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 چكيده 
اي است. با بحث بازار و بازاريابي داراي اهميت ويژه در بين مسائل موجود در فعاليت شيلات و آبزي پروري،

هاي شيلاتي در كشور عليرغم مشكلات موجود آهنگ رو به جلويي دارد با سترش فعاليتوجوديكه توسعه و گ
دهد كه حتي توليد فعلي آبزيان پرورشي و دريايي به نحو مطلوبي به بازار مصرف ها نشان مياين وجود ارزيابي

ت شهداي گمنام مجتمع شيلاهدف از پژوهش حاظر بررسي مسائل بازاريابي شيلات و آبزيان  يابند.راه نمي
 و اطلاعات مورد نياز اين تحقيق، از طريق بررسي ها و مطالعات كتابخانه اي، مي باشد. شهرستان قصر شيرين

با بررسي هاي به عمل آمده و انجام تحقيقات ميداني در  .جمع آوري شده است انجام تحقيقات ميداني همچنين
هاي استان كرمانشاه و علي الخصوص شهرستان  منطقه مورد مطالعه در حال حاضر در بيشتر شهرستان

قصرشيرين بازارهاي محلي در كنار بازارها و ميادين ميوه و تره بار جهت عرضه انواع آبزيان داير گرديده است. 
تن انواع محصولات  2500مجموع در  1392همچنين بر اساس آمار اداره كل شيلات استان كرمانشاه در سال  

تن انواع ماهيان  2348 ،1392در سال  .ده استن كرمانشاه به خارج از كشور صادر ششيلاتي از طريق استا
ه است دتوليد ش شيلات شهداي گمنام قصرشيريندر مجتمع  )فيتوفاگ، بيگ هد(سرگنده)، كپور و آمور(گرمابي

 ميليارد تومان داشته است. 20كه ارزشي در حدود 
 
 قصرشيرين بازاريابي، شيلات، آبزيان،كليدي:  گانواژ
 
 

 مقدمه -1
هاي صحيح و علمي آن در عرضه و فروش هر محصولي، جزء لاينفك در دنياي كنوني، توجه به امر بازاريابي و بكارگيري روش   

باشد كه عدم توجه به آن  بطور حتم ورشكستگي اقتصادي صاحبان آنرا بدنبال خواهد داشت چرا كه در يك فعاليت اقتصادي مي
كنندگان كالا و خدمات و جود دارد كه عملا آنچه كه موجب حفظ حيات و ماندگاري چنان رقابت فشرده اي بين عرضهجهان حاضر آن

يك محصول ميگردد، توجه ويژه به امر بازاريابي است. ورود انبوه آبزيان به بازار بعلت همزماني صيد از درياها و تراكم صيد مزارع 
 ها از آنبه بازار باعث مي شود كه عملاً عرصه بر توليد كننده تنگ شود و تنها واسطه هاي عرضه مناسبپرورشي و كمبود روش

شود كه امكان دارد سودي عايد آنها نشود و يا اينكه به وضعيت بهره بگيرند. در اينصورت توليدكننده باخطر اقتصادي مواجه مي
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ليد شده نه تنها بهبود وضعيت اقتصادي توليد كننده را به كمترين حد برسد. بدون شك توجه به بازاريابي محصولات شيلاتي تو
 همراه خواهد داشت بلكه رضايت مصرف كنندگان را نيز باعث خواهد شد.

ه، هاي عرضهاي تكثير و پرورش، توجه به امر بازاريابي شامل: شناخت محيطبنابراين براي توسعه و گسترش فعاليت        
بندي مناسب و تبليغات و معرفي محصولات به مردم از جمله موارد بسيار مهم در بحث بازاريابي ستهكيفيت مطلوب و متنوع عرضه، ب

 جامعه سلامت در اهميت مصرف و تاثير در خصوص خواص آبزيان،بشر  نشدا يشافزا .باشد. كه در اين تحقيق به دنبال آن استمي
 جامعه ايبر را ناـبزيآ فرـمصترويج  صنعتي يهاركشو خيرا ههد در كند. مي اهويد بيشتر راها ننساا  المـس هـتغذي در هاآن نقش و

تلاش مي نمايند. بنابراين بازار  ،و توسعه بازار اين محصولاتبيشتر  فمصر ايبر دممر ترغيب ايبر و داده ارقر ركا رستود در دخو
 محصولات دريايي و آبزيان توسعه يافته و رشد چشم گيري پيدا نموده است. 

مطرح بوده است. در دهه هاي تامين نيازهاي تغذيه اي  آبزيان از گذشته بعنوان غذاي بسيار مهمي از حيثاز سوي ديگر      
اخير نيز با توجه به رشد روزافزون جمعيت و وجود سوء تغذيه در بسياري از نقاط دنيا آبزيان مي توانند در مقام تأمين پروتئين 

. باشد شتهدا هاركشو يدقتصاا شدر در يمؤثر نقش نداتو مي تمركز بر حوزه آبزيان رخوردار باشند.مصرفي مردم از جايگاه ويژه اي ب
 سبب تمكاناا دنبو ودمحد و ستا آورده ستد به خشكي سطح از را دخو زنيا ردمو يياغذ ادمو از بخش بيشترين نتاكنو بشر
 زنيا ردمو تئينوپر از صددر 16 متوسط رطو به ماهي وزهمرا. دشو نگريسته تغذيه فرعي منبع انعنو به ياييدر منابع به كه هيددگر
 حاصله تئينوپر دلمعا ارمقد همين ليو ،ستا ياييدر عظيم منابع از كوچكي بخش از يگيرهبهر قعوا در كه كند مي تأمين را نجها
 توسعه لحا در يهاركشو دممر و ،هددمي ننشا را ماهي عمتنو و سيعو فمصر ،جهاني يهارماآ. ميباشد وگا رأس نميليو 600 از
 مشخصاً و توسعه يافته ركشو چند در صرفاً. نددار بستگيوا دخو نةروزا ياغذ از بخشي انعنو به ماهي به يافته توسعه يهاركشو نيز و
 ).1391(ميگلي نژاد،  دشو مي تامين ماهي فمصر طريق از دممر مصرفي گوشت از صددر 20 از بيش پنژا

 لستقباا ردمو توجهي قابل ربطو انيرا در نتاكنو ليو دارد، فعاليت سابقه نجها در قرنهاست يرتجا يورپر يبزآ چند هر      
گرم در سال  9/4تنها به  1381گرم در سال  4/2مصرف پروتئين مصرفي روزانه خانوارهاي ايراني از  يكهربطو ،ستا نگرفته ارقر

 ردمو يهادهنها تأمين در ركشو تعامر يها يتودمحد دجوو ظلحا ). به1391 رشد پيدا كرده است (سالنامه آماري شيلات، 1391
 يسو ازباشد.  مي زنياردمو تئينوپر تأمين يهاهرا بهترين از يورپريبزآ توسعه شرايط فعلي در ،تئينوپر اعنوا ساير توسعه يابر زنيا
 و ها سيربر نتايج ئهارا نيز و بوط به بازاريابي آنهاي و شناسايي مسائل مرورپر يبزآ فعاليت هاي ورتضر و هميتا تبيين يگرد

. نمايد يفاا مهمي نقش مربوطه يها ييزربرنامه در نداميتو يورزكشاخصوصاً بخش  و ركشو يدقتصاا ارانگذ سياست به تتحقيقا
ثر بر توسعه بازار آبزيان و همچنين شناسايي عوامل موحدها وا عنو ينا فني و يدقتصاا نگوناگو يها جنبه سيربر طريق از مرا ينا

 .دپذير رتصو نداتو مي و محصولات فرآوري شده از آنها و همچنين تعيين اهميت هر عامل
 نقشي و اهيـم يياغذ ارزش از كه ستا كسي كمتر قعوا در و هشد داده تشخيص پيش ها لسا از ماهي طبي و يياغذ ارزش

 رودمي رشما به ننساا يياغذ يمرژ در تئينوپر غني منبع يك زه،تا ماهي وشتگ. باشد عطلاا بي دارد هعهد بر ها ننساا تحيا در كه
 ماهي گوشت مگر 200 ود. حددارد نسانيا رفمصا ايبر ديياز يشدر و يستيز ارزش بالا هضم قابليت با تئينوپر ينا نسبي رطو به
. ستا كافي بالغ ننساا يك نهروزا يياغذ يمژر در زاـني ردوـم يالرـك پنجم يك و زملا چربي و تئينوپر كل نصف تأمين ايبر مخا
 صددر 30 و)  بچر نماهيا در(  A يتامينو صددر 15 ، نـهآ دـصدر 30 ،فسفر صددر 50 ماهي گوشت ارمقد همين ينا بر وهعلا
 ميكند.  تأمين را نساـنا نهروزا زنيا ردمو نياسين صددر 100 تا 50 و B2 ،B1يتامينو

 مقابل در ندـب محافظت و نبد يهالسلو عمل تنظيم در سيدهاا ينا كه ميباشد 3 مگاا بچر يسيدهاا داراي ماهي گوشت    
 گليسريديتر طحـس اهشـك با بچر يسيدهاا. هستند مهمي نقش داراي هارتومو شدر از يجلوگير و عصبي يهارفشا و ها ريبيما
 يگرد از. مينمايند يوگيرـجل يـقلب ياـه كتهـس از ئينارـش صلبـت اهشـك اـب و هدـش وقرـع ارهدـج در آن بسور از مانع نخو
 و قرمز يهالگلبو شكل رـتغيي ، نوـخ رشاـف اهشـك و اـهرگ طنبساا ،سرطاني دغد شدر كاهش 3 مگاا بچر يسيدهاا يهاركا

 باعث جفت و حمر نخو نجريا يشازـفا تـعل هـب رداراـب ناـنز در ماهي غنرو فمصر. باشند مي ها گموير در نخو دشگر دبهبو
 نيز ندا دهكر دهستفاا ماهي غنرو از رداريبا نماز در نناآ درانما كه نيزادانو همچنين ددگر مي نيمازا ليناو در تشنج كاهش
 دوـكمب از ناشي ارضعو نداتو مي ميباشد A, D, E ,K ياـه امينـيتو عـمنب هـك اهيـم دـكب غنرو. ميباشند يبيشتر وزن داراي

 دكمبو و ستا ها ريبيما مقابل در زامتومقا لـعام كـي A امينـيتو لاـمث انوـعن هـب. دـنماي فرـط بر را رذكوـم ياـه امينـيتو
 ينابنابر. ددميگر بينايي در لختلاا و پوششي ياـه تـباف در يـطبيع غير تـحال ي،دـبن انتخوـسا هـب نيدـسر يبـسآ باعث آن
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 قلبي يها ريبيما از ريبسيا وزبر از بلكه أمين مينمايدـت را نساـنا ندـب هـنروزا زاـني ردوـم يياذـغ ادوـم اـتنه هـن ناـبزيآ فمصر
 ).1388(كرباسي، ميكند  يجلوگير هانسرطا اعنوا وزرـب زـني و امينـيتو دوـكمب و هـتغذي ءسو از ناشي يهاريبيما ،قيوعر و

 
 مواد و روش تحقيق-2

جمع آوري شده  انجام تحقيقات ميداني همچنين و يق بررسي ها و مطالعات كتابخانه اي،اطلاعات مورد نياز اين تحقيق، از طر
 مي باشد. جامعه آماري مورد مطالعه مجتمع شيلات شهداي گمنام شهرستان قصر شيرين است.
 

 منطقه مورد مطالعه -2-1
درصد مساحت كشور  5/1قرار گرفته است كه  كيلومتر مربع وسعت در ميانه ضلع غربي كشور 24434استان كرمانشاه با حدود 

، استان كردستاناز شمال به  ،آيد كه با كشور عراق مرز مشترك دارندهاي غربي به شمار مياستان اين استان ازگيرد، مي بر را در
شود. مركز استان كرمانشاه، شهر محدود مي عراقو از غرب به كشور  استان همدان، از شرق به ايلامو  استان لرستاناز جنوب به 

شهرستان با نام هاي كرمانشاه، اسلام آباد غرب، پاوه،  14استان داراي  بر اساس آخرين تقسيمات كشوري اين است. كرمانشاه
جوانرود، سنقر، سرپل ذهاب، كنگاور، گيلانغرب، هرسين، صحنه، قصر شيرين، دالاهو، ثلاث باباجاني و روانسر مي باشد (سالنامه 

كيلومتري  166رزي استان كرمانشاه است كه در هاي مشهرستان قصرشيرين يكي از شهرستان). در اين ميان 1391مركز آمار ايران، 
دقيقه  31درجه و  34دقيقه شرقي و عرض  35درجه و  45است. اين شهر بين طول جغرافيايي غرب شهر كرمانشاه واقع شده

هاي د از كوهودخانه الوند از درون شهر قصرشيرين مي گذرد. اين رور .باشدمتر مي 333شمالي قرار دارد كه ارتفاع آن از سطح دريا 
چشمه  كيلومتر شمال شهر قصرشيرين سرچشمه مي گيرد و از به هم پيوستن آب 50در  كوه سياوانه سرپل ذهاب، شمال شرقي

يكي مي شود و از آنجا به بعد  سراب گيلان ببا آ وپيران ريجاب به وجود مي آيد. اين رود پس از عبور از سراب اسكندر و سياوانه
متر مكعب در ثانيه بوده  14، نزديك به 1380آبدهي متوسط اين رود در ايستگاه قصرشيرين در سال . گيرد به خود مي دنام الون

بر روي رود الوند، از . مي ريزد به رود سيروان دوآب خانقين در محل خانقين است. الوند پس از گذر از قصرشيرين، با عبور از شهر
 .ن هاي پيرامون شهر منتقل مي كنديرودخانه را براي كاربرد كشاورزي به زمساخته شده كه آب  سد انحرافي الوند 1337سال 

، به طور مستقيم از الوند تأمين مي 1339همچنين آب مورد نياز مردم شهر قصرشيرين تا پيش از لوله كشي آب اين شهر در سال 
 ).1389،مهندسين مشاور رويان(گرديد
 

 ميزان توليد آبزيان در ايران و جهان-3
 تـفعالي از و تن نميليو 3/91 ياييدر منابع از نبزياآ جهاني توليد (فاو)متحد  ملل ورزيكشا و رباارخو نمازسا رماآ سساابر

راساس اين آمار، توليد آبزيان از دو منبع ). ب1-2شماره جدول ست(ا هشد ارشگز 2012 لاـس در نـت نوـميلي 6/66 وريرـپ يزـبآ
ميليون تن رسيد. نرخ افزايش  158به رقم  2012صورت مستمر افزايش يافته و در سال ج دهه اخير بهپروري و صيد در پنآبزي

درصد بوده كه نسبت به نرخ افزايش جمعيت جهاني  2/3طور متوسط معادل توليد آبزيان براي مصرف انساني در پنج دهه گذشته به
ايش مصرف سرانه آبزيان در جهان بوده است. مصرف سرانه آبزيان از درصد بوده و اين حاكي از ميانگين افز 6/1در همين زمان 

رسيده است كه نمايانگر استقبال عمومي جهان از  2012كيلوگرم در سال  2/19به بيش از  1960كيلوگرم در دهه  9/9مقدار 
 ).12:1392؛ سالنامه آماري شيلات،2012ت (آمارنامه سازمان فاو،افزايش مصرف آبزيان اس

 
 FAO - 2012 ؛ انيرا هجايگا و نبزياآ جهاني توليد 1 رهشما ولجد

 درصد از آبزي پروري درصد  از صيد جهاني آبزي پروري(ميليون تن) صيد(ميليون تن) منطقه
 100 100 6/66 3/91 جهان
 51/0 55/0 34/0 5/0 ايران

 
 3/91سهم توليد از محل صيد معادل  2012آورده است: در سال  2012اين گزارش درباره سهم توليد از محل صيد در سال 

پروري هاي داخلي صيد شده است. سهم آبزيميليون از آب 6/11ميليون تن از درياها و  7/79ميليون تن بوده كه به ترتيب مقدار 
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 9/41و مقدار هاي دريايي (شور) ميليون تن در آب 7/24ميليون تن بوده كه از اين مقدار، معادل  6/66مقدار  2012نيز در سال 
پروري حاكي از افزايش مستمر سهم صيد به آبزي 2012هاي داخلي (شيرين) پرورش داده شده است. در سال ميليون تن در آب

درصد براي صيد بوده است. اين رقم در سال  78/57پروري و درصد براي آبزي 15/42پروري نسبت به صيد است و معادل آبزي
 .درصد براي صيد بوده است 17/60پروري و ي آبزيدرصد برا 82/39معادل  2011

 838هجري شمسي) معادل  1391ميلادي و  2012افزايد: در ايران توليد آبزيان درسال مورد نظر (اين گزارش در ادامه مي
درصد  60/59پروري و درصد سهم آبزي 39/40تن بوده كه معادل نيم درصد توليد جهاني است. از اين مقدار معادل  892هزار و 

پروري در ايران در مقايسه با توليد جهاني كمتر است و اين سهم صيد از توليد آبزيان در ايران است. بر اساس اين آمار، سهم آبزي
 .گذاري ميسر خواهد بودپروري قابل حصول و با اندك سرمايهدر حالي است كه افزايش توليد آبزيان از طريق آبزي

 
 ايران و جهانسرانه مصرف آبزيان در  -4

 در .دشو مي اهويد بيشتر هاننساا  المـس هـتغذي در آن نقش و جامعه سلامت در نبزياآ بشر نشدا هميتا فمصر يشافزا با
 فمصر ايبر دممر ترغيب ايبر و داده ارقر ركا رستود در دخو جامعه ايبر را ناـبزيآ فرـمص يشافزا صنعتي يهاركشو خيرا ههد

 صاحب يهاركشو در نبزياآ فمصر ام،دـقا يناابرـبن ند.دسانه ها منتشر مينمور طريق از را ننساا سلامت ايبر نبزياآ فمصر ،بيشتر
 . يافت يشافزا وتثر

كيلوگرم جهاني، كشورهاي صنعتي  9/18دهد كه در مقابل ميانگين ميلادي نشان مي 2010مقايسه مصرف آبزيان در سال 
 4/25كيلوگرم، اقيانوسيه  9/10كيلوگرم، كشورهاي فقير  9/18رم، كشورهاي در حال توسعه كيلوگ 4/27داراي مصرفي معادل 

كيلوگرم  7/9كيلوگرم، آفريقا  7/9كيلوگرم، آمريكاي جنوبي  6/21كيلوگرم، آسيا  8/21كيلوگرم، آمريكاي شمالي  22كيلوگرم، اروپا 
 4مصرف آبزيان نزديك به  معيت جهان در سه دهه گذشته تقريبادرصدي رشد ج 6/1رغم افزايش ليع .تكيلوگرم اس 5/8و ايران 

در كشورهاي  .كيلوگرم افزايش يافته است 19كيلوگرم به  10درصد رشد داشته است و مصرف سرانه آبزيان هم در طول سه دهه از 
ورها حدود سرانه در اين كشتوسعه يافته سرانه مصرف آبزيان نسبت، به كشورهاي كمتر توسعه يافته بيشتر است و متوسط مصرف 

كيلوگرم است كه عواملي از جمله تنوع آبزيان  70در برخي كشورها مثل ژاپن و نروژ سرانه مصرف آبزيان حدود  .كيلوگرم است 28
 ).2014(صدق پور،  هاي آنها در مصرف بيشتر دخيل استو فرآورده

در سال حدود يك كيلوگرم، 57در كشور در سال  آبزيان مصرف سرانهبر اساس آمار منتشر شده توسط سازمان شيلات كشور، 
  ).44، ص1391ه است (سالنامه آماري شيلات، كيلوگرم رسيد 2/10سرانه مصرف آبزيان به  1391در سال  كيلوگرم و 2/5، 1381

موضوع  در سه دهه گذشته. عليرغم اين افزايش هنوز هم مصرف سرانه آبزيان در كشور از نصف متوسط جهاني كمتر است
و ماهيان گرمابي مصرف را در مناطق مركزي كشور به خصوص شهرها و روستاهاي  آلاپروري به ويژه آبزيان پرورشي مثل قزلآبزي

 .هاي البرز و زاگرس افزايش داده استحاشيه رشته كوه
 

 مفهوم بازاريابي محصولات آبزي -5
مانند تعريف بازاريابي، اتفاق نظر وجود نداشته و تعاريف گوناگون و در تعريف مفهوم بازاريابي محصولات آبزي و شيلات، ه

 توان به موارد زير اشاره نمود:متنوعي در اين زمينه وجود دارد. در بيان برخي از تعاريف بازاريابي محصولات آبزي مي
ف محصولات، در فاصله توليد تا مصربازاريابي محصولات آبزي و شيلات، كليه عمليات و خدمات بازرگاني انجام شده بر روي اين 

هاي مربوط به جريان كالا و مواد اوليه از مزرعه پرورش باشد. در معناي وسيع كلمه، بازاريابي آبزيان در بر گيرنده تمام فعاليتمي
در  آبزيانماهي تا مصرف نهايي است.به عبارت بهتر بازاريابي محصولات آبزي بررسي كليه عمليات و خدمات مربوط به پرورش 

براي  هاي لازمفاصله تصميم گيري براي توليد تا  مصرف و از محل بهره برداري تا رسيدن به دست مصرف كننده و انجام فعاليت
 باشد.نگهداري بهبود كيفيتي و جلوگيري از اتلاف آن مي

ي وجود دارد، ديدگاه نخست تعاريفي كه بازارياببه طور كلي در تعاريفي كه براي بازاريابي شيلات و آبزيان ارائه شده دو ديدگاه 
د. به دهداند. ديدگاه فوق مورد توجه قرار ميآبزيان را كليه عمليات انجام شده بر روي محصول در فاصله بين توليد تا مصرف مي

وجه ع و چگونگي توليد محصول تگردد. زيرا، در انتخاب ميزان، نوطوريكه بازاريابي شيلات از مرحله برنامه ريزي براي توليد آغاز مي
توان بازاريابي را ) در اين باره عقيده دارد كه اگر چه نمي1389و كاظم نژاد،  نجفي(به بازار و تقاضاي مصرف كننده لازم است. 
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بي توجه ازاريامعادل توليد دانست ما ترديدي نيست كه مطالعه بازاريابي از دروازه مزرعه دور است و بايد به اثرات متقابل توليد و ب
تواند از عدم دقت توليد كننده در انتخاب نوع محصول مورد تقاضا و يا حتي عدم انتخاب داشت. زيرا، خيلي از مشكلات بازاريابي مي

 اندازه مناسب و احد ناشي شود.
 

 اهميت بازاريابي آبزيان -6
ه توليد معطوف ساخته بود. مصرف كنندگان بايد در گذشته بخش اقتصاد كشاورزي و محصولات غذايي بيشتر توجه خود را ب

شد، خريداري نمايند و سليقه فردي مصرف كننده ملاك توليد نبود. مهاجرت روستاييان به شهرها، افزايش درآمد هر چه توليد مي
ر برنامه نندگان را بمردم، افزايش تقاضا براي محصولات كشاورزي و آبزيان پرورشي از جمله مسائلي بودند كه سليقه و راي مصرف ك

توليد كشاورزان مستولي ساخت. بدين ترتيب، مسئله بازاريابي و بازاررساني جاي واقعي خود را در بازار محصولات كشاورزي و 
شيلاتي يافت. افزايش جمعيت، توسعه شهر نشيني، گسترش خدمات بازاريابي، پيشرفت صنعت و افزايش نياز به منابع پروتئيني، 

بندي و فرآوري و افزايش سريع عرضه و تقاضاي ا براي مصرف محصولات آماده تر، توسعه تكنولوژي در بخش بستهافزايش تقاض
محصولات آماده تر، توسعه تكنولوژي در بخش انبارداري و خدمات سردخانه اي و افزايش سريع عرضه و تقاضاي محصولات از 

 زيان افزودند.ولات شيلاتي و آبعواملي بودند كه روز به روز بر اهميت بازاريابي محص
هاي بازاريابي بخش عمده اي از بهاي فروش كالا از طرف ديگر، در فرآيند انتقال محصول از مراكز توليد به مراكز مصرف، هزينه

 مداوم در هاي افراد جامعه در گذر زمان، بازاريابي موضوعي پويا بوده ودهد. همچنين به علت تغيير نيازها و خواستهرا تشكيل مي
حال تغيير است. علاوه بر اين، فساد پذيري، آب فراوان در بافت، حجم زياد، تعدد توليد كنندگان و مصرف كنندگان و زمان محدود 

هاي مرتبط با  محصولات شيلاتي است كه ماهيت بازاريابي اينگونه محصولات را از محصولات صنعتي متمايز نموده توليد از ويژگي
 .)1389و كاظم نژاد،  نجفي(زاريابي اين محصولات افزوده است و بر اهميت با

اهميت بازاريابي محصولات شيلاتي كمتر از ساير اقدامات لازم براي توسعه صنعت تامين پروتئين مورد نياز كشور نيست. هرگاه 
ته بندي آنها انجام نگيريد و محصولات مختلف در موقع معين و بخوبي جمع آوري و نگهداري نشود، يا عمليات لازم تبديل و بس

ر در هاي ديگو اطلاعات قبلي از موقعيت و وضعيت بازار نباشد، از تاثير فعاليتعرضه آنها بر اساس ضوابط آماري، معيارهاي علمي
وده است. ب زمينه توسعه توليدات پروتئيني خواهد كاست. بر همين اساس، از دير باز بازاريابي يكي از شرايط پيشرفت در امور توليد

سازمان خواربار و كشاورزي، بازاريابي محصولات شيلاتي را همرديف با ساير عوامل موثر در توسعه  1959به طوريكه در سال 
باشد و حتي در كشورهاي در حال توسعه جايگاهي مهمتر از كشاورزي قرار داد. امروزه بازاريابي از نظر اهميت همرديف با توليد مي

درصد تحقيقات بازاريابي محصولات كشاورزي و آبزي در كشورهاي توسعه يافته بويژه آمريكا  80طوريكه، نزديك به توليد دارد. به 
 ).1384بخشودهو ولي شاه (گيرد. بدين ترتيب، توجه به بازاريابي محصولات آبزي يك ضرورت اجتناب ناپذير استصورت مي

 
 نتيجه گيري -7
 مورد مطالعهوضعيت توليد آبزيان در منطقه  7-1

جامعه آماري مورد مطالعه يعني مجتمع شيلات شهداي گمنام شهرستان قصر شيرين بزرگترين طرح شيلات توليد ماهيان گرم 
استان در زمينه  آبي در بين استان هاي غير ساحلي كشور مي باشد كه در استان كرمانشاه و در غرب كشور واقع شده است. اين

در   هاي غير ساحلي نيز رتبه اول را به خود اختصاص داده استاستان ور رتبه پنجم را دارد و در بينتوليد ماهيان گرمابي در كش
درصد مزارع پرورش ماهي شامل استخرهاي فاز يك و بخشي از فاز دو شيلات شهداي گمنام قصرشيرين آبگيري  99حال حاضر 

فيتوفاگ، (تن انواع ماهيان گرمابي 2348 ،1392در سال  .اشدشده و عملكرد محصول آبزيان اين شهرستان سه تن در هكتار مي ب
ميليارد  20ه است كه ارزشي در حدود توليد شد شيلات شهداي گمنام قصرشيريندر مجتمع  )بيگ هد(سرگنده)، كپور و آمور

  تومان داشته است.
تن در  10679ليد اين دسته از آبزيان تو  1391در استان كرمانشاه، در حوزه پرورش ماهيان سردآبي در اين استان در سال  

دهد(سالنامه آماري سازمان شيلات نشان مي 1391تا  1381سال بوده است. همچنين جدول زير اين آمار را در طي سال هاي 
 ).1391ايران، 
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 1391تا  1381توليد ماهيان سردآبي در استان كرمانشاه طي سال هاي  -2جدول 
توليد 

ماهيان 
 سرد آبي

 سال (واحد تنُ)
1381 1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388 1389 1390 1391 
254 4/353 378 544 700 1497 2270 3687 4764 6694 10679 

 1391منبع: سالنامه آماري سازمان شيلات، 
 

سير صعودي  1391تا  1381نشان مي دهد توليد ماهيان سردآبي در استان كرمانشاه طي سال هاي  1-2همان گونه كه جدول 
 داشته است. اين آمار ضرورت امر بازاريابي و توسعه بازار محصولات آبزي را نشان مي دهد.
 2295توليد اين دسته از آبزيان   1391در حوزه پرورش ماهيان گرمابي (كپور ماهيان و خاوياري)  در استان كرمانشاه در سال 

دهد(سالنامه آماري سازمان نشان مي 1391تا  1381آمار را در طي سال هاي تن در سال بوده است. همچنين جدول زير اين 
 ).1391شيلات ايران، 

 
 1391تا  1381توليد ماهيان گرمابي (كپور ماهيان و خاوياري) در استان كرمانشاه طي سال هاي -3جدول 

توليد 
ماهيان 
 گرمابي

 سال (واحد تنُ)
1381 1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388 1389 1390 1391 
173 05/228 266 402 1001 1482 1445 1701 1735 1854 2295 

 1391منبع: سالنامه آماري سازمان شيلات، 
 

 1381نشان مي دهد توليد ماهيان گونه كپور و خاوياري (گرمابي) در استان كرمانشاه طي سال هاي  2-2همان گونه كه جدول 
مچنين با تحقيقات به عمل آمده و مصاحبه هاي صورت گرفته با مسئولان شيلات استان سير صعودي داشته است. ه 1391تا 

شور نظيرترين مناطق در كغرب، اين منطقه را به يكي از بيرودخانه گلين در شهرستان گيلان آب شرايطكرمانشاه مشخص گرديد 
 .براي پرورش ماهيان خاوياري تبديل كرده است

تن  18به  1384تن در سال  4/1ي (آب شيرين و شاه ميگو) در استان، توليد اين محصول از در حوزه پرورش ميگوي پرورش
 اين مورد را نشان مي دهد. 3-2رسيده است. جدول  1391در سال 

 
 1391تا  1381توليد ميگو (ميگو آب شيرين و شاه ميگو) در استان كرمانشاه طي سال هاي  -4جدول 

توليد 
 ميگو

 سال (واحد تنُ)
1381 1382 1383 1384 1385 1386 1387 1388 1389 1390 1391 

4/1 2 7 4 5 2 10 9 10 13 18 
 1391منبع: سالنامه آماري سازمان شيلات، 

 
اين آمار روند افزايشي توليد ميگو را در استان نشان مي دهد. كه نيازمند وجود برنامه هاي مناسب جهت توسعه بازاريابي اين 

 رمانشاه مي باشد.محصول در استان ك
 

 وضعيت فروش و بازار آبزيان در منطقه مورد مطالعه  -7-2
با بررسي هاي به عمل آمده و انجام تحقيقات ميداني در منطقه مورد مطالعه در حال حاضر در بيشتر شهرستان هاي استان 

ميوه و تره بار جهت عرضه انواع آبزيان  كرمانشاه و علي الخصوص شهرستان قصرشيرين بازارهاي محلي در كنار بازارها و ميادين
تن انواع محصولات  2500مجموع در  1392داير گرديده است. همچنين بر اساس آمار اداره كل شيلات استان كرمانشاه در سال  

ز اده است كه نشان دهنده ظرفيت مناسب صادراتي براي اين دسته شيلاتي از طريق استان كرمانشاه به خارج از كشور صادر ش
محصولات مي باشد، كه خود بستر مناسب جهت توسعه بازار آبزيان و محصولات فرآوري شده از آنها، همچنين توجه به امر بازاريابي 

 آبزيان در استان و منطقه مورد مطالعه مي باشد.
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