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  چکیده

طور روزمره، از جامعه بسیار تأثیرپذیر  دلیل ارتباط تنگاتنگ با مردم و استفاده از محصولات آن به به لوازم خانگی صنعت
کنندگان به لوازم خانگی  مؤثر بر گرایش مصرفبراین اساس هدف این پژوهش بررسی و شناسایی عوامل . است

در  منتخب سه منطقهسال  20خارجی و جامعه آماري شامل کلیه خانوارهاي ساکن در شهر تهران و افراد بالاي /ایرانی
ها، خانوارها و در نهایت  اي بود که طی آن مناطق، بلوك اي چندمرحله خوشه ،گیري روش نمونه. است 1395سال 

پرسشنامه کتبی است که توسط پرسشگران  ،ابزار سنجش این پژوهش. ه شیوه کاملاً تصادفی انتخاب شدندپاسخگویان ب
آزمون و آزمون نهایی توسط آزمون آلفاي  ها در دو مرحله پیش روایی پرسش اعتبار. آوري شده است اي جمع حرفه

در کنار نتایج نشان داد . مورد تحلیل واقع شد  spssافزار ها با استفاده از نرم کرونباخ مورد بررسی قرار گرفت و داده
بیشترین تأثیر را در گرایش  ،اي هاي فرهنگی و اقتصادي و مصرف رسانه اي سن و قومیت، سرمایه متغیرهاي زمینه

یابند، گرایش به لوازم  اي افزایش می ها و نیز مصرف رسانه کنندگان به لوازم خانگی دارند و هرقدر این سرمایه مصرف
با افزایش میزان اهمیت به . یابد انگی خارجی افزایش و با کاهش آنها گرایش به لوازم خانگی ایرانی افزایش میخ

 ،هاي این پژوهش یافته دیگراز . یابد شناختی و رقابتی، گرایش به لوازم خانگی خارجی افزایش می هاي پایه، زیبایی مزیت
گرایش به لوازم خانگی خانگی خارجی و پیربودن جامعه افراد داراي جوان بودن جامعه افراد داراي گرایش به لوازم 

همچنین . رابطه بین منش و ذائقه افراد در گرایش آنها به این نوع محصولات نیز در این پژوهش تأیید شد .ایرانی است
خرید لوازم  ست آمده،هاي بدطبق یافته فلذا ،داشتند احتمال ازدواج و تشکیل خانواده ،چهارم جامعه آماري بیش از یک

  .چهارم دیگر امکان خرید مجدد یا تعویض لوازم خانگی وجود دارد خانگی و براي سه
، و اقتصادي ، توسعه صنعتیاقتصاد کشور شناسی مصرف،جامعه خارجی، و لوازم خانگی ایرانی :کلیدي واژگان

  .سرمایه اقتصادي و فرهنگی
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  مقدمه
 در داري دامنه و عمیق اجتماعی تغییرات صنعتی، انقلاب پی در. است اي معهجا هر آرزوي پایدار، آسایش و رفاه

 ها فعالیت کرد، پیدا گسترش شهرنشینی یافت، افزایش جمعیت کرد؛ پیدا راه دیگر کشورهاي به و گرفت شکل انگلستان
 رفاه با شمگیريچ طرز به کشورها این در زندگی و) 1393 احمدي،( یافت تغییر صنعتی بخش به کشاورزي بخش از

 پایدار آسایش و رفاه به دستیابی مسیراصلی عنوان به صنعتی توسعه ترتیب این به. یافت بهبود آن هاي شاخص و شد قرین
 قابل بخش کلاسیک شناسانجامعه تا شد باعث تغییرات این. گرفت قرار توجه مورد جهان کشورهاي از بسیاري در

 باعث صنعتی نظام بود معقتد "کنت اگوست". دهند اختصاص صنعتی نظام و تصنع بررسی به را خود مباحث از توجهی
 گرفته قرار توجه مورد پیش ها دهه از صنعتی توسعه نیز ما کشور در .بود خواهد جامعه براي بیشتر امنیت و صلح رفاه،
 و برسد ایدارپ توسعه به انسانی، توسعه و اقتصادي رشد طریق از جامعه که است آن کشور توسعه هدف .است

 .یابند بهبود جامعه در زندگی هاي شاخص

 اقتصاد نوع این زیاد بسیار تأثیرپذیري نیز و نفتی منابع محدودیت به توجه با. شود می اداره نفتی اقتصاد پایه بر ایران هنوز
 مورد اي گذشتهه صنعتی، از دهه اقتصاد به پیوستن و نفتی اقتصاد از رهایی ضرورت سیاسی، تصمیمات و تحولات از

 اجتماعی، و اقتصادي هاي حوزه پردازاننظریه از بسیاري نظر براساس که چرا است؛ کشور ریزان برنامه و مسئولان تأکید
هستند و  مبتنی بالا افزوده ارزش و تولید موفق نه تنها بر منابع طبیعی کشوره متکی نیستند، بلکه بر اقتصادي هاي سیاست

  .است توسعه اصلی مسیر واقع در و کشورها نجات راه "دنش صنعتی" به این ترتیب
 کاهش بر تأکید با اقتصادي رشد مولد، اشتغال گذاري، سرمایه در تحرك ایجاد کشور، اي توسعه هاي برنامه تداوم در

 غیرنفتی، صادرات توسعه و نفتی درآمدهاي به اقتصاد وابستگی کاهش جهت در تلاش و خودکفایی و وابستگی
  . است بوده تأکید مورد نیز توسعه چهارم تا اول هاي برنامه در اقتصادي سریع رشد براي زيبسترسا

 90تا  84هاي ي نفتی ایران طی سالاتراز تجارت خارجی و درآمده. 1جدول 

  
  

هاي حاصل از آن با صادرات غیرنفتی جدول شماره یک آمار هشدار  خام و فرآورده مقایسه میزان صادرات نفت
عنوان مثال صادرات غیرنفتی در سال  دهد و به هاي آن ارائه می اي از وابستگی اقتصاد کشور به نفت و فرآورده دهنده
هاي منتهی به  هاي وابستگی از اقتصاد نفتی و اجراي برنامه هاي اخیر درخصوص ضرورت و پس از توجهات سال 1390

  .شود هاي آن را شامل می خام و فرآورده صادرات نفت سوم از کل رقمی کمتر از یک ،افزایش صادرات اقلام غیرنفتی
عنوان عامل رهایی بخش اقتصاد کشور از موانع و  حل اصلی توسعه و به عنوان راه به به درستی ن،براین اساس صنعتی شد

  . گیري کشور بوده است ریزي و تصمیم هاي مختلف برنامه مشکلات موجود، مورد توجه لایه
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 تمرکز با کشورها و افتد می اتفاق کشور هر خاص هاي پتانسیل و استعدادها براساس مختلف شدن درکشورهاي صنعتی
 را توسعه هاي سیاست و ها برنامه مختلف، صنایع رقابتی و نسبی هاي مزیت بر تکیه با و موجود هاي پتانسیل یا ها قابلیت بر

 و روشن هایی برنامه و ها سیاست رشته، هر رقابتی و سبین هاي مزیت از استفاده باید با کنند؛ به عبارتی کشورها می تنظیم
  .گیرند کار به شدن صنعتی مسیر در را اثربخش
رغم پتانسیل بالاي این شاخه در تأثیرگذاري بر علی .است داخلی ناخالص تولید بر مؤثر هاي بخش از یکی صنعت،

ه هر حال فرآیند صنعتی شدن در کشورمان تداوم دارد ب 1.اقتصاد کشورمان، اما هنوز با نقطه مطلوب فاصله بسیاري داریم
 داراي و مستعد صنایع میان از 1394 سال مختلف، در هاي رشته در صنعتی فعالیت ها دهه از پس مسیر این و در

 و کاشی و تیوپ و تایر سیمان، پوشاك، و نساجی فولاد، خودرو، صنایع کنار در خانگی لوازم صنایع افزوده، ارزش
 در مذکور وزارتخانه دار اولویت و منتخب صنایع عنوان به تجارت و معدن صنعت، وزارت راهبردي برنامه در سرامیک

 راهبردي، برنامه(شد  معرفی 1404 سال افق تا شده تعیین اهداف به دستیابی راستاي در و کشور صنعتی توسعه مسیر
1394.(   

 دستگاه رهزا –خانگی لوازم محصولات تولید روند .2جدول شماره 

 
 اما اند، داشته اي ردامنهپ رشد توجه، قابل کیفی و کمی هاي گذاري سرمایه دنبال به اخیر هاي دهه در خانگی لوازم صنایع

 بازارهاي حضور در و شدنجهانی است؛ گرفته قرار سابقه بی و تاریخی چالش و فرصت یک برابر در اکنون صنعت این
 با خانگـی لوازم تولید مستلزم] پسابرجام فضاي در کشور اقتصادي سیاسی روابط ترشگس شرایط در خصوصاً[المللی  بین

  . باشدمی مصرف جهت لازم حداقل از فراتر تولید میزان افزایش و جهانی مقیاس در رقابت قابل قیمت و کیفیت
 تأمین و جدید ازارهايب به دستیابی و شده ایجاد تاریخی چالش و فرصت از برداري بهره و جهانی عرصه در موفقیت
 تمام قیمت در تحول و تغییر و کیفیت افزایش یافته نظام و اصولی حمایت نیازمند جامعه و مشتریان انتظارات و ها خواسته

  . باشد می محصولات شده
                                                        

ترین ل متعددي داشته باشد و التبه مهمتواند دلایهاي اخیر باید گفت که این امر میین بودن نرخ رشد بخش صنعت در سالدر تحلیل پای .1
خارجی، مشکلات گذاري صنعتی، تبعات ناشی از تحریم بع آن افزایش ریسک و کاهش سرمایهثباتی متغیرهاي کلان اقتصاد و تآنها بی

ت ها و عدم پرداخي ناقص قانون هدفمند کردن یارانهموسوم به تحریم داخلی ناشی از کمبود نقدینگی در دسترس و سرمایه در گردش، اجرا
هاي انقباضی نظام بانکی و فشار مضاعف به واحدهاي تولیدي در فرآیند گشایش اعتبارات اسنادي به درصدي بخش تولید، سیاست 30سهم 

 بهمن 62 خبری ابیباز ،خبرگزاري میزان( درصد معادل ریالی مبلغ اعتبارات اسنادي است 130درصد به  10لیل افزایش پیش پرداخت از د
1393.(  

www.SID.ir

www.sid.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

 

 79 

 هلند، فرانسه، ژاپن، آلمان، آمریکا،: ترتیب به خانگی لوازم برترین صادرکنندگان جهانی بازارهاي در اکنون هم
 کشورهاي از بازار در موجود خانگی لوازم درصد نود. باشند می چین و سنگاپور مکزیک، کانادا، ایتالیا، سوئیس،

 کشورهاي به ایران در مصرفی خانگی لوازم سهم مابقی کشورها این از بعد. شود می وارد و چین عربی متحده امارات
    .)1391 ، طحان( دارد تعلق ژاپن و ایتالیا آلمان، کره،

 آن محصولات به کشور روزافزون نیاز سویی از: است اهمیت داراي کشور اقتصادي نظام در جهت چند از صنعت این
 صنعت این کارکنان زیاد بسیار تعداد دیگر سوي از و دارد اجتماعی رفاه و جامعه زندگی سطح افزایش با مستقیم رابطه

 بخش آن، مصرف مورد اولیه مواد و تجهیزات قطعات، ولیدکنندهت دستی پائین کارخانجات احتساب با سطوح تمامی در
  ).1394 راهبردي، برنامه(دهد  می تشکیل را صنعت توسط شده ایجاد افزوده ارزش از بزرگی
 خانگی لوازم صنعت دهد می نشان امر همین و هستند فرامرزي هاي بازاریابی حال در اکنون صنعت این اقلام برخی
 این که نیست آن معناي به لهمسئ این اما کند، ثبت خود کارنامه در را پیشرفت از ملیتأ قابل مراحل است توانسته ایرانی

 نظر از ایرانی خانگی لوازم صنعت. باشد داشته حضور جهانی بازارهاي در خارجی رقباي پاي پابه است توانسته صنعت
 در تنوع ایجاد در زیاد بسیار سرعت. است داشته را پذیري آسیب بیشترین المللی بین رقابت عرصه در قیمت و کیفیت

 تر عمیق به اولویت دادن و تولید افزاري سخت عدب در تولید هاي سیاست تمرکز و جهان سطح در گروه این محصولات
 مشکلات ابعاد از بخشی تکنولوژیک، تحولات سریع روند از غفلت و واردات جایگزینی طریق از داخل در تولید کردن

 روزآوريب براي را هایی برنامه تجارت و معدن صنعت، وزارت است لازم و است کشورمان در صنعت این در موجود
 و برندینگ شده، تمام قیمت کاهش کیفیت، افزایش تولید، فرآیند روزآوريب و خانگی لوازم کارخانجات تکنولوژي

  ).1391 طحان،(ببیند  تدارك غیره
  1394نه ماهه  و 1393وضعیت تجارت در سال  .3جدول 

 
 با مهم صنایع از و دارد سابقه قرن نیم از بیش فعال طور به کشورمان در جهان، در درآمدزا صنعتی عنوان به صنعت این

 با نیز و  جمعیت افزایش به توجه با .باشد می زایی اشتغال نظر از مهم بسیار و توجه قابل سابقه و بالا گذاري سرمایه حجم
 مهم صنعتی عنوان به آن از توان می است، مردم مختلف اقشار نیاز سبد در خانگی لوازم محصولات هک نکته این به توجه

 در اشتغال ایجاد سرشار، درآمدهاي ایجاد طریق از و دستی پائین و بالا صنایع در افزوده ارزش ایجاد با که کرد یاد
 .دارد کشور اجتماعی قتصاديا توسعه در مؤثري نقش غیره، و تعمیر فروش، هاي بخش و کارخانجات
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 و رفاه سطح افزایش با راستا هم که است؛ چرا اهمیت داراي کشور اقتصاد در متفاوتی ابعاد در صنعت این واقع در
 اشتغال زمینه صنعت دیگر این سوي از و گیرندمی قرار بیشتري تقاضاي مورد صنعت این محصولات جامعه، در جمعیت

 طور به غیره و خدمات ،تعمیر فروش، جمله از دیگر هاي بخش در و مستقیم طور به کارخانجات در را گیريچشم
 قابل افزوده ارزش مصرفی، اولیه مواد و تجهیزات قطعات، جمله از دستی پائین صنایع در و آورد می فراهم غیرمستقیم

  .کند می ایجاد توجهی
  

 له طرح مسئ
 کنار در و است مرتبط بازار این از مؤثر تقاضاي و داخل بازار ضعیتو به چیز هر از بیش خانگی لوازم صنعت رشد و بقا

 شناخت منظور به داخلی بازارهاي تحولات بررسی خارجی، بازارهاي به ورود و بازار توسعه و آوري فن رشد براي تلاش
 وارداتی کالاهاي اب پذیري رقابت قدرت کسب مهم هاي زمینه از و ضروري بسیار آن، شرایط با انطباق و تر دقیق هرچه
  .است

  داراي صنعت، این تولیدي اقلام برخی ایران، خانگی لوازم صنعت کیفی و کمی رشد پی در که حالی در واقع در
 جدول( خانگی لوازم صادرات و وارادت ارزش مقایسه هستند، اما خارجی مشابه انواع با رقابت قدرت و بالا کیفیت
 از توجهی قابل سهم کالاها این و است مواجه بالایی اقبال با داخل در خارجی يکالاها مصرف دهد می نشان) 3 شماره

 .دارند اختیار در صنعتی شاخه این در را ایران بازار

 سمت به داخلی کنندگان مصرف هدایت کشور، نیاز تأمین در ایرانی خانگی لوازم صنعت تولیدي توان به توجه با
 در. باشد داشته کشور اقتصاد توسعه بالمآل و خانگی لوازم صنعت رشد در بتیمث تأثیرات تواند می ایرانی محصولات

 به هستند، کیفیت در حتی گاه و قیمت در رقابتی هاي مزیت داراي خارجی مشابه هاي نمونه به نسبت  اقلام این که حالی
 .ستنده مؤثر داخلی محصولات مصرف بازار بر پنهان و پیدا صورت به دیگري عوامل رسد می نظر

 معرض در زندگی، در همیشگی حضور و مردم با نزدیک ارتباط دلیل به خانگی لوازم صنعت در تولیدي محصولات
 بیند می خود به اي تازه هاي جلوه روز هر کههایی است صورت از یکی "گرایی مصرف". هستند اجتماع از همیشگی تأثیر

 .گذارد می تأثیر فرهنگ و اقتصاد ساختارهاي در پرشتاب تتحولا با ایران مانند اي جامعه مختلف هاي لایه بر و
 اتلاف گیريچشم میزان به را خود ملی منابع و مردم زند می پهلو کاري اسراف به عمدتاً ما کشور در گرایی مصرف

 مصرف امروز گفت توان می قطع طور به. است کشور واقعی توسعه عدم علل از یکی ایران در منابع دادن هرز. کنند می
 به فیزیکی نیاز بر مبتنی گرایی است و تنها مصرف فرهنگ از متأثر ف،مصر هاي حوزه سایر مانند نیز ی؛خانگ لوازم

 به مؤثرند؛ منابع هرزروي و مصرف نوع یا برمیزان گیريچشم صورت به کننده مصرف دیگر نیازهاي و نیست محصول
 براساس یا و گیرند می قرار تعویض مورد استهلاك، از پیش تمحصولا این مردم، طلبی تنوع روحیه دلیل به که نحوي

 چشم براساس حتی و لوکس تر، گران محصول داشتن به گرایش و میل براساس واقع در و نیاز اصل از نفکم معیارهایی
 خاص، برندهاي وسیله به یا و متمایز خانگی لوازم مصرف با افراد و شوند می خریداري تمایز ایجاد براي یا چشمی و هم و

 .کنند می تعریفباز را خود اجتماعی هاي موقعیت

 طبقات در ابتدا کشورمان در مصرف اشتهاي جهانی، روند با همگام امروزي، دنیاي در ارتباطات توسع دلیل بههمچنین 
 مصرف، تر تازه هاي صورت و گرایی مصرف گفت توان می قاطعیت با امروز و رفت بالا جامعه بطن در سپس و برخوردار
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 لازم آمادگی جامعه، از ملموس تصویر ارائه ضمن واقعیت، این پذیرش. است شده رایج هنجار به نوعی تبدیل جامعه در
به هر حال یک روي مهم . کند می ایجاد جامعه نفع را به آن از برداري بهره حتی و وضعیت مذکور براي مواجهه با را

دلیل ارتقاء دانش و آگاهی و  کننده امروز به آن است که مصرف ی،انگگرایی خصوصاً در حوزه لوازم خ سکه مصرف
توسعه ارتباطات، ضمن این که توقع و انتظار بیشتري از محصولات مصرفی خود دارد، به حقوق خود نیز اشراف دارد و 

دلیل  بنابراین به داند با توجه به تکنولوژي بالاي تولید در جهان و سرعت چشمگیر تغییر و پیشرفت در محصولات و می
مجموع این . رو دارد هاي انتخاب فراوانی پیش رقابت بسیار تنگاتنگ بین تولیدکنندگان کشورهاي مختلف، فرصت

عدي واقعی از ابعاد متفاوت گرایی را ب هاي انتقادي، مصرف و مصرف شود بتوانیم فارغ از گفتمان مسائل باعث می
 .ت آن به سمت مصالح جامعه باشیمزندگی امروز بشر بدانیم و در فکر هدای

 مورد شهري و روستایی اقشار تجاري و اداري خانگی، مختلف سطوح در روزمره زندگی در خانگی لوازم محصولات
 پردازند؛ می منزل و زندگی لوازم تعویض یا خرید به جامعه در بسیاري افراد روزانه طور به و هستند مداوم مصرف

  . گرایی مردم نسبت و رابطه دارند طور مستقیم با روحیه مصرف صنعتی به بنابراین محصولات این شاخه
 در خارجی انواع که حالی در دارد؛ وجود محصولات این خارجی انواع به نسبت جامعه در توجهی قابل گرایش متأسفانه
 اغلب که محصولاتی شوند؛ می فروخته تر گران مراتب به هایی قیمت به داخلی، هاي نمونه به نزدیک تقریباً کیفی شرایط

هاي تولید لوازم خانگی ایرانی  که امروزه کارخانه حالی در. نیستند نیز فروش از پس خدمات ارائه مراکز داراي ایران در
در ارائه خدمات فروش مانند تضمین کیفیت محصول تا خدمات پس از فروش و حین مصرف اهتمام جدي دارند و 

بار درجهان استاندارد خدمات به مشتریان و ضمانت لوازم  براي اولین1391ن در سال انجمن صنایع لوازم خانگی ایرا
، در وضعیت 13629عنوان استاندارد ملی شماره  که این استاندارد به بر را تدوین کرد و امروز در حالی خانگی انرژي

  .دانند ها خود را ملزم به رعایت مفاد آن می اختیاري قرار دارد، بسیاري از شرکت
و در این  شود می محسوب گران مردم کشورمان، متوسط درآمدي سطح نسبت به خارجی کالاهاي همچنین قیمت

بیگانگی نزد  بیانگر نوعی یینپا به متوسط و متوسط درآمدي رنج دری خارج کنندگان به انواع حالت گرایش مصرف
 و درآمد میزان براساس را خود تمصلح تشخیص قدرت یا خودشان است؛ آنها شرایط به نسبت کنندگان مصرف
 مصرف گر تبلیغ جمعی هاي رسانه طریق از ازجمله مختلف هاي شیوه به تشخیص این هاي راه یا و ندارند زندگی مخارج

 .است رسیده انسداد به خارجی، کالاهاي

 که دارند گیريمچش هاي تفاوت قبل هاي دهه با ایرانی خانگی لوازم محصولات امروز که است این است مسلم چه آن
 و تغییر از اي درجه به است توانسته که صنعتی است؛ کشور در صنعت این کیفی و کمی رشد منطقی ادامه طبیعی طور به

  . است شده معرفی کشور اقتصادي توسعه پیشران صنایع جزء تجارت و معدن صنعت، وزارت سوي از که برسد پیشرفت
  

  ضرورت پژوهش
 و محصولات این ایرانی نوع مصرف به گرایش بر مؤثر عوامل شناسایی با دارد ضرورت ،دهمطرح شبا توجه به موارد 

 صنعت این توسعه و رشد براي مساعدي زمینه داخل، تولیدات سمت به محصولات نوع این بازار نقدینگی هدایت
 .شود فراهم کشورمان اقتصادي توسعه دهنده شتاب هاي رشته از یکی عنوان به
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 عنوان به هست، اما و بوده اجتماعی اندیشمندان از بسیاري انتقاد مورد خود ذات در اگرچه گرایی مصرف دیگر بیان به
 از. شود شناخته جامعه مصالح سوي به آن هدایت براي هایی راه و شود پذیرفته و دیده باید کنونی دنیاي در واقعیت یک
 تر، متنوع محصولات از استفاده به ایشان تمایل ایرانی و نکنندگا مصرف نزد طلبیتنوع روحیه به توجه با و منظر این
 مورد روزمره طور به محصولاتش که صنعتی عنوان به ی،داخل خانگی لوازم صنعت نفع به مصرف اشتیاق این از توان می

 قرار تأثیر تحت را امکان این عواملی شد گفته که گونه همان اما کرد، برداري بهره است کنندگان مصرف استفاده
 وجود به آنها در گرایش این یا و دارند خارجی کالاهاي به توجهی قابل گرایش داخلی کنندگان مصرف و دهند می
خارجی، ضمن نشان دادن  و ایرانی کالاهاي به کنندگان مصرف گرایش بر مؤثر عوامل شناسایی قطع طور به. آید می

 تولیدات به کنندگان مصرف ترغیب راهکارهاي تعریف در واندت هاي مؤثر تعامل با بازار به تولیدکنندگان، می شیوه
 .کنند می تهدید را به شدت ایرانی کالاهاي فروش بازار فعلی، گراي مصرف جامعه در که عواملی باشد؛ مؤثر داخل

شهر  در خارجی و ایرانی خانگی لوازم کنندگان مصرف گرایش بر مؤثر عوامل شناسایی با در این پژوهش کوشش شد
 پیشنهاداتی  ،دارد تأثیر تحت نیز را کشور نقاط سایر در مصرف شیوه آن، مصرف الگوي که شهري کلان عنوان به هرانت

 رشد جهت در پیشنهاداتی عبارتی به و ایرانی خانگی لوازم محصولات سمت به بازار داخلی هدایت و ریزي برنامه براي
 ارائه متولیان گرایی به نفع اقتصاد کشورمان به کردن روحیه مصرفوطنی و در واقع کانالیزه  محصولات به مردم گرایش

  .شود
 

  پژوهش نوآوري
 محصولات .پذیرفت واقعیت یک عنوان به را آن باید معاصر دنیاي در اما است، بوده انتقاد مورد گرایی همواره مصرف

 آنها مصرف به تمایل نیازهایشان، به وجهت با مردم و شوندمی بازار وارد دیگري از پس یکی متنوع، کارکردهاي با جدید
   .دارند

 روزانه نیاز مورد خانگی لوازم که نکته این به توجه با و شده تلقی فرصت نوعی مصرف، به مردم میل پژوهش، این در
 تولید تتقوی با موجود، استعدادهاي به توجه با که است مبتنی پایه این بر بینانه واقع پژوهش، است، مردم از وسیعی اقشار

، در واقع پژوهش حاضر .کرد برداري بهره کشور اقتصاد نفع به پدیده این از توان خانگی، می لوازم صنعت شاخه در ملی
پژوهش با  ، اینشودآنها بر مباحث نظري تکیه میهاي مشابه که در ردي است و بر خلاف اغلب پژوهشپژوهشی کارب

انجام شده است  ت صنعت لوازم خانگی داخلی و خدمت به توسعه کشوربرداري در جهت تقویرویکرد کاربردي و بهره
همچنین این . کنندگان لوازم خانگی قرار دادگیران این صنعت و نیز تولیدتوان در اختیار تصمیمو نتایج آن را می

  . ورد بررسی و مداقه قرار داده استطور همزمان موازم خانگی ایرانی و خارجی را بهپژوهش ل
  

  ژوهشروش پ
و ابزار سنجش در این پژوهش، پرسشنامه کتبی است که توسط ورد نظر در این تحقیق پیمایش روش پژوهش م

  . پرسشگران حرفه اي از پاسخگویان جمع آوري شده است
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  گیريو روش نمونهجامعه آماري 
گیري این روش نمونه. ل استسا 20ساکن در شهر تهران و افراد بالاي  جامعه آماري این پژوهش شامل کلیه خانوارهاي

به عنوان نماینده ( 3، سه منطقه ،، ابتدا از کلیه مناطق شهر تهرانبه این منظور. اي استاي چندمرحلهپژوهش، خوشه
- فی انتخاب شده، به صورت تصاد)به عنوان نماینده مناطق جنوبی( 16و ) به عنوان نماینده مناطق مرکزي ( 6، )مناطق بالا

یوه ، پاسخگویان به شو سپس تعدادي خانوار و در نهایت دي بلوك در هر منطقه به صورت تصادفیسپس تعدا. اند
  . اندتصادفی انتخاب شده کاملاً

  
  حجم نمونه

نفر   686338برابر  16و  6، 3سال در سه منطقه  20در مورد افراد بالاي  1395اطلاعات سال با تعداد جامعه آماري مطابق 
فاصله  نصف با انتخاب مقدار. بوده است  q=0.751و  p=0.249آورد حاصل از پیش آزمون مقداربر مطابق. بوده است

 .کوکران حجم نمونه محاسبه شده استو با استفاده از فرمول   t= 95% و ضریب اطمینان به مقدار  d=0.05اطمینان
  : ع شده استت توزیبه این صور 16و  6،  3ناطق سال م 20این مقدار با توجه به حجم جمعیت بالاي 

  توزیع حجم نمونه مورد پژوهش. 4جدول 
  حجم نمونه  حجم جامعه اصلی  منطقه

3  271486  115  
6  230103  98  

16  184749  75  
  288  686338  جمع

  
  ها سنجش پایانی و روایی داده

 فاي کرونباخ در دوتوسط آزمون آلنیز ها روایی پرسش. یید شده استتوسط استاد راهنما تأاعتبار محتوایی صوري 
  .ها داشتداده 7/0مورد بررسی واقع شد که نتایج حاکی از روایی بالاي ) پیش آزمون و آزمون نهایی(مرحله 

  
  گیري بحث و نتیجه

کیفی محصولات باتوجه به رشد . نها مبتنی بر معیارهاي علمی نیستترجیح وگرایش مردم به لوازم خانگی خارجی ت
. بر برتري کیفی محصولات خارجی استتوان گفت این ترجیح یکسره مبتنی اخیر، نمی هايلوازم خانگی در سال

و یا حتی در  تر قرار داردندمناسب یایط مشابه کیفی و حتی قیمتدرست در شرایطی که برخی کالاهاي ایرانی در شر
ز گرایش ، اما هنوزندنیا میعت ایرانی حرف اول را در دکه صن غیره ها مانند کولر آبی، پکیج، بخاري وبرخی شاخه

اي که ارتباط صولات لوازم خانگی به عنوان رشتهشود بازار محبنابراین ملاحظه می. مردم به لوازم خارجی است
و فرهنگی  اجتماعیاقتصادي، جمله از عوامل از عوامل دیگري از، کنندگان داردنگاتنگ و هر روزه با مردم و مصرفت

-و فرهنگی بر گرایش مصرف اجتماعیاقتصادي، ثیر عوامل ر این پژوهش تلاش شد تأاین اساس دبر . متأثر است

 . خارجی مورد بررسی قرار گیرد/کنندگان به لوازم خانگی ایرانی
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  و معیار انحراف استاندارد، انحراف میانگین، درصد، فراوانی، آماري هايشاخص از هاداده آماري تحلیل و تجزیه براي
 8/37 و مردان را پاسخگویان از درصد 2/62 نشان داد) سن و جنس( ايزمینه متغیرهاي بررسی. شد استفاده رگرسیون

 در پاسخگویان عمده بخش. است 36 آن میانه و 96/37 پاسخگویان سنی میانگین. اندداده تشکیل زنان را هاآن درصد
. باشدمی بیشتر و هاساله 60 سنی گروه به مربوط تعداد کمترین و دارند قرار) درصد 1/35( سال 40 – 30 سنی گروه

 خانگی لوازم صنعت گفت توانمی اساس این بر. شودمی محسوب جوان ايجامعه پژوهش، این آماري جامعه بنابراین
  .است جوان قشر از مخاطبینی داراي عمدتاً ما کشور در

ایران در حال  ،به اصطلاح .شد خواهد حفظ نیز آینده دهه دو تا که است ایران شناختیجمعیت هايویژگی از جوانی
ایه اند که سرمداده حاضر داراي پنجره جمعیتی است؛ یعنی جمعیت فعال در سن کار ایران را جمعیت جوان تشکیل

 .شوندهاي مختلف محسوب میبه دلیل قدرت انتخابشان در حوزه ثیر در ابعاد مختلفارزشمند براي کشور و داراي تأ
 ثرمؤ جامعه ارکان و شئون تمام بر که شوندمی کرده تحصیل جمعیتی به تبدیل ايفزاینده روند در جوان جمعیت این

 عظیم نیروي این هايپتانسیل از منديبهره نیز و تربیت براي مناسب تدارك و ریزيبرنامه گذاري،سیاست. بود خواهند
 نیروي توسعه و رشد که چرا گیرد؛ قرار اندرکاراندست و مسئولان اولویت در باید کشور، توسعه استراتژي با متناسب

 قابل صورت به تازه، نسل این انتظارات و نیازها اما دیگر سوي از .شودمی محسوب امروز دنیاي سرمایه ترینمهم انسانی
 و معلو تولید گیرچشم سرعت و شدن جهانی روند. است داده ماهیت تغییر یا و یافته هتوسع مختلف ابعاد در ملیتأ

 اصلی عوامل از غیره و اطلاعات توزیع هايآوريفن فراگیر توسعه ها،انسان بینش و دانش گرفتن مقع جدید، اطلاعات
 تواننمی قشر، این مختلف ابعاد از شناخت بدون یا و امور در جوانان حضور و مشارکت بدون البته و هستند تغییر این

 با مثال عنوان به. کرد تعیین جامعه مصالح سمت به نسل این هدایت این قشر و فتهنه نیروي از گیريبهره براي هاییبرنامه
 اشتغال، ایجاد جهت در افزاو هم پوشانهم هايسیاست و هابرنامه ما، کشور در جوان جمعیت بزرگ قشر به توجه

 هازمینه این تمام در انگیخ لوازم صنعت که است نیاز مورد غیره و رفاهی امکانات ،زندگی تسهیلات مینتأ ازدواج،
 تفکرات با آشنایی و قشر این روحیات شناسایی ضمن است لازم مسیر این در البته. باشد داشته ثريمؤ عمل تواندمی

 .کرد فراهم کشور توسعه برنامه با راستا هم مذکور هايزمینه ایجاد جهت در هاییسیاست جوانان،

 تحرك و پویایی جسارت، ازجمله قشر این ذاتی هايویژگی به توجه با و ندهست جوامع محرك موتور ،جوانان واقع به 
 صورت در دارد؛ همراه خود با را تهدیداتی و هافرصت همزمان خانگی، لوازم صنعت براي قشر این گفت توانمی

 صورت در و ودشمی تزریق خانگی کشور لوازم صنعت حرکت به بالایی انرژي و توجه قابل نیروي قشر، این همراهی با
تواند با تمهید امکان کارآموزي و این صنعت می. شود می نزدیک ایستایی و سکون مرزهاي به صنعت این همراهی، عدم

سسات علمی ها و مؤانسانی مورد نیاز خود با دانشگاهکاروزي جوانان تحصیل کرده به صورت جدي در تربیت نیروي 
 عنوان یک اصل به هاي تولیدي جوانان باید در تعیین استراتژينیازها عین حال توجه به سلائق و کاري کند؛ درمه

هاي گذشته توفیرات اساسی خاب و سلیقه جوانان امروز با نسلچراکه معیارهاي انت ؛روي تولیدکنندگان قرار گیرد پیش
کند و انتظار سریال نگاه نمیي نمایش اخبار یا اي براامروز به تلویزیون به عنوان جعبهدارد و به عنوان مثال نسل جوان 

-طور فزایندهغیره دارد؛ نیارهایی که بهگذاري و هاي اینترنت و مدیا براي اشتراكهاي دیگري ازجمله سرویسکاربري
 .یابندمی هاي توسع
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 محل که پاسخگو نفر 187 میان از)  تهران شهر در اقامت مدت و مهاجرت تولد، محل( محیطی تنوعات متغیر بررسی با
 مهاجر تازه و اندبوده ساکن تهران شهر در سال 13 از کمتر پاسخگویان از نیمی است، نبوده تهران شهر تولدشان
-می محسوب عیار تمام تهرانی یک تهران، شهر در سکونت سابقه سال 13 از بیش با هاآن از نیمی و شوندمی محسوب

 "زیمل". کرد یاد »مد«ُ عنوان به آن از توانمی که است رایج الگوهاي ثیرتأ تحت عمدتاً شهرها کلان در زندگی. شوند
و مصرف طریق از شهرها کلان در افراد بود معتقد و دانستمی شهرها کلان در زندگی نمایش براي میمکانیز را دم 

 اثبات واقع در و دیگران از خود کردنمتمایز در سعی و کنندمی تلاش خود براي هویت ایجاد جهت در زندگی، سبک
 .دارند خود

اگرچه واقع در است؛ بوده توجه مورد همراه کشورها اقتصاد در و است اقتصادي البته و اجتماعی ايپدیده د،م دم 
 دهد،می شیوع یا آورد می پدید را خاصی رفتاري هايشیوه و هاارزش و هنجارها خود همراه که است فرهنگی عنصري

 هم و است آور سود هم چراکه گیرد؛ می قرار برداريبهره مورد کشورها اقتصاد در رثیرگذاتأ فاکتور یک عنوان به اما
. دارد هاعرصه سایر به تنسب تريوسیع ابعاد صنعت، در دم مقوله به توجه. شودمی محسوب بازار کنترل براي سازوکاري

 خانگی لوازم صنعت در آن به توجه و تاس داشته ايهمواره سهم خانوارها هزینه سبد ترکیب در دم اخیر، هايدهه در
؛ چرا که باشد ثرمؤ بسیار یدست پایین و بالا صنایع در صنعت این افزوده ارزش و سود زایی، اشتغال افزایش در تواندمی

توان از می "بودریار"به عنوان یک واقعیت در جهان امروز وجود دارد و به قول  "گراییمصرف"خواسته یا ناخواسته، 
-پاسخگویی به نیاز مصرف توان باگرایی مردم، میباتوجه به این روحیه و تنوع. عنوان ایدئولوژي قرن یاد کرد به آن

؛ چرا که به هر حال این نیاز در انسان معاصر ایرانی وجود ي اقتصاد کشور را به حرکت درآوردهاگرایی مردم، چرخ
مین میل مردم به مصرف رزهاي بسیاري براي ورود کالا و تأ، مد و چنانچه تولید داخل قادر به تأمین آن نباشددار

، از مرزها خارج خواهند هاي ملی به جاي تقویت کشورز خواهد شد و به این ترتیب، سرمایهکالاهاي جدید و متنوع با
 نیز و جامعه بودن جوان به توجه با اما ،بوده است رفیع و دینی هايآموزه از ثرمتأ دگراییم و دم مقوله ما کشور در. شد

 امروز انسان واقعی روحیات به توجه با واقع در و جوانان در تازگی و بودن/ شدن نو به میل و جهانی ارتباطات توسع
 تولید کارخانجات و شود انجام لازم هايگذاريسرمایه زمینه این در باید موجود، نیازهاي به پاسخگویی براي و ایران
 به چرخش و روز سلیقه بر منطبق و متنوع تولید براي لازم آمادگی د،م مقوله به عديچندب و جدي نگاه با خانگی لوازم

 .باشند داشته را تولید خطوط در هنگام

 8/41 نسبی توزیع با ترك قومیت پژوهش این آماري جامعه در داد قومیت نشان برحسب پژوهش این پاسخگویان توزیع
 تعداد کمترین ،درصد 4/1 با کردها و 4/2 با ها بلوچ و بیشترین درصد 9/36 با هافارس سپس و بیشترین فدرصد
 .هستند متوسط حد در درصد 0/7 با ها گیلک و درصد 3/7 با  لرها و اندداده اختصاص خود به را هاقومیت

 متعددي هايپیامد البته که دنیاست سطح در اجتماعی زندگی مهم هايجلوه از یکی اصولاًَ) شهرها کلان در( شهرنشینی
 بین زیادي توافق. است کرده ایجاد را فراوانی هايچالش و هافرصت و داشته همراه اجتماعی کلان و فردي سطوح در

 واسطهبه تهران شهر. باشد داشته اجتماعی و اقتصادي توسعه در مثبتی نقش تواندمی پدیده این که دارد وجود محققان
 یکی غیره و معتبر هايدانشگاه ،علمی مراکز وجود ثروت، و سرمایه تمرکز داري،و ا سیاسی مرکزیت فراوان، هايجاذبه

 . هست و بوده جمعیتی جذب مقاصد از
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 هاقومیت این که است آن نکته اما ؛است اجتناب غیرقابل و بدیهی امري شهرها کلان در آنها تعدد و هاقومیت اختلاط
 در زندگی مختلف ابعاد بر ثیرگذاريتأ ضمن پویا، هاییفرهنگ خرده انعنو به خود، بومی مناطق هايویژگی به توجه با

 ذائقه و دم ترویج ازجمله دیگري کارکردهاي وارد خود، بومی نقاط بر شهر کلان این رسمی فرهنگ انتقال با تهران،
مصرف در  رهنگف ازجمله فرهنگ مختلف هايشاخه بر ترتیب این به و شوندمی کشور نقاط سایر به تهران در رایج

 .هستند ثرمؤ حوزه لوازم خانگی نیز

 )خانوار سرپرست با نسبت و هلأت وضع متغیرهاي( خانواده درون در توزیع پژوهش، این مهم متغیرهاي از دیگر یکی
 عهتوس در توانندمی متغیرها این واقع در. است ثرمؤ افراد زندگی هايفرصت بر متغیر این است معتقد "تیاسن" آمار .است

 ثرمؤ اجتماعی و اقتصادي جایگاه بهبود و هویت کسب اجتماعی، تعامل زندگی، براي منظم چارچوب ایجاد ها،مهارت
 3/5 و نکرده ازدواج هرگز درصد 3/20 همسر، داراي پاسخگویان درصد 4/74 داد نشانپژوهش  این هايیافته. باشند

 آماري، جامعه افراد چهارم یک از بیش گفت توانمی اساس نای بر. اندبوده طلاق یا فوت اثر بر همسر بدون درصد
 و خانگی لوازم خرید جهت در نیازي مفهوم به خانواده هر تشکیل .دارند ازدواج و خانواده تشکیل احتمال و امکان

 لوازم استهلاك به توجه با همچنین. است کشور خانگی لوازم صنعت براي جدید بازارهاي پیدایش براي فرصتی بنابراین
 احتمال و امکان آماري جامعه افراد از چهارم سه به نزدیک منزل، لوازم جایگزینی و تعویض به خانوارها میل و خانگی

 امکان و احتمال کشور، در موجود خانوارهاي تعداد به گفت توانمی بنابراین و دارند خانگی لوازم از تريتازه خریدهاي
 که دارد وجود صنعت این مورد در کشور در وسیعی  بالقوه بازار و دارد وجود خانگی لوازم صنعت محصولات از خرید

 که چرا است؛ ثیرپذیرتأ بسیار خانوار، سرپرست با نسبت و هلتأ وضع متغیر دو به مربوط هايویژگی از بازار این البته
 خانگی لوازم از استفاده یا خابانت براي آنها که است هاییفرصت دهنده بازتاب متغیر، دو این خصوص در افراد وضعیت

 . دارند خارجی یا ایرانی

 مصرف با اهانسان بود معتقد "بوردیو". گرفت قرار توجه مورد "سرمایه" انواع پژوهش، این مستقل متغیرهاي بررسی در
 یک در را عیاجتما هايگروه رابطه ساختاري، تحلیل ارائه با او. کنندمی ایجاد اجتماعی تمایزات دیگران و خود بین

 تمایز همین بوردیو. دانستمی اجتماعی عاملان میان تمایز باعث را زندگی شیوه و داده قرار پیچیده و عديچندب فضاي
 زندگی شیوه اصلی سازنده هاانسان ذائقه بود معتقد و دانستمی اجتماعی هايگروه و افراد بین مرزبندي عامل را

 و دارد قرار اجتماعی و فرهنگی مراتبی سلسه و تمایز بر مبتنی سیستمی در ائقهذ بود معتقد بوردیو البته .آنهاست
 تعلق آن به که است ايطبقه یا گروه خاص ذهنی تصاویر معرف و نشانه ما منزل لوازم و اتومبیل پوشاك، خوراك،

 مرتبط اجتماعی هايفرصت و اجتماعی پیوندهاي گوناگون، منابع به فرد دسترسی را اجتماعی طبقه بوردیو. داریم
 آنها در که دانستمی هایی جایگاه را فرهنگی و طبقاتی روابط و دانستمی غیره و تحصیلات وضعیت جنسیت، باشغل،

 افراد رقابت و اجتماعی عوامل واکنش و کنش براي محلی عنوان به "میدان" مفهوم بنابراین شوند؛می انجام هابازي انواع
 این در اساس براین .است برخوردار زیادي اهمیت از بوردیو فکري دستگاه در موجود ماقلا و منابع تصاحب براي

 از متمایز مفهومی سرمایه. گرفت قرار بررسی مورد اجتماعی عاملان عنوان به پژوهش مورد جامعه سرمایه انواع پژوهش
 ایجاد به منجر که دانست امکاناتی از انباشتی را آن توانمی بوردیو هايدیدگاه به توجه با و است درآمد یا ثروت

 اجتماعی نشگرانکُ سرمایه ترینمهم را فرهنگی و اقتصادي  سرمایه سرمایه، انواع میان از بوردیو .شوندمی دیگر امکانات
 یکدیگر به دستگاه دو این در که هستند اشتراك داراي یکدیگر با جا آن به تا اجتماعی عاملان بود معتقد و دانستمی
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 بوردیو .باشند داشته فاصله هم از چقدر دستگاه دو این در که دارد این به بستگی شانهايتفاوت میزان و باشند کنزدی
 در و هستند دارا را آن مختلف هايشکل در که ايسرمایه کلی میزان براساس اول عدب در اجتماعی عاملان داشت اعتقاد

به که فرهنگی و اقتصادي هايسرمایه انواع از یک هر نسبی وزن اسبراس یعنی شانسرمایه ساختار براساس دوم عدب 
 جامعه با هاسرمایه این از هرکدام وزن است ممکن مختلف جوامع در البته و شوندمی توزیع هستند، دارا جداگانه صورت

 و سلائق در تفاوت شاءمن و موجب را هاآن ترکیب یا هاسرمایه این داشتن در تقابل وي. باشد هاییتفاوت داراي دیگر
 در یا و عامل مدیران و روشنفکران میان که تقابلی از و دانستمی سرمایه صاحبان هايگیريموضع در تفاوت عامل

 . کردمی یاد سخنانش مصداق عنوان به دارد، وجود پاخرده کسبه و معلمان میان اجتماعی مراتب سلسله در فروتر سطحی

 قرار پرسش مورد آماري جامعه افراد اجتماعی و فرهنگی اقتصادي، هايسرمایه انواع پژوهش این در مبنا همین بر
آمده در این  دستب هاي داده اساس بر. شد سنجیده اجتماعی ارتباطات متغیر با پژوهش این در اجتماعی سرمایه. گرفت

 اعضاء با زیاد خیلی ارتباطات داراي آنها درصد 66 و کم خیلی ارتباطات داراي آماري جامعه از درصد 8/3 ،پژوهش
 درصد 8/28 ،حد بالاترین در و) کم( درصد 5/13 ،حد ترینپایین در خویشاوندان براي میزان این. اندبوده اصلی خانواده

 مقدار ،حد بالاترین در و) کم خیلی( 7/8 مقدار ،حد ترینپایین در نیز آشنایان و دوستان با ارتباطات براي. بود) زیاد(
 و هامحلیهم همسایگان، یعنی پاسخگویان ارتباطی هايگروه سایر براي مقدار این و آمد دستب) زیاد خیلی( 8/43

 نشان) 51/4( پژوهش این در اجتماعی ارتباطات شاخص میانگین کلی طوربه. بود ترپایین بسیار هاهمشهري و همکاران
 هرم سرأ در اصلی خانواده قرارگرفتن به توجه با و هستند یینیپا نسبتاً اجتماعی ارتباطات داراي دهندگانپاسخ دهدمی

 نظر به دیگران، با خود تطبیق به اجتماعی عاملان میل در بوردیو نظریات به توجه با آماري، جامعه اجتماعی ارتباطات
 .باشندمی ثرمؤ بسیار مصرف، چگونگی یا نوع در افراد منش گیريشکل در اصلی خانواده رسدمی

 .گرفت قرار بررسی مورد شده نهادینه و یافتهعینیت یافته،تجسم عدب سه در پژوهش این در پاسخگویان فرهنگی یهسرما
 از غیر زبانی با آشنایی منزل، در کتابخانه داشتن ها،هزینه سبد در کتاب داشتن قرار مانند متغیرهایی یافتهتجسم عدب در

 درصد 4/40 تنها پاسخگویان میان از .گرفت قرار سنجش و پرسش مورد رسیفا از غیر زبانی به تسلط میزان و فارسی
  . اندنداشته آشنایی فارسی از غیر زبانی با پاسخگویان درصد 6/61 و داشتند شانهايهزینه سبد در را کتاب
 سبد از کتاب مسه کاهش دلایل ترینمهم از یکی مردم اقتصادي قدرت تحلیل ،1ایرانیان اجتماعی تنبلی کنار در شاید
 متوازن توسعه مسیر در جامعه، در دانایی توزیع در قوي رسانه یک عنوان به کتاب حال هر به اما باشد، زندگی هايهزینه

 و تمهید نیز و کتابخوانی فرهنگ اشاعه طریق از و باشد داشته مردم بین در حاضر وضعیت از تررفیع جایگاهی باید
 کتاب جامعه حال هر به. شود فراهم کشورمان انسانی توسعه براي بیشتري امکان ایدب کتاب، به مردم دسترسی تسهیل
 هايآماره همچنین .دهد انجام تريدرست گیري جهت خود مصالح جهت در تواندمی و تحلیل است و تفکر اهل خوان

 نوشتن مهارت میانگین درصد، 54/2 فارسی از غیر زبانی به آشنا افراد نزد خواندن مهارت میانگین دهندمی نشانمربوط 
 درصد 85/4 خارجی زبان به مسلط افراد میانگین کلی طوربه و است 45/2 مطلب درك مهارت میانگین و درصد 38/2

 ترویج نیز و آموزيزبان هايفرصت افزایش جهت در ریزيبرنامه ضرورت از حاکی و است یجزئ بسیار رقمی که است

                                                        
) درصد 05/9(؟ کیفیت پایین آثار دانیدان مطالعه کتاب در کشور را چه می؛ دلیل پایین بودن میز1392بهمن  1، نظرسنجی، ایسنا خبرگزاري. 1
  ).درصد 54/46(تنبلی افراد  –) درصد 49/21(ممیزي آثار  –) درصد 93/22(ها گرانی کتاب –
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 ضرورت و است تجارت و علم زبان انگلیسی زبان خصوصاً خارجی هايزبان که اچر است؛ فرهنگ این جدي و رسمی
، شود داده آموزش نیز مربوط کشور فرهنگ آن طی که خارجی هايزبان فیلتر بدون آموزش جهت در هاییبرنامه دارد

با فرهنگ کشورهاي  و لازم است فعالان این حوزه  دارد اهمیت بسیار تجارت حوزه در بحث این خصوصاً. تمهید شوند
 در رمکالمهپ و مختلف هايزبان آموزش به بخشیتنوع و آموزيزبان روز هايشیوه و تدهام یا مختلف آشنا باشند و

 .گیرد قرار جدي توجه مورد جهان

-سرتکن تئاتر، سینما،( فرهنگی مراکز در آنها حضور میزان پاسخگویان، یافتهعینیت فرهنگی سرمایه میزان سنجش براي
 طوربههاي این پژوهش  براساس داده. قرارگرفت پرسش مورد) هاموزه و ها کاخ از بازدید و مدرن و سنتی موسیقی هاي
 در پایینی حد در آنها شد مشخص ترتیب این به و بود 06/3 فرهنگی مراکز در آماري جامعه افراد حضور میانگین کلی

 جامعه در فراغت اوقات میزان بودن پایین از حاکی تواندمی زیادي دودح تا لهمسئ این. یابندمی حضور فرهنگی مراکز
 آنها ها و یا رویکردها از ترکیب سبد هزینهخارج شدن این نوع هزینه و مردم اقتصادي قدرت تحلیل به توجه با که باشد

 مختلف هايشیوه در تنوع لبتها. است تبیین قابل هفته، در ترطولانی ساعات تعداد در کار یا و سوم و دوم هايشغل به
 ناچیز کلی طوربه اما باشد، ثرمؤ فرهنگی مراکز در مردم حضور میزان بودن کم در است ممکن نیز فراغت اوقات گذران

 تقلیل در تواندمی فرهنگ، اقتصاد به رساندن آسیب ضمن مردم، هايهزینه سبد در فرهنگی مراکز مصرف  سهم بودن
 خمودگی و جمود نهایتاً و اجتماعی نشاط میزان کاهش به فرهنگ، و هنر مختلف هايحوزه رد جامعه شناختیوايقُ

نسبت به تفاوتی و حتی به صورت بی انگیزگی یا بی بگذارد ثیرتأ جامعه مختلف هايبخش بر و شود منجر اجتماعی
 .اثري منفی خواهد داشتهاي مردمی در جریان توسعه، طور قطع بر میزان مشارکتجامعه پدیدار گردد که به

 دقیقه 64/42 پژوهش مورد جامعه افراد مطالعه میانگین داد نشان روزانه مطالعه میزان برحسب پاسخگویان توزیع همچنین
 رفتار در تناقض و نگريسطحی نوعی بیانگر جامعه، تحصیلکردگان میزان افزایش به توجه با ناچیز میزان این که است
 کرده تحصیل ايجامعه گیريشکل منشاء که است جمعی و فردي هايعرصه در منفی نتایج جدوا و کرده تحصیل اقشار

. دارد مختلفی دلایل جامعه، در توجه به آن عدم یا خوانیکتاب. بود خواهد دانایی و دانش منظر از بنیه کم اما
 هايقله به رسیدن احساس و رينظ هايپایه در تشکیک از هراس برتربینی، خود و کاذب سیري و فرهنگی خودشیفتگی

 و وارتوده روحیات شناختی، هايظرفیت از جامعه شدن خالی ،امور نگرفتن جدي بودن، بسیط و انگاريساده یقین،
وان با آگاهی از یک جامعه کتابخ. شوندمی محسوب جامعه در کتاب رونقی کم ساختاري دلایل از غیره و تقلیدگرا

در  ،کننده کتابخوانترسیم کند و بنابراین جامعه مصرفهاي پیش رو  را تصور یا حتی افق تواندگذشته و حال خود، می
کننده ش خود بر این صنعت به عنوان مصرفاقتصاد کشور و بر نق درتواند بر نقش این صنعت حوزه لوازم خانگی نیز می

 .جاد و در دیگران ترغیب کندود ای، واقف بوده و گرایش به خرید و مصرف لوازم خانگی را در خو خریدار

که قرارگرفت  پرسش مورد خارجی زبان آموزشی مدرك داشتن نیز شده نهادینه فرهنگی سرمایه میزان سنجش براي
 ضرورت و جهانی ارتباطات گسترش به توجه با. بود 6/40 حد و در نازل پژوهش مورد جامعه در سرمایه این میزان

 با آماري جامعه از میزان این نبودن آشنا الملل،بین عرصه در پرکاربرد هايزبان ازجمله ارتباطی ابزارهاي به جوامع تجهیز
 با یا مختل ورود ورود، عدم عامل و آموزيزبان مقوله به مسئولان و مردم کافی توجه عدم بیانگر خارجی، هايزبان

. دنیاست دیگر کشورهاي  در کشورمان هغیر و علم سیاست، اقتصاد، فرهنگ، حضور یا کشور به تکنولوژي و علم خیرتأ
 سطوح در انزوا و باشد داشته جمعی و فردي حیات در متنوعی ثیراتتأ تواندمی و است اجتماعی نشکُ عرصه ،زبان
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 براي خارجی هايزبان با آشنایی عدم پیامدهاي از) صنعت بخش در المللیبین بازارهاي از خصوصاً و( مجامع از مختلف
 برحسب پاسخگویان توزیع .دارد کشور اقتصاد بر سوئی پیامدهاي و آثار تجارت و صنعت بخش در که است کشورمان

 نازل بسیار رقمی که است 59/3 رقم ،پاسخگویان جامعه فرهنگی سرمایه میزان مجموع میانگیننشان داد  فرهنگی سرمایه
 خانگی لوازم به پاسخگویان اطرافیان تمایل میزان پژوهش، این پاسخگویان منش سنجش براي. باشدمی ناچیز و

 . گرفت قرار سنجش مورد خارجی/ایرانی

 از سطح هر در اجتماعی هايمیدان در و کندمی ایجاد را مختلف سلائق سرمایه، ترکیب و حجم بود معتقد بوردیو
 افراد شباهت عامل که دارد وجود هامنش از سطحی شرایط، آن با متناسب و موجود اجتماعی شرایط اساس بر هاموقعیت

 دارند تمایل هاانسان و دارد وجود دیگران با انطباق میل هاانسان در بود معتقد او. است اجتماعی مختلف هايگروه در
  . شوند دیگران شبیه

 اقتدار به بنابراین و نیست کرده تحمیل فرد به گروه که قواعدي سازيدرونی جز چیزي شخص، انتخاب وي بیان نمود
 بررسی .کردمی یاد "وارهعادت" یا "منش "عنوان به سازيدرونی روند این از بوردیو. نداشت اعتقادي کنندهمصرف

 در(خارجی /ایرانی خانگی لوازم به پاسخگویان اطرافیان تمایل میزان سنجش طریق از پژوهش این پاسخگویان منش
 8/10 خارجی، خانگی لوازم به درصد 8/70 مجموع در پاسخگویان داد نشان) 1خانگی لوازم صنعت استراتژیک اقلام

 .دارند تمایل خارجی/ایرانی خانگی لوازم به تاحدي درصد 4/18 و ایرانی خانگی لوازم به درصد

 اکتسابی، هايارزش ثیرتأ تحت و اجتماعی روابط قالب در و خود هايسرمایه ثیرتأ تحت ،افراد بوردیو نظرات اساس بر
 هرم سرأ در اصلی خانواده گرفتن قرار و پژوهش همین نتایج به توجه با جهت این از و دارند را یگراند با انطباق  به میل

-می بروز خود از اصلی خانواده اعضاء با را انطباق به میل بیشترین افراد رسدمی نظر به آماري، جامعه اجتماعی ارتباطات

 این سرایت امکان گفت توانمی است، خارجی خانگی لوازم به پاسخگویان اطرافیان غالب گرایش که جا آن از و دهند
 لوازم به بینابین گرایش دارندگان حتی و ایرانی خانگی لوازم به گرایش دارندگان ازجمله جامعه دیگر هايلایه در تمایل

 و طبقات بود دمعتق و است کرده یاد "منافع سرریز"نظریه در پدیده این از "وبلن".  دارد وجود خارجی -ایرانی خانگی
-لایه به ،بالا طبقات از عمدتاً ،هاارزش ترتیب این به و گیرندمی قرار یکدیگر هايارزش ثیرتأ تحت جامعه مختلف اقشار

 پایگاه ارتقاء ،قیمت گران کالاهاي مصرف و خرید از هدف بود معتقد وي. کنندمی سرایت جامعه مختلف هاي
 خارجی خانگی لوازم که اطرافیانشان با خود تطبیق جهت در آماري جامعه افراد است ممکن بنابراین است؛ فرد اجتماعی

 .کنند اکتساب  شاناجتماعی پایگاه ارتقاء جهت در را خارجی خانگی لوازم مصرف منش کنند،می مصرف

 عیتوض سکونت، محل منطقه وضعیت خانوار، سرانه درآمد میزان ،پاسخگویان اقتصادي سرمایه میزان سنجش براي
 .قرارگرفت پرسش مورد آنان شغل و دیگر شهر در ايخانه یا ویلا مالکیت وضعیت مسکونی، منزل مالکیت

 پژوهش مورد جامعه خانوارهاي سرانه درآمد میانگین، خانوار سرانه درآمد حسب بر پاسخگویان توزیعبر اساس جدول 
 در درصد 1/2 و شخصی منازل صد دردر 8/53 ري،استیجا منازل در پاسخگویان درصد 1/44. است هزارتومان 88/863

 ویلا دارايدرصد  9/14 و نیستند دیگر شهري در ايخانه یا ویلا داراي آنها درصد 1/85.کنندمی زندگی سازمانی منازل

                                                        
شده و توان تولید و صادرات کشور، محصولات  هاي انجامگذاريمعدن و تجارت، با توجه به سرمایه ،براساس تعریف وزارت صنعت .1

  . صولات استراتژیک صنعت لوازم خانگی کشور هستندمح ،، کولر آبی و کولر گازيیخچال و فریزر، تلویزیون، لباسشویی
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 0/1 .هستند اتومبیل داراي درصد 8/78 و ندارند خودرو پاسخگویان درصد 2/21. هستند دیگر شهري در ايخانه یا
 درصد 7/29 متوسط، مشاغل در درصد 8/31 پایین، مشاغل در درصد  1/27 پایین، بسیار مشاغل در پاسخگویان درصد

  . دارند اشتغال کار به بالا بسیار مشاغل در درصد 9/8 و بالا مشاغل در
 بر پرقدرتی ثیرتأ اقتصادي سرمایه اصولاً .هستند ثیرگذارتأ بسیار خانگی لوازم مصرف و خرید در این متغیرها قطع طور به

اساس نظرات بوردیو با تمایل میزان  بر .دارد خانگی لوازم مصرف و خرید بر خصوصاً و آنها هاي فرصت و مردم زندگی
ها و با افزایش آن، گرایش به سمت نیازهاي دیگر  سمت رفع ضرورت، گرایش مردم به مایه اقتصادي به سمت پایینسر

، براي ایجاد افراد داراي سرمایه اقتصادي بالابوردیو معتقد بود . رودشناختی مییباییشناختی و زازجمله نیازهاي نشانه
 .تر و لوکس گرایش دارندبه سمت خرید و مصرف کالاهاي گران، تصادي پایینتمایز بین خود با افراد داراي سرمایه اق

 ظاهر و زیبایی قیمت، کیفیت، شامل گویه 17 پژوهش، این مدل متغیرهاي از دیگر یکی عنوان به ذائقه سنجش براي
 محصول، سازنده کارخانه قدمت محصول، سازنده کارخانه نام ندبو معتبر منزل، لوازم سایر با هماهنگی محصول،
 مصرف برچسب کالا، بودن روز دم و جدید کالا، کارکرد و عمر فروش، از پس خدمات محصول، جانبی امکانات

 به کنندهمصرف قطعی نیاز کننده،مصرف نیازهاي با محصول تناسب محصول، از استفاده سهولت محصول، انرژي
 . گرفت قرار بررسی مورد اینترنت به محصول اتصال و محصول به اعتماد محصول، اختصاصی سفارش امکان محصول،

 اجتماعی موقعیت براساس ترجیحاً بلکه نیست، شخصی انتخاب یک صرفاً کنندهمصرف ذائقه بوردیو نظرات اساس بر
 اعمال مولد عنوان به که است انتقال قابل و بادوام تمایلات از سیستمی ،ذائقه گویدمی او. گیردمی شکل و شودمی ساخته

 از که درکی اساس بر مشابه ذائقه داراي افراد اساس این بر. کندمی عمل شده، مجسم عینی شکل به و یافته ساخت
 .شوندمی متمایز هم از یا و نزدیک یکدیگر به آورند،می دستب اجتماعی نظام در جایگاهشان

 مورد عامل چهار آن براساس و گرفت قرار عاملی تحلیل مورد پژوهش این در متغیر این به مربوط گویه 17 نتایج
 گویه 9 اول عامل در. کنندمی تبیین را هاگویه کل واریانس درصد 59 از بیش هم روي بر که گرفت قرار تفکیک

 با محصول تناسب محصول، اختصاصی سفارش امکان محصول، سازنده کارخانه قدمت محصول، جانبی اتامکان
 سهولت اینترنت، به محصول اتصال محصول، به اعتماد محصول، سازنده کارخانه نام بودن معتبر کننده، مصرف نیازهاي
 عاملی بار با محصول جانبی امکانات آنها نتریمهم که گرفتند قرار محصول بودن روز دم و جدید و محصول از استفاده

 عنوان به عامل این. است درصد 465/0 عاملی بار با محصول بودن روز مدُ و جدید آنها تریناهمیتکم و درصد 748/0
 و عمر فروش، از پس خدمات انرژي، مصرف برچسب گویه چهار دوم عامل در .شد نامگذاري "پایه هايمزیت"

 عاملی بار با انرژي مصرف برچسب آنها ترینمهم که گرفت قرار محصول به کنندهمصرف قطعی زنیا و محصول کارکرد
 به عامل این. است درصد 60/0 عاملی بار با محصول، به کننده مصرف قطعی نیاز آنها تریناهمیتکم و درصد 747/0

 هماهنگی و 832/0 عاملی بار با محصول ظاهر و زیبایی گویه دو سوم عامل در. شد نامگذاري "نسبی هايمزیت" عنوان
 در. شد نامگذاري "شناختیزیبایی هايمزیت" عنوان به عامل این. گرفتند قرار 636/0 عاملی بار با منزل لوازم باسایر

 هايمزیت" عنوان به که گرفتند قرار 686/0 عاملی بار با کیفیت و 792/0 عاملی بار با قیمت هايگویه نیز عامل چهارمین
 . شدند نامگذاري "قابتیر

 و زیاد حد در درصد 5/18 تاحدودي، درصد 8/34 ،کم حد در درصد 1/34 کم، خیلی حد در پاسخگویان درصد 4/6
 کم، خیلی حد در درصد 4/1 نیز هایافته براساس. هستند قائل اهمیت پایه هايمزیت براي زیاد خیلی حد در درصد 2/6
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-مزیت براي زیاد خیلی حد در درصد 6/15 و زیاد حد در درصد 2/59 حدودي، تا درصد 4/20 کم، حد در درصد 3/3
 در درصد 5/11 کم، خیلی حد در درصد 8/5 شناختیزیبایی هايمزیت براي مقدار این. هستند قائل اهمیت نسبی هاي
 حد در نیز ابتیرق هايمزیت .است زیاد خیلی حد در درصد 2/12 و زیاد حد در 4/51 حدودي، تا درصد 1/10 کم، حد

 حد در درصد 4/42 و زیاد حد در درصد 5/38 حدودي، تا درصد 5/13 درصد، 2/4 کم حد در درصد، 4/1 کم خیلی
 تکیه رقابتی هايمزیت بر عوامل سایر از بیش پاسخگویان شودمی مشخص و است بوده مهم پاسخگویان براي زیاد خیلی

 قرار شناسایی مورد را کنندهمصرف رفتار مختلف، ابزارهاي از استفاده با دارد تلاش بازاریابی علم امروزه .دارند کیدتأ و
 عدم یا خرید به تصمیم گیريشکل فرآیند و کنندهمصرف گیري تصمیم منبع و علت که نکته این درك واقع در. دهد

 این بر. باشد نونیک رقابت پر بازارهاي در محصول یک بقاي ضامن و عامل تواندمی است، چگونه محصول یک خرید
 انگیزش براي را هاییمزیت کنندگان،مصرف و نیازهاي هاخواست اساس بر همواره تولیدي کارخانجات اساس

 با اقبال عمدتاً نیز، خانگی لوازم متنوع محصولات بازار در. کنندمی ایجاد خرید به آنها ترغیب و کنندگانمصرف
 در مختلف از جهات را کنندهمصرف نظر توانندمی و دارند کنندهمصرف براي بیشتري هايمزیت که است هایی شرکت

  .کنند مینتأ گوناگون هايویژگی و هاکیفیت ها،قیمت با متنوع تولیدات بازار
 هايشبکه و اینترنت شد مشخص پژوهش این در. بود پژوهش این نظر مورد متغیرهاي دیگر از ايرسانه مصرف

 پاسخگویان مصرف مورد درصد 2/53 با مجله و روزنامه و درصد 5/74 با رادیو و ویزیونتل درصد، 2/79 با اجتماعی
 نسبتاً و درصد 2/6 هاي بدست آمدهداده براساس پژوهش این پاسخگویان جامعه ايرسانه مصرف میانگین. هستند

 افزایش و پژوهش این یانپاسخگو اجتماعی هايشبکه و اینترنت در ايرسانه مصرف بالاي سطح به توجه با. بالاست
 آن، فزاینده رشد بینیپیش و اخیر هايسال در موبایلی هايرسانه مصرف شیوع و اجتماعی هايشبکه و اینترنت کاربري

 ،تلویزیون چراکه است؛ مجازي فضاي بازاریابی، و تولیدي کارخانجات تبلیغات براي فضا بهترین کرد کیدتأ باید
 هايشبکه و اینترنت مدرن هايرسانه به دخو جایگاه واگذاري حال در سنتی هاییسانهر عنوان به مجله و روزنامه

 .هستند) موبایلی( اجتماعی

میزان . گرفت قرار سنجش مورد خارجی/ایرانی خانگی لوازم خرید به پاسخگویان تمایل میزان همچنین پژوهش این در
 محصول براي مقدار این .درصد است 4/44ازم خانگی ایرانی تمایل کل به لو و 5/52تمایل کل به لوازم خانگی خارجی 

 نوع به درصد 4/44 ،گازي کولر در و است ایرانی نوع براي درصد 2/53 و خارجی نوع براي درصد 5/44 ،آبی کولر
 در حتی پاسخگویان غالب تمایل شودمی ملاحظه بخش این آمار به توجه با. است خارجی نوع به درصد 5/52 و ایرانی

 در واقع در است؛ خارجی نوع به ندارد وجود بازار در آن خارجی نمونه و است کشورمان بومی که آبی کولر محصول
 نوع دارند تمایل کنندمی اعلام کنند،می مصرف را ایرانی آبی کولر خود منازل در اینک هم کنندگانمصرف که حالی

 هر که این جهت از کالاها سایر در متنوع هايقیمت یا هاکیفیت و خارجی رقباي وجود! کنند مصرف را آن خارجی
 زمینه در اما کند،می تبیین را ایرانی یا خارجی کالاهاي به ایشان تمایل عدم یا تمایل دارد، انتخاب حق ايکنندهمصرف

 رجیخا نوع به رغبت خصوص در پاسخگویان تمایل ندارد، وجود ایرانی آبی کولر جز دیگري گزینه که آبی کولر
طرح اشتباه  اي وعدم امکاناي این پژوهش توسط پرسشگران حرفههآوري دادهبا توجه به جمع .است برانگیزملتأ بسیار

 در یا و خارجی انواع با ایرانی کالاهاي برخی مقایسه اثر در کنندگانمصرف رسدمی نظر ال و یا اخذ پاسخ اشتباه، بهسؤ
 ایرانی کالاهاي تمام کیفیتی بهدر خصوص بی را خود ذهنی برداشت یرانی،ا محصول به نسبت کلی اعتمادي بی اثر
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 رسدمی نظر به و است ایرانی محصولات از واقعی شناخت عدم نشانگر دیگر وجهی از لهمسئ این. دهندمی تعمیم
 تعمیم نعتص این تمام به کلی صورت به را خانگی لوازم صنعت واقعیات از خود منفرد هايبرداشت کنندگانمصرف

-می قرار تردید مورد ایرانی خانگی لوازم مورد در کنندگانمصرف کلی برداشت) وجهی از و( ترتیب این به .دهندمی

 لوازم به نسبت رایج فکري هايکلیشه ثیرتأ تحت کنندگانمصرف و مردم است ممکن که آیدمی پیش تصور این و گیرد
 صنعت از واقعی برداشت آن، از پس و جنگ دوره در خصوصاً گذشته هايدهه در پایین کیفیت دلیل به ایرانی خانگی

 و دارد پیشانی بر کیفیتی بی از داغی است، ایرانی چه هرآن کنندمی گمان هنوز و ایرانی را ندارند خانگی روز لوازم
 کیدتأ البته .دارد ودوج کنندگانمصرف از گروه این در خارجی کالاهاي به سرسپردگی با متوأ رغبتی و میل بنابراین

 کنندگانمصرف کیفی نیازهاي مینتأ در ایرانی خانگی لوازم صنعت ناتوانی یا کوتاهی در باید را علت این ریشه شودمی
 است، رسیده امروز به و دوانده ریشه کنندگانمصرف ذهن در کلی اعتماديبی شکل به که کرد جستجو قبل هايدهه در
 سطح در صنعت این هايتوانمندي از واقعی رسانیاطلاع براي کمپینی ایجاد رسد،می نظر به ضروري و لازم چه آن اما

 هايفرصت باید آن هايقابلیت یا مزایا دادن نشان و خانگی لوازم صنعت از واقعی شناخت ایجاد براي است؛ جامعه
 با باید و ندارند صنعت این به نسبت مثبتی و کامل ذهنی تصور و برداشت مردم که چرا شوند؛ تمهید ثريمؤ ايرسانه
 و ایرانی کیفیت با محصولات به مردم اعتماد جلب زمینه صنعت، این هايتوانمندي معرفی و جهت این در شناخت ایجاد

  . کرد فراهم خارجی انواع مقابل در را کالاها این ترجیح
 پژوهش این .گرفت قرار توجه مورد تغیرهدوم روابط ،مباحث مطرح شده از منتج فرعی و اصلی فرضیات بررسی براي

 : است زیر شرح به مذکور فرضیات بررسی از حاصل نتایج. داشت فرعی فرضیه 10 و اصلی فرضیه 10

 . دارد رابطه خارجی/ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش با فرهنگی سرمایه :لاو فرضیه

 . شودمی ییدتأ فرضیه این
Sig= 0.00   
r= -0.344  

 مصرف به گرایش میزان فرهنگی، سرمایه میزان افزایش با یعنی دارد؛ قرار معکوس جهت در و قوي سطح در ابطهر این
 افزایش ایرانی خانگی لوازم مصرف ، فرهنگی سرمایه کاهش با مقابل طرف در و یابدمی افزایش خارجی خانگی لوازم

 خارجی خانگی لوازم مصرف و پایین فرهنگی سرمایه با راداف نزد در ایرانی کالاهاي مصرف ترصریح عبارت به. یابدمی
 مینتأ و نظر جلب در ایرانی خانگی لوازم صنعت گفت توان می اساس این بر.  است زیاد بالا، فرهنگی سرمایه با افراد نزد

 سرمایه با افراد که شدبا این آن مهم بسیار دلایل از یکی شاید و است نبوده موفق بالا فرهنگی سرمایه داراي افراد نیازهاي
 خود، اطلاعات به توجه با و برخوردارند پایین فرهنگی سرمایه با افراد به نسبت بیشتري معلومات و دانش از بالا فرهنگی
 ایرانی خانگی لوازم در که دارند غیره و کنندهمصرف حقوق خدمات، تکنولوژي، کیفیت، قیمت، زمینه در توقعاتی
 خود خودي به لهمسئ این. هستند هابینش و دانش این فاقد ترپایین فرهنگی سرمایه با افراد که لیحا در شود؛نمی برآورده
 فزاینده رشد امکان و آموزشی نظام گسترش با که چرا شود؛می محسوب ایرانی خانگی لوازم صنعت براي تهدیدي

 دیگر، رقباي نزد نظرشان مورد هايشاخص وضعیت از کنندگانمصرف اطلاعات افزایش و جامعه در فرهنگی سرمایه
 نیازهاي مینتأ در که بود خواهد خارجی خانگی لوازم سمت به بیشتري میزان به آینده در غالب گرایش رسدمی نظر به

 . است داشته توفیق بالا فرهنگی سرمایه با افراد
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 .شود می ییدتأ نظري لحاظ از مصرف، بر فرهنگی سرمایه ثیرتأ خصوص در بوردیو آراء به توجه با فرضیه این

 .دارد رابطه خارجی/  ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش با اجتماعی سرمایه :مدو فرضیه

 . شد رد فرضیه این
Sig= 0.646 

 .ندارد ارتباطی خارجی/ خانگی ایرانی لوازم به آنها گرایش به کنندگانمصرف ارتباطات میزان شد مشخص

 .دارد وجود رابطه خارجی/ ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش و دياقتصا سرمایه بین :سوم فرضیه

 . شد ییدتأ فرضیه این
Sig= 0.00  
r= -0.264  

 خانگی لوازم مصرف که است آن معناي به فرضیه این ییدتأ. دارد قرار قوي نسبتاً سطح در متغیر دو در این فرضیه رابطه
 .است زیاد بالا، اقتصادي سرمایه با افراد نزد خارجی خانگی لوازم مصرف و پایین اقتصادي سرمایه با افراد نزد ایرانی

 .شود می ییدتأ نظري لحاظ به نیز فرضیه این. داشت کیدتأ مصرف بر اقتصادي سرمایه نقش بر نیز بوردیو

 . دارد وجود رابطه خارجی/ ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش با ايرسانه مصرف بین :چهارم فرضیه
Sig= 0.02 
r= -0.185  

-مصرف گرایش افراد، ايرسانه مصرف میزان افزایش با یعنی دارد؛ قرار معکوس جهت در و متوسط سطح در رابطه این

 خانگی لوازم سمت به آنها گرایش اي،رسانه مصرف کمترشدن با و یابدمی افزایش خارجی خانگی لوازم به کنندگان
 لوازم تبلیغات از اثرگذارتر هارسانه در خارجی خانگی لوازم تبلیغات کندمی تبیین لهمسئ این. یابدمی افزایش ایرانی

 سطوح در خارجی هايشرکت توسط ايرسانه و تبلیغاتی وسیع هايکمپین اجراي به توجه با. است ایرانی خانگی
 این ایران، در تبلیغات يبالا هايهزینه دلیل به ایرانی هايشرکت رقابت امکان عدم و شهري فضاهاي ثرمؤ و مختلف

 کالاهاي برق و رزرقپ تبلیغات ملی، رسانه در خارجی کالاهاي تبلیغات ممنوعیت طرح رغم به. است ییدتأ مورد لهمسئ
 میزان آن واسطهبه که داخل تولیدات از مردم گیريفاصله در زیادي بسیار ثیرتأ جامعه، مختلف هايبخش در خارجی

 را نیاز احساس کنندهمصرف در تبلیغات،. است داشته گیرد،می رونق اقتصاد و شودمی ایجاد اشتغال از توجهی قابل
 ایرانی کنندهمصرف در نیاز و تمایل و رغبت ایجاد در خارجی برندهاي ثرمؤ تبلیغات قطع، طوربه و آوردمی وجودب

 صنعت بودن نوپا ازجمله دیگر دلایل به یا کشور در تبلیغات گرانی دلیل به ایرانی صنایع که امري بوده است؛ ثرمؤ بسیار
 .هستند بهره بی آن از دنیا در تبلیغات روز هايتکنیک از گیريبهره در توانایی عدم و درکشور تبلیغات

 . دارد وجود رابطه خارجی/ ایرانی خانگی لوازم مصرف و منش بین :مپنج فرضیه
Sig= 0.00 
r=0.484   

 استفاده ایرانی خانگی لوازم بیشتر افراد اطرافیانِ قدر هر  و دارند قرار  مثبت و قوي  نسبتاً سطح در فرضیه این متغیرهاي
 کنند، مصرف خانگی خارجی لوازم بیشتر فرد اطرافیانِ قدر هر و شودمی بیشتر ایرانی خانگی لوازم به افراد گرایش کنند،

 .شودمی بیشتر خارجی خانگی لوازم مصرف به فرد گرایش

 او. کندمی محدود را مصرف که دارد وجود دیگري ساختار اقتصادي، و مالی هايمحدودیت بر علاوه بود معتقد یوبورد
 فضاي بوردیو. ثرندمؤ مصرف میزان و نوع بر نیز طبقاتی ي)هامنش( هاوارهعادت از برآمده هايذائقه نظام گفتمی
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-می طبقه این و است استوار تمایز برانگاره که مسلط طبقات رهواعادت: کردمی تقسیم وارهعادت چند به را اجتماعی
 ارتقاء خواست با آنها اراده که مسلط طبقات وارهعادت. کند حفظ تمایز استراتژي طریق از را خود موقعیت کوشد
 بر منطبق که نپایی طبقات وارهعادت. کنندمی سازيجانشین یا و تقلید را ممتاز اعمال و است مرتبط یا متظاهرانه جمعی

-بی شناختیزیبایی اعمال به نسبت که دهدمی سوق هاییذائقه سمت رابه آنها و است زندگی هايفوریت و هاضرورت
 .شودمی ییدتأ بوردیو نظرات با انطباق نظر از فرضیه این. کندمی تفاوت

  .دارد رابطه خارجی/ ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش با ذائقه :مشش فرضیه

 خاص ذائقه طبقه هر. دارند فرهنگی مصرف ویژه به گوناگون مصرف هايشیوه ،مختلف طبقات بوردیو نظرات اساس بر
 و فیزیکی جنبه فقط مصرف این و کندمی مصرف را کالا از خاصی نوع خود، طبقاتی سرشت اساس بر و دارد طبقاتی
 در را خود و کنندمی بازتولید را خود طبقاتی ایگاهج نشگرانکُ آن طی که است نمادین عملی بلکه ندارد؛ ظاهري
 آنچه کارکرد بر اندك، فرهنگی سرمایه داراي طبقات سرشت از برآمده هايذائقه بود معتقد او. دهندمی جاي طبقات

 و ددار کیدتأ مصرف مقدار بر پایین طبقات ذائقه. دارد تکیه شکل و فرم بر ناب ذائقه اما دارند کیدتأ شودمی مصرف
 . شودمی مصرف آنچه کیفیت بر ناب ذائقه

 توجه با اول عامل. شد تفکیک متغیر این براي عامل چهار ذائقه، متغیر براي شده انجام عاملی تحلیل به توجه با
 . شد نامگذاري پایه هايمزیت ،خانگی لوازم صنعت در آن کارکرد به

  .سطح متوسط و در جهت معکوس قرار دارد در رابطه این
Sig= 0.00 
r= -0.220  

 باشند، داشته بیشتري اهمیت پایه هايمزیت کنندگانمصرف نظر از قدر هر که است آن بودن این رابطه بیانگر معکوس
 ها،مزیت نوع این به آنها توجه عدم صورت در مقابل، در و بود خواهد بیشتر خارجی خانگی لوازم سمت به آنها گرایش
 .شد خواهد بیشتر ایرانی یخانگ لوازم به شانگرایش

  . أیید نشداین فرضیه ت. است نسبی هايمزیت به مربوط دوم عامل
Sig= 0.93  

  .است شناختیزیبایی هايمزیت به مربوط سوم عامل
  .شوده در سطح متوسط و در جهت معکوس تأیید میاین فرضی

Sig= 0.00 
r= -0.175     

 به آنها گرایش شناختی،زیبایی هايمزیت به پاسخگویان توجه افزایش با معکوس بودن این رابطه به معناي آن است که
 لوازم مصرف به گرایش ها،مزیت این به آنها توجه عدم صورت در تنها و شودمی بیشتر خارجی خانگی لوازم سمت

 .یابدمی افزایش ایرانی خانگی

  .شودمتوسط و در جهت معکوس تأیید میه در سطح این فرضی. دارد اختصاص رقابتی هايمزیت به چهارم عامل
Sig= 0.48 
r= -0.117  

 لوازم به اهآن گرایش باشد، بیشتر رقابتی هايمزیت به کنندگانمصرف توجه هرقدر دهدمی نشان معکوس بودن رابطه
 افزایش را ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش میزان رقابتی مزایاي به آنها توجه عدم و است بیشتر خارجی خانگی
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-ذائقه نوع چه داراي خانگی لوازم خارجی و ایرانی انواع به گرایش دارندگان شودمی مشخص ترتیب این به .دهدمی
اجتماعی  طبقات پسند و طبع مورد اجناسی عنوان به خارجی اجناس رسدمی نظر به بوردیو آراء به توجه با. باشندمی هایی

 خانگی لوازم رقابتی و شناختیزیبایی پایه، هايمزیت به طبقات این و هستند بالا اقتصادي و فرهنگی سرمایه داراي
 فرهنگی سرمایه داراي طبقات در هاویژگی این به کنندگانمصرف اقشار توجه میزان از مقابل نقطه در و دهندمی اهمیت

 .دشومی متمایل ایرانی کالاهاي سمت به هاآن ذائقه و شودمی کاسته پایین اقتصادي و

 . دارد رابطه خارجی/ ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش با فردي هايناهمگنی :مهفت فرضیه

  .شد استفاده جنس و سن متغیر دو از فرضیه این سنجش براي
 تفاوت داد نشان خارجی/ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش مورد در مستقل هاينمونه براي آزمون نتایج :سجن

 رسدمی نظر به و دارد وجود مردان و زنان بین در خارجی/ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش نمیانگی در اندکی
  .نشد ییدتأ فرضیه این .دارند گرایش خارجی خانگی لوازم به بیشتر اندکی مردان

Sig= 0.05 
  . شد ییدتأ فرضیه در سطح متوسط و در جهت منفی این، نیز سن متغیر خصوص در: نس

Sig= 0.001 
r= -0.196  

 خانگی لوازم به گرایش سن، کاهش با و بیشتر ایرانی خانگی لوازم به گرایش سن، افزایش با دهدمی این رابطه نشان
 خانگی لوازم به گرایش بودن غالب بر لهمسئ این پژوهش، مورد جامعه بودن جوان به توجه با. شودمی بیشتر خارجی
 هاينسل گرایش جلب براي ایرانی خانگی لوازم صنعت است لازم و کندمی کیدتأ تحقیق مورد جامعه در خارجی

 با همراهی سیاست تواندمی هابرنامه این از یکی .باشد داشته بلندمدت و میان هايگذاريسیاست و ریزيبرنامه ترجوان
  .باشد جوانی دوره به عبور در نوجوان و کودك نسل

 .دارد رابطه خارجی/ ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش با محیطی تنوع :مهشت فرضیه

 مهاجرت وضعیت و تهران شهر در اقامت مدت تولد، محل متغیرهاي طریق از پژوهش این در محیطی تنوع
  .گرفت قرار بررسی مورد
 خانگی لوازم مصرف به گرایش میانگین بین را هاییتفاوت واریانس تحلیل آزمون نتایج اگرچه :دتول محل
 .این فرضیه رد شد دهد،می نشان مختلف هايمحل متولد پاسخگویان میان در خارجی/ایرانی

Sig= 0.155    
 .گردید رد نیز فرضیه این :نتهرا شهر در اقامت مدت

Sig= 0.86 
  .دارد وجود  غیرمهاجر و مهاجر پاسخگویان بین در خارجی و ایرانی خانگی لوازم به گرایش در اندکی تفاوت البته 

البته پاسخگویان مهاجر اندکی بیش از پاسخگویان غیر مهاجر به لوازم خانگی خارجی . رد شد فرضیه این :تمهاجر
 .گرایش دارند

Sig= 0.122 
  . دارد رابطه خارجی/ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش با اجتماعی شرایط تنوع :منه فرضیه

 وضع و مصرف بر ثرمؤ بیماري معلولیت، و بیماري قومیت، پژوهش، این در فرضیه این به مربوط متغیرهاي
  .گرفتند قرار سنجش مورد فعالیت
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  . تأیید شد فرضیه این :تقومی
Sig= 0.00 

 با بلوچ قومیت  درصد داراي میانگین بیشترین تمایل به لوازم خانگی خارجی است و 93/2 با کرد قومیت شد معلوم
 به درصد) 14/5( لر و) 39/5( ترك هايقومیت. دارند یرانیا خانگی لوازم به را تمایل بیشترین درصد 12/7 میانگین

 گرایش خارجی خانگی لوازم به درصد 17/3 با هاتهرانی و 82/3 با هاگیلک سپس و دارند گرایش ایرانی خانگی لوازم
  . دارند
  . شوداین فرضیه تأیید می :يبیمار

Sig= 0.00 
 خانگی لوازم به غیربیمار افراد گرایش و درصد 83/5 ایرانی خانگی ملواز به بیمار افراد میزان گرایشنشان داد  نتایج

  .است 19/4 خارجی
  . شد ییدفرضیه تأ این :تفعالی وضع

 Sig= 0.00  
 خارجی خانگی لوازم به گرایش بیشترین داراي درصد) 56/4( تحصیل حال در افراد و  )27/4( شاغل افراد شد معلوم
 بیشترین درصد 31/6 با) هستند تحصیل مشغول نه و کنندمی کار نه که خانوار رانپس و دختران( سایر گروه و هستند

 کار بدون درآمد داراي افراد یا بازنشستگان و)  89/5( دارهاخانه ترتیب به سپس .دارند ایرانی خانگی لوازم به را گرایش
 . دارند گرایش ایرانی خانگی لوازم به درصد)  88/5(

 .دارد رابطه خانگی لوازم مصرف به باگرایش خانواده ندرو توزیع :مده فرضیه

  .شد سنجیده هلتأ وضع و خانوار سرپرست با نسبت متغیر دو با پژوهش این در خانواده درون توزیع
 بین داد نشان خارجی/ایرانی خانگی لوازم مصرف به گرایش میانگین واریانس تحلیل نتایج :رخانوا سرپرست با نسبت

  . ندارد وجود بطهرا متغیر دو این
Sig= 0.44 

  .اي وجود نداردن دو متغیر رابطهبین ای :لهتأ وضع
Sig=0.573 

 :فرعی فرضیات

 سرمایه بین( دوم فرضیه ،)دارد رابطه اجتماعی سرمایه با فرهنگی سرمایه( اول فرضیه فرعی، هايفرضیه میان از
  رد ،)دارد وجود رابطه منش با اجتماعی سرمایه ینب( سوم فرضیه ،)دارد وجود رابطه اجتماعی سرمایه با اقتصادي

-زیبایی نسبی، پایه، هايمزیت تفکیکی عامل چهار اساس بر) دارد رابطه ذائقه با اجتماعی سرمایه( چهارم فرضیه. شدند
 یاجتماع سرمایه و شناختیزیبایی هايمزیت بین معناداري رابطه تنها و گرفت قرار بررسی مورد رقابتی و شناختی
  .یابدمی افزایش کالا شناختیزیبایی هايجنبه به گرایش ،اجتماعی سرمایه افزایش با که صورت این به ؛شد ملاحظه

Sig=0.01 
 قدر هر داد نشان آن متغیرهاي رابطه بودن معکوس و شد ییدتأ ،)دارد رابطه منش با فرهنگی سرمایه( :فرضیه پنجم

  . اندکردهمی مصرف خارجی خانگی لوازم بیشتر احتمالاً هاآن یاناطراف باشد، بیشتر افراد فرهنگی سرمایه
 و شناختیزیبایی نسبی، پایه، هايمزیت عامل چهار قالب در) دارد رابطه ذائقه با فرهنگی سرمایه( :ششم فرضیه
 با همچنین. یابدمی افزایش پایه هايمزیت به توجه میزان فرهنگی سرمایه میزان افزایش با شد مشخصو  سنجیده رقابتی
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-زیبایی هايمزیت رابطه یدؤم هاداده. یابدمی افزایش نسبی هايمزیت به کنندگانمصرف توجه فرهنگی سرمایه افزایش
-می افزایش نسبی هايمزیت به توجه میزان ،فرهنگی سرمایه افزایش با اساس این بر و ندبود فرهنگی سرمایه با شناختی

 . شد رد فرضیه این و نبود ايرابطه فرهنگی سرمایه و بتیرقا هايمزیت بین اما. یابد

 دارد وجود معکوس ايرابطه متغیر دو این بین داد نشان بررسی نتایج. )دارد رابطه منش با اقتصادي سرمایه( :مهفت فرضیه
  . شودمی بیشتر خارجی خانگی لوازم مصرف به گرایش ،اقتصادي سرمایه افزایش با و

 رابطه .گرفت قرار بررسی مورد تفکیکی عامل چهار قالب در) دارد رابطه ذائقه با اقتصادي ایهسرم( :مهشت فرضیه
 اقتصادي سرمایه با رقابتی هايمزیت رابطه و اقتصادي باسرمایه نسبی هايمزیت رابطه اقتصادي، سرمایه با پایه هايمزیت

 اقتصادي، سرمایه افزایش با و داشت وجود شناختیزیبایی هايمزیت با اقتصادي سرمایه بین معناداري رابطه تنها و شد رد
  . یابدمی افزایش شناختیزیبایی هايمزیت به کنندگانمصرف توجه

 وجود متغیر دو این بین معکوسی رابطه شد معلوم و ییدتأاین رابطه  )دارد رابطه منش با ايرسانه مصرف( :منه فرضیه
  .شودمی بیشتر خارجی خانگی لوازم مصرف به گرایش رسانه، مصرف افزایش با و دارد

-زیبایی نسبی، پایه، هايمزیت عامل چهار به عاملی تحلیل براساس ذائقه متغیر). دارد رابطه ذائقه با منش( :مده فرضیه

 اام. شد رد رقابتی هايمزیت با منش رابطه فرضیه و  نسبی هايمزیت با منش رابطه فرضیه. شد تفکیک رقابتی و شناختی
 لوازم قدر هر پاسخگویان اطرافیانِ ،رابطه این بودن معکوس به توجه با و دارد وجود رابطه پایه هايمزیت و منش بین

 خارجی خانگی لوازم بیشتر که کسانی اما دهندمی نشان توجه پایه هايمزیت به کمتر بخرند، بیشتري خانگی ایرانی
 و شد ییدتأ شناختیزیبایی هايمزیت و منش بین رابطه همچنین. کنندمی توجه بیشتر پایه هايمزیت به کنند،می مصرف
 هايمزیت به بیشتر کنند، مصرف خارجی خانگی لوازم بیشتر پاسخگویان اطرافیان قدر هر معکوس، رابطه این براساس
 شناختیزیبایی هايتمزی به شانتوجه کنند،مصرف ایرانی خانگی لوازم بیشتر قدر هر و کنندمی توجه شناختیزیبایی
 . شودمی کمتر

رایش به مصرف لوازم خانگی گ(اي با متغیر وابسته ستقل و زمینهدر این پژوهش روابط هم زمان متغیرهاي م نهایتاً
نتایج تحلیل واریانس رگرسیون . (گرسیون خطی مورد بررسی قرار گرفتبا استفاده از روش آماري ر) خارجی/ایرانی

تغیرهاي مستقل وارد دار است و حداقل یکی از منشان داد این آزمون معنا) ستفاده از متغیرهاي مستقلته با امتغیر وابس
همچنین خلاصه نتایج رگرسیون متغیر وابسته با استفاده از متغیرهاي مستقل  نشان داد ضریب همبستگی . مدل شده است

) 297/0(ین پژوهش قدرت تبیین بالا دهد مدل اان میمقدار رقم بالایی است و نش است که این 545/0چندگانه برابر با 
خارجی را /عنی گرایش به لوازم خانگی ایرانیدرصد واریانس متغیر وابسته ی 7/29دارد و متغیرهاي مستقل داخل مدل 

. شوده رقم چندان بالایی هم محسوب نمیاست ک 86587/2رقم اشتباه استاندارد برآورد رگرسیونی نیز . کنندتبیین می
آن است خارجی بیانگر / خانگی ایرانیضرایب متغیرهاي مستقل وارد شده در مدل رگرسیونی گرایش به مصرف لوازم 

-ند متغیره رگرسیونی وارد مدل شده، تنها دو متغیر مستقل منش و سرمایه فرهنگی در تحلیل چکه به غیر از مقادیر ثابت
و به معناي آن  393/0، در مورد منش و جهت آن بر متغیر وابسته است یرثکه نمایانگر شدت تأ βاند و با توجه به مقدار 

ازم خانگی ایرانی بیشتر ، گرایش خود افراد نیز به لوتر لوازم خانگی ایرانی مصرف کنندبیش ،است که هرچه اطرافیان افراد
د توان فهمیکوس آن میاز این مقدار و جهت مع است و - 174/0براي سرمایه فرهنگی  β؛ درحالی که مقدار خواهد شد

همچنین رگرسیون گرایش . شودمصرف لوازم خانگی خارجی بیشتر میها به با افزایش سرمایه فرهنگی افراد، گرایش آن
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نتایج  اساس بر .اي نیز در این پژوهش انجام شدجی با استفاده از متغیرهاي زمینهخار/ به مصرف لوازم خانگی ایرانی
آزمون مربوط معنادار بود و این امر به معناي  ،ايیرهاي زمینهغیرهاي وابسته با استفاده از متغتحلیل واریانس رگرسیون مت

ته با استفاده از نتایج رگرسیون متغیر وابس خلاصه. اي وارد مدل شده استکه حداقل یکی از متغیرهاي زمینه آن بود
 773/0خارجی برابر با / مصرف لوازم خانگی ایرانی نیز نشان داد ضریب همبستگی چندگانه گرایش به ايمتغیرهاي زمینه

اریانس درصد و 8/59باشد که این به آن معناست که متغیرهاي داخل مدل می 598/0الاست و قدرت تبیین مدل و بسیار ب
ضرایب  همچنین. شودکه البته مقدار زیادي محسوب نمی بود 397/2اشتباه استاندارد نیز . کنندمتغیر وابسته را تبیین می

چهار متغیر  ندنشان داد خارجی/مصرف لوازم خانگی ایرانی اي وارد شده در مدل رگرسیونی گرایش بهمتغیرهاي زمینه
این مقدار . است 644/0مربوط به سن با مقدار  ثیر، بیشترین تأβاند و با توجه به مقادیر ل رگرسیونی شدهاي وارد مدزمینه

، متغیر βبا توجه به مقدار . شودبه لوازم خانگی ایرانی بیشتر می ، گرایشا افزایش سنو بیانگر آن است که بالبته مثبت 
لوازم خانگی ایرانی را افزایش ، گرایش به ثر بر خریدمعلوم شد وجود بیماري مؤ) 472/0( ثر بر خریدداشتن بیماري مؤ

 β ارد و نیز مدت اقامت در تهران بارجی دخا/بر گرایش به لوازم خانگی ایرانی همچنین گیلک بودن اثر مثبتی. دهدمی
، گرایش کمتري به لوازم خانگی ت اقامت فرد در تهران گذشته باشددهد هر قدر زمان بیشتري از مدنشان می -593/0

 . دهدد لوازم خانگی خارجی را ترجیح میایرانی وجود دارد و فر

زندگی و آن و با توجه به افزایش دامنه رفاه نسبی در  صنعت لوازم خانگی با توجه به نیاز مداوم افراد به محصولات
دانند در کنندگان است؛ تولیدکنندگان میها، صنعتی جذاب براي تولیدکنندگان و مصرفگستردگی نیازهاي خانواده

قطعی به  کنندگان به دلیل نیازو مصرف ر داخل و خارج از کشور روبرو هستنداین صنعت با بازار بالقوه وسیعی د
رود بنابراین انتظار می. از نظر قیمت و کیفیت قرار دارند ، در معرض عرضه تولیدات متنوعیحصولات این شاخه صنعتیم

، رشد بیشتري را تجربه کند که در صورت تطبیق صنعت ت لوازم خانگی در بازارهاي مختلفبازار فروش محصولا
، گیرد و حاصل کل آنر، کسب و کار در این شاخه رونق میلوازم خانگی کشور با این بازارها، ضمن ایجاد اشتغال بیشت

   .باشدرشد اقتصاد ملی و توسعه کشور می افزایش سهم صنعت در
ت تنگاتنگی در عرضه محصولات کیفی، داراي خدمات پس از فروش، متنوع و با امروزه در صنعت لوازم خانگی رقاب

لوازم  وسیعی از بازارهاي داخل کشور را در حوزه صنعتبرندهاي موفق جهانی سهم . تر وجود داردقیمت مناسب
جربه و دانش انباشته و با سال ت 50؛ اما به هر حال صنعت لوازم خانگی ایرانی با بیش از اندخانگی به خود اختصاص داده

د و در حضور دار ، در همین بازار وحتی برخی بازارهاي خارجیي چشمگیر و قابل توجه کمی و کیفیهاگذاريسرمایه
غالب به لوازم ، تمایل دهد در بازار لوازم خانگی کشورنتایج پژوهش حاضر نشان می. کند، فعالیت میچرخه رقابت

ثیر ، این بازار تحت تأاین پژوهش نشان داده شداما همان گونه که بر اساس اطلاعات آماري  .خانگی خارجی است
ثر کننده در این بازار مؤگیري مصرفوشناختی متعددي بر سل جامعهقرار دارد و در واقع عوامعوامل اجتماعی مختلفی 

لازم است نیروهاي ، ارد، اما با توجه به قرارگرفتن کشورمان در مسیر توسعهکننده حق انتخاب دالبته مصرف .هستند
-ي، مورد بهرهاافزایی با سایر جریانات توسعهلوازم خانگی کشور نیز در جهت هم جمله توان صنعتمختلف جامعه از

ازتاب نتایج شناختی بازار مصرف لوازم خانگی در کشور و بهاي جامعهبرداري قرار گیرد و بر همین مبنا، شناخت ویژگی
ار مصرف هاي بازطبیق این صنعت با نیازها و خواستتواند در تهاي تولیدي، میگذار و کارخانهآن به مسئولان سیاست

  .اشدثر بآن در داخل کشور بسیار مؤ
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به لوازم خانگی کنندگان به افزایش گرایش رمایه فرهنگی بالا در جامعه مصرفنتایج این پژوهش نشان داد سهمچنین 
-هاي پایه، نسبی و زیباییمبناي نتایج همین پژوهش به مزیت افراد داراي سرمایه فرهنگی بالا بر. شودخارجی منجر می

-شود این نوع نیازهاي آنها در محصولات خارجی تأمین میمشخص می ري دارند و به این ترتیبشناختی توجه بیشت

و تکمیلی و کید شد با گرایش روزافزون مردم کشورمان به تحصیلات عالی گونه که در همین بخش نیز تأهمان .شوند
لوازم  ؛ بنابراین صنعته محصولات خارجی نیز افزایش یابدرود گرایش مردم بافزایش سرمایه فرهنگی، انتظار می

. اشد، کوشا ببه افزایش استاي که سرمایه فرهنگی آن رو شیاري در جهت تطبیق خود با جامعهخانگی ایرانی باید با هو
شناختی رابطه دارد و نتایج نیز با گرایش به نیازهاي زیبایی کرد سرمایه اقتصادي بالاکید میگونه که بوردیو نیز تأهمان

  . کید کردز بر این نکته تأاري این پژوهش نیهاي آمتحلیل
ثیرپذیري اقشار پایین از اقشار بالا در جامعه این گونه قابل تحلیل هاي وبلن در خصوص تأاین یافته با توجه به تحلیل(

گرایی گري و تجملانواع مختلفی از اشرافی "نوکیسگان"اي اخیر و پیدایی طبقه هاست که با رشد طبقه متوسط در سال
  ).شودر در اقشار پایین جامعه میهاي این قشها و سلیقهدارد که منجر به سرایت خواسته اجدر جامعه رو
هاي این پژوهش جوان بودن جمعیت مخاطب صنعت لوازم خانگی و پیر بودن جمعیت مخاطبان ترین یافتهیکی از مهم

مندان هباید بداند با نسلی از علاقاین اساس صنعت لوازم خانگی کشور  بر. گرایش به لوازم خانگی ایرانی استداراي 
، در مرحله مولد زندگی تاقان به لوازم خانگی خارجیمواجه است که در آستانه تحلیل قرار دارد و برعکس خیل مش

کنند هایی را در جامعه ایجاد، ترویج یا تعمیق میازارسازي براي لوازم خانگی خارجی، ارزشخود قرار دارند که ضمن ب
ثیرپذیري منش و گیري یا تأتوجه به نتایج پژوهش حاضر در شکلبا . شوندها  لوازم خانگی ایرانی طرد میکه بر اساس آن

ها در جامعه بسیار بالا خواهد بود و در ان و خاصه از اعضاء خانواده اصلی، ضریب نفوذ این ارزشذائقه افراد از اطرافی
گی داخلی از طریق غلبه کامل ترجیح لوازم خانگی روندي صعودي حتی ممکن است به نابودي صنعت لوازم خان

لوازم خانگی نیز نشان داد ضمن رواج فرهنگ ترجیح که آمار تحلیلی پژوهش  خصوصاً. ر شودخارجی در مردم منج
- ن شهري که بر فرهنگ سایر شهرها تأثیر میبه عنوان کلا "تهران نشینی"، این فرهنگ در اثر هاخارجی در میان قومیت

  . گرددتقویت میگذارد، 
وازم خانگی خارجی در دهد به رغم توفیق و تسلط لردآوري شده در این پژوهش نشان میاما اندکی مداقه در آمار گ

کنندگان با اگرچه این پژوهش نشان داد مصرف. رانی در بازار مصرف متقاضی دارند، هنوز لوازم خانگی ایبازار ایران
توانیم از آن به ه لوازم خانگی ایرانی دارند و میبیشترین تمایل را ب ،ا حتی قشر بیمارسرمایه اجتماعی و اقتصادي پایین ی

در ) درصد 4/44( عنوان گرایش اقشار ضعیف به این محصولات تعبیر کنیم ولی میزان تمایل کل به لوازم خانگی ایرانی
ز صنعت لوازم خانگی کشور براي که هنو بیانگر آن است) درصد  5/52(برابر میزان تمایل کل به لوازم خانگی خارجی 

جهت برآوردن ریزي در تر با برنامهدارد و به عبارت صریح کردن فاصله خود از لوازم خانگی خارجی فرصتکم
  . تواند این فاصله را پر کندنیازهاي روز مردم می

کننده بودن قدرت خرید مصرف پایین بهتواند توجه نده صنعت لوازم خانگی کشورمان میهاي برالبته یکی از برگ
صوص کنندگان در خهش قیمت تمام شده بتواند به مصرفچنانچه این صنعت در کنار کا. هاي اخیر باشدایرانی در سال

لف و حتی تقلبی ساخت هاي مختنواع لوازم خانگی خارجی با کیفیت، در شرایطی که اکیفیت نسبی کالا اطمینان دهد
دهند و اغلب از ارائه خدمات پس از سرمایه مردم را هرز می شوند و پول ووارد کشور می غیره، چین و بازار مشترك
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کنندگان به توان امیدوار بود طی سازوکارهاي مدیریتی، مصرفکنند، میروند یا استنکاف میفروش طفره می
کارخانجات  سازمانیش درونتا حدود زیادي در کنار تلامحصولات داخلی گرایش بیشتري پیدا کنند که البته این امر 

جهت کاهش فشارهاي  ریزان درت، یاري واقعی مسئولان و برنامهآوري تکنولوژي و محصولادر مدیریت تولید و بروز
کننده ایرانی قادر به کاهش قیمت نخواهد این صورت تولید ؛ چرا که در غیرکندهاي بانکی را طلب میمالیاتی و بهره

صنعت به مردم ثري را براي شناساندن اجناس کیفی این دارد مسئولان بسترهاي تبلیغاتی مؤ بود و از طرفی نیز ضرورت
م به لوازم خانگی خارجی ، گرایش مردايش نشان داد با افزایش مصرف رسانه؛ چرا که نتایج همین پژوهتمهید کنند

  .ها در جامعه استمندي محصولات خارجی از پرتأثیرترین رسانهشود و این به معناي بهرهبیشتر می
صنعت لوازم خانگی ایران در حال گذار به  "پسابرجام"ثر از فضاي صیل اما در شرایط تازه کشور و متأبا تمام این تفا

شارکت با برندهاي بزرگ کننده لوازم خانگی در جهان و مهاي معتبر تولیدوران همکاري و جوینت شدن با شرکتد
ز حفظ و تعمیق عمق تولید داخل و انتقال تکنولوژي به ایران و مراقبت از نزول به این اتفاق با مراقبت ا. جهانی است

ی در ارتقاء طور کلو به غیره، صادرات و تواند در تنوع تولید، افزایش کیفیتمی ورطه مونتاژکاري براي برندهاي جهانی
تر جهانی و رضایت سمت تکنولوژي برثر باشد و به عنوان فرصتی طلایی در جهش این صنعت به تولید داخلی بسیار مؤ

  .کنندگان مورد استفاده قرار گیردمشتریان و مصرف
  

  پژوهشهاي  محدودیت
  کمبود ادبیات پژوهشی و نظري در مورد مصرف لوازم خانگی. 

 د که ممکن است بر مقدار دقت پاسخشدن زمان اجراي آن انجامیهاي پرسشنامه به طولانیتعداد زیاد پرسش-

 .ؤثر بوده باشددهندگان م

 ها یا کوچک ها و نیز اغراق اراییکاري احتمالی پاسخگویان درخصوص اعلام میزان واقعی درآمد و د روحیه پنهان-

  .هاي مصلحتی نمایی
  

   پیشنهادات
 الاهاي ایرانی و خارجی بررسی شودکنندگان کشود روانشناسی جمعی مصرفهاي آتی پیشنهاد میدر پژوهش. 

 کردن آنها، تکرار این هاي اجتماعی و مشکل کمی و پدیده هاي افراد از موضوعات نبودن برداشت با توجه به یکسان
ید یا اصلاح نتایج این پژوهش تواند درخصوص تقویت و تأی عمیق میهاي  پژوهش به روش کیفی و از طریق مصاحبه

  .کننده باشد کمک
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