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  چكيده
كشـور   يو فناور يعلم يهااز شاخص ياشرفت در پارهيجاد رشد و پيشده در كشور به ا يماندهزسا يهاتيفعالر يدر چند سال اخ

روت و امـا تحقـق ث ـ   .انـد ن جملـه ي ـدر قالب مقالات از ا يعلم يهاافتهيسطح  ءارتقا ،يانسان يرويتوسعه ن .ده استينه نانو انجاميدر زم
بـه   يدر چـارچوب فنـاور   يقـات يتحق يهـا افتهيشود كه يمحقق م يهنگام يدر پرتو توسعه و كاربست نانو فناور يتوسعه رفاه اجتماع

ن ي ـا يرو فـرا  يهاها و فرصتن نوشتار چالشيا .گرددموجود منجر  يهابنگاه يريو رقابت پذ ييا بهبود كارايد و يجد يهاتوسعه بنگاه
   .كنديم موضوع را مرور

  
   شرفتهيپ يهايفناور ،يبرنامه مل ،يساز يتجار ،ينانوفناور: يديكلواژگان 
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    موانع تجاري سازي در نانوفناوري
 

  68  1389، بهار  شماره سيزده  فصلنامه توسعه تكنولوژي صنعتي

 

  مقدمه .1
ها و اقـدامات انجـام شـده در كشـور در     يزيربه برنامه ينگاه

توانـد  يو تمركز م يزيبرنامه ركه دهد ينشان م يحوزه نانوفناور
. د آوردوجوه اركان مختلف در كشور ب يت را برايموفق ياهنهيزم
 يهـا سال يكشور ط يعلم يدست آوردها يفيو ك يش كميافزا
باشـد  مـي ن راسـتا  يق در ايت و توفيد بخش موفقير اگرچه نوياخ
نقل  .شود يتلق يجد يديتواند به عنوان تهديحال م عين در اما

تفكـر   يهااز كانون يكير منتشر شده در ياز  گزارش اخ يمضمون
قـات  يشـرفته از توسـعه تحق  يپ يهادهد كشوريكا نشان ميدر امر

در  ينـو در كشـورها   يهايفناور يمقدمات يهارهيژه در زنجيوه ب
ل يدله بكه ن است يل آنها ايتحل .ندينمايبال مقحال توسعه است

 و تـوان بالفعـل  در حـال توسـعه    يدر كشـورها ر سـاخت  يز نبود
 يبـه نـوآور   يعلم ـ يهاتيفعالتوسعه يافته در تبديل  يكشورها
ان ي ـدر حال توسعه به جر يكشورها يمستندات علم وكار، كسب

 .شرفته منتقـل خواهـد شـد   يپ يدر كشورها يتوسعه فناور ياصل
 ،ودش ـيقلمداد م ـت يبه عنوان موفقن آنچه كه امروز از آن يبنابرا

  .گردد يتلق يجد يديتهدگر، يد ياز منظرتواند يم
 ياهازمند مباحـث گسـترد  ين موضوع نيل ابعاد مختلف ايتحل

ن فرصت ياز ا يريبهره گ يبراقولات ن ميتر از مهم يكياست اما 
علـم و دانـش در    يمردهثتحقق ط يفراهم ساختن شرا ،يياستثنا

ه يشود كه سـرما  يزيبرنامه ر ياگونهه د بين بايبنابرا .كشور است
منسـجم بـه    يارهي ـن حـوزه در زنج ي ـگسترده كشور در ا يگذار

جه كمك به تحـول كشـور در عرصـه    يجاد ارزش افزوده و در نتيا
 يك ـي يسـاز  يتجارگر يان ديبه ب .شودمنجر ان ياقتصاد دانش بن

را به  يحوزه نانو فناور، است كه تحقق آنهن مقولهيتريضروراز 
سازد و عدم تحقق آن فرصت موجود يك فرصت مطرح ميعنوان 
هـا و  ن مقالـه چـالش  يدر ا .سازديمبدل م يد جديك تهديرا به 
 يهر چند بخش .شودين مقوله مهم مرور ميا يرو فرا يهافرصت

شود امـا   ينانو تلق يتر از فضاتواند عاميها مها و فرصتاز چالش
ضرورت غلبه بر آن و به توجه  ينانوفناور يساز يند تجاريدر فرآ
   .باشدير قابل انكار ميآن غ

  
  ش رويپ يهاو فرصتها چالش .2

ثر از تعداد أده و متيچيده پيپد شرفتهيپ يدر فناور ينيكارآفر
 يفنـاور  يهـا ت بنگـاه يوضـع ن رو ي ـاز ا ].8[عامل اسـت   ياديز
ها در صـنايع  هبنگا. باشديمعمول م يهامتفاوت از بنگاهشرفته يپ

-تر محصول، سرمايه گـذاري  پيشرفته با طول عمر كوتاه يفناور
تر درتحقيق و توسـعه، عـدم قطعيـت بيشـتر و رقابـت      هاي كلان

در نتيجـه،  . ]7[دتر براي سهم فروش بيشتر مواجه هسـتند  شدي
 يهاي فناوري محـور كوچـك و متوسـط در صـنايع فنـاور     بنگاه

هاي بزرگ خطرپذيريهاي متعدد و مهم و البته پيشرفته، فرصت
هـا، ناشـي از تقاضـاهاي فزاينـده     فرصت. ]10[كنند را تجربه مي

-خطرپذيريو  جهاني براي خدمات و محصولات فناوري پيشرفته
مرتبط با فناوري پيشرفته  يطيو مح يها ناشي از خصوصيات ذات

با اين حال، مطالعات كمي به چگونگي بهبود سود آوري . باشدمي
هـا و اجتنـاب از   وسيله بهره بـرداري از فرصـت  ه ها بدر اين بنگاه
اسـت كـه ايـن     يطين در شرايا و ]9[پرداخته است  خطرپذيري

و  2[انـد  همي در اقتصاد جهـاني تبـديل شـده   م عاملها به بنگاه
11[ .  

در مراحـل   فنـاور معمـولاً   يهـا بنگـاه  ،طين شرايبا توجه به ا
. ش ادامـه دهنـد  يات خويتوانند به صورت مستقل به حيه نمياول

ت دولـت  ي ـماننـد حما  يخود، به عوامل خـارج  يداريپا يآنها برا
تواننـد  يآنها م ـ ها،، با رشد بنگاهيدر مراحل بعد. وابسته هستند

ابنـد و منـابع   يافته از فروش محصول دست يه بازگشت يبه سرما
. رنديخود به كار گ يهايرا در جهت حفظ و توسعه توانمند يدرون
شـرفته بـه   يپ يدهـد كـه صـنعت فنـاور    يج مطالعات نشان مينتا

از  يبعض ـكه ذيلاً بـه   ازمند استيت نيموفق يبرا يعوامل مختلف
  :گرددآنها اشاره مي

  نانهيط كارآفريوجود مح •
 يدانش ـ يـي و ارزش دارا يت فكريحفاظت از مالك يهااستيس •

 هابنگاه
 ]8[نانه يكارآفر يهاياستراتژ •
 هدف  يع كالا در بازارهايتوز •
 ]12[تمركز بر محصول  •
 ]8[ن يكارآفر يهايتوانمند •

هـا و  اسـت يت و سي ـط فعاليشـود مح ـ يده ميطور كه دهمان
ن ي ـا. رداگذيها مت بنگاهيبر موفق يديكل ريثأآن ت يط جاريشرا

در  يفنـاور پيشـرفته در كشـورها    يهـا شركتاست كه  يدر حال
ا محصـولات خـود بـا    ي ـقات يتحق يساز يتجار يحال توسعه برا

ط نامناسـب  يهـا و مح ـ رسـاخت يمانند فراهم نبـودن ز  يمشكلات
  .  ]3و  1[مواجه هستند نيز  يكسب و كار

تـلاش شـده   هـا  ت بنگـاه يط فعاليمحبر  ين مقاله مبتنيدر ا
نـانو   يفناور يساز يتجار يش رويپ يهاها و فرصتچالشاست 

گونـاگون قابـل طـرح هسـتند،      يكه متعدد، مختلف و از منظرها
نانو  ين فناوريتوسعه ثروت آفر يش رويپ يهاالشچ. ه گردديارا

و (كسب و كـار   يعموم يدر فضاها توان به دو گروه چالشيرا م
 ياختصاص ـ يهـا الشچو  )نانو يفناور يساز يبر روند تجار ثرؤم
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  محمدعلي بحريني و فاطمه صالحي يزدي حميدرضا شاهوردي،  
 

  69  1389، بهار شماره سيزده  فصلنامه توسعه تكنولوژي صنعتي
 

. گيـرد قرار مـي  يبررس موردب يكه به ترت م نموديتقستوسعه آن 
نـانو   يفنـاور  يسـاز  يتجـار  يهاها، فرصتچالش يبعد از بررس

  .  گردديمطرح م
  

 كسب و كار يعموم يها در فضاچالش -3-1
اشـته و  عام د يتيماه كسب و كار يعموم يدر فضا هاچالش

از  يفهرست بعض ـ .باشدميرگذار يثأت يفناور يهاحوزه يبر تمام
  : ر استيها به شرح زن چالشيترمهم

  
  د ثروت يتولبه باور عدم  -3-1-1

در كشور بر ضـرورت   يگذاراستيت و سيريسطوح مد يتمام
توسـعه درون  و  ق و پژوهشيتحق ،يعلم و فناوربه نده يفزاتوجه 

 يگر بدنـه پژوهش ـ يد ياز سو .ندينمايد ميكأتكشور  صنعت يزا
آحـاد   .كنـد يرا درخواسـت م ـ دولـت   افزون  روز جهتوز ينكشور 

ن ي ـا يهاتيجامعه از موفق و تصنع ،يمردم شامل بخش خصوص
ها لاشن تيج اينتاچرا اما . شونديم يدچار غرور و خوشحال عرصه
ن ي ـا؟ شوديمشاهده م مردم و رفاه آنها كمتر ياجتماع يدگندر ز
پيشـرفته   يهـا يبر فناور يتوسعه صنايع مبتناست كه  يحالدر 

دارد و محصـولات فنـاور    يمل يدر ايجاد رفاه اقتصاد ينقش مهم
هستند  يع از تجارت بين الملليپيشرفته، بخش در حال رشد سر

]Harbi et al., 2009[ .ين موهبـت بهـره كمتـر   ياما كشور ما از ا 
و پاسـخ واضـح   چـرا؟  . از كشـورها بـرده اسـت    يارينسبت به بس
 يت اجتمـاع ين مسـئول يتـر يضـرور  يدي ـال كلؤس نيشفاف به ا

آنچه كه حركت كشور  .باشدمين حوزه يدست اندركاران ا يتمام
دسـت   ينگرش مشـترك تمـام  ، سازدينه مين راستا نهاديرا در ا

 ينهادهـا ت ي ـاست كه حاصـل فعال  يديكل ن نكتهياندركاران به ا
و  يقــاتيتحق ينهادهــا( يــيرااجن يمتخصصــ و يگــذاراســتيس

 .دهـد  ر قـرار يثأملموس جامعه را تحت ت يابه گونه ديبا )يفناور
چـالش مهـم و   مات، يتصـم ن بـاور در رفتارهـا و   ياكردن نه ينهاد
ن يز همينت دست اندركاران ين مسئوليتربزرگكه  ن استياديبن

   .باشدمينها آ يت اجتماعيمسئول
 ،سـطح  هـر ا در هتيفعالاد برون د ،ر نگرشيين تغيابر اساس 

و ل شـود  يتبـد  ينيع يجينتابه د يمشخص با يزماندوره ك يدر 
گـردد   قي ـون جامعه تزررده بآن  از ملموس بخش وثمر  يجينتا

قابـل  ارزش افـزوده  ا ي ـد ثروت يزان توليمشاخص با اين مهم كه 
در  يدر گـام بعـد   و يبنگـاه  در سـطح كه در ابتدا  است يابيارز

ب نگـرش موج ـ ن ي ـاتخـاذ ا  .باشدمي يريل اندازه گقاب يابعاد مل

ت يوضـع ( ياعتبارات پژوهش ـ يانهيت هزيال ماهقانت الگو و رييتغ
   .خواهد شد )ت مطلوبيوضع( يذارگهيت سرمايبه ماه )يكنون

  
  اوت فمت ينگرش ها -3-1-2

-قات با نگرشيفاگران نقش در چرخه توسعه پژوهش و تحقيا
ا ي ـ پژوهشـگر عنوان  به و دنگرنيپژوهش م ق ويخود به تحق يها

 خـود،  يبه ابهامـات ذهن ـ  ييپاسخگو به دنبال يئت علميهعضو 
و گسـترش   يو فن ـ يعلم ـ يهـا دهي ـاز پد يش سـطح آگـاه  يافزا

دنبـال  ه مختلف ب در سطوحها بنگاهران يمد. هستندعلم  يمرزها
و رقابت  يبهبود بهره ور ،محصولات ينيگزيجا ،ديجاد بازار جديا

 ـكلان در نگاه  يران ستاديمد اما .باشندمي در محصول يريپذ ه ب
خواهنـد  ات ي ـجزئو كـلان و دور از   يمل ـ يهايدنبال هدف گذار

ك ي ـد در ي ـن سه نگاه بايقات ايتحق يساز يند تجاريدر فرآ .بود
قطعـاً  بدون نگاه مشترك  .منطبق شودگر يكديبر مشخص دامنه 
   . روبرو خواهد شد يمتعدد يهابا چالش يساز يتجار

  
    ير مشترك از مقوله فناوريغك در -3-1-3

 ا كـار يبازار  قات به صنعت ويتحقل يشامل تبد يساز يتجار
از مراحـل   ياتحقـق مجموعـه  مستلزم  نديهمانند هر فرآ ينيآفر

مرحلـه   يخروج ـد ي ـهر مرحلـه با . استگر يكديدنبال ه بمختلف 
اگـر   .ديافت و پس از پردازش به مرحله بعد منتقل نمايقبل را در

پـردازش و   ،فتـد ينستگاه بعد اتفاق يستگاه به اين انتقال از هر ايا
و  يفنـاور ل دانش به يتبدچالش عدم . نخواهد بودممكن  توسعه
قـات در  يتحق يش رويپن چالش يتريجدبه كسب و كار  يفناور

-افتـه يجـاد  يگذشته در ا يهاسال ياگرچه كشور ط. كشور است
ئـل شـده اسـت امـا     ناهـايي  شـرفت يگسترده بـه پ  يپژوهش يها

انتقال آن  از و  يمستندساز يهاو مهارت يجاد فناوريا يتوانمند
بدون  .باشدهمراه مي يجد يهاضعف باحوزه پژوهش به صنعت 

 يپژوهش ـ يهـا افتـه ي يسـاز  يتجـار تحقق  ،ين توانمنديجاد ايا
 و يفنـاور علـم و   يهـا پـارك  يفه اصليوظ. رممكن خواهد بوديغ

ن ي ـتحقـق ا  يلازم بـرا  يجـاد بسـترها  يا قـاً يز دقي ـنمراكز رشـد  
   . است يتوانمند
  

   نان يفرآن نقش يب يو همكارعدم تعامل  -3-1-4
الزامات و ز يوجوه متما يدر مراحل مختلف دارا يساز يتجار

مختلـف   يدي ـكل يهـا نان با مهـارت يفرآازمند نقش ينمختلف و 
تواننـد در همـه   يهستند كه م يو نادر ييتنها افراد استثنا .است

عدم وجود تعامل . ندينمافا يا ييرا به تنها يديكلف نقش ين طيا
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    موانع تجاري سازي در نانوفناوري
 

  70  1389، بهار  شماره سيزده  فصلنامه توسعه تكنولوژي صنعتي

 

 ـر آشنا يمد كيو  يخبره صنعتك يبا ك پژوهشگر ي نيفعال ب ا ب
در . گـردد يم ـ يانتزاع يك فضايت پژوهشگر در يباعث فعالبازار 
ران و صـنعتگران بـا   يبا مـد  يط عدم تعامل صاحب دانش فنيشرا

ج مطالعات انجام ينتا. د بودار كم خواهيت بسيتجربه احتمال موفق
دهـد كـه دانـش    يز نشـان م ـ ين Frankelius (2009)شده توسط 

شـود،  يخلاصـه نم ـ  يدر دانش فن ـ ينوآور يك لازم براياستراتژ
و  يابي ـن بودجـه، بازار يمأ، ت ـينه هـوش تجـار  يبلكه دانش در زم

 ،ن رو تعامـل ي ـاز ا. دارد يشتريت بياهم يفن ريغ يهاگر حوزهيد
  . شوديمحسوب م يساز يتوسعه تجار يراب يد مهميكل

  
  دهيطرح و ا يت فكريمالك -3-1-5

 يدر تجـار  يگروه ـ ين ضرورت شكل گرفتن همكـار يترمهم
قـات، رد و بـدل نمـودن دانـش و     يج تحقيهـا و نتـا  افتـه ي ،يساز

ت و ينكه امنآشود مگر ين امر محقق نميا. ح استياطلاعات صح
ن در كشـور  آابعـاد   يبـا تمـام   يت فكـر ينان از حقوق مالكيمطا

در  يفنـاور  يحت ـو افته ي ،دهيابودن سهم نمشخص  .گرددحاكم 
 ـ يمال يينها يوردهاادست نفعـان   ين ذيو اختلاف نظر گسترده ب

در و گشـته   و كار كسب يدر فضا يموجب شكل نگرفتن همكار
  .گرديده استشمار يب يهافرصتن رفتن يباعث از بجه ينت

  
 يولـه تجـار  عدم تناسب روند پژوهش با مق -3-1-6

    يساز
مراحل حركـت   يدر تمام يساز يج، تجاريدگاه رايبرخلاف د

مصداق دارد و ارتقـاء هـر مرحلـه     يبه نوع ييده تا محصول نهايا
 يسـاز  يتجـار  ياتوانـد بـه گونـه   يپژوهش به مرحلـه بـالاتر م ـ  

 ين رو اسـت كـه جهـت ده ـ   ياز ا. گردد يابيمحصول پژوهش ارز
ك ي ـبـه عنـوان   قـات  يقه تحي ـاول يريمطلوب در مراحل شكل گ

  . رديانجام گد يضرورت با
  

  ياختصاص يهاچالش  -3-2
ز ي ـن ياختصاص يهاچالش ينانو فناور يساز يتجارحوزه در 

  :ر استيوجود دارد كه فهرست آنها به شرح ز
  

  چالش بازار -3-2-1
ا ي ـشـود و  يد محصولات نوظهور منجـر م ـ يبه تول ينانوفناور

محصـولات   يبـرا . دهـد يرار م ـقر يثأمحصولات موجود را تحت ت
 يهـا است كه چون بنگاه يمهم و اساس يند بازارسازينوظهور فرآ

در  يگـذار هيكوچك و با توان محدود هستند، امكان سـرما  ،فناور

سـد  ز ي ـافته با نانو نيتوسعه  تمحصولا يبرا. را ندارند يبازارساز
سته شود كه رقابـت گسـترده و نـو    شكد يبارقابت با بازار موجود 

ش رو خواهـد  يپ ـ يجـد  يهاز باعث چالشين حوزه نيدر ا بودن
  . شد
  
  چالش استاندارد -3-2-2

مصرف و تجارت محصول چه در داخل كشور و چه در ، ديتول 
 .مشـخص اسـت   يازمند وجـود اسـتانداردها  ين ين الملليتبادل ب

مـوارد   يدر بعضبر نانو  يو محصولات مبتن يسرعت توسعه فناور
جهـان شـمول    يب اسـتانداردها يق و تصويتدق ،نياز سرعت تدو

از محصولات نانو هنوز  يتعداد يبرا يشده و لذا استانداردشتر يب
نـانو را تحـت    يبهم توسعه فناورم ين فضايا. ف نشده استيتعر
 يناشناخته بودن اثرات جـانب ن رو ياز ا .استر خود قرار داده يثأت

و ها آنال قحمل و انت ،يستيك به چرخه زيژه محصولات نزديبه و
 دي ـشـك و ترد  ،حيصـر  يهـا و عـدم وجـود قضـاوت    يدر گم سر

مصرف و در موضـع   ،ديتول هايدر حوزه يجد يهاموجب بحران
   .شوديدهندگان م يواهگ

  
  رقابتچالش   -3-2-3

. است يمختلف يهايدگيچيسطوح و پ ينانو دارا يفناور
با درجه  يهايمشابه با فناور يجاد كسب و كارهايا يريجهت گ

ر يغ يهاجاد رقابتيافته موجب ايدر بازار رشد ن كمتر يدگيچيپ
 نانونوپا  يكسب و كارها به شكست يحتشود كه يسازنده م
  .شوديمنجر م
  

   يانسان يرويچالش ن -3-2-4
توسعه كسب و  يبستر ساز يت شده برايترب يانسان يروين
مختلف  يهااز تخصص يفيد مشتمل بر طيبا يينانو يكارها
و  ت شدهيترب يانسان يروين يمندعدم توازن در توان .باشند

ت يمتخصص نانو و غفلت از ترب يانسان يرويت  نيتمركز بر ترب
 يروي، باعث عدم توازن نيساز يمتخصص كسب و كار و تجار

نانو در كشور  يسازيتجار ياز موانع جد كه اينشده  يانسان
   .گردديمحسوب م

در  يمتخصص و هوشمند كسب و كـار  يانسان يرويكمبود ن
كسـب و كارهـا و    يشرفته باعث ركـود جـد  يپ يهايحوزه فناور

ا مركـز  ي ـك بنگاه يمثال در  يبرا. شوديمقات يتحق يسازيتجار
-يدر مرحله تجـار  يار مهمينقش بس ينيبشياز به پين ياتوسعه

از  يارين مرحلـه بـر بس ـ  ي ـح در ايصح ينيبشيرا پيدارد ز يساز
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ه، يشامل تدارك مواد اولمات ين تصميا. گذاردير ميمات تأثيتصم
د شـده و  ي ـد، سـطح محصـولات تول  يتولا يق يها تحقيزيبرنامه ر

نـد  يت فرآيريمـد  يهم چگـونگ به ف Kahn (2002). باشديره ميغ
-ين مطالعه نشان م ـيا. استپرداخته د يمحصول جد ينيش بيپ

توسـعه   ين ـيبشيپ ـ يمسـئول اصـل  محـور   بـازار كرد يرودهد كه 
 يانسـان  يرويناگر . ستآنها يسازيجارو روند تد يمحصولات جد
ه كنـد،  ي ـارا يساز يتجار يبرا كرد بازاريرواز  يقينتواند حس دق

چگونه متوجه خواهند شد  يا بنگاهي ياو توسعه يقاتيمراكز تحق
 يسـاز يگران تجـار تياگر هدا. متمركز شوند ياكه در چه حوزه

خواهد يم يزيه ندهند، چه چيها را اراتيفعال يو عمل يخط فكر
  شود؟  يتجار

  
   وسته ير پيغ ايو  مشابه يهاچالش پژوهش -3-2-5

قات در حوزه يدر گسترش تحق يقيتشو يهااستياگرچه س
عدم  ،يپژوهش يهاتيفعالت ياما عدم هداثر بوده ؤم ينانو فناور

تر ساده يهاتيفعالن بر يتمركز محقق ،آنها يوستگيانباشت و پ
قات مشابه در جهان از يد تحقيتول اما قابل انتشار و تكرار و باز

قات يتحق يسازيل تجاريپتانس باعث كاهش است كه ينكات
  .است گرديدهكشور 
  

 ها فرصت -3-3
  ورود به هنگام  -3-3-1

ها انباشـت علـم و   بر سال يمبتن ينكه كه نانوفناورآرغم يعل
ل يط تبـد ياست اما فراهم شدن شرا ياديطه علوم بنيدانش در ح

ش از ده يمختلف به ب يهاثر در عرصهؤمو  يديكل يك فناوريبه 
د ي ـن عرصـه فرصـت ام  ي ـورود به كشـور بـه ا  . گردديسال باز نم

 يريعدم شكل گ. ورده استآفراهم  يساز يتجار يرا برا يبخش
 يري ـبزرگ به بازارها و عدم شكل گ يهاعدم تمركز شركت ،بازار

و  يامنطقه ،يمل يهاكه فرصتجاد كرده يرا ا يطيانحصارات شرا
ات شـركت در  ي ـتجرب. تـر قـرار دارد  در دسـترس  يالمللنيب يحت
 يهاشبكه شركت ير از سويسه سال اخ يمعتبر ط يهاشگاهينما

 يتجـار  ها صرفاًن فرصتيا .ن نكته استيد ايؤران مينانو ايفناور
و  ين الملل ـيب ين استانداردهايها در عرصه تدونبوده بلكه فرصت

  .ز قابل ذكر استين يعلم
  زار با -3-3-2

ف ي ـگر مشخص شـده اسـت كـه ط   يش از هر زمان ديامروز ب
محصولات موجـود در سـبد    يو حت ياز محصولات مصرف يعيوس

ن بـه مفهـوم   ي ـا .نـانو شـود  يفنـاور ثر از أتوانـد مت ـ يز ميخانوار ن

 .اطلاعات است يفناورتر از بازار بزرگ يحت بزرگ اريبس يبازارها
در گـام   يامنطقـه  يزارهاران در مرحله نخست و بايا معرفبازار 
 يينـانو  يشروع كسب و كارها يبرا يتواند فرصت مناسبيمدوم 
 يبـرا  ين بازارها در حال حاضر حتيدهد ايشواهد نشان م. باشد
 .ز مورد توجـه هسـتند  ين يالمللنيب ينوپا يهااز شركت ياريبس
مشـابه   يبازارهادر  ييد نهايد توجه نمود رسوخ محصولات جدياب

 يبـرا . شـرفته اسـت  يپ ياز كشـورها تـر  راحت اريبسران يا كشور
سـخت   ،يمـال  يهـا تيمحـدود  يران كـه دارا ير اينظ ييكشورها

ت حـداكثر بهـره را ببرنـد    ي ـموفق يد از زمان برايبوده و با يافزار
لازم بـه ذكـر اسـت     .خواهد داشت يشتريت بيجذاب هان حوزهيا

ن ين بـه كـرات بـا هم ـ   يو چ ـ يرقجنـوب ش ـ  يايس ـآ يكشورها
 يدر جهـت منـافع تجـار    فناورياز تحولات  ياريتژي از بساسترا

  .اندخود استفاده نموده
  

 ـيحساس -3-3-3 نـان و  يكارافر ،يت بخش خصوص
   يارذگهيسرما يهاسازمان

شته و همه ذانجام شده چند سال گ يهاتيوب فعالچارچدر 
بخش  از يعيبخش وسها در حال حاضر تين فعاليجانبه بودن ا

اقبال نانو يفناوركشور به  يگذارهينان و سرمايفرآكار ،يخصوص
  .شوديمده يدكمتر ر حوزها يدر سا يطين شرايچن .اندنشان داده

  
   يارذع اثرگيت وسيماه - 3-3-4

 ياضنانو فيثر از فناورأمت يهانهيطها و زميمح يگستردگ
- يم يكند كه به اندازه كافيجاد مياز كسب و كار را ا ياگسترده
  .بر نانو را فراهم سازد يمبتن يكسب و كارهاط توسعه يتواند مح

  
ل يتسه يمختلف در كشور برا عواملجاد يا -3-3-5

   يساز يتجار
 يهار پاركيظن عواملاز  ياريشته بسذگ يهاسال يط
 .اندجاد شدهيا يتوسعه فناور يهاصندوق مراكز رشد، ،يفناور

ژه تلاش نموده حركت دو يو يتهايز با فراهم ساختن حمايستاد ن
  .ممكن سازد يساز يتجارر يمسدر را  يادامد
 نانو يمتخصص فناور يانسان يروين -3-3-6

 تيوضع .است يانسان يرويبر ن يمتك يينانو يسب و كارهاك
ط يشرادر  يرانيامتخصص  يانسان يرويندهد كه ين مكشور نشا

  .داردقرار  يدر عرصه جهان يريخوب و رقابت پذ
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   يريجه گينت .3
 يســاز يتجــار يرو فــرا يهــاهــا و فرصــتشــناخت چــالش

ن آ يشود كه بر مبنـا يد واقع ميمف يدر كشور هنگام يفناورنانو
بخـش  . و اجـرا گـردد   يطراح ـ يو اقـدامات اصـلاح   يزيبرنامه ر

ژه در يبه ونانو يفناورتوسعه ژه يستاد و يهايزياز برنامه ر يمهم
نـانو   يرسوخ فناور يم شده برايظتن يهاها و برنامهشبكه شركت

هـا انجـام شـده    ها و فرصـت ن چالشيع كشور با شناخت اينامبه 

نـانو در   يسـاز  يتجـار  يهـا فـرارو  ن چالشيتر د مهميشا. است
 يعموم يمرتبط به فضا يهاچالش يعنينها آكشور گروه نخست 

 يازمنـد عزم ـ ين آنهـا بر  يرگياست كه مقابله و چ  يكسب و كار
  .ستاد دارد ايك موضوع و ياز  يترگسترده يزيو برنامه ر يمل

  
  25/1/89: و تاريخ پذيرش 1/7/88: تاريخ دريافت
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