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 واکاوی موانع توسعه گردشگری در روستاهای هدف گردشگری استان خراسان شمالی

 
 2، محمداربابی1محمداکبرپور

 (21/11/1931، تاریخ تصویب: 22/8/1931)تاریخ دریافت: 

 

 

 چکيده 

هدف کلي این تحقیق تحلیل موانع توسعه گردشگري روستایي و ارائه الگوي راهبردي مناسب در 

باشد. بنابراین به منظور رسیدن به این مهم از دو شگري استان خراسان شمالي ميروستاهاي هدف گرد

روش مطالعات اسنادي و میداني کمک گرفته شد و پس از تهیه کلیات وچارچوب نظري تحقیق، به مطالعه 

ولان( جهت انجام ؤو بررسي وضع موجود پرداخته شد. سه نوع پرسشنامه )ساکنان بومي، گردشگران و مس

ن تحقیق، طراحي شد که از طریق آزمون روایي )تایید خبرگان( و پایایي )آزمون آلفاي کرونباخ( ای

مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. آزمون فرضیه  spss اعتبارسنجي گردید و پس از تکمیل به وسیله نرم افزار

توسعه گردشگري  تحقیق بیانگر این مطلب است که بین موانع آموزشي و فرهنگي و مشکلات مربوط به

همبستگي مثبت و معنادار نسبتاً قوي وجود دارد، که مطابق با آن افزایش موانع آموزشي و فرهنگي افزایش 

محیطي در جایگاه دوم و موانع زیربنایي  مشکلات توسعه گردشگري را به دنبال دارد. موانع و مشکلات زیست

داري با متغیر وابسته بازاریابي و مدیریتي رابطه معنيگیرد. موانع به لحاظ اهمیت در جایگاه بعدي قرار مي

 هاي توسعه گردشگري دارند.ندارند اما در تحلیل رگرسیون تاثیر افزایشي بر نارسایي

ریزي و براي رفع مشکلات از طریق برنامه خدمات و امکانات کردن فراهم و لازم اقدامات انجام بنابراین با

روستاها و هاي گردشگري ساختاحیاء و توسعه زیر هاي آموزشي، ن برنامهراهبردهاي مناسب از جمله تدوی

توان در راستاي توسعه روستاهاي ها و محصولات گردشگري روستاهاي هدف مي معرفي و شناساندن جاذبه

 مورد نظر از منظر گردشگري گام برداشت.

 

 هدف گردشگري گردشگري، گردشگري روستایي، الگوي راهبردي، روستاي:  واژگان کليدي
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 مقدمه

آید که علاوه هاي اقتصادي در جهان به شمار مي ترین فعالیتامروزه صنعت گردشگري یکي از مهم

دهد تا نسبت به اهمیت بر منافع اقتصادي فرصت بسیار مناسبي را در اختیار بازدیدکنندگان قرار مي

طبیعي آگاه شوند. این شرایط براي  اندازهايحفظ فرهنگ و چگونگي محافظت از فرهنگ محلي و چشم

گردشگري روستایي در جهان  (.22: 1988کند )قاسمي،جوامع محلي و روستا درآمد خوبي ایجاد مي

ع گردشگري مورد توجه بسیاري از انواترین پیشرفته امروز به منزله بخشي از بازار و یکي از مردمي

خاص خود  ویژگیهايباشد و داراي مقصد ميگردشگران قرار گرفته است. این بخش از گردشگري یک 

کشاند. علت چنین رویکردي را باید در است و مشتریان و بازدیدکنندگان بیشتري را به سوي خود مي

(. این نوع 9: 1982به این سو جستجو کرد ) شارپلي: 1392توسعه سریع گردشگري به ویژه از دهه 

 سنتي بافت و فرهنگ به توجه با روستایي طمحی در گردشگري يها فعالیت کلیه شامل گردشگري

 گردشگري کشاورزي، گردشگري برگیرنده در و سنتي رسوم و آداب روستایي، صنایع و روستایي، هنر

گردشگري  (، همچنین22: 1989است )قادري، شکار غذایي و گردشگري اي،مزرعه گردشگري سبز،

 تفریح، و سرگرمي پذیرایي، امکانات اسکان، نظیر خدماتي و ها فعالیت از ايمجموعه توانرا مي روستایي

 از که نمود تعریف کشاورزي محصولات و دستي صنایع و فروش تولید محلي، مراسم و ها جشن پایي بر

 Zhong L., Dengb J. and شود)مي ارائه گردشگران به درآمد کسب قبال در محلي طرف ساکنان

Xiangc B. 2008. 841–856.) به منافع گردشگري باید کلیه موانع و مشکلات  یابيدست براي

هاي مدیریتي، بازاریابي نامناسب، فقدان یا کمبود  از قبیل فقدان مهارت موجود در سر راه این فعالیت

این  از هاي فصلي، فقدان قوانین و مقررات و غیره مرتفع شود. خدمات مورد نیاز گردشگران، محدودیت

ها موجبات توفیق گردشگري روستایي را  ها و محدودیت با شناسایي مزیت ات دارند تلاش ریزانبرنامه رو

 در پاسخگویي به نیازهاي گردشگران فراهم آورده و موجبات اصلاح مناطق روستایي را موجب شوند)

Royo-Vela, M. 2008. 1–10.) و  احیاء باعث جدید يها فرصت خلق با روستایي گردشگري اگر چه

 بدون گردشگري توسعه داشت که توجه باید ولیکن گردد،مي روستا اکنانس زندگي شرایط بهبود

 محیطيزیست و ي اجتماعيها آسیب موجب روستا، در محیط مناسب ریزيبرنامه و محلي مشارکت

  (.Lepp A. 2007. 876–885 شد ) خواهد ناپذیريجبران

ها، تبلیغات و بازاریابي پایدار،  تبراي این منظور باید به اقداماتي از جمله ایجاد و توسعه زیرساخ

غیردولتي در  گذاري بخش خصوصي وسازي براي سرمایهولانه تورهاي گردشگري، زمینهؤبرگزاري مس

هاي  ها و اهداف مردم محلي در راستاي برآوردن نیاز بخشي به خواستزمینه گردشگري روستایي، اولویت

 .ها و تدوین قوانین و مقررات متناسب، دست زد آن
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 46 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

 مبانی نظري

 که آیدمي شمار به بخش گردشگري رو به رشد اشکال از یکي روستایي گردشگري جهاني مقیاس در

 هاي ویژگي به دلیل زیادي حدود تا مساله این نیست؛ پذیرامکان آن از یکسان و شمول جهان تعریفي ارایه

 مختلف نواحي در گردشگري از خاصي الگوهاي غلبه است، مختلف کشورهاي در روستایي نواحي گوناگون

(. گردشگري روستایي از دهه Gartner, 2006: 168است ) روستانشیني و روستا از گوناگون تعاریف و

 روستایي گردشگري اقتصاد زمینه در م. بیشتر 1392و  1392م. به بعد گسترش یافت و در دهه 1392

 با منبعي روستایي (. گردشگري129: 1982قرار گرفت )قادري، توجه مورد محلي جوامع و کشاورزان براي

 جوامع اقتصادي اجتماعي يتوسعه براي مهمي يوسیله تواندمي و است درآمد ایجاد و زایياشتغال ارزش

 جهت در ياهوسیل غالباً و است ارتباط در کشاورزي هايسیاست با کشورها از بسیاري در و باشد روستایي

حفظ  و توسعه در اساسي نقش تواندمي بنابراین. باشدمي ایيروست فرهنگ و محیط زیست از حمایت

 بودن نظیرقبیل بي از متفاوتي يها انگیزه با را روستایي گردشگري (.8: 1982باشد )شارپلي،  داشته روستا

 محیط و فضا کیفیت فرهنگي یا يها جذابیت دیدن ویژه به ماجراجویي، يها فرصت به دستیابي اکولوژي،

 مقصد یک تواندمي روستایي فضاي (.Briedenhann,2004,1کنند )مي بازدید یيروستا نواحي

 (.Molera, L. and Albaladejo,2007:764کند)ميجذب را متفاوتي علایق با افراد که باشد گردشگري

 براي هادولت مردم و کشاورزان، وسیله به که خدماتي وها  فعالیت کلیه روستایي گردشگري آنجا که از

 گیرد،مي در بر را روستایي نواحي در گردشگران يها فعالیت نیز و گردشگران جذب و استراحت یح،تفر

 شامل نیز را فرهنگي گردشگري و طبیعي گردشگري مزرعه، گردشگري کشاورزي، گردشگري تواندمي

-برنامه و گذارانسیاست جهان، در که گفت تواناساس مي این (. بر19: 1989شود )افتخاري و همکاران، 

 دارد، به دنبال روستایي جوامع براي را جمعیتي و اقتصادي ثبات که صنعتي به چشم گردشگري به ریزان

 روستایي نواحي اصلاح سوي به حرکت براي لازم عنصري به عنوان تواندگردشگري مي بنابراین .نگرندمي

اکولوژیکي  و اقتصادي فرهنگي، تماعي،اج ابعاد در را ايتوسعه آثار (. که123: 1982باشد )شارپلي،  مطرح

 روستایي گردشگري محیطيزیست و فرهنگي -اجتماعي اقتصادي، مختلف ابعاد به دنبال دارد. امروزه

 مجموع، در گردشگري روستایي که (. هر چند122: 1981است )رضواني و همکاران، توجه مورد و مطرح

 به تازگي نماید،مي ایفا محلي جوامع پایدار يسعهتو در که نقشي و آن اهمیت اما نیست، جدیدي موضوع

 براي است فعالیتي روستایي (. در واقع گردشگري12: 1989است )ظهرابي،  گرفته قرار تأیید مورد

 با در نظر داشتن تمامي هویت و تاریخچه مناطق قطب اقتصادي و اجتماعي یک به عنوان روستا شناسایي

 میراث به علاقمندي شهرنشیني، همچون عواملي ین صنعت به سبب(. اSehofield,1996:334روستایي)

 صرعام فرهنگ از امتناع و شهري زندگي سالم شیوه محیط زیست، هاينگراني تاریخي، و فرهنگي طبیعي،

 فقط گردشگري در گذاري(. سرمایه2: 1982است )سقایي،  یافته توسعه و گرفته شکل اخیر هايسال در
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براي  روشي بلکه باشد،نمي مطرح روستاها در گردشگران فراغت اوقات و تفریح يبرا به عنوان ابزاري

 جنبه دو از روستایي کلي گردشگري (. به طورLewis,1994:4شود )مي محسوب نیز روستاها يتوسعه

 هايسیاست در آن بر تأکید نظر از دیگري و جهاني گسترده فعالیت یک به عنوان یکي دارد، اهمیت

 گردشگري از عام و قابل قبول تعریف بپذیریم که است منطقي همین رو، از. محلي و ايمنطقه ياتوسعه

 قبیل از متمایزي يها ویژگي که پذیرفت باید براین (. علاوه229: 1981ندارد )رحیمي،  وجود روستایي

کند )بدري و  جدا گردشگري انواع یا هابخش سایر از را روستایي گردشگري ویژه، يها موقعیت وها  فعالیت

 قبول مورد که روستایي گردشگري از یيها ویژگي تعریف که است جالب این نکته (. اما89: 1932همکاران،

 .آیدمي آساني کار به نظر روستایي گردشگري تعریف اول، نگاه در که حالي ندارد. در وجود باشد، همگان

 انجام روستایي نواحي در که است ردشگريگ نوعي روستایي گردشگري :گویدمي( 1331) لن که همانطور

 تواندمي خود گردشگري تعریف مثال، براي. دارد وجود زیادي ابهامات نیز ساده تعریف این در اما. شودمي

 نوعي تواندمي که یيها فعالیت میان تفاوت روستایي، نواحي چارچوب در ویژه به باشد گردشگري از نوعي

 روستایي نواحي تعریف عین حال، در. است مبهم باشد،تفریح  و ورزش یا تفراغ اوقات گذران گردشگري، از

 (.Sharpley,2002:11است ) مشکلي کار اندازه به همان

 

 ه موردمطالعهمنطق

کیلومتر مربع مرز  292استان خراسان شمالي در شمال شرق ایران از شمال به کشور ترکمنستان با 

ن رضوي و از غرب به استان گلستان و از جنوب غرب به مشترك و از شرق و جنوب به استان خراسا

استان سمنان محدود شده است. بر اساس آخرین تقسیمات کشوري، استان خراسان شمالي شامل 

باشد. در  هاي بجنورد، شیروان، مانه و سملقان، جاجرم، اسفراین، گرمه و شهرستان فاروج مي شهرستان

درصد(  9/91بیشتر از نیمي از جمعیت استان )و  ه استنفر جمعیت داشت 899929حدود  1932سال 

روستایي ساکن هستند. به این ترتیب الگوي غالب زیست در استان روستانشیني بوده است. از در نقاط 

قومي مردم استان از اقوام مختلف مانند کرد، ترك، ترکمن، فارس و ... بوده و  -نظر ساختار فرهنگي

شوند. پس  درصد جمعیت استان را شامل مي 1/92کردها دارند و حدود  اکثریت نسبي جمعیت استان را

درصد و  9/8ها با  درصد، ترکمن 9/29ها با  زباندرصد قرار دارند و فارسي 3/28زبان با از این گروه، ترك

وع هاي استان، تن بنابراین یکي از جاذبه .اند هاي قومي زباني بوده درصد سایر گروه 8/2ها با  دیگر گروه

روستاهاي هدف گردشگري استان خراسان شمالي مصوب سازمان میراث باشد. فرهنگي مي -زباني

 باشد. مي 1شماره روستاي هدف گردشگري به شرح جدول  8فرهنگي، صنایع دستي وگردشگري شامل 
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 شمالی خراسان گردشگري هدف روستاهاي مشخصات: 1شماره  جدول

 نوع جاذبه
تعداد گردشگران 

 ورودي

ميزان جمعيت 

 (1931به نفر)

نام 

 شهرستان
 روستا

ف
ردی

 

 1 روئین اسفراین 2929 2222 فرهنگي -تاریخي -طبیعي

 2 اسفیدان بجنورد 1313 2222 مذهبي -تاریخي -طبیعي

 9 درکش مانه وسملقان 892 1222 طبیعي

 1 استاد فاروج 199 922 تاریخي -طبیعي

 9 زوارم شیروان 1989 9222 تاریخي -طبیعي

 9 قلعه زو شیروان 91 12 تاریخي -طبیعي

 9 دشت گرمه 1192 2222 طبیعي

 8 گلیان شیروان 929 2222 فرهنگي -تاریخي -طبیعي

 (1932منبع: )اداره کل میراث فرهنگي،صنایع دستي وگردشگري خراسان شمالي،

 

 ندهمنبع: نگاراستان  سطح در گردشگري هدف روستاهاي موقعیت : نقشه1شماره  شکل
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 روش تحقيق

اي و  کتابخانه -بر اساس مطالعات اسنادي و روش تحقیق در این مقاله توصیفي و تحلیلي

شدن مباحث موضوع مقاله، تدوین باشد. بدین ترتیب که ابتدا جهت روشن هاي میداني مي بررسي

ا و استفاده از ه گرفته شده که با رجوع به کتابخانه  مباني نظري و سوابق پژوهش از مطالعات بهره

پاسخ به فرضیه تحقیق و دستیابي به  به منظورو مقالات نگاشته شده است. در ادامه   کتب، پایانامه

جامعه میزبان )خانوار روستایي(، میهمان  9 براياهداف مورد نظر اقدام به تدوین پرسشنامه 

ت، جهاد ولان مرتبط با گردشگري )کارشناسان گردشگري، محیط زیسؤ)گردشگران( و مس

کشاورزي، دهیاري و ...( در راستاي موضوع مورد بحث گردیده و پس از تکمیل آنها به تجزیه و 

و راهبرد  استراتژي ارایه ها و موانع موجود بهقابلیت تحلیل آن اقدام شد و همچنین با تعیین

معه جا شد. پرداخته روستاهاي هدف استان خراسان شمالي در گردشگري توسعه جهت در مناسب

آماري در تحقیق حاضر خانوارهاي ساکن در روستاهاي هدف گردشگري خراسان شمالي، 

باشند.  ولان مرتبط با گردشگري و روستا ميؤگردشگران بازدیدکننده از روستاهاي مذکور و مس

براساس  خانوار( 2919براي گردآوري اطلاعات لازم از کل ساکنین روستاهاي مورد نظر )حدود 

 مشخص جامعه خانوار و گردشگران )البته حجم 39هاي محاسبه شده  تعداد نمونه 1فرمول کوکران

نفر بوده است که  39برابر  حجم نمونه ندارد( تعداد وجود زمینه این در آمارهاي مستندي و نبوده

در  اما رسد. با توجه به حجم آنها و محدودیت زماني و محتواي پژوهش، قابل توجیه به نظر مي

نفر( پرسش به عمل  92ن با توجه به حجم پایین سعي شد از همگي آنها ) تعداد ولاؤخصوص مس

 آید. 

 

 هاي تحقيق یافته

 1 بازة در روستا ساکنان بین در زیربنایي موانع کل میانگین 2جدول شماره  يها گویه با مطابق

حد  از بالاتر رصدد 33 اطمینان سطح در t آزمون معناداري به توجه با که. است 21/9 با برابر 9 تا

 .باشد مي مطالعه مورد روستاهاي ساکنان آماري جامعه به تعمیم قابل و بوده متوسط
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 43 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

 بررسی موانع زیربنایی گردشگري از نگاه روستائيان: 2جدول شماره 

 سوال

 درصد افراد پاسخگو
ار

عي
ف م

را
ح

ان
 

ي
ه ا

تب
ن ر

گي
يان

م
 

ی
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ی 

يل
خ

 

 کم

ط
وس

مت
 

اد
زی

 

اد
زی

ی 
يل

خ
 

نامناسب بودن تسهیلات اقامتي و 

 پذیرایي گردشگران
9/18 9/8 1/19 9/19 9/13 9/1 9/9 222/2 

گذاري گونه طرح سرمایهعدم وجود هیچ

 انجام شده و یا در دست اقدام
1/18 9/22 9/11 3/28 1/18 9/1 9 222/2 

عدم پاسخگویي امکانات بهداشتي و 

 گراندرماني روستا به نیاز اهالي و گردش
1/8 1/18 9/99 9/19 9/13 13/1 13/9 222/2 

فصلي بودن حضور گردشگران و تراکم 

 آنها در فصل کار در روستا
2/12 9/11 9/91 9/18 22 99/1 2/9 222/2 

کمبود وسایل نقلیة عمومي جهت 

 جابجایي گردشگران در روستا
9/22 9/3 2/22 1/29 2/22 11/1 19/9 222/2 

یکي به مراکز بزرگ نزدیکي و یا عدم نزد

 جهت استفاده از خدمات و امکانات
9/11 9/3 3/91 3/22 1/18 29/1 2/9 222/2 

 222/2 21/9 93/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

مربوط به موانع فرهنگي و آموزشي گردشگري از نگاه  9هاي جدول شماره  مطابق با گویه

برابر  9تا  1فرهنگي و آموزشي در بین ساکنان روستاها در بازة ساکنان روستاها، میانگین کل موانع 

درصد بالاتر از حد متوسط  33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  39/2با 

 باشد.  مي آماري ساکنان روستاهاي مورد مطالعهبوده و قابل تعمیم به جامعه
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 61 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 و آموزشی گردشگري از نگاه روستائيان بررسی موانع فرهنگی: 9جدول شماره 

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو
ار

عي
ف م

را
ح

ان
ي 

ه ا
تب

ن ر
گي

يان
م

 

ی
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ی 

يل
خ

 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
زی

ی 
يل

خ
 

 219/2 81/2 29/1 8/11 9/19 9/99 9/19 22 عدم آشنایي با مزایاي مختلف گردشگري

و  دیده به ویژه راهنماافراد آموزشکمبود 

 ها معرفي جاذبه بلد محلي جهت
3/19 1/13 9/29 9/11 1/21 1/1 12/9 222/2 

-عدم تمایل مردم بومي جهت سرمایه

 گذاري در بخش گردشگري
22 9/12 9/21 9/29 2/21 11/1 19/9 222/2 

تعارض و تفاوت میان فرهنگ گردشگران 

 و مردم روستا
2/21 1/22 9/29 9/29 1/3 28/1 98/2 29/2 

آشنایي و عدم آموزش روستائیان در عدم 

 ارتباط با نحوة برخورد با گردشگر
3/22 9/13 1/21 9/19 1/18 11/1 89/2 222/2 

ترس از از بین رفتن فرهنگ سنتي و 

 محلي و تغییر نوع آداب و رسوم
1/22 2/28 22 9/19 1/11 99/1 91/2 191/2 

 222/2 39/2 92/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

محیطي گردشگري از نگاه ساکنان مربوط به موانع زیست 1هاي جدول شماره  مطابق با گویه

است.  29/9برابر با  9تا  1محیطي در بین ساکنان روستا در بازة روستاها، میانگین کل موانع زیست

و قابل درصد بالاتر از حد متوسط بوده  33در سطح اطمینان  tکه با توجه به معناداري آزمون 

 باشد.  ميتعمیم به جامعه آماري ساکنان روستاهاي مورد مطالعه 
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 61 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

 محيطی گردشگري از نگاه روستائيانبررسی موانع زیست: 6شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو
ار

عي
ف م

را
ح

ان
 

به
رت

ن 
گي

يان
م

ي
ا

 

ی
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ی 

يل
خ

 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
زی

ی 
يل

خ
 

ه حد موجب از بین رفتن گردشگري تا چ

 شود؟ باغات و مزارع مي
1/11 1/22 3/12 3/29 9/21 11/1 29/9 222/2 

ها بر اثر افزایش عبور و مرور و راهبندان

 ازدحام گردشگران
9/11 9/22 29 9/19 9/22 99/1 12/9 222/2 

ایجاد آلودگي صوتي و بصري بر اثر 

 حضور گردشگران
2/29 9/92 9/13 1/19 8/3 28/1 92/2 13/2 

 222/2 92/9 93/1 9/29 9/21 9/11 9/29 8/12 افزایش زباله و پسماند توسط گردشگران

 222/2 29/9 22/1 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات
 

گردشگري از  مربوط به موانع و مشکلات بازاریابي و تبلیغات 9جدول شماره  هايبر اساس یافته

 9تا  1نگین کل موانع بازاریابي و تبلیغات در بین ساکنان روستا در بازة نگاه ساکنان روستاها، میا

درصد، بالاتر از حد  33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  39/9برابر با 

 باشد.  ميمتوسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري ساکنان روستاهاي مورد مطالعه 
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 62 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 بررسی موانع بازاریابی و تبليغات گردشگري از نگاه روستائيان: 6شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو
ار

عي
ف م

را
ح

ان
به 

رت
ن 

گي
يان

م
ي

ا
 

ی
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ی 

يل
خ

 

 کم

ط
وس

مت
 

اد
زی

 

اد
زی

ی 
يل

خ
 

رساني از کمبود تبلیغات و اطلاع

طریق صدا و سیماي استاني و 

هاي مرتبط در خصوص سازمان

 تالوگ و بروشورتهیه کا

3/12 3/9 9/19 9/12 1/91 19/1 89/9 222/2 

گونه آمار در زمینه نبودن هیچ

بندي آنها تعداد گردشگران و طبقه

 بندي بازاربر مبناي بخش

2/8 3/9 1/11 3/12 8/98 91/1 28/1 222/2 

کمبود یا عدم دسترسي به وسایل 

ارتباطي نظیر پست و اینترنت و 

 غیره

9/1 2/8 22 9/12 9/99 29/1 29/1 222/2 

عدم وجود بازار جهت عرضه صنایع 

دستي و سوغات به گردشگران وارد 

 شده

1/9 8/11 9/19 3/12 8/91 91/1 31/9 222/2 

 222/2 39/9 99/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

 ساکنان روستاهااز نگاه  هاي گردشگريمربوط به نارسایي 9جدول شماره  هايهمچنان که داده

برابر  9تا  1در بین ساکنان روستا در بازة  هاي توسعه گردشگريمیانگین کل نارسایي دهدنشان مي

درصد، بالاتر از حد متوسط  33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  39/2با 

 باشد.  ميبوده و قابل تعمیم به جامعه آماري ساکنان روستاهاي مورد مطالعه 
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 69 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

 هاي توسعه گردشگري از نگاه روستائيانبررسی نارسایی: 4شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

ار
عي

ف م
را

ح
ان

 

به
رت

ن 
گي

يان
م

ي
ا

 

ی
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ی 

يل
خ

 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
زی

ی 
يل

خ
 

 291/2 98/2 28/1 1/3 9/29 9/29 1/22 2/21 تأثیر کم درافزایش درآمد

 222/2 19/9 92/1 9/19 1/29 9/21 9/19 3/12 کم در ایجاد اشتغالتأثیر 

 222/2 39/2 12/1 1/19 9/29 1/91 9/19 8/11 پایین بودن سطح امکانات و خدمات

ناچیز بودن میزان توسعه گردشگري 

 در روستاها
2/11 1/19 1/91 1/22 1/11 1/1 39/2 222/2 

عدم آشنایي ساکنان با توسعه 

 گردشگري
12 9/19 1/22 9/29 1/19 19/1 21/9 222/2 

 222/2 19/9 92/1 9/19 1/29 9/21 9/19 3/12 عدم رضایت گردشگر

 222/2 39/2 12/1 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

ها و پتانسیل روستاها براي توسعه مربوط به قابلیت 9هاي جدول شماره مطابق با گویه

ها و پتانسیل روستاها براي توسعه تاها، میانگین کل قابلیتگردشگري از نگاه ساکنان روس

در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  99/9برابر با  9تا  1گردشگري در بازة 

 درصد، بالاتر از حد متوسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري ساکنان روستاهاي مورد مطالعه 33

 وستاهاي خود را براي توسعه گردشگري مناسب و قابل دانستند.باشد. یعني اکثراً ر مي
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 66 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 ها و پتانسيل روستاها براي توسعه گردشگري از نگاه ساکنان روستاهابررسی قابليت: 6جدول شماره 

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

ار
عي

ف م
را

ح
ان

 

به
رت

ن 
گي

يان
م

ي
ا

 

ی
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ی 

يل
خ

 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

زیا 
ی 

يل
خ

 د

اندازهاي زیبا و منحصر به چشم

 فرد طبیعي و باغات در این نواحي

8/1 9/9 1/8 9/29 9/99 28/1 29/1 222/2 

دسترسي آسان و مناسب به روستا 

 براي گردشگران

9/9 11 1/19 9/91 9/99 29/1 93/9 222/2 

 222/2 12/9 19/1 9/11 29 99 19 9/11 نزدیکي به مرکز استان

رسوم و فرهنگ وجود آداب و 

 محلي و سنتي

9/8 9/8 1/28 9/21 9/23 21/1 98/9 222/2 

وجود محصولات کشاورزي جهت 

 عرضه به گردشگران

9/8 1/9 9/13 3/19 92 91/1 39/9 222/2 

 222/2 91/9 23/1 1/99 9/29 1/18 8/12 1/8 هاي تاریخي خاص وجود جاذبه

 222/2 91/9 21/1 9/91 9/29 9/22 9/19 9 هاي خاص وجود جاذبه

 222/2 99/9 32/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

نفر( از گردشگران نحوة آشنایي خود با نواحي  99درصد ) 2/92، 8مطابق جدول شماره 

نفر( از طریق  19درصد ) 1/11اند و روستایي مورد مطالعه را از طریق دوستان و اقوام ذکر کرده

نفر( از طریق  9درصد ) 9/9نفر( از طریق کاتالوگ و بروشور و  9رصد )د 9/9رسانه و مطبوعات، 

اي براي توسعة اند. این بدان مفهوم است که تبلیغات رسانهها با این نواحي آشنا شدهسایر روش

 گردشگري داراي ضعف اساسي است.

 
 نحوة آشنایی گردشگران با روستا: 6شماره  جدول

 متغير

 آماره

دوستان 

 و اقوام

انه و رس

 مطبوعات

کاتالوگ و 

 بروشور

 کل جواببی سایر

 31 1 9 9 19 99 فراواني

 122 - 929 929 1121 9222 درصد واقعي

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات
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 66 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

هاي طبیعي روستاهاي زوارم،  درصد از پاسخگویان گردشگر، به جاذبه 122، 3مطابق جدول شماره 

درصد از  3/88اول ختصاص داده اند. همچنین روئین، اسفیدان، درکش و قلعه زو اولویت 

هاي طبیعي را  درصد از گردشگران روستاي استاد، جاذبه 92گردشگران روستاهاي دشت و گلیان و 

درصد از گردشگران روستاهاي دشت و گلیان به  11اند. همچنین به عنوان اولویت اول انتخاب کرده

اي استاد اولویت چهارم در نظر گرفتند. بیش از درصد از گردشگران روست 92عنوان اولویت دوم و 

هاي تاریخي را به  درصد گردشگران روستاهاي دشت، گلیان، روئین، اسفیدان و قلعه زو جاذبه 92

درصد گردشگران روستاي استاد جاذبه تاریخي را به عنوان  92عنوان اولویت دوم انتخاب کرده اند. 

اند. گردشگران روستاهاي استاد، دشت، چهارم انخاب کردهدرصد به عنوان اولویت  92اولویت اول و 

هاي مذهبي را به عنوان اولویت سوم جهت بازدید خود از  گلیان، اسفیدان، درکش و قلعه زو جاذبه

 اند.این روستاها عنوان کرده
 عوامل جاذبةگردشگران به روستا: 3شماره  جدول

نوع 

 جاذبه

 نام روستا              

 آماره

 قلعه زو درکش اسفیدان روئین زوارم گلیان دشت استاد

 

 

-جاذبه

هاي 

 طبیعي

اولویت 

 اول

 19 12 9 11 12 8 8 9 فراواني

 122 122 122 122 122 3/88 3/88 92 درصد واقعي

اولویت 

 دوم

 - - - - - 1 1 - فراواني

 - - - - - 1121 1/11 - درصد واقعي

اولویت 

 چهارم

 - - - - - - - 9 فراواني

 - - - - - - - 92 درصد واقعي

 

 

-جاذبه

هاي 

 تاریخي

اولویت 

 اول

 - - - - - - - 2 فراواني

 - - - - - - - 92 درصد واقعي

اولویت 

 دوم

 11 9 1 2 - 9 2 - فراواني

 9/31 19 92 9/99 - 9/99 9/99 - درصد واقعي

اولویت 

 سوم

 1 - - 1 - 9 - - فراواني

 9/8 - - 9/99 - 9/99 - - درصد واقعي

اولویت 

 چهارم

 - - 1 - - - 1 2 فراواني

 - - 92 - - - 9/99 92 درصد واقعي

 

 

 

-جاذبه

هاي 

اولویت 

 اول

 - - - - - 2 - 1 فراواني

 - - - - - 9/28 - 92 درصد واقعي

اولویت 

 دوم

 - - - 1 - 2 1 - فراواني

 - - - 9 - 9/28 92 - درصد واقعي

 2 9 1 - - 9 1 1 فراوانياولویت 
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 64 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

نوع 

 جاذبه

 نام روستا              

 آماره

 قلعه زو درکش اسفیدان روئین زوارم گلیان دشت استاد

 29 19 122 - - 3/12 92 92 درصد واقعي سوم مذهبي

اولویت 

 چهارم

 9 - - 1 - - - - فراواني

 99 - - 9 - - - - درصد واقعي

اولویت  سایر

 اول

 -  - - - - 1 - فراواني

 -  - - - - 92 - درصد واقعي

اولویت 

 دوم

 1 9 - 1 - 1 1  فراواني

 9/11 1/23 - 22 - 2/18 92  درصد واقعي

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

روستاها، میانگین کل موانع زیربنایي در بین گردشگران  12هاي جدول شماره  مطابق با گویه

 33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  12/9برابر با  9تا  1روستا در بازة 

وسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري گردشگران روستاهاي مورد مطالعه درصد بالاتر از حد مت

 باشد.  مي
 : بررسی موانع زیر بنایی گردشگري از نگاه گردشگران11شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

یار
مع

ف 
حرا

ان
ي 

ه ا
رتب

ن 
گی

یان
م

 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
 زی

ي
خیل

 

ن تسهیلات اقامتي و نامناسب بود
 پذیرایي گردشگران

9/19 1/11 9/19 22 12 13/1 98/9 222/2 

گونه طرح سرمایه گذاري نبود هیچ
 انجام شده و یا در دست اقدام

9/12 2/3 8/21 1/29 3/23 91/1 92/9 222/2 

عدم پاسخگویي امکانات بهداشتي 
 روستا به نیاز اهالي و گردشگران

8/9 3/18 9/29 3/18 1/91 91/1 19/9 222/2 

فصلي بودن حضور گردشگران و 
 تراکم آنها در فصل کار در روستا

8/9 9/19 9/29 9/29 9/29 21/1 19/9 222/2 

کمبود وسایل نقلیة عمومي جهت 
 جابه جایي گردشگران در روستا

11 1/29 1/29 9/29 9/19 29/1 21/9 222/2 

به مراکز بزرگ  دورينزدیکي و یا 
 ز خدمات و امکاناتجهت استفاده ا

12 8/19 3/98 9/29 8/9 29/1 29/9 222/2 

 222/2 12/9 31/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات
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 66 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

میانگین کل موانع فرهنگي و آموزشي در بین گردشگران  11هاي جدول شماره  مطابق با گویه

 33در سطح اطمینان  tآزمون است. که با توجه به معناداري  19/9برابر با  9تا  1روستا در بازة 

درصد بالاتر از حد متوسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري گردشگران روستاهاي مورد مطالعه 

 باشد. مي
 

 بررسی موانع فرهنگی و آموزشی گردشگري از نگاه گردشگران :11شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

یار
مع

ف 
حرا

ان
ه  

رتب
ن 

گی
یان

م
ي

ا
 

ي
عن

ح م
سط

-
دا

ي
ر

 

کم
ي 

خیل
 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
 زی

ي
خیل

 

عدم آشنایي با مزایاي مختلف 

 گردشگري
1/12 9/18 1/99 3/22 11 19/1 9 222/2 

دیده به ویژه افراد آموزشکمبود

معرفي و بلد محلي جهتراهنما

 ها جاذبه

8/8 1/19 21 1/29 9/28 23/1 19/9 222/2 

عدم تمایل مردم بومي جهت 

در بخش  سرمایه گذاري

 گردشگري

1/19 9/19 2/99 22 11 22/1 39/2 222/2 

تعارض و تفاوت میان فرهنگ 

 گردشگران و مردم روستا
9/19 8/13 2/99 2/19 9/11 29/1 89/2 229/2 

عدم آشنایي و عدم آموزش 

روستائیان در ارتباط با نحوة 

 برخورد با گردشگر

1/1 2/19 3/22 9/29 9/99 22/1 99/9 222/2 

از از بین رفتن فرهنگ ترس 

سنتي و محلي و تغییر نوع آداب و 

 رسوم

19 1/22 2/99 2/19 9/11 2/1 89/2 222/2 

 222/2 19/9 89/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

در بین  محیطي -میانگین کل موانع موانع و مشکلات زیست  12هاي شماره  مطابق با گویه

نشان دهندة این مطلب  tاست. که عدم تأیید آزمون  91/2برابر با  9تا  1گردشگران روستا در بازة 

 کنند. زیست را در اثر حضور گردشگر رد مياست که گردشگران موضوع آلودگي محیط
 

www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 66 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 محيطی گردشگري از نگاه گردشگران -بررسی موانع و مشکلات زیست  :12شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو
یار

مع
ف 

حرا
ان

 

نگ
میا

به
 رت

ن
ی

ي
ا

 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
 زی

ي
خیل

 

گردشگري تا چه حد موجب از بین 

 شود؟ رفتن باغات و مزارع مي
3/22 9/11 1/29 1/29 1/29 99/1 38/2 222/2 

ها بر افزایش عبور و مرور و راهبندان

 اثر ازدحام گردشگران
1/29 9/28 9/23 1/19 9/9 12/1 19/2 81/2 

ایجاد آلودگي صوتي و بصري بر اثر 

 حضور گردشگران
22 9/29 3/91 9/19 1/1 19/1 99/2 91/2 

افزایش زباله و پسماند توسط 

 گردشگران
9/99 1/91 2/19 11 9/9 13/1 19/2 91/2 

 99/2 91/2 32/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

ل موانع مشکلات بازاریابي و تبلیغات ، میانگین ک19هاي جدول شماره  مطابق با گویه

است. که با توجه به معناداري  19/1برابر با  9تا  1گردشگري در بین گردشگران روستا در بازة 

درصد بالاتر از حد متوسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري  33در سطح اطمینان  tآزمون 

 .باشد گردشگران روستاهاي مورد مطالعه مي
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 63 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

 بررسی مشکلات بازاریابی و تبليغات گردشگري از نگاه گردشگران :19شماره  ولجد

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو
یار

مع
ف 

حرا
ان

ه  
رتب

 
ن

گی
یان

م ي
ا

 

ي
عن

 م
طح

س
-

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

 کم

ط
وس

مت
 

اد
زی

 

اد
 زی

ي
خیل

 

کمبود تبلیغات و اطلاع رساني از 

طریق صدا و سیماي استاني در 

 روشورخصوص تهیه کاتالوگ و ب

9/9 9/9 9/19 9/29 11 19/1 38/2 222/2 

نبودن آمار دقیق در زمینه تعداد 

گردشگران و طبقه بندي آنها بر 

 مبناي بخش بندي بازار

9/9 9/9 8/8 8/8 2/93 29/1 23/1 222/2 

کمبود یا عدم دسترسي به وسایل 

ارتباطي نظیر پست و اینترنت و 

 غیره

1/1 9/9 9/19 8/13 3/91 11/1 18/1 222/2 

عدم وجود بازار جهت عرضه صنایع 

دستي و سوغات به گردشگران وارد 

 شده

2/2 9/9 8/13 1/21 9/93 12/1 2/1 222/2 

 222/2 19/1 93/2 - - - - -  کل 

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

در بین گردشگران  هاي توسعه گردشگري، میانگین کل نارسایي11هاي شماره  مطابق با گویه

درصد،  33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  22/9برابر با  9تا  1ازة در ب

-بالاتر از حد متوسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري گردشگران روستاهاي مورد مطالعه 

 باشد.  مي
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 61 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 هاي توسعه گردشگري از گردشگرانبررسی نارسایی: 16شماره  جدول

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

، روستاهاي مورد مطالعه بر حسب بیشترین درصد واقعي فراواني در هر 1مطابق نمودار شماره 

درصد(  2/92درصد( اولویت اول، روئین) 9/99اولویت به ترتیب هفت اولویت عبارتند از: درکش)

 9/29چهارم، گلیان) درصد( اولویت 1/29سوم، زوارم)درصد( اولویت 9/92دوم، اسفیدان )اولویت 

 درصد( اولویت هفتم. 9/99درصد( اولویت ششم، استاد) 3/12زو)قلعه پنجم،درصد( اولویت
 

 
 ولانؤبندي روستاهاي مورد مطالعه از نگاه مس: رتبه1شماره  نمودار

 

 سوال

 

 د افراد پاسخگودرص
ف 

حرا
ان

یار
مع

ن  
گی

یان
م

ي
ه ا

رتب
 

ح 
سط ي

عن
م

ي
دار

ي  
خیل ط کم کم
وس

مت
 

اد
زی

ي  
خیل اد
زی

 
 229/2 89/2 29/1 9/11 2/19 2/99 8/13 9/19 تأثیر کم درافزایش درآمد

 222/2 18/9 19/1 9/11 1/29 8/92 8/13 8/8 تأثیر کم در ایجاد اشتغال

پایین بودن سطح امکانات 

 و خدمات
8/8 1/1 9/19 9/9 1/21 29/1 22/9 222/2 

ناچیز بودن میزان توسعه 

 گردشگري در روستاها
2/9 9/2 19 1/9 1/29 29/1 21/9 222/2 

عدم آشنایي ساکنان با 

 توسعه گردشگري
9/9 2/9 3/91 9/28 1/12 12/1 33/2 222/2 

 222/2 19/9 19/1 9/11 1/29 8/92 8/13 8/8 عدم رضایت گردشگر

 222/2 22/9 29/1 - - - - - کل
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 61 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

 1، میانگین کل موانع زیربنایي در بحث گردشگري در بازة 19هاي جدول شماره  مطابق با گویه

درصد بالاتر از حد  33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  82/9برابر با  9تا 

باشد. به عبارتي  ولان گردشگري مورد مطالعه ميؤمتوسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري مس

 اند.ا از عوامل عدم رونق گردشگري ذکر کردهولان موانع زیربنایي رؤمس

 
 ولانؤبررسی موانع زیر بنایی گردشگري از نگاه مس: 16شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

یار
مع

ف 
حرا

ان
ي 
ه ا

رتب
ن 

گی
یان

م
 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

 کم

ط
وس

مت
 

اد
زی

 

اد
 زی

ي
خیل

 

نامناسب بودن تسهیلات اقامتي و 

 پذیرایي گردشگران
9/9 9/11 1/9 9/28 1/19 21/1 1 222/2 

عدم وجود هیچ گونه طرح سرمایه 

گذاري انجام شده و یا در دست 

 اقدام

- 1/9 2/22 99 9/99 31/2 39/9 222/2 

عدم پاسخگویي امکانات بهداشتي 

و درماني روستا به نیاز اهالي و 

 گردشگران

- 1/9 9/28 3/12 1/21 89/2 93/9 222/2 

ور گردشگران و فصلي بودن حض

 تراکم آنها در فصل کار در روستا
- - 29 29 92 81/2 29/1 222/2 

کمبود وسایل نقلیة عمومي جهت 

 جابه جایي گردشگران در روستا
- 9/11 9/28 9/93 3/19 39/2 91/9 222/2 

نزدیکي و یا عدم نزدیکي به مراکز 

بزرگ جهت استفاده از خدمات و 

 امکانات

1/9 2/22 2/22 1/11 9/9 29/1 19/9 222/2 

 222/2 82/9 19/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

در بحث گردشگري  ، میانگین کل موانع فرهنگي و آموزشي19هاي جدول شماره  مطابق با گویه

درصد  33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون  99/9برابر با  9تا  1در بازة 

باشد.  مي ولان گردشگري مورد مطالعهؤحد متوسط بوده و قابل تعمیم به جامعه آماري مس بالاتر از

 اند.به عبارتي مسئولان موانع فرهنگي و آموزشي را از عوامل عدم رونق گردشگري ذکر کرده
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 62 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 ولانؤبررسی موانع فرهنگی و آموزشی گردشگري از نگاه مس: 14شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

یار
مع

ف 
حرا

ان
ي 

ه ا
رتب

ن 
گی

یان
م

 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
 زی

ي
خیل

 

عدم آشنایي روستائیان با مزایاي 

 مختلف گردشگري
1/9 9/18 1/11 2/22 1/9 21/1 21/9 222/2 

دیده به ویژه افراد آموزشکمبود

معرفي و بلد محلي جهتراهنما

 ها جاذبه

- 9/12 9/28 9/99 29 39/2 99/9 222/2 

عدم تمایل مردم بومي جهت 

 سرمایه گذاري در بخش گردشگري
9/11 9/9 9/91 9 3/11 83/2 82/9 222/2 

تعارض و تفاوت میان فرهنگ 

 گردشگران و مردم روستا
1/9 9/11 29 1/92 1/21 22/1 19/9 222/2 

عدم آشنایي و عدم آموزش 

روستائیان در ارتباط با نحوة 

 گربرخورد با گردش

1/9 1 3/29 9/23 99 38/2 39/9 222/2 

ترس از از بین رفتن فرهنگ سنتي 

 و محلي و تغییر نوع آداب و رسوم
1/9 1/21 9/99 1/21 9/11 11/1 11/9 222/2 

 222/2 99/9 92/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

گردشگري از نگاه  محیطي -مربوط به موانع زیست  19هاي جدول شماره  مطابق با گویه

است. که  2/9برابر با  9تا  1در بحث گردشگري در بازة  محیطيولان، میانگین کل موانع زیستؤمس

درصد بالاتر از حد متوسط بوده و قابل تعمیم  33در سطح اطمینان  tبا توجه به معناداري آزمون 

 باشد. مي ولان گردشگري مورد مطالعهؤبه جامعه آماري مس
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 69 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

 محيطی گردشگري از نگاه مسئولان -بررسی موانع زیست : 16شماره لجدو

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

یار
مع

ف 
حرا

ان
 

به
 رت

ن
گی

یان
م

ي
ا

 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
 زی

ي
خیل

 

گردشگري تا چه حد موجب از 

بین رفتن باغات و مزارع مي 

 شود؟

9/12 9/12 29 9/99 3/19 22/1 9/9 222/2 

دانها افزایش عبور و مرور و راهبن

 بر اثر ازدحام گردشگران
3/19 9/11 3/12 9/11 9/12 22/1 8/2 222/2 

ایجاد آلودگي صوتي و بصري بر 

 اثر حضور گردشگران
29 9/28 29 3/19 9/9 19/1 19/2 89/2 

افزایش زباله و پسماند توسط 

 گردشگران
1/9 9/11 3/19 9/93 1/21 2/1 9/9 222/2 

 222/2 9 31/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

مربوط به موانع بازاریابي و تبلیغات گردشگري از نگاه  18هاي جدول شماره  مطابق با گویه

 12/1برابر با  9تا  1مسئولان، میانگین کل موانع بازاریابي و تبلیغات در بحث گردشگري در بازة 

درصد بالاتر از حد متوسط بوده و  33در سطح اطمینان  tآزمون  است. که با توجه به معناداري

 باشد.مي ولان گردشگري مورد مطالعهؤقابل تعمیم به جامعه آماري مس
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 66 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 بررسی مشکلات بازاریابی و تبليغات گردشگري از نگاه گردشگران :16شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو
یار

مع
ف 

حرا
ان

 

به
 رت

ن
گی

یان
م

ي
ا

 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
 زی

ي
خیل

 

کمبود تبلیغات و اطلاع رساني از 

طریق صدا و سیماي استاني و 

هاي مرتبط در خصوص تهیه سازمان

 کاتالوگ و بروشور

- 9/9 8/11 9/99 1/18 89/2 29/1 222/2 

نبودن هیچ گونه آمار در زمینه تعداد 

ها بر گردشگران و طبقه بندي آن

 مبناي بخش بندي بازار

9/12 3/19 29 9/12 9/99 12/1 19/9 222/2 

کمبود یا عدم دسترسي به وسایل 

 ارتباطي نظیر پست و اینترنت و غیره
- - 9/11 9/28 1/99 91/2 19/1 222/2 

عرضه صنایع عدم وجود بازار جهت

-دستي و سوغات به گردشگران وارد

 شده

- 1/9 9/12 1/21 9/92 39/2 99/1 222/2 

 222/2 12/1 19/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

مربوط به موانع بازاریابي و تبلیغات گردشگري از نگاه  13هاي جدول شماره  مطابق با گویه

 82/9برابر با  9تا  1ولان، میانگین کل موانع بازاریابي و تبلیغات در بحث گردشگري در بازة ؤمس

درصد بالاتر از حدمتوسط بوده و قابل  33در سطح اطمینان  tبه معناداري آزمون  است. که با توجه

 مي باشد. ولان گردشگري مورد مطالعهؤتعمیم به جامعه آماري مس
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 بررسی مشکلات مدیریتی و تصميم گيري گردشگري از نگاه مسئولان :13شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

یار
مع

ف 
حرا

ان
 

یان
م

ي
ه ا

رتب
ن 

گی
 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

 کم

ط
وس

مت
 

اد
زی

 

اد
 زی

ي
خیل

 

عدددم وجددود طددرح و برنامدده  

مدددون در خصددوص توسددعه   

 گردشگري

1/9 1/9 - 9/99 92 83/2 23/1 222/2 

-تداخل وظایف بدین سدازمان  

 هاي مختلف مرتبط با روستا
- 9/12 29 9/28 9/99 29/1 83/9 222/2 

میدددزان اختیدددارات سدددازمان 

یددراث فرهنگددي و صددنایع   م

 دستي 

- 9/12 92 1/21 3/19 32/2 19/9 222/2 

اسدددتفاده ناصدددحیح و عددددم 

 ها مدیریت جاذبه
1/9 9/9 9/11 1/99 3/19 89/2 82/9 222/2 

فقددددان قدددوانین حمدددایتي و 

تشویقي جهت سرمایه گذاري 

 بخش خصوصي  

1/9 1/9 3/19 9/92 3/99 13/1 93/9 222/2 

ریتي هداي مددی  فقدان مهارت

در میدددددان کشددددداورزان و  

 روستائیان

9/9 1/9 9/11 1/92 3/12 12/1 21/1 222/2 

عدم برخدورداري از نهادهداي   

( و ... N.G.Oاجتمددددداعي)

 مرتبط با گردشگران

- 9/12 9/99 9/99 3/19 31/2 91/9 222/2 

 222/2 82/9 19/2 - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

از نگاه  هاي توسعه گردشگريمربوط به نارسایي 22جدول شماره هاي  همچنین براساس گویه

 29/9برابر با  9تا  1ولان در بازة ؤدر بین مس هاي توسعه گردشگريولان، میانگین کل نارسایيؤمس

درصد، بالاتر از حد متوسط بوده و  33در سطح اطمینان  tاست. که با توجه به معناداري آزمون 

 باشد. مي ري مسئولان مورد مطالعهقابل تعمیم به جامعه آما
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 هاي توسعه گردشگري از مسئولانبررسی نارسایی :21شماره  جدول

 

 سوال

 

 درصد افراد پاسخگو

یار
مع

ف 
حرا

ان
ي 

ه ا
رتب

ن 
گی

یان
م

 

ي
عن

ح م
سط

ي
دار

 

کم
ي 

خیل
 

ط کم
وس

مت
 

اد
زی

اد 
 زی

ي
خیل

 

 222/2 21/9 12/1 1/21 1/92 29 1/19 2/9 تأثیر کم درافزایش درآمد

 222/2 11/9 99/1 22 9/92 1/21 9/12 1/8 تأثیر کم در ایجاد اشتغال

پددایین بددودن سددطح امکانددات و 

 خدمات

1/8 9/11 1/29 1/22 1/92 91/1 21/1 222/2 

ندداچیز بددودن میددزان توسددعه    

 گردشگري در روستاها

2/9 2/11 9/18 2/28 1/92 22/1 99/9 222/2 

عدم آشنایي ساکنان بدا توسدعه   

 دشگريگر

1/9 9/11 29 1/92 1/21 22/1 19/9 222/2 

 222/2 91/9 12/1 21 9/92 29 19 1/8 عدم رضایت گردشگر

 222/2 29/9  - - - - - کل

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

دهد که بین موانع ، همبستگي میان متغیرهاي مستقل با وابسته نشان مي21در جدول شماره 

محیطي با مشکلات توسعه گردشگري، همبستگي  -و موانع زیستزیربنایي، آموزشي و فرهنگي 

توان گفت هر چه این موانع ومشکلات افزایش داري وجود دارد به طوري که ميمثبت و معني

شود. ضمن اینکه موانع بازاریابي و یابدتوسعه گردشگري با شدت بیشتري با مشکل مواجه مي

 نداشتند.مدیریتي رابطه معني داري با متغیر وابسته 

 
 : تحليل رگرسيون چندمتغيره موانع و مشکلات موثر بر نارسایی توسعة گردشگري21شماره جدول 

 متغیرهاي مستقل
 هاي توسعه گردشگري( متغیر وابسته)نارسایي

 سطح معناداري مقدار

 229/2 19/2 موانع زیربنایي

 222/2 98/2 موانع آموزشي و فرهنگي

 222/2 99/2 محیطي موانع زیست

 299/2 12/2 موانع بازاریابي

 32/2 23/2 موانع مدیریتي

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات
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 66 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

موانع آموزشي و هاي مستقل یعني موانع زیربنایي،  همبستگي میان متغیر 22جدول شماره 

دهد. طبق این جدول و متغیر وابسته را نشان مي موانع بازاریابي، محیطي موانع زیست، فرهنگي

همبستگي مثبت و معني « استاد»محیطي در روستاي  وزشي و فرهنگي و موانع زیستموانع آم

بین موانع آموزشي و فرهنگي، موانع « دشت»دهد. در روستاي داري را با متغیر وابسته نشان مي

دهد. در روستاي محیطي و بازاریابي همبستگي مثبت و معني داري با متغیر وابسته نشان ميزیست

محیطي همبستگي مثبت و معني داري به متغیر ع آموزشي و فرهنگي و موانع زیستموان« گلیان»

دهد. در روستاي موانع آموزشي و فرهنگي همبستگي بالایي با متغیر وابسته نشان وابسته نشان مي

محیطي همبستگي مثبت  موانع زیربنایي، آموزشي و فرهنگي، زیست« روئین»دهد. در روستاي مي

موانع آموزشي و فرهنگي « اسفیدان»با متغیر وابسته نشان مي دهد. در روستاي  و معني داري را

موانع زیربنایي و آموزشي « درکش»دهد. در روستاي همبستگي بالایي را با متغیر وابسته نشان مي

محیطي همبستگي مثبت و و فرهنگي و در روستاي قلعه زو موانع آموزشي و فرهنگي و زیست

 تغیر وابسته نشان داد.معني داري را با م

 
 همبستگی ميان متغيرهاي مستقل با متغير وابسته به تفکيک روستا :22شماره  جدول

 نام روستا
 

 مستقل      وابسته             

 عدم رونق توسعه گردشگري

 سطح معني داري ضریب همبستگي

 

 استاد

 1/2 19/2 موانع زیربنایي

 21/2 12/2 موانع آموزشي و فرهنگي

 29/2 99/2 محیطي موانع زیست

 9/2 18/2 موانع بازاریابي

 

 دشت

 8/2 29/2 موانع زیربنایي

 222/2 99/2 موانع آموزشي و فرهنگي

 229/2 13/2 محیطي موانع زیست

 221/2 92/2 موانع بازاریابي

 

 گلیان

 9/2 -23/2 موانع زیربنایي

 292/2 19/2 موانع آموزشي و فرهنگي

 299/2 12/2 محیطي ع زیستموان

 29/2 -21/2 موانع بازاریابي

 

 زوارم

 91/2 11/2 موانع زیربنایي

 229/2 99/2 موانع آموزشي و فرهنگي

 12/2 99/2 محیطي موانع زیست
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 66 ميراث و گردشگري فصلنامه                                                                                             

 نام روستا
 

 مستقل      وابسته             

 عدم رونق توسعه گردشگري

 سطح معني داري ضریب همبستگي

 99/2 13/2 موانع بازاریابي

 

 روئین

 229/2 92/2 موانع زیربنایي

 211/2 99/2 موانع آموزشي و فرهنگي

 298/2 19/2 محیطي -یست موانع ز

 19/2 -19/2 موانع بازاریابي

 

 اسفیدان

 18/2 29/2 موانع زیربنایي

 229/2 99/2 موانع آموزشي و فرهنگي

 19/2 23/2 محیطي -موانع زیست

 98/2 18/2 موانع بازاریابي

 292/2 19/2 موانع زیربنایي درکش

 قلعه زو

 222/2 89/2 يو فرهنگ يموانع آموزش

 93/2 29/2 محیطي زیست موانع

 99/2 29/2 يابیبازار موانع

 91/2 -22/2 یيربنایز موانع

 221/2 91/2 يو فرهنگ يآموزش موانع

 222/2 91/2 محیطي زیست موانع

 99/2 22/2 يابیبازار موانع

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

کنان روستایي، گردشگران ( سه گروه ساLSDنتایج مقایسه زوجي)آزمون  29جدول شماره 

)با تفاوت  هاي مسئولان و ساکناندهد. که در آن بین دیدگاهولان را نشان ميؤروستایي و مس

ولان نسبت به ساکنان ارزش ؤ( تفاوت معني داري وجود دارد به طوري که مس999/2میانگین 

ولان و ؤمسهاي بیشتري براي موانع فرهنگي و آموزشي قائل هستند. همچنین بین دیدگاه

ولان نسبت به ؤ( تفاوت معني داري وجود دارد که باز هم مس989/2گردشگران ) با تفاوت میانگین 

گردشگران ارزش بیشتري براي موانع فرهنگي و آموزشي قائل هستند. ضمن اینکه بین ساکنان و 

 گردشگران تفاوت معني داري وجود نداشت. 
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 گروه در زمينه موانع فرهنگی و آموزشیهاي سه تفاوت دیدگاه :29شماره جدول 

 نتيجه سطح معنی داري تفاوت ميانگين گروها گروه

 

 مسئولان

 رد فرضیه صفر 221/2 999/2 ساکنان

 رد فرضیه صفر 229/2 989/2 گردشگران

 پذیرش فرضیه صفر 129/2 -139/2 گردشگران ساکنان

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

( سه گروه ساکنان روستایي، گردشگران LSDسه زوجي)آزمون نتایج مقای 21جدول شماره 

هاي مسئولان و گردشگران) با تفاوت دهد. که در آن بین دیدگاهروستایي و مسئولان را نشان مي

ولان نسبت به گردشگران ارزش ؤ( تفاوت  معني داري وجود دارد به طوري که مس921/2میانگین 

هاي ساکنان و گردشگران ) با تفاوت هستند. بین دیدگاه محیطي قائل -بیشتري براي موانع زیست

( تفاوت معني داري وجود دارد که ساکنان نسبت به گردشگران ارزش بیشتري 991/2میانگین 

محیطي قائل هستند. ضمن اینکه بین مسئولان و ساکنان تفاوت معني داري  براي موانع زیست

 محیطي تقریباً اتفاق نظردارند.ر مورد موانع زیستولان دؤوجود نداشت. یا به عبارتي ساکنان و مس
 

 محيطی -تفاوت دیدگاههاي سه گروه در زمينه موانع زیست: 26شماره جدول 

 نتيجه سطح معنی داري تفاوت ميانگين گروها گروه

 مسئولان
 رد فرضیه صفر 31/2 219/2 ساکنان

 پذیرش فرضیه صفر 212/2 921/2 گردشگران

 رد فرضیه صفر 222/2 991/2 گردشگران ساکنان

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

هاي مربوط به موانع  میانگین رتبه اي روستاهاي نمونه را بر اساس شاخص 29جدول شماره 

اي در ارتباط با موانع دهد. براساس این جدول بالاترین میانگین رتبهرا نشان مي توسعه گردشگري

ترین میانگین رتبه اي در روستاي و پایین 18/111ه میزان زیربنایي مربوط به روستاي قلعه زو ب

شود. یعني موانع زیربنایي در روستاي قلعه زو نسبت به روستاي گلیان از دیده مي 12/99گلیان با 

 شدت بیشتري برخوردار بوده است.
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 وسعه گردشگريهاي مربوط به موانع تشاخصبندي روستاهاي مورد مطالعه براساسرتبه :26شماره  جدول

روستاهاي 

 نمونه

 موانع بازاریابي محیطي موانع زیست فرهنگيو موانع آموزشي موانع زیربنایي

 ايرتبهمیانگین تعداد ايرتبهمیانگین تعداد ايرتبهمیانگین تعداد ايرتبهمیانگین تعداد

 12/129 29 92/92 21 21/119 29 18/123 21 استاد

 22/99 21 99/122 21 92/121 22 12/88 22 دشت

 92/92 22 92/92 22 92/19 21 12/99 19 گلیان

 12/82 21 21/89 29 29/82 21 99/32 29 زوارم

 12/91 22 99/31 22 99/99 22 18/18 22 روئین

 29/92 29 91/111 29 98 21 93/91 21 اسفیدان

 92/129 19 31 19 98/121 19 19/32 19 درکش

 19/111 21 88/99 22 98/89 22 18/111 22 قلعه زو

 - 199 - 192 - 192 - 191 تعداد
  1932هاي پژوهش  درصد                       منبع: یافته 33معناداري در سطح اطمینان 

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

ش جهت بررسي میزان تأثیر متغیرهاي مستقل بر وابسته از تحلیل رگرسیون چندمتغیره با رو

Enter  به دهد که نتایج برازش مدل رگرسیون را نشان مي 29استفاده شده است. جدول شماره

ضریب تعیین   ترتیب از چپ به راست مقادیر ضریب همبستگي چندگانه، ضریب تعیین چندگانه،

 993/2چندگانه تعدیل شده محاسبه شده است که با توجه به مقدار ضریب تعیین تعدیل شده 

کند. مقدار درصد از تغییرات وابسته را تبیین مي 99که متغیرهاي مستقل حدود  شود مشخص مي

P-Value  کوچکتر است. بنابراین مدل براي تحلیل رگرسیون با  29/2که از  222/2برابر با

 دار است.درصد از لحاظ آماري معني 33اطمینان 

 
 نتایج برازش مدل رگرسيون چندگانه: 24شماره جدول 

 گيضریب همبست

R 

 ضریب تعیین

R  2  

 ضریب تعیین تعدیل شده

Adjusted R
2

 
 Fآماره 

 سطح معني داري

p-value 
 نتیجه

 مدل معني دار است 222/2 83/3 993/2 999/2 893/2

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات
 

 29/2مقدار ثابت موانع توسعه گردشگري در سطح معني داري  29با توجه به جدول شماره 

برابر  229/2داري است. میزان تأثیر موانع بازاریابي بر متغیر وابسته در سطح معني -993/9برابر با 

www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 31 ... هدف گردشگري يموانع توسعه گردشگري در روستاها يواکاو 

تغییر  921/2باشد. یعني یک واحد انحراف استاندارد در تغییرات موانع بازاریابي، باعث مي 921/2با 

شود. موانع آموزشي و فرهنگي نیز اثر افزایشي بر مشکلات توسعة در عدم توسعه گردشگري مي

باشد. یعني یک  مي 912/2برابر با  221/2داري ردشگري دارد، و میزان این اثردر سطح معنيگ

تغییر در موانع توسعة گردشگري  912/2واحد انحراف استاندارد در موانع آموزشي و فرهنگي، باعث 

ست. شود. لذا موانع آموزشي و فرهنگي از عوامل مهم و تأثیرگذار بر عدم رونق گردشگري بوده ا مي

برابر با  299/2داري گیري بر متغیر وابسته در سطح معنيمیزان تأثیر موانع مدیریتي و تصمیم

، باعث گیريباشد. یعني یک واحد انحراف استاندارد در تغییرات موانع مدیریتي و تصمیممي 929/2

ري بر عدم گیشود. بنابراین موانع مدیریتي و تصمیمتوسعه گردشگري مي تغییر در عدم 929/2

 توسعه گردشگري تاثیر دارد.

 
 تحليل رگرسيون چندگانه: 26شماره جدول 

متغیرهاي 

 مستقل
 ضریب متغیر

ضریب 

 استاندارد)بتا(
 tآماره 

-سطح معني

 داري
 نتیجه

 در مدل معني دار است 29/2 -999/2 - -993/9 مقدار ثابت

 است در مدل معني دار 229/2 92/2 921/2 999/2 موانع بازاریابي

 در مدل معني دار نیست 11/2 999/2 219/2 913/2 موانع زیربنایي

موانع آموزشي 

 و فرهنگي
 در مدل معني دار است 221/2 139/1 912/2 199/1

 -موانع زیست

 محیطي
 در مدل معني دار نیست 129/2 929/1 293/2 293/2

 در مدل معني دار است 299/2 281/2 929/2 913/2 موانع مدیریتي

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

توان گفت هاي توسعه گردشگري تأثیر افزایشي داشته، به طوري که ميموانع زیربنایي بر نارسایي

 کند.هاي توسعه گردشگري نیز افزایش پیدا ميیابد، نارسایيهرچه موانع زیربنایي افزایش مي

 
 نتایج متغيرهاي تحقيق :26شماره  جدول

 نتیجه آزمون مقدار احتمال آزمون میزان همبستگي  ضریب همبستگي نوع  سطح سنجش متغیر

 رد فرضیه صفر 229/2 /.19 پیرسون ايفاصله

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات
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اي( از آزمون ضریب همبستگي پیرسون استفاده شده با توجه به سطح سنجش دو متغیر)فاصله

شود که مقدار احتمال  ( مشاهده مي28ول است. با توجه به نتایج بدست آمده از این آزمون )جد

کمتر است. بنابراین فرضیه صفر آزمون مبني بر عدم  29/2باشدکه از  مي 229/2آزمون برابر با 

شود.  هاي توسعه گردشگري و موانع زیر بنایي رد ميوجود ارتباط معني دار بین متغیر نارسایي

گردد. موانع آموزشي و عه گردشگري ميهاي توسیعني موانع زیربنایي باعث افزایش نارسایي

توان گفت هرچه هاي توسعه گردشگري تأثیر افزایشي داشته، به طوري که ميفرهنگي بر نارسایي

 کند.هاي توسعه گردشگري نیز افزایش پیدا ميیابد، نارسایي موانع آموزشي و فرهنگي شدت مي

 
 تحقيق متغيرهاي نتایج :26شماره  ادامه جدول

 نتیجه آزمون مقدار احتمال آزمون میزان همبستگي  نوع ضریب همبستگي  متغیر سطح سنجش

 رد فرضیه صفر 222/2 98/2 پیرسون ايفاصله

 حاضر تحقیق منبع: محاسبات

 

 29/2شود که مقدار احتمال آزمون از  با توجه به نتایج بدست آمده از این آزمون مشاهده مي

هاي ن مبني بر عدم وجود ارتباط معني دار بین متغیر نارسایيکمتر است. بنابراین فرضیه صفر آزمو

شود. یعني موانع آموزشي و فرهنگي، افزایش  توسعه گردشگري و موانع آموزشي و فرهنگي رد مي

هاي توسعه محیطي بر نارسایينارساییهاي توسعه گردشگري را به دنبال دارد. موانع زیست

محیطي افزایش  -توان گفت هرچه موانع زیست ري که ميگردشگري تأثیر افزایشي داشته، به طو

 کند.هاي توسعه گردشگري نیز شدت پیدا ميیابد، نارسایي مي

 
 تحقيق متغيرهاي نتایج :26شماره  جدول ادامه

 نتیجه آزمون مقدار احتمال آزمون میزان همبستگي  نوع ضریب همبستگي  سطح سنجش متغیر

 فرضیه صفر رد 222/2 /.99 پیرسون ايفاصله

 

شود که مقدار احتمال آزمون برابر با  با توجه به نتایج بدست آمده از این آزمون مشاهده مي

کمتر است. بنابراین فرضیه صفر آزمون مبني بر عدم وجود ارتباط  29/2باشدکه از  مي 222/2

یعني  شود. محیطي رد مي -هاي توسعه گردشگري و موانع زیستمعني دار بین متغیر نارسایي

 گردد. هاي توسعه گردشگري ميمحیطي باعث افزایش نارسایي -موانع زیست

توان  هاي توسعه گردشگري تأثیر افزایشي داشته، به طوري که ميموانع بازاریابي بر نارسایي

 کند.هاي توسعه گردشگري نیز افزایش پیدا ميیابد، نارسایي گفت هرچه موانع بازاریابي افزایش مي
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 تحقيق متغيرهاي نتایج :26شماره  لجدو ادامه

 نتیجه آزمون مقدار احتمال آزمون میزان همبستگي نوع ضریب همبستگي سطح سنجش متغیر

 پذیرش فرضیه صفر 299/2 12/2 پیرسون ايفاصله

229/2= Sig      921/2=β 

 

ه از این ضمن اینکه تحلیل رگرسیون را نیز مد نظر قرار دادیم. با توجه به نتایج بدست آمد

بزرگتر است.  29/2باشدکه از  مي 299/2شود که مقدار احتمال آزمون برابر با  آزمون مشاهده مي

هاي توسعه بنابراین فرضیه صفر آزمون مبني بر عدم وجود ارتباط معني دار بین متغیر نارسایي

هاي ش نارسایيمحیطي باعث افزایشود. یعني موانع زیست گردشگري و موانع بازاریابي پذیرفته مي

( در سطح β=921/2گردد. اما در تحلیل رگرسیون تأثیر افزایشي)توسعه گردشگري نمي

 ( مورد پذیرش واقع شده است. Sig =229/2معناداري)

هاي توسعه گردشگري تأثیر افزایشي داشته، به طوري گیري بر نارسایيموانع مدیریتي و تصمیم

هاي توسعه یابد، نارسایي گیري افزایش ميتصمیم توان گفت هرچه موانع مدیریتي وکه مي

 کند.گردشگري نیز افزایش پیدا مي

 
 تحقيق متغيرهاي نتایج :26شماره  جدول ادامه

 نتیجه آزمون مقدار احتمال آزمون میزان همبستگي نوع ضریب همبستگي سطح سنجش متغیر

 پذیرش فرضیه صفر 32/2 23/2 پیرسون ايفاصله

299/2= Sig        929/2=β 

 

ضمن اینکه در این فرضیه نیز تحلیل رگرسیون را نیز مدنظر قرار دادیم. با توجه به نتایج 

باشدکه از  مي 32/2شود که مقدار احتمال آزمون برابر با  بدست آمده از این آزمون مشاهده مي

ر بین متغیر دابزرگتر است. بنابراین فرضیه صفر آزمون مبني بر عدم وجود ارتباط معني 29/2

شود. یعني موانع موانع مدیریتي و  هاي توسعه گردشگري و موانع بازاریابي پذیرفته مينارسایي

هاي توسعه گردشگري ندارد. اما در تحلیل رگرسیون تأثیر گیري رابطه چنداني بر نارسایيتصمیم

یعني موانع  ( مورد پذیرش واقع شده است.Sig =299/2( در سطح معناداري)β=929/2افزایشي)

 هاي توسعه گردشگري دارد.  مدیریتي و تصمیم گیري، تأثیر افزایشي بر نارسایي
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 گيري نتيجه

دهد بین موانع آموزشي و فرهنگي و مشکلات مربوط به توسعه هاي تحقیق نشان مي یافته نتایج

آن افزایش موانع  ( وجود دارد که مطابق باr =98/2گردشگري همبستگي مثبت و معنادار نسبتاً قوي )

آموزشي و فرهنگي افزایش مشکلات توسعه گردشگري را با شدت بیشتري به دنبال دارد. و بین موانع و 

( وجود دارد که بعد از موانع آموزشي r =99/2داري )محیطي نیز همبستگي مثبت و معني مشکلات زیست

توسعه گردشگري همبستگي مثبت و  و فرهنگي در جایگاه دوم و همچنین بین موانع زیربنایي و مشکلات

گیرد. ضمن اینکه موانع ( وجود دارد به لحاظ اهمیت در جایگاه بعدي قرار ميr =19/2داري)معني

داري با متغیر وابسته نداشتند اگرچه در تحلیل ( رابطه معنيr =23/2( و مدیریتي)r =12/2بازاریابي)

 کردن فراهم و لازم اقدامات انجام دشگري دارند. بنابراینهاي توسعه گررگرسیون تاثیر افزایشي بر نارسایي

براي رفع مشکلات آموزشي و فرهنگي به عنوان تاثیرگذارترین عامل بر ضعف توسعه  خدمات و امکانات

هاي ترویج و تقویت فرهنگ گردشگرپذیري در  گردشگري در روستاهاي هدف از طریق فراهم نمودن زمینه

هاي آموزشي، اجتماعي و فرهنگي در سطوح گوناگون، زمینه سازي  رنامهبین ساکنان بومي، تدوین ب

وتشویق مردم روستاها براي مشارکت در توسعه زیر ساختارها، تجهیزات و تسهیلات گردشگري، آموزش 

نوعي تعادل و توازن بین  روستاها و برقراري واطلاع رساني به مردم در زمینه نحوه برخورد با گردشگران در

 : کیفیت، حفظ و دوامو تاکید بر سه نکته مهم گردشگران، حمایت از محیط زیست و جامعه محلي نیازهاي

روستاهاي هدف کاست.  در محیطي زیست سوء اثرات از مشکلات و توان )گردشگري پایدار( مي تعادل و

و بهبود  و نیز توسعه روستاهاهاي گردشگري احیاء و توسعه زیر ساخت درخصوص موانع زیربنایي نیز با

هاي گردشگري براي جمعیت میزبان از طریق متنوع سودآوري خدمات و فعالیت ومسیرهاي دسترسي 

رفع مشکلاتي از این دست در روستاهاي هدف تلاش نموده و در  توان در جهت تعدیل ومي ها سازي جاذبه

گذاري مشترك توسط سیاست هاي مرتبط وجلوگیري از تداخل وظایف سازمانزمینه موانع مدیریتي نیز 

ها و  آنها، تاکید بر حضور مردم محلي در فرآیند توسعه گردشگري و... و معرفي و شناساندن جاذبه

محصولات گردشگري روستاهاي هدف به سایر مناطق از طریق چاپ بروشور، بیلبورد و حتي تبلیغات 

ي رفع مشکلات و موانع مربوط به سراسري وسایر اقدامات مرتبط در راستا تلویزیوني در شبکه استاني و یا

 .بازاریابي روستاهاي هدف در زمینه توسعه گردشگري گام برداشت
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