
Arc
hive

 of
 S

ID

 189 تدوین مدل وجهه شهر میزبان رویدادهاي ورزشی

  
  

  

  

  

  

  

  )استان کرمانشاه: يمورد مطالعه (ی ورزشيدادهای روزبانی مدل وجهه شهر منیتدو

  

  3پور قلینگار ، 2يدی عنیحس، 1ي نورثیدح

  
  

 چکیده

 قیروش تحق .است یورزشهاي  دادی در روزبانی مقصد مری تصويگیر اندازه و یهدف از پژوهش حاضر بررس

 انی دانشجوهی کليجامعه آمار. دارد قرار يکاربردهاي   و از لحاظ هدف در زمره پژوهشیشیمای پ-  یفیتوص

اي   و به صورت طبقهی تصادفگیري نمونه قی که از طراستشهر کرمانشاه  یآزاد و دولتهاي   دانشگاهبدنی تربیت

 پژوهش نیدر ا.  بودمحقق ساخته نامه پرسش پژوهش رابزا. پاسخ دادندها  نامه پرسش نفر به 360.  شديگردآور

ه مدل  ارائي و برازبانی مقصد مریموثر بر تصوهاي   عاملنیی جهت تعی اکتشافی عامللی و تحلیفیاز آمار توص

 عامل 4 نشان داد که يدیی عامل تالی تحلجینتا. دی استفاده گردي پژوهش از مدل معادلات ساختاریینها

  .  داشتنديمعنادارتأثیر  زبانی و لذت از سفر بر وجهه شهر مزیرساخت، نهیهز، تیجذاب

 و تی تقودین با گردشگرايری گمی تصمندی فرآي روی ورزشيدادهای روزبانی وجهه شهر متیبا توجه به اهم

 ي براجانی و هحی تفري و توسعه امکانات لازم براجادیا، استانهاي   جاذبهیمعرف، ها ساختریتوسعه ز

 در کنندگان شرکت ي برالازمهاي   و مشوقفیو ارائه تخفها  نهیکاهش هز، ی و گردشگران ورزشکنندگان شرکت

  . ردی قرار گنیمسؤول مد نظر ی ورزشيدادهایرو

  

  . جهه مقصد ويگردشگر، کرمانشاه، دادیرو، ی عامللیتحل :کلیديهاي  واژه

  

                                                                                                                        
   کرمانشاهي ورزش دانشگاه رازتیریکارشناس ارشد مد -  1

   کرمانشاهي دانشگاه رازاریاستاد - 2

   کرمانشاهي و رسانه دانشگاه رازیابی بازارتیری مدي دکتريدانشجو -  3
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  مهمقد

د به توسعه یکـدیگر بـه سـود جامعـه           توان  میگردشگري و ورزش هر دو از عناصر فرهنگ هستند و           

 ـ  مـی نعـت گردشـگري     : ندکن  میاشاره   )2004 (1ید و بال   و کند  میکمک   د بـه توسـعه امکانـات       توان

منجـر  ،   وجـود دارد   حاضر  درحالکانات موجود و یا معرفی امکانات که        یا بهبود ام  ،   محلیهاي    ورزش

بـسیاري کـه در طـول دوره تعطـیلات رخ           ي  هـا   فعالیتد از ورزش به دلیل      توان  میگردشگري  . شود

روشن است که همکاري بیشتر بین سـازمان ورزش و گردشـگري            ،  ؛ بنابراین بهره مند شوند   دهد  می

  . اشد براي هر دو طرف سودمند بشود می

ورزشـی یـا    ي  هـا   فعالیـت  تجربه سفر براي شرکت در مسابقات و         "گردشگري ورزشی به عنوان     

انتخـاب   عوامل مختلفی بر   ).2015،  2پوهانگ (شود  میمربوط به ورزش تعریف     ي  ها  فعالیتمشاهده  

 این عوامل تصویري از مقصد است کـه  ترین مهماز . مقصد سفر توسط گردشگر ورزشی اثرگذار است     

 بازاریابان صنعت گردشگري این تـصویر ذهنـی را وجهـه مقـصد            . پروراند  می شگر در ذهن خود   گرد

برداشت گردشگر از وجهه یک مقصد گردشگري بـه عنـوان ادراك و یـا برداشـت او از آن                    . نامند می

یی هـا  ویژگی به  "وجهه  " در بازاریابی عبارت     اما ؛) 1991،  3فاکیه و کرامپتون   (شود  میمحل تعریف   

تعریف متداول از وجهه یک مقصد گردشـگري        . گذارند  می تأثیر کننده  مصرفره دارد که بر رفتار      اشا

او وجهه اسـتنباط شـده از یـک مقـصد           .  ارایه داده است   ).1979 (4در متون گردشگري را کرامپتون    

عقاید و نظراتی است کـه      ،   وجهه استنباط شده مجموعه باورها    «: کند  میگردشگري را چنین تعریف     

. اسـت   اما قابل تعمیم به گروه نیـز       است این یک تعریف در سطح فرد     . »ک فرد از یک مقصد دارد       ی

 کـه در یـک      کننـد از وجهه استنباط شده را شناسایی       هایی    براي بازاریان بسیار مهم است که جنبه      

هـایی    ژيسازد تـا بتـوان اسـترات        می این امر امکان تقسیم بازار را فراهم      ،   بخش از بازار عمومیت دارد    

نویسندگان استدلال کردند به احتمال زیاد مقصدهایی کـه         . کردمتناسب با هر بخش از بازار تدوین        

میلمـان و    (شوند  گیري قرار میگیرند و انتخاب می       تري هستند در فرآیند تصمیم      داراي تصویر مثبت  

.  است تأثیرگذار همچنین بیان شده است که تصویر مقصد بر روي نیت رفتاري افراد            ).1995،  5پیزام

محققان در تحقیقی دریافتند که تصویر مثبت یک مقصد اثر مثبتی بر نیت مسافر براي               ،  براي مثال 

جه مقصد همچنین به طور مثبت بـر         و )1997،  6کورت و لاپتوم   (بازدید از آن منطقه در آینده دارد      

لـوب مقـصد سـبب      مطالعات نشان دادند کـه تـصویر مط       . گذارد  میرضایت و کیفیت درك شده اثر       

                                                                                                                        
1. Weed & Bull 
2. Phuong 
3. Fakeye  &  Crompton 
4. Crompton 
5. Milman  &  Pizam 
6. Court & Lupton 
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توسـعه وجهـه شـهر میزبـان رویـداد           ).2005،  1لـی و همکـاران     (رضایت بیـشتر گردشـگر میـشود      

 به دست رویداد ورزشی باعث    ،   دیگر انداز  چشماز  . کند  میبسیاري را در گردشگري ایجاد      هاي    فرصت

یزبـان   و برگزاري رویداد راهـی بـراي شناسـایی شـهر م            شود  میآمدن مزایاي اقتصادي براي جامعه      

 بازاریابـان از    ؛ بنـابراین  )2015،  پوهانـگ  (کنـد   مـی رویداد به عنوان مقصد سفر براي آینـده فـراهم           

بازاریابی موثر به منظور کمک به توسعه گردشگري بهره         هاي    به عنوان استراتژي   رویدادهاي ورزشی 

   ).2005، لی و همکاران (گیرند می

ابان گردشگري ورزشی باید تصویري اثربخش و مناسـب         براي دستیابی به بازاریابی موفق مقصد بازاری      

ممکـن اسـت یـک تـصویر از طریـق           . مشخص و جـذاب باشـد     ،  ساده،  قابل باور ،  خلق نمایند که موجود   

سریعتر تغییـر  ، ندکن میابزارهاي بازاریابی و تبلیغات دهان به دهان که اخباري را دربارة یک مکان پخش           

ک مکان براي انتقال اطلاعات     ه ی اب ابزارهاي بازاریابی مناسب و اثرگذار ب      انتخ،  بنابراین. کند یا ایجاد شود   

بازاریابی تصویر   ).2005،  2چائو (کند  میو ایجاد یک تصویر ذهنی مثبت در میان گردشگران بالقوه کمک            

تـصویر ذهنـی    . مقصد موفق نیازمند یک استراتژي مناسـب بـراي اسـتفاده از ابزارهـاي بازاریـابی اسـت                 

  . این است که تصویر مکان چگونه انتقال یافته است تأثیر تحتورزشی از یک مقصد به شدت گردشگر 

مثبتی روي مقاصـد     طور  بهدریافتند که تصویر مقصد      )2009 (3آلکانیز و همکاران     در این راستا  

همچنین  )2009 (4آکسو و همکاران  . گذارد  می تأثیر به سمت تعطیلات تفریحی      گردشگريرفتاري  

 و رفتارهـاي شـفاهی      گردشـگري ند که تصویر مقصد به طور مثبتی با اهداف بازدیـد مجـدد              دریافت

چگونگی تصویر مقـصد مـرتبط بـا نگـرش مشخـصه مقاصـد               )2008 (5فیلیپ و جانگ  . ملحق است 

 بسمت مقصد   گردشگريرفتاري را بررسی و تصدیق کردند که به طور ضروري تصویر مقصد نگرش              

بیان کردند که تصویر مقـصد بـر نحـوه درك مـشتري از         )2016 (6رانچیو و همکا  . دهد  میرا شرح   

کیفیـت  . از یک مقصد مطابق با کیفیت درك شده بالاتر است     تر     و تصویر مثبت   گذارد  میکیفیت اثر   

  . کنند میدرك شده به همین ترتیب رضایت مشتري را تعیین 

اي    برجـسته  تـأثیرات جهه شهر   بنابراین با توجه به افزایش رقابت در حوزه گردشگري تصویر و و           

به همین دلیل بازاریابان بایـد ایـن تـصویر را از طریـق ابزارهـاي                . بر مقاصد مسافرتی در آینده دارد     

 شناسایی عواملی که بر تـصویر مقـصد اثرگذارنـد           ؛ بنابراین مناسب به گردشگران بالقوه منتقل کنند     

 شده گرفته قرار بررسی  مورد وناگونگ تحقیقات در مقصد وجهه دهنده تشکیل عوامل. استضروري  

                                                                                                                        
1. Lee 
2. Chao 
3. Alcaniz et al 
4. Aksu et al 
5. Phillips & Jang 
6. Chiu 
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 و اقتـصاد  بعـد  شـامل  را مقصد برند تصویر دهنده تشکیل عوامل )1390 (همکاران و پور  قلی. است

، ترافیـک  و ارتباطـات  و ونقـل  حمـل  زیرسـاخت ،  شـهر  یالملل  بین جایگاه،  خدمات ي  دامنه،  تجارت

 شناسـی   خویـشتن ،  وشـهري  مـاري مع جاذبـه ،  زیست محیط،  تاریخی آثار از یانت: اجتماعی مسائل

 و بـایون  ).1390،  همکـاران  و پـور   قلـی  (انـد   هدانـست  آمـوزش  و دانـشگاه  بعـد  و فرهنگ،  شهروندان

 و کـانی  و  جـذابیت  و هزینـه  میزان،  سفر از لذت،  شهري يها  ساختزیر عامل 4 )2010 (1همکاران

. بردنـد  نام مقصد وجهه بر اراثرگذ عوامل از را مقصد اعتبار و فرهنگیي  ها  ارزش )2017 (2همکاران

 تـشکیل  عناصـر  از را مقـصد  از شـناختی  و عاطفی تصویر دو نیز )2017 (3همکاران و استایلیدیس

 عوامـل  پویـا  مدل یک از استفاده با نیز )2017 (4همکاران و تاججن. اند  هدانست مقصد وجهه دهنده

، هزینه میزان،  جغرافیایی یتضع و امنیت،  اقتصادي عوامل،  خشکسالی،  سیاسی تغییرات،  زیرساختی

 5لاي تحقیـق  نتـایج  همچنین. بردند نام مقصد تصویر دهنده تشکیل عوامل از را فرهنگ و جذابیت

  . دارد میزبان شهر مقصد تصویر بر معناداريتأثیر  المپیک برگزاري که دهد می نشان )2016(

،  و رشـد صـنعت گردشـگري       ارک ـ  و  کـسب در رونق   ها    با توجه به منافع اقتصادي رویداد     ،  بنابراین

گردشـگري  ي  هـا   قابلیـت ند و از    به شـمار  ین استان کرمانشاه باید این فرصت را بسیار مغتنم          مسؤول

ه و به جذب هرچه بیشتر گردشگران بپردازند و رویدادهایی موفق را            کردورزشی این استان استفاده     

 در برگـزاري رویـدادهاي ورزشـی        در این راستا بررسی وجهه و توان اسـتان        . کننددر این استان برپا   

ین این استان را در توسـعه هرچـه بیـشتر گردشـگري ورزشـی               مسؤولد  توان  میامري ضروریست که    

در نتیجه با توجه به مطالب بیان شده باید عنوان شود که تصویر مقـصد شـهر میزبـان                   . یاري رساند 

فرآینـد تـصمیم گیـري      روي  اي    برجـسته تـأثیر    احتمـالاً رویداهاي ورزشی عامل مهمی اسـت کـه         

:  دو تصویر مجـزا وجـود دارد       )2010 (6و همکاران  از دیدگاه ریون  . گردشگران ورزشی خواهد داشت   

در نتیجـه در ایـن      . یکی تصویر شهر از نظر گردشگران و دیگري تصویر شهر از نظـر سـاکنان شـهر                

. ر خواهـد گرفـت     قـرا  بررسی  مورد بدنی  تربیتتحقیق تصویر مقصد گردشگري از دیدگاه دانشجویان        

ورزشی و شهر کرمانشاه به عنوان مقـصدي        هاي    دلیل انتخاب این جامعه آشنایی این افراد با رویداد        

 گفته شد و همچنین با توجه بـه ایـن           چه  آنباتوجه به   . ورزشی خواهد بود  هاي    براي برگزاري رویداد  

انجـام  یـداهاي ورزشـی     اندکی در موضوع وجه و تصویر شهر میزبان در رو         هاي    که در کشور پژوهش   

                                                                                                                        
1. Byon  & Zhang 
2. Kani 
3. Stylidis 
4. Tegegne 
5. Lai 
6. Ruane 
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ي وجهـه اسـتان کرمانـشاه بـراي میزبـانی           گیـر   انـدازه هدف پـژوهش حاضـر بررسـی و         ،  شده است 

  . است رویدادهاي ورزشی
  

  شناسی پژوهش روش

روش . ورزشـی بـود  هاي  ي تصویر مقصد میزبان در رویداد   گیر  اندازههدف از پژوهش حاضر بررسی و       

. کـاربردي قـرار داشـت     هـاي     حاظ هدف در زمـره پـژوهش      تحقیق توصیفی و از نوع پیمایشی و از ل        

آزاد و دولتی شهر کرمانشاه بود که از طریق         هاي     دانشگاه بدنی  تربیتجامعه آماري کلیه دانشجویان     

با توجه به پراکندگی وحجـم زیـاد        . اطلاعات گردآوري شد  اي     تصادفی و به صورت طبقه     گیري  نمونه

ابزار . پاسخ صحیح دادند  ها    نامه  پرسش نفر به    360ها    ذیري یافته و براي اطمینان از تعمیم پ     ها    نمونه

 گویـه  18 بود که سوالات آن با توجه به ادبیات پژوهش در قالـب  محقق ساخته نامه  پرسشپژوهش  

جـذابیت  ،   ها  ساختزیررایی سازه آن با استفاده از تحلیل عاملی اکتشافی در چهار عامل             . تدوین شد 

براي روایی محتوي از دیدگاه خبرگان مدیریت       .  شد بندي  دستهمسافرتی  اي  ه  ارزش پولی و لذت   ،  ها

ایموس انجام شد و     افزار  نرمورزشی و براي روایی صوري از روش تحلیل عاملی تاییدي با استفاده از              

در این پژوهش از آمار توصیفی و اسـتنباطی و بـراي ارائـه مـدل                .  قرار گرفت  موردتأییدروایی مدل   

پایایی ابزار با استفاده از آلفاي کرونباخ در        . از مدل معادلات ساختاري استفاده گردید     نهایی پژوهش   

متغیرهـاي  هـاي     دهـد کـه پایـایی گویـه        نـشان مـی    1نتایج جدول   .  نشان داده شده است    1جدول  

 .  در حد مناسبی قرار داردبررسی مورد
  

  نهاي آ و خرده مقیاسنامه پرسشروایی و آلفاي کرونباخ : 1جدول 

 آلفاي کرونباخ متغیر مقدار برازندگیي ها شاخص

 x2.( 9/259 (آزمون نیکویی برازش مجذور کاي

 001/0 سطح معناداري

 86/0 شهري ها ساختزیر

  
 df/x2.( 2 (نسبت مجذور کاي به درجه آزادي

 87/0 جذابیت ها

 GFI.( 91/0 (شاخص نیکویی برازش

  تعدیل یافتهشاخص نیکویی برازش

)AGFI.( 

93/0 

 84/0 ارزش پولی

 NFI.( 88/0 (شاخص برازندگی هنجار شده

 CFI.( 93/0 (شاخص برازندگی تطبیقی

 TLI.( 92/0 ( لویس- شاخص توکر

 92/0 مسافرتیهاي  لذت

 ریشه میانگین مجذور باقی مانده تقریبی

)RMSEA.( 

وجهه شهر میزبان  053/0

 رویداد ورزشی

90/0 
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  هاي پژوهش یافته

 نفر  218 زن بوده و     بررسی  مورد درصد نمونه    5/45 یعنی نفر   182،   نشان داد  قی تحق یفی توص جینتا

.  سال قرار داشتند   30-18 ی در دامنه سن   انیدانشجو% 85 نیهمچن. اند  ه درصد مرد بود   5/54 یعنی

  .  بودندلی مشغول به تحصی در مقطع کارشناسانیدانشجو% 8/60

 يمشاهده شده برا KMOمقدار ، ها انجام شد نامه سشپر ي برای عامل اکتشافلیتحل

 001/0 در سطح 2500 برابر Bartlett's Test of Sphericity بود و آزمون 78/0 نامه پرسش

 در جدول جینتا. کند می هی را توجی همبستگسی براساس ماتری عامللی تحليمعنادار بود که اجرا

 .  آمده است2

 
 افی براي استخراج عامل هانتایج تحلیل عامل اکتش -2جدول

 شماره گویه
ي ها ساختزیر سوالات

 شهر

هاي  لذت ها هزینه ها جذابیت

 مسافرتی

با کیفیت مانند ي ها ساختشهر کرمانشاه داراي زیر 1

، و امکانات ورزشیها  سالن، فرودگاه، ها جاده

 است... و خطوط درون شهري مناسب 

69/0    

اقامتی ي ها نمکاشهر کرمانشاه داراي هتل و  2

 .است مناسب برگزاري رویداد

68/0    

شهر کرمانشاه داراي شبکه مناسب اطلاعات  3

 گردشگري یا مراکز راهنماي گردشگران ورزشی

 است

73/0    

شهر کرمانشاه داراي استانداردهاي مناسب بهداشت  4

 است و نظافت شهري

71/0    

اري شهر کرمانشاه داراي امنیت مناسب براي برگز 5

 است رویدادهاي ورزشی

48/0    

    58/0 است شهر داراي مراکز خرید 6

تفریحی ورزشی هاي  شهر کرمانشاه داراي جذابیت 7

 است و استخرهاها  و غیر ورزشی مانند پارك

 61/0   

   69/0  .است شهر کرمانشاه داراي مناظر زیباي طبیعی 8

   76/0  است ي مناسبوهوا آبشهر کرمانشاه داراي  9

شهر کرمانشاه پتانسیل برگزاري رویداداهاي  10

 .ورزشی جذاب را دارد

 74/0   

تاریخی و سنتی هاي  شهر کرمانشاه داراي جذابیت 11

 .هستند ها مانند مراکز باستانی و موزه

 70/0   
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 شماره گویه
ي ها ساختزیر سوالات

 شهر

هاي  لذت ها هزینه ها جذابیت

 مسافرتی

مناسب ها  مراکز اقامتی شهر کرمانشاه داراي قیمت 12

 هستند و منطقی

  59/0 

انشاه مکانی ارزان براي بازید و تفریح شهر کرم 13

 است گردشگران ورزشی

  86/0 

میزبانی و  شهر کرمانشاه داراي ارزش مناسبی براي 14

 .است برگزاري رویداد

  72/0  

شهر کرمانشاه یک مقصد مسافرتی مطلوب و آرام  15

 براي گردشگران ورزشی است

   79/0 

 بخش شهر کرمانشاه یک مقصد مسافرتی لذت 16

 است

   83/0 

 83/0    شهر کرمانشاه مقصد مسافرتی هیجانی است 17

 72/0    شهر کرمانشاه مقصد مسافرتی نوین است 18

  

 نی نشان داد که از ازبانی وجهه شهر منامه پرسش ي برا).2جدول  (ی عامل اکتشافلی تحلجینتا

 ).50/0 يبالا (قبول قابل یرعامل باي داراهاهی همه گو و عامل قابل استخراج است4 نامه پرسش

در ،  مرتبه اول استفاده شديدیی عامل تالیاستخراج شده از تحلهاي   عاملی بررسيبرا. هستند

  . پژوهش آمده استيشنهادی مدل پ1 کلش

  .  شدنی مدل پژوهش تدونامه پرسش ی و اکتشافيدیی تای عامللی از تحلبعد

 
 يدیی تای عامللیتحل: 3جدول 

 T بارعاملی سؤال   T املیبارع سؤال 

X1 0 .29 1 X7 0 .71 1 

X2 0 .5 4 .24 X8 0 .70 11 .07 

X3 0 .68 4 .73 X9 0 .71 11 .19 

X4 0 .74 4 .78 X10 0 .54 8 .89 

X5 0 .58 4 .59 

 ها جذابیت

X11 0 .67 10 .71 

ي ها ساختزیر

 شهر

X6 0 .65 4 .71 X12 0 .69 10 .31 

X19  1 X13 0 .79 11 .21 

X20  89/10 X14 0 .78 11 .12 

 ها هزینه

X21  1 

 ها لذت

X15 0 .62 1 
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از هـا     ي مربوط به عامـل    ها  شاخصدهد که تمامی     نشان می  3جدول   نتایج تحلیل عاملی مندرج در    

 برخوردارنـد و بـراي سـنجش ایـن          05. 0 و بارعاملی مورد قبولی در سطح خطاي کمتر از           Tمقدار  

 مدل نهـایی پـژوهش نـشان        4همچنین در جدول    . شوندي مناسبی محسوب می   ها  شاخصها  همؤلف

  . داده شده است

 
  مدل وجهه برند رویداد: 1شکل

 

 ارتبـاط را بـا وجهـه شـهر     نیشتریب (E:0. 57 (تی جذابشود می مشاهده 1 که در شکل طور همان

 نـه یهز ،)E=0. 47 (رسـاخت یز ،)E:0. 48 ( داشت و بعـد از آن لـذت  دادی رويکرمانشاه در برگزار

)E:0. 34)  هستنداز عوامل اثرگذار بر وجه شهر کرمانشاه .  

بـه   ریمقـاد ، 6شود که با توجه به جدول         ها بررسی می    تناسب مجموعه داده  ،   آزمون خوبی برازش   در

 .  کردنددیی آمده برازش مدل را تأدست
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 برازش مدلي ها شاخص: 4جدول 

 تفسیر ها شاخصیر مقاد ي برازشها شاخص

 مطلوب χ2/df.( 2 ( درجه آزادي*نسبت کاي اسکوآر 

 مطلوب RMSEA.( 0 .05 (برآوردریشه دوم میانگین خطاي 

 مطلوب CFI.( 0 .93 (شاخص برازش تطبیقی

 مطلوب GFI.( 0 .9 (شاخص برازش هنجار شده

  مطلوب  AGFI.( 0. 92 (شاخص برازش هنجار شده

 مطلوب IFI.( 0 .93 (شاخص برازش افزایشی

  

  . دهد هاي پژوهش را نشان می مؤلفه ارتباط بین 5جدول 

  وجهه برند رویدادهاي  ارتباط بین عامل: 5جدول 

 لذت  هزینه جذابیت زیرساخت ها مؤلفه

 زیرساخت 303. 0 249. 0 394/0  بارعاملی

T-Value  24/3 2 .06 2 .59 

 جذابیت 370/0 264. 0  394/0 بارعاملی

T-Value 24/3  2 .48 84/3 

T-Value 0 .249 0 .264  0 .306 هزینه 

 07. 3  48. 2 06. 2 بارعاملی

T-Value 0 .303 370/0 0 .306   لذت 

  07. 3 84/3 59. 2 بارعاملی

بـا  هـا     بین تمامی عامل   T-Valueید بر اساس بار عاملی و       کن  می  مشاهده 5 که در جدول     طور  همان

  .  وجود داردداري معنی یکدیگر رابطه

  

  گیري بحث و نتیجه

 ی ورزشيدادهای در روزبانی وجهه برند کرمانشاه به عنوان مقصد میهدف از پژوهش حاضر بررس

 شناخته ي در انتخاب مقصد گردشگريریگ می تصمی از عوامل اصلیکیجهه مقصد به عنوان  وبود

 به عوامل ی اندکقاتیموضوع تحق نی اتیبا وجود اهم ).2004، نی و مارتیبارل (شده است

 آن در ي برايگیر اندازهو ابزار  اند ه پرداختی ورزشيدادهای روزبانی برند مقصد مجهه وکننده تعیین

 زبانی دهنده برند مقصد ملی عوامل تشکی به بررسقی تحقنی اجهیدر نت.  نشده استی طراحرانیا

  . ن پرداخته است آيگیر اندازه ي براي ابزارنیی و تعی ورزشيدادهایرو
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این . است بر وجهه شهر شهر کرمانشاه از عوامل اثرگذاري ها ساختزیر، دهد نتایج تحقیق نشان می

شهر تهران داراي  که گزارش کردند )1395 (عیدي و کوشا، یوسفیهاي  یافته با نتایج پژوهش

 و استاي ورزشی  اي و چندرشته رشته ي میزبانی براي رویدادهاي بزرگ تکها ساختزیر

 اندام و همکاران شهر میزبان بر کسب میزبانی و تصویر شهر میزبان اثر گذار است وي ها ساختزیر

مربوط به بخش زیرساختی و مدیریتی حوزه خود هاي  کاستیکه میزبانی رویداد ورزشی  ،)1392(

هم ورزشی  میزبانی رویدادهاي متأثیرات با بررسی )2015 (1سوارت و ویزر ، نات و را مرتفع کنند

بر کیفیت زندگی ساکنان شهرهاي میزبان گزارش کردند که آثار مثبت میزبانی شامل افزایش 

 که عواملی مانند وجهۀ شهر و ).2002 (2امري و پژوهش ستها ساختتوسعۀ زیرشهر و وجهۀ 

 همچنین نتایج. همسو بود، موفق گزارش کرده بوداز عوامل مهم میزبانی ، ظرفیت برگزاري رویداد

  و)1390 ( و همکارانپور قلی ،)2017 (همکاران و این بخش از تحقیق با نتایج تحقیقات تاججن

به دو بخش  ها ساختزیرباید بیان شود ها  در تحلیل این بخش از یافته.  همسو بود)2010 (بایون

در ارتباط با . است... و مراکز اسکان ،  ونقل حملغیر ورزشی مانند سیستم ي ها ساختزیر

، باید بیان شود که در مواقع کسب میزبانی رویدادهاي ورزشی، ورزشیي ها ساخترزی

ورزشی استاندارد که داراي کیفیت لازم براي هاي  و سالنها  ورزشی مانند استادیومي ها ساختزیر

ورزشی و غیر ي ها ساختزیرجود  ودر این راستا. از اهمیت بالایی برخوردار است، برگزاري باشند

  . تصویر مقصد شهر کرمانشاه در یک رویداد ورزشی اثر خواهد داشتورزشی بر 

شهر بر وجهه شهر میزبان ي ها ساختزیربر ها  بر اساس مدل تحلیل عاملی تاییدي اثر جذابیت

منطقه و یا ، هر کشورهاي  در تحلیل این بخش باید بیان شود که جذابیت.  بود)β= 57/0 (برابر با

؛ مهمی داشته باشندتأثیر وجهه مقصد برگزار کننده رویدادهاي ورزشی د در تصویر و توان میشهر 

، وهواي مناسب در میزبانی و برگزاري رویدادهاي ورزشی موقعیت جغرافیایی خوب و آب، بنابراین

شدة در  حمایت اجتماعی از رویداد و وجود ورزشکاران برجسته و شناخته، هاي گردشگري جاذبه

  عیدي و همکاران و)2010 (انگژهاي بایون و  این نتایج با پژوهش. سطح جهان مهم خواهد بود

محیط شهر غرب کشور با  ترین مهمدر ارتباط با شهر کرمانشاه به عنوان .  همسو بود)1394(

تاریخی و باستانی قبلیت ایجاد تصویر هاي  جود جاذبه وطبیعی و غنی و سرشار از مواهب طبیعی

ی و مهم را ایجاد خواهد کرد و به الملل بینبرگزاري رویدادهاي مناسبی از یک شهر میزبان براي 

؛ توسعه و رونق صنعت گردشگري و گردشگري ورزشی در منطقه غرب کمک فراوانی خواهد کرد

تلفیق صنعت گردشگري به عنوان یکی از صنایع مهم و برتر جهان و ورزش به عنوان یکی ، بنابراین

                                                                                                                        
1- Knott, Swart , Visser 

2 -Emiry 
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صنایع خدماتی ترین   موجب خواهد شد تا یکی از شگفت انگیزاز صنایع قدرتمند و با اهمیت دنیا

 کشورهاي مختلف دنیا همواره در تلاشند تا که طوري بهبه نام صنعت گردشگري ورزشی پدید آید 

  . کنندي را از این صنعت بزرگ و ارزشمند کسب بردار بهرهمختلف بیشترین هاي  با تدوین استراتژي

مطابق . داردتأثیر هزینه بر وجهه شهر میزبان  از آن بود که همچنین نتیجه دیگر تحقیق حاکی

= 34/0 (عامل ارزش پولی بر وجهه شهر میزبان برابر باتأثیر ، 1با نتایج تحلیل عاملی تاییدي شکل 

β(مناسب و ها  مانند مراکز اقامتی شهر کرمانشاه داراي قیمتهایی  گزینه، در بررسی این بخش.  بود

. در پژوهش مطرح شداست،  شهر کرمانشاه مکانی ارزان براي بازید و تفریح و یا هستند منطقی

میزبانی ، در این راستا. است همسو )2010 (نتایج این بخش از تحقیق با نتایج تحقیق بایون و ژانگ

 در گذاري سرمایهمناسبی براي هاي  ی فرصتالملل بین رویدادهاي ورزشی ویژه بهرویدادهاي ورزشی 

 ایران به عنوان مقصد بودن  که با توجه به ارزانکند می ورزشی براي استان ایجاد بخش گردشگري

مقصد مسافرت در آسیا و جهان ترین   به عنوان یکی از ارزان2015گردشگران جهانی که در سال 

لازم را براي رونق این بخش در کشور و از طرفی در استان هاي  د زمینهتوان می، شناخته شد

  . ایجاد کند، بالقوه که داردهاي  رفیتکرمانشاه با ظ

مطابق با نتایج . داردتأثیر مسافرتی بر وجهه شهر میزبان هاي  لذت شده ارائهبر اساس نتایج 

= 48/0 (مسافرتی بر وجهه شهر میزبان برابر باهاي  عامل لذتتأثیر ، 1تحلیل عاملی تاییدي شکل 

β(از 30/0مسافرتی شهر میزبان هاي   لذت نشان داد که متغیر5همچنین نتایج جدول .  بود 

  کرد که این نتایج با نتایج تحقیق بایون و ژانگبینی پیشتغییرات متغیر وجهه شهر میزبان را 

از قبیل شهر کرمانشاه یک مقصد مسافرتی مطلوب و هایی  گزینه، در این رابطه.  همسو بود)2010(

این شهر مقصد مسافرتی هیجانی ،  استشهر کرمانشاه یک مقصد مسافرتی لذت بخش، آرام است

باید بیان در تحلیل نتایج پژوهش . مطرح شد، است و شهر کرمانشاه مقصد مسافرتی نوین است

، سیاسی، متأثر از عوامل پیچیده و درهم تنیده اقتصادي، شود که طبیعت گردشگري در هر جامعه

 مادي و معنوي است که هر کدام به عبارت دیگر گردشگري داراي ابعاد. فرهنگی و اجتماعی است

گردشگري محور اصلی توسعه استان است که باید ، همچنین. کندند دیگري را مجذوب خود توان می

مطابق نتایج پژوهش رستمی و . بیشتري برداشته شود و اهداف تعریف شودهاي  در این راستا گام

طبیعی مناسبی در زمینه  هاي کرمانشاه داراي پتانسیل باید بیان شود که )1393 (همکاران

، خره نوردي: طبیعت گردي، غارنوردي و غارگردي، کوهنورديهاي  گردشگري ورزشی در زمینه

ورزشی هاي  این جذابیتهاي  یکی از مصداق. است... و سوارکاري ، نوردي دامنه، نوردي برف

شگران ورزشی از  گردبیستون است که در زمان برگزارينوردي  ی سنگالملل بینکرمانشاه جشنواره 

کرمانشاه با داشتن ، ؛ بنابراینکند میزیادي را به خود جذب  ...و مربیان ، قبیل ورزشکاران
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ي ها مکانمقصد کردشگري ورزشی خواهد بود و وجود هاي  هیجانی یکی از پتانسیلهاي  جاذبه

 کند که این امر د تصویر و وجهه توانمندي از این شهر ایجادتوان میتاریخی و البته ورزشی ، طبیعی

گردشگري و از طرفی گردشگري ورزشی به عنوان فرصتی ن به مقوله مسؤولامستلزم توجه ویژه 

  . براي توسعه فرهنگی است

باید بیان شود وجهه مقصد شهر میزبان رویدادهاي ورزشی عامل مهمی ، در جمع بندي پایانی

 مناسب   ایجاد وجهه؛ بنابراینداردروي فرآیند تصمیم گیري گردشگران اي  برجستهتأثیر است که 

پیوند بین گردشگري و  همچنین. کردبراي شهر کرمانشاه به جذب گردشگر ورزشیکمک خواهد 

ایجاد ، در این ارتباط. د تصویر متفاوتی از وجهه شهر میزبان را ایجاد کندتوان میرویدادهاي ورزشی 

ی را عامل مهم براي رشد ورزش در لالمل بینتصور مثبت از شهر کرمانشاه در مسابقات ملی و 

طوري که با میزبانی از یک رویداد ورزشی علاوه بر ایجاد شور و ، منطقه غرب کشور خواهد بود

تقویت ، در این رابطه.  جوانان و نوجوانان به ورزش جذب خواهند شدویژه بهشوق در جامعه و مردم 

 توسعه امکانات لازم براي تفریح و هیجان ایجاد و، استانهاي  معرفی جاذبه، ها ساختو توسعه زیر

لازم براي هاي  و ارائه تخفیف و مشوقها  کاهش هزینه،  و گردشگران ورزشیکنندگان شرکتبراي 

د در ایجاد تصویر کلی مثبت از توان می در رویدادهاي ورزشی کنندگان شرکتاستفاده گردشگران و 

  .  مهمی داشته باشندتأثیراتشهر کرمانشاه به عنوان میزبان رویدادهاي ورزشی 
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