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ارزیابی و سنجش عوامل مؤثر بر ایجاد حس مکان در مراکز محلّه های شهری
مطالعة موردی: مراکز محلّه های شیخداد و شهرک دانشگاه در شهر یزد

چکیده
محلّه های شــهری در گذشته بســتر شــکل‌گیری مراکزی در دل خود به‌عنوان مکان‌هایی واجد هویّت و معنا بوده 
که از توانایی بالایی برای برقراری تعامل بین انســان با محیط و انســان با انسان برخوردار بودند. حال آن‌که امروزه به 
تبعیت از الگوی شهرســازی غربی و نیز به‌کارگیری گونه‌های فاقد معنا در ایجاد محلّه ها منجر به نادیده‌گیری هویّت و 
هم چنین کنار گذاشتن اصول مکان سازی شده است. حس مکان به‌عنوان یکی از مهم‌ترین متغیرهای کیفی محیط‌ها و 
محلّه های شهری، ارتباطی بین انسان و مکان است و باعث دادن شخصیت و هویّت به مکان می‌شود، توجّه به این مفهوم 
در محلات مسکونی جدید بدون سابقه تاریخیِ معطوف به فراهم آوردن کیفیات متعدّدی هم چون هویّت، سرزندگی، 
خاطره‌انگیزی، ایجاد حس تعلق، دل‌بســتگی مکانی و غیره است. امروزه توجّه نکردن به ایجاد فضاهایی برای مردم در 
عرصه‌های عمومی محلّه های جدید که واجد حس مکان و پیوند با گذشــته باشد، موجب بی‌هویّتی، کاهش حس تعلق 
ساکنان به محل سکونت و پایین بودن میزان تعاملات اجتماعی و به دنبال آن انواع آسیب‌های اجتماعی گردیده است. 
هدف این پژوهش بررســی مفهوم حس مکان در مراکز محلّه های تاریخی و معاصر و شناســایی عوامل مؤثر بر ایجاد و 
ارتقای آن در این محیط‌ها است. برای این منظور، دو نمونه از مرکز محلّه های شهر یزد، یکی در بافت تاریخی و دیگری 
در بافت جدید شــهر انتخاب و موردمطالعه قرار گرفتند. روش پژوهش همبستگی و از آزمون‌های آماری کولموگراف 
اسمیرنف، رگرسیون چندگانه و آزمون همبستگی پیرسون برای تعیین رابطه و شدت و جهت رابطه بین متغیرهای مستقل 
و وابسته استفاده شده است. بر این اساس ده فرضیه تدوین و در نمونه‌های مطالعاتی مورد آزمون قرار گرفته‌اند. مطابق 
با نتایج به دست آمده متغيرهای هویّت در محلّه تاریخی و کیفیت‌های فضایی در محلّه جدید بالاترین میزان همبستگی 

را با میزان حس مکان در مراکز محلّه ها دارند.

واژگان‌کليدي: مرکز محله، حس مکان، بافت تاریخی، بافت جدید، شهر یزد.

مهدی منتظرالحجه1*، مجتبی شریف‌نژاد2، سهیلا دهقان3
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مقدّمه
در حال حاضــر بحران مكان به مفهوم فقــدان معنى اجتماعى 
در فضا و زمان ىكي از دلايل اصلى عدم تواناىي فضاهاى زيســتى 
در فراهم آوردن محتواى لازم براى »باشــيدن« انسان‌ها و در پى آن 
بحران هويتى جوامع معرفى می‌گردد. چرا كه هويت بشرى مستلزم 
هويت مكان است و مكان بدون در اختيار نهادن امكانات غنى در 
تعيين هويت انســان‌ها نمی‌تواند كاركردى هويت پرداز ايفا نمايد. 
در محلهّ های تاریخی وجود ارتباطات غنی و قوی انســانی، وجود 
کاراکتر ویژه و بارز ســنتّی بودن، توجّه به معماری بومی، اســتفاده 
از مصالح بومی ســازگار با اقلیم و توجّه داشتن به هویتّ فرهنگی 
اصیــل محلهّ به‌خوبی حس مــکان را در محلات و مراکز محلهّ ها 
ایجاد نموده اســت، کیفیتی که حتی امروزه با گذشت زمان نیز از 

بین نرفته و به‌خوبی قابل تشخیص است.
این در حالی اســت که این کیفیت در محلهّ های جدید شهری 
به فراموشــی ســپرده شــده اســت. در بحبوحة زندگی ماشینی و 
روند رو به افزایش شهرنشــینی تنها امر مهمی که دنبال می‌شــود، 
توجّه صرف به ابعاد کالبدی شــهرها و کمی نمودن تمامی وجوه 
زندگی انســان‌ها برای زندگی در شــهرها است. گو اینکه کیفیت 
محل زندگی انســان‌ها نیز نقش و جایگاه اساسی در بهبود حیات 
اجتماعی جوامع ندارد. با این حال در نظر نگرفتن و کم‌توجهی به 
برطرف نمودن نیازهای اجتماعی، ادراکی و روان‌شــناختی انسان‌ها 
مشــکلات فراوانی هم برای افراد و هم برای جامعه به دنبال داشته 
اســت. از بین رفتن مفهــوم مکان در شــهرها و محلهّ های جدید، 
بی‌هویتّی فضاهای شهری، نداشــتن حس تعلق شهروندان و نهایتاً 
بروز انواع آســیب‌های اجتماعی در شــهرها از نتایج بی‌توجهی به 

مقولات کیفی زندگی است. 
امــروزه در مراکــز محلهّ های معاصــر عدم توجّه بــه ویژگی‌های 
هویتّ‌بخش به عرصه‌های عمومی و ویژگی‌های متنوع آن‌ها، منجر به 
کاهش هماهنگی بین محیط و ساکنان، بهره‌برداری پایین از محیط، 
عــدم رضایت کاربران و در نتیجه عدم احســاس تعلق به آن گردیده 
اســت. به همین دلیل در این پژوهش ســعی می‌شود که به این سؤال 
پاســخ داده شود: چه عواملی در ایجاد و ارتقای حس مکان تأثیرگذار 
هســتند؟ برای پاسخ به این سؤال پس از مرور ادبیات موضوع و مبانی 
نظری، ده فرضیه بر اســاس متغیرهای مستقل مؤثر در ابعاد مختلف 
تدوین و جهت آزمون فرضیات دو محلهّ تاریخی و جدید )نوساز( در 

شهر یزد انتخاب و سنجش متغیرها در آن‌ها انجام شده است.

اهداف پژوهش
هدف اصلی این پژوهش شــناخت عوامــل مؤثر بر ایجاد حس 
مکان در مراکز محلات تاریخی و معاصر از طریق ســنجش سهم 
هر یک از عوامل ســازنده و به دنبال آن، ارائه سیاســت‌های ارتقاء 
حس مکان در مراکز محلات شهری است. همچنین تبیین مفهوم 

کیفیت حس مکان در مراکز محلات شــهری، دستیابی به عوامل 
و مؤلفه‌هــای تأثیرگــذار جهت ایجــاد و ارتقای حــس مکان در 
مراکز محلات، بررســی صحت تبیین‌کنندگی عوامل و مؤلفه‌های 
ایجادکننده حس مکان در مراکز محلات مورد مطالعه نیز از جمله 

اهداف عملیاتی پژوهش  پیش رو هستند.

پیشینه پژوهش
مطالعــات و پژوهش‌هــای صورت‌گرفتــه در زمینــه مــکان و 
حس مکان عمدتاً به‌عنوان عاملی وابســته بــه مؤلفه‌های مختلف 
شــکل‌دهنده فضا صورت پذیرفته‌اند. عمده این مطالعات مشتمل 
بر انــواع مختلفی از روش‌های کمی و کیفی بوده که به بررســی 
تعاریــف مختلــف از مکان و روابــط متعامل بین انســان و مکان 
پرداخته و از مقیاس‌های مختلف از بناها و فضاهای منفرد گرفته تا 

محلات و حتی محدوده شهر و مناطق آن متغیّر بوده‌اند.
برخــی از این پژوهش‌ها به دنبال معرفــی مدلی جدید پیرامون 
ارزیابــی حــس مکان بــوده و به تبیین ایــن مدل‌هــا، متدلوژی و 
اعتبارســنجی آن‌هــا بوده‌انــد. تعداد زیــادی از ایــن مطالعات به 
بررســی و اســتفاده از روش‌های کمــی برای ارزیابی و ســنجش 
مــکان و متغیرهــای آن در فضاها و بافت‌هــای مختلف و ارتباط 
آن‌هــا با متغیرهای کالبدی و یا رفتــاری پرداخته‌اند. در جدول زیر 
پژوهش‌هــای مرتبط با موضوع حس مــکان در دو حوزه داخلی و 

خارجی و نتایج آن‌ها بیان گردیده‌اند.
علیرغــم پژوهش‌ها و مطالعات قابل ملاحظه‌ در زمینه بررســی 
مفاهیم و ارزیابی متغیرهای حس مکان که به برخی از آن‌ها اشاره 
گردید، به نظر می‌رســد جای خالی پژوهش‌هایی که به ارائه مدل 
ارزیابی و سنجش حس مکان در محلات به‌ویژه گونه‌های مختلف 
محلات همچون محلات تاریخی و محلات معاصر شهری بپردازند 
و اثرات عوامل مختلف مؤثر بر و متأثر از حس مکان تلاش کنند 

کاملًا محسوس است.

حس مکان در مرکز محلّه
محله به‌مثابه سلول اصلی شهر سنتّی در ایران سکونت گاهِ قوم، 
نژاد، مذهب یا فرقه‌ای خاص اســت. جامعة شهری رنگ گرفته از 
نظام عشیره‌ای، در روند شــکل‌گیری خود مجموعه‌هایی را ایجاد 
کرد که به محلهّ معروف شــدند. هر قوم و قبیله‌ای بســته به منافع 
و ســاختارهای درونی خود محله‌ای مستقل برای خود بنا می‌نمود. 
عمده‌ترین دلیل این امر را می‌توان ضرورت همبســتگی داخلی و 
امنیّت بیش تر در برابر دیگران دانست. در شهرهای بزرگ، گاهی 
هر محلهّ برای خود شــهر نیمه‌مســتقلی بود با بازارها، مســاجد و 
سازمان اداری مشخص که وابسته به حکومت شهر بود. بر خلاف 
مراکز اداری و بازرگانی و مذهبی شــهر که تــا حد زیادی نمودار 
همبســتگی نظام شهری بود، محلهّ های شــهر جلوه‌گاه تضادها و 
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جدول شمارة 1: پیشینه پژوهش در خارج از کشور

نظریات/نتایج پژوهشپژوهشگر/ نظریه‌پرداز

رلف1 )1976 و 2007(
حس مکان حسی مشترك از تاریخ محلی و جغرافیا كه خود را در تریكبی از غرور و تعهد به بهبود مكان نشان می‌دهد. 

ماهيت مكان در تجربه، يعني از جهت التفات ناخودآگاهانه بـه مكـان است كه مكان را به‌مثابه مركزي پرمحتوا و عمیق از 
هستی و وجود بـشر، تعريف می‌کند.

پانتر2 )1991(

عوامل تشکیل‌دهنده حس مکان فعالیت، ساختار فیزیکی و یا معنا هستند. معیارهای سنجش عوامل فیزیکی و کالبدی را 
منظر شهری، چشم‌انداز، نفوذپذیری، شکل ساخت و مبلمان شهری و معیارهای سنجش عوامل فعالیتی را کاربری‌ها، میزان 
تردد پیاده، میزان تردد سواره، الگوهای رفتاری، محیط مصنوع و خوانایی و معیارهای سنجش عوامل معنایی را مناسبات 

فرهنگی، عملکردهای ادراکی و ارزیابی کیفی معرفی می‌کند.

حس مكان در مکان‌هایی یافت می‌شود كه دارای شخصیت مشخص و متمایز هستند. دارای هویتّ مکان‌اند و اين نوربرگ شولتز3 )2000(
شخصيت مشخص از چيزهايي ملموس كه داراي مصالح، شكل، بافت و رنگ هستند، ساخته شده است.

حس مكان با »هویتّ« در ارتباط می‌باشد و بيان می‌کند كه حس مكان گستره‌ای است كه شخص می‌تواند كي مكان را لینچ4 )1981(
به‌مثابه كي هستي متمايز از مکان‌های ديگر تشخيص دهد و به ياد آورد.

شخصيت مكان مهم‌ترین عامل حـس مكـان اسـت و یک محیط متمایز و یک حس محلیت خاص را ایجاد می‌کند.سیمون5 )1982(

حس مکان را پيوندي پرمحبت و تأثيرگذار ميان مردم و مکان‌ها يـا قرارگاه‌ها می‌داند و حس مکان شامل واكنش زيستي يا توان6 )1977(
بيولـوژكيي بـه محـيط كالبـدي بيروني و آفرينش فرهنگ است.

حس مکان تركيب خصیصه‌هایی است كه كي مكان را خاص و منحصربه‌فرد می‌کند و از ميراث فرهنگي نواحي حفاظت زو7 )1995(
می‌کند، آگاهی‌های فرهنگي و روابط خويشاوندي را ارتقاء می‌دهد. 

حس مكان را تجربه‌ای چون هيجـان و انبـساط خـاطر در كي قرارگاه رفتاري خاص می‌داند و معتقد اسـت كـه ايـن روح استیل8 )1981(
مكـان يـا شخصيت فضا است كه ايـن احـساسات خـاص را برمی‌انگیزد.

شامای9 )1991(
وی حس مکان را تجربه فضا به‌وسیله انسان می‌داند، به‌عبارت‌دیگر مکان تركيبـي از انـسان و طـرح خاصـي از محيط 
كالبدي زندگي اوست كه به‌واسطه حس كردن به ادراك درآمده و تجربه می‌شود. تمايل بـه مراجعـه یا عدم مراجعه، 

تداوم و پايداري حضور، بهره‌مندی از مكان و مـشاركت در فعالیت‌های آن از اين حس سرچشمه می‌گیرد.

حس مکان از تعامل سه عنصر موقعیت، منظر و درهم تنیدگی فردی بوجود می‌آید. موقعیت، منظر، درهم تنیدگی فردی، سالواسن10 )2002(
شخصیت کالبدی، مالکیت، اصالت، ساکنین، وسایل رفاهی، فضاهای خصوصی و جمعی در خلق حس مکان مؤثرند.

معتقد است حس مکان وجه تمایز موفقیت مناطق است و باعث احساس زنده و شادي و نشاط در خلق مکان می‌شوند.مونتگمری11 )1998(

طریقی که مکان‌ها در طول زمان کنترل و مدیریت می‌شوند بر حس مکان تأثیرگذار است.کرمونا و تیزدل12 )2007(

مأخذ: نگارندگان

جدول شماره 2: پیشینه پژوهش در ایران

نتایج پژوهشپژوهشگر)ان(

محمدصادق فلاحت )1385(
به بررسی مفهوم حس مکان در دیدگاه پدیدارشناسی محیطی و روان‌شناسی محیطی، سطوح مختلف و عوامل شکل‌دهنده 
آن پرداخته است. در نهایت ضمن رسیدن به این جمع‌بندی که حس مکان حاصل ارتباط درونی انسان، تصورات ذهنی او  

و ویژگی‌های محیطی است، مدلی را برای نشان دادن چگونگی این تأثیرات ارائه کرده است.
محمودی نژاد و همکاران 

)1387(
به بررسی پدیده مکان در رویکردی پدیدارشناسانه می‌پردازد. فرآیند پدیدارشناسی مکان و مؤلفه‌های مکان شهری را مورد 

بازخوانی و بازبینی قرار داده و راهکارهایی در مورد ارتقای فضا به مکان شهری اشاره داده است.

به مطالعه پدیده مکان از منظر پدیدارشناسی می‌پردازد و مقولات مرتبط با مکان را بیان می‌کند.پروین پرتوی )1387(

علی صمیمی شارمی و 
به سنجش عناصر مؤثر در حس مکان و بررسی تفاوت آن در بافت‌های ارگانیک و برنامه‌ریزی‌شده پرداخته‌اند.پروین پرتوی )1388(

پریسا کلالی و آتوسا مدیری 
)1391(

به بررسی روابط میان معنای مکان، سلسله‌مراتب حضور انسان و سطوح گوناگون حس مکان پرداخته و معتقدند وجود 
روابط درونی میان سطوح معنای مکان، وابسته به حضور انسان در مکان و سطح گوناگون حس مکان می‌باشد.

حسین کاشی و ناصر بنیادی 
)1392(

پس از بررسی عوامل و عناصر مختلف و نیز طبقه‌بندی عوامل دخیل در آن، به تبیین مدلی نو از عناصر و فرآیند 
شکل‌گیری حس مکان و بررسی مدل مذکور در پیاده راه‌ها پرداخته شده‌است.

امیرحسین عمادی )1392(
با هدف تأکید بر افزایش کمیت و کیفیت پیاده راه‌ها، شناسایی معیارهاي مطلوبیت پیاده راه‌ها با تأکید بر مفهوم حس مکان 
به بررسی مفهوم پیاده راه و حس مکان و عوامل ایجادکننده و ویژگی‌های آن‌ها پرداخته است. در نهایت شاخص‌هایی را 

در رابطه با سنجش حس مکان و راهکارهایی در رابطه با ایجاد حس مکان در پیاده راه‌ها ارائه می‌کند.
مأخذ: نگارندگان
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پراکندگی‌ها بود. از طــرف دیگر همکاری و تعاون بین افراد یک 
محلـّـه و حمایت اجتماعی و اقتصادی آنان از همدیگر آن‌قدر بود 
کــه فقدان قوانیــن و مقررات برای تأمین امنیــت اجتماعی فرد را 
تــا حدودی جبران می‌کــرد. "هم‌محله‌ای" بودن هــم نوعی ارزش 

محسوب می‌شد )سلطان زاده، 1368: 75(.
در تبیین مطلوب‌تر مفهوم محله، سازمان و استخوان‌بندی محلهّ 
می‌توانــد از محورهای اصلی باشــد. وجود و تــداوم محور اصلی 
محلـّـه همراه با مرکــز محلهّ و گذرهای پیاده، شــبکه‌ای از مراکز 
فرعی محلهّ و وحدت شکلی آن را باید چارچوب و استخوان‌بندی 
اصلی محلهّ دانست )حبیبی،1382: 33(. مرکز محلهّ همواره عنصر 
اجتناب‌ناپذيــر هر محلهّ بــود كه در قلب آن جــاي مي‌گرفت و 
عمومي‌ترين و مردمي‌ترين فضاي آن محســوب مي‌شــد. معمولاً 
چنــد عنصر حياتي مانند آب‌انبار، مســجد، حمام، تعدادي مغازه 
و غیــره در اطراف ميدان گرد هم مي‌آمدند كه خود عامل مؤثري 
در جذب ســاكنان به ميدان محلي محســوب مي‌گشــت. به اين 
ترتيب پس از پديد آمدن الزام حضور در ميدان، اســتمرار حضور 
باعث مي‌شــد كه ميدان محلي تبديل به ميعادگاه ساكنان گردد. 
وجــود عملكردها و فعالیت‌های مختلف اعم از فرهنگي، تجاري، 
رفاهــي و... فضــا را در طول زمــان براي مخاطبــان گوناگون زنده 
نگاه مي‌داشــت و ميدان محلي را درون بافت مســكوني تبديل به 
مقصــدي ميك‌رد كه راه هاي محلهّ به‌جای آنكه از آن عبور كنند 

به آن منتهي مي‌شدند.
به همين لحــاظ ميدان محلي در تصوير ذهنــي عموم مردم از 
يــك محله، نقطه پررنگي محســوب مي‌شــد كــه از كي طرف 
تصويــري از خــود محلهّ حول آن شــكل مي‌گرفــت و از طرف 
ديگر با تجســم ارتباط آن بــا میدان‌های ســاير محلهّ ها، جايگاه 
محلهّ در شــهر و ارتباط ميان محلهّ ها در تصور مردم قابل بازسازي 
بــود )پاکزاد، 1386: 69(. از این نظــر، مراكز محلهّ ها نقاطي اند كه 
به‌صــورت واقعي نيز به‌عنوان مركز محلهّ بوده‌اند و ســاکنان محلهّ 
به‌هرحــال و به هــر مقصدی که از خانه خارج می‌شــدند، اکثراً به 
نحــوی و حتی برای عبور در آن حضــور می‌یافتند. این در حالی 
اســت که مراکز محلهّ ها امروزه عموماً محاط در حركت ترافيكي 
بوده و بدون قصد بهره‌گیری از خدمات شــان، لزومي به حضور در 
آن‌ها نيست )نقی زاده،1379: 8(. در شرایطی که در خلق مکان‌های 
شــهری توجّه به این نکته الزامی است که محیط علاوه بر عناصر 
کالبدی شامل معانی و پیام‌هایی است که مردم بر اساس توقعات، 
انگیزه‌ها، تجربه ها و عواملی این‌چنینی آن را رمزگشــایی و درک 
و در مــورد آن قضاوت می‌کنند. بنابراین لازم اســت تا در خلق و 
توســعه مراکز محلهّ های شــهری به‌عنوان مکان واجد هویتّ، این 
حــس کلی که پس از ادراک و قضاوت نســبت به محیط خاص 
در فرد به وجود می‌آید و حس مکان نامیده می‌شــود نقش مهمی 

را به خود بگیرد.

امــا قبل از پرداختن بــه حس مکان ضروری اســت تا مفهوم و 
ویژگی‌هــای مکان به‌عنوان عنصری واجد هویتّ و شــخصیت در 
محیط‌های شهری مشــخص گردد. مکان کلیتی است که از اشیا 
و چیزهای واقعی ســاخته شده و دارای مصالح، ماده، شکل، بافت 
و رنگ بوده و دارای یک پایه جغرافیایی و معمارانه خاص اســت؛ 
زمینه‌ای برای فعالیت‌ها است و عموماً دارای یک هویتّ شناختی 
اســت؛ دربرگیرنده عوامل اجتماعی متنوعی است و دارای تاریخی 

که گذشته، حال و آینده را به هم می‌پیوندد )پرتوی، 1382: 42(.
از شناخته ترین نظریه های تبیین‌کننده مکان و اجزای آن می‌توان 
به مدل پیشنهادی کانتر که به مدل »مکان« شهرت دارد اشاره نمود. 
از دید کانتر محیط شهری به‌مثابه مکان متشکل از سه بعد در هم 
تنیده کالبد، فعالیت و تصورات است. به گفته کانتر بر پایه اندازه 
تمایل )رضایــت( فرد برای بودن در مکان مشــخص و هدف‌های 
او بــرای حضــور در آن مکان، گونه‌ای دســته‌بندی وجود دارد که 
توصیف‌های افراد را به دو گروه »ارزیابانه« و »خشــنودی/ رضایت« 
تقســیم می‌کند. تفاوت میان مفهوم خشنودی و ارزیابی درباره هر 
مکان، بســتگی به اولویت‌ها و ترجیحات شخصی کسی دارد که 

به داوری یا توصیف آن مکان می‌پردازد )گلکار، 1380: 53-54(.
از ديــدگاه روان‌شناســی محيطي انســان‌ها به تجربه حســي، 
عاطفــي و معنوي خاص نســبت به مکان و محيــط زندگي نياز 
دارند. اين نيازها از طريق تعامل صميمي و نوعي هم ذات پنداري 
با مكاني كه در آن ســـكونت دارد قابـل تحقق است. اين تعامل 
صميمــي و هم‌ذات پنـــداري، روح يـــا حـــس مكـــان ناميده 
می‌شــود. حس مکان، به معنــای ادراک ذهنی مــردم از محیط 
و احساســات کم‌وبیش آگاهانه آن‌ها از محیط خود اســت که 
شــخص را در ارتباطی درونی با محیــط قرار می‌دهد به‌طوری‌که 
فهــم و احساســات فرد با زمینــه معنایی محیــط پیوند خورده و 
یکپارچه می‌شــود )فلاحــت، 1385: 57(. نوربرگ شــولتز حس 
مکان را پدیده‌ای کلی با ارزش‌های ســاختاری و فضایی می‌داند 
کــه انســان از طریق ادراک جهت‌یابی و شناســایی بــه آن نایل 

می‌گردد )پرتوی، 1387: 122(. 
از نــگاه پديدارشناســان حس مــكان به معناي مرتبط شــدن با 
مكان به‌واسطة درك نمادها و فعالیت‌های روزمره است. اين حس 
می‌تواند در مكان زندگــي فرد به وجود آمده و با گذر زمان عمق 
و گسترش يابد )Relph, 1976: 43(.  ارزش‌های فردي و جمعي بر 
چگونگي حس مكـان و نيز بر ارزش‌ها، نگرش‌ها و به‌ویژه رفتـار 
فردي و اجتماعــي افراد در مكان تأثير می‌گــذارد و افراد معمولاً 
در فعالیت‌هــای اجتماعي با توجّه به چگونگي حس مكان شــان 
شركت می‌کنند )Canter, 1971: 29(. از نظر رواني نیز حس مكان 
كاتاليزوري است كه موجب تبديل شدن محيط به مكان می‌شود. 
رونــد تجربه عميق مــكان نه به‌عنوان كي شــیء بلكــه به‌عنوان 
ارگانيـسم زنـده اسـت كـه بعـــد از انطباق‌های متقابل پی‌درپی 
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محقق می‌شود. از این‌رو روابط بـين افـراد و مکان‌ها نيازمند ثباتي 
خاص اســت. محيط اين ویژگی‌ها را از طريق تركيب نظم طبيعي 

و نظم انسانی كسب می‌کند )فلاحت، 1385: 60(. 

روش تحقیـق
این پژوهش از حیث هدف، کاربردی اســت. به‌منظور سنجش 
عوامل مؤثر بر حس مکان از روش پژوهش همبســتگی اســتفاده 
شــده اســت. برای این منظــور از آزمــون آمــاری کولموگراف– 
اسمیرنف برای تشــخیص نرمال بودن توزیع داده‌های پژوهش و از 
آزمون‌های آماری رگرســیون خطی چندگانه و آزمون همبســتگی 
پیرســون برای تعیین رابطه و شــدت و جهت رابطه بین متغیرهای 
مســتقل و وابسته استفاده شــده اســت. هم چنین برای گردآوری 
داده‌هــا و محتوای آن‌ها از مطالعات اســنادی و کتابخانه‌ای و ابزار 

پرسشنامه استفاده شده است.

جمعیّت و نمونه آماری
جمعیّــت آماری پژوهش شــامل کلیــه خانوارهای ســاکن در 
محلهّ های شیخداد و شهرک دانشــگاه در شهر یزد است. برای به 
دســت آوردن حجم نمونه از فرمول کوکران )با ضریب خطای %5، 
درجه اطمینان و دقت مطلوب 0/05 و درصد خطای معیار ضریب 
اطمینان 1/96( اســتفاده شــد. جمعیّت آماری شامل تعداد خانوار 
ســاکن در محلهّ شــیخداد 352 خانوار و در محلهّ شهرک دانشگاه 
357 خانوار اســت. از این نظر حجم نمونه در محلهّ شیخداد 88 و 
در شــهرک دانشگاه 90 خانوار محاسبه شــد که با توجّه به ریزش 
برخی پرسشنامه‌ها و یکســان بودن شرایط برای محاسبه امتیازات 
حس مکان مراکز محلهّ ها، در این پژوهش میزان حجم نمونه برای 

هر دو محلهّ 100 خانوار در نظر گرفته شد.

متغیرها و فرضیات مورد استفاده در سنجش کیفیت حس 
مکان مراکز محلّه ها

متغیّر کیفی حس مــکان به‌عنوان متغیّر وابســته و متغیرهای 
عناصر طبیعی و آسایش محیطی، کیفیت‌های فضایی، دسترسی 
و نفوذپذیــری، کارکردهــا و فعالیت‌ها، مبلمان شــهری، هویتّ، 
خوانایــی، زیبایی و نماد، تعاملات اجتماعــی و زمان، متغیرهای 
مســتقل ایــن پژوهش هســتند. نظــر به کیفــی بــودن متغیرها، 
شاخص‌هایی با قابلیت اندازه‌گیری و سنجش در نظر گرفته شده 
و سؤالات پرسشــنامه با استفاده از طیف پنج گزینه‌ای لیکرت بر 
این اساس طراّحی شده است. ابعاد، مؤلفه‌ها و شاخص‌های مورد 

بررســی در این پژوهش به شرح جدول شمارة 3 ارائه شده است.

جدول شمارة 1: ابعاد، مؤلفه‌ها و شاخص‌های سنجش حس مکان

شاخص‌هامؤلفه‌هاابعاد

عناصر طبیعی و طبیعی
آسایش محیطی

میزان استفاده از عناصر طبیعی

میزان وجود تمهیدات آسایش اقلیمی

کالبدی و 
فضایی

کیفیت‌های 
فضایی

میزان تضاد و تنوع بصری

میزان وجود مرز و قلمرو کالبدی

میزان وجود مقیاس انسانی

میزان وجود چشم اندازهای متنوع و مطلوب

میزان وجود عناصر تعریف‌کننده ورودی

دسترسی و 
نفوذپذیری

میزان دسترسی

میزان کیفیت مسیرها

کارکردها و 
فعالیت‌ها

میزان تنوع کاربری‌ها

میزان وقوع فعالیت‌های مختلف

میزان قابلیت فضا برای حضور همه اقشار

مبلمان و 
تجهیزات

میزان وجود مبلمان و تجهیزات شهری

میزان تنوع و جذابیت در مبلمان شهری

میزان نورپردازی مناسب در شب

ادراکی- 
شناختی

هویتّ

میزان وجود عناصر شاخص و هویتّمند

میزان وجود مفاهیم نمادین در فرم 
ظاهری

میزان وجود مفاهیم نمادین در کارکرد

میزان به‌یادماندنی بودن فضا

خوانایی

میزان قابل‌شناسایی بودن فضا

میزان سهولت در آدرس‌دهی فضا

میزان سهولت در درک فرم و 
عملکردهای عرضه‌شده

زیبایی و نماد
میزان استفاده از نمادهای بومی و نشانه‌ها

میزان زیبایی و نظم فضا

اجتماعی- 
فرهنگی

تعاملات 
اجتماعی

میزان حضور مردم در فضا

میزان امکان انجام فعالیت‌های اجتماعی

میزان وجود امنیت

میزان تمایل به مشارکت

میزان بسترسازی برگزاری مراسم مختلفزمان
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بر اساس مبانی نظری ارائه شده فرضیّه های پژوهش به شرح ذیل 
در نظر گرفته شده‌است:

جدول شمارة 2: فرضیّه های پژوهش

فرضیّه هاکد

H1 استفاده از عناصر طبیعی و آسایش محیطی در ایجاد حس
مکان مؤثر هستند.

H2.کیفیت‌های فضایی در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H3.دسترسی و نفوذپذیری در ایجاد حس مکان مؤثر است
H4.کارکردها و فعالیت‌ها در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H5.مبلمان و تجهیزات در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H6.هویتّ در ایجاد حس مکان مؤثر است
H7.خوانایی در ایجاد حس مکان مؤثر است
H8.زیبایی و نماد در ایجاد حس مکان مؤثر است
H9.تعاملات اجتماعی در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H10.زمان در ایجاد حس مکان مؤثر است

روایی و پایایی ابزار سنجش
با توجّه به ابعاد و مؤلفه‌های حس مکان و شاخص‌های مطرح‌شده 
33 ســؤال طراّحی و در اختیار محققان و کارشناسان قرار گرفت. با 
توجّه به نظرات خبرگان در نهایت تعداد سؤالات به 29 سؤال کاهش 
یافت و روایی پرسشــنامه تایید گردید. برای تایید پایایی پرسشنامه 
از روش آزمون آلفای کرونباخ اســتفاده شد. ضریب آلفای کرونباخ 
در مجموع برای محلهّ شــیخداد 0/85 و برای محلهّ شهرک دانشگاه 
0/87 به دســت آمد. نتایــج ضرایب پایایی به تفکیــک هر متغیّر 

پژوهش در جدول ذیل ارائه شده است.

جدول شمارة 3: میزان ضریب پایایی به تفکیک متغیرها

تعداد نوع متغیرنام متغیر
گویه ها

آلفای کرونباخ 
شیخداد

آلفای کرونباخ 
شهرک دانشگاه

20/8400/873مستقلعوامل طبیعی
کیفیت‌هایممم 

50/8230/870مستقلفضایی

دسترسی و 
20/8300/868مستقلنفوذپذیری

عملکردی و 
30/8410/875مستقلفعالیت

30/8620/863مستقلمبلمان شهری
40/8360/866مستقلهویتّ

30/8440/858مستقلخوانایی
20/8450/872مستقلنماد و زیبایی

تعاملات 
40/8430/868مستقلاجتماعی

10/8670/877مستقلزمان
40/8260/849وابستهحس مکان

مأخذ: نگارندگان

بــا توجّه به میزان آلفای کرونباخ محاســبه شــده برای هر یک 
از گویه هــا می‌توان گفت که همبســتگی درونی گویه ها بالا و به 

عبارت دیگر ابزار پژوهش از پایایی خوبی برخوردار است.

معرفی اجمالی محدوده‌های مورد مطالعه
محله شــیخداد در محدودة مرکزی شــهر یزد و در ناحیة بافت 
تاریخی شهر یزد واقع شده است. این محلهّ از شمال به بلوار نواب 
صفوی، از جنوب به خیابان ســید گل ســرخ، از شــرق به خیابان 
دسترســی محلی چاوشــیان و از غرب به خیابــان انقلاب محدود 
می‌شــود. وســعت این محلهّ حــدود 105 هکتــار و در قرن هفتم 
هجری شکل گرفته است. از عناصر شاخص آن می‌توان به مسجد 
کوفه شــیخداد، آب‌انبار دروازه شیخداد، مسجد سلطان شیخداد، 
مجموعه سلطان شیخداد، حمام شیخداد، شعربافی شیخداد اشاره 
کرد. هم چنین بر اساس آخرین آمارهای رسمی، جمعیت محدوده 

در سال 1394، برابر با 4200 نفر بوده است.
محدودة محلةّ شهرک دانشگاه در جنوب غربی شهر و در ناحیه دو 
از منطقه سه شهر یزد واقع شده است. این محلهّ که در بافت جدید و 
نوساز شــهر قرار گرفته، از شمال به بلوار فردوس و از جنوب به بلوار 
پروفسور حسابی، از شرق به بلوار امیرکبیر و از غرب به بلوار فلسطین 
محدود می‌شود. طرح آماده‌ســازی این محدوده در سال 1366 توسط 
مهندســین مشــاور تجیر تهیه و اجرا شده اســت. طبق آخرین آمار 

جمعیت محدوده در حال حاضر 5129 نفر اعلام شده است.

تصویر شمارة 1: موقعیت نمونه های مورد مطالعه در شهر یزد؛ مأخذ: نگارندگان

تصویر شمارة 2: مرکز محلّه شیخداد؛ مأخذ: نگارندگان 
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بحث و یافته‌ها
به‌منظور تعیین آزمون آماری مناســب برای بررســی همبستگی 
متغیرهــا، ابتدا با توجّه بــه اینکه داده‌ها به‌صــورت کمی و از نوع 
پیوســته و دارای مقیاس فاصله‌ای هستند، از آزمون کولموگراف- 

اســمیرنف برای تعیین نرمال بودن یــا نبودن توزیع 
داده‌ها اســتفاده شد )خاکی، 1378: 335(. با توجّه به 
محاسبات انجام شــده، معيار تصميم، مقادیر برای 
هر دو محلهّ در ســطح کوچک‌تــر از 0/05 معنادار 
و در نتیجــه توزیع‌ها با اطمینــان 0/95 درصد نرمال 
است. بنابراین با توجّه به نرمال بودن توزیع داده‌ها در 
هر دو محلهّ و هم چنین مقیاس آن‌ها که به‌صورت 
پیوسته و از نوع فاصله‌ای است از تکنیک رگرسیون 
خطی چندگانه و آزمون آماری همبســتگی پیرسون 
برای بررســی وجــود رابطه میــان متغیّر وابســته و 
متغیرهای مستقل و هم چنین تعیین شدت و جهت 

آن‌ها استفاده شده است.
رگرســـيون چنـــد متغيره روشي اســت که براي 
تحليـــل مشـــاركت جمعـــي و فردي در یک يـا 
چنـد متغيـر مسـتقل )x( در يـك متغيـر وابســته 
)y( به کار گرفته می شــود )حبيــب پور و صفري، 
480:1388(. جــدول شــمارة 4 آمارهــای مرتبــط با 
بــرازش مدل شــامل ضریــب همبســتگی، ضریب 
تعیین، ضریب تعیین تعدیل شــده و انحراف معیار 
خطاهــا را برای هر دو محلهّ نشــان می‌دهد. با توجّه 
به R يا ضريب همبستگي چندگانـــه محاسبه شده 
برای محلهّ شــیخداد )0/698( و برای محلهّ شهرک 
دانشــگاه )0/928( می‌تــوان گفــت بيــن متغيرها 
همبســتگي قــوي وجــود دارد و بــه دلیــل امکان 
پیش بینی متغیّر وابسته توسط همین متغیرها، نیازی 

به اضافه کردن متغیّر مستقل دیگری نیست.
ضريــب تعيين به مجذور یا ضريب همبســتگي 
تعيـين، یا ميزان تبيين واريانس و تغييـرات متغيـر 
وابسـته توسـط مجموعـه متغيرهاي مستقل را نشان 
می‌دهد. مقدار ضريب تعيين در معادله حاضر برای 
محلهّ شــیخداد معادل 0/937 و برای محلهّ شهرک 
دانشــگاه معادل 0/861 محاســبه شــده کــه ميزان 
تبیین واريانس متغير وابســته را مشخص می‌نماید. 
ضريب تعديل شده نیز بيان می‌دارد كه 10 متغير به 
دست آمده در اين مدل بـراي سـنجش حس مکان 

مناسـب هستند.
برای تعییــن معنی‌داری مــدل، از آنالیز واریانس و 
آماره F اســتفاده شده اســت. همان‌طور که در جدول 
شماره 6 ملاحظه می شود، سطح معناداری آنالیز واریانس کمتر از 0.05 
است، در نتیجه مقدار F برای هر دو مدل معنادار است. در این صورت 

متغیرهای مستقل، ترکیب خطی و مستقلی به متغیّر وابسته دارند.
جدول شمارة 7 ضـــرايب تأثیر رگرســـيوني متغيرهای مستقل 

تصویر شمارة 3: مرکز محلّه شهرک دانشگاه؛ مأخذ: نگارندگان 

نقشه شمارة 1: کاربری اراضی محلّه شیخداد؛ مأخذ: نگارندگان

نقشة شمارة 2: کاربری اراضی محلّه شهرک دانشگاه؛ مأخذ: نگارندگان

Archive of SID

www.SID.ir

http://www.sid.ir


50

13
95

ن 
تـا

س
زم

  
ـم

شـ
ش

 و 
ت

س
 بی

ره
شما

  
م  

فت
 ه

ال
س

  
ي 

ش
وه

پژ
ي ـ 

لم
ه ع

نام
صل

ف

جدول شمارة 4: تعداد، سطح و درصد کاربری اراضی در محله‌های شیخداد و شهرک دانشگاه
محله

کاربری

محله شهرک دانشگاهمحله شیخداد

درصدمساحت )m2(تعداددرصدمساحت )m2(تعداد

345781/34127630/4ابتدایی
38170/241339340/57باغات و اراضی کشاورزی

1320/009114810/21بهداشتی
518050/5347435210/81تأسیسات شهری

6257471/6813880/05تجاری و خدماتی
1231910/9345160/07حمل‌ونقل و انبار
12950/0866193242/81خدمات اجتماعی

214780/4312100/30درمانی
119210/5617040/1راهنمایی

5130953/84116700/24سایر فضاهای آموزشی
614840/433136290/52صنعتی و کارگاهی

17980/23137160/54فرهنگی
129700/8726810/09متوسطه
1546731/37121070/3مذهبی

119625135373/88147375175/45مسکونی
810050/29226220/38میراثی و تاریخی

345261/33151935349551/41ورزشی
250481/4812060/02پارک و فضای سبز

1024700/72568627412/54پارکینگ
76281938/282111051/61اراضی خالی

3347271/381278078011/75اراضی در حال ساخت
14463402061001982687474100مجموع

    
تصویر شمارة 4: کاربری غالب در مرکز محلّه شیخداد )سمت راست( و مرکز محلّه شهرک دانشگاه )سمت چپ(؛ منبع: نگارندگان

جدول شمارة 4: خلاصه آماره های مربوط به برازش مدل در مرکز محلّه شیخداد و شهرک دانشگاه
ضريب تعيين ضريب تعيينهمبستگيمدل

تعدیل‌شده
خطای استاندارد 

برآورد
a 0.9680.9370.9240.12682محله شیخداد

a 0.9280.8610.8330.23260محله شهرک دانشگاه
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را بر متغیّر وابســته حس مکان نشـــان می‌دهد. در محلةّ شیخداد 
 بــا توجّه بــه نتايج به دســت آمده، متغيــر »هویتّ« بــا ضریب بتا 
0.57 بالاترین همبســتگی را با میزان حس مکان نشــان می‌دهد؛ 

بنابرایــن میــزان حس مکان در بیــن متغیرهای معادلــه در مرحله 
اول متأثر از میزان هویتّ مندی مرکز محلهّ اســت. دومین متغیّر با 
ضریب تأثیر رگرســیونی برابر با 0.41 »کیفیت‌های فضایی« است 
بدین معنی که با افزایش میــزان کیفیت‌های فضایی مرکز محله، 
احتمــال ارتقای حس مکان در محلهّ به‌صــورت معنا‌داری افزایش 

می‌یابد. 
از بین متغیرهای بررســی شــده، متغیّر »کارکردها و فعالیت‌ها« 
با ضریب بتــای 0.38 و متغیرهای »تعاملات اجتماعی«، »خوانایی«، 
»دسترســی و نفوذپذیــری«، »زیبایــی و نمــاد«، »مبلمان شــهری«، 
»زمــان« و »عوامــل طبیعــی« نیز به ترتیب ذکر شــده بــا ضرایب 
اولویت‌هــای   0.13 و   0.17  ،0.19  ،0.21  ،0.24  ،0.31  ،0.33 بتــای 
چهــارم تا دهم را در میــزان تبیین‌کنندگــی و ارتقای حس مکان 
در مرکز محلهّ شــیخداد دارند. در محلهّ شــهرک دانشــگاه نیز با 
 توجّه به نتایج، متغیّر مســتقل »کیفیت‌هــای فضایی« با ضریب بتا 

0.63 بالاترین تأثیر را در تبیین حس مکان مرکز محلهّ دارد.

بدیــن معنی که با افزایــش یک واحد در متغیّــر »کیفیت‌های 
فضایــی«، میزان حس مــکان 0/63 واحد افزایــش خواهد یافت. 
پــس از آن و در اولویت دوم متغیّر مســتقل »هویتّ« با ضریب بتا  
0.55 و در اولویت ســوم متغیّر »کارکردهــا و فعالیت‌ها« با ضریب 
بتا 0.5 بیش ترین تأثیر را بر حس مکان دارند و متغیرهای مســتقل 
»تعاملات اجتماعی«، »خوانایی«، »دسترسی و نفوذپذیری«، »زیبایی 
 و نماد«، »مبلمان شــهری«، »عوامل طبیعی« و »زمان« نیز به ترتیب

 0.18 و   0.27  ،0.31  ،0.36  ،0.40  ،0.43  ،0.46 بتــای  بــا ضرایــب 
اولویت‌های چهــارم تا دهم را در میزان تبیین‌کنندگی حس مکان 

در مرکز محلهّ شهرک دانشگاه دارند.
بر اساس ضرایب رگرســیونی استاندارد نشده متغیرهای مستقل، 
معادله میزان حس مکان برای مرکز محلهّ شــیخداد )1( و شهرک 

دانشگاه )2( به شرح زیر است:
 میــزان حــس مــکان )1(= 2.619 + )0.254( عوامل طبیعی + 
 )0.678( کیفیــت فضایــی + )0. 356( دسترســی و نفوذپذیری + 
 )0. 497( کارکردهــا و فعالیت‌هــا + )0. 277( مبلمــان شــهری + 
)0. 669( هویـّـت + )0. 423( خوانایی + )0. 294( + زیبایی و نماد 

)0. 430( تعاملات اجتماعی + )0. 246( زمان

جدول شمارة 6: آنالیز واریانس مدل رگرسیون در مرکز محلّه شیخداد و شهرک دانشگاه
سطح معنی‌داریFمیانگین مربعاتدرجه آزادیمجموع مربعاتمدل

شیخداد
Regression11.765101.177

73.148a 0.000 Residual0.788490.016
Total12.55359

شهرک دانشگاه
Regression16.436101.644

30.379a 0.000 Residual2.651490540.
Total19.08859

جدول شمارة 7: ضـرايب تأثیر رگرسـيوني متغيرهای مستقل بر متغیّر وابسته در مرکز محلّه شیخداد و شهرک دانشگاه

مدل

محله شهرک دانشگاهمحله شیخداد

ضرایب استاندارد 
نشده

ضرایب 
استاندارد شده

t سطح
معنی‌داری

ضرایب استاندارد 
نشده

ضرایب 
استاندارد شده

t سطح
معنی‌داری

B خطای
استاندارد

BetaB خطای
استاندارد

Beta

.2.983000-5.4900.0000.7130.239-2.6190.477عدد ثابت
.0.2540.0930.1341.6910.0030.1670.0370.2744.562000عوامل طبیعی
.0.6780.2100.4133.9350.0000.7830.0790.6313.761000کیفیت فضایی

.0.3560.1520.2401.8160.0000.3830.0520.4077.395000دسترسی و نفوذپذیری
.0.4970.1000.3851.0620.0010.6740.0610.5020.048002عملکردی و فعالیت

.0.2770.0870.1992.0110.0000.3740.0290.3178.945000مبلمان شهری
.0.6690.1400.5760.1420.0000.5980.0630.5549.480000هویتّ

.0.4230.1190.3120.9880.0020.4930.0720.4365.597000خوانایی
.0.2940.0810.2180.3620.0010.5080.0360.3691.948002زیبایی و نماد

.0.4300.1270.3372.8480.0000.7130.2390.4632.983000تعاملات اجتماعی
.0.2460.0430.1752.5740.0000.1670.0370.2744.562000زمان
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 میــزان حس مــکان )2(= 0. 713 + )0. 167( عوامل طبیعی + 
 )0. 783( کیفیــت فضایــی + )0. 383( دسترســی و نفوذپذیری + 
 )0. 674( کارکردهــا و فعالیت‌هــا + )0. 374( مبلمان شــهری + 
)0. 598( هویـّـت + )0. 493( خوانایی + )0. 508( + زیبایی و نماد  

)0. 541( تعاملات اجتماعی + )0. 261( زمان

امتیاز حس مکان مراکز محله
با توجّه به معادله رگرســیونی ارائه شــده در هــر محله، برای به 
دست آوردن امتیازات کلی هر محله، با توجّه به داده‌های پرسشنامه 
ابتدا میانگین امتیازات هر یک از مؤلفه‌ها مطابق با جدول شــمارة 
8 محاســبه و نهایتاً از مجموع ایــن امتیازات، امتیاز کلی هر محلهّ 
از مؤلفه‌هــای تبیین‌کننــده حس مکان در آن‌ها به دســت آمد. با 
توجّه بــه نتایج امتیاز کلی محلهّ شــیخداد برابر با 34/86 و محلهّ 
شهرک دانشگاه برابر با 28/61 است. بر اساس معادلات رگرسیونی 
نیز امتیاز حس مکان برای مرکز محلهّ شیخداد 17/17 و برای مرکز 
محلهّ شهرک دانشگاه 12/99 محاســبه شده است که مبین پایین 
بودن حس مکان در مرکز محلهّ شــهرک دانشــگاه نسبت به مرکز 

محلهّ شیخداد است.

نتیجه‌گیری
با عنایت به محاسبات انجام شده در این پژوهش و نتایج کسب 
شــده، مدل پیشنهادی پژوهش مبنی بر تأثیر 10 متغیّر ارائه‌شده بر 

ایجاد حس مــکان هم در بافت‌های تاریخــی و هم در بافت‌های 
جدید و نوساز تائید گردید. در نتیجه فرضیّه های پژوهش به شرح 

جدول شمارة 8 بررسی شدند.
نتایج پژوهش حاکی از آنست که به رغم توجّه نسبی به عرصه های 
عمومی و بویژه مرکز محلهّ در طرح آماده‌سازی محلهّ شهرک دانشگاه 
به‌عنــوان یکی از طرح‌های کــم و بیش موفق در شــهر یزد، هنوز 
کیفیت حس مکان در این محدوده نسبت به بافت‌های تاریخی )با 
فرسودگی بالا( پایین‌تر است. هر چند در شکل گیری حس مکان 
عامل زمان نقش بســیار مهمی دارد، اما نمی توان نقش سایر عوامل 
را در نظر نگرفت. حس مکان موجب شــکل‌گیری ارتباط و پیوند 
میان ســاکنان محلهّ و مرکز محلهّ می‌گردد و شــخصیّت متمایز و 
خاطره‌انگیــزی را برای این عرصه عمومی محلی به ارمغان می‌آورد. 
مدل پیشنهادی پژوهش برای سنجش و تبیین عوامل مؤثر بر حس 
مکان با طرح 10 فرضیه در دو بافت متفاوت سنجش و تأیید گردید. 
بر این اســاس در محلهّ شــیخداد، متغير »هویتّ« با ضریب بتا 0.57 
بالاترین میزان همبستگی را با میزان حس مکان و در محلهّ شهرک 
دانشگاه نیز با توجّه به نتایج، متغیّر مستقل »کیفیت‌های فضایی« با 
ضریب بتا 0.63 بالاترین تأثیر را در ایجاد و تبیین حس مکان مرکز 
محلهّ دارد. از نگاه کانتر محیط شــهری به‌مثابه مکان متشکل از سه 
بعد درهم‌تنیده کالبد، فعالیت و تصورات اســت. در حقیقت نحوه 
و چگونگــی ادراک فردی و گروهــی در مکان منتج از برهم‌کنش 
ســاختاری این سه ســامانه است. غنا بخشــیدن به این سه سامانه به 

جدول شمارة 8: امتیازات مراکز محلات بر اساس مؤلفه‌های ایجادکننده حس مکان در معادله رگرسیون

عناصر مؤلفه‌ها
طبیعی

کیفیت 
فضایی

دسترسی و 
نفوذپذیری

عملکردی 
و فعالیت

مبلمان 
زیبایی و خواناییهویّتشهری

نماد
تعاملات 
کلزماناجتماعی

نتایج از 
معادله 

رگرسیون

میانگین 
2/723/433/623/412/33/924/113/783/324/3934/8617/17امتیازات )1(

میانگین 
3/322/723/552/342/82/842/672/62/112/9228/6112/99امتیازات )2(

برتر بودن
محله 

شهرک 
دانشگاه

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

محله 
شهرک 
دانشگاه

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

محله 
شیخداد

مأخذ: نگارندگان

   
تصویر شمارة 5: مسرهای دسترسی به مرکز محلّه شیخداد )سمت راست( و مرکز محلّه شهرک دانشگاه )سمت چپ(؛ مأخذ: نگارندگان
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ار گونه‌ای هماهنگ و منســجم می‌تواند به تعمیق پیوند شهروندان و 

مــکان و در پی آن افزایش حس مــکان و حس تعلق منجر گردد. 
پژوهــش حاضر نشــان داد که در محلهّ های تاریخــی به رغم وجود 
مشکلات کالبدی نسبت به محلهّ های طراحی‌شده معاصر، با توجّه 
به برتری عوامل سازنده دو سامانه فعالیتی – کارکردی و تصورات )بر 
پایه مدل کانتر( هنوز حس مکان و در پی آن حس تعلق نسبت به 
محلهّ هــای جدید برتری و عمق بیش تری دارد )بر اســاس معادلات 
رگرسیونی این پژوهش امتیاز حس مکان برای محلهّ شیخداد 17/17 
و برای محلهّ شهرک دانشگاه 12/99 به دست آمد(. در این بین توجّه 
به عوامل و داشته‌های هویتّ مند در شهرها که برگرفته از سیر تکوین 
تاریخی هر ســکونت گاهی است، از اولویت بالایی برخوردار است. 
در حقیقت نتایج پژوهش پیش رو تأکید بر آن دارد که در طراّحی 
شــهری معاصر آنچه بیش از ظرف )کالبد( اهمیّــت دارد توجّه به 
مظروف و عوامل ســازنده آن در قالب کارکردها، نمادها و نشانه‌ها، 
کیفیّت‌هــای فضایــی، فعالیّت‌ها و رفتارهــا، ارزش‌های فرهنگی و 

الگوهای سنتّی و بومی و ارتباط دوجانبه بین این دو عامل است. 
بر این اســاس به‌منظــور ارتقاء مؤلفه‌هــای ده‌گانه مؤثر بر حس 
مکان راهکارهــای همچون: اســتفاده از عناصر طبیعــی، در نظر 
گرفتن تمهیدات آســایش اقلیمی، تعریف مرز و قلمرو کالبدی، 
در نظــر گرفتن مقیاس انســانی، تعریف چشــم اندازهای متنوع و 
مطلوب، عناصــر تعریف‌کننــده ورودی، تنــوع کاربری‌ها و وقوع 
فعالیت‌های مختلف، ارتقای قابلیت فضا برای حضور همه اقشار، 
امکان انجام فعالیت‌های اجتماعی و تمایل به مشــارکت، چیدمان 
مطلوب مبلمان و تجهیزات شــهری و تنــوع و جذابیت در آن‌ها، 
نورپردازی مناســب در شــب، تعریف مفاهیم نمادین و نشانه‌ها در 
فــرم ظاهری و کارکــرد، به‌یادماندنی بــودن و خاطره‌انگیزی فضا، 
ســهولت در آدرس‌دهی فضا، سهولت در درک فرم و عملکردهای 
عرضه‌شده، زیبایی و نظم فضا، وجود امنیت و بسترسازی برگزاری 

مراسم مختلف پیشنهاد می‌گردد.

پی‌نوشت ها
1- Relph
2- Punter
3- Norberg-Schultz
4- Lynch
5- Seamon
6- Tuan
7- Xu
8- Steele
9- Shamai
10- Salvesen
11- Montgomery
12- Carmona & Tiesdell

فهرست منابع و مراجع
11 پاکزاد، جهانشاه، )1386(، راهنمای طراّحی فضاهای شهری در .

ایران، چاپ سوم، انتشارات شهیدی.
22 پرتوی، پروین، )1382(، »مکان و بی‌مکانی، رویکردی پدیدارشناسانه«، .

فصلنامه هنرهای زیبا، شماره 14، صص 40-50.
33 پرتوی، پروین، )1387(، پدیدارشناســی مکان، فرهنگســتان هنر .

جمهوری اسلامی ایران، تهران.
44 حبیب پور، کرم و صفری، رضــا، )1388(، راهنمای جامع کاربرد .

spss در تحقیقات پیمایشی، انتشارات لویه متفکران، تهران.
55 حبیبی، سید محسن، )1382(، »چگونگی الگوپذیری و تجدید سازمان .

استخوان بندی محله«، مجله هنرهای زیبا، شماره 13.
66 ســلطان زاده، حسین، )1368(، تاریخ شهر و شهرنشینی در ایران، .

نشر آبی، تهران.
77 صمیمی شــارمی، علی و پرتوی، پروین )1388(، »بررســی و سنجش .

حس مــکان در محلات ارگانیــک و برنامه ریزی شــده، موردپژوهی: 
محلات ساغری ســازان و بلوار گیلان در شهر رشت«، نامه معماری 

و شهرسازی، شماره 3.
88 عمادی، امیرحســین، )1392(، پیاده راه ســازي مبتنی بر حس .

مکان، راهــکاري جهت خلق شــهرهاي پایدار، اولیــن همایش ملی 
جغرافیا، شهرسازی و توسعه پایدار، تهران.

99 فلاحــت، محمدصــادق )1385(، »مفهــوم حــس مــکان و عوامــل .
شکل‌دهنده آن«، نشریه هنرهای زیبا، شماره 26.

جدول شمارة 9: نتایج فرضیّه های پژوهش بر اساس تحلیل رگرسیون

متغیرفرضیات
محله شیخدادمحله شهرک دانشگاه

ΒetasigتأییدΒetasigتأیید
H1003.0.134بلی000.0.274بلیاستفاده از عناصر طبیعی و آسایش محیطی در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H2000.0.413بلی000.0.631بلیکیفیت‌های فضایی در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H3000.0.240بلی000.0.407بلیدسترسی و نفوذپذیری در ایجاد حس مکان مؤثر است
H4001.0.385بلی002.0.502بلیکارکردها و فعالیت‌ها در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H5000.0.199بلی000.0.317بلیمبلمان و تجهیزات در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
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H7002.0.312بلی000.0.436بلیخوانایی در ایجاد حس مکان مؤثر است
H8001.0.218بلی002.0.369بلیزیبایی و نماد در ایجاد حس مکان مؤثر است
H9000.0.337بلی000.0.463بلیتعاملات اجتماعی در ایجاد حس مکان مؤثر هستند
H10000.0.175بلی000.0.274بلیزمان در ایجاد حس مکان مؤثر است
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