
  )121-135، صفحات 1392 تابستان، »22پياپي « 2شماره  ، هفتمسال (فصلنامه مدلسازي اقتصادي 

  

  

هاي صادراتي بر تجارت  و كمك تشويقيهاي  تاثير برنامه

 محصولات كشاورزي
              عظيمي حسن

∗

  ∗∗فر زاده يحيي محمود 
 

  23/05/1392 :تاريخ پذيرش            06/08/1391 :تاريخ دريافت

  

  چكيده

پرداخته  صادرات بر تجارت محصولات كشاورزي تشويقيهاي  بررسي تاثير برنامهبه  ي حاضر مقاله

بندي  هاي گوناگون جوايز صادراتي طبقه ولات كشاورزي به سه دسته با نسبتدر اين راستا محص. است

مورد بررسي ) 1389-1376( اثر جوايز صادراتي بر الگوي صادرات محصولات ياد شده طي پنج سالو 

. ي بخش كشاورزي به سه گروه تقسيم شدند گانه 24محصولات  ،بررسي اين در .ه استقرار گرفت

درصد و  5/1گروه دوم يارانه . شد و زماني بود كه جايزه پرداخت نميگروه نخست شامل محصولات 

ي تجزيه و تحليل  نتيجه. اند كرده درصد يارانه دريافت مي 5/1تر و در نهايت گروه سوم بيش از  كم

با  جود ندارد، اما بين گروه سومداري واتفاوت معن نشان داد كه بين گروه اول و دوم واريانس چند گانه

 گذاري جوايز وتاثير به بيان ديگر، براي .داري وجود دارداگروه اول و دوم از نظر آماري اختلاف معن

  .هاي صادراتي لازم است مقدار جوايز از يك حد آستانه بالاتر باشد تشويق
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                                                                                                   مقدمه .1

براي » توسعه پايدار«و » امنيت غذايي«به دو هدف  زمان هم ابييامروزه در سطح جهان دست

اي برخوردار بوده و بخصوص در گروه كشورهاي در حال  كشورها از اهميت ويژه ي همه

مواره ريزي توسعه، ه گردد و در برنامه هاي اقتصادي تلقي مي توسعه به عنوان محور سياست

كننده و   يكي از عوامل تعيين. باشد رها ميگذاران اين كشو مورد توجه مسئولان و سياست

                                     .)1،1384:172بخشوده(است كليدي در رسيدن به اين اهداف، دسترسي به منابع ارزشي پايدار

نفتي را زي سهم قابل توجهي از صادرات غيراخير، صادرات بخش كشاور ي دو دهه در ايران 

افزايش رشد صادرات نه ..اهميتي برخوردار بوده استخود اختصاص داده و از جايگاه پر به

عه صادرات، گذارد بلكه به موجب توس توليدات كشاورزي اثر مي تنها به شكل مستقيم بر

يابد و بر رونق اقتصادي بخش كشاورزي  هاي نيروي كار و سرمايه نيز بهبود مي وري نهاده بهره

درصد از  21و  20،  19به ترتيب  89و  88،  87هاي  طي سال در .)47 :2،1386زارع( فزايدا مي

در  1389اي كه در سال  به گونه .است نفتي كشور، كالاهاي كشاورزي بودهكل صادرات غير

ادرات هاي تشويق ص بررسي سيستم .ميليارد دلار كالاي كشاورزي صادر شده است 3/2حدود 

اغلب توليدكنندگان فعال در بخش صادرات داراي  دهد كه در كشورهاي آسيايي نشان مي

تايلند، مالزي و  هاي گمركي در اگرچه ميانگين تعرفه. انبارهاي زير كليد گمرك هستند

 در تواند هنوز اقلام صادراتي متعددي را مياست، اما  هاي اخير كاهش يافته اندونزي در سال

ي كشورهاي جنوب شرق آسيا يافت كه حقوق گمركي مصرفي  هاي اتحاديه چارچوب توافق

 اي است كه حذف ركي در هند و تركيه هنوز به گونههاي گم ميانگين تعرفه .است آنها بالا

تحت بررسي به علت فعال در كشورهاي . كند پرداخت حقوق گمركي را توجيه نمي سيستم باز

واحدهاي توليدي قادرند با  و هاي صادراتي و امكان اخذ تسهيلات، صادركنندگان بودن بانك

در  ).168 :1384 3اعلمي( هاي صادراتي مورد نياز خود را دريافت نمايند هاي جهاني وام نرخ

يده كه جوايز صادراتي يكي از اعمال گرد ها مساعدت هاي اخير اين گونه نيز در سالكشور ما 

                                                            
 1. Bakhshodeh 

 2. Zare, Sh 

 3. Alamee 
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د ارزش كل صادرات درص 3تا  2اما مقدار اين جوايز محدود بود و از . هاست ترين آن مهم

گرفت و اقلام سنتي از دريافت  ه تنها به كالاهاي صنعتي تعلق ميجايز. رفت كشور فراتر نمي

مت نفت در بازارهاي جهاني، به سبب افزايش ناگهاني قي 1353از سال  .آن محروم بودند

ي صادرات غيرنفتي اهميت خود را از دست داد و براي افزايش صادرات محصولات  توسعه

يير ساختار اقتصاد تغ 1376 – 80هاي  در خلال سال. صنعتي نيز جوايزي اختصاص نيافت

سب را براي تداوم رشد ي آن، شرايطي منا وان سالارانهكردن مشكلات دي كشور و بر طرف

توليد اغلب كالاهاي صادراتي به دلايل  ي نفتي فراهم كرد، اما افزايش هزينهصادرات غير

كنندگان در بازارهاي هدف عواملي بود كه به تضعيف موقعيت رقابتي صادر جمله گوناگون از

 لان قرار گرفتئوه مساحياي جوايز صادراتي مورد توج شد به همين سبب ضرورت منجر مي

به دولت اجازه داده شد كه در سال  1381قانون بودجه سال  19ي  تبصره) ه(وبه موجب بند 

ي احتياطي صندوق ضمانت صادرات  دوختهموضوع ان%) 1( درآمد يك درصد بخشي از 1381

  .ريزي كشور براي تشويق صادرات اختصاص يابد با تأييد سازمان مديريت و برنامهايران 

ي  ي پيش فرآيند صادرات مورد مداخله شاره شد، در كشور ما از چهار دههگونه كه ا همان

افزايش . هاي گوناگون يكسان نبوده است ه است، اما درجه اين حمايت درسالدولت قرار گرفت

يت هاي اخير دولت را ترغيب كرده است كه حما سال ويژه دره شكاف تراز بازرگاني كشور ب

گيلان پور ( اي سازمان يافته در دستور كار خود قرار دهد گونه نفتي را بهغيراز بخش صادرات 

  .)198: 1387 1و اسماعيلي

                                                                                         تحقيقپيشينه  .2

هاي تشويق صادرات در كشورهاي گوناگون انجام  ناگوني در رابطه با تاثير برنامهمطالعات گو

هاي تشويق صادرات بر صادرات  براي بررسي تاثير برنامه ) 2001( ٢ گانجالشده است، مطالعه 

اما  ها تاثيري معنادار بر صادرات كشاورزي دارند، ر كانادا نشان داد كه اين برنامهكشاورزي د

كه تقاضاي  ي ياد شده نشان داد اين، مطالعه افزون بر. يابد اين تاثير به تدريج كاهش مي

در ) 2003(٣ پژوهش آدهيكاري و پادال .پذير است صادرات براي محصولات كشاورزي كشش

                                                            

1.Gilanpor & Esmaeelle 

2. Gungal  

3. AdhikariM & Paudel, B N          
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هاي تشويق  صادرات گندم با تاكيد بر برنامه هاي مهم مؤثر بر تقاضاي مورد اثرات عامل

هاي صادراتي  مثبت مشوق ي ي منفي قيمت و نرخ ارز و رابطه هآمريكا وجود رابط صادرات در

تعيين تاثير حذف  با بررسي گاسفورد چنين هم. و توليد ناخاص ملي را با صادرات تاييد كرد

بت و اي مث وجود رابطههاي اروپايي و آمريكايي  هاي تشويق صادرات بين دولت سياست

 ها اين سياستد كه حذف ها را با صادرات تاييد كرده و نشان دا معنادار بين اين گونه سياست

                                                                                         ).16 :2007 ،1كر گاسفورد،( نيستها  به نفع هيچ يك از دولت

كه  شويق صادرات برنجي ت آمريكا به بررسي اثرات دو برنامهاي در  در مطالعه )2005( 2وانگ

. ي دسترسي به بازار داخلي است، اقدام نمود توسعه بازار خارجي و دومي برنامهي  اولي برنامه

تفاده از يك روش با اس. در اين مطالعه دو كشور واردكننده مكزيك و كاستاريكا انتخاب شدند

بررسي ي لاتين روي صادرات برنج در بازار آمريكااي، اثرات اين دو برنامه  تخمين تك معادله

ثر بوده، اما هاي تشويق صادرات در مكزيك مؤ كه برنامه دست آمده نشان داده نتايج ب .گرديد

قيمت در بررسي كشش قيمت نشان داد كه . ها در كاستاريكا مؤثر واقع نشده است اين برنامه

خ هاي نر تر از بازار مكزيك بوده و نوسانپذير ي شايان توجهي كشش بازار كاستاريكا به گونه

    .اثري معنادار بر بازار تقاضاي برنج در آمريكا دارد) اروگوئه و آرژانتين(ارز دو كشور رقيب 

رات در پاكستان نشان داد كه هاي صادراتي بر صاد با بررسي تاثير مشوق )2006( 3ضياء     

ها باعث  مشوقهاي صادراتي تاثير مثبت و معناداري بر صادرات داشته و حذف اين  مشوق

% 75هاي اقتصادي ناشي از اين كاهش حدوداً  گير در صادرات شده و هزينه كاهشي چشم

    .درصد توليد ناخاص ملي اين كشور بر آورد شد

ي صادرات در ژاپن نشان  ي صادراتي بر عرضه ي بيمه بررسي تاثير يارانه با )٢006(٤ماه      

سزايي در افزايش سود توليد كنندگان دارد، اما در افزايش ه داد كه اگر چه اين سيستم سهم ب

ناخالص  در اين مطالعه صادرات ژاپن تابعي از توليد .ي صادرات نقش چنداني ندارد عرضه

 5لوت وآرانز .ي صادراتي و نرخ بيكاري قرار گرفت لي، قيمت صادراتي، يارانه ي بيمهم

                                                            
1. Gaisford & Kerr 

2. Wang  

3. zia, 

4. Mah, 

5. Lueth & Arranz,  
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تغيير شكل  هاي جهاني و كاهش قيمتكه جوايز صادراتي باعث معتقد بودند  )2007(

هاي  شود، به قيمت ي كه به بازارهاي جهاني منتقل ميمقدار محصول. شود هاي تجاري مي جريان

ها بستگي ندارد بلكه به تصميم دولت مبني بر اين كه ندگان و رقباي آنان در اين بازارصادركن

اين  توانند از بر اين، كشورها مي افزون. ي داردبستگ كند، چه مقدار از بازار داخلي خارج مي

هاي فراواني  ازار از راه صادرات بيشتر در سالهاي داخلي ب جوايز براي محدود كردن نوسان

كار گرفتن جوايز صادراتي ه ب. هاي كمبود توليد، استفاده كنند تر در سال توليد و صادرات كم

اي كه  گردد به گونه جهاني ميهاي بازار  ت بازار داخلي باعث افزايش نوسانجهت تثبي

بستگي  هاي داخلي كشورها بيشتر تر و به سياست ت تجاري به شرايط بازار جهاني كمجريانا

اين جوايز صادراتي يك تغيير شكل بازاري است كه باعث افزايش تجارت كند، بنابر پيدا مي

ز ل قيمت اچنين كاهش يا حذف انتقا هم و جهاني هاي كشور شده و منجر به كاهش قيمت

اين است كه آيا جوايز،  پرسشي كه هم اكنون مطرح است، .دشو بازار جهاني به بازار داخلي مي

ي بيشتر به  ؟ به بيان ديگر، آيا يارانهاست الگوي صادرات كشاورزي ايران را دگرگون نموده

تر صادرات براي گروه اول  به ساير گروهها، موجب افزايش بيشيك گروه محصول نسبت 

ران براي هاي گمرك اي پرسش با استفاده از آمار و داده ؟ براي پاسخ به ايناست هشد

استخراج  1389 -  1376 ، ارزش صادرات از سال24تا  1هاي  محصولات كشاورزي در فصل

پنج سال پيش و هشت سال پس از اعمال جوايز ميزان صادرات جهت  به بيان ديگر،. گرديد

ايت براي محصولات كشاورزي در روي هم رفته، ضريب حم. گرفتتحليل مورد استفاده قرار 

  .)196 :1387 ١گيلان پور و اسماعيلي(بين صفر تا سه درصد بوده است  24تا  1هاي  فصل
  

                                                                                      ها مواد و روش .3

يارانه به صادرات محصولات در قالب دو حالت كشور بزرگ و كشور كوچك قابل  ي نظريه

نشان داده شده، با اعطاي  )1( گونه كه در نمودار حالت كشور كوچك همان در .بررسي است

تر خواهد  از قيمت جهاني بيش sي  به صادرات، قيمت داخلي به اندازه sي  ه اندازهاي ب يارانه

�P(بود � �� � ي صادراتي محصول را در داخل  ي يارانه هاي جهاني به اضافه زيرا قيمت .)�

                                                          .كشور خريداري نمايد

                                                            
1. Gilanpor & Esmaeelle,  
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تاثير اين سياست در تغيير رفاه توليد كننده، مصرف كننده و مخارج دولت به صورت زير  

  .خواهد بود

(∆	
 )= - (a+b)                                                         كننده در رفاه مصرفتغيير 

(∆�
� = a+b+c  تغيير رفاه توليد كننده                                                              

(TP) =      - (b+c+e)             تتغيير در مخارج دول  

. باشد مي SW= - (b+e)∆ كه تغيير در رفاه اجتماعي است، معادلبرآيند اثرات ذكر شده       

ي صادراتي هنگامي كه كشور كوچك است، رفاه اجتماعي  يارانه شود كه پرداخت ملاحظه مي

ي يارانه بزرگ باشد،  كه كشور پرداخت كنندهدر صورتي  .دهد كاهش مي b+eرا به مقدار 

زيرا در اين  ،)2نمودار( اين كشور كوچك است مقدار زيان اين كشور بيش از وضعيتي است كه

  .يابد نه به صادرات قيمت جهاني كاهش ميحالت با پرداخت يارا

  
P 

 D       S 

  

Pd 

Pw a b  c  e 

 

 

         

        q 

  تاثير پرداخت يارانه ي صادراتي از سوي كشور كوچك .1نمودار 
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كننده مثل  ه و مصرفيارانه دهنده براي توليدكننداثرات رفاهي اين سياست درداخل كشور 

ي صادراتي و كشور كوچك است، اما به دليل كاهش قيمت جهاني مقدار يارانه  وضعيت يارانه

  .يابد افزايش مي E+F+Gداده شده از سوي دولت نسبت به وضعيت كشور كوچك به مقدار 
         

        ES 

  Pd A  C 

  Pw  B  D   

  Pw
/
  F F G  

  

        ED 

         

  

  يارانه صادراتي و كشور بزرگ .2نمودار 
  

مازاد توليد كننده مشابه وضعيت كشور كوچك خواهد بود و بنابراين مخارج دولت به صورت 

  .زير است
∆TP= - (B+C+D+E+F+G) 

ي صادراتي و كشور بزرگ به مقدار  ن اجتماعي در وضعيت اعطاي يارانهيعني در واقع زيا     

B+C+D+E+F+G پرسشي كه ممكن است در اين جا مطرح شود اين است كه چرا . باشد مي

ي صادراتي هستند؟ دلايل  يارانه كشورها با وجود تحمل چنين زياني حاضر به پرداخت

 آنها ترين تواند وجود داشته باشد كه از جمله مهم اگوني براي اتخاذ چنين سياستي ميگون

تر به رفاه توليدكنندگان در مقابل  اهميت بيش توان به رقابت و نفوذ در بازارهاي جهاني و مي

به اضافه پيشرفت  ).197 :1387گيلان پور و اسماعيلي ،( درفاه مصرف كنندگان اشاره كر

تجارت  هكچراوهلين نظريهبراساس  .باشد از ساير مزاياي گسترش صادرات مي زفناوري ني
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 ي فراواني عوامل توليد باشد كننده ها و تعديل جايگزين تجارت نهاده دتوان مي كالاها

   .)19 :١،2001ريد(

بر اساس اين نظريه كشورهايي مثل ايران به سمت صادرات كالاهاي كاربر تمايل دارند،       

 ي نظريهتواند مسير ذكر شده در  ر گوناگون به كالاهاي گوناگون مياما جوايز صادراتي با مقادي

كارگيري جوايز، توسعه صادرات ه اگرچه هدف اصلي ب. را تحت تاثير قرار دهد هكچر اوهلين

زم است مورد بررسي و گذارند كه لا ثيرات متعدد ديگري نيز بر جاي مياست، اما اين جوايز تا

شمار ه ايران در صادرات بيشتر كالاهاي كشاورزي، كشوري كوچك ب. گيرند تحليل قرار

الگوي صادرات در پي آن است، بررسي تاثير جوايز بر  مقالهي مهمي كه اين  ، اما نكتهرود مي

ده كالاهاي كشاورزي موجود در براي رسيدن به هدف ياد ش. باشد محصولات كشاورزي مي

ي محصولات كشاورزي بر اساس ميزان يا سهم جوايز صادراتي  هاي بيست و چهارگانه فصل

وايز كم ، متوسط و بالا تقسيم بندي شده و به بررسي تاثير جوايز بر با ج ،به سه دسته  كالاها

ي  د استفاده در اين مطالعه يك دورههاي مور داده. اتي اين كالاها پرداخته شدالگوي صادر

 يعني پنج سال پيش و هشت سال پس از اجراي جوايز صادراتي را در )1376-89(سيزده ساله 

هاي  چندگانه براي بررسي تاثير برنامههاي آناليز واريانس دوگانه و  از آزمون. گيرد بر مي

لازم به يادآوري است  .تشويقي صادراتي بر الگوي صادرات محصولات كشاورزي استفاده شد

ي تجارت  ها ازگمرك ايران و سازمان توسعه بوده، داده 1381 كه شروع جوايز صادراتي درسال

  .انجام تحليل استفاده شده استبراي  SPSSتهيه و از نرم افزار 
  

  

  تجزيه و تحليل .4

دهد كه سهم  مينفتي در كشور نشان رداختي براي حمايت از صادرات غيرعملكرد اعتبارات پ

ي مستقيم بوده و ساير  گونه هاي دولت مربوط به پرداخت جوايز به ي مساعدت عمده

تر  ها و آموزش كم در نمايشگاههاي صادراتي و يا شركت  ها مثل كمك به ايجاد تشكل حمايت

ميليون دلار در  200ها و جوايز صادراتي ايران از رقم  ميزان كل كمك. ورد توجه بوده استم

خدمات كشور را درصد ارزش كل صادرات كالا و  2تر از  رود كه اين رقم كم سال فراتر نمي

درصد است، لذا  20ين در حدود از آنجا كه نرخ تورم سالانه به طور ميانگ .دهد تشكيل مي

                                                            
1. Reed 
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توليد را بپوشاند و  هاي ور در سطحي نيست كه افزايش هزينههاي صادراتي كنوني كش كمك

  .ي صادرات را تضمين كند تداوم توسعه

بررسي تاثير جوايز صادراتي در دو گروه با جوايز بالا و پايين در پنج سال پيش و هشت       

ي نشان مي دهد كه اگرچه جوايز موجب گسترش صادرات سال پس از اعمال جوايز صادرات

مشخص نيست  ولي ،)البته با فرض ثابت بودن ساير متغيرها(محصولات كشاورزي شده است 

به  .يا خير داري وجود دارداتفاوت معناند،  ي بالا و پايين گرفته هايي كه جايزه كه آيا بين گروه

محصولات كشاورزي شده است، اما لازم  بيان ديگر اگرچه جوايز موجب افزايش صادرات

است بررسي شود كه آيا اين جوايز الگوي صادرات محصولات كشاورزي را تغيير داده است؟ 

گانه مورد اشاره  24ي پرداخت شده، محصولات  به پرسش ياد شده بر اساس يارانه براي پاسخ

د كه جايزه پرداخت و زماني بوگروه اول شامل محصولات . به سه گروه تقسيم بندي شدند

درصد  5/1تر و در نهايت گروه سوم بيش از  درصد و يا كم 5/1گروه دوم يارانه ي . شد نمي

   .اند يارانه دريافت مي كرده

تجزيه و تحليل واريانس جهت بررسي تفاوت بين گروه هاي دريافت كننده ي جوايز  .1جدول 

  )1376-1389(صادراتي
ANOVA 

 معنا داري F ميانگين مربعات آزادي درجه مجموع مربعات 

 بين گروه ها

 

  درون گروه ها

  

17 E  529/6  

 

19 E  114/1  

2 

 

333 

17E  265/3  

 

16 E  346/3  

756/9  000/0  

  كل

  

19 E  180/1  335    

  

  

بر . گزارش شده است )2( و )1(هاي  ي مورد بحث در جدول تجزيه و تحليل واريانس داده

هاي سه گانه وجود دارد، اما مشخص نيست كه  وهداري بين گرااختلاف معن )2(اساس جدول 

براي پاسخ به پرسش اخير از تجزيه و . ها است اوت ناشي از تفاوت بين كدام گروهاين تف

  .تحليل واريانس چندگانه استفاده شد
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بر اساس جدول ياد . گزارش شده است )3( و تحليل واريانس چندگانه در جدولنتيجه تجزيه 

دار اتفاوت معن) درصد 5/1عدم دريافت جايزه و جايزه كمتر از (گروه اول و دوم شده بين 

 با گروه اول و دوم) درصد5/1دريافت كنندگان يارانه بيش از (اما بين گروه سوم وجود ندارد،

            .داري وجود داردانظر آماري اختلاف معناز

 )1376-1389( ي جوايز صادراتي هاي دريافت كنندهدگانه بين گروه تجزيه و تحليل واريانس چن  .2جدول 

  

ين هر تواند به حيات خود ادامه دهد، بنابرا كه هيچ كشوري با اقتصاد بسته نميبا توجه به اين 

هاي تجاري و توسعه اقتصادي نيازمند برقراري روابط تجاري با  كشور به منظور ايجاد جريان

در اين ميان، كشورهايي كه در برقراري اين ارتباط از راه صادرات محصول . ديگر كشورهاست

افزايش حجم صادراتي . يابند د، دراين رقابت به موفقيت دست ميتوانايي بيشتري داشته باشن

هاي  بستري مناسب را جهت سرمايه گذاريبه آن كشور، يك كشور با وارد نمودن منابع ارزي 

هايي به منظور جذب بازار كشورهاي مقصد  از اين رو، اتخاذ سياست. آورد توليدي فراهم مي

ي پرداخت شده بر الگوي  براي بررسي تاثير يارانه .باشد مورد توجه بسياري از كشورها مي

. گانه بخش كشاورزي به سه گروه تقسيم شدند 24محصولات  تجارت محصولات كشاورزي،

 5/1ي  گروه دوم يارانه. شد و زماني بود كه جايزه پرداخت نميگروه اول شامل محصولات 

نتيجه . اند كرده مييارانه دريافت  درصد 5/1تر و در نهايت گروه سوم بيش از  يا كم درصد و

عدم دريافت (ان داد كه بين گروه اول و دوم نش) 3جدول ( تجزيه وتحليل واريانس چندگانه

ي   مقايسه   

ها گروه  

 95فاصله ي اطمينان  معنا داري انحراف استاندارد اختلاف ميانگين

كران  -درصدكران  پايين

 بالا

1 2

2 3

7E  20038/1-  

*8 E  08414/1-  

7E  38096/2  

7E 51744/2  

614/0  

000/0  

7E 4832/3  

7E 8893/5-  

1 1   

2   

7E  20038/1  

*7 E 64098/9-  

7E 38096/2  

7E 83247/2  

614/0  

001/0  

7E 8840/5  

7E 0692/4-  

1   1  

2 

*8 E 08414/1  

*7 E 64098/9  

7E 51744/2  

7E 83247/2  

000/0  

001/0  

8E 5793/1  

8E 5213/1  
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دريافت (دار وجود ندارد، اما بين گروه سوم اتفاوت معن) درصد 5/1جايزه و جايزه كمتر از 

د داري وجوادوم از نظر آماري اختلاف معن با گروه اول و) درصد 5/1كنندگان يارانه بيش از 

  .دارد
  

  24تا  1هاي  محصولات كشاورزي در فصلرات براي ضريب حمايت و ارزش صاد . 3جدول  

  محصولات  فصل
  ارزش ميليون

  88دلار 

 ارزش ميليون

89دلار   

درصد 

 حمايت

96/113  حيوانات زنده  1  28/129  1 

06/12  گوشت و احشا خوراكي  2  82/2  5/2  

47/43  صدف داران و ساير آبزيان –ماهي ها  3  42/46  3 

29/133  شير و محصولات حيواني كه در جاي ديگر گفته نشده   4  84/168  5/1  

39/72  ساير محصولات حيواني كه در  جاي ديگر گفته نشده   5  90/116  5/1  

32/11  گياهان زنده و محصولات گلكاري  6  64/18  3 

43/192  ريشه و غده هاي زيرخاكي  –گياهان –سبزيجات  7  42/448  1 

59/1830  پوست مركبات  –ميوه هاي واركي  8  05/1072  3 

44/153  ماته و ادويه –چاي –قهوه  9  58/123  1 

06/149  غلات  10  63/2  1 

11  
نشاسته گندم    –مالت –محصولات صنعت آرد سازي

  اينولين –و فكول
29/16  94/10  1 

12  
دانهو بذر ميوه هاي  - دانه و ميوه هاي روغن دار

  گياهان صنعتي يا دارويي –گوناگون
31/20  03/15  1 

24/30  رزين ها و ساير شيره هاوعصاره هاي نباتي –انگم ها   13  70/50  1 

28/7  محصولات نباتي  –مواد قابل بافت   14  52/6  1 

15  
–روغن هاي حيواني يا نباتي هاي فرآورده چربي ها و

  موم ها
53/75  42/90  3 

16  
آبزيان فاقد ستون      –ماهي  –فرآورده هاي گوشت 

  فقرات
15/23  67/15  3 

44/98  شيريني –شكر  –قند   17  94/97  1 

60/9  كاكائو و فراورده هاي آن  18  68/7  1 
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19  
 –فكول يا شير   –مشاسته –آرد –فرآورده هاي غلات 

  نان هاي شيريني
81/208  08/203  3 

20  
ميوه هاياساير اجزاي  –فرآورده ها از سبزيجات 

  گياهان
36/148  53/170  3 

69/52  فرآورده هاي خوراكي گوناگون  21  73/93  3 

89/94  آبگونه هاي الكلي       –نوشابه ها  22  67/56  3 

23  
خوراكي آماده براي   –تفاله صنايع خوراك سازي

  حيوانات
06/9  33/7  1 

84/3  توتون و بدل توتون و تنباكو  24  05/7  1 

48/3517  كشاورزي صادرات جمع  89/2962   

80/15312  كل صادرات كشور  05/15708   

  19 23  )درصد(صادرات كشاورزي
  

  

  

                                                                 نتيجه گيري. 5

ي مورخ  ته اشاره كرد كه به استناد مصوبهتوان به اين نك دست آمده ميه بر اساس نتايج ب

مزيت شوراي عالي صادرات ميزان جوايز تعلق گرفته متناسب با ارزش افزوده و  9/12/83

وري آت كشاورزي هرچه محصول فردر رابطه با محصولا. شود رقابتي، محاسبه و پرداخت مي

تر صادر گردد، ضريب حمايت بالاتر است، اما روي هم  هاي كوچك بندي تر و يا در بسته شده

 )1(به شرح جدول  24تا  1هاي  ايت براي محصولات كشاورزي در فصلمرفته ضريب ح

  .بوده است

گذاري جوايز صادراتي لازم است مقدار جوايز از يك حد آستانه به بيان ديگر براي تاثير     

 درصد است، لذا 20نجا كه نرخ تورم سالانه به طور ميانگين در حدود آاز . بالاتر باشد

هاي توليد را بپوشاند و  نيست كه افزايش هزينه كنوني كشور در سطحيهاي صادراتي  كمك

 200ها و جوايز صادراتي ايران از رقم  ميزان كل كمك. دنتداوم توسعه صادرات را تضمين ك

ات كالا درصد ارزش كل صادر 2تر از  رود كه اين رقم كم ميليون دلار در سال فراتر نمي

دهد كه جوايز صادراتي الگوي  چنين نتايج نشان مي هم. دهد وخدمات كشور را تشكيل مي
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نمايد تغيير داده  كه مقدار جوايز بالايي دريافت ميصادرات كشاورزي را به نفع كالاهايي 

  .است
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