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  پذيري سياسي  بررسي نقش تلويزيون بر جامعه
   دانشجويان دانشگاه فردوسي مشهد

  **، علي اكبر زراعتگردكتر علي طلوعي

   چكيده
 ها جامعه پذيري سياسي فرايندي است  مستمر و پويا كه براساس آن، نهادهاي اوليه و ثانويه در مراحل مختلف زندگي بر گرايش 

بـه  اي  ي مربوط به حوزه سياست، عامل كم و بيش تعيين كننده ها گذارند و در تصميم گيري مي ي سياسي شخص اثرها و ديدگاه
 ي فرد به سياسـت ها رود. بستر اصلي و مناسب مطالعه جامعه پذيري سياسي، فرهنگ سياسي آن جامعه است. جهت گيري مي شمار
  ناشي شود.زيادي از شخصيت وي و فرهنگي كه بر او سلطه دارد، تواند تا حد  مي

شـمارد. در ايـن    مي مهم بر ابزارهاي ارتباطي را به مثابه پيامي، خود پيام است، با طرح كردن اين نظريه كه رسانه،» مك لوهان«
ويژگي شنيداري و ديداري بـودن   گذارد و نيز به دليل مي بر مخاطباي  فراگير كه تأثير عمدهاي  تلويزيون به عنوان رسانه نامي

منظـور از   تواند فرهنـگ سياسـي باشـد. اصـولاً     مي كه يكي از آن كند، مي در فرهنگ سازي و باور پذيري ايفااي  نقش ويژه ،آن
شـود. اينكـه نيروهـاي     مـي  ي سياسي خود در جامعـه آشـنا  ها حقوق و نقش جامعه پذيري سياسي روندي است كه فرد با وظايف،

كنند، به ميزان جامعـه پـذيري سياسـي آنـان بسـتگي       مي متي اعماليك از سه حالت فوق را در مقابل نظام حكو اجتماعي كدام
وسايل  يشمندان در حوزةاند يها و ديدگاه موضوع ون مربوط بهتمدارد. بدين منظور مدل كامل جامعه پذيري سياسي با بررسي 

د از بـين افـراد   ارتباط جمعي و جامعه شناسي سياسي طراحي شد. براي سنجش جامعه پـذيري سياسـي جوانـان شهرسـتان مشـه     
 5نفر با روش نمونه گيري طبقه بندي شده انتخاب و با استفاده از روش پيمايشي و ابزار پرسشنامه مشتمل بـر   400داد عدانشگاهي ت

ي هـا  براساس تحليل رگرسيوني نشان داد كه هر چه برخـورداري از رسـانه   ها شد. نتايج  بررسي موضوع بررسيگويه  41عامل و 
ميـزان   ،طور هر چه اعتماد به تلويزيون و اخبـار آن بـالاتر رود   رود و همين مي شد، نگرش سياسي دانشجويان بالاترجمعي بيشتر با

  شود. مي جامعه پذيري افراد نيز بيشتر

  ها كليد واژه
  جامعه پذيري سياسي، وسايل ارتباط جمعي، فرهنگ سياسي، تلويزيون. 
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  مقدمه
كارگزاران سياسي با مـردم و  و  ي سياسي دولتمردانها سياسي و كنش رابطه متقابل مردم با نظام

در حـوزه جامعـه    هـا  ين بحثتر ي متقابل از اساسيها ، آثار و كاركردهاي اين كنشها همچنين عامل
شناسي سياسي است. به طور كلي نوع ارتباط مردم با نظام سياسي از دو جهت قابل بررسي و مطالعه 

  :  است
سياسي با مردم: در اينجا بحث بر سـر ايـن اسـت كـه كـارگزاران سياسـي اعـم از         نظام ةرابط .1

 هـا  دولتمردان، نهادها و سازمانهاي حكومتي و به طور عام، نظام سياسي چگونه و براساس كدام شيوه
 ننـد و در نهايـت بـه اعمـال حاكميـت سياسـي      ك مي به تثبيت و تداوم نظام سياسي كمك ها و قاعده

و آنچه  استبه كنشگران و عامه مردم  جهت ارتباط از سطح نظام سياسي، ،ر اين سطحپردازند؟ د مي
ويج، اشـاعه، اعمـال و در نهايـت    تـر  گيرد، ميزان موفقيت نظام سياسي در مي مورد توجه قرار معمولاً

رابطه مردم با نظام سياسي: در  .2ي توده مردم است. ها ي سياسي در كنشها اجراي هنجارها و قاعده
گيرد، ميزان و نوع مشاركت مردم در نظام سياسـي و بـه    مي ين مورد آنچه مورد تحليل و تبيين قرارا

مبتني . در واقع در اين سطح ميزان عمل استعبارتي شناخت رفتار سياسي مردم و نيز پيامدهاي آن 
 د توجه قرارمردم و نيز ميزان و درجه سياسي شدن آنها مور در مياني سياسي ها هنجارها و قاعده رب

جامعـه   ،. بـه عبـارت ديگـر   اسـت گيرد.  جامعه پذيري سياسي برآيند و نتيجه تعامل دو سطح بالا  مي
و هنجارهـاي   هـا  ويج و اعمـال قاعـده  تر نحوه توزيع،نظام سياسي از لحاظ پذيري سياسي به مطالعه 

  پردازد. مي او هنجاره ها اين قاعدهمردم در خصوص به كارگيري سياسي و ميزان و نحوه عمل 
اصطلاح جامعه پذيري سياسي يكي از اصطلاحات مهم در علوم سياسي و اجتماعي اسـت كـه بـا    

فهـوم  كنـد. م  مـي  جلـوه  تـر  و روشن تر مشخص كردن مفاهيم جامعه پذيري و سياست ابعاد آن كامل
انسان  1920 ةدر ده شود مي طور كه گفته . همانددارنقدمت زيادي  جامعه پذيري يا اجتماعي كردن
 ان شناســـان از آن اســـتفاده كردنـــدجامعـــه شناســـان و رو 1940 ةشناســـان و ســـپس در دهـــ

  .)109:1980،(روبرت
ين و مختصرترين تعريف جامعـه پـذيري سـازش و انطبـاق رفتـار(فرد) بـا شـرايط و        تر شايد ساده

  .)65:1368، ( فرجاد باشدي متنوع جامعه ها پديده
ا امكان حضـور و  رود كه نه تنه مي سيله ارتباط جمعي به شمارين وتر ين و جذابتر تلويزيون جامع

 تلويزيون چنان اسـت كـه   فناورانهي ها ، بلكه ماهيت آن نيز اهميت دارد. قابليتپخش آن در همه جا
در نتيجـه   ،به زندگي واقعي ارائه كند. در واقـع  تر ي نزديكلباط، مها قايسه با ساير رسانهتواند در م مي

العاده تلويزيون در به نمايش گذاردن محتواي زندگي گونه است كـه بـيش از سـاير    همين توان فوق 
تصوير تلويزيوني، «، اذعان دارد: »مك لوهان«كه اي  يرد. به گونهگ مي نيز مورد استفاده قرار ها رسانه
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حـس  وي تماشاي تلويزيون را با دليل و به همين » انگيزد مي تماشاگر را با تمام وجود به مشاركت بر
 يـون را بـا چشـمان خـود لمـس     ، صـحنه تلويز گـويي تماشـاگر  : «است لامسه مقايسه كرده و معتقد

  .)47:1364، (كازنو »كند مي
كـارگزاران   الف)شوند:  مي به طور كلي كارگزاران جامعه پذيري سياسي به دو دسته عمده تقسيم

 راهمسـالان و ....   دوسـتان، وه گـر خـانواده،   دري نزديك و چهره به چهره ميان افراد ها تماس اوليه:
از آنجـا كـه جامعـه     ثانويـه:  ب) كارگزاراند. كرجامعه پذيري سياسي تلقي  ةتوان كارگزاران اولي مي

 از آن جملهآن بسيار زياد هستند.  پذيري روندي است كه تا پايان عمر ادامه دارد، كارگزاران ثانويه در
ي هـا  ي صـنفي، گـروه  هـا  و نهـاد  ها اتحاديه ياسي،سسات آموزشي، احزاب ستوان به مدارس و مؤ مي

 لذا به اقتضـاي  .اشاره كرد .ي سياسي و..ها مذهبي و وسايل ارتباط جمعي، سازمانهاي جوانان، جنبش
  ، به وسايل ارتباط جمعي بيشتر پرداخته شده است. موضوع پژوهش

  مباني نظري پژوهش
ست از سازش ا جامعه پذيري عبارت :ن باشداي ين تعريف جامعه پذيريتر ين و مختصرتر شايد ساده
، جامعـه  »راجرز كورتن« .)65:1368، ي متنوع جامعه (فرجادها (فرد) با شرايط و پديده و انطباق رفتار

كند: مراحلي كه شخص در آن خصوصيات مناسب مورد نياز براي عضويت  مي پذيري را چنين تعريف
خـود بـه عنـوان يـك موجـود       نن ويژگي، شناختاي وردين دستاتر آورد و مهم مي به دسترا در جامعه 

، د (كـورتن كنن ـ مي هدايتاو را ديگران  ش باروابط» نقشها« و » هنجارها«استوار اجتماعي است كه 
د كه بـه وسـيله   شو مي جامعه پذيري فرايندي قلمداد ،همچنين در فرهنگ علوم رفتاري .)438:1986
آنهـا  گيرد، و  مي الگوها و معيارهاي فرهنگ خاص خود را ياد ،ها ارزش معتقدات، افكار، ،ها آن فرد راه

   .)415:1364شعاري نژاد، ( نمايد مي را جزء شخصيت خويش
  كنند:  مي به طور كلي جامعه شناسان، جامعه پذيري را با چهار رويكرد متفاوت تعريف

   .)7:1357، ساسگريودانند ( مي بيتتر تعليم ورويكرد اول: جامعه پذيري را نوعي از 
كنند كه بيشـتر   مي رويكرد دوم: جامعه پذيري را فرايند انتقال فرهنگ و الگوهاي فرهنگي تعريف

  .)38:1374، كمالييدگاه انسان شناسان نزديك است (به د
كه مايل به  اي نند. هر جامعهدا مي رويكرد سوم: جامعه پذيري را كاركرد جامعه براي حفظ خويش

يش، جامعه پذيري جوانان است تا آنها بـدين وسـيله بـه    ها كي از ويژگيي ،حفظ و دوام خويش است
  . )123:1365، هنجارها و وظايف جامعه خويش باشند (كريستن ،ها سنت ،ها طيب خاطر حامل ارزش

 كـه طبيعتـاً   دانند مي نقش اجتماعي يفااي رويكرد چهارم: جامعه پذيري را روند تكوين شخصيت و
  .)38:1355، است (روسك تر يكشناسي نزد روان ةبه حوز
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 ،جامعه پـذيري سياسـي نزديـك اسـت     ةآنچه به حوز ،داي طور كه از تعاريف ذكر شده برمي همان
  ند. دا مي كه جامعه پذيري را كاركرد جامعه براي حفظ خويش استرويكرد سوم 

م سياسـي  معين بـا نظـا  اي  افراد در جامعه ،: فرايندي است كه به وسيله آن1جامعه پذيري سياسي
ي هـا  پديـده يشان بـه  ها از سياست و واكنش هانآ ادراكبه ميزان زيادي تعيين كنندة شوند و  مي آشنا

داند كـه يـك جامعـه،     مي روسكين جامعه پذيري سياسي را راهي .)102: 1377، راشسياسي است (
كه جامعـه   معتقد است »آلموند پاول« .)141:1988، سازد (روسكين مي فرهنگ سياسي خود را دايمي

مانـد و   مـي  بـاقي  گيـرد،  مي ي سياسي شكلها پذيري سياسي روندي است كه به وسيله آن فرهنگ
كـه بـه    اسـت جامعه پذيري سياسي فرايندي مستمر در امر يادگيري  .)79:1978، كند (پاول مي تغيير

ف، حقـوق  وظاي اب ،موجب آن افراد ضمن آشنا شدن با نظام سياسي از راه كسب اطلاعات و تجربيات
 وظـايف سياسـي را از نسـلي بـه نسـل ديگـر انتقـال        خصوصـاً شوند و  مي آشناي خويش، ها و نقش

 .)229:1369، يي نيز صورت پذيرد (قوامها دهند. امكان دارد در جريان اين انتقال تغييرات و تعديل مي
ي خود خصوصيات سياس» غير مستقيم« و » مستقيم«شخص از دو طريق  ،در جامعه پذيري سياسي

  كند.  مي را كسب
 ـ جامعه پذيري سياسي مستقيم: ن نـوع جامعـه پـذيري سياسـي، فراگـردي اسـت كـه محتـواي         اي

و بـه   شـخص مسـتقيماً   ،ن شـيوه اي . درداردسياسي داراي ي منتقل شده به شخص طبيعت ها گرايش
و غيـر   ي مفيدها جنبه ،طور صريح مسايل سياسي مانند ساخت دولت، هدف از تشكيل احزاب سياسي

ت عمـومي شـخص   و تمـايلا آمـوزد   مـي  راي ضعيف آنها و خلاصه اهداف سياسي ها مفيد آنها، جنبه
  .)114:1377، (راش گيرد نمي واسطه قرار

جامعه پذيري سياسي غير مستقيم: در اشكال مختلف جامعه پذيري سياسي  غيرمستقيم، شـخص  
ي هـا  ولي تمـايلاتي را از جنبـه   ند،سي نيستآموزد كه در اصل سيا مي ي سياسيها مسائلي را در زمينه

ه گذارد، ب مي اي فرد اثرات قابل ملاحظه» خويش سياسي« ةد كه بر توسعنآور مي وجوده رواني در او ب
شود كه بعدها و در طول زندگي  مي ييها منجر به پيشرفت گرايش ةن اثرات در سالهاي اولياي طوريكه

يي كـه شـخص   هـا  شود و در عين حال بر گـرايش  مي شخص در جهت اهداف سياسي به كار گرفته
  .)323:1963، دهد (آلموند مي نهد و آنها را شكل مي كند اثرات قاطعي مي بعدها كسب

  جامعه پذيري سياسي و رفتار سياسي
نظريـه جامعـه پـذيري     ةميان جامعه پذيري سياسي و رفتار سياسي دشوارترين جنب ـ ةبررسي رابط

 ـ يي كـه در هـا  بيشتر پژوهش .)116:1377، سياسي است (راش ي يهـا  شـده بـر داده  اجـرا   وردن م ـاي
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 ـ دهنـد.  مـي  اقتصادي را با رفتار واقعي  تطبيـق  -ي اجتماعيها داده كه اصولاَ نداستنتاجي استوار ن اي
ي هـا  شيوه به ويژه در مطالعات رفتار انتخاباتي معمـول اسـت كـه در آن از همبسـتگي بـين ويژگـي      

 ـ د شغل و تحصيلات و رفتـار رأي دادن بـراي تأييـد   مانن ،اجتماعي، اقتصادي  ن اسـتدلال اسـتفاده  اي
، (هيـت و ديگـران   نتيجة جامعه پذير كردن سياسي استي زيادشود كه رفتار رأي دادن به ميزان  مي

جامعـه پـذير   دهنـد   مـي  نشـان شود كه  مي مداركي ارائه» هيت و ديگران«در مطالعات  .)200:1989
ه آنهـا عوامـل مهـم ديگـري را نيـز      لبتر رفتار انتخاباتي در بريتانياست. اشدن سياسي عامل مهمي د

ي هـا  مانند مسائل و نگرشهاي خاص در مورد شايسـتگي  يند. به ويژه عوامل كوتاه مدتكن مي حرمط
ي هـا  آنچه مسلم اسـت رابطـه ميـان ويژگـي     .)200:1989، (دنورو توانايي آن در اداره امور  حكومت
جامعه پذير شـدن   ةنتيج زياديي و به ميزان يك رابطه علّعين و رفتار سياسي اقتصادي م -اجتماعي

اجتماعي شدن و مشاركت سياسـي در نظـام سياسـي عصـر نـوين       .)118:1377، سياسي است (راش
. ايـن دو  انـد  همراه با مدرنيته لازم و ملزوم در امر حاكميت و حكومت در دنياي نـوين دانسـته شـده   

  .)2:1388، د (حق پرستنده مي نشانرا در مشاركت سياسي و اجتماعي  ها شاخص اهميت رسانه
قـرارداد اجتمـاعي    ةبه دنبال فروپاشي نظام سياسي كليسا و ورود نظري ،در قرن شانزدهم ميلادي

 ةدر مباحث سياسي و تأكيد متفكران بر دخالت مردم بر سرنوشت خود، بحث مشاركت سياسي و جامع
قـرارداد اجتمـاعي    ةي عصر روشنگري و نظريها آموزه ةب زمين شد. پايسياسي مغر وارد متونمدني 

مشاركت سياسي به معناي درگير شدن فرد در سطوح مختلف فعاليت در نظـام سياسـي بـا اجتمـاعي     
  ).2:1388، (همان ده استكرشدن رابطه نزديكي پيدا 

آيـد بايـد بـه آن     مـي  سياسي بـه حسـاب   ةاز آنجا كه مشاركت سياسي يكي از شرايط لازم توسع
در ميـزان مشـاركت سياسـي شـهروندان و تـأثيري كـه بـر         ها پرداخته شود و در نهايت نقش رسانه

ي جمعـي در كنـار احـزاب و    هـا  مشاركت سياسي افراد جامعه دارند مورد بررسي قـرار گيـرد.  رسـانه   
ياسـي و  .. نقـش مـؤثري در جامعـه پـذيري س    فوذ، طبقـات اجتمـاعي، سـنديكاها و .   ي ذي نها گروه

مشاركت سياسي دارند و به طور مستقيم و غير مستقيم با رسانيدن اخبار و اطلاعات سياسي، معرفـي  
معـه خـودي بـا    ي سياسي و تبليغ در مـورد آنهـا ، مقايسـه ارزشـهاي سياسـي جا     ها و آرمان ها ارزش
 بـه انجـام   ، بحث و گفتگو پيرامون مواضع دولت و... جامعه پذيري سياسـي را ي جوامع ديگرها ارزش
 ـبا جهت دهي بـه فرهنـگ سياسـي جامعـه      ها رسانه .)3:1388، رسانند (همان مي راي همـاهنگي و  ب

انگيزش، تحرك و بسيج تـوده مـردم بـه سـوي اهـداف      ايجاد همسويي با نظام سياسي قادرند سبب 
  ند و در خدمت نظام براي به كارگيري تمام توان جامعه باشند. شواصلي هر نظام 

شود كه اساس سياست، اشكال مختلف ارتباط به ويژه گفتگوست كـه نمـاد تعامـل     مي هگفت اًغالب
به عنـوان ركـن    ها گيرد. رسانه مي اجتماعي ميان افراد است و حد ايده آل اين گفتگو با رسانه صورت

فـي   هـا  چهارم دموكراسي از يك طرف با مردم و از سوي ديگر با حكومت در ارتباط هسـتند. رسـانه   www.SID.ir
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بخشد توانايي آنها براي شـكل دهـي بـه افكـار      مي قدرت ها جد قدرت نيستند، آنچه به رسانهنفسه وا
تـأثر و تعامـل را برشـمرد.     توان سه رابطه تـأثير،  مي عمومي است. به طور كلي بين رسانه و سياست

د دارد ي خبري و قـدرت سياسـي وجـو   ها دو سويه ميان پوشش رسانه يتعاملي جريان ةبراساس نظري
  .)6:1388، پرست(حق 

ي همگاني به طور گسترده عامل مهم جامعه پـذيري و بـه ويـژه    ها رسانه :1وسايل ارتباط جمعي
ي در نقش وسايل ارتباط جمع ـ .)115:1374، شوند (راش مي عامل مهم جامعه پذيري سياسي دانسته

سـت  نيروشـن   چنـدان آن  اوانرف ـازه زيادي به دليل پيچيدگي اند ، تاجامعه پذيري سياسي در جوامع
ي مـردم از  هـا  اما آنچه مسلم است امروزه قسمت مهمي از رفتارهـا و گـرايش   .)2:1369، (معتمدنژاد

 شود. مباحثي كه در مورد نقش وسايل ارتبـاط جمعـي در امـور جنسـي، خشـونت،      مي كسب ها رسانه
امروزه بعضـي   ن امر است و به همين دليلاي دنياي كودكان و زندگي خانوادگي وجود دارد، همه مؤيد

ي هـا  مدعي هستند در مقايسه با ديگر عوامل جامعه پذيري سياسـي مثـل والـدين، مـدارس و گـروه     
  .)453:1369، كنند (ازكمپ مي ي را در اين فرايند بازيتر ي جمعي، نقش مهمها همسالان، رسانه

  »قدرت و رسانه« ةنظري -1
 ـ ي تصـويري، صـوتي، نوشـتاري و در   ها اعم از رسانه ،در زندگي بشر ها با ظهور و مانور رسانه ن اي

  با قدرت مطرح شد.  ها رسانه ةدرخصوص رابط نظريه 3حداقل  ،ها اي اواخر چند رسانه
مداران و صـاحبان   به ابزاري در دست سياست ها رسانه هينظرن اي براساس به مثابه ابزار: ها رسانه
پرهزينـه بـودن اداره آنهـا     دليـل به  ها نهن رويكرد رسااي ي بزرگ اقتصادي تقليل يافتند. درها شركت

كنند خود را  مي چند سعي هر ،گريزي جز تن سپردن به منافع و مصالح اصحاب و ارباب قدرت ندارند
دانند و  مي را ارگان نهاد و دستگاهي اي ن نظريه هر رسانهاي طرفداران نبه،ن جاي از .مستقل نشان دهند

قيـد    نيويـورك تـايمز حتمـاً    ةگويند روزنام مي نوان مثال وقتيعه سازند. ب مي آن را به جايي منسوب
 قيد تلويزيون دولتـي گنجانـده   ،FoxNewsدر اشاره به كنند  مي وابسته به دموكراتها در امريكا را ذكر

  ).2:1387(دبيري مهر،  شود مي
اراده  شـود يعنـي صـاحب قـدرت و     مي رسانه فعال مايشاء تلقي هينظرن اي در رسانه فعال مايشاء:

بـاور   هـا  گاهي چنان به قدرت رسـانه  نظريه ناي طرفداراناست.  كامل براي توليد، انتقال و القاي پيام
ن رسانه باشد و به اظهار نظـر و موضـع گيـري درقبـال     اي تادارند كه گويي همه عالم خلق شده است 

و گـره گشـايي كننـد و بـه     توانند مشكل يابي  مي هستند كه ها ن رسانهاي مسائل بپردازد. و گويي تنها
  ).3:1387(همان، ند. شو مي تلقيزندگي بشر  ةحلقه مفقود ها رسانه ،عبارت ديگر
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 آنهـا  ن نقـاط ضـعف  ادمنطقي جلوه دشدن دو نظرية ياد شده و براي  حطرمپي سومين نظريه در 
و رسـانه   تعاملي و دو جانبه قدرت (اعم از سياسي، اقتصادي، فرهنگي، نظـامي)  ةبر رابط ومطرح شد 

در خلأ به توليد و پـردازش   ،پيام است ةن معنا كه رسانه چون توليد كننده و رساننداي كند. به مي كيدأت
 ،د به رسالتهاي خود كه هم مادي و هم ارزشي اسـت عهبلكه ضمن داشتن اهداف و ت ،پردازد نمي پيام

ارباب قدرت  ةنكه مزدور و سرسپرداي . رسانه ضمندپذير مي از ارباب قدرت و مصالح و منافع آنها تأثير
آگاهانـه و  تصميم گيري ندارد و البته به ميزان را نيز ي موجود ها جنگ و ستيز با چارچوب سر ،نيست

سوم يا نظريه تعاملي قـدرت و   ةينظرامروزه  قدرتمند است.دارد ي گيرتصميم  درو نقشي كه مستقل 
  ).3:1387، بيري مهر(د رسانه تقريباً فراگير شده و جامعيت يافته است

  :1رسانهتعاملي نظريه  -2
اساسي  اي خدشهاست مخاطب و رسانه شكل گرفته و قوام يافته  ةاين ويژگي كه بر رابطه دو سوي

 تـأثير از آن عامل اصلي تغييرات هستند و مخاطبان تنها  ها مدعي بود رسانه ودوم وارد كرد  ةبر نظري
 به مخاطب به عنوان يـك واقعيـت جهـت سـاز نگـاه      ها رسانه امروزه ،ن ويژگياي پذيرند. براساس مي
ي خـود را  هـا  بلكه برنامه ريـزي  ،دهند مي يعني نه تنها به علائق وسلائق مخاطبان اهميت ،كنند مي

جاد تغييرات در مخاطب را دارند از مجراي نيـاز  اي يعني حتي اگر قصدكنند  مي يبراين اساس سامانده
 ـ ي جهان متفـاوت اسـت. نبايـد از   ها وحدت تعاملي بودن در رسانه كنند. شدت مي مخاطبان عبور ن اي

در طول زمـان بـه    ،و تمايلات مخاطبان هستند ها يي كه كاملاً مطيع خواستهها مهم غافل بود، رسانه
نترنتـي مطيـع و   اي اهواره وي پورنوگراف م ـها افتند. شبكه مي لودگي، سطح نگري و حتي ابتذال ةورط

 ـ ولي ،يعني نيازهاي جنسي هستند ،ين نيازهاي مخاطبانتر ي از سطحيمين يكأت ةسرسپرد ا كسـي  اي
 ،را موفق در جذب مخاطب معرفـي كنـد؟ بـه عبـارت ديگـر      ها ن شبكهاي امروز در دنيا وجود دارد كه

يعنـي از   ،مخاطـب و رسـانه نشـده اسـت     ةموجب تغيير سمت و سوي رابط ها تعاملي بودن در رسانه
بلكه دوسويه  ،مخاطب تبـديل به جهت گيـري مخاطب به رسانه نشـده است جهت گيري رسانـه به

تعاملي رسـانه و مخاطـب موجـب انحرافـات بزرگـي در       ةدرست رابطنكردن و دو جانبه است. درك 
  .)4:1387(دبيري مهر: شده است اي ي خرد و كلان رسانهها سطوح تصميم گيري

   :2نظريه انتقادي -3
توزيع قدرت اسـت   ةنحو نظريهحث بر سر توزيع قدرت است و در همين انتقادي اصل ب ةدر نظري

گيرد. طبق  مي مورد توجه قرار -در جهت حفظ و گسترش قدرت -كه ابزارهاي تأثيرگذار بر مخاطبان
و هستند. براساس مكتـب فرانكفـورت    و نمادهاي سلطه گر ها مخاطبان تحت نفوذ انگاره ،اين نظريه
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) به دنبال ها به طور كلي صنايع فرهنگي (رسانه »1تئودور آدورنو«يعني  ،تبيكي از طرفداران اين مك
راي حفظ منافع اقليت ثروتمند هستند. در ايـن نظريـه نيـز مخاطـب موجـودي      بتخدير مخاطبان در 

  )76:1380خواه: (شكر شود مي تسليم و تأثيرپذير قلمداد
    :2نظريه مارپيچ سكوت -4

به تبليغ عقايـد حـاكم و    ها ، رسانهكردمطرح آن را  3»له نيوماننو«مارپيچ سكوت كه  ةطبق نظري
ولـي   ،كننـد  مي نظرات خود را مطرح ،دارند ها پردازند و مخاطباني كه عقايد مشابهي با رسانه مي كلي

بـه ناچـار يـا در     ،نيسـت  ها شبيه نظرات حاكم و مطرح در رسانه ناشاترآن دسته از مخاطباني كه نظ
ايـن نظريـه مخاطبـان را     ،طور كه پيداسـت  همان .كنند مي شدن سكوت اختيار س منزويتر واقع از

  .)77:1380 داند (شكرخواه: مي ها دنباله رو رسانه
  :  4نظريه كاشت -5

 سؤالبه دنبال اين  ،كه بيشتر در مورد تلويزيون مطرح است 5»جرج گربنر«كاشت (كشت)  ةنظري
كنـيم شـبيه همـان دنيـايي اسـت كـه از        مـي  ن زندگياست كه آيا از نظر مخاطبان، دنيايي كه در آ

كنـد كـه تـأثيرات     مـي  نتيجه گيـري چنين  تشود يا خير. اين نظريه در نهاي مي تلويزيون نشان داده
 رخولي به صورت انباشـتي و در درازمـدت   است، تدريجي و غيرمستقيم  ك،اند تلويزيون بر مخاطبان،

 مـدت تأثيرپـذير قلمـداد   نظريه هـم مخاطـب را در دراز  . اين تلويزيون) ة(ويژگي كشت دهندهد د مي
. استاند، حق تقدم با نظريه كاشت  ها پرداخته ي كه به آثار درازمدت رسانهيها هدر ميان نظريكند.  مي

چنان محوري در زندگي روزمره مـا   يهاي مدرن جايگاه تلويزيون در ميان رسانهگويد  مي اين نظريه
هـايش در مـورد واقعيـت، جـاي      شده و پيام "محيط نمادين"به آن بر پيدا كرده است كه منجر به غل

 .)399:1385 (مك كوايل: تجربه شخصي و ساير وسايل شناخت جهان را گرفته است

 ارتباطـات دانشـگاه پنسـيلوانيا بـا     ة) و تعداد ديگري از پژوهشـگران مدرس ـ 1969("جورج گربنر"
اثرهاي تلويزيـون اسـت،    يپژوهش ةترين برنام گستردهترين و  استفاده از تحقيقي كه احتمالاً طولاني

بايـد   تبيين نظريـه در ). 392 -389: 1381سورين و تانكارد، ( دندكر مطرحرا » كاشت باورها«نظريه 
 بـه ايـن موضـوع    واسـت  هـا در سـطح شـناختي     اين نظريه يكي از اشكال اثر رسانه بيان داشت كه

از واقعيـت   تواند به باورهـا و تلقـي عمـوم    ها، تا چه حد مي كه قرار گرفتن در معرض رسانه پردازد مي
 ةدهنـد  شده اسـت تـا نشـان    يالگويي تحليل فيرمعكاشت يا اشاعه براي  ةخارجي، شكل دهد؟ نظري

 (بـري:  كننـد  عمـل مـي   كـه اساسـاً در سـطح برداشـت اجتمـاعي      هـايي باشـد   تأثير بلندمدت رسانه
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اش، نيـروي   ون بـه لحـاظ عمـق و نفـوذ قابـل ملاحظـه      عقيده دارد كه تلويزي »بنرگر«. )310:1384
 دانـد  شده صنعتي اجتماعي مي تثبيتفرهنگي قدرتمندي است. وي تلويزيون را ابزاري در دست نظم 

جاي تغيير، تهديد يا تضعيف نظام سنتي باورها، ارزشها و رفتارها، در خدمت حفـظ، تثبيـت يـا    ه كه ب
پذيري يعني اشاعة ثبات و پذيرش وضعيت موجود  ن را جامعهتقويت آنهاست. او كه اثر اصلي تلويزيو

رساند؛ بلكه اين امر با هماهنگي  داند، معتقد است كه تلويزيون تغييرات را به تنهايي به حداقل نمي مي
  .)310:1384 (بري: شود ديگر نهادهاي عمدة فرهنگي محقق مي

هاي دنيا، رابطه وجـود دارد و   د واقعيتميان تماشاي تلويزيون و اظهار نظر در مور» گربنر«به نظر
 مصـرف اخـتلاف نظـر دارنـد.     واقعيات زندگي با بيننـدگان كـم   دربارةتماشاگران پرمصرف تلويزيون 

بيني و نظام ارزشي بينندگان پرمصرف خـود تـأثير    جهانبر اين نظريه تلويزيون در بلندمدت براساس 
گرنبر با تفـاوت   ةد. در واقع نظريده رد واقعيات ميدر مو يد و به آنها نگرش تلويزيوني واحدگذار مي

 كند. قائل شدن بين مخاطب عادي و پرمصرف، تأثير زياد تلويزيون بر مخاطب پرمصرف را اثبات مي
ها  ديگر منابع اطلاعات، افكار و آگاهي ماشاگران پرمصرف، تلويزيون عملاًگويد: از نظر ت مي "گرنبر"

 اسـت ، توليـد چيـزي    هاي مشابه كند. اثر اين مواجهه با پيام كاسه مي آورد و يكمي را به انحصار در
(سـورين و   نامـد  هاي رايج، مي هاي رايج و ارزش بيني رايج، نقش كه وي آنرا كاشت يا آموزش جهان

واقعيـات فاصـله   با گرنبر عقيده دارد كه پيام تلويزيون از چندين جنبة اساسي . )1:1381-390تانكارد:
شود و تمـاس   اش، نهايتاً به عنوان ديدگاه مورد وفاق جامعه، پذيرفته مي تكرار دائمي دليل دارد؛ اما به

كه همواره واقعيـت را بـه درسـتي     -نهايتاً به قبول ديدگاه تلويزيونتواند  ممتد با جهان تلويزيون، مي
  .)310:1385 (مك كوايل: دربارة جهان واقعي منجر شود -كند منعكس نمي

  : 1ياليسم فرهنگينظريه امپر -6
اي  شود. امپرياليسـم رسـانه   مي (رسانه اي) مطرح امپرياليسم فرهنگي در برابر امپرياليسم ارتباطي

و نشـر،    و چـاپ   تبليغـاتي   هاي ، شركت مجلات  همچون  و غيرمكتوب  مكتوب  هاي از رسانه  اي  شبكه
 ـدا مي اي  را زنجيره  و مطبوعات  و تلويزيوني  راديويي  هاي شبكه فـرد يـا     يـك   ةسـيطر   تحـت   كـه د ن
  بـر مخاطبـان    رقبا، اثرگـذاري   راندن  بر بيرون  علاوه  شود و كاركرد آن مي  اداره  خاص  دئولوژياي  يك

ي نـوين  هـا  يروفنـا كشورهاي سلطه گر با در دست داشتن .  است  خاص  آرا و نظرات  و القاي  جهاني
توانند روند رويدادها را  مي ي مرموزها ن قدرتاي اني هستند.صاحب قدرت غيرقابل تصور جه ،ارتباطي

، (لانـدائو  تسريع و حتي وارونه و تحريف نمايند و اذهان عمومي جهان را به نفـع خـود بسـيج كننـد    
نوعي نفوذ اجتماعي  ةامپرياليسم فرهنگي نشان دهند ةواژ است كهمعتقد » هربرت شيلر« .)78:1386

هـاي   ها، معلومات و هنجارهاي رفتاري و نيز روش ور، تصورات، ارزشكشيك  ،است كه از طريق آن
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هـاي   آيد كه شـكل  ن مسير، شرايطي پديد مياي كند. در زندگي خود را به كشورهاي ديگر تحميل مي
، ييهـا و الگوهـا   بخشد و ملي كردن سبك جو را برتري مي تر هجوم فرهنگ سلطه تر و پنهان فريبنده

يوهـان  "گيـرد.   دهند، مورد توجه قرار مـي  فرهنگي امپرياليستي را شكل ميكه محور اصلي توليدات 
). اين 54:1387(كيم،  انجامد معتقد است كه امپرياليسم ارتباطي به امپرياليسم فرهنگي مي "گالتونگ

و ضعف مخاطبان در برابر آنها باور دارد و مخاطب را موجودي منفعـل   ها نظريه به قدرت شديد رسانه
  ).77:1380آورد (شكرخواه، مي به شمار

    1نظرية توطئه: -7
 از اين منظر به تفسير رويدادها ،كي از نخبگان از روي كنجكاوي و اطلاعات كافي و مستنداند ةعد
ويژه در جهان سوم كه از روي كم اطلاعي، ناآگـاهي،  ه ب ،ولي اكثريت ديگري وجود دارد ،ندپرداز مي

ايـن گـروه   برنـد.   مـي  رك كنه و عمق وقايع به اين شيوه پناهكم حوصله اي، عدم علاقه مندي به د
لذا با توسل به تفسير  ،بينند مي مانند جبرگرايان، ريشه يابي علت و معلولي رويدادها را امري بي فايده

رويدادها از منظر توهم توطئه هيچ نيازي به بررسي ابعاد و زواياي رنگارنـگ موضـوع نمـي بيننـد و     
حـوادث  اي  ي سياسي و تجزيه و تحليـل تـاريخي و زنجيـره   ها نظريهو  ها و مقاله ها مراجعه به كتاب

). اين نظريه بر وجود يك گروه نخبه پنهان كـه از وسـايل   2:1388(كريمي،  برايشان بي معني است
ورزد. از ديدگاه طرفداران اين  مي جويند، تأكيد مي ارتباطي براي متقاعد كردن مخاطبان (منفعل) بهره

،گاه شدت توطئه به حدي است كه فقدان دليل لازم براي اثبات آن، حكايـت از قـدرت بسـيار    نظريه
  ).78:1380زياد توطئه دارد (شكرخواه،

   2نظرية قوانين: -8
دهـد كـه    مـي  آن را مطرح كرد، ارتباط موفق زمـاني رخ  3»سوزان شيمانوف«طبق اين نظريه كه 

ور كلي كنش گرهـا از قـوانين مشـتركي بـراي برقـراري      ارتباط گيرندگان،كارگزاران ارتباطي يا به ط
شوند  مي ارتباط استفاده كنند. در اين نظريه حقيقت گرا،مخاطب و منبع پيام هر دو در يك سطح ديده

). بنابراين بحث 78:1380رود كه قواعد بازي از جانب هر دو طرف رعايت شود (شكرخواه، مي و انتظار
ي جامعه پذيري سياسـي و از سـوي ديگـر شـناخت     ها اخت نتيجهجامعه پذيري سياسي، از يكسو شن

ين كنشـگران  تـر  عاملهاي مؤثر بر آن است. با توجه به اينكه جوانان به ويژه قشـر دانشـجو از فعـال   
شوند و چگونگي جامعه پـذيري سياسـي آنهـا از ضـروريات      مي عرصة سياست در جامعه ما محسوب

پذيري سياسـي دانشـجويان مشـهدي بـه بررسـي و تبيـين       است، در اين پژوهش با تأكيد بر جامعه 
  ي زير پرداخته شد.ها مسأله
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  سؤالات تحقيق
وقـايع   ،از جريانهـا  ازهانـد  چـه  اتالف آگاهي و اطلاعات سياسي دانشجويان در چه سطحي است و 

  ؟شناخت دارنداشخاص و دولتمردان  ،نهادهاي سياسي ،سازمانها سياسي،
  در چه سطحي است؟ ب) مشاركت سياسي دانشجويان

  ج) دانشجويان چه نگرشي به نظام سياسي دارند؟
  شود؟ مي د) وضعيت جامعه پذيري سياسي دانشجويان چگونه ارزيابي

  فرضيات تحقيق:
ي ي سياسي تلويزيون هسـتند، جامعـه پـذيري سياسـي بـالاتر     ها برنامه ةدانشجوياني كه بينند .1
  دارند.
  نگرش سياسي دانشجويان بالاتر است. ،باشد عي بيشتري جمها هرچه برخورداري از رسانه .2
  جامعه پذيري سياسي آنها بيشتر است. ،باشد چه اعتماد به تلويزيون در دانشجويان بيشتر. هر3
  ، مشاركت سياسي آنها بيشتر است.باشد دانشجويان بيشتردر هرچه ميزان تماشاي تلويزيون  .4
  آگاهي سياسي آنها بيشتر است. ،باشد ويان بيشتردانشجدر هرچه ميزان تماشاي تلويزيون  .5

  روش تحقيق  
د. تحقيق از نوع ميداني است هستنجامعه آماري اين پژوهش دانشجويان دانشگاه فردوسي مشهد 

  و اطلاعات مورد نظر با استفاده از روش پيمايشي و با ابزار پرسشنامه گردآوري شد. 

  آماري و تعيين حجم نمونه  ةجامع
-بـا اسـتفاده از روش نمونـه    ،و تعداد دانشجو در هر دانشكده ها اساس دانشكدهنشجويان برآمار دا

  براي تعيين » فرمول كوكران«د. شانتساب مناسب حجم هر طبقه محاسبه  وبندي گيري طبقه
  حجم كلي نمونه  عبارت است از:
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S)/(حداكثر واريانس محاسبه شده                    2502   
D)/(ميزان خطاي تخميني يا احتمال اشتباه       002502    

N= 19622 
 5براي بالا بردن ضريب اطمينـان بيشـتر   ، استنفر  376با اينكه مطابق فرمول فوق حجم نمونه 

شود افراد  مي سببد كه لي وجود دارانتخابي اضافه شد. از آنجا كه همواره عوام ةدرصد به حجم نمون
آورد. كـاهش  وجود مـي ه مشكل اصلي را بآنها نهايتاً در نمونه قرار نگيرند، ناپاسخگويي  انتخاب شده

 20حـدود   ،مصـاحبه  يارآن، حتي با وجـود دقـت در اج ـ  بيني حجم نمونه و سوگيري غير قابل پيش
درصـد   20اي را استخراج كرد كـه  توان نمونهآورد، بنابراين ميدرصد نارسايي پاسخگويي را پديد مي

  .)90 :1370خواهيم باشد (ببي، نچه مياز آ تر بزرگ

  ها انحراف معيار متغير تابع در دانشكده - 1 جدول شماره
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  83/7  6/5  67/4  97/6  67/4  91/6  2/5  53/5  21/5  2/7جام

  1389-90آمار دانشجويان دانشگاه  فردوسي مشهد به تفكيك نوع دانشكده در سال تحصيلي  - 2جدول شماره

 تعداد  نام دانشكده
  دانشجو

درصد دانشجوي
  پسر

درصد دانشجوي 
  دختر

  48 52 3821 دانشكده ادبيات و علوم انساني
  51 49 1401 هيأتدانشكده ال

  42 58 312 بيت بدنيتردانشكده
  13 87 474 دانشكده دامپزشكي

  19 81 2100 دانشكده اقتصاد و علوم اداري
  44 56 2288 دانشكده علوم پايه

بيتي وتردانشكده علوم
  49  51  1497  روانشناسي

  46 54 1051 دانشكده علوم رياضي
  31 69 2276 دانشكده كشاورزي
  12 88 4202 دانشكده مهندسي

  5/35 5/64 19422 جمع كل
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  سهم هر دانشكده ازحجم نمونه -3جدول شماره
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79  29  6  10  43  47  31  22  47  87  400  

  ي پژوهشها يافته
  ي تك متغيريها يافته -

 :آگاهي سياسي از سه بعـد شـناخت جريانهـا و    ن پژوهش متغير،اي در ميزان آگاهي دانشجويان 
دولتمـردان تشـكيل شـده     شـناخت اشـخاص و   هادهاي سياسي ون وقايع سياسي، شناخت سازمانها و

درصـد داراي   44درصـد داراي شـناخت بـالا و    56وقـايع سياسـي    شناخت جريانها و ةاست. در زمين
 5 تـا  1بـا نمـرات   اي  ند. ميانگين شناخت از سازمانها و نهادهاي سياسي در دامنههستشناخت پايين 

دهد. دانشجويان بيشترين شـناخت از مجمـع تشـخيص     مي كه بالاتر از متوسط را نشاناست  63/3،
ر ميـان  شـناخت اشـخاص و دولتمـردان نيـز د     .انـد  ابـراز داشـته   89/2با ميـانگين  را حت نظام لمص

  .ه استارزيابي شددانشجويان كمتر از متوسط 
ميزان مشاركت سياسي دانشجويان:    عـد شـركت در مراسـم    متغير مشـاركت سياسـي از سـه ب

مشـاركت در   زمينةتبليغات به نفع نامزدها تشكيل شده است كه در  وي سياسي ها مناظره ،سخنرانيها
درصد عامل اجـرا و   5/1. اند ي دادن مشاركت داشتهأدرصد دانشجويان فقط در حد ر 5/74 انتخابات،

دادن فعاليـت   اي در سـتاد و درصـد   2/7و  انـد  بـوده ي دادن أدرصد عامل نظارت و ر 5/1ي دادن، أر
مشـاركت در  ميـانگين  . انـد  درصد از دانشجويان هيچ مشاركتي در انتخابـات نداشـته   3/15. اند تهاشد

ي سياسي كمتر از متوسط اسـت. بيشـترين فعاليـت و مشـاركت در     ها مناظره و ها مراسم و سخنراني
 ـ درصد و كمترين  6/96مربوط به انتخابات رياست جمهوري با  تبليغات به نفع نامزدها، ه آن مربـوط ب

  .استدرصد  1/70مجلس خبرگان با 
:دانشجويان به نظام سياسي را در  نگرش وضعيت نگرش سياسي دانشجويان به نظام سياسي

نگـرش بـه    و نهادهـاي سياسـي و   نگرش به اشخاص و دولتمردان، نگـرش بـه سـازمانها    ةسه زمين
 17دولتمـردان   ي دولتمردان بررسي كرديم: نگرش دانشـجويان بـه اشـخاص و   ها عملكرد و سياست

درصد منفي بود. همچنين نگرش آنها به سـازمانها و نهادهـاي    29درصد متوسط و  54 درصد مثبت،
www.SID.ir  درصد منفي است.  43درصد متوسط و  25درصد مثبت ، 32سياسي 
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در طول هفته روزنامه و درصد اصلاً 6/5از بين پاسخگويان  :مطبوعات ميزان مطالعه روزنامه و 
روز بـه   درصد هر 1/11 درصد اكثر روزها و 6/46درصد به ندرت،  7/36كنند،  مين مطبوعات مطالعه

  ورزند.  مي مطالعه روزنامه و مطبوعات مبادرت
ي تلويزيون هسـتند  ها برنامه ةدرصد دانشجويان بينند 8/77 ي تلويزيوني:ها ميزان بيننده برنامه

  .كنند نمي ها اصلاً تلويزيون تماشادرصد آن 2/22و 
30يـك تـا دو سـاعت،     درصد پاسخگويان در طول شـبانه روز  8/18 :ن تماشاي تلويزيونميزا 

پاسخگويان هم  درصد 6/10كنند.  مي ساعت اخبار تماشا 5 بيش از درصد 3/4ساعت و  4تا  3درصد 
  كنند. نمي هيچ گاه به خبر تلويزيون نگاه

عتقدنـد كـه تلويزيـون بـه     درصـد پاسـخگويان م   4/53: توجه تلويزيون به مسائل واقعي مردم
درصـد آنهـا مخـالف نظـر بـالا بودنـد.        4/19دهد.  مي توجهي نشان بي مسائل واقعي مردم در جامعه

 اي تلويزيـون بـه اصـول اخلاقـي و حرفـه     كه ن نظر اي درصد با 8/17. است 48/2گويه  ةميانگين نمر
 است. 47/2خبرپردازي پاي بند نيست موافق نبودند. ميزان گويه 

پـردازان  بودند كه خبر درصد پاسخگويان معتقد 2/67: زيوني و دسته بنديهاي سياسييتلو خبر 
 ي سياسـي رايـج وارد  هـا  نـد و بـه دسـته بنـدي    مي كنواقعيت ندادن انعكاس  ايرتلاشي بتلويزيون 

  درصد پاسخگويان نيز نظري مخالف با نظر بالا داشتند. 3/18د. نشو مي
9/28دانند و  نمي ر تلويزيون را قابل اعتماداخبادرصد پاسخگويان  40: اعتماد به اخبار تلويزيون 

در صد پاسخگويان  1/31. لازم به ذكر است كه اند قابل اعتماد ارزيابي كرده ر را كاملاًاخبا يندرصد ا
  .اند هشتهم نظري بينابين دا

  ها ي مرتبط باآزمون فرضيهها يافته  -
جمعـي   ةهرچه برخـورداري از رسـان  ": نگرش سياسي ي جمعي وها رابطه برخورداري از رسانه

 ـ براي آزمـون  ."استنگرش سياسي دانشجويان بالاتر  ،باشدبيشتر  ن فرضـيه از تحليـل رگرسـيون    اي
ر هندة رابطـة معنـادار بـين دو متغي ـ   معناداري مربوط به آن نشان د ةدرج و Fد. مقدار آماره شاستفاده 

برخـورداري از   مسـتقيم نگـرش سياسـي و    رابطـة حـاكي از   )bيب رگرسـيوني ( . علامـت ضـر  است
ي جمعي دانشجويان به ها برگيرنده برخورداري از رسانه باشد. ورود متغيرهاي در مي ي جمعيها رسانه
ر در تبيين نگرش درصد شده است كه سهم متغي 12/0ن به ميزا R2رگرسيوني موجب افزايش  ةمعادل

است كه به ازاي هر واحـد تغييـر در جهـت افـزايش      حاكي از آن بتا . ضريبدهد مي را نشانسياسي 
ي جمعي ها واحد تغييرات در جهت افزايش برخورداري از رسانه 34/0ي جمعي ها برخورداري از رسانه

  شود. مي واحد نگرش سياسي تقويت 34/0
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آگـاهي   ،باشـد بيشتر  ي تلويزيونهرچه تماشا: رابطه ميزان تماشاي تلويزيون و آگاهي سياسي
بـين دو   معنـادار  ةرابط داري مربوط به آن نشان دهندةمعنا درجة و Fمقدار آماره است. بيشتر سياسي 

) حاكي از رابطه معكوس آگاهي سياسي و ميـزان تماشـاي   b. علامت ضريب رگرسيوني (متغير است
  .استتلويزيون 

  رگرسيون براي آزمون فرضيه جيانت  -4جدول شماره

 B BETAT SIG -TR R2  نوع معادله  متغير مستقل

 12/0 34/0  0000/0 2/4  34/0  1  خطي درجه اول  ي جمعيها برخورداري از رسانه

بـه   R2آگاهي سياسي دانشجويان به معادله رگرسيوني، موجب افزايش  ةبرگيرندي درها يرورود متغ
ن درصد شده است كه سهم متغير آگاهي سياسي در تبيين تغييرات ميزان تماشاي تلويزيو03/0ميزان 
در جهت افزايش برخورداري  حاكي از آن است كه به ازاي هر واحد تغيير بتا دهد. ضريب مي را نشان
  شود.  مي واحد نگرشي سياسي تقويت 34/0ي جمعي ها از رسانه
باشـد  هر چه اعتماد به تلويزيـون بـالاتر  « اعتماد به تلويزيون و جامعه پذيري سياسي: رابطة ،
د، مقـدار  ش؛ براي آزمون فرضيه از تحليل رگرسيون استفاده »يان بالاتره پذيري سياسي دانشجوجامع
علامت ضـريب  ة معنادار بين دو متغير است. رابط ةنشان دهندآن معناداري مربوط به  ةو درج Fة آمار

  . ستمستقيم اعتماد به تلويزيون و جامعه پذيري سياسي ا ةحاكي از رابط Bرگرسيوني 

  وني براي آزمون فرضيهنتايج رگرسي - 5جدول شماره

 B BETAT SIG -T R R2  نوع معادله  متغير مستقل

 22/0 47/0 0000/0 1/7  47/0 1/1 خطي درجه اول اعتماد به تلويزيون
اعتماد دانشجويان به تلويزيون به معادله رگرسـيوني موجـب افـزايش     ةورود متغيرهاي در برگيرند

R2  نشـان را تلويزيون در تبيين جامعه پـذيري سياسـي    شده است كه سهم اعتماد به 22/0به ميزان 
حاكي از آن است كه به ازاي هر واحد تغيير در جهت افزايش اعتمـاد دانشـجويان    بتا دهد. ضريب مي

  شود.  مي واحد ميزان جامعه پذيري سياسي آنان تقويت 47/0به تلويزيون، 

  نتايج رگرسيون براي آزمون فرضيه  -6جدول شماره

 B BETAT SIG -TR R2  نوع معادله  متغير مستقل

 32/0 17/0  000/0 3/2  17/0 1 خطي درجه اول آگاهي سياسي
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به  R2آگاهي سياسي دانشجويان به معادله رگرسيوني، موجب افزايش  ةورود متغيرهاي در برگيرند
را شده است كه سهم متغير آگاهي سياسي در تبيين تغييرات ميـزان تماشـاي تلويزيـون     03/0ميزان 
  دهد.  مي نشان

  نتيجه گيري
 ـ  )1969» (سايستن و دنـي « در يكي از مطالعات مهم جامعه پذيري سياسي، زيـر را   ةچهـار مرحل

اقتـدار  بين بازشناختن وجود تمايز  .2 ؛بازشناختن اقتدار فردي. 1كنند:  مي فيرعفرايند جامعه پذيري م
بازشناختن وجود تمايز ميـان نهادهـا و    .4 و بازشناختن اقتدار سياسي غيرشخصي .3 ؛دروني و بيروني

  افراد مرتبط با آنها. 
اقتدار را  مفهوم ،در مطالعاتشان به اين نتيجه رسيدند كه كودكان در مرحله اول» ايستن و دنيس«

معلـم   پليس، مادر، يعني كسي كه حق دارد فرمان صادر كند يا دستور بدهد (پدر، ،دهند مي تشخيص
معلـم و اقتـدار بيرونـي يـا عمـومي       ،مادر ،تمايز بين اقتدار دروني يا خصوصي پدر و...) اما به مرور از

 برند كه نهادهـاي سياسـي غيرشخصـي ماننـد مجلـس،      مي ند. به دنبال آن پيشو مي آگاهنيز پليس 
 ـآ مـي  به دسترا ديوان عالي و فرايندهايي مانند رأي دادن وجود دارد و بالاخره اين آگاهي  د كـه  ورن

تمـايزي   كننـد  مـي  كه در آنها دخيل هستند يا آنها را اداره يو افراد ها گونه نهادها و فرايند ميان اين
  .)60:1977، (ميلبرات و گوئل وجود دارد
بين خبر تلويزيوني و جامعه پذيري سياسي هـيچ رابطـه    ،آيد مي طور كه از نتايج تحقيق بر همان

 ي سياسـي تلويزيـون را اخبـار،   ها درصد برنامه 90ز كه بيش اناي با عنايت به د وشمعناداري مشاهده ن
به مباحث سياسـي تلويزيـون    تر دهد، ضرورت توجه ويژه و جدي مي كيلشت...  ي خبري وها گزارش
  شود. مي پيش احساس بيش از
ي هنـري و بصـري   هـا  پرداختن به اخبار و مسائل سياسي روز، براي جوانـان جاذبـه   ةنحوواقع  رد

بزرگسـالان و... انجـام نگرفتـه     ي سياسي به جوانـان، ها دهاي ي علمي براي القايتفكيك و داردنكافي 
ده ش ـسـريال عنـوان    ي تلويزيوني جوانان فـيلم و ها ين برنامهتر نكه پر مخاطباي است. لذا با توجه به

اهي سياسـي و  آگ ـ نگـرش سياسـي،   دهندة ي سياسي ارتقاها دهاي نخواهد بود كه ايدهاست، خالي از ف
  د. شودر قالب فيلم و سريال ارائه  ،سياسي جوانانمشاركت 

مـذهبي بـا جامعـه پـذيري سياسـي       يپاي بند ،ن پژوهشاي ي به دست آمده درها جهبراساس نتي
بـه تبيـين    تر جديد و جدي يد كه مسئولان حكومتي با نگرششو مي لذا پيشنهاد معناداري دارد، رابطة

را كه باعـث بـه وجـود     يخلا و تضادهاي هتمام ورزند وجايگاه واقعي مذهب در نظام ارزشي جوانان ا
پاي بندي مـذهبي بيشـتر    هر چه مذهب و زيرا ،مرتفع سازند ،ن بحران هويت مذهبي جوانان شدآمد

هاي جهـان سـوم   در كشـور  رود. معمولاً مي جامعه پذيري سياسي آنان بالاتر در جوانان نهادينه شود، www.SID.ir
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 حكـومتي محسـوب   كـاملاً  يك رسانةراديو و تلويزيون  رد ورا دا "زبان حكومتي"سيما حكم  صدا و
د. لـذا بايـد در حـد    شو مي ن رسانه عملياي ي پيدا و پنهان دولت به وسيلهها گذاري سياست ،دونش مي

و سانسور اخبار جلوگيري  شود تـا اعتمـاد    ها تحريف واقعيت ي خاص و بعضاًها امكان از جهت گيري
  د.شن مهم جامعه پذيري سياسي عملي نخواهد اي دونجوانان را به خود جلب كند، ب

دهنـد كـه در آسـتانه انتخـاب شـغل و تعيـين        مـي  دانشجويان را قشري از جوانـان تشـكيل   اكثر
شـود   مـي  س از پيامد كار و عدم امنيت فعاليتهاي سياسي موجبتر ند. بنابراينهستنده زندگي اي مسير

ن شوند. دولت بايد بـا فـراهم آوردن امنيـت بـراي     گردا سياست رويشدن در درگير از اقليت خاصي 
ن قشر جوان و آگـاه جامعـه   اي ، مقدمات مشاركت بيشترمخالفچه حمايتي و چه  ي سياسي،ها فعاليت

  فراهم سازد. را در امور 
كه  ييها در حقيقت يكي از مشكلات اصلي بحث جامعه پذيري سياسي آن است كه اكثر پژوهش

به عبارت ديگر تأثير  .نه بر نتايج آن اند فرايند اجتماعي شدن متمركز گرديده براجرا شده مورد اين در 
شايد به عنوان يـك نقيصـه جـدي     اين تصور ،جامعه پذيري بر رفتار سياسي مسلم فرض شده است

  علمي قابل بررسي باشد و اميد است با مطالعات طولي و پانلي اين خلاء برطرف شود. 
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