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هتل و (گري  ي بخش گردشها  بين مزيت نسبي ارزش افزوده فعاليتي بررسي رابطه

 ي كشور ها ن آن با ساير استاي و رشد اقتصادي استان مازندران و مقايسه) رستوران
  

  ***عاشوري پونه اميرپور **باف دكتر مهدي زري *صميمي دكتر احمد جعفري

  
  Jafarisa@yahoo.comايران ، فيروزكوه، گروه اقتصاد، واحد فيروزكوه، ت علمي دانشگاه آزاد اسلاميأ و عضو هياستاد *

  Mzarbaf@yahoo.comايران ، فيروزكوه، گروه مديريت بازرگاني، واحد فيروزكوه، ت علمي دانشگاه آزاد اسلاميأعضو هي استاديار و *

  P.Ashori@yahoo.com )نويسنده مسئول(ايران ، فيروزكوه، گروه مديريت بازرگاني، واحد فيروزكوه، آموخته دانشگاه آزاد اسلامي دانش *

  

  06/05/1388: تاريخ دريافت

  06/06/1389: تاريخ پذيرش

  چكيده

گـري   هاي اقتصادي بخش گـردش      مزيت نسبي ارزش افزوده فعاليت     ي   محاسبه  اول ي  هدف تحقيق حاضر در درجه    

 بين مزيت نسبي ارزش     ي   دوم بررسي رابطه   ي  و در مرحله   ي كشور ها   آن با ساير استان    ي  استان مازندران و مقايسه   

ه به سـهم    براي اين منظور با توج    . باشد  ي كشور مي  ها  گري و رشد اقتصادي استان     ي بخش گردش  ها  افزوده فعاليت 

هـاي   هاي كشور در سـال      ي آن در محصول ناخالص داخلي استان      ها  ارزش افزوده بخش هتل و رستوران و زيربخش       

بر اساس آخرين اطلاعات مربـوط      ،   و مقايسه آن با كل كشور و محاسبه شاخص مزيت نسبي آشكار            1385 -1379

ي هـا   وضعيت استان ،   منتشر شده است   1387  كه توسط مركز آمار ايران در سال       ها  استاناي    هي منطق ها  به حساب 

 هـا   ن آن با رشد اقتـصادي اسـتا       ي  هاي بخش هتل و رستوران و همچنين رابطه        كشور از لحاظ مزيت نسبي فعاليت     

  .شود ي كشور ارزيابي ميها مورد بررسي قرار گرفته و وضعيت استان مازندران نيز در مقايسه با ساير استان

  ي بخـش هتـل و رسـتوران اسـتان مازنـدران در طـي              ها  ارزش افزوده فعاليت  ،  اساس نتايج به دست آمده     بر

 ي  امـا رتبـه    ؛ي كشور از مزيت نسبي برخـوردار بـوده اسـت          ها   در مقايسه با ساير استان     1385 -1379ي  ها   سال

 هـاي   رابطه بين مزيت نسبي ارزش افـزوده فعاليـت         ي  در زمينه . ي مختلف يكسان نبوده است    ها  مازندران در سال  

ي هـا   اساس نتايج به دست آمده بـا اسـتفاده از روش داده            ي كشور بر  ها  نگري با رشد اقتصادي استا     بخش گردش 

دار بين شاخص مزيـت نـسبي ارزش افـزوده بخـش هتـل و               اگر وجود رابطه مثبت و معن      بيان،  1)پنل ديتا ( تابلويي

   .باشد  ميي كشورها نرستوران و رشد اقتصادي در استا

  استان مازندران، شاخص مزيت نسبي آشكار، بخش هتل و رستوران، فعاليت اقتصادي :يي كليدها واژه

                                                                 
1. Panel Data. 
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  مقدمه 

 هـاي  سـت كـه بـه شـكل     ااي گري فعاليت گـسترده    گردش

 المللــي صــورت ملــي و بــين، گونــاگون در ســطوح داخلــي

گـري داراي آثـار و پيامـدهاي مهمـي در            گردش. گيرد مي

گـري   گردش. ي فرهنگي و اقتصادي كشورها است     ها  عرصه

مين ارز مـورد نيـاز      أالمللي نقـش بـسيار مهمـي در ت ـ         بين

، نماينــد و موجــب تعــاملات اجتمــاعي  مــيكــشورها ايفــا

ي هـا  شود و به همـين علـت در دهـه          مي فرهنگي و انساني  

، 1980تـا دهـه     .  قرار گرفته است   ها  اخير مورد توجه دولت   

ا  ولـي تنه ـ   ،گري انبوه همانند اقيانوسي بود گسترده      گردش

ست عميـق    ا اي بركه،  ليكن امروزه ،  متر به عمق يك سانتي   

ي هـا  دهـد كـه جنبـه     مـي اين تحـول نـشان    ،  شمار ولي بي 

ي فرهنگي آن غلبه كـرده      ها  گري بر جنبه   اقتصادي گردش 

 ي  تـرين ابـزار و راهكـار مبادلـه         رود كه به بزرگ     مي است و 

  . تبديل شودها فرهنگي ميان ملت

ايع پرسـودي اسـت كـه       گري يكي از صن    امروزه گردش 

، انـد  گذاري كرده  بسياري از كشورهاي جهان در آن سرمايه      

تـرين   اين صنعت بسيار كاربر و يكي از كـاراترين و پرسـود           

همچنـين صـنعت   . باشـد   مـي صنايع براي افزايش اشـتغال    

 يـك صـنعت پردرآمـد و        عنـوان   بـه گري   توريسم و گردش  

ي پيـدا    جهـان  ي  زا اهميت بسيار زيـادي در صـحنه        اشتغال

ــت  ــرده اس ــت    . ك ــم جه ــي و مه ــل اساس ــه عوام از جمل

 گــري منــدي و جــذب توريــسم و صــنعت گــردش رضــايت

وجود امكانـات   ،  توان به وجود قوانين و مقررات مناسب       مي

برخــورد مناســب بــا ، خــدماتي و رفــاهي مناسـب ، اقـامتي 

 امثال  ايجاد امنيت و  ،  تبليغات مؤثر ،  گرها توريست و گردش  

 بين عوامل نامبرده فـوق وجـود امكانـات          از.  اشاره نمود  آن

هـا،    اقامتي و خـدماتي مناسـب كـه فعاليـت هتـل           ،  رفاهي

بـسيار  ،  باشـد   مـي   يكي از اين مـوارد     ها  خوابگاه و رستوران  

   .است مهم

، گري براي كشورها   با توجه به اهميت اقتصادي گردش     

در اين تحقيق به عنوان يـك مطالعـه مـوردي بـه بررسـي           

 نسبي ارزش افزوده يكي از عوامل مـؤثر      بين مزيت  ي  رابطه

در اين بخش يعني بخش هتل و رستوران با رشد اقتصادي           

 براي ايـن منظـور در       .شود  مي در استان مازندران پرداخته   

 تحقيق و الگوي مورد استفاده      هاي  بخش بعدي مقاله سؤال   

و كـاربرد آن در     ،  در اين تحقيق يعني شاخص مزيت نسبي      

ي اقتـصادي   هـا   ش افـزوده فعاليـت    تعيين مزيت نسبي ارز   

در بخش سوم نيز با توجه به اطلاعات مربوط         . شود  مي ارائه

به سهم ارزش افزوده فعاليـت بخـش هتـل و رسـتوران در              

هـاي   ي كـشور در سـال  هـا  محصول ناخالص داخلي اسـتان  

شاخص مزيت نسبي ارزش افزوده فعاليـت       ،  1385 -1379

ي كـشور   هـا   بخش هتل و رستوران براي هريـك از اسـتان         

 ها  ن آن با رشد اقتصادي استا     ي   سپس رابطه  ،محاسبه شده 

مطالعه شده و وضعيت استان مازندران در مقايسه با سـاير           

بخـش چهـارم نيـز بـه        . شـود   مي ي كشور بررسي  ها  استان

  .يابد  مي و ارائه پيشنهادات اختصاصگيري نتيجه

  :شود  مي زير پاسخ دادهپرسشدر اين مقاله به سه 

 مزيـت نـسبي     ي  يت استان مازندران در زمينـه     وضع. 1

ارزش افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران چگونه اسـت؟          

  آيا داراي مزيت نسبي است يا فاقد مزيت نسبي؟

 مزيـت   ي  ترتيب و اولويت استان مازندران در زمينه      . 2

نـسبي ارزش افــزوده فعاليـت بخــش هتـل و رســتوران در    

 ونه است؟ي كشور چگها مقايسه با ساير استان

بين مزيت نسبي ارزش افـزوده بخـش        اي    هچه رابط . 3

ي كـشور وجـود     ها  نهتل و رستوران و رشد اقتصادي استا      

ي كـشور در    ها  ندارد؟ آيا بين استان مازندران و ساير استا       

 اين زمينه اختلاف وجود دارد؟

به منظـور تعيـين زمينـه مزيـت نـسبي ارزش افـزوده              

ي كـشور از    هـا   سـتان فعاليت بخش هتـل و رسـتوران در ا        

شود كه در زيـر بـه     ميشاخص مزيت نسبي بالاسا استفاده    

 .پردازيم  ميمعرفي آن

  

 و كـاربرد آن در تعيـين        1شاخص مزيـت نـسبي آشـكار      

فعاليـت اقتـصادي بخـش      ي نسبي ارزش افزوده     ها  مزيت

تـرين شـاخص    مهـم  :ي كشورها در استانهتل و رستوران    

در حقيقـت شـاخص     ،  گيري مزيت نسبي در اقتـصاد      هانداز

ايـن   .باشد مي مزيت نسبي آشكار و يا مزيت رقابتي آشكار       

 و 1977، 1965( 2شــاخص كــه اولــين بــار توســط بالاســا

                                                                 
1. Revealed Comparative Advantage (RCA). 

 Revealedبه عنوان شاخص مزيت رقابتي آشكار گاهي اين شاخص 

Competitive Advantage شود كار برده مي ه  نيز ب.  

2. Balassa 
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 مزيت نسبي يك كشور در      ي  در زمينه ،  معرفي شد ) 1979

 بـه همـين دليـل ايـن         .باشد  مي صادرات يك كالاي معين   

الملل بـه شـاخص      شاخص در ادبيات مربوط به تجارت بين      

صورت   هشاخص ب اين  . صص تجارت بالاسا معروف است    تخ

  :شود زير تعريف مي

  

  

  

  

  

به عبارت ديگر شاخص مزيت نسبي آشـكار از تقـسيم           

 در صادرات كشور به سهم صادرات       Xسهم صادرات كالاي    

 با توجه   .آيد  مي دسته  كالاي فوق در كل صادرات جهان ب      

 همگـي   RCA شـاخص    ي  به اينكه اجزاي تشكيل دهنـده     

 مقدار عددي ايـن شـاخص بـين         بنابراين ،باشند  مي ثبتم

 بر اساس اطلاعات مربوط     .نمايد  مي بي نهايت تغيير   صفر و 

مقدار عددي اين شاخص در مـورد     به شاخص فوق چنانچه   

شود  صورت گفته مي    در اين  ،تر از يك باشد     بزرگ يكالاهاي

كه كشور مورد نظر در صادرات آن كالاها از مزيـت نـسبي             

 شـاخص فـوق      همچنين هر چـه مقـدار      .باشد  مي اربرخورد

اولويت و مزيت نسبي يا رقـابتي بيـشتر آن          ،  تر باشد  بزرگ

، مقابـل در  . دهـد   مـي  را براي كشور مورد نظر نشان      كالاها

چنانچه شاخص فوق براي برخـي از كالاهـا كمتـر از يـك              

 صـادرات   ي  صورت كشور مـوردنظر در زمينـه       باشد در اين  

  .باشد  نمي مزيت نسبي برخورداراين نوع كالاها از

 از شاخص فوق بـراي بررسـي وضـعيت          اين تحقيق در  

ــش    ــزوده بخ ــسبي ارزش اف ــت ن ــتوران  مزي ــل و رس هت

 براي اين منظور به جاي      .شود  مي ده كشور استفا  يها  استان

 بخـش هتـل و رسـتوران        ارزش افـزوده   صادرات اطلاعـات  

ن و به    علاوه بر اين به جاي كشور از استا        .لحاظ شده است  

 بـراي مثـال   . كشور در نظر گرفته شـده اسـت    ،جاي جهان 

هتـل و   شاخص مزيت نسبي آشـكار ارزش افـزوده بخـش           

بـاري   (شود ام به صورت زير تعريف مي i در استان رستوران  

، هـاون   2005،  3، ديارميـد  1985،  2، بـاون  2001،  1و هانان 

                                                                 
1. Barry, F. and A. Hannan 
2. Bowen 
3. Diarmaid, Addison Smyth 

 و ويدگرن   1991،  5، والرات 2002،  4آلكس و جان استرهان   

  :)2005، 6و ميكا

  

  

  

  

  

 مهـم شـاخص     معايـب لازم به توضيح است كه يكي از        

RCAن بــسيار زيــادآ تغييــرات ي  ايــن اســت كــه دامنــه 

مزيت نسبي يـا عـدم       ي    تواند شدت و درجه     نمي باشد و  مي

،  براي رفع مشكل فوق    .خوبي نشان دهد    همزيت نسبي را ب   

توان با يك تبديل يكنواخت به شـاخص       مي  را  فوق شاخص

رينه و يا نرمال شده تبديل نمود براي اين منظور شاخص           ق

جديد كه بـه شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار قرينـه شـده                

  ).SRCA)7 شود صورت زير تعريف مي  هب، معروف است
SRCA = (RCA -1) / (RCA + 1)  

  بين صفر و بي نهايـت      RCAبا توجه به اينكه شاخص      

غييرات شود كه دامنه ت     صورت مشاهده مي   باشد در اين   مي

 به  .باشد  مي +1 و   -1 شاخص تعديل شده و قرينه فوق بين      

 تر از يك باشـد در ايـن         بزرگ RCA چنانچه   ،عبارت ديگر 

كـه    بين صفر و يك خواهد بود و در حالتي         SRCAصورت  

RCA تر از يك باشد       كوچكSRCA      يك عدد منفي بـين

 ـ  . خواهد بود  -1صفر تا    دليـل دامنـه محـدود      ه   همچنين ب

تـوان    مي  شده فوق شبيه ضريب همبستگي     شاخص تعديل 

 تر شـود در ايـن    نزديك1 به عدد    SRCAگفت كه هر چه     

باشـد و در عـوض هرچـه از           مي صورت مزيت نسبي بيشتر   

تـوان نتيجـه      مـي   آنگـاه  ، ميل نمايد  -1صفر به سمت عدد     

  .شود  مزيت نسبي تشديد ميمگرفت كه عد

ن معرفي الگوي مورد استفاده جهـت بررسـي رابطـه بـي           

هتل (شاخص مزيت نسبي ارزش افزوده بخش گردشگري        

در ايـن    :ي كـشور  هـا   نبا رشد اقتصادي استا   ) و رستوران 

) محصول ناخالص داخلـي   (بخش رابطه بين رشد اقتصادي      

ي كـشور و شـاخص مزيـت نـسبي ارزش افـزوده             ها  استان

و رشـته   ) هتـل و رسـتوران    (گـري    فعاليت بخـش گـردش    

                                                                 
4. Hoen, Alex and Jan Oosterhaven 
5. Vollrath 
6. Widgren and  Mika 
7. Symmetric Revealed Comparative Average (SRCA) 
 

   در كشورx صادرات كالاي

  كشور صادرات كالا در

   در كشورxصادرات كالاي 

  كشور صادرات كالا در

  

 

RCA= 

   امiارزش افزوده هتل و رستوران 

   امiمحصول ناخالص داخلي استان 

  ارزش افزوده هتل و رستوران كشور

  ص داخلي كشورالمحصول ناخ

RCA= 
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هتـل و خوابگـاه و فعاليـت        يعني فعاليـت    (ي آن   ها  فعاليت

 از الگـــوي 1385 -1379 هـــاي ســـالطـــي ) رســـتوران

  :رگرسيوني بين استاني زير استفاده شده است

)1(  titi RCACCGDPLn )2()1(   

 محـصول ناخـالص داخلـي اسـتان         tiGDPكه در آن    

i  ام در ســالt و itRCA شــاخص مزيــت نــسبي ارزش 

و رشته ) هتل و رستوران(گري  افزوده فعاليت بخش گردش 

يعني فعاليـت هتـل و خوابگـاه و فعاليـت           (ي آن   ها  فعاليت

  . باشد  ميt ام در سال iدر استان ) رستوران

ه منظور بررسي   همچنين در يك پژوهش بين استاني ب      

از ،  ي كـشور  هـا   اختلاف بين استان مازندران با ساير استان      

ي هـا   لحاظ ارتباط بين مزيت نسبي ارزش افـزوده فعاليـت         

الگـوي رگرسـيوني    ،  گـري و رشـد اقتـصادي       بخش گردش 

دومتغيره زير با يك متغير توضيحي و يك متغيـر مجـازي            

  :شود  ميمعرفي

)2 (RCADRCALnGdp 210   

  

D 1براي استان مازندران      

D 0ي كشور  ها   ساير استان  

  

  ي تحقيقها يافته

 محاســبه شــاخص مزيــت نــسبي ارزش افــزوده -1

  ي كشورها  در استانفعاليت بخش هتل و رستوران

ش شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخ      ) 1(جدول  

 -1379 هـاي   سـال ي كـشور در     هـا   هتل و رستوران استان   

با توجـه بـه اطلاعـات سـتون دوم     . دهد  مي را نشان 1385

بيشترين مقـدار   ،  شود  مي مشاهده) 1(جدول فوق و نمودار     

شاخص مزيت نسبي آشـكار ارزش افـزوده فعاليـت بخـش            

ترتيب   ه ب 1379ي كشور در سال     ها  هتل و رستوران استان   

مازندران و گيلان و كمترين     ،  ي خراسان ها  نمربوط به استا  

، ي مركـزي  هـا   نترتيـب متعلـق بـه اسـتا         همقدار آن نيز ب   

شاخص مزيـت   . باشد  مي خوزستان و كهگيلويه و بويراحمد    

نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتـل و رسـتوران اسـتان            

با توجه بـه    . باشد  مي 71/1 معادل   1379مازندران در سال    

يـت نـسبي آشـكار ارزش افـزوده         اينكه مقـدار شـاخص مز     

 از يـك    تـر   بـزرگ بخش هتل و رستوران اسـتان مازنـدران         

)1RCA ( درنتيجــه شــاخص مزيــت نــسبي قرينــه آن

بنابراين استان مازندران در  ؛باشد  مي)0SRCA(مثبت 

زمينه ارزش افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران در سال          

ي كـشور  ها ز مزيت نسبي در مقايسه با ساير استان       ا 1379

باشد و با اين مقـدار شـاخص دوم را در بـين               مي برخوردار

  .ي كشور به خود اختصاص داده استها نساير استا

�� ����ر ارزش ا��ود� ��� ه
� و ر�
�ران ا�
�ن ه�� ���ر ���&�دار (١) ��$# "�!� 
در ��ل ١٣٧٩
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شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتل و : 1شكل 

  1379هاي كشور در سال  رستوران استان

  )1( اطلاعات جدول :منبع

 ارزش افزوده بخش )RCA(شاخص مزيت نسبي آشكار) 1(جدول 

  1385-1379 هاي سالي كشور در ها استان بخش هتل و رستوران

  

 با توجه به اطلاعات مربوط بـه سـهم ارزش افـزوده بخـش هتـل و                  :منبع

  .رستوران محاسبه شده است
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 نـشان ) 2 (شـكل  و )1(اطلاعات سـتون سـوم جـدول      

يشترين مقدار شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش       ب،  دهد مي

ي كـشور در    ها  افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران استان      

گـيلان  ،  ي اردبيل ها  نترتيب مربوط به استا     ه ب 1380سال  

 متعلـق بـه     ترتيـب    بـه و خراسان و كمترين مقدار آن نيـز         

 خوزسـتان و كهگيلويـه و بويراحمـد   ، ي سـمنان هـا  ناسـتا 

 نسبي آشكار ارزش افـزوده بخـش        شاخص مزيت . باشد مي

 معـادل   1380هتل و رستوران اسـتان مازنـدران در سـال           

باشد كه نسبت به سال قبل كمي كاهش داشـته            مي 62/1

همچنين با توجه بـه اينكـه مقـدار شـاخص مزيـت              . است

نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتـل و رسـتوران اسـتان            

 درنتيجـه   اسـت، ) 1RCA( از يـك     تـر   بـزرگ مازندران  

ــت   ــه آن مثب ــسبي قرين ــت ن  )0SRCA(شــاخص مزي

بنابراين استان مازندران در زمينـه ارزش افـزوده          ؛باشد مي

 نيــز در 1380فعاليــت بخــش هتــل و رســتوران در ســال 

 ي كشور از مزيت نسبي برخـوردار      ها  نمقايسه با ساير استا   

تبه چهارم را در بين ساير      باشد و با اين مقدار شاخص ر       مي

  .ي كشور احراز نموده استها ناستا

�� ����ر ارزش ا��ود� ��� ه
� و ر�
�ران ا�
�ن ه�� ���ر ���&�دار (٢) ��$# "�!� 
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شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتل و : 2شكل 

  1380هاي كشور در سال  رستوران استان

  )1( اطلاعات جدول :منبع
  

  

 شـكل  و )1(اساس اطلاعات سـتون چهـارم جـدول      بر

 بيشترين مقدار شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار ارزش          ،  )3(

ي كـشور در    ها  افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران استان      

اردبيـل  ،  ي گيلان ها  نترتيب مربوط به استا     ه ب 1381سال  

 ـ           ترتيـب متعلـق بـه        هو تهران و كمتـرين مقـدار آن نيـز ب

 خوزســتان و كهگيلويــه و بويراحمــد، ي بوشــهرهــا ناســتا

شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افـزوده بخـش         . باشد مي

 معـادل   1381ان اسـتان مازنـدران در سـال         هتل و رستور  

باشد كه نسبت به سال قبل بازهم كاهش داشـته         مي 39/1

همچنين با توجه بـه اينكـه مقـدار شـاخص مزيـت              . است

نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتـل و رسـتوران اسـتان            

نتيجـه    در اسـت، ) RCA 1( از يـك     تر  بزرگمازندران  

 )SRCA 0( قرينــه آن مثبــت شــاخص مزيــت نــسبي

بنابراين استان مازندران در زمينـه ارزش افـزوده          ؛باشد مي

 نيز از مزيت    1381فعاليت بخش هتل و رستوران در سال        

باشد و با اين مقدار شـاخص رتبـه           مي نسبي لازم برخوردار  

ي كـشور بـه دسـت آورده        هـا   نپنجم را در بين ساير اسـتا      

  .است
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شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتل و : 3ل شك

  1381هاي كشور در سال  رستوران استان

  )1( اطلاعات جدول :منبع

  

 نـشان ) 4 (شـكل  و )1(اطلاعات ستون پـنجم جـدول     

بيشترين مقدار شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش       ،  دهد مي

ي كـشور در    ها  نافزوده فعاليت بخش هتل و رستوران استا      

گيلان و  ،  ي اردبيل ها  نترتيب مربوط به استا    هب 1382سال  

 ـ          ترتيـب متعلـق بـه        هخراسان و كمتـرين مقـدار آن نيـز ب

 بوشــهر و كهگيلويــه و بويراحمــد، ي خوزســتانهــا ناســتا

شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افـزوده بخـش         . باشد مي

 معـادل   1382هتل و رستوران اسـتان مازنـدران در سـال           

سـال قبـل تقريبـاً تغييـري        باشد كه نـسبت بـه         مي 38/1

همچنين با توجه بـه اينكـه مقـدار شـاخص           . نداشته است 
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مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخـش هتـل و رسـتوران            

 اســت،) RCA 1( از يــك تــر بــزرگاســتان مازنــدران 

ــت     ــه آن مثب ــسبي قرين ــت ن ــاخص مزي ــه ش  0(درنتيج

SRCA( راين استان مازنـدران در زمينـه       بناب ؛باشد  مي

 1382ارزش افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران در سال          

باشد و با اين مقدار شاخص رتبه         مي نيز داراي مزيت نسبي   

ي كشور به خـود اختـصاص       ها  نهفتم را در بين ساير استا     

  .داده است
  

�� ����ر ارزش ا��ود� ��� ه
� و ر�
�ران ا�
�ن ه�� ���ر ���&�دار (%) ��$# "�!� 
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شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتل و : 4شكل 

  1382هاي كشور در سال  نرستوران استا

 )1( اطلاعات جدول :منبع
  

 نـشان ) 5 (شـكل  و )1(اطلاعات ستون شـشم جـدول    

بيشترين مقدار شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش       ،  دهد مي

ي كـشور در    ها  افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران استان      

گـيلان  ،  ي اردبيل ها  ن مربوط به استا   ترتيب   به 1383سال  

 متعلق  ترتيب   بهترين مقدار آن نيز     و خراسان رضوي و كم    

 خوزسـتان و كهگيلويـه و بويراحمـد   ، ي بوشـهر ها نبه استا 

شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افـزوده بخـش         . باشد مي

 معـادل   1383هتل و رستوران اسـتان مازنـدران در سـال           

 باشد كه نـسبت بـه سـال قبـل بهبـود را نـشان                مي 56/1

قـدار شـاخص مزيـت      همچنين با توجه به اينكه م     . دهد مي

نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتـل و رسـتوران اسـتان            

 درنتيجــه اســت،) 1RCA( از يــك تــر بــزرگمازنــدران 

 )0SRCA(شــاخص مزيــت نــسبي قرينــه آن مثبــت  

استان مازندران در زمينـه ارزش افـزوده         بنابراين ؛باشد مي

 نيـز داراي    1383ران در سـال     فعاليت بخش هتل و رسـتو     

باشد و با اين مقدار شاخص رتبه شـشم را            مي مزيت نسبي 

  .ي كشور به خود اختصاص داده استها ندر بين ساير استا

�� ����ر ارزش ا��ود� ��� ه
� و ر�
�ران ا�
�ن ه�� ���ر ���&�دار (%) ��$# "�!� 
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شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتل و : 5شكل 

  1383هاي كشور در سال  رستوران استان

  )1( اطلاعات جدول :منبع

  

 نـشان ) 6 (شـكل  و   )1( جـدول    اطلاعات ستون هفـتم   

بيشترين مقدار شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش       ،  دهد مي

ي كـشور در    ها  افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران استان      

گـيلان  ،  ي اردبيل ها  ن مربوط به استا   ترتيب   به 1384سال  

 متعلق  ترتيب   بهو خراسان رضوي و كمترين مقدار آن نيز         

  كهگيلويـه و بويراحمـد     و خوزسـتان ،  ي ايـلام  هـا   نبه استا 

شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افـزوده بخـش         . باشد مي

 معـادل   1384هتل و رستوران اسـتان مازنـدران در سـال           

باشد كه نـسبت بـه سـال قبـل تقريبـاً تغييـري                مي 57/1

همچنين با توجه بـه اينكـه مقـدار شـاخص           . نداشته است 

مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخـش هتـل و رسـتوران            

 اســت،) RCA 1( از يــك تــر بــزرگتان مازنــدران اســ

ــت     ــه آن مثب ــسبي قرين ــت ن ــاخص مزي ــه ش  0(درنتيج

SRCA( بنابراين استان مازنـدران در زمينـه        ؛باشد  مي

 1384ارزش افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران در سال          

ار شاخص رتبه   باشد و با اين مقد      مي نيز داراي مزيت نسبي   

ي كشور به خـود اختـصاص       ها  نششم را در بين ساير استا     

   .داده است
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شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتل و : 6شكل 

  1384هاي كشور در سال  رستوران استان

  )1( اطلاعات جدول :منبع

  

 نـشان ) 7 (شـكل  و   )1(اطلاعات ستون هشتم جـدول      

ت نسبي آشكار ارزش    بيشترين مقدار شاخص مزي   ،  دهد مي

ي كـشور در    ها  افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران استان      

، ي اردبيــلهــا ن مربــوط بــه اســتاترتيــب  بــه 1385ســال 

 ترتيـب   بهخراسان رضوي و گيلان و كمترين مقدار آن نيز   

ــه اســتا ــه و ، ي ايــلامهــا نمتعلــق ب خوزســتان و كهگيلوي

 شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار ارزش        . باشـد   مـي  بويراحمد

افزوده بخش هتـل و رسـتوران اسـتان مازنـدران در سـال              

باشـد كـه نـسبت بـه سـال كمـي              مي 60/1 معادل   1385

همچنـين بـا توجـه بـه اينكـه مقـدار          . افزايش داشته است  

شاخص مزيت نسبي آشـكار ارزش افـزوده بخـش هتـل و             

) RCA 1( از يـك     تـر   بـزرگ رستوران استان مازندران    

 0(تيجه شاخص مزيت نسبي قرينـه آن مثبـت          ن  در است،

SRCA( بنابراين استان مازنـدران در زمينـه       ،  باشد  مي

 1385ارزش افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران در سال          

باشـد و بـا ايـن مقـدار شـاخص             مي نيز داراي مزيت نسبي   

ي كشور بـراي  ها نهمچنان رتبه ششم را در بين ساير استا    

  .حفظ نموده استخود 
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شاخص مزيت نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتل و : 7شكل 

  1385هاي كشور در سال  رستوران استان

 )1( اطلاعات جدول :منبع

  

بررسي رابطه بين مزيت نـسبي ارزش افـزوده بخـش            -2

ي كـشور در    هـا   نهتل و رستوران با رشد اقتصادي اسـتا       

عات مربـوط بـه     با استفاده از اطلا    :1385 -1379 هاي  سال

ي كـشور و همچنـين بـا        ها  نمحصول ناخالص داخلي استا   

استفاده از اطلاعات محاسبه شده مربوط به شاخص مزيـت       

ــتوران     ــل و رس ــش هت ــت بخ ــزوده فعالي ــسبي ارزش اف ن

ي كـشور و بـا كمـك نـرم افـزار اقتـصاد سـنجي                ها  استان

Eviews           الگوي رگرسيون فوق برآورد شده و نتايج آن بـه 

  :شود  مي نشان داده)2 (جدولصورت 

 تصادفي به روش اثرات )1(ي نتايج برآورد الگو:2جدول 

 )ي كشورها استان(

  tآماره   ضرايب  متغيرها

  44,99  9,71  عرض از مبدأ

ارزش افـــزوده بخـــش هتـــل و 

  رستوران
0,36  2,63  

  F(  7,27(ي كل رگرسيون معنادار

2R  0,98  

  0,35  سونوات -آماره دوربين 

  Eviewsمحاسبات تحقيق با استفاده از نرم افزار : منبع
  

  

 )1(همان گونه كه از نتـايج تخمـين و بـرآورد الگـوي              

 شاخص مزيت نـسبي ارزش افـزوده        ضريب،  مشخص است 

 مثبت و از لحـاظ آمـاري در سـطح           بخش هتل و رستوران   

نتـايج حاصـل از بـرآورد       .  اسـت  معنادار درصد   95احتمال  

 حاكي از اعتبـار كلـي الگـوي رشـد بـوده       Fارهي  الگو و آم  
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  .است

ــر ــاني   ب ــرآوردي در دوره زم ــوي ب  -1379اســاس الگ

يعنـي يـك    . بـرآورد شـده اسـت      36/0اين ضريب   ،  1385

مزيت نسبي ارزش افـزوده بخـش       درصد تغيير در شاخص     

ــدازه يهتــل و رســتوران ــه ان ، 36/0  رشــد اقتــصادي را ب

زايش مقـدار مزيـت      اف ـ ، بـه عبـارت ديگـر      .دهد  مي افزايش

ي هـا   نسبي ارزش افزوده بخش هتل و رستوران در اسـتان         

. شـود   مـي  كشور موجب افـزايش در رشـد اقتـصادي آنهـا          

 ارزش افـزوده بخـش هتـل و         ي  يي كـه در زمينـه     ها  استان

رشـد  ،  رستوران از مزيت نـسبي بـالاتري برخـوردار بودنـد          

. ندا  داشته ها  تري نيز نسبت به ساير استان      اقتصادي مطلوب 

 بـه دسـت     98/0همچنين ضريب همبستگي اين مدل نيز       

 درصـد از    98آمده است كـه اسـتدلال آن ايـن اسـت كـه              

ي كشور توسط شاخص    ها  تغييرات رشد اقتصادي در استان    

مزيت نسبي ارزش افزوده بخش هتل و رسـتوران توضـيح           

 . شود  ميداده

مزيـت نـسبي ارزش   بـراي بررسـي اثـر    ،  در اين مرحله  

اسـتان   بر رشد اقتـصادي در       هتل و رستوران  افزوده بخش   

 اسـتان مازنـدران    بـراي حـضور       مجـازي   از متغير  مازندران

بـا اسـتفاده از     ) 2(پس از برآورد مـدل      . استفاده شده است  

اطلاعات مربوط بـه شـاخص مزيـت نـسبي ارزش افـزوده              

ي كشور و   ها  بخش هتل و رستوران و رشد اقتصادي استان       

 بـه دسـت    )3(جـدول    نتـايج    Eviewsبا كمك نرم افزار     

  :آمده است

 ثابت به روش اثرات )2( يبرآورد الگو  نتايج:3جدول 

 )ي كشورها استان(

  tآماره   ضرايب  متغيرها

  44,47  9,9  عرض از مبدأ

ارزش افزوده بخش هتـل و      

  رستوران
0,36  2,59  

  0,15  0,084  مجازيمتغير 

ــاداري كــل رگرســيون  معن

)F(  
106  

  
0,75  

  0,27  واتسون -آماره دوربين 

  Eviewsمحاسبات تحقيق با استفاده از نرم افزار : منبع
 

فرضيه زير  ) tآزمون( بودن   معناداربا استفاده از آزمون     

  :مورد آزمون قرار گرفت

0:0H  

0:1H  

  

فرضيه ،   بودن معناداربا توجه به نتايج حاصل از آزمون        

0H بنابراين متغير مجازي     ،شود  نمي  رد D     5 در سـطح 

ي معنـادار به عبارت ديگر تفـاوت      . باشد  نمي معناداردرصد  

 در زمينـه    ي كـشور  هـا   نبين استان مازندران و ساير اسـتا      

گـري و    ارتباط بين مزيت نسبي ارزش افزوده بخش گردش       

  .رشد اقتصادي وجود ندارد

  

   و پيشنهاداتگيري نتيجه

 حاضر بررسي رابطه بين مزيت نـسبي ارزش         ي  هدف مقاله 

 يك عامل مهـم در      عنوان   بهافزوده بخش هتل و رستوران      

و رشـد اقتـصادي در      ،  گـر  خدمات رساني و جـذب گـردش      

براي اين منظور بخـش اول بـه        . زندران بوده است  استان ما 

 هـاي   در بخـش دوم مقالـه سـؤال       . مقدمه اختصاص يافـت   

ي مـورد اسـتفاده در ايـن تحقيـق يعنـي            هـا   تحقيق و الگو  

و كاربرد آن در تعيين مزيـت نـسبي         ،  شاخص مزيت نسبي  

ي اقتـصادي و همچنـين الگوهـاي        هـا   ارزش افزوده فعاليت  

 سوم نيز با توجه به اطلاعات       در بخش . رگرسيوني ارائه شد  

مربوط به سهم ارزش افزوده فعاليت بخش هتل و رستوران          

  هـاي   سالي كشور در    ها  در محصول ناخالص داخلي استان    

شاخص مزيت نسبي ارزش افزوده فعاليت      ،  1385 -1379 

ي كـشور   هـا   بخش هتل و رستوران براي هريـك از اسـتان         

قايسه با سـاير    محاسبه شد و وضعيت استان مازندران در م       

 آن بـا    ي  ي كشور بررسي گرديـد و سـپس رابطـه         ها  استان

  گرديدي كشور تحليل ها نرشد اقتصادي استا

در زمينــه ارزش افــزوده  ، دهــد  مــينتــايج نــشان 

اسـتان مازنـدران در     ،  ي بخش هتـل و رسـتوران      ها  فعاليت

ــه  ــالكلي ــاي س ــاير   1385 -1379 ه ــا س ــسه ب  در مقاي

 امـا   ؛ي برخوردار بوده اسـت    ي كشور از مزيت نسب    ها  استان

  .باشد مي مختلف يكسان نهاي سال مازندران در ي رتبه

 رابطــه بــين مزيــت نــسبي ارزش افــزوده ي در زمينــه

ي ها  گري با رشد اقتصادي استان     ي بخش گردش  ها  فعاليت
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نتــايج حاصــل از بــرآورد الگوهــاي اقتــصادسنجي  ، كــشور

زيـت  دار بـين شـاخص م     اگر وجود رابطه مثبت و معن ـ      بيان

نسبي ارزش افزوده بخش هتل و رستوران و رشد اقتصادي          

يي هـا    استان ،به عبارت ديگر  . باشد  مي ي كشور ها  ندر استا 

 ارزش افـزوده بخـش هتـل و رسـتوران از            ي  كه در زمينـه   

رشــد اقتــصادي ، مزيــت نــسبي بــالاتري برخــوردار بودنــد

همچنين . اند  داشته ها  تري نيز نسبت به ساير استان      مطلوب

ي معنـادار يج حاصل از اين تحقيق نشان داد كه تفـاوت           نتا

ي كـشور در زمينـه      هـا   نبين استان مازندران و ساير اسـتا      

گـري و    ارتباط بين مزيت نسبي ارزش افزوده بخش گردش       

  .رشد اقتصادي وجود ندارد

اساس نتايج مقاله و با توجه به اينكه شاخص مزيـت         بر

ران اسـتان   نسبي آشكار ارزش افزوده بخش هتـل و رسـتو         

 از يـك    تر  بزرگ 1385 -1379 هاي  سالمازندران در كليه    

دست آمده و در نتيجه شاخص مزيت نـسبي قرينـه آن              هب

 ي  لـذا اسـتان مازنـدران در زمينـه         ؛نيز مثبت شـده اسـت     

 يـك عامـل مهـم و        عنوان  بهفعاليت بخش هتل و رستوران      

از مزيـت نـسبي     ،  گر به اين استان    اساسي در جذب گردش   

شـود از طريـق       مـي   پيشنهاد ، بنابراين .ردار بوده است  برخو

ريـزي مناسـب و هماهنـگ توسـط مـسئولان و             يك برنامه 

ي هـا   هـا و رسـتوران     ريزان اين استان وضـعيت هتـل       برنامه

اســتان مازنــدران بهبــود يابــد تــا از طريــق جــذب بيــشتر 

گـر ارزش افـزوده و در نتيجـه سـهم ارزش افـزوده               گردش

فـزايش يافتـه و در نتيجـه شـاهد      بخش هتل و رسـتوران ا     

بهبود وضعيت مزيت نسبي اين بخش در اسـتان مازنـدران        

  .باشيم

  

  و مĤخذمنابع 

سيد محسن حسيني و    ،  احمد،  صميمي جعفري .1

 بررسي مزيت نـسبي     "،  )1385(معصومه زينال نژاد    

خوابگـاه و   ،  ي اقتصادي هتل  ها  ارزش افزوده فعاليت  

، "توريـسم   ي كـشور در جـذب       ها  نرستوران استا 

ي اقتصادي ايران   ها  مجموعه مقالات همايش ظرفيت   

گري ايران در بستر جهاني      با تأكيد بر وضعيت گردش    

معاونت پژوهشي دانشگاه   ،  چاپ اول ،  جلد اول ،  شدن

  ، آزاد اسلامي واحد فيروزكوه

احمد و سيد محسن حسيني     ،  صميمي جعفري .2

بررسي رابطه بـين مزيـت نـسبي ارزش         "،  )1386(

ده و توسعه اقتصادي در بخش كشاورزي اسـتان      افزو

، "ي كـشور  هـا   خراسان و مقايسه آن با ساير استان      

دانـشگاه  ،  ششمين كنفرانس اقتصاد كشاورزي ايران    

  .مشهد، فردوسي
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