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   ترويجي هاي روشادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي 
   مرتعداراي شهرستان تفرشهاي طرح بهبود برای

  
  ۵پور ، راحيل ملكي۴، پگاه مريدالسادات۳، رجبعلي فتاحي۲*، الهام فهام۱حسين شعبانعلي فمي

 ، ايران دانشگاه تهران، دانشيار دانشكده اقتصاد و توسعه كشاورزي۱
  ، ايران دانشگاه تهران،آموزش كشاورزي دانشجوي دكتري ٢

 ، ايران شهرستان تفرش،طبيعي و آبخيزداري  مسئول آبخيزداري اداره منابع٣
 ، ايران دانشگاه تربيت مدرس،ريزي روستايي  دانشجوي دكتري برنامه٤

 ، ايران توسعه روستايي دانشگاه آزاد واحد علوم و تحقيقات،ارشد دانشجوي كاشناسي ٥

  )٩/٩/٨٨: ، تاريخ تصويب٢٦/٨/٨٧: افتتاريخ دري(

  

 چكيده
 مرتعداري شهرستان تفرش و هاي طرح بهبود برای ترويجي هاي روش، بررسي ادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي      اين پژوهش هدف از   

 بهـره حجم نمونـه بـا      . دش میرا شامل   ) مرتعدار( مجري   ۹۵ از نوع همبستگي بود كه جامعه آماري آن          پژوهشاين  .  آن بود   عوامل مؤثر بر  

ها   گردآوري دادهبرای. شد انجام )ساختارمند(گيري تصادفي   روش نمونه باها    نمونه گزينش. شد مجري تعيين    ۵۵ ، از فرمول كوكران   گيری

يـايي   تعيـين پا   بـرای .  متخصـصان بـه دسـت آمـد        ميزگـرد  گيری از نظرهای   بهرهروايي محتوايي پرسشنامه با     .  شد گيری بهرهاز پرسشنامه   

 تجزيـه و    بـرای . ها به دست آمـد      براي همه بخش   ۷/۰ آن بيش از     ميزان كه   شد گيری بهره پرسشنامه، از ضريب آلفاي كرونباخ       يها مقياس

 گيـری  بهـره  تحليل همبستگي و تحليل رگرسـيون        هاي روشتغييرات و از     معيار و ضريب    ميانگين، انحراف  مانندي  يها از آمارها   تحليل داده 

 مرتعداري  هاي طرح بهبود   برای ترويجي   هاي روشداري بين متغير ادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي          نشان داد كه رابطه معني    نتايج  . شد

، مشاركت در احياء مراتع، مشاركت در حفاظت از مراتع، انگيزه مشاركت در               مرتعداري، مشاركت در طرح    هاي طرح آگاهي از    ايهو متغير 

وجـود   از روستا و ميـزان تحـصيلات   بيرون و درون ترويجي هاي ه جمعي، مشاركت در برنامهاي ه از رسانگيری بهره مرتعداري،   هاي طرح

، ميزان تحـصيلات و      جمعي هاي ه از رسان  گيری بهره مشاركت در احياء مراتع،      يهاآزمون رگرسيون چندمتغيره نيز نشان داد كه متغير       . دارد

 بـرای  ترويجـي    هـاي  روشتغييرات ادراك نسبت بـه اثربخـشي         درصد از    ۵۶توانايي تبيين   ي،   مرتعدار هاي طرحميزان انگيزه مشاركت در     

  .داشتند مرتعداري را هاي طرحبهبود 

  

   مرتعداري، ادراك مرتعداران، شهرستان تفرشهاي طرح ترويجي، هاي روشاثربخشي  : كليدييها واژه
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 ...هاي ترويجي  ادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي روشارزيابی                                                                                                         ٣٩٠

  مقدمه

 هـای  برتـری مراتع، به عنوان منابع تجديـد شـونده، داراي      
، حفـظ خـاک،     شناختی بوم در زمينه ايجاد تعادل      بيشماری

هـای   ، تنظـيم جريـان آب      هـای آب زيرزمينـی      تغذيه سـفره  
سطحی، زيربنا و پشتوانه بـودن بـراي کـشاورزی، توليـد و              

د نياز صنايع، ايجاد اشـتغال و حفـظ و        تأمين ماده اوليه مور   
 اخيـر، بـا     ايه ـ در دهه . باشند  سازی محيط زيست، می    سالم

 انساني و   های دخالتافزايش جمعيت و به دنبال آن افزايش        
، مراتع در معرض تخريب و تبديل قرار        برداران   آگاهی بهره  نا

، با انـدكي      معيشتي مبتني بر دامداري    های هامعج. اند گرفته
افزايند و فشار بـر مراتـع         خود مي  ايه  دام شمارگي، بر   بارند

 ايــن مــسائل بــه ).Mirjalili, 1996(يابــد  افــزايش مــي
ن و كارشناسان مرتـع      پيش رفته است كه متخصصا     اي  هگون

 مانندرا واداشته است كه با توجه به مشاهده و بروز علائمي            
كم شدن تراكم و سطح پوشش گياهي مراتع، از بين رفـتن            

 گيــاهي خوشــخوراك، تــشديد هــاي ه كــم شــدن گونــو يــا
ي ا  پايـه  اي  ه، چار ويرانگر ايه فرسايش خاك و ايجاد سيلاب    

   ).Tavakkoli, 2006(بيانديشند 
طبيعي، به ظـاهر ملـي و تحـت اداره دولـت             هرچند منابع 

 و  جداگانـه بـرداري     بهـره  ايهاست، اما در عمل داراي واحد     
ايـن مـسئله تـأثير      . سـت برداران ا  مفروز و تحت اختيار بهره    

طبيعـي دارد    زيادي در نگهداري و حفاظت مشاركتي منـابع       
)Yousefi, 1996 .( پايـه در حال حاضر مديريت مراتع بر 

 مرتعداري و واگذاري مراتع به دامداران ذيحق و با          هاي طرح
 آن به مرحله اجرا گذاشـته       بهينهنظارت و كنترل در اجراي      

 تحـت   باصطلاحها     اين طرح  دامداران طرف قرارداد  . شود مي
انگيــزه تهيــه . شــوند نيــز شــناخته مــي» مرتعــدار«عنــوان 

 مـدرن و علمـي بـه        ايه ـ ه مرتعداري، ارائـه برنام ـ    هاي طرح
منظــور اجــرا، بــه دامــداران و كــساني اســت كــه از مراتــع 

هـا، حفـظ و      در ايـن گونـه طـرح      . نماينـد  بـرداري مـي    بهره
ته شده و بـا عقـد    برداران گذاش  مراتع بر عهده بهره   گسترش  

سـپرده   بـرداري از عرصـه بـه دامـدار           قراردادي، حـق بهـره    
نماينـد و در نتيجـه       شود، كه شكلي از مالكيت را القا مي         مي

گـذاري در حفاظـت در دامـداران     ميل به همكاري و سرمايه   
 و نظارت دائم كارشناسـان      در ضمن، كنترل  . دشو تقويت مي 

 همچنـان در    گناهـا تنن دولتي و همكاري در رفع       و مسئولا 
حــساسيت تهيــه . طــول اجــراي طــرح بــاقي خواهــد مانــد

 شرايط طبيعـي و اجتمـاعي، بـه         همسو با  دقيق و    هاي طرح
هـا، اجـراي      است كه در صورت غير فني بودن طرح        اي  هگون
شود، لذا تاكيد بر استمرار        جدي روبرو مي   تنگناهایها با    آن

، از جملــه ناارتبــاط بــا مرتعــداران و آمــوزش آنــدر ايجــاد 
هنگام تهيـه طـرح مـد نظـر قـرار           كه در ي است   ياه سازوكار

طبيعي   نوين مديريت منابع   ايه در اجراي سياست  . گيرد مي
كشور و در بخش مراتع، هر چند جلـب مـشاركت مردمـي،              

 مديريت قرار گرفته، امـا آمـاده نمـودن شـرايط             و اصل  پايه
ي  آموزشـي و ترويج ـ    هاي روشاجراي طرح، مستلزم اعمال     

ــود   ــراي مرتعــداران خواهــد ب  ,Adhami mojarad(ب
ترويج در افزايش آگاهی، افزايش مهـارت و ايجـاد          ). 1996

ــداران در   ــين مرتع ــهنگــرش مثبــت در ب  هــاي طــرح زمين
ــادي دارد و  ــأثير زي  آموزشــی و هــای فعاليــتمرتعــداري ت

 هــاي طــرحبرنــده در  تــرين عوامــل پــيش ترويجــی، از مهــم
 يـك  برپايـه ). Nazifi, 2006 (نـد آي بشمار مـی مرتعداري 

 هـای  فعاليـت  تـرويج مرتعـداري از       بـرای گزارش در كنيـا،     
 هـاي  ملاقـات   ،  گروهـي  ايه آموزشي ترويجي شامل ملاقات   

 نمـايش   بـرای  سـيار    ايهبـرداران، سـينما    انفرادي بـا بهـره    
 هـای   راديويي، پوستر و نشريه    هاي ه، برنام   آموزشي ياه فيلم

ــي  ــرهآموزش ــری به ــيگي ــو  م ). Maranga, 1998(د ش
 در هنـد،    گيـری  بهـره  ترويجي مـورد     ايه  همچنين سازوكار 

ــرای ــداران شــامل ب ــه دام ــات ب ــ نشــست:  دادن اطلاع  ايه
ــاهي    ــيلم، آگ ــايش ف ــتايي، نم ــ روس ــاي هنام ــي، ه  هفتگ

 آموزشـي،   هـاي  ه علمـي، ارائـه پوسـتر، كارگـا        ايه مسافرت
هـا، اجـراي نمـايش و برگـزاري مـسابقه،            برگزاري نمايشگاه 

كـه همگـي   ، )Matthewman et al., 1997(باشـد   يم ـ
 بـرای  ترويجـي،    ايه ـ  نشر نـوآوري   در را   ها و راهکارهای   راه

 ,Maranga(نمايند  ، فراهم مي  مديريت مراتعيها فعاليت
های چهره بـه چهـره و تلفنـي مروجـان بـا               تماس). 1998
 در عرصــه و يــا اداره، هــا نشــستبــرداران و برگــزاری  بهــره

هـای مـديريت     بب بهبـود اثربخـشی فعاليـت      تواننـد س ـ   می
). Agtrans Research, 2003(ند شــوطبيعــی  منــابع

 ايه ـ  از فعاليـت   ويژهطبيعي يك زمينه      بنابراين ترويج منابع  
  .باشد  نيز مياي ه ويژهای ترويجي است كه نيازمند ملاحظه
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، انتقال و   گزينشتوان به     مي  طبيعي، از وظايف ترويج منابع   
ــرويج ــاوري ت ــ( فن ــي ويژهب ــش فن ــره )  دان ــه به ــرداران  ب ب

از آن جايي كه مروجان در ارتبـاط     . طبيعي اشاره نمود   منابع
 ناتند و بيشترين اعتبار را بين آن      برداران هس  مستقيم با بهره  

 مردم و گفتگـو بـا       ايهتوانند ضمن شناسايي نياز    دارند، مي 
 گـزينش  و با كمك مراكز تحقيقاتي، فناوري مناسب را          ناآن

 از فنـاوري در     گيـری  بهـره از آن جـايي كـه       . عه دهند و اشا 
شــود، آمــوزش روســتاييان و  ت بــه مــردم واگــذار مــيايــهن

). Saadi, 1996( از انتقال ضـرورت دارد  پيشبرداران  بهره
طبيعي   حال اگر هر نظام ترويجي از جمله نظام ترويج منابع         

، مخاطبـان، تمهيـدات و      ها فرا شامل پنج جزء سازمان، هد     
 هـاي   روشا در نظـر بگيـريم، اهميـت پـرداختن بـه             هروش

 برقـراري ارتبـاط بـين       هـاي   روش. شـود   ترويجي، روشن مي  
 هــاي روشتــرويج و مخاطبــان خــود يــا بــه عبــارت ديگــر، 

بايـد در    مهمـي اسـت كـه مـي     ايه ـ ترويجي، يكي از زمينه   
 Abedi( ترويجــي مــد نظــر قــرار گيرنــد هــای پــژوهش

sarvestani & Zamani, 2006 .(همــين راســتا در 
هـای ترويجـی بـه        آمـوزش  بهينههای    توجه به اجرای شيوه   

 از  بهينـه بـرداری     مرتعداران در زمينه حفـظ، احيـاء و بهـره         
اين در حـالي اسـت كـه اجـرای          . باشد مراتع بسيار مهم مي   

هـای    های آموزشی بدون سنجش اثربخشی دوره        شيوه بهينه
  ). Molaee, 2002(باشد  آموزشی امکان پذير نمي

 ترويجي  ايه  اثربخشي فعاليت  نمايانگر مختلف   ايه بررسي
 پايـه بـر   . باشـد   طبيعي مـي     و احياء بخش منابع    گسترشدر  

، بين حضور مرتعـداران  )Shahidi zand, 1994 (بررسی
 مراتـع كـشور،     گـسترش  ترويجـي و احيـاء و        ايه در كلاس 

 توسـط   بررسیچنين  . داري وجود دارد    رابطه مثبت و معني   
)Dadafarid, 1995(  پايـه بـر  . ، نيز صورت گرفتـه اسـت 

 ترويجـي بيـشتري     ايه  وي هرچه مرتعدار در كلاس     بررسی
 ايه ـ وري از عرصـه     مشاركت نمايد، به همـان ميـزان بهـره        

) Koosehgharavi, 1997. (مرتعي افزايش خواهد يافت
هـا و نقـش حفـاظتی احيـايي تـرويج         بررسی فعاليت  درنيز  

 يافته است کـه بـين ميـزان         مرتعداری، به اين نتيجه دست    
کـاری در    تماس با مروج و ميزان توليد علوفه و سـطح بوتـه           

همچنـين سـطح    . داری وجـود دارد    مراتع همبستگی معنـی   
کــاری در مراتــع بــه بازديــد از مراتــع نمونــه در حــد   بوتــه

بررسـی  نتـايج بـه دسـت آمـده از          . داري وابسته است   معنی
)Hajian, 1997(های آموزشی و  دهد که کلاس، نشان می

ن يزان تمـاس دامـداران بـا مروجـا        طبيعی، م  ترويجی منابع 
 گيـری  بهـره طبيعی، بازديد دامداران از مراتع نمونـه و          منابع
 از وسـايل ارتبـاط جمعـی از جملـه عوامـل ترويجـی               بهينه

 سـطح مراتـع و بهبـود      گسترشهستند که نقش مؤثری در      
بررسـی  ، در )Molaee, 2002(. انـد  کيفيت مراتع داشـته 

هـای ترويجـی      خود در زمينـه سـنجش اثربخـشی آمـوزش         
مرتعداران در حفظ و احياء مراتع استان زنجـان، نـشان داد            
كه بـين متغيرهـای مـستقل سـن، تحـصيلات، شـرکت در             

بارهـای  هـای نمونـه،      های آموزشـی، بازديـد از طـرح        کلاس
 ترويجی بـا متغيـر   های  از نشريهگيری بهرهتماس با مروج و    

  . داری وجود دارد ثربخشی دوره آموزشی رابطه معنیوابسته ا
، بيانگر آن است كه )Koneshloo, 2003 (بررسینتايج 

 تحـصيلات، سـطح زيـر کـشت، شـرکت در            متغيرهایبين  
 از روش سـخنرانی،     گيری بهرههای آموزشی ترويجی،      کلاس

های آموزشی بـا      های آموزشی و رسانه     آموزش عملی، کارگاه  
های آموزشـی ترويجـي رابطـه         بخشی دوره متغير وابسته اثر  
 Mokhtari (بررســی. داری وجــود دارد مثبــت و معنــی

zanjani, 2003(ــشان ــين     ، ن ــه ب ــت ک ــده آن اس دهن
متغيرهای سطح تحصيلات مرتعداران و آگاهی مرتعداران از        

 مرتعداري با ديدگاه مرتعـداران در       ايه اهداف و فوايد طرح   
ــا برنامــ اری رابطــه مثبــت و  تــرويج مرتعــدهــاي هرابطــه ب

، در )Nazifi, 2006( بررسینتايج . داری وجود دارد معنی
دهـد کـه بـين         طرح تعـادل دام و مرتـع، نـشان مـی           زمينه

هـای آموزشـی ـ ترويجـی،      متغيرهـای برگـزاری سـخنرانی   
های آموزشی ـ ترويجی، تماس بـا مروجـان     برگزاری کلاس

هـا و    ريههای عملی، توزيع نش    اری آموزش طبيعی، برگز  منابع
ای و     آموزشی ترويجـی و اجـرای نمـايش طريقـه          های مجله
ای با متغير وابسته پيشرفت طرح تعـادل دام و مرتـع              نتيجه

ــی  ــت و معن ــه مثب ــود دارد رابط ــايج . داری وج ــینت  بررس
)Ganji, 2006(  دهـد کـه ملاقـات مـروج بـا       ، نـشان مـي

 مرتعـداران   گيـری  بهرههای ترويجی نمايشی،     مرتعدار، روش 
هـای آموزشـی تلويزيـون و          ترويجـی و برنامـه     های نشريهاز  

  . داری دارد راديو، با احياء و حفاظت از مراتع رابطه معنی
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، بيانگر وجود هفـت  )Khezrloo et al., 2006 (بررسی
ــاي روشســازه شــامل  ــاعي، آموزشــي ه  ‐ آموزشــي، اجتم

 فـردي، مـشاركت و ارتبـاط        ايه فرهنگي، انگيزشي، ويژگي  
 هـاي  هن عوامـل مـؤثر بـر اثربخـشي پـروژ        جمعي، بـه عنـوا    

 ,Ghenaat(. باشـد  ترويجي طرح تعادل دام و مرتـع، مـي  
هــای ترويجــي چنــد   بررســی اثربخــشی برنامــهدر، )2007

منظوره در حفظ و احياء مراتع شهرستان گرمسار، بـه ايـن            
افراد آمـوزش ديـده نـسبت بـه         نتيجه دست يافته است كه      

 بـه نـسبت    توليد و درآمـد      افراد آموزش نديده دارای ميزان    
همچنين سطح تحـصيلات، ميـزان ارتبـاط        . بيشتری بودند 

ــره  ــا به ــگر ب ــشارکت در    آموزش ــس م ــاد ح ــرداران، ايج ب
هـای   بـرداران در کـلاس      شـرکت بهـره    بارهـای برداران،   بهره

های ترويجی، همبستگی مستقيم      آموزشی با اثربخشی دوره   
ت كـه   آن اس ـبيـانگر ، )Maranga, 1998 (بررسـی  .دارد

 ايه ـ پذيرش اجتماعي مشاركت، بر روي اثربخشي فعاليـت       
 بـه   ايـن پـژوهش   به اين ترتيـب،     . باشد ترويجي اثرگذار مي  

 هـاي  روشبررسي ادراك مرتعـداران نـسبت بـه اثربخـشي           
 مرتعداري و عوامـل مـؤثر بـر         هاي طرح بهبود   برایترويجي  

 خوبي كـه در ايـن     های بررسی رغم   به. پردازد اين ادراك مي  
ي ايـن   ا  پايـه  پرسـش ينه صورت گرفته است، هنوز يـك        زم

 ترويجي در آموزش مرتعداران     هاي  روشاست كه بكارگيري    
ها در مقايسه     تر است و يا اين روش        چه شرايطي اثربخش   در

 مرتعـداري   های فعاليتبا يكديگر از چه اثربخشي در ترويج        
اين پژوهش به منظور بررسـي       پايهبر اين   . برخوردار هستند 

  .  اختصاصي زير طراحي و به اجرا درآمده استهای فهد
  هدف مرتعداران  فرديايه ويژگي بررسی ‐
 هاي همشاركت مرتعداران در برنامشناخت ميزان  ‐

   از روستابيرون و درونترويجي اجرا شده در 
 ترويجي مرتعداران با مروجان هاي تماس شناخت ميزان ‐

  دولتي و محلي
 هاي روش نسبت به اثربخشي بررسي ادراك مرتعداران ‐

   مرتعداريهاي طرح بهبود برایترويجي 
ادراك مرتعداران نسبت به تحليل همبستگي بين  ‐

 مرتعداري هاي طرح بهبود برای ترويجي هاي روشاثربخشي 
  برگزيده ايهبا متغير

 ميزان ادراك مرتعداران نـسبت بـه        برآورد تعيين معادله    ‐
   مرتعداريهاي طرحهبود  ببرای ترويجي هاي روشاثربخشي 

  

  ها مواد و روش

  بررسیوضعيت مراتع منطقه مورد 

 در سطح شهرستان تفرش به اجرا درآمد كه بررسیاين 
 از .وضعيت عمومي آن در بخش مراتع به اين شرح است

 هكتار ۲۹۴۰۰۰ شهرستان تفرش كه حدود گسترهكل 
هكتار مرتع و مابقي به ميزان ۱۸۰۰۰۰، حدود  باشد مي
 هكتار مستثنيات قانوني تشخيص داده ۱۱۴۰۰۰بي تقري

 و پستی و بلندی  ،با توجه به شرايط آب و هوايي. شده است
برداري به  ، مراتع شهرستان از نظر زمان بهره  پوشش گياهي

 هكتار و مراتع ۱۳۱۰۰۰ حدود ای گسترهمراتع ييلاقي با 
. دشو  هكتار تقسيم مي۱۶۷۶۰۰ حدود ای گسترهميانبند با 

 واحد دامي سبك شامل بز و ۱۸۶۰۰۰الانه حدود س
نمايند، اين در حالي  گوسفند از مراتع شهرستان تعليف مي

 واحد دامي ۷۹۷۰۰ نزديک بهاست كه ظرفيت مرتع، 
نزديک  موجود، ايهبرآورد شده است كه با توجه به آمار

 مراتع تعليف  واحد دامي مازاد بر ظرفيت، از۱۰۶۰۰۰به
توان  ، مي برداري مراتع بهرههای  ل شكاز نظر. نمايند مي

 مفروز، مشاعي، شورايي :مراتع شهرستان را به چهار دسته
تا كنون حدود . بندي نمود و بلامعارض تقسيم) روستايي(

 سامان عرفي ۱۰۰ هكتار از مراتع شهرستان در ۱۴۸۰۰۰
 فقره پروانه مرتعداري به ۳۷۷مميزي و تنسيق شده و 

و شورايي براي افراد ذيحق صادر صورت انفرادي، مشاعي 
مند خواهند   خانوار دامدار از آن بهره۳۵۶۸شده است كه 

 سامان عرفي به ۴۹، براي  از مجموع مراتع مميزي شده. بود
 هكتار طرح مرتعداري تهيه و اسناد ۸۴۲۰۰مساحت حدود 

 ۹۸۸ هكتار با ۵۴۰۰۰ فقره به مساحت حدود ۳۲قرارداد 
 مجري ۹۵ به  صادرههاي هستناد پروانبردار به ا خانوار بهره

  . واگذار شده است طرح
)Tafresh’ Natural Resources and 

Watershed Management Office, 2006.(  
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 ٣٩٣                                                          ٤٠٣ تا ٣٨٩، از صفحه ١٣٨٨، پاييز ٣، شماره ٦٢نشريه مرتع و آبخيزداري، مجله منابع طبيعي ايران، دوره 

  روش تحقيق

گيري از فـن    از نوع همبستگي بوده كه با بهره      پژوهشاين  
 شـامل   بررسـی جامعـه مـورد     . پيمايش انجـام شـده اسـت      

هرسـتان تفـرش كـه تحـت         مرتعداري ش  هاي طرحمجريان  
 بررسـی شوند، بودند كه در زمان       عنوان مرتعدار شناخته مي   

 از  گيـری  بهـره بـود كـه بـا       ) مرتعدار( مجري   ۹۵ نا آن شمار
 و فرمـول كـوكران،      سـاختارمند تـصادفی   "گيری روش نمونه 

 و مـورد    گـزينش  مجري، به عنوان نمونـه آمـاری         ۵۵ شمار
ري ادراك مرتعداران   گي به منظور اندازه  .  قرار گرفتند  بررسی

 هاي طرح بهبود   برای ترويجي   هاي روشنسبت به اثربخشي    
 شـامل   اي  ه شـش گزين ـ   ايه ـ  گويه با پاسـخ    ۲۹مرتعداري،  

خيلي كم تا خيلي زياد در دامنه صفر تا پنج، در نظر گرفته             
هـا، امتيـاز ادراك را تـشكيل         شد كه مجموع امتيازات گويه    

 احيـاء مراتـع،      سـنجش متغيرهـای مـشاركت در       برای. داد
ــاهي از    ــع، آگ ــت از مرات ــشاركت در حفاظ ــرحم ــاي ط   ه

بهـره   مرتعـداري،   هـاي  طـرح مرتعداري، انگيزه مشاركت در   
 ترويجي با مروجان از هاي تماس جمعي،   هاي ه از رسان  گيری

 تـا خيلـي     هيچ شامل   اي  ه شش گزين  ايه ي با پاسخ  هاي هگوي
 ايه ـ گـي ويژ.  شـد  گيـری  بهـره زياد در دامنه صفر تا پـنج،        

 بـرای . انـد  نشان داده شده  ) ۱( در جدول    يادشده ايهمتغير
 هــای  داده كــسببــرایهــا از پرســشنامه و  گــردآوري داده

سـاختارمند    تر از پاسخگويان از مصاحبه تكميلي نيمه        عميق
 پايـه پذيري بيشتر بـر       ها با انعطاف    پرسشكه در آن تنظيم     

وايـي  ر. شـد  گيـری  بهـره باشـد،      پاسخگويان مـي   ايه پاسخ
 متخصصان شامل حدود    ميزگردمحتوايي پرسشنامه توسط    

 دانشگاه تهران و كارشناسـان مرتعـداري        اندتا نفر از اس   ۱۵
ــد  ــه، تأيي ــرای. شــدمنطق ــاسب ــايي مقي ــين پاي ــ  تعي  ايه

 كـه   شـد  گيـری  بهـره پرسشنامه، از ضريب آلفاي كرونبـاخ       
. هـا بـه دسـت آمـد         براي همه بخش   ۷/۰ آن بيش از     ميزان

ها در دو بخـش توصـيفي و اسـتنباطي     ليل دادهتجزيه و تح 
ماننـد   توصـيفي    ايدر ايـن راسـتا از آماره ـ      . صورت گرفـت  

تغييرات و در بخش تحليـل       ميانگين، انحراف معيار و ضريب    
 تحليـل همبـستگي و      هـاي  روشهـا نيـز از       استنباطي داده 

  .شد گيری بهرهتحليل رگرسيون 
  

  پژوهش در یگير بهره مورد ايه  مقياس  ويژگي‐۱جدول 

  کمينه بيشينهانحراف معيار  ميانگين  مقياس  متغير
  ۱۰  ۷۶  ۹۵/۱۶  ۳۸/۳۹  ۰‐ ۸۰  ميزان مشاركت در احياء مراتع

  ۲۴  ۷۵  ۶۲/۱۱  ۱۸/۵۲  ۰‐ ۸۵  ميزان مشاركت در حفاظت از مراتع
  ۹  ۸۰  ۲۴۳/۱۶  ۱۱/۴۸  ۰‐ ۸۰   مرتعداري هاي طرحميزان آگاهي از 

  ۱۷  ۳۵  ۹۱۲/۴  ۶۲/۲۷  ۰‐ ۳۵  تعداري مر هاي طرحميزان انگيزه مشاركت در 
  ۰  ۱۵  ۳۴۳/۴  ۹۱/۶  ۰‐ ۱۵   جمعيهاي ه از رسانگيری بهرهميزان 

  ۰  ۲۵  ۰۰/۶  ۱۶/۱۴  ۰‐ ۲۵  )محلي و دولتي( ترويجي با مروجان هاي تماس
 ترويجي اجرا شده هاي همشاركت مرتعداران در برنام

  ) شركتبارهای( از روستا بيرون و دروندر 
‐  ۲۵/۴  ۸۰۱/۷  ۳۰  ۰  

 برای ترويجي هاي روشدراك نسبت به اثربخشي ا
   مرتعداريهاي طرحبهبود 

۱۴۵ ‐۰  ۶۷/۷۸  ۳۱۳/۱۷  ۱۱۴  ۴۸  

  

  نتايج 

   هدف مرتعداران  فردييها ويژگي

 ٧٦ آن   بيـشينه  سال و    ٥٢ هدفميانگين گروه سني افراد     
 در گـروه    هدفاز افراد    درصد   ٧٠ همچنين حدود    . بود سال

 درصـد از    ۳۳ حـدود  .تند سال قـرار داش ـ    ٦٠سني كمتر از    

 ١/٩ تنهـا  اين در حالي اسـت كـه         بودندسواد    بي هدففراد  ا
را مـدرك تحـصيلي ديـپلم و بـالاتر      هـدف درصـد از افـراد   

 نفر از مرتعـداران     ۲۷،  بررسیاز بين جمعيت مورد     . داشتند
 نفر شـغل كـشاورزي و دامـداري،         ٨داراي شغل كشاورزي،    

لي غيـر از مـشاغل       نفر در مـشاغ    ۷ و    نفر شغل دامداري   ١٣
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ميـانگين سـابقه عـضويت افـراد در         . نـد د مشغول بو  يادشده
 سـال   ١٦نيـز   آن   بيشينه سال بود و     ٧ مرتعداري   هاي طرح
 ١٠ كمتـر از     قه درصد از افـراد عـضو، سـاب        ٦٥ حدود؛  است

، ميـانگين   )۲( نتايج مندرج در جـدول       پايه بر   .سال داشتند 
بـز موجـود در     ميزان مالكيت گوسفند و      واحد دامي و     شمار

ــع،  ــب  مرت ــه ترتي ــود٥/٤٢٧ و ۶/۵۲۸ب ــانگين .  رأس ب مي
 ٦٣  و آبي مخاطبان به ترتيب      زراعي ديم  ايه مالكيت زمين 

 هــاي طــرح مراتــع گــستره کمينــه. باشــد مــيهكتــار  ۳۲و 
 هر سـامان عرفـي آن       گستره هكتار و ميانگين     ۹۶واگذاري  

ار  است كـه در آم ـ     يادآوریلازم به   . باشد  هكتار مي  ٢/١٦٩٥
 و همچنـين    مربوط به مالكيـت اراضـي زراعـي آبـي و ديـم            

آمـار مربـوط بـه      مالكيت گوسـفند و بـز موجـود در مرتـع،            
  .مرتعداران شورايي و مشاعي نيز منظور شده است

  
   فردي مرتعدارانهاي  مربوط به ويژگيهاي ه آمار‐۲جدول 

  کمينه بيشينه انحراف معيار  ميانگين  واحد  متغير
  ۲۶  ۷۶  ٢/١٤  ۷/۵۱  سال  سن

  ۰  ۱۶  ۹/۵  ۲/۷  سال   مرتعداريهاي طرحسابقه عضويت در 
  ۰  ۲۳۲۴  ۱/۵۵۷  ۶/۵۲۸  رأس   واحد داميشمار

  ۰  ۱۰۰  ١٢٢  ٢/٣٢  هكتار  ميزان مالكيت اراضي زراعي آبي
  ۰  ۵۰۰  ٤/١١٨  ٦٣  هكتار  ميزان مالكيت اراضي زراعي ديم

٥/٤٢٧ رأس  ميزان مالكيت گوسفند و بز موجود در مرتع  ٣/٤٧٣  ۱۹۸۰  ۱۰  

  
 ترويجي اجرا شـده     هاي همشاركت مرتعداران در برنام   

   از روستابيرون و دروندر 

 زمينـه ، در   )۳( در جـدول     آمـده  بدسـت با توجه به نتـايج      
 ترويجـي اجـرا شــده،   هــاي همـشاركت مرتعـداران در برنام ـ  

 آموزشـي ترويجـي پيرامـون       يهـا  مشخص شد كـه کـلاس     
در لويزيــوني ت، مــصاحبه ۶۴/۲مرتعــداري بــا ميــانگين   

 و  ۵/۲طبيعـي بـا ميـانگين         تلويزيوني اداره منابع   هاي هبرنام

ــا   راديــويي اداره منــابعهــاي همــصاحبه در برنامــ طبيعــي ب
ــه خــود  ۴۴/۲ميــانگين  ــه ترتيــب ســه اولويــت اول را ب ، ب

 ايه ـ از آن جايي كـه جـذابيت مـصاحبه        . اند اختصاص داده 
 مقايـسه بـا     باشـد، در    تلويزيوني براي مرتعداران بيشتر مـي     

 راديويي مـشاركت بيـشتري را از خـود نـشان            ايه مصاحبه
  . اند داده

  
   از روستابيرون و درون ترويجي هاي ه مشاركت مرتعداران در برنام‐۳جدول 

  اولويت  ميانگين  بيشينه  کمينه  برنامه ترويجي
برداري  طرح تعادل دام و مرتع، بهره( کلاس آموزشي ترويجي پيرامون مرتعداري

  ...) از مراتع و ينهبه
۰  ۵  ۶۴/۲  ۱  

  ۲  ۵۰/۲  ۵  ۰  طبيعي  تلويزيوني اداره منابعهاي همصاحبه تلويزيوني در برنام
  ۳  ۴۴/۲  ۵  ۰  طبيعي  راديويي اداره منابعهاي همصاحبه در برنام

  ۴  ۲۸/۲  ۵  ۰   مرتبط با مرتعداريهاي هشرکت در نمايشگا
  ٥  ۱۲/۲  ۵  ۰   طرح تعادل دام و مرتعهاي هشرکت در جشنوار

  ٥ ۱۲/۲ ۵ ۰   مرتبط با مرتعداريهاي هبازديد از نمايشگا
  ٦  ۷۱/۱  ۵  ۰   مرتعداريهاي طرح ديگر موفق هاي هها و تجرب بازديد از فعاليت

  ٦  ۷۱/۱  ۵  ۰  طبيعي  نمايش فيلم اداره منابعهای نشست
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 ترويجـي مرتعـداران بـا مروجـان         هـاي  تمـاس ميزان  

 دولتي 
، در  )۴( منـدرج در جـدول       آمـده  بدسـت با توجه به نتايج     

 ترويجـي مرتعـداران بـا مروجـان دولتـي،           هاي تماس زمينه
مشخص شد كه مرتعداران بيشترين ميزان تماس ترويجـي         

طبيعـي شهرسـتان يـا        را با مروجان دولتـي در اداره منـابع        

استان خود و كمترين ميـزان تمـاس را در مرکـز تـرويج و               
تواند ناشـي از      ن امر مي  اي. اند خدمات جهاد کشاورزي داشته   

طبيعـي در سـاختار مراكـز خـدمات            واحد ترويج منابع   نبود
 ارتباط با مروجـان     برایكشاورزي باشد، بنابراين مرتعداران     

طبيعي شهرسـتان يـا       دولتي ناگزير به مراجعه به اداره منابع      
  .باشند استان خود مي

  
  ولتي ترويجي مرتعداران با مروجان دهاي تماس ميزان ‐۴جدول 

  )درصد(ميزان تماس 
  مکان  فرد

  اصلا
خيلي 

  كم
  زياد  متوسط  كم

خيلي 
  زياد

  اولويت  ميانگين

  ۱  ۶۱/۳  ۹/۵  ۸/۱۱  ۴/۲۹  ۶/۲۱ ۳/۳۱  ۰  طبيعي شهرستان يا استان اداره منابع
مروج   ۲  ۵۸/۳  ۰/۶  ۰/۸  ۰/۳۰  ۰/۲۸ ۰  ۰/۲۸  روستا و محل طرح مرتعداري

مرکز ترويج و خدمات جهاد   دولتي
  اورزيکش

۰/۱۷ ۳/۲۸  ۵/۲۴  ۴/۱۱  ۴/۹  ۴/۹  ۰۴/۳  ۳  

  
  ترويجي مرتعداران با مروجان محلي هاي تماسميزان 

، در  )۵( منـدرج در جـدول       آمـده  بدسـت با توجه به نتايج     
 ترويجـي مرتعـداران بـا مروجـان محلـي،           هاي تماس زمينه

مشخص شد كه مرتعداران بيشترين ميزان تماس ترويجـي         
 مرتعـداري و    ايه ـ  محل اجراي طرح   با مروجان محلي را در    

  . اند كمترين ميزان تماس را در سطح روستا داشته
  

   ترويجي مرتعداران با مروجان محليهاي تماس ميزان ‐۵جدول 

  )درصد(ميزان تماس 
  مکان  فرد

  اصلا
خيلي 

  كم
  زياد متوسط  كم

خيلي 
  زياد

 اولويت ميانگين

مروج   ۱ ۸۱۲/۲  ۶/۱۶  ۲/۴  ۳/۸  ۵/۳۷  ۸/۱۸ ۶/۱۴   مرتعدارياي ه محل اجراي طرح
  ۲  ۶۰۹/۲  ۶/۱۹  ۲/۲  ۰/۱۳  ۸/۳۴  ۹/۲۳ ۵/۶  روستا  محلي

  
ــشي   ــه اثربخ ــسبت ب ــداران ن ــاي روشادراك مرتع  ه

   مرتعدارياي ه  بهبود طرحبرایترويجي 

، در  )۶( منـدرج در جـدول       آمـده  بدسـت با توجه به نتايج     
 هــاي روش ادراك مرتعــداران نــسبت بــه اثربخــشي زمينــه

 بهبـود طـرح مرتعـداري، مـشخص شـد كـه             برایويجي  تر
 ۳۷/۲۰ علمـي و آموزشـي بـا ضـريب تغييـرات             ايهبازديد

 ۲۱/۲۳ صـحرايي بـا ضـريب تغييـرات          هـای  درصد، گردش 
درصد و ارتباط چهره به چهره در روستا با مروج بـا ضـريب              

 درصد به ترتيب اولويت اول تا سـوم را بـه            ۶۸/۲۵تغييرات  
همچنين پوستر، روزنامه و اينترنـت      . اند خود اختصاص داده  

 ۷۴/۱۵۰ و   ۶۷/۸۵،  ۳۶/۷۱به ترتيـب بـا ضـريب تغييـرات          
درصد، به ترتيب سـه اولويـت آخـر را بـه خـود اختـصاص                

ــد داده  مــشاركت شــد اشــاره پــيشطــور كــه در  همــان. ان
 تلويزيوني و راديـويي نـسبت بـه         ايه مرتعداران در مصاحبه  

انـد،    الاتري قرار گرفتـه    ترويجي در اولويت ب    ايه ر برنامه ديگ
 راديـويي و تلويزيـوني      ايه ـ در حالي كـه اثربخـشي برنامـه       

 پاييني را به خـود اختـصاص        ايه پيرامون مرتعداري اولويت  
تــوان ايــن طــور تحليــل نمــود كــه در واقــع   مــي. انــد داده

 تلويزيـوني و يـا راديـويي صـورت گرفتـه بـا              ايه ـ مصاحبه
طبيعـي و     ره منـابع   ادا هـای  برتریكننده    مرتعداران منعكس 

باشـد، در حـالي كـه در          تعامل با صدا و سيماي استان مـي       
، ديـدگاه واقعـي مرتعـدار نـسبت بـه اثربخـشي             )۶(جدول  
 راديويي و تلويزيوني پيرامون مرتعداري را نـشان         ايه برنامه

  . دهد مي
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  اري مرتعد  بهبود طرحبرای ترويجي هاي روش ادراك مرتعدارن نسبت به اثربخشي ‐۶جدول 

  )درصد(ادراك ميزان 
بدون   گويه اولويت

  پاسخ
 به كلی
 موافقم

 مخالفم بي نظر موافقم
 به كلی
 مخالفم

 ميانگين
انحراف 
  معيار

ضريب 
 تغييرات

 )درصد(
  ۳۷/۲۰ ۸۲۵/۰  ۰۵/۴  ۵/۳۴  ۲/۳۸  ۵/۲۵ ۸/۱  ۰  ۰ ي علمي و آموزشيبازديدها  ١
  ۲۱/۲۳ ۹۳۳/۰ ۰۲/۴ ۵/۳۴  ۰/۴۰  ۰/۲۰  ۷/۳ ۸/۱  ۰   صحراييهای گردش  ٢
  ۶۸/۲۵ ۰۱۸/۱  ۹۶/۳  ۳/۲۷  ۷/۵۲  ۴/۱۶ ۰  ۰  ۶/۳ ارتباط چهره به چهره در روستا با مروج  ٣
 ۹۹/۲۷  ۰۵۳/۱ ۷۶/۳ ۵/۲۵ ۰/۴۰  ۶/۲۳  ۱/۹ ۰  ۸/۱  اي گروهي ه ملاقات  ٤
  ۵۰/۲۸ ۰۵۲/۱ ۶۹/۳  ۶/۲۳  ۲/۳۸  ۵/۲۵ ۱/۹  ۶/۳  ۰ اي نمايش نتيجه  ٥
  ۳۱/۳۰ ۱۴۹/۱  ۷۹/۳  ۹/۳۰  ۷/۳۲  ۲/۱۸  ۷/۱۲  ۰  ۵/۵   پرسش و پاسخ، بحثهای نشست  ٦
  ۹۶/۳۰ ۰۸۶/۱ ۵۱/۳  ۷/۲۳  ۰/۲۰  ۶/۴۳ ۹/۱۰  ۰  ۸/۱ اي آموزشي چند ساعتهه دوره  ٧
  ۹۷/۳۳ ۱۴۷/۱ ۳۷/۳  ۶/۲۲  ۹/۱۸  ۸/۳۵ ۹/۱۸  ۸/۳  ۰ برگزاري سخنراني  ٨
  ۶۲/۳۴ ۱۵۸/۱  ۳۴/۳  ۵/۱۴  ۴/۳۶  ۵/۲۵ ۲/۱۸  ۶/۳  ۸/۱ اي هنمايش طريق  ٩
 ۹۲/۳۴  ۲۱۹/۱  ۴۹/۳  ۶/۲۲  ۲/۳۰  ۳/۲۸  ۱/۱۵  ۰ ۸/۳  کارگاه آموزشي  ١٠
  ۳۷/۳۶  ۱۹۸/۱  ۲۹/۳  ۴/۱۶  ۵/۲۵  ۰/۴۰ ۹/۱۰  ۶/۳  ۶/۳  اي آموزشي سياره دوره  ١١
  ۹۴/۳۷  ۳۱۶/۱  ۴۷/۳  ۵/۲۳  ۴/۳۱  ۵/۲۵ ۷/۱۳  ۰  ۹/۵   آموزشي چند روزههاي هدور  ١٢
  ۴۳/۳۹ ۲۷۶/۱ ۲۳/۳  ۶/۲۳  ۷/۱۲  ۴/۳۶ ۰/۲۰  ۵/۵  ۸/۱  يک روزه اي آموزشيه دوره  ١٣
  ۰۷/۴۲  ۲۶۱/۱  ۰۰/۳  ۸/۱۰  ۶/۲۳  ۴/۳۶ ۲/۱۸  ۵/۵  ۵/۵   مرتبط با مرتعداريي ترويجهاي هه برنامئدر ارا از مددکاران ترويجي گيری بهره  ١٤
  ۸۹/۴۲  ۲۷۰/۱  ۹۶/۲  ۲/۱۳  ۶/۲۲  ۶/۲۲ ۰/۳۴ ۸/۳ ۸/۳  برگزاري مسابقه  ١٥
  ۲۰/۴۸  ۴۱۹/۱  ۹۴/۲  ۲/۱۸  ۴/۱۶  ۹/۳۰ ۷/۱۲  ۰/۲۰  ۸/۱  اجراي نمايش  ١٦
  ۸۰/۴۸  ۳۶۶/۱  ۸۰/۲  ۱/۹  ۵/۲۵  ۳/۲۷  ۱/۱۸  ۵/۱۴  ۵/۵   ترويجي پيرامون مرتعداري توسط نمايندههاي هرنامه بئارا  ١٧
  ۴۲/۵۰  ۲۶۵/۱  ۵۰/۲  ۹/۱  ۹/۱۸  ۸/۳۷ ۶/۲۲  ۵/۷  ۳/۱۱   نامه نگاريراهارتباط با مروج از   ۱۸
۱۹  CD۲۲/۵۵  ۶۲۶/۱  ۹۴/۲  ۵/۲۵  ۲/۱۸  ۹/۱۰ ۰/۲۰  ۸/۲۱  ۶/۳   آموزشي  
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   مرتعداري  بهبود طرحبرای ترويجي هاي روشارن نسبت به اثربخشي  ادراك مرتعد‐۶جدول 

  )درصد(ادراك ميزان 
بدون   گويه اولويت

  پاسخ
 به كلی
 موافقم

 مخالفم بي نظر موافقم
 به كلی
 مخالفم

 ميانگين
انحراف 
  معيار

ضريب 
 تغييرات

 )درصد(
  ۶۵/۵۹  ۶۲۸/۱  ۷۲/۲  ۴/۱۶  ۲/۱۸  ۳/۲۷ ۹/۱۰  ۵/۱۴  ۷/۱۲  وييياي ويده برنامه  ۲۰
 ۷۱/۵۹  ۴۴۸/۱  ۴۲۵/۲  ۳/۷  ۷/۱۶  ۹/۲۵  ۱/۲۴  ۰/۱۳ ۰/۱۳   تلفنراهارتباط با مروج از   ۲۱
  ۸۲/۶۳  ۶۹۷/۱  ۶۶/۲  ۰/۱۷  ۶/۲۲  ۲/۱۵ ۳/۱۱  ۶/۲۲  ۳/۱۱ هاي راديويي پيرامون مرتعداري برنامه  ۲۲
  ۵۶/۶۵  ۷۴۸/۱  ۶۶/۲  ۸/۱۴  ۶/۲۹  ۱/۱۱ ۰/۱۳  ۸/۱۴  ۷/۱۶ هاي تلويزيوني پيرامون مرتعداري برنامه  ۲۳
  ۲۸/۶۸  ۵۲۷/۱  ۲۳/۲  ۱/۹  ۱/۹  ۱/۲۹ ۰/۲۰  ۵/۱۴  ۲/۱۸ عکس و اسلايد  ۲۴
  ۰۱/۷۷  ۶۱۵/۱  ۰۹/۲  ۸/۹  ۸/۱۱  ۶/۱۷ ۶/۲۱  ۶/۱۷  ۶/۲۱ كتاب  ۲۵
  ۰۸/۷۱  ۴۹۴/۱  ۱۱/۲  ۵/۵  ۹/۱۰  ۹/۳۰ ۵/۱۴  ۲/۱۸  ۰/۲۰ اي ترويجيها و بروشوره ها و نشريه مجله  ۲۶
  ۳۶/۷۱  ۴۲۷/۱  ۰۰/۲  ۵/۵  ۳/۷  ۴/۲۵ ۴/۲۵  ۴/۱۶  ۰/۲۰ پوستر  ۲۷
  ۶۷/۸۵  ۶۰۲/۱  ۸۷/۱  ۶/۵  ۴/۷  ۵/۳۱ ۰/۱۳  ۳/۹  ۲/۳۳  روزنامه  ۲۸
  ۷۴/۱۵۰  ۴۵۲/۱  ۹۶۳/۰  ۶/۳  ۵/۵  ۳/۷ ۹/۱۰  ۷/۱۲  ۰/۶۰ اينترنت  ۲۹
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تحليل همبستگي ادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي       

 مرتعـداري بـا     هاي طرح بهبود   برای ترويجي   هاي روش

  برگزيده يهامتغير

، بـين ادراك نـسبت بـه اثربخـشي          )۷ ( نتايج جـدول   به بنا
 مرتعــداري و هــاي طــرح بهبــود بــرای ترويجــي هــاي روش
 مرتعـداري، ميـزان     هـاي  طـرح  ميزان آگـاهي از      يهامتغير

 مرتعداري، ميزان مشاركت در احيـاء       هاي طرحمشاركت در   
مراتع، ميزان مشاركت در حفاظت از مراتـع، ميـزان انگيـزه            

 از  گيـری  بهرهري، ميزان    مرتعدا هاي طرح مشاركت در    برای
 جمعــي و ميــزان تحــصيلات رابطــه مثبــت و  هــاي هرســان
همچنين بين  . داري در سطح يك درصد وجود داشت       معني

 ترويجـي در بهبـود      هـاي  روشادراك نسبت بـه اثربخـشي       
 ايهــ  مرتعــداري و ميــزان مــشاركت در برنامــههــاي طــرح

ي دار   از روستا رابطه مثبـت و معنـي        بيرون و   درونترويجي  
  . در سطح پنج درصد وجود داشت

  

   برگزيده ايه مرتعداري با متغيرهاي طرح ترويجي در بهبود هاي روش رابطه بين ادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي ‐ ۷جدول 

 سطح معني داري  r ميزان  متغير
  ۰۰۰/۰  ۴۷۰/۰**   مرتعداريهاي طرحميزان آگاهي از 

  ۰۰۳/۰  ۳۹۳/۰**   مرتعداريهاي طرحميزان مشاركت در 
  ۰۰۰/۰  ۵۱۹/۰**  ميزان مشاركت در احياء مراتع

  ۰۰۰/۰  ۵۵۵/۰**  ميزان مشاركت در حفاظت از مراتع
  ۰۱۰/۰  ۳۴۴/۰**   مرتعداريهاي طرح مشاركت در برایميزان انگيزه 

  ۰۲۳/۰  ۳۰۷/۰*   از روستابيرون و درون ترويجي هاي هميزان مشاركت در برنام
  ۰۰۱/۰  ۴۵۳/۰**   جمعيهاي ه از رسانبهره گيریميزان 

  ۹۶۸/۰  ۰۰۶/۰   ترويجي با مروجان دولتي و محليهاي تماسميزان 
  ۰۱۰/۰  ۳۴۴/۰**  ميزان تحصيلات

  داري در سطح يك و پنج درصد به ترتيب معني: * و**                                 

  
ــه      ــسبت ب ــداران ن ــيونی ادراك مرتع ــل رگرس تحلي

 هـاي  طـرح  بهبـود    بـرای  ترويجـي    يها اثربخشي روش 

  مرتعداري

بيني ميزان تغييـرات در ادراك مرتعـداران          به منظور پيش  
 هاي طرح بهبود   برای ترويجي   هاي روشنسبت به اثربخشي    

. شـد  گيـری  بهرهمرتعداري، از تحليل رگرسيون گام به گام        
 از تحليل رگرسيون در جـدول       آمده بدستبا توجه به نتايج     

ميزان مشاركت در احيـاء مراتـع،        يهابه ترتيب متغير  ،  )۸(
 ميـزان تحـصيلات و       ، جمعي هاي ه از رسان  گيری بهرهميزان  

 مرتعـداري، در   هـاي  طـرح  مـشاركت در     بـرای ميزان انگيزه   
چهار گام وارد معادله رگرسـيوني شـدند كـه چهـار متغيـر              

 درصــد از تغييــرات ادراك  ۵۶ توانــايي تبيــين  يادشــده
 بهبود  برای ترويجي   ايه روشمرتعداران نسبت به اثربخشي     

  . نشان دادند مرتعداري را هاي طرح

  
   مرتعداريهاي طرح بهبود برای ترويجي هاي روش تحليل رگرسيونی ادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي ‐۸ جدول

  B Beta t  متغير
  b0  ۳۹۹/۲۲    **۲۳۷/۲:ضريب ثابت

  ۱X(  ۴۴۷/۰  ۴۳۷/۰  **۵۵۳/۴(ميزان مشاركت در احياء مراتع 
  ۲X(  ۳۷۸/۱  ۳۴۶/۰  **۵۸۹/۳( جمعي هاي ه از رسانگيری بهرهزان مي

  X(  ۵۹۵/۳  ۲۵۸/۰  *۶۵۸/۲ ۳(ميزان تحصيلات 
  ۴X(  ۹۰۱/۰ ۲۵۶/۰  **۶۴۲/۲( مرتعداري هاي طرح مشاركت در برایميزان انگيزه 

۵۶/۰= R2۵۲۵/۰= R2 
adj  

**۹۰۳/۱۵= F  
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 ٣٩٩                                                        ٤٠٣ تا ٣٨٩، ، از صفحه ١٣٨٨، پاييز ٣، شماره ٦٢نشريه مرتع و آبخيزداري، مجله منابع طبيعي ايران، دوره 

 ي رگرسيون چند متغيره گام به گـام،       ايهبا توجه به مدل ن    
توان ادراك مرتعداران نسبت بـه اثربخـشي         با معادله زير مي   

 دبرآور مرتعداري را    هاي طرح بهبود   برای ترويجي   هاي روش
  :نمود

Y= ۳۹۹/۲۲  + ۴۴۷/۰ X۱ + ۳۷۸/۱  X۲ + ۵۹۵/۳ X۳ + 

۹۰۱/۰  X۴ 
 

  گيري و نتيجهبحث 

 ترويجي مختلف   ايه بررسي مشاركت مرتعداران در برنامه    
ي ايه ـ بيشترين مشاركت را در برنامه     نا اين بود كه آن    بيانگر
شـوند و يـا        روستا اجرا مـي    دروناند كه يا همواره در        داشته

ايـن در حـالي     .  روستا را دارند   دروناين كه قابليت اجرا در      
 ترويجي  ايه  است كه مرتعداران مشاركت كمتري در برنامه      

 ايه ـ ها يـا فعاليـت       از روستا مانند بازديد از نمايشگاه      بيرون
البتـه قـرار گـرفتن      . انـد    مرتعـداري داشـته    ايه ـ  طرح رديگ

توانـد بـه       علمي و آموزشـي در اولويـت اول مـي          يهابازديد
 يادگيري  ايه دلايل گوناگون از جمله تأكيد بيشتر بر سبك       

 يادگيري  ايه  در مقايسه با سبك    ديداریجنبشي، تجربي و    
شنيداري و نوشتاري و همچنين چنـدكاركردي بـودن ايـن           

. كه يه طور معمول جنبه تفريحي هم دارند، باشـد         بازديدها  
طبيعـي و هـم       البته با توجـه بـه ايـن كـه هـم اداره منـابع              

 آموزشـي بـا     ايه ـ مرتعداران بـراي حـضور در ايـن فرصـت         
 مالي، زماني و غيره مواجـه هـستند، امكـان           ايه محدوديت

فراهم كردن پيوسته آن وجود ندارد ولي هر زمـان فرصـتي            
. تــر باشــد توانــد اثــربخش بــر آن مــيفــراهم شــود تأكيــد 

 تكميلي نيمه ساختارمند با مرتعداران مشخص       ايه مصاحبه
 دامـداري و    برایها در روستا      نمود كه نياز به حضور دائم آن      

واگذاري مـسئوليت   نبود امکان   ها و همچنين      مراقبت از دام  
هـا    ، بـراي آن      ماننـد زنـان    ديگـران چراي دام در مراتـع بـه        

بنـابراين  .  اجتمـاعي ايجـاد نمـوده اسـت        محدوديت تحرك 
ريزان ترويجي اين مشكل دامـداران و         شود برنامه   توصيه مي 

 خـود مـد نظـر داشـته         ايه ـ مرتعداران را در طراحي برنامه    
ي باشد كه   هاي  روشباشند و براي آموزش اين گروه تأكيد بر         
 مرتعداري قابل   يها در روستا و حتي در مناطق اجراي طرح       

با مروجـان دولتـي را      ين تماس   رتعداران بيشتر م. اجرا باشد 
 ايـن در     انـد   طبيعي شهرستان يا استان داشته      در اداره منابع  

 توصـيه     ايـن گـروه    ويـژه حالي است كه به دليل مـشكلات        
طبيعـي تـلاش      شود مروجان دولتي و كارشناسان منـابع        مي

 ترويجي خود با مرتعداران را در روستا يا         ايه كنند تا تماس  
 زيـرا همـان       مرتعداري داشته باشـند    اي  ه راي طرح محل اج 

 نبودطور كه گفته شد مرتعداران مشكل محدوديت زمان و          
نتايج مربوط به   . ها را مطرح كردند      مسئوليت واگذاریامكان  

موضوع را تأييـد    تماس مرتعداران با مروجان محلي نيز اين        
 ايه ـ  بيـشترين تمـاس را در محـل طـرح          نا زيرا آن   كند  مي

 رغـم آن كـه بـه دليـل          بـه مرتعـداران   . اند  داري داشته مرتع
 ايه ـ ، در حال حاضر مشاركت كمتـري در برنامـه          مشكلات

بندي اثربخشي    بازديد علمي و آموزشي دارند ولي در اولويت       
اند كه براي آشنايي   اين طور اظهار نموده  ،  ترويجيهاي روش

 مرتعداري به شـرط فـراهم شـدن         ايه  كامل با جوانب طرح   
ن در  ديگـرا ها مانند اعطاي مسئوليت بـه         تسهيلات و زمينه  

 علمـي و آموزشـي مـؤثرتر از         يها، بازديد  بت آنان غيصورت  
 كمترين اثر بخشي را مربـوط بـه         ناآن.  ديگر است  هاي  روش
اند كه يا نياز به حضور ثابـت مرتعـدار در             ي دانسته هاي  روش

يـات  و يـا بـه صـورت ادب       ) برنامـه تلويزيـوني   (روستا دارنـد    
و يــا نيازمنــد برخــورداري از ) كتــاب و مجلــه(انــد  مكتــوب
. باشند  مي) اينترنت( نوين مانند آشنايي با رايانه       ايه آموزش

 هـاي  روش بنـدي اثربخـشي       اولويـت يك بررسـي كلـي در       
،   مرتعـداران   توسط  مرتعداري ايه  بهبود طرح  برایترويجي  
تن  در حال حاضـر و بـا در نظـر گـرف        نادهد كه آن    نشان مي 

 ناعي آن ـمجموعه شرايطي كـه بـر زنـدگي فـردي و اجتمـا      
  :دهند كه ي را ترجيح ميهاي روشحاكم است 

 از ديــداریمبتنــي بــر دريافــت اطلاعــات بــه صــورت  ‐
  .ها است  مرتعداري در موقعيت واقعي آنايه طرح

 در  تاي ـهندر مرتعداري و يـا      ايه در محل اجراي طرح    ‐
 .روستا برگزار شده يا قابل اجرا است

 .ياز به سطح سواد بالا ندارندن ‐
 .نيازمند سكونت دائمي در روستا نيستند ‐
 نوين ياه ها نيازمند آشنايي با فناوري برخورداري از آن   ‐

 .نيست
 . محلي قابل دريافت استايه نيروراهاطلاعات از  ‐
  . شود به صورت گروهي برگزار مي ‐

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 ...هاي ترويجي  ادراك مرتعداران نسبت به اثربخشي روش                                                                                                                  ٤٠٠

، بين ادراك نسبت به اثربخشي )۷( نتايج جدول بنا به
 مرتعداري و متغير هاي طرح بهبود برای ترويجي هاي روش

 مرتعداري، رابطه مثبت و هاي طرحميزان آگاهي از 
اين يافته با . داري در سطح يك درصد وجود داشت معني

 ,Mokhtari zanjani (بررسی از آمده بدستنتايج 
همچنين بين ادراك نسبت به . ، همخواني دارد)2003

 مرتعداري هاي طرح بهبود برای ترويجي هاي روشاثربخشي 
 مرتعداري، رابطه هاي طرحو متغير ميزان مشاركت در 

اين . داري در سطح يك درصد وجود داشت مثبت و معني
 Khezrloo et (های بررسی از آمده بدستيافته با نتايج 

al., 2006; Ghenaat, 2007 (بين .  داردهمخوانی
بهبود  برای ترويجي هاي روشادراك نسبت به اثربخشي 

 ميزان مشاركت در احياء و ايه مرتعداري و متغيرهاي طرح
داري در سطح يك  حفاظت از مراتع، رابطه مثبت و معني

، طور همين) Maranga, 1998. (درصد وجود داشت
پذيرش اجتماعي مشاركت را از عوامل اثرگذار بر اثربخشي 

بين ادراك نسبت به اثربخشي . داند  ترويجي ميياه فعاليت
 مرتعداري و ميزان هاي طرح بهبود برای ترويجي هاي شرو

 مرتعداري، رابطه مثبت و هاي طرح مشاركت در برایانگيزه 
 بررسی .داري در سطح يك درصد وجود داشت معني

)Khezrloo et al., 2006 ( نشان دهنده تأثير عوامل نيز
 هاي طرح ترويجي هاي هاثربخشي پروژانگيزشي بر ميزان 

 هاي روشادراك نسبت به اثربخشي بين . دبومرتعداري 
تعداري و ميزان مشاركت در  مرهاي طرحترويجي در بهبود 

 از روستا رابطه مثبت و بيرون و درون ترويجي ايه برنامه
اين يافته با . داري در سطح پنج درصد وجود داشت معني

 ,Shahidi zand, 1994; Dadafarid (های بررسی
1995; Koosehgharavi, 1997; Hajian, 1997; 
Molaee, 2002; Koneshloo, 2003; Nazifi, 

2006; Ghenaat, 2007 (بين ادراك . باشد همسو مي
 هاي طرح ترويجي در بهبود هاي روشنسبت به اثربخشي 
 جمعي رابطه هاي ه از رسانگيری بهرهمرتعداري و ميزان 

اين . داري در سطح يك درصد وجود داشت مثبت و معني
 ;Hajian, 1997( های آمده از بررسی بدست نتايج يافته با

Khezrloo et al., 2006; Ganji, 2006(،  همسو 
 ترويجي در هاي روشبين ادراك نسبت به اثربخشي . است

 مرتعداري و ميزان تحصيلات نيز رابطه هاي طرحبهبود 
نتايج . داري در سطح يك درصد وجود داشت مثبت و معني

 ;Molaee, 2002 (یها آمده از بررسی بدست
Koneshloo, 2003; Mokhtari zanjani, 2003; 

Ghenaat, 2007 ( شده يادنيز تأييد كننده رابطه 
بنابراين تحليل همبستگي نشان داد كه اثربخشي . باشد مي

  ،  مرتعداريياه  ترويجي با افزايش آگاهي از طرحهاي روش
 ، مشاركت در حفاظت و احياء  ها مشاركت در اين طرح

 مرتعداري، ايه ، انگيزه مشاركت در طرح طبيعي منابع
 ايه  از رسانهگيری بهره ترويجي، ياه مشاركت در برنامه

در يك . يابد ارتباط جمعي و ميزان تحصيلات بهبود مي
توان اثربخشي ترويجي را با چهار عامل  جمع بندي كلي مي

، مشاركت، انگيزش و بكارگيري    و آگاهي ي دانشا پايه
تواند  اين يافته مي.  ارتباط جمعي مرتبط دانستياه انهرس

طبيعي قرار گيرد تا با  مورد توجه كارشناسان ترويج و منابع
 هاي روشمد نظر قرار دادن اين چهار عامل، اثربخشي 

تحليل رگرسيون نيز بر . طبيعي را بهبود بخشند ترويج منابع
  . اين يافته صحه گذاشت

،     بـه دسـت آمـده      ايه ـ يافتـه به طور كلـي بـا توجـه بـه            
  :دشو  زير ارائه ميايهپيشنهاد

محـيط    ترويج مرتعداري تا حـد ممكـن در        ايه برنامه ‐
  .دشو روستا اجرا درون

 از روسـتا تأكيـد      بيرون ترويج مرتعداري    ايه در برنامه  ‐
 . محلي در حال اجرا باشدايه بر بازديد از طرح

 ریگي ـ بهـره  ترويج مرتعداري از مروجـان محلـي         برای ‐
 .بيشتري شود

 مرتعداران، مشاركت    عمومي ياه با بهبود سطح آگاهي    ‐
 ـ    او انگيزش آن    ايه ـ  از رسـانه   نان و برخوردار نمودن آن

 هاي  روش، اثربخشي    پذير ارتباط جمعي سيار و انعطاف    
 .ترويجي بهبود يابد

 با آموزش مرتعداران و تجهيز      تلاش شود در دراز مدت     ‐
 ز ا ناري آن كان برخوردا  به وسايل نوين آموزشي، ام     ناآن

ادبيات مكتوب و ديجيتالي مرتبط با مرتعداري فـراهم         
 .شود
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Abstract 
The main purpose of this study was to analyze perception of pastoralists towards effectiveness of 

extension methods for improving range management plans in Tafresh and to analyze the factors 
influencing pastoralist’s perception. This study was a correlational research design. The statistical 
population of the study consisted at 95 pastoralists in the area of study. A sample of 55 pastoralists was 
selected using “systematic random sampling” method and questionnaires were used to collect data. For 
determining the validity of questionnaire, the content validity was used in which the viewpoints and 
expert judgment were considered to validate the questionnaire. Cronbach's alpha coefficient was used 
to measure reliability of scales of questionnaire and its value was obtained 0.7 through highest for 
different scales. The data were analyzed using descriptive and inferential statistics such as mean, 
standard deviation, coefficient of variation, correlation analysis and regression analysis. The findings 
revealed that extent of awareness about plan, participation in range rehabilitation, participation in 
range conservation, motivation for participation in plans, extent of using mass media, participation in 
extension programs and educational level significantly and positively correlated with pastoralists' 
perception towards effectiveness of extension methods for improving range management plans. The 
results of multiple regression analysis also showed that variables of extent of participation in range 
rehabilitation, extent of using mass media, educational level and motivation of participation in plans 
explained 56% of the variation in extent of pastoralists' perception towards effectiveness of extension 
methods for improving range management plans. 
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