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  کمان در ایران و جهان آلاي رنگین بازار عرضه قزلتحلیل 
  

  افشین عادلی*
   علوم کشاورزي و منابع طبیعی گرگان، گرگان، ایراناستادیار دانشگاه

  9/7/92:  ؛ تاریخ پذیرش2/6/92: تاریخ دریافت
  

  چکیده
 .اشاعه مصرف آن گردیده استرونق اقتصادي و  در جهان موجب آلا پرورش قزلراکنش و گستردگی پامروزه 

چه این ماهی از اگر . استایجاد نمودهلار  میلیارد د4/2 هزار تن در جهان ارزشی معادل 576 ا تولیدبکه  طوري هب
 درصد ارزش 1حدود  ،رورش آن نسبت به صیدپ برابر شدن 110با حدود  نیست اما  بازار جهانماهیانترین  مصرفپر

 4/32صورت منجمد،  ه درصد ب7/59که  طوري هب .شود شامل می میلیون دلار را 944 میزان تجارت جهانی آبزیان به
هاي هنگفت با کسب رتبه سوم  گذاري ایران نیز با سرمایه. گردد  درصد زنده مبادله می9/7شده و درصد تازه و سرد 

 درصدي در 1/0و ارزش  درصدي در 07/0 نموده و سهم تولیدن را اآلاي جه  درصد قزل8/10 ،پرورشجهانی در 
 8/2الاي مصرف داخلی از حدود بر تقاضاي ب  علاوهایران ،هاي صورت گرفته در تحلیل .صادرات جهانی داردمقدار 

تازه و سرد شده آلاي  قزل درصد صادرات 7/72میزان   به،1387 ساله منتهی به سال 8میلیون دلار درآمد ارزي خود در 
  . داشته استصورت منجمد هبدرصد صادرات  3/27و 
 

  مبادلات تجاري، بازار ماهی، عرضه ماهی ،کمان ي رنگینآلا قزل : کلیديهاي واژه
 

 1قدمهم
 سال جهانی منتشره درآمار اساس آخرین بر
 .است تن 5166آلاي صید شده  کل قزل، 2008

هاي مکزیک، انگلستان و فنلاند  کشورکه طوري هب
ترین میزان  بیش تن 554 و 1461، 2180ترتیب با  به

 اما امروزه .ندا هخود اختصاص داد آلا را به صید قزل
 هزار 576ه و به  از صید پیشی گرفتپرورش آن کاملاً

 4/2 ارزشی معادل کهتن در جهان رسیده است 
ارزش . )FAO ،2011( میلیارد دلار داشته است

 ساله منتهی به سال 9آلاي پرورشی در یک دوره  قزل
است یعنی ارزش رشد داشته  درصد 8 میلادي 2008

 1/4  دلار به9/2  از1999آلا در سال  هر کیلوگرم قزل
آلاي  در تولید قزل. یده است رس2008دلار در سال 

 ،)تن هزار 1/149(ترتیب کشورهاي شیلی  بهپرورشی، 
                                                

  afshinadeli@yahoo.com: مسئول مکاتبه* 

 )هزار تن 6/62( و ایران) هزار تن 3/75( روژن
را آلاي پرورشی جهان را دا د قزلترین تولی بیش

، آلا با وجود رتبه سوم پرورش قزلایران البته  .هستند
ن  بالاتریانتظاردرصد رشد در دوره مورد  6/27 با

 با بنابراین. )FAO ،2011( رشد تولید را داشته است
 شد فزاینده آتی تولید آن در کشور،ها و ر ریزي برنامه

بیش از آگاهی از وضعیت بازار عرضه این محصول 
  .رسد نظر می به ضروري پیش

آلا از سال  پس از انتقال و توسعه پرورش قزل
 آمریکا، دوره رشد ثابتی در تولید صنعت در 1877

 و این نگرانی پدید آمد 1980 دههآلاي اروپا در  قزل
 بازار وجود ،وجود داشت که براي افزایش تولید

دلیل تغییر روش زندگی و افزایش  ه اما ب،نداشته باشد
کنندگان و گرایش آنان به ارزش غذایی  آگاهی مصرف

ها باعث بازار خوبی در  آبزیان نسبت به سایر پروتئین
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هاي  ترین گونه مصرفآلا از پر  قزلچهاگر. گردیداروپا 
 شود  کشور پرورش داده می69 درجهان نیست اما 

)Engle ،2010(. هزار تن از 16 تخمین زده شده که 
صورت  ه ب1989آلاي اتحادیه اروپا در سال  تولید قزل

 درصد تولید این اتحادیه بوده 10منجمد فروش رفته که 
کردن آن  پا نیز فیلهآلا در ارو دلیل رشد تقاضاي قزل. است

  ).Gabbott ،1992 و Show (عنوان شده است
 در روستاي آلا رورش ماهی قزلپدر ایران با آغاز 

کارشناس (حصار کرج توسط معتمد با همکاري هس 
گذرد و در این مدت  می دهه 5 نزدیک به )دانمارکی

 ،استگیري داشته  تولید این ماهی رشد چشم
ضه آن اهمیت زیادي در که بررسی بازار عر طوري هب

فروشی  رواج زندهو ریزي توسعه آن دارد  روند برنامه
در  این ماهی از بالا یکی از دلایل استقبال امروزهآن 

یی ایآسي کشورها  درکه اصولاً طوري هب. ستکشور ا
 شوند یم فروخته تازه صورت بهی ماه داتیتول تر شیب
)Bostock ،جمله ازی ماه). 2010 و همکاران 
ي هوا و آب بای مناطق در ژهیو هب که استی حصولاتم

بنابراین شیوه عرضه و . شود یم فاسد زودي ریگرمس
آگاهی . اي براي بازاریابی آن نیاز است ملاحظات ویژه
ها و عرضه ماهی در یک کشور  هداز انواع فرآور

ریزي بازاریابی  تواند در شناسایی بازار و برنامه می
ار ماهی در ایران ظام بازسفانه نأ مت.ثر باشدؤم

از  تولید مقدارخلاف بهبود  بریافته نبوده و  توسعه
   .برد در این زمینه رنج می دقیق  آمارنبود

 از بردار عنوان یکی از کشورهاي بهره بهفنلاند 
ي آلا هاي قزل  فرآورده 2009سال در آلاي وحشی  قزل

 منجمد، ) درصد46( صورت فیله تازه ه بخود را
 9/2( شور، )درصد 7/27( دودي ،)رصد د8/13(

 حفاظت شده یا ،) درصد9/2( ، آماده خوردن)درصد
 ) درصد5/2( و سایر)  درصد02/0(حفاظت شده  نیمه

 فنلاندرورشی پآلاي  مصرف قزل. عرضه نموده است
 کیلوگرم به 6/1 از 1999-2009هاي  در دوره سال

 قیمت آن در سال یلوگرم کاهش داشته ولی ک2/1
 یورو 4کیلویی  نسبت به سال قبل به قیمت 2011

 Finnish Game and( تغییري نداشته است

Fisheries Research Institute (FGFRI) ،2011( 
در  اجتماعی ایران - که در شرایط اقتصادي در صورتی

نیز قیمت ماهی هاي تولید،  نهادهقیمت کنار افزایش 
نسبت  قیمت آن ،حال در عیناست بوده رو به افزایش 

 به لریا ارزش  نسبتهاي جهانی با توجه به به قیمت
 هزینه 1390که در سال  طوري هب. تر است ایینپدلار 

 ریال با 31326آلا در ایران  تمام شده هر کیلوگرم قزل
برآورد کننده براي تولید درصد 30  حداقلحاشیه سود

تن  9/6  به در ایران تولید سرانه آنشده است و
 براي هر  تولید سرانه شیلاتکه یدر صورت درس می

سالنامه آماري ( باشد  تن می5/3شخص در ایران 
وزن  ).1391، 1380-1390سازمان شیلات ایران 

بازاري ماهی نیز از موارد مهمی است که هم روي 
و هم با توجه به گرایش است  ثرؤمقیمت تمام شده 

ی در پژوهشدر  .گردد عرضه میکنندگان  مصرف
ترین واردکنندگان  عنوان یکی از بزرگ به(انیا اسپ

 نتایج ،آلا  بر روي مصرف ماهی قزل)آبزیان جهان
آلا در   مصرف سرانه قزل1987دهد در سال  نشان می

 کیلوگرم در سال 59/0 کیلوگرم به 6/0این کشور از 
که سهم مصرف این دوره  طوري ه ب، رسیده است1998

رصد در  د64/78 درصد مصرف در منازل به 68/89از 
ها و   رسیده و براي مصرف در رستوران1998سال 
 و 67/15 به 08/3 و 24/7ترتیب از سهم   بهها اداره
تر مردم  دهنده استقبال بیش  رسیده است و نشان69/5

 آلا در محیط خارج از خانه است لدر مصرف قز
)Millan ،2000( . مصرف سرانه فیله وارداتی فنلاند

آلاي  زل براي ق2009به سال ساله منتهی  در دوره ده
 7/0 کیلوگرم به 2/0 درصد از 3/13پرورشی با رشد 

 6/13کیلوگرم و براي ماهی آزاد پرورشی با رشد 
 کیلوگرم رسیده است 6/3 کیلوگرم به 1درصد از 

)Finnish Game and Fisheries Research 

Institute (FGFRI) ،2011 .(توجه به رحال، ه هب
بسیار  کنندگان نیز مصرفاري بازدلخواه و وزن 

  .اهمیت دارد
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با وجود جایگاه تولید ایران در جهان در مورد 
هاي عرضه شده  نسبت فرآوردهرف سرانه و مص
 بازار اختصاصی آن در  در موردطورکلی هآلا و ب قزل

 پژوهش مستقلی صورت نگرفته و این پژوهشایران 
  .براي بسترسازي آن صورت گرفته است

  
  ها و روشمواد 
 - اي تحلیلی مقایسه پژوهشبراي انجام این 

کید بر أدر جهان با تمحتوایی از بازار این ماهی 
طریق از بنابراین . صورت گرفته استجایگاه ایران 

ضمن مروري بر اي،  جستجو در منابع کتابخانه
از تحولات بازار  دست آمده بهمنابع منتشره اطلاعات 

آمار بازرگانی هاي  دادهبا استفاده از آلا  عرضه قزل
آن و تحلیل خارجی ایران و آمارهاي سازمان شیلات 

  وبارومان خوارسازجهانی آمارهاي موجود با 
قرار گرفته مورد مقایسه سازمان ملل متحد کشاورزي 

 روند ، بهبود فضاي آتیین طریق بتوان باه اتا ب .است

در ان در کشور کم آلاي رنگین رشد تولید قزل
و  عرضه آن براي افزایش مصرف يها شیوه خصوص
  .دنموه یاراو راهبرد حل  راهصادرات 

  
  نتایج

 5166از کل دهد   نشان میي موجودآمارهابررسی 
آلاي پرورشی   تن قزل هزار 2/576 تن صید و حدود

ترین صادرات و   جهان عمده2008تولیدي سال 
صورت منجمد و بعد تازه و سرد  ه بآلا واردات قزل

. )1جدول  (گردیده استنده مبادله شده و سپس ز
 صادرات 2006-2008هاي  بین سالابراي ماهی زنده م

است و حجم مبادلات کاهش و واردات افزایش داشته 
 2آلاي تازه و سرد شده  ساله براي قزلدر این مدت دو

طور  هآلاي منجمد ب برابر شده است و براي قزل
  درصد وجود داشته است16متوسط رشدي بالغ بر 

)Engle ،2010(.  

  
  .)Engle ،2010 (2008 و 2006آلا  صادرات و واردات جهانی انواع محصول قزلمقایسه  -1جدول 

 صادرات جهانی واردات جهانی
2008 2006 

  
2008 2006 

  ارزش
 )هزار دلار(

  مقدار
 )تن(

  ارزش
 )هزار دلار(

  مقدار
 )تن(

  ارزش  
 )هزار دلار(

  مقدار
 )تن(

  ارزش
 )دلار هزار(

  مقدار
 )تن(

 انواع محصول

 آلاي زنده قزل 15337 60350 14929 74923   15873 101626 15998 121119
 و سرد شده آلاي تازه قزل 32721 150296 67488 305687   31728 141807 65243 297703
 آلاي منجمد قزل 105044 461214 143197 563021   98663 426037 132015 554427
 جمع 153102 671860 225614 943631   146264 669470 213256 973249

  
دهد  آلا نشان می صادرات انواع محصولات قزل

آلاي تازه و سرد شده که در سال  ارزش وزنی قزل
 بالاترین ارزش را مابین سایر محصولات داشته 2006
در عوض، .  تغییر فاحشی نداشته است2008ل در سا

آلاي زنده  قزلآلاي منجمد کاهش و  ارزش وزنی قزل
واردات انواع محصولات  .اي داشته است رشد فزاینده

  آلاي زنده با  دهد ارزش وزنی قزل  آلا نشان می قزل
نبوده و همواره پیشتاز بوده مقایسه  دسته دیگر قابل 2

آلاي منجمد حتی  که در مورد قزل طوري ه ب،است
 در مجموع .شود کاهش ارزش وزنی نیز مشاهده می

ارزش وزنی  2008ساله منتهی به سال  2 نیز در
و در واردات تغییري مشاهده داشته صادرات کاهش 

  در جهانکه ارزش کل صادرات طوري هب. شود نمی
 درصد رشد داشته و 6/20 و ارزش کل واردات 5/18

 7/20 و واردات 4/21صادرات نیز از نظر مقداري 
  .)FAO ،2013( دهد درصد رشد نشان می
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ي آلا ار و ارزش صادرات قزلمقدنیز  2جدول 
جهان را بر حسب انواع عرضه در کشورهاي مطرح 

ترتیب در صادرات و  که به طوري هب .دهد نشان می
 دانمارك و آلمان بالاترین رتبه را براي ،واردات

آلاي تازه و سرد  اند و در مورد قزل آلاي زنده داشته قزل
اي برروسیه تعلق دارد و شده رتبه اول به نروژ و 

 .آلاي منجمد نیز شیلی و ژاپن بالاترین رتبه را دارند قزل
نام و رقیب تولید ایران  از کشورهاي تراز اول و صاحب

فروشی بالاترین صادرات را  تنها کشور ایتالیا در زنده
آلاي تازه و سرد شده،  کننده قزلدارد و بالاترین صادر

  .ندآلاي منجمد، شیلی و نروژ هست نروژ و قزل

  
 .)Engle ،2010 (2008در جهان آلا  ترین مقادیر صادرات و واردات انواع محصول قزل بیش -2ول جد

 2008بیشترین صادرات در سال   2008بیشترین واردات در سال 

 کشور )تن( مقدار )دلار هزار( ارزش
  

 کشور )تن( مقدار )دلار هزار( ارزش
  محصول

 دانمارك 4287 23002   آلمان 4070 15647
 فرانسه 3321 14762   کنگ هنگ 3328 68566
 ایتالیا 3016 10159   بلژیک 2180 7066

 آلاي زنده لقز

 نروژ 42800 190804   روسیه فدرال 31532 145317
  سوئد 5644 19687   لاندفن 6313 21808
 دانمارك 4680 24058   اکراین 2943 12728

 آلاي تازه و سرد شده قزل

 شیلی 85780 311168   ژاپن 53730 222044

 نروژ 30983 131938   روسیه فدرال 27987 123435

 دانمارك 7946 44543   تایلند 12930 56618

 لاي منجمدآ قزل

  
در دوره  بازرگانی خارجی ایران  آماربا بررسی

صادرات و واردات  در مجموع 1380-87هاي  سال
یا  سرد شده و به دو صورت تازه و آلا در ایران قزل

بندي آبزیان  هر چند طبقه.  صورت گرفته استنجمدم
در اسناد و مدارك منتشره بازرگانی ایران با 

هاي علمی و نظام آمارنامه شیلات ایران  چارچوب
 .آلا قابل استخراج است  ماهی قزلطابق ندارد اما آمارت

 حجم واردات در کل دوره بسیار ناچیز بوده که اما
 آزادماهیان مانند ماهی هاي دیگر خانواده جز گونه هب

و ماهی آزاد اقیانوس اطلس و دانوب تنها  1آزاد قرمز
 ، دلار از کشور فرانسه82259 به ارزش 1382در سال 

آلاي  واردات صورت گرفته که میزان واردات قزل
 از 1387 و 1384هاي   هم تنها در سالمنجمد

 28662میزان  متحده عربی به کشورهاي کانادا و امارات
.  دلار صورت گرفته است23961گرم به ارزش کیلو

                                                
1- Sock Eye 

عربستان   کشور7ها مربوط به در این سالما صادرات ا
  کویت، آذربایجان،متحده عربی، سعودي، عراق، امارات

یا سرد و  بوده است که براي ماهی تازه آلمان و لبنان
 میلیون دلار و براي 8/1 تن به ارزش 897شده حدود 

 ر تن به ارزش حدود یک هزا327 منجمدآلاي  قزل
. له صورت گرفته است سا8میلیون دلار در این دوره 

آلاي تازه یا سرد   متوسط هر کیلو ماهی قزلکه طوري هب
 به ارزش منجمد دلار و 2شده به ارزش کیلویی 

 دلار در این دوره صادر شده است که 06/3کیلویی 
ترتیب مربوط به عربستان  بهترین ارزش صادرات  بیش
متحده عربی بوده است  س امارات، عراق و سپديسعو
زش صادراتی این دوره را تشکیل  درصد ار96که 
 به ارزش 1387ترین محموله نیز در سال   بیش.دهد می

 به عربستان سعودي به منجمدآلاي   هزار دلار قزل607
هاي آمار سالنامه(  دلار بوده است3قیمت کیلویی 

 .)1381-88ایران، بازرگانی خارجی جمهوري اسلامی 
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 متوسط حداقل ،1390در سال که دهد آمار نشان می
 662 گرم و حداکثر 268لاي پرواري تولیدي آ قزل

آلاي تولیدي عرضه شده  گرم بوده و متوسط کل قزل
 گرم بوده است که قیمت سرمزرعه 427به بازار کشور 

  هزار60 ریال و حداکثر نیز 44250طور متوسط  هآن ب
   در یک دوره زیر شکل. ه شده استریال مشاهد

  را آلا در ایران  مت قزل ساله افزایش روند قی10
سالنامه آماري سازمان شیلات ایران ( دهد نشان می

 سال 10در دوره که  طوري ه ب،)1391 ،1390-1380
آلا  فروشی قزل ده خرفروشی و  قیمت عمده،گذشته

  .استدرصد در ایران رشد داشته  7/12و  1/13 ترتیب به

  

  
  

  )1380-1390( آلا در ایران فروشی ماهی قزل فروشی و خرده عمدهساله قیمت  10 مقایسه -1 شکل
  .)1391 ،1380-1390سالنامه آماري سازمان شیلات ایران (

  
 گیري بحث و نتیجه

دهد در  آلا نشان می وضعیت جهانی مبادلات قزل
 آلاي  میلادي صادرات قزل2008 ساله منتهی به سال 2

ي تازه و سرد آلا زنده کم شده اما عرضه وارداتی قزل
ارزش که  طوري هاي داشته ب توجه شده رشد قابل

  دلار متغیر است1/4-5/7آلا بین  مبادلاتی هر کیلو قزل
)Engle ،2010( دلیل مشکلات  هتواند ب که می

 1387در سال  حال با این. صادراتی ماهی زنده باشد
و ارزشی معادل ن صادرات  ت235ایران نیز با حدود 

میزان درصد  1/0سهمی معادل  هزار دلار 674حدود 
 عهده داشته است، ازار صادراتی جهان را برب
آلاي   قزل درصد درآمد ارزش5/97که حدود  طوري هب

هاي  سالنامه( آلاي منجمد است  سهم قزلهبقی و تازه
   ،آمار بازرگانی خارجی جمهوري اسلامی ایران

 کشورهاي  بین بالاترینجا که در از آن .)88-1381
 تنها به کشور آلمان ، ایرانآلاي زنده واردکننده قزل
صورت تازه و سرد شده  هم به  آن،آلا صادرات قزل

تر  به ارزش وزنی صادراتی کم با توجه  باید.دارد
راز اول تایران در مقایسه با کشورهاي  يآلا قزل

ی با توجه به انتري در بازار جه سهم بیشکننده، صادر
با توجه به .  داشته باشدرشد آتی تولید کشوربرنامه 

آلاي تازه و سرد  آمار و توان صادراتی بالاتر در قزل
 این کشور ،در روسیهآلا   ارزش وارداتی قزلو شده
 توجه به .ترین اهداف بازاریابی باشد تواند از اصلی می

کنگ  نگآلاي وارداتی ه زنی بالاي قزل ارزش وونیاز 
 تر  تلاش بازاریابی بیشيارباي  قابلیت بالقوه دتوان می

 کشور ایند بازاریابی ریخته و خم شناسایی عناصر آو
  .گیردقرار آلاي زنده   صادرات قزل هدفباشد تا

www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 کمان در ایران و جهان آلاي رنگین تحلیل بازار عرضه قزل                                                                                  39 بهار، اولم، شماره هشتسال 
 

 116

آلا   مستقیمی روي عرضه قزلدر ایران پژوهش
 درصد آبزیان پرورشی 5/36 انجام نشده است اما حدود

 دهد آلا تشکیل می شور را قزلشده ک تولیدي و عرضه
و ) 1380-1390 ،سالنامه آماري سازمان شیلات ایران(

 آلاي اشاره شده رایج هاي عرضه قزل از همه انواع شیوه
 فروشی دلیل رواج زنده هاما ب. شود در جهان استفاده می
آلاي زنده در   تاکنون، قزل1376این ماهی از سال 

رید مواجه است و خترین استقبال  ها با بیش فروشگاه
 درصد اولویت اول 60 که دهد  نشان میها پژوهش

یتخت ایران را این ماهی تشکیل خرید شهروندان پا
هاي افزایش تولید با توجه به  دهد و برنامه می

و  عادلی( هاي کشور در دستور کار قرار دارد پتانسیل
 سمت آلا به ها نشان داده قزل بررسی .)1386 پور، شعبان
 اما هنوز قیمت ،اي با درآمد بالا تمایل ندارده گروه

عامل اصلی تصمیم خرید است اما قیمت و کیفیت 
 جزا در نظر گرفته شود، بلکه آسانیطور م هنباید ب

 ).Gabbott ،1992 و Show (خرید نیز مطرح است
 تقاضا و عرضه در راتییتغ جهینت در معمولاً ها متیق

 و Bozoglu( هستندی فصل نوساناتي دارا
Ceyhan ،2009.( ها نگرانی از استقبال  بعد از سال
مردم به تغذیه از ماهیان پرورشی، توسعه نکردن 

پروري و تحولات اقتصادي کشور، موجب تغییر  آبزي
کنندگان و اولویت دادن آنان به ماهیان  رفتار مصرف

آلا در مقابل ماهیان دریایی  خصوص قزل هپرورشی ب
  نشانها پژوهش .)1380 ،خانقاه صالحی( شده است

آلا و کاهش نسبی قیمت  دهد افزایش عرضه قزل می
آن نسبت به کالاهاي جانشین و همچنین تبلیغات و 

سته در انگیزه و فروشی آن توان هاي زنده ترویج جایگاه
و  عادلی( ثر باشدؤکنندگان م تصمیم خرید مصرف

علت   گرایش مصرفی خانوارها به.)1386 پور، شعبان
ش جمعیت آنان و قیمت آبزیان در نتیجه کاهش افزای

سمت آبزیان  ها به برداري از آن ذخایر دریایی و بهره
و  عادلی(آلا سوق یافته است  خصوص قزل هرورشی بپ

  .)1386 پور، شعبان

 280- 400آلا در اوزان  طورکلی قزل هدر جهان ب
 450- 600 ،در ایالات متحده. شود گرم برداشت می

، کیلوگرم و در کانادا، شیلی، نروژ 1- 2گرم، در اروپا 
هاي دریایی پرورش  تر در قفس سوئد و فنلاند که بیش

در امریکا رنگ .  کیلوگرم است3-5یابد وزن بازاري  می
در اروپا و سایر دهند اما  گوشت سفید را ترجیح می

ها را  آلا و استفاده از رنگدانه  قزلنقاط گوشت صورتی
در ایران نیز که در ). FAO ،2013( دهند ترجیح می

 گرمی بود با 250-300هاي اولیه اوزان بازاري،  سال
کنندگان، وزن افزایش یافته و براي  تغییر ذائقه مصرف
دانه و در  آلاي تغذیه شده با رنگ نفوذ در بازار، قزل

 کیلوگرمی با 2 بالا و هاي نوزنتیجه گوشت رنگی با 
وزن بازاري تاکنون  .شود هاي متفاوت عرضه می قیمت

 مطالعه نگردیده اما پژوهشایرانیان دلخواه ماهی 
آلاي بازاري  یافته روي سه وزن متفاوت رایج قزل انجام

آلا از وزن  با افزایش وزن بازاري ماهی قزلنشان داد 
 گرم، 500خصوص تا وزن   گرم به وزن بالاتر و به250

اي، بازدهی فیله و   ارزش تغذیهنظرگوشت این ماهی از 
و  گیرد خصوصیات حسی در شرایط بهتري قرار می

 گرمی در ایران 500آلا را در وزن  تواند پرورش قزل می
  ).1392 و همکاران، عادلی( توصیه نمود

در ایران با توجه به تمایل رو به افزایش مردم 
رزش غذایی و مصرف ماهی و آگاهی عموم از ا

 وصخص صرف ماهی به مسلامتی ماهی، تقاضاي
گذاري  بنابراین با سرمایه.  رو به افزایش استآلا قزل

منظور تولید  هاي جدید به درست و کاربرد تکنولوژي
کارگیري  تر در واحد سطح و با به محصول بیش

ها،   هاي مختلف تولید مانند پرورش در سایت سیستم
استخرهاي دومنظوره ذخیره آب کشاورزي، شالیزار، 

هاي   محیطسیستم مدار بسته، استخرهاي خاکی،
که (و مزارع منفرد )  کانال وقفس، حصار(محصور 

) گیرد استخرهاي بتونی دراز صورت میمعمولاً در 
 تولید این گونه در کشور را بالفعل هاي توان پتانسیل می
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نمود تا نیاز بازار داخلی و سپس با ارتقاي کیفیت در 
 آن تر  بیشسطح استانداردهاي جهانی زمینه صادرات

ماهی همراه با  و ماهی عرضه نییپا تیفی ک.دفراهم آی
دهد  یم کاهش رای ماه متیق نیانگیم ،عاتیضا

)Shang ،1981.( عرضه قابل تیفیک بهبود حال هر به 
 نقل، و حملی ط در مناسبي نگهدار قیطر از بازار به

ی خوراکي ها دانه رنگ از استفاده مناسب،ي ساز رهیذخ
، Engle( است ریپذ امکان پرورش، دوره طول در

ي نگهدار ازی زمان تا دهنده پرورش یک ).2010
ی ماهي نگهدار نهیهز که کرد خواهد سود داتشیتول
 Lee(باشد  آن فروش از دست آمده به درآمد از تر کم

 محصول تیفیک بهبود نیهمچن ).2010و همکاران، 
 برداشت زمان دریی جا هجاب در دقت قیطر ازی ماه

 و حملی ط در عاتیضا دنرسان حداقل به و محصول
 و همکاران، Webster(باشد  یم ریپذ امکان نقل

هاي  ه انواع فرآوردهیکه امروزه ارا طوري ه ب).2008
، تازه و صورت کنسرو، دودي، فیله، زنده هبندي ب بسته

گونه  آسان به این یهمراه دسترس منجمد و وکیوم به
آلا در  مندان قزل  علاقه مراکز خرید به تعدادتر بیشدر 

افزایش وزن بازاري، راهبرد  و ایران افزوده است
هاي اصلاح نژاد شده و تغییر در رنگ  استفاده از گونه

وجود  ه کشش مضاعفی در فروش این گونه ب،گوشت
منظور  زنی به  برچسب،در نهایت .آورده است

کننده از باب شیوه و مکان  رسانی به مصرف آگاهی
تواند رویکرد  ت لازم میبر سایر اطلاعا تولید علاوه

  .جدیدي براي افزایش تقاضا باشد
را رورشی پاستقبال از ماهی آزاد  ی جهانالبته آمار

صادرات ماهی آزاد . دهد نشان میآلا  تر از قزل بیش
نروژ به بازارهاي اروپاي غربی تثبیت شده و در حال 

هاي جهان از جمله  گسترش صادرات به سایر بخش
 شناسایی بازار سپ .)Ford ،1984( باشد خاورمیانه می

براي  کمک شایانی انکشورهاي مقصد و نیازهاي آن
که  از این  اطلاع مثلاً.فروش و بازاررسانی خواهد بود

در آمریکا ماهی بدون استخوان در اولویت است و در 

انگلستان به رنگ گوشت، در ژاپن به رنگ پوست و 
دهند  ي میتر در فرانسه و ژاپن به تازگی اهمیت بیش

را افزایش دهد ماهی  بازاریابی موفقیتتواند  می
 ماهی ،که ایالات متحده با وجود این ).1387عادلی، (

بسیار  Oncorhynchusآزاد اقیانوس آرام از گونه 
در مقایسه با ماهی ) تنهزار  135در حدود (تري  بیش

صادر ) تنهزار  9در حدود (آزاد آتلانتیک نروژ 
لات ایالات متحده در زمان محدود کند ولی محصو می
 .صورت منجمد و کنسرو شده در دسترس است هو ب

نتیک نروژ این در حالی است که ماهی آزاد آتلا
صورت تازه و با کیفیت بالا در تمام سال در  به

 .)Ford ،1984(باشد  دسترس می
 1کوهو محصول تر هاي اخیر بیش در طی سال

خش عمده ماهی صورت منجمد به ژاپن و ب شیلی به
فیله بدون (صورت محصول تازه  آزاد آتلانتیک به

هایی  بخش. شود به ایالات متحده عرضه می) استخوان
دلیل شرایط طبیعی و  وبی کشور شیلی بهاز مناطق جن

 براي پرورش )1392عادلی و همکاران، (اقلیم مناسب 
ماهی آزاد بسیار مناسب بوده و شرایط مساعدي را 

. کند مولت در کل سال فراهم میبراي تولید اس
کره جنوبی واقع بوده و  بر آن شیلی در نیم علاوه
همین  کره شمالی است به  آن بر خلاف نیمهاي فصل

توانند محصول تازه  دهندگان شیلیایی می دلیل پرورش
 به. کره شمالی فراهم نمایند را در طول فصل رکود نیم

 رتبه اول  هزار تن150 نیز با تولید حدود همین جهت
بازار . )Engle ،2010(  استرا داراآلا  پرورش قزل

 میلیون نفر است بنابراین 15ماهی در شیلی محدود به 
زاد بر مبناي صادرات بوده آی از همان اول تولید ماه

گیري از  ز با بهرهایران نی .)Abbors ،2000( است
تجارب گذشته صادراتی و خیل عظیم تولید داخلی 

اي بالاي این ماهی در کشور با با وجود تقاض
المللی خواهد توانست  گیري از راهبردهاي بین بهره

                                                
1- Coho 
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بنابراین در . جایگاه بالاتري در این زمینه کسب نماید
الملل توجه به قوانین و استانداردهاي  تجارت بین

کننده، وزن بازاري  کشور مقصد، رفتار مصرف
بافت، شیوه عرضه، نوع فرآورده و مطلوب، رنگ 

  .هاي اساسی است طور مسلم قیمت رقبا از اولویت هب

ها و  برنامه، هاي گذشته تجربه سالدر مجموع، 
ضرورت تدوین راهبردهایی بینی تولید در ایران  پیش
تر رقابت  سازي بیش را براي بازار داخلی و زمینهملی 

  .سازد در عرصه مبادلات تجاري را ضروري می
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