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و هنر 61-79: 1390تابستان،4ي، شماره2يهدور، زن در فرهنگ

ي تحليل به شيوه فرهنگ دخترانِ پاساژگردي تفسيري خرده مطالعه

 موضوعي
)ي فارس شيراز پاساژ ستاره:ي موردي مطالعه(

 ∗∗∗، مهدي عليزاده∗∗، مريم بهمني∗احمد محمدپور

و با اتخاذ رويكردي اميك به درك: چكيده اين مقاله در صدد است از رويكرد تفسيرگرايي اجتماعي

و نظام معنايي شكلي پاساژ ستارهعناصر فضاي  گرفته در آن از منظر دخترانِ جوان فارس شيراز

و از روش مردم روش. پاساژگرد بپردازد نگاري ميداني براي اجراي شناسي اين مطالعه روش كيفي بوده

به جامعه. عمليات تحقيق استفاده شده است طوري آماري اين مطالعه عبارتند از دختران پاساژگردي كه

ي هاي مورد نياز با دو روش مشاهده داده. حضور دارندي فارس شهر شيراز در پاساژ ستارهمعمول 

و مصاحبه و از روش نمونه مشاركتي وي عميق گردآوري شده ـ نظري براي انتخاب گيري هدفمند

شددخت21مصاحبه با  موها داده.ر پاساژگرد استفاده و با روش تحليل موضوعي يا تماتيك رد تحليل

ايناي هاي حاشيه گر آن هستند كه مصرف يا خريد تنها يكي از كاركرد بيانها يافته. اند تفسير قرار گرفته

و تنها واسطهپاساژ را  در خلال تحليل. اي براي ورود به جهان اجتماعي پاساژ است تشكيل داده

ي يا جانشين، بازنمايي نمادين، روابط هاي تكميل شدن خريد، كنشايي حاشيه مقوله8ها، موضوعي داده
و پاساژ به مثابه، توليد سرمايه)مصرف فضا(زني جنسي، بريكولاژ هويت، پرسه بين يي تعاملي

م سپس، مقوله. كارناوال استخراج شدند شبه وضوعي تحت عنوان پاساژ هاي مذكور در قالب يك الگوي

قر»جامعه شبه«عنوان به و مورد بحث .اند ار گرفتهترسيم شده

ي فارس شيراز، تحليل تفسيرگرايي اجتماعي، دختران پاساژگرد، پاساژ ستاره:كليديهايهواژ

.موضوعي

 a.mohammadpur@basu.ac.ir سيناي همدان دانشگاه بوعلي،شناسي جامعه گروه استاديار∗
 bahmanimaryam@yahoo.com شناسي كارشناس ارشد مردم ∗∗
 mehdi.alizadeh60@gmail.com سيناي همدان شناسي دانشگاه بوعلي ارشد مردم دانشجوي كارشناسي ∗∗∗
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و هنر 62  1390، تابستان4ي، شماره2يهدور،زن در فرهنگ

 مقدمه
و تحول در طول يك دهه و چشم هايي اخير، تغيير و شيوه ژرف آن هاي گيري در سبك زندگي بازنمايي

تـاكر،(انـد هاي زندگي معاصر نام بـردهتشناسان از آن تحت عنوان سياس رخ داده است كه برخي جامعه

و ادلز، 1998 مدرن مانند در راستاي چنين چرخشي است كه برخي متفكران پست). 2008و2006؛ آپلروت

مييِ هايِ درجه هاي پنهانِ وانموده بودريار اين عصر را عصر جاذبه رو، از اين). 1374بودريار،( خوانند دوم

ش هاي تحول و تدريجي در ي اي از نظريـهي زندگي انسان معاصر باعث شده كـه بخـش عمـده يوهژرف

و به آن اختصاص يابد  ـبر همين اساس است كـه.اجتماعي امروزين بر آن محوريت يافته )2005( ومناب

و ابهام، گيدنزبر سي زدگـي دنيـاي بـر افسـون)2005( مكان، ريتـزرـ بر از جاكندگي زمان)1990( اليت

بكِش زدوده افسون و مـاركوزي مخاطره بر جامعه)1994( ده، بـر بحـران بازنمـايي،)1986( آميز، فيشـر

بي)1979( تخيلي، ليوتار هاي بر اجتماع)1998( آندرسون )1374(ار هاي كلان، بودريـ باوري به روايت بر

و شبيه و استوارت بر شالوده)1967( سازي، دريدا بر فراواقعيت هو)1992( هال شكني هاي پراكنـدهيتبر

و مشابه ديگري در آثار ديگر متفكران يافت هايتوان تأكيدمي؛ دارند تأكيد  . متعدد

به توان در فضاي عمومي جامعه برخي از اين تغييرات را مي و وي ايران ويژه در سبك زنـدگي زنـان

ميآن. دختران جوان ملاحظه كرد مي چه مي خوريم، مي نوشيم، يم يا آن شكل كه تفـريحشو پوشيم، سوار

و اوقات فراغت خود را مي به گذرانيم، همگي يكسره دگرگون شده كرده و گاه غريبي خـودو شكل جديد

گـر تغييـر در سـبك ها يكي از فضاهاي عموميِ مدرن هستند كه هم نمايان در اين ميان، پاساژ. اند گرفته

و هم شكل جديدي از تعامل و مصرف كلاسيك هستند آن هاي زندگي هـا در اجتمـاعي نـوين در درون

و گسترش است و هاي تعامل. حال توليد اشَكال سـنتي آن، از مـاهيتي نمـادين، معنـايي مذكور برخلاف

در. شناختي برخوردارند نشانه و كـاوش مراكز خريد در ايرانِ امروز از اين نظر فضاي مناسـبي بـراي ورود

كي درون زندگي روزمره آندختران جوان است و ها برخـي از بنيـاديه در تـرين عناصـر سـبك زنـدگي

به خرده مي فرهنگي متأثر از غرب هـا پوشش، آرايش، روابط اجتماعي مدرن، مصرف نشانه: آيد نمايش در

و زبان خرده و مكان از. فرهنگي فرهنگي تنها ابعاد محدودي از اين عناصر هستندو نمادها، مصرف زمان

ر رو، چشم اين ميا پيشِ اندازي تر از هر بديل ديگر، امكان مشاهده دهد كه گسترده رويِ پژوهشگران قرار

ميي تجربهي طبيعيو مطالعه و معناهاي مستتر در آن را نزد دختران جوان محقق . سازد جواني
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63 وعيفرهنگ دختران پاساژگرد به شيوه تحليل موضي تفسيري خردهمطالعه

و شيوه و بررسي تفسيري خرده فرهنگ ي زندگي دختـران بر همين اساس، موضع اين مقاله مطالعه

بهجوان شي و از كنشـگران طور معمول در فضاي پاساژ ستاره رازي است كه ي فارس شيراز حضور داشـته

به نسبتاً ثابت آن مي جا از. روند شمار و تفسـير دختـران پاسـاژگرد در اين راستا، سعي شده است كه درك

و معاني برساخته در آن از منظر خود آن . ها مورد واكاوي قرار گيرداين فضا

و  اهداف تحقيق اهميت

و هايي از خرده هستند كه در آن جنبه هايي پاساژها به طور عام عرصه فرهنگ جوانان به سطح آمده

و آزاد متجلي مي هاي پنهان سويهي رو، مكان مناسبي را براي مطالعه از اين. شود در فضاي عمومي

آن حيات خرده ففرهنگي و به ويژه برخي دختران جوان ايران امروز ميها آن. سازد راهم كه اساساً به ويژه

ـ پرداختن به همين سويه هدف عمده و تفسيري كلمه ـ به معناي تفهمي هايي مطالعه در باب فرهنگ

و عناصر فرهنگ زيرزميني به هايي، بررسي در صورت فقدان چنين پژوهش. است1پنهان هاي فرهنگي

و درك كمي سونگري، عين يك و از توجه به لايهدر گرايانه گرايي صرف و خواهد غلتيد هاي زيرين

 سازي بسياري از عناصر سبك زندگيي علنيي عرصه پاساژ به مثابه. مخفي فرهنگ اغماض خواهد شد

و بازنمايي نظام معنايي مدرن، به گروهي از دختران جوان امكان بروز عناصر سبكي زندگي روزمره

ايي در سطح عمومي جامعه باعث شده اين عناصر سبكي به هاي بازنم كمبود امكان. دهد خودساخته مي

و گروتسك صورت اغراق و از رهگذر تقابل با فرهنگ رسمي، مشروعيت پيدا كنند شده .وار تجلي يابند

مي»2شدن كارناوالي«اين نكته را با ارجاع به مفهوم بر توان به منزله باختين ي فرهنگ كارناوالي حاكم

و راي( فضاي پاساژ تلقي كرد ، زيرا فرهنگ كارناوالي دقيقاً بر ابعاد غيرعادي،)3،2001اليوت

ضدي شده اغراق و مي جسماني و از اين طريق عناصري را برجسته سازد كه در جريان عرفي مبتني بوده

و عرفي مورد غفلت يا حتي سركوب قرار گرفتهي زندگي روزمره به: رو، بايد پرسيد از اين. اند رسمي آيا

هر همين دليل است كه در پاساژهاي ايرانِ امروز ابعاد جسماني، نمايشي، هزل و گاه جنسي بيش از آميز

بهي حاضر با در نظر؟ مقالهاند جاي ديگر مورد اغراق قرار گرفته به گرفتن اهميت پاساژ عنوان فضاي

 
1. Underground Culture 
2. Carnivalization 
3. Elliott & Ray 
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و هنر 64  1390، تابستان4ي، شماره2يهدور،زن در فرهنگ

و سؤال شدن خاص خصوصي يا عام هاي سطح آمدن بسياري از تعامل هاي تفصيلي زير توجه ها به اهداف

.دارد

ـ فضاي مركز خريد ستاره و چه امكان الف هايي را در اختياري فارس شيراز چه كاركردهايي داشته

 دهد؟ دختران جوان قرار مي

ـ در اين مركز خريد، چه تعامل و كنشب مي ها  گيرد؟ هايي از سوي كنشگران آن شكل

ـ خرده يا بط با اين پاساژ از چه شناسهفرهنگ دختران يا زنان جوان مرتج هاي فرهنگي، نمادين

 معنايي برخوردار است؟

ـ دختراني كه در فضاي پاساژ حضور داشته يا پرسه مي هاي خويش زنند، چه تفسيري از كنشد

و ارزيابي مي و عناصر درون آن فضا را چگونه درك، تفسير  كنند؟ داشته

 چارچوب مفهومي

اجتمـاعي در كنـار رويكردهـاي اثبـاتي، مسـلط در علـوم هـاي از رويكردتفسيرگرايي اجتماعي يكي

و پست به. مدرنيسم است انتقادي، فمينيسم و ويژه با اثبات اين رهيافت گرايـي در تقابـل پـارادايمي بـوده

گـرا، تفسيرگرايي اجتماعي برخلاف رويكـرد سـاخت. نقاط مشترك فراواني با سه رويكرد ديگر فوق دارد

و واقعيتو عينگرا محيط آن گراي اثباتي، بر اين باور است كه شناخت جهان اجتماعي بر هاي موجود در

و حسب از).42: 1،1998كروتـي( هسـتندو موقعيتي اقتضايي داراي ماهيتي انسانيرفتار هاي شيوهنوع

دو واكنشها در خلال كنشبلكه،شود، معنا كشف نمي اين ديدگاه  سـاختهر جامعـه هاي اجتماعي افـراد

ميشد و ارزيابي و تفسير آن همواره، بلكه لذا، ابژه ذاتاً معنادار نيست. شوده منتظـر كسـي اسـت كـه بـه

ك معنايي و آن را درك كندالصاق ماننـد، ديلتـاي، وبـر، شـوتز، ميـد،(تفسـيرگرايي از نظر متفكران. رده

و  و درك،...)گارفينكل، گيدنز آن واقعيت هدف تحقيق اجتماعي، تفهم طـور كـه هـاي اجتمـاعي اسـت،

مي توسط خود انسان و تفسير آن هاي درگير، توليد، بازتوليد مي شوند نه . پندارد طور كه محقق از بيرون

در هـا به اين معنا كه واقعيت وار است؛استييگرابر نسبي شناختي تفسيرگرايي اجتماعي از نظر هستي

و تجربهروا هاي ساختهبراشَكال گوناگونِ محلي، خـاص اي، ماهيتاًنيِ ناملموس، مبتني بر امور اجتماعي

و محتواي افراد يا گروهو وابسته به ميشكل و بررسيهاي كه آن را بنابراين،. هستندآفرينند، قابل درك

 
1. Crotty 
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65 وعيفرهنگ دختران پاساژگرد به شيوه تحليل موضي تفسيري خردهمطالعه

و هاي مذكور، اتخاذ رويكرد اميك، غوطه تنها راه تفهم معاني واقعيت درگير وري در بستر يا ميدان مطالعه

مي شدن در زندگي واقعي كساني است كه آن واقعيت و بازتوليد ؛ كروتـي، 1984گيـدنز،(كنند ها را توليد

ـ بايبر 1998 حس يك)يا برساختي( تفسيري رويكردشناختيگيري معرفتموضع).2004و لوي،، ناقي؛

ـ ذهني استموضعِ مذاكره و سوژهكه بر آن استيعني فرض؛اي بهي محقق اي باهمگونه مورد بررسي

و شفاهيبه«هاتعامل دارند كه يافته در ايـن. شـوندمـي» خلـق« در مسـير انجـام تحقيـق»طور بياني

و دانـش در يـك فرآينـد تعـاملي،)امر مورد تحقيق(و مفعول)محقق( رهيافت، فاعل شناخت يكي بوده

ميرابطه و بازتوليد و جدلي توليد ـ بايبِه( شوداي و لينكلن2004و لوي،، ناقيرس  ). 1،2005؛ دنزين

و جدلياز نظر روشرويكرد مذكور چنين، هم و ماهيت قابل. تكيه داردشناختي بر منطق تأويلي تغيير

كه هاي اجتماعي بيانبرساخته) روانيـ فرا(شخصي  توانند تنهـا از طريـقميها اين برساختهگر آن است

مح« و ميانِ و امر موردتعامل درون و تهذيب شوند»تحقيق قق  شناختيِ هاي روش از مشخصه. استخراج

از«را گرايـي طبيعـت)98: 2005(رمن سـيلو. آن اسـتي انـه گراي طبيعتبعد، رويكردمهم اين اجتنـاب

و اولويت و مشـاهده بخشي به بيرون تحميل معنا و. كنـد تعريـف مـي»ي ميـدان رفتن از نظـر گـابريوم

برخـي) 1997( هـاآن.»شناسي كيفي اسـت سنگ بنايِ جامعه گرايي طبيعت«نيز)19: 1997(ن هولشتي

شدن ها، تبديل تأكيد بر جهان طبيعي سوژه: اند را چنين برشمرده رويكرد تفسيريي گرايانه عناصر طبيعت

هاي شخصي، ها، اهميت كليدي روايت هاي خاص سوژه كنشگران، تأكيد بر داستان هاي تعاملبه بخشي 

و تصديق محلّي، مكالمه بهـ گواهي و بازنمـاييِ هـا، بـا مـردم فـرض حداقل رساندن پـيش محوري،  بـودن

آني جهان صادقانه .هابيني

و هـدف بررسـي تمايز متعارف اثباتي بين تبيين شناسي تفسيري، از منظر روش و تفهم وجود نـدارد

ياو تشريح عميق درون»2توصيف ضخيم« محقق با ابزارهـاي روشـي خـود بـه. پديدارِ پديده است مايه

و دسـت بـه تأويـل مضـاعف هاي تفسيرِ تفسيرهاي از پيش موجود عامل  زنـدمـي3اجتمـاعي پرداختـه

مع هـاي از رويكرد تفسيري، زندگي اجتماعي بر تعامل.)1984و 1976گيدنز،( و سـطح ناهـاي اجتمـاعي

به وار استخُردي است به. اندساخته شده طور اجتماعي كه و آگاهانـهطور نيت جهان اجتماعي مذكور منـد

 
1. Denzin & Lincoln  
2. Thick Description  
3. Double Hermeneutics 
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و هنر 66  1390، تابستان4ي، شماره2يهدور،زن در فرهنگ

و بازانديشــي مــي ــدگي روزمــره پيوســته بازســازي و در مســير زن ؛1381فكــوهي،( شــودســاخته شــده

.)الف1389محمدپور،

به مطالعه با ارجاع به بنياناين بر همين اساس، هاي نظري تفسيرگرايي اجتماعي، سعي كرده است

و فضاي مورد مطالعه يعني پاساژ ستارهجهان طبي و معناهاي برساخته در آن وارد شده ي عي كنشگران

و ارزيابي قرار گيرد) دختران پاساژگرد(فارس شيراز از منظر كنشگران مورد بررسي دختران. مورد تفسير

به پاساژگرد را كساني تشكيل مي خر دهند كه و و رفت داشته يد الزاماً از طور مرتب به اين مكان آمد

.ها نيستاهداف آن

 شناسي مطالعه روش

و از روش شناسي كيفي، رهيافت روش روش شناختي مورد استفاده براي انجام اين پژوهش بوده

از مردم. نگاري به عنوان روش اجراي عمليات تحقيق استفاده شده است مردم نگاري عبارت است

وي وسيلهبه طبيعياعيِ اجتممحيطيكدر هاي انساني سوژهي مطالعه به روش ابزارها هايي كه بتوان

و محمحقق،روشايندر.دست پيدا كرد افرادفعاليت معاني اجتماعي ومستقيماً در ميدان مورد يط

هاي هاي اين مطالعه با استفاده از روش داده). 2،2002؛ شاران1،2001استربرگ( كند مطالعه مشاركت مي

و مشاهده ؛ برگ، 2005سيلورمن،(هاي كيفي استي عميق كه خاص پژوهش مصاحبهي مشاركتي

ـ نظري بودن ماهيت پژوهش، از روش نمونه با توجه به كيفي.اند، گردآوري شده)2006 3گيري هدفمند

و تعيين تعداد آن شدبراي انتخاب افراد مورد مصاحبه و. ها استفاده حجم نمونه در مطالعات كيفي

مي. هاي تحقيق بستگي دارد سؤال4به سطح اشباع نظرينگارانه مردم كه اشباع نظري زماني اتفاق افتد

و مفاهيم محقق به اين نتيجه برسد كه در يك مرحله از كار شباهت مفاهيم به دست آمده زياد شده

و استراس،( كنند جديدي ظهور نمي با).61: 1967گلاسر از21بر همين اساس، در اين مطالعه  نفر

و غلظت.ي عميق صورت گرفت دختران جوان پاساژگرد مصاحبه معيار انتخاب دختران پاساژگرد ميزان

ها فروشنده(ها با مطلعين حاضر در پاساژ براي انتخاب نمونه. ها با فرآيند پاساژگردي بوده استارتباط آن

و به صورت گلوله) دارانو مغازه .شدندها يافته برفي ديگر نمونه مصاحبه شده

1. Esterberg  
2. Sharan  
3. Purposive – Theoretical Sampling 
4. Theoretical Saturation 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

67 وعيفرهنگ دختران پاساژگرد به شيوه تحليل موضي تفسيري خردهمطالعه

عنوان ميدان مطالعه بايد گفت كه مراكز خريد در ايران از جمله در مورد علت انتخاب پاساژ به

به فضاهاي شهري و به اند كه به جوانان و مواضع سبكي مربوط ويژه دختران اجازه بازنمايي عناصر

مي زندگي روزمره مي شان را و آن دهد و شناسايتوان اين عناصر را در به همين سبب.ي كردها پيگيري

م و در ثر در ريختؤپژوهش حاضر يك مركز خريد بزرگ شناسي شهري را به عنوان ميدان مطالعه خود

. استنظر گرفته 

و كيفي وجود دارند كه از تحليل تماتيك هاي مردم هاي متعددي براي تحليل داده روش  نگارانه

مي تا تحليل نشانه) موضوعي( تدر. شود شناختي را شامل ) تماتيك(حليل موضوعي تحقيق حاضر از روش

مي را تحليل درونكه آن تحليل مبتني است از تحليل تماتيك عبارت. خوانند، استفاده شده است مايه نيز

و الگويابي درون بندي داده كه در آن محقق از طريق طبقه تحليليايبر استقر و برون داده ها به داده اي اي

ميتو درك شناسي يك سنخ در،اولي اين نوع تحليل در وهله. يابد حليلي دست به دنبال الگويابي

ب زماني كه الگوئي از داده.هاست داده . يا موضوعي از آن صورت گيرد مفهوميدست آمد، بايد حمايتهها

نش از داده1ها به عبارتي تم ميأها و فيلدينگ( گيرندت  ). 3،1998؛ گابريوم2،1986فيلدينگ

شده بعد از استنساخ، هاي انجامي متعارف تحليل موضوعي، مصاحبه بررسي با استفاده از شيوهدر اين

و سؤال و سازماندهي شدند هاي اصلي تحقيق مرتب برحسب اهداف و. سازي سپس، با واكاوي محتوايي

و با ارجاع به ديدگاه ها، مقولهمفهومي آن و هاي اميك پاسخگويان مست هاي عمده استخراج شده ندسازي

شده هاي گردآوري شده، الگوي نظري مبتني بر داده هاي استخراج در نهايت، با توجه به مقوله. ارايه شدند

آن هاي عمدهو مقوله و مورد تفسير قرار گرفته استي . ها ترسيم شده

ي تحقيق پيشينه

و خارجي انجام در اين بخش به معرفي برخي پژوهش با هاي داخلي حاضر موضوع تحقيقشده مرتبط

.شود پرداخته مي

و پرسه«ـ و: هاي فرودست شهري در مراكز خريد تهران زندگي گروه زني ديالكتيك تمايز

زني اگرچه مفهوم پرسهبه نظر نويسندگان،. است)1387( رضاييوكاظمي عنوان پژوهش»تمايززداي

 
1. Themes  
2. Fielding & Fielding 
3. Gabrium 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

و هنر 68  1390، تابستان4ي، شماره2يهدور،زن در فرهنگ

مي در ايران چندان مورد استفاده قرار نگرفته ت، اما هاي فرهنگي بسياري از پديدهي دهنده وضيحتواند

اند كه اين نويسندگان معتقدند مراكز خريد در پي ايجاد زندگي خاصي براي طبقات متوسط شهري. باشد

و مصرف كالاها فراهم مي كه حال، پرسه شود، در عين سبك از طريق خريد زني در ايران به آن معنايي

زن،اند نويسندگان اختيار كرده .است هاي فرودست شهري را شكل داده دگي گروهخود

كه»شناسي تا مطالعات فرهنگي از جامعه: رويكردهاي نظري خريد«ـ عنوان پژوهش ديگري است

. است شده موضوع خريد از سه رويكرد بررسي اين تحقيقدر. اند انجام داده)1384( كاظميو اباذري

كه رويكرد اول مطالعات جامعه ي مطالعهاتبخشي از موضوع در آن خريد صرفاًشناختي است

با. شودمي شناسي خريداران تأكيد در اين رويكرد بيشتر بر گونه. شناسي است جامعه در رويكرد دوم، خريد

ب عامي مقوله ميهتري به نام مصرف .شده استبنيامين ياد به طور ويژه از والتر،در اين رويكرد. آميزد هم

ي ميدر رويكرد سوم از خريد تا اندازه. شود عني رويكرد مطالعات فرهنگي به موضوع خريد پرداخته اي

مي موضوع مصرف استقلال مي و سازنده و نگاه به خريد، مثبت، خلاق آن. شود يابد كه، خريد در نتيجه

. حركت بنيادي در اصول ساختاري جامعه از توليد به مصرف استي دهنده مطالعات فرهنگي نشان

و اباذريـ و مراكز خريد در شهر تهران«مقاله ديگري با عنوان)1383( كاظمي » زندگي روزمره

كه اين بررسي در پي آن بوده. انده كردهاراي مراكز خريد چگونه به موقيعتي براي نمايش تا دريابد

و اقليت مييههاي فرهنگي در جامع فرودستان شهري م. شوند ايراني بدل ورد مطالعه در مراكز خريد

و نوجوانان مورد دار، مردان بازنشسته، جنوب شهري هاي فرودستي چون زنان خانههگرو رسي قراربرها

خريد را مورد مراكز،هاي جاري ها به نحوي متفاوت از رويه اين گروهيههمها، مطابق يافته. اند گرفته

آن،اند، بنابراين داده برداري قرار بهره م حضور راكز حاوي معاني پنهاني است كه منتقد فرهنگي ها در اين

مي دست به اكتشاف آن .زند ها

: هاي خارجي مرتبط نيز سه پژوهش زير قابل ذكرند پژوهشيدر حوزه

مك»هاي شخصيتي نقش ويژگي: صرف زمان در خريد«ـ در) 1994(دونالد عنوان تحقيق است كه

تي در صرف زمان هنگام خريد شامل جستجو، خريد هاي شخصي محقق به دنبال آزمون نقش ويژگي آن

ادراك افراد از زمان هاي اين پژوهش بر كيفيت كيد در يافتهتأ. است هاي پس از خريد بودهو فعاليت

و زمان خريد)اي كه افراد در زندگي روزانه خود هدفمند هستند اندازه( و جمعيتي ، متغيرهاي اجتماعي

. است بوده
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69 وعيفرهنگ دختران پاساژگرد به شيوه تحليل موضي تفسيري خردهمطالعه

به«اي با عنوان، در مقاله)1994(2و داوسون1ـ بلاچ، ريجوي مثابه محل سكونت مركز خريد

مي»كننده مصرف كنند كه اگرچه مراكز بزرگ خريد از نهادهاي مهم زندگي مدرن به اين مسئله اشاره

به هاي مصرف شوند، اما فعاليت محسوب مي هاي تحقيق طرز قابل توجهي از حوزه كنندگان در اين مراكز

و مراكز خريد از طريق مفهوم كنند مصرفيدوطرفهيدر اين مطالعه رابطه. است مانده بيرون گان

هاي اين تحقيق به ويژه تفاوت. است مورد واكاوي قرار گرفته- شناسي از مفاهيم بوم–»3محل سكونت«

.ميان الگوهاي فعاليت در مراكز خريد به مثابه محل سكونت را مورد اشاره قرار داده است

ا«ـ 5و بيكر4عنوان پژوهش هايتكو»شناسايي تجربيات دختران جوان:ستهمه چيز در مركز خريد

هايي چون فضاي مركز خريد، است به مقوله در اين پژوهش كه به روش كيفي انجام شده. است) 2004(

و فايده هاي لذت دسترسي مراكز خريد، آزادي در مراكز خريد، انگيزه 19ـ12ان دختر گرايي خريدار طلبي

و گروه دوستان بازار را به عنوان مقولات جذاب اصلي مراكز خريد براي ساله به همراه گروه همكلاسي ها

. است دختران جوان اشاره شده

تفاوتي كه اين مطالعه با مطالعات بالا دارد در آن است كه اين مطالعه به دنبال استخراج معناي

و درون و سوژهي نگرانه اميك، طبيعي و توليد، بازتوليد هاي مطالعه از فضاي پاساژ از يك طرف

در واقع، اين مطالعه برخلاف مطالعات فوق به دنبال نگاه. هاي موجود در آن است بازانديشي در كنش

بر ساختاري، كاركردي يا اتيك به فضاي و بازتوليد عناصري خريد نيست، بلكه آن را بستري اي توليد

مي سوژه داند كه توسط مي و تفسير . شود هاي درگير برساخته

 هاي تحقيق يافته
هـاي تكميلـي يـا شـدن خريـد، كـنشايي حاشيه مقوله8ها، داده) تماتيك(در خلال تحليل موضوعي

ي، توليـد سـرمايه)مصرف فضـا(زني جنسي، بريكولاژ هويت، پرسه جانشين، بازنمايي نمادين، روابط بين

و پاساژ مث تعاملي هـاي مـذكور در قالـب يـك الگـوي سپس، مقوله. كارناوال استخراج شدندي شبه ابهبه

 
1
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2. Dawson 
3. Habitat 
4. Haytko 
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و هنر 70  1390، تابستان4ي، شماره2يهدور،زن در فرهنگ

بهم ازدر. اند در بخش برآيند ارايه شده»جامعه شبه«عنوان عنايي تحت عنوان پاساژ ادامـه، بـه هـر يـك

و مقوله تم آن ها و برساخت افراد مورد مطالعه از ميهاي فوق با ارجاع به درك . شود ها پرداخته

 شدن خريدايـ حاشيه1

و ديدار دوستان ارتباط با مغازهگران درون پاساژ از طريق كنش مييك داران، مشتريان و ديگر را يابند

مي بر سرمايه و تعاملي خود آني اجتماعي آنرا بازتوافزايند، و مرزهاي و بازتعريف كرده را نيز ليد

و محتواي ارتباط خود با ديگر افراد درون پاساژي هاي زيادي درباره ها بحثآن. سازند مشخص مي شكل

و اين ارتباطات را از زواياي مختلفي مي و مشتري، ارتباطي از زاويه: توان ديد داشته ارتباط بين فروشنده

و غيرهي ميان خود فروشندگان در پاساژ، از زاويه و شيوهي در زمينه. ديد پاساژگردها ي انجام نوع

آن مطرح شدند كه در زير به گزيده هايي سؤالاعي در فضاي پاساژ اجتم هاي تعامل مياي از :شود ها اشاره

و مشتري در پاساژ چه جور ارتباطيه؟ ـ ارتباط بين فروشنده

مي. من كه خودم زنم خيلي از مشتريام اصلاً دوست من شدن چه زن، چه مرد: فرزانه تونم بگم اكثر يعني

آق خانم ايها يا مينايوني كه مثلاً يه مشتري هس كه ماهي. كنم جا ميان من ديگه به اسم كوچيك صداشون

.جوري يا فلان جون، يعني اين»صدف جون«گم يه بار مياد، ديگه من به اسم كوچيك بهش مي

ـ تو همين پاساژ باهاش آشنا شدي؟

و دختري هستن، پريشبيا.اججا، آره، از وقتي ميام سر كار، اونم مياد ايناومده اين: فرزانه يه مامان

.اي يه بار ميان بهم سر ميزنن حتماً تو مغازه بودن، هفته

ـ بدون اين كه خريد داشته باشن؟

ميخريد ندارن اصلاً، فقط ميان اين: فرزانه مي جا ،نه:گممي- مزاحمت نيستيم؟:گن شينن،

مي مي مي شينيم، يه خورده با هم حرف م زنيم، صحبت ميكنيم، يه گم، وقع من چيزي لازم دارم بهشون

 ...ي دوستانه اي، چيزي، خيلي رابطه گن، آدرسي، شماره يه موقع اونا چيزي لازم دارن بهم مي

و محمد نيز از مغازه مي مجتبي بينند كه در آن هدف اصلي مركز داران پاساژ، فضاي پاساژ را مكاني

و فروش حاشيه و تعامل خريد يعني خريد مي اي شده .شود هاي ديگري از سوي دختران پاساژگرد دنبال

به،ي فوق مقوله با توجه به و يا چندان عنوان هدف اوليه خريد ي ساخت پاساژ در حاشيه قرار گرفته

و روابط در پاساژ اي براي ورود به برخي تعامل در مقابل، خريد تنها بهانه يا واسطه. محوري نيست ها

.تلقي مي شود
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71 وعيفرهنگ دختران پاساژگرد به شيوه تحليل موضي تفسيري خردهمطالعه

 تكميلي يا جانشين هايـ كنش2

ميي دختران پاساژگردي زندگي روزمرهي پاساژ بخش مهمي از منظومه تجربه و تواند مدل بوده

و روابط اين منظومه باشد هاي تكميلي يا جانشيني كنش اين زندگي روزمره، عرصه. روشني از عناصر

و پيچ نگاه ها، زنان در فضاي پاساژ از خلال قدم پرسه. آيد عاملان به حساب مي آن تابو ها هايي كه در

و انگيزه مي در همين راستا،. مندي يا به عبارتي استراتژي مركز خريد هستند خورند، ناقض هدفمندي

مي زري، دختري كه خود را به ميي تجربه داند، در زمينه طور ضمني يك پاساژگرد :گويدي فضاي پاساژ

ب: زري و ول بگردم، ميام يه چرخي خودم وقتي بيكار باشم، حوصلم سر و نخوام تو خيابونا باشم ره

و گذار، هميشه كه نمي مي و خلاصه گشت .شه خريد كرد زنم ببينم جنس جديد چي اومده، آدم جديد

و عادت آمدن به پاساژ را پارامترهاي توصيف ميي كننده زري بيكاري و اشاره داند يك پاساژگرد

و فروش را درون پاساژ كند كه پاساژگردها برخلاف مي خريداران، استراتژي مركز خريد يعني هدف خريد

و به پاساژ از اين دريچه نمي دنبال نمي . نگرند كنند

آن ساناز نيز در صحبت و معتقد است كه را هايش به كنش تاكتيكي پاساژگردها اشاره داشته ها پاساژ

.بينند چيزي وراي استراتژي اصلي آن مي

آدماي بيكار، اونا آدماي بيكارن، خود ما هم بيكاريم، ميان وقتشونو بگذرونن، اتفاقاً خيلي آدمو: ساناز

.البته تنها اومدن تو پاساژ اصلاً فاز نميده، براي بيرون اومدن بيشتر اكيپي خوبه.ها كنن تا مغازه جذب مي

بي ساناز آشكارا مي و مغازهش از ويترينگويد كه به عنوان يك پاساژگرد در پاساژ ها برايش ها، آدم ها

ميدر صحبت. جلوه دارند توان فهميد كه پاساژ كاركردهايي فراتر از كاركرد استراتژيك خود هاي ساناز

مي يعني خريد بروز مي و دور زدن را فراهم و آن كاركرد فراغتي است كه امكان گشتن . سازد دهد

گر آن بود كه دختران پاساژگرد در فضاي پاساژ به دنبال توليدي كنش تكميلي يا جانشين بيان مقوله

و سرمايه و اجتماعي هستند كه ممكن است زمينه روابط آن هاي نمادين تر ها در بستر كلاني ايجاد

مي. جامعه فراهم نباشد هاي كند كه بسياري از كنش از اين رو، فضاي پاساژ اين بستر را فراهم

آننشده يا ناتمام انجام و كامل شونددر فضاي عمومي جامعه در .جا متمركز شده

ـ بازنمايي نمادين3

و جنسيت درون فضاي پاساژ كه در ارتباط تنگاتنگي با هم يكي از اجزاي اساسي در بررسي هويت

مي هاي متنوع است هستند، نمود خود در قالب لباس سؤال اين است. خوانيم كه ما آن را بازنمايي نمادين
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ن و شكل بازنمايي در قالب لباس به مثابهكه دري يكي از اجزاي اصلي خرده وع فرهنگ دختران جوان

 نگاه آنان چه جايگاهي دارد؟ 

خودم دوس دارم بيرون كه ميرم امروز اين لباسو پوشيدم فردا اينو نپوشم يعني خودم اينو دوس: زري

.دارم حالا نه كه حتماً اين جوري باشه ولي دوس دارم

طوري هستن كه هر بار تيپ متفاوتي بزنن مثلاً اگه اين كارو دوستات هم كه باهات ميان اينـ

 اس؟ نكنن ضايعه

و: زري ضايع كه زياد نيس، چي بگم، ولي ترجيح ميدن هر بار با تيپ جديد بيان، بالاخره كلاس

.اعتماد به نفسش فرق داره

مي: مينا ي مثلاً ميبيني يكي يه تيكه مشكي پوشيده و كفشش قرمزه، توه دفعه كيف دوني چقدر

فهمي يه خانم متشخصيه، از تيپ لباس كاملاً چش ميزنه، ولي چيز قشنگي هم هس، خانمانه هس، مي

و زننده مشخص ميشه، يكي هم مي .س بيني نه از اين شلواراي ساپورتا پوشيده كه چقدرم زشت

ميلذ. لباس در پاساژ ابزاري است براي ابراز هويت شوند، سعي ا، دختران جواني كه وارد پاساژ

و فضاي پاساژ نشان دهند شان را به خرده كنند از طريق لباس، تعلق مي دختران. فرهنگ دختران جوان

و امور زنانه سعي دارند به واسطه و عناصر، خود با پيروي از تغييرات سريع مد در كالاها ي بريكولاژ اشيا

آناي را از حصار منفعلانه . ها تحميل كند، رها سازند كه نظم موجود سعي دارد بر

 جنسيـ روابط بين4
و پيدايش روابط بين از فضاي پاساژ كاركردهاي ديگري هم دارد كه ارتباط نسبتاً آزاد بين دو جنس جنسي

آن جمله و مرزبندي شده است، در پاساژ. هاستي از اين روابط كه در فضاي عمومي جامعه بسيار محدود

شد. محدوديت چنداني برخوردار نيست .در اين خصوص، رويكرد پاسخگويان به اين مسئله بررسي

مي: سوسن و پسر حالت ببين، اون فرهنگ سنتي ما كه گفت دختر بايد خودشو محافظت كنه

و پسر از هر كي خوششون بياد سعي مي يه تهاجمي داشته باشه الان ديگه تموم شده، الان دختر كنن

ي، حالا با يه خودنمايي بيان آغازگر يه رابطه بشن، تو پاساژ چون ديگه مثل جامعه يا خانواده نيست، جور

مي راحت .شه اين جور مسايل را حل كرد تر

دختر جا يا نامزدن يا دوستاكثراً كه ميان اين:گويد مارال نيز در تأييد همين مطلب چنين مي

م دوست و توك و شوهرن، تك پسر دختر دوستي كه دوستا بيني كه تنها باشن، به اندازهيپسرن يا زن
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كنن، ميان نيست كه يه دختر مثلاً تنها بياد، اگرم بيان تو پاساژ خريد كنن دارن برا دوستشون خريد مي

. كنه كه اينا رو ببينم شايد شرايط شغلي من كه مغازه لوازم كادويي دارم بيشتر ايجاب مي

و اينها حبهتقريباً در تمام مصا را كه پاساژ زمينه، دختران به رهاكردن تفكر سنتي ي اين روابط

شان مهم بود، دختران هم مانند پسران بحث روابط ميان دو جنس براي. اند كردهسازد، اشاره فراهم مي

مي هر چند فضاي پاساژ عرصه را گاه توان اي نيست كه اين روابط بتواند معنايي اروتيك پيدا كند، اما آن

اين خود. در برخي فضاهاي پنهان پاساژ يافت كه در برخي موارد به وجود چنين روابطي هم اشاره شد

و زيرزميني دارد كه عرصه مي نشان از كاركردهاي پنهان .سازدي پاساژ فراهم

ـ بريكولاژ هويت5

و غير مادي شكل درمي در فضاي درون پاساژ، هويت سيالي كه از بريكولاژ عناصر مادي گيرد،

و شنيداري نيز تجلي مي و دايره. يابد سطح ديداري كه لهجه، لحن، ژست ي واژگان عناصري هستند

مي همگي برسازنده .باشندي هويت

مي: مينا از كنن، لهجه مخصوصاً تو برخورد اول همه برا هم نمايش بازي ي حرف زدنشون، خيلي

مي دخترا با لهجه كه زبان بيرون، زباني كه تو جامعه زنن چونن حرف نميكن اي كه داخل خونه صحبت

تا كنه، بعد لابه هس بايد يه زباني باشه كه همه بپذيرنش، مثلاً اول لهجه رو عوض مي لاش يه دو

مي كلمه و اين جوري مشخصه براي اينندازهي انگليسي .كه كلاس بذارن

مي مارال از نوعي ژست مي در حرف زند كه دو جنس مخالف گرفتن حرف .گيرند زدن با هم به خود

مي دختراـ افه ميان، بعضيام كه حالا عادي سعي و خيلي هم كنن لهجه اگه داشته باشن بخورنش

.حرف مي زنن همون جور كه هستن ولي باز اين افه رو يكمي دارن

و زباني طوري مونتاژي بريكولاژ هويت، پاساژ مكاني است كه در آن ابعاد مهم رفتاري بر اساس مقوله

يك مي و اين ساختار هويتي منسجم. دست را از منظر دختران جوان فراهم سازد شود كه يك هويت مدرن

و به مي پيوسته با قضاوتي كه از سوي ديگران مي ويژه پسران جوان صورت و تصحيح . شود گيرد، بازانديشي

)مصرف فضا(زنيـ پرسه6

ف زني به مثابه پرسه و باعث است رآيند يا شگرديي كنش، كه درون پاساژ ستاره در جريان است

و هواي فضاي درون پاساژ به گونه شود مي آن حال و فروش(چه بايد باشد اي غير از به،)استراتژي خريد

شد ميناو نوشين گو با ياسمن،ودر گفت. نظر برسد :در مورد اين موضوع صحبت
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او: نوشين گذراني، بعضيا ميگن اومديم خريد، مدي پاساژگردي، اومدن وقتبستگي داره به قصد چي

كم طوري نيست، همه ميان پرسه اما اين و اون ور، الكيِ الكي حالا يه و ول گشتن اين ور زني، دور زدن

.هم خريد

مي: ياسمن مي بيشتر مثلاً يكي رو .»جوري بود آره فلاني اين«:گن بيني

پ: مينا ها هر كس يه هدفي داره، مثلاً بخواي مغازه. اساژگردي هم ميشه تفريحنه كه تفريحي نداريم

و جنسا رو براي خريد نگاه كني يه بار دوبار مياي ديگه فول ميشه، همه رو كاملاً تحت نظر داري وقتي

پا،خواي خريد كني مي .شي بياي هدف خاصي نميشه داشتولي نه كه هر روز هر روز

و مصرف فضا يكي پرسه از رفتارهاي متعارف در درون پاساژ است كه الزاماً با هدف خريد انجام زني

.ي پاساژ است اي در تجربه شده رانده اين مقوله نيز نشان داد كه خريد امر به حاشيه. شود نمي

از لازم به ذكر است كه مقوله پرسه زني يا مصرف فضا كه در اين مقاله بدان اشاره شده است، قبلاً

كه نيز بدان اشاره شده) 1387،و رضايي كاظمي(ر محققان كشور سوي ديگ هاي اين تحقيق يافتهاست

مينيز آن را تأ . كند ييد

ي تعامليـ توليد سرمايه7

وياند كه زمينه اي توصيف كرده اكثر دختران پاساژگرد، فضاي پاساژ را عرصه ايجاد روابط عمومي

كر تعامل و شبكههاي اجتماعي نوين را فراهم آن ده ميي اجتماعي از نظر آنان، پاساژ. دهد ها را گسترش

آن تواند بستري براي تبادل مي و ديگران ايجاد كندنظر بين باره چنين ها در اين شونده يكي از مصاحبه. ها

:گويد مي

 برخوردا خوب بيشتر ميشه، حالا نه به اون شدتي كه بگي روابط اجتماعي رو زياد زياد: مارال

مي. گسترش ميده، ولي مثلاً بالاخره روابطي ايجاد ميشه با كني، با مغازه حالا دوست پيدا دارا آشنا ميشي،

و عليك .ها بيشتر ميشه مشتريا آشنا ميشي، بالاخره سلام

و اين فرزانه به تأثير فضاي پاساژ اشاره مي يابي بين دخترها كه چنين فضايي به ويژه براي دوست كند

:و برقراري روابط اين چنيني كارآمد استو پسرها 

با آره، صددرصد اين: فرزانه و خويشان و دخترا يا مثلاً قوم طوره، مطمئن باش مثلاً دخترا يا مامان

و مطمئناً از چارچوبي كه  هم دختر عمه، دخترعمو، دختردايي با هم قرار ميذارن ميگن امروز بريم ستاره
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تا5ميگن از ساعت مثلاً. تو خونه دارن راحت ميشن . ها بريم، عين سينما رفتن شب آزاديم بچه9عصر

ميتكلاً به نظر من الان پاساژهايي كه هس . جوره ها همه كنه تو رابطه خيلي كمك

مي مي از بينيم كه پاساژ فضايي است كه و افراد گاه تواند در ميان افراد برخوردهايي را شكل دهد

و گفتميان اين برخوردها به رواب ميط . يابند وگوهايي دست

 كارناوالي شبهـ پاساژ به مثابه8

ي كند؛ عرصه هاي خاص را فراهم نميو تجمعها فضاي عمومي در كشور امكان تحقق كارناوال

در ظهور كارناوال، حوزه و آواز و ديالوگ، رقص ي عمومي است كه به صورت جشني مفرح برگزار شده

و احساس. آن وجود داشته باشد مي در كارناوال افراد علايق و ارضا زبان. كنند هاي خود را بروز داده

و تمايز؛ پاساژ نيز عناصري از كارناوال را به صورتي  كارناوال زباني است توأمان سرشار از تناقض

مي تعديل مي شونده مارال از مصاحبه: دهد شده در خود بروز :گويد هاي تحقيق در اين خصوص

و صورتشون خيلي مهمه تو پاساژ، آخه مثل يه عروسيه، حتي مهمب: مارال از راي دخترا آرايش سر تر

و و ... پوشيدن لباساي تنگ خوب نميگم مانتو گشاد تنش باشه ولي اين كه صرف يه مانتو خيلي تنگ

.جا همه الكي خوشنجا مثل جشن عروسيه، اين كوتاه اونقدر براشون مهمتر از صورتشون نيس، اين

و گستاخي در مد به فضاي پاساژ شكلي گروتسك مي در پاساژ، دختران با اغراق در پوشش دهند؛ وار

. تواند مانند يك كارناوال واقعي باشد نمي هاي سكسواليته هر چند اين اغراق در لباس با حالت

ازي فوق بيان گانه هاي هشت مقوله گردي بود كه پاساژدختران نگاهگر بازسازي معنايي فضاي پاساژ

مي طور معمول در پاساژ ستاره به و آمد وي فارس به رفت پردازند، گرچه ممكن است با واكاوي بيشتر

و معناهاي متنوع تر بتوان مقوله عميق هاي در بخش برآيند، سعي بر آن است كه مقوله.كرد تري نيز كشف ها

مو استخراج و مدل و بررسي بيشتر قرار گرفته آنشده مورد بحث . ها نيز ترسيم شودضوعي برگرفته از

و برآيند  بحث

و و معنايي زندگي روزمره اين مقاله با اتخاذ رويكردي تفسيرگرا تلاش كرد به ابعاد ذهني، تفسيري

و تعامل مي جهت درك اين امر،. پردازند معمولي دختران جواني وارد شود كه در فضاي پاساژ به تجربه

و تجربه وي حضور پاساژ در آن را از رويكرد اميك يا از نگاه افراد ساكن در آن مورد بررسي قرار داده

و ارزيابي كنيم و عناصر موجود در آن را از نگاه دختران جوان درك ي مطالعه. تلاش كرديم اين مكان

آن حاضر نشان داد كه تجربه ميي پاساژ چيزي بسيار فراتر از به. رسد چيزي است كه در ظاهر به نظر

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

و هنر 76  1390، تابستان4ي، شماره2يهدور،زن در فرهنگ

و چندبعدي است كه نمي اين معنا كه پاساژ عرصه و بازتوليد يك نظام معنايي بسيار متنوع تواني توليد

و روش آن هاي عين با كاربرد رويكرد صرف اتيك و بررسي كردگرا از. ها را درك ابعاد متعدد درك پاساژ

د به«ر قالب يك مدل تماتيك تحت عنوان سوي دختران جوان ترسيم»جامعهي يك شبههمثابپاساژ

با ورود به پاساژ،. اي براي ورود به پاساژ است خريد صرفاً كليد، توجيه يا واسطه اين مدل،در. شده است

و اهداف ديگري از سوي كنشگران دنبال مي شوند كه در بخش يعني خريدكردن، به حاشيه رانده شده

. ها ارايه شدند يافته

»جامعه شبه«ي فضاي پاساژ به مثابهالگوي موضوعي درك:1مدل

و مصرف، بر اساس مدل موضوعي فوق، برخلاف تصور متعارف از پاساژ چون فضايي براي خريد

جنسي هاي شخصي، روابط بين زني، تاكتيك ها، نمود خود، پرسه پاساژ فضايي عمومي براي مصرف نشانه

آنپنه سازد كه كاركردهايو غيره فراهم مي ميان و در فضاي پاساژ، امكان. دهند را شكل ها

كه كاركردهايي فراهم مي آنمي شوند آنها توان و نظاير را در قالب كاركرد كارناوالي، فراغتي، بازنمايي
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و مناظر امكان چراني كردن مسيرهاي تكراري، چشمطي. ذكر نمود به هاي ها، شكار تصاوير منحصر

ميفردي هستند كه در هيچ  هايي در اين فضا، كنش. شوند يك از فضاهاي جامعه به سهولت پاساژ ايجاد

و محدوديت صورت مي و قانوني حاكم بوده گيرند كه به نوعي در پي خروج از نظم هاي خانوادگي، عرفي

آن اجازهو  مي در اين مكان امكانهاي بروز آن. شود پذير ما جا كه در جامعه از اي خيابانيه برپايي كارناوالي

ميهاي پذير نيست، لذا پاساژ يكي از بهترين عرصه امكان تاي علني است كه به دختران جوان امكان اين را دهد

و هزل شده، گروتسك خود را به صورتي اغراق عناصر سبكي كه وار آميز به نمايش گذارند، يعني همان ابعادي

و از اين رهگ و عرفي را به چالش بكشند ذر زندگي روزمرهبر فرهنگ كارناوالي بايد حاكم باشد از.ي رسمي

مي اين .شود رو، پاساژ به محيطي براي گريزي هر چند موقت از اكثر هنجارهاي حاكم تبديل

با دختران جوان پيوند پيچيدهيي مركز خريد به عنوان بخش مهمي از زندگي روزمره تجربه اي

عناصر گوناگون در لباس،) سازي تكه چهل(از طريق بريكولاژ ها نيز دارد؛ اين پيوند سبك زندگي آن

و حتي دكوراسيون مغازه كنشگران. گاه تاكتيك است پاساژ تجلي. مشاهده است ها قابل آرايش، رفتارها

به) دختران جوان( و آداب تازه)بريكولاژ(كارگيري عناصر گوناگون با در، قواعد اي را درون فضاي پاساژ

ميپوشش، آرايش و غيره خلق و با عرضه، رفتار، گفتار ي كنند كه با نقض استراتژي حاكم بر مركز خريد

و چهل مي سبك زندگي روزمره دختران جوان، هويت آنان را به هويتي سيال دختران. سازد تكه بدل

هميي منفعلِ نگاه خيره جوان از طريق بريكولاژ خود را از سوژه و ك مردانه رها كرده نشگري فعال چون

مي در عرصه و ساختار موجود را به چالش شوندگان طور كه مصاحبه كشند، هماني پاساژ هژموني مردانه

مي در صحبت از جاست كه بايد از فمينيسم ساختكنند؛ اين هاي خود نيز به آن اشاره و بسياري گرا

و تفسيري، هاي عين رويكرد و با رويكردي تفهمي و اثباتي رها شد معناي هويت زنانه را از ديدگاه گرا

و مدها در واقع اسطوره دختران جوان با ژست. خود زنان فهميد هم ها همي و ساني مورد ترويج بستگي

و نظم غالب(نهادهاي رسمي  و با به نمايش را خدشه) استراتژي در دار كرده گذاردن عناصر سبكي خود

مي پوشش، آرايش، ژست و نظاير آن سعي و روي مدبودن را براي كسب امروزي كنند ها بودن

سازي دختران جوان كه در فضاي فرآيند هويت. فرهنگي خاص خودشان پياده كنند هاي خرده سرمايه

و يابي را نه در جنسيت بلكه در كنش مراكز خريد قابل مشاهده است، كانون اين هويت هاي خلاقانه

آن سياست ميهاي زندگي مدرن هر ها قرار گرفته در درون پاساژ، هويتي چند كه هويت شكلدهد،

و چهل به. تكه است فردگرايانه، پراكنده، سيال در نهايت بايد عنوان داشت كه پاساژ گرچه ممكن است
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و هنر 78  1390، تابستان4ي، شماره2يهدور،زن در فرهنگ

و طور متعارف چون فضاي خريد يا مصرف تعريف شود، اما امروزه نقش يك شبه جامعه را براي دختران

كه زنان پاساژگرد فراهم مي و تعاملسازد و خرده در آن به فراسوي خريد حركت كرده فرهنگ ها، اهداف

و بازتوليد كنند و جامعه، خريد يكي از رفتارهاي حاشيه در اين شبه. متمايزي را توليد اي به حساب آمده

ميي وسيع هاي جامعه برخي از حاشيه . شوند تر به محورهاي آن تبديل
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