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اي كيفي پيرامون دلايل و مطالعه(هاي زنانه از رانندگيتحليل تجربه

)پيامدهاي رانندگي زنان
محمود شهابي، طاهره هوشنگي

هاي فرهنگي و اجتماعي متعددي است هاي فناوري مدرن و حاوي پيامترين جلوهاتومبيل يكي از مهم:چكيده
هاي كاربران مورد بازخوانية، بسته به نياز و انگيز...، سن، طبقه وكه در پيوند با مفاهيمي چون جنسيت، قوميت

اتومبيل بين كاربران زن است، پژوهش، تحليلي جنسيتي از استفادةجا كه هدف ايناز آن. گيردمختلف قرار مي
و » مبناييي نظريه«گيري از و سپس با بهرهومبيل مورد بررسي قرار گرفتهمفهومي جنسيت و اتةدر ابتدا رابط

ها، دلايل و زن داراي خودروي شخصي و تحليل دادهةنمون15مند با عميق و نيمه ساختارةاز طريق مصاحب
پژوهش بيانگر آنست ةدر نهايت نتيج. تفسيري بيان شده است_پيامدهاي رانندگي زنان، با رويكردي توصيفي

كسب درآمد، ارتباطات و تمايلات مصرفي دخالت هايي چون امنيت، رانندگي زنان، انگيزشةكه در كنش روزمر
.مستقيم دارد كه تأثيراتي را در هويت فردي و اجتماعي آنان در پي خواهد داشت

.پيامد رانندگي،مبنايي، انگيزهةجنسيت، اتومبيل، نظري:كليديهايهواژ

مسئلهمقدمه و طرح 
ن است و اگرچه تصور بر اينست كه از نظر فرهنگي، ناپذير زندگي اجتماعي انساجزء جداييامروزه تكنولوژي

ها، هنجارها، تجربيات شخصي، عقايد، عادات خاص اي از ارزشاست، لكن رشته1اجتماعي و سياسي خنثي
.)11:1368، 2پيسي(ثر باشد و در جوامع تغييرات فرهنگي و اجتماعي ايجاد كندؤتواند در كاربرد آن ممي. ..و

تكنولوژيكي است كه -تغييرات علمينيمؤثرتركه در حمل و نقل روي داد، يكي از هاي عميقي دگرگوني

 دانشگاه علامه طباطبايي                          مطالعات فرهنگي كارشناس ارشدtahereh_hooshangi@yahoo.com
دانشگاه علامه طباطباييمطالعات فرهنگياستاديارmshahabi88@gmail.com

26/01/1391:تاريخ پذيرش10/07/1390: تاريخ دريافت
1. Neutral technology
2. Arnold pacey
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1391بهار، 1، شماره4هدورزن در فرهنگ و هنر 66

اتومبيل به عنوان . در پي داشته استو تمدنانگيز بشر را به ساحت نويني از زندگي اجتماعي گذار حيرت
) 57:2004، اري(هاي فني، اجتماعي و فرهنگي نظاماي ازغايت پيچيدهنمادي از فناوري مدرن و سيستم به

وخاص در زندگي روزمره، در بين كاربران مختلف، معانييو حضورنوين ةهاي گستردبا كاربري
هاي انتقادي در ديدگاه. گيردمتفاوت يافته و از اين رو از منظرهاي گوناگون مورد بحث قرار ميهايكاركرد

شناسي صنعتي، هشناسي مصرف، جامعخصوص انرژي، محيط زيست، تخلفات و تصادفات، جامعه
انداز خاصي به نقش كدام از چشمهر... وسمينيفم، اقتصاد، سياست، ينشانه شناسشناسي شهري، جامعه

زندگي روزمره داراي معنايي يكالاهاگريدزيرا اتومبيل مانند . انداتومبيل در زندگي اجتماعي پرداخته
.)12:1375، ارتب(آنان پرداختييرمز زدااست كه بايد به كشف و فرهنگي 
مردان و زنان متفاوت ةچگونگي كاربرد تكنولوژي و تأثيرش بر زندگي روزمره، در تجربجا كهاز آن

ورود زنان .)33:2001، ميلر(»باشدترين مسايل مربوط به فرهنگ خودرو ميجنسيت يكي از پيچيده«است، 
ري بر چگونگي سبك زندگي، تحرك، فراغت، هاي مختلف تأثيرات بسيااتومبيل، در فرهنگةبه دنياي مردان

هاي از سويي صنعت اتومبيل نيز مؤلفه. ابعاد مختلف زندگي آنان داشته استگريو دروابط اجتماعي 
.كنندگان زن را در توليد خودرو مورد توجه قرار داده استها و نيازهاي مصرفجنسيتي، ويژگي

هاي آن زمان نشان ايران، كه همانند ديگر تكنولوژيدهد با ورود اتومبيل بهمروري تاريخي نشان مي
هاي فرهنگي و اجتماعي بسياري در برابر آن صورت گرفت و اگرچه به مرور رفت، مقاومتتجدد به شمار مي

هاي زيادي در برابر مردم، در زندگي روزمره جايگاه خاصي پيدا كرد، همچنان مخالفتةبا استقبال عام
اجتماعي، اتومبيل و امروزه به علت شهرنشيني مدرن و نياز به تحرك . شترانندگي زنان وجود دا

. زنان جايگاه خاصي يافته استةكاركردهايش در زندگي روزمر
كاربري اتومبيل، درصدد است دريابد چه تفاسير و دلايل ذهني و عيني اين مقاله با تأكيد بر بعد فرهنگي

هايي براي آنان در بين زنان وجود دارد و اين كنش چه بازتابدر پس رفتار رانندگي با خودروي شخصي در
تواند در دو جنس مشترك و قابل تعميم باشد، اين پژوهش مييهااز دادهپي خواهد داشت؟ اگر چه بخشي 

.  هاي زنانه استجا تمركز بر روي تجربهاما در اين

جنسيت و اتومبيلةمروري مفهومي بر رابط
نيستي و مطالعات ياتومبيل و جنسيت است كه در نظريات فمةتومبيل نزاع بر سر رابطبخشي از گفتمان ا

پردازان فرهنگ اتومبيل، مكتب مطالعات فرهنگي به دليل اهميتي از نگاه نظريه. يابي استفرهنگي قابل رد
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67هاي زنانه از رانندگيتحليل تجربه

تواند به ميشناسي، هويت و مقاومت دارد،، سبك زندگي، زيباييكه بر مفاهيم جنسيت، مصرف فعالانه، لذت
»اي نرينه استاي، اتومبيل ابژههاي كليشهطبق گزاره«اگرچه . بهترين شكل مصرف اتومبيل را معنا كند

ي تكنولوژيكي ، چگونگي راه يافتن زنان به دنياي اتومبيل و ارتباط زنانه با اين ابژه)123:1382، ريچاردز(
عد فني و مكانيكي اتومبيل و فراهم ساختن تحرك در با توجه به ب. است، از موضوعات مورد توجه مردانه

شد مردانه تلقي ميكاملاًخصوصي و خانگي در گذشته، اتومبيل كالايي ةعمومي و تعلق زنان به حوزةحوز
هاي رو اتومبيل با ايدئولوژياز اين.)3،174:2004گارتمن(دكه مالكيت و كاربرد آن منحصر به مردان بو

و آشكارا نشانگر ) 58:1991، 4سچارف(شد توليد مي... شناختي وهر، فرم، عناصر زيباييمردانه در ساخت، ظا
با افزايش تعداد زنان شاغل و جدايي خانه از محل كار، نياز مادران به حمل و نقل . هاي جنسيتي بودنابرابري

ش اساسي پيدا كردزنان، نقةمصرف اتومبيل در اقتصاد خانواده و زندگي روزمر...كودكان به مدرسه و
و بازار تقاضاي استفاده از خودروهاي شخصي در بين زنان، توليدكنندگان را به سمت ) 13:2004، 5فدرستون(

.)175:2004، گارتمن(تري با تأكيد بر سلايق زنان سوق دادتر و ارزانتر، كوچكساخت خودروهايي زنانه
هاي تاريخي و فرهنگي مربوط به اتومبيل تحليلمهم و نيرومند پا بهةاكنون جنسيت به عنوان مقول

زنانگي يهادگاهيدكه در باب تأثير اتومبيل بر روي زندگي زنان و تغيير ييهاتلاشاز اولين . گذاشته است
پا گذاشتن به عصر : پشت فرمان نشستن زنان«انجام شده است، بايد به كار ويرجينيا سچارف در كتاب 

ها و ديالكتيكي بين جنسيت و اتومبيل، معتقد است كه ويژگيةا اشاره به يك رابطاو ب. اشاره كرد» 6موتور
تغيير كرده و كنش رانندگي به خوشدستملاحظات جنسيتي، طراحي، مدل، مهندسي و فروش اتومبيل را 

گرفتن بر ساير فاكتورهاياو جنس هميشه با پيشيةبه عقيد. زنان آزادي، استقلال و قدرت بخشيده است
استتواند و بايد از اتومبيل استفاده كند، بودهكه چه كسي مياجتماعي، كانون مباحثات عمومي بر سر اين

رسد كه اتومبيل و كنش رانندگي هاي خود به اين نتيجه ميدر پژوهش7سارا ردشو.)166:1991، سچارف(
در جهت ،)12: 2008،ردشو(هاي شخصي، با پيوند شديد به جنسدر فضاي خصوصي و فردي ماشين

.)21:همان(كندسازي جنسيت عمل ميتوانمند

3. David Gartman
4. Virginia Scharff
5. Featherstone
6. Women and the coming of the Motor Age
7. sara redshow
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1391بهار، 1، شماره4هدورزن در فرهنگ و هنر 68

ها و تجارب پيچيده و ، اتومبيل به زنان كمك كرده تا برداشتهاسالعتقد است كه در طول م8كلارك
هنگامي كه زنان شروع به راندن اتومبيل كردند، ساختار خانواده، . اي از خود داشته باشندگاه غيرمنتظره
پيكربندي جنسيتي جديدي پيدا كرد و فضاي جديدي براي فرار از بحران خانه، حفاظت از فضاي عمومي

كلارك، (اي براي ابراز خود تبديل شدخود، ايجاد فضاي زنانه به وجود آمد و اتومبيل براي زنان به وسيله
عدم «صورتي اززنان با اتومبيل، توسط مردان به عنوانةطولاني رابطيهامدتجا كه تا از آن.)2007

شد، زنان با مصرف اتومبيل، با تلقي زن به عنوان موجود ضعيف به تصوير كشيده مي» 9درك تكنولوژيكي
زنان در قرن بيستم، به ةهاي نوشتمحتواي رمانليتحلدر10فار. مري ت.)232:2004، شلر(مبارزه كردند

، فار(آورده استبه وجود دنياي زنانهتي وهاي جنسيرسد كه اتومبيل تحول شگرفي در نقشاين نتيجه مي
كند كه اتومبيل در بررسي تأثير رانندگي بر زندگي زنان نروژي، استدلال مي11پولين گاروي) 169: 2008

در برداردي جنسيتي و آسودگي موقت از كارهاي خانگي را تثبيت شدهيهانقشبراي آنان معناي تجاوز از 
پروا، آزادي را تجربه را باكانه و بياين زنان از خلال رانندگي بي. ازدسميترملتحقابلو زندگي را اندكي 

رانندگي ةگيرانگريزند و با قوانين سختو محدود خانگي و انزواي اجتماعي ميكنند و از كارهاي روزمرهمي
يگاهگاهكند، اما نميرانندگي روابط اجتماعي جديدي براي زنان خلق«كند كه او بيان مي. كنندمبارزه مي

، گاروي(»جانشيني براي فقدان روابط اجتماعي و راهي است براي رهايي از انزواي طولاني درون خانه
140:2001(.

كنند كه اغلب مطالعات در حوزةميادعا» مردانه بودن اتومبيل«نيستي با انتقاد از ديدگاه ينظرات فم
مردان و زنان كهيحالدرهاي مردانه انجام شده است، ريگيتأثير اتومبيل بر سبك زندگي، با جهت

اعمال تبعيض در خصوص حضور زنان در مسابقات .)2004، 12والش(هاي متفاوتي از رانندگي دارندتجربه
در . راني به دليل منع قانوني و اين باور كه مسابقه دادن خاص مردان است، از ديگر انتقادات استاتومبيل

شود كه علاوه بر حس تي، از رانندگي به عنوان كنشي براي فرو نشاندن خشم ياد ميمطالعات فمينيس
، فار(رساندهاي زنان را نيز به بروز ميشود، خلاقيتاي كه مستقيماً از رانندگي براي زنان حاصل ميآزادي

8. Deborah Clarke
9. technological incomprehension
10. Farr
11. Pauline Garvey
12. Margaret Walsh
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69هاي زنانه از رانندگيتحليل تجربه

ادي و كنترل برخود هايي كه اتومبيل و مهارت رانندگي را براي زنان قدرت، آزرغم ديدگاهبه .)169: 2008
را بيشتر به هاي كوچك و خاصي كه براي زنان توليد شده، آنان عتقد است ماشينم13كنند، دوناتليتفسير مي
.)85:2001دوناتلي، (هاي جنسيتي انداخته استدام نقش

ها تاستفاده از دلال. هاي گروهي استنيستي معطوف به تبليغات اتومبيل در رسانهيبخشي از نظريات فم
كند زنان با اتومبيل را دچار ابهام ميةكه رابطهاي جنسي و شهواني در اين تبليغات، فراتر از آنو جذابيت

.)82:1381، باكاك(ثمار بدن زنانه را برانگيخته است ، انتقادهاي بسياري از است)2008، فار(
در ابعاد، اتومبيل يو كمكيفي يهاروشخارج از ايران، با استفاده از يهاپژوهشاگرچه در ادبيات 

دهد اين پژوهش نشان ميي پيشينةر گرفته است، اما مطالعهمختلف زندگي روزمره زنان مورد بررسي قرا
ودادهير، ؛پور؛ شارع1389صرامي و رستمي، ؛فردوسي(جز در خصوص تحليل جنسيتي تصادفات رانندگي

اي نو، اين پژوهش كوشيده به عنوان مطالعه. ام نشده است، تحقيق مستقيمي در ايران انج)1389زاده، قربان
.نقش اتومبيل را در بين زنان شهر تهران با روشي كيفي جستجو كند

روش پژوهش
جا روش اجراي عملي و در اين) 302:1384بليكي، (هاستروش به معناي فنونِ گردآوري و تحليل داده
.شودبيان ميو در نهايت رسيدن به مدل پژوهش به طور اجمال

هايي از كاربري اتومبيل در بين زنان تجربه» چه«جا كه پرسش اصلي اين است كه از آن: انتخاب روش
هاي كيفي براي به دليل تناسب روش. اكتشافي و توصيفي استةوجود دارد، اهداف اين پژوهش، در زمر

متفاوت و جهانِ عيني و ذهني ةهاي زيستها و زواياي پنهان يك پديده، براي تفسير تجربهكشف پيچيدگي
ترين رويكردهاي روش تحقيق يكي از رايج. شودزنان در كنش رانندگي از روش كيفي كمك گرفته مي

اي مبتني بر گيرد تا نظريهكار ميهاي سيستماتيك را بهست كه يك سلسله رويها14یمبنایۀنظریكيفي
هاي داخلي انجام شده به دليل عدم پژوهش) 23:1387راس و كوربين، است(اي ايجاد كند قرا دربارة پديدهاست

اي خاص در جهت اثبات يا رد اجتناب شود پيشيني و اتخاذ نظريهةدر اين حوزه، سعي شد از تعميم هر نظري
.ها واگذار شودبندي به دادهنظريهو كار

13 . Cindy Donatelli
14. Theoretical sampling

Archive of SID

www.SID.ir



1391بهار، 1، شماره4هدورزن در فرهنگ و هنر 70

15گيري نظريق با اصل نمونهها مطابمبنايي، نمونهي در نظريه: گيري و جمعيت نمونهنمونه

نظريه به اثبات رسيده، ةدربارهاآنمحقق بر مبناي مفاهيمي كه ارتباط نظري شوند وانتخاب مي
هاي گردآوري ها در هر مرحله با توجه به تحليل دادهو در آن انتخاب نمونه) 176:همان(كندگيري مينمونه
زن داراي ةنمون15مورد مطالعه اين پژوهش، ةجامع) 59:1381، ذكايي(شودي پيشين انجام ميشده

سالِ ساكن شهر تهران است كه داراي تنوع و تفاوت در سن، 40تا 19سني ةخودروي شخصي در محدود
جا كه از آن. فرهنگي هستند_تحصيلات، محل زندگي، تأهل و تجرد، شغل، نوع اتومبيل و وضعيت اقتصادي

اند، اي در هم تنيده شدهها به نحو پيچيدهگيري، گردآوري، تحليل و تفسير دادهمبنايي فرآيند نمونهةدر نظري
اول به شكل تصادفي ةدر ابتدا چند نمون. يابدها ادامه مياشباع نظري و مشابهت دادهةگيري تا مرحلنمونه

وقتي . نجام گرفتهاي قبلي اها، انتخاب نمونه بر اساس تكرار نمونهانتخاب شدند، سپس براي آزمون يافته
هاي اوليه و نياز ها پيدا نشد، بر اساس خلاءهاي موجود در مصاحبهجديدي در ارتباط با مقولهةكه ديگر داد

شد تا زواياي بيشتري از هاي قبلي، اضافه اي متفاوت و گاه كاملاً متضاد با نمونهبه تكميل مقولات، نمونه
. موضوع را روشن گرداند

مهينة ها در انجام اين پژوهش، مصاحبروش گردآوري داده:و سؤالات مصاحبههاگردآوري داده
ابتدا با استفاده از مفاهيم نظري، مشاهدات مشاركتي و چند در. است17يا مصاحبه عميق16افتهيساخت
هر . ساخته شد18، فهرستي از راهنماي مشاهده و محورها انتخاب و سؤالاتي به صورت بازدوستانهةمصاحب

. ها، به نوعي گفتگوي دوستانه، فراتر از سؤالات مطروحه شبيه بودد اغلب مصاحبهچن
اي از سؤالات مصاحبهنمونه: 1-2جدول شماره

داره؟ آيا ماشين براتييهايژگيوچرا ماشين خريدي؟ خودت ماشين خريدي يا خانواده برات خريدند؟ ماشين چه 
توني نسبت به دوست داري؟ احساست رو مي) ...و ل، تزئينات رنگ، مد(دردسري هم داشته؟ چه تيپ ماشيني 

كني تغييري در زندگي و خصوصياتت به وجود آمده؟ آيا ماشينت و رانندگي توصيف كني؟ آيا از وقتي رانندگي مي
ني بين تو و زناشما داشته؟ةماشين تأثيري در تلقي ديگران از شما، تعاملات اجتماعي، روابط خانوادگي و دوستان

و ساعات هامكانآيا به خاطر زن بودن ملاحظاتي در رانندگي، رانندگي كنند تفاوتي وجود داره؟توانندينمكه 

15. Theoretical sampling
16. Semi Structured Interviews
17. Depth interviews
18. Open_ended question
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71هاي زنانه از رانندگيتحليل تجربه

و ديگران چه نظري در مورد رانندگي تو دارند؟ آيا زنان را به خريد ماشين تشويق بيرون رفتن داري؟ خانواده
ال رانندگي يك مرد كنارت بشينه چه احساسي بهت كني؟ داخل ماشين چه كارهايي انجام ميدي؟ اگه در حمي

هايي داره؟ تا حالا تصادف ها و خودت چيه؟ ماشين يك زن چه ويژگيدست ميده؟ نظرت در مورد رانندگي زن
؟ يكنيمكردي؟ رانندگي رو از كي ياد گرفتي؟ از چه سني دوست داشتي رانندگي كني؟ شبيه كي رانندگي 

ها، فرآيند كدگذاري در سه مرحله كدگذاري باز، مصاحبهكردنادهيپپس از :ها و كدگذاريتحليل داده
ها داده20پردازيكدگذاري باز اولين قدم در تجزيه و تحليل، مفهومةدر مرحل. انجام شد19محوري و انتخابي

يك ، مصاحبه شوندگانهاي واقعي مفهومي به پاسخبرچسب زدندر ابتدا با . است21گذاري مقولاتو نام
به متن است و هم سطحي از هاآنناميدن مفاهيم هم مستلزم نزديكي . سلسله مفاهيم استخراج شدند

در ادامه با . ها پوشش دهدمشابه را در همان مصاحبه يا ديگر مصاحبهةانتزاعي بودن، تا بتواند چند پديد
كدگذاري محوري، با مراجعه به ةدر مرحل. بندي، به سطح بالاتري از انتزاع رسيديممفاهيم استخراجي گروه

مقولات و مقولات برقرار و با سير تعابير و تفاسير انجام شده، ربط منطقي بين خرده ةها و ادغام همداده
طبق . روابط مقولات با يكديگر در راستاي يك مدل الگويي كشف شديياستقرامدام بين تفكر قياسي و 

اي از حوادث، وقايع و اتفاقات منجر به وقوع يا گسترش رانندگي زنان هايي كه نشانهمبنايي، دادهةمدل نظري
حاصل كنش براي فرد، به و22نتيجهيهاالعملعكسو قرار گرفت) دلايل(داشت، تحت شرايط مقدم 

جنسيتي معطوف به خودرو و كنش رانندگي به عنوان محل يهادلالت. عنوان تأثيرات و پيامد مشخص شد
.شناسايي شد23مرتبط با پديده زمينحوادث يا وقايع 

24اند كه بر غناي مفهوميها، تنها مقولاتي انتخاب شدهدر كدگذاري انتخابي با توجه به گستردگي داده

هاي عمده به يكديگر به صورت يك در اين مرحله خصوصيات، ابعاد و مقوله. نديفزايبتجربة زنانه از اتومبيل 
.دهدل ذيل، اين به هم پيوستگي را نشان ميمد. ربط داده شدند» خط داستاني«

19. Open coding, axial coding & selective coding
20. Conceptualize
21. Categories
22. Consequences
23. Context
24. conceptual density
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. دهدبه عنوان نمونه روند كدگذاري بخشي از يك مصاحبه را نشان مي1-2جدول شماره

محورييكدگذاركدگذاري بازمتن مصاحبه

با ماشين بيرون سختمه هم خودم، هم بچم 
تريم، اما در مجموع راحتي و آرامش خاصي راحت

.متوي ماشين خودم دار

شرايط عليآور آسايش خودرو ارمغان

تند، يا كوچولوِ، يا يهارنگيا هاخانميهانيماش
وچيك و ارزونك. تقرمزه يا كهنه اس

هاي جنسيتي دلالت: زمينهرنگ و مدل خودرو
خودرو 

رات پيامد و تأثيي فضايي امناتومبيل به مثابه.پوشمبا ماشين خودم، هر لباسي كه دوست دارم مي
كنم، با دامن و كنم، آرايش ميموهامو درست مي

.كفش پاشنه بلند ميرم مهموني
اند، بد ذهنيت مردان اينست كه رانندگان خانم ناشي

خندند و مسخره كنند و هنوز هم ميرانندگي مي
...دكننمي

جنسيتي يهادلالت: زمينهتصور مردان از رانندگي زنان 
رانندگي

شه كه آدم كمتر پيش شوهر و عث ميرانندگي با
.هاش كم بيارهبچه

پيامد و تأثيرات توانايي 

تجربه هاي زنانه از رانندگي

اتومبيل امن تر از خانه

عدم رعايت هنجارهاي رسمي

خشونت جنسيتي خياباني

درهم شكستن كليشه هاي جنسيتي

تشديد مسئوليتهاي خانگي

دلايل رانندگي

حصار امنيتي 

كسب درآمد 

تسهيل كار خانگي 

تحرك و ارتباطات 

تمايلات مصرفي 

 ( ط ا ر و  ن  ا م ز ر ( 

زمينه  :  دلالتهاي جنسيتي معطوف به  
خودرو  

رانندگي

تأثيرات رفتار 

رانندگي بر زندگي 
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: نتايج توصيفي پژوهش

دلايل رانندگي با خودروي شخصي در بين زنان  . 1

از جمله نيازهاي اساسي انسان است كه با تار و پود هستي او درهم 25امنيت اجتماعي:حصار امنيتي
، نصري(است و به معناي نداشتن دلهره، دغدغه، رهايي از تشويش، اضطراب و ترس استتنيده شده 
دغدغه در جامعه را براي كار و مسائل مربوط به زنان است كه حضور بينيترمهمامنيت از .)114:1381

اعي هاي اجتمناهنجاري. شودآورد و عدم آن عوارض روحي و جسمي بسياري را سبب ميفعاليت فراهم مي
هاي آزاردهنده، لمس اعضاي بدن، عدم وجود امنيت هاي زننده، شلوغيچون ترس از آزار جنسي، متلك

و هاي خانواده پس از تاريكي هوا، سختگيرياز ترددهاي حمل و نقل عمومي، ترس ذهني و عيني در مؤلفه
اهاي شهري را محدود ، اعتماد به نفس زنان را از حضور در فضاي عمومي تحليل و دسترسي به فض...

وابستگي به مردان در «، »ماندنخانه«هاي مختلفي چون در زنان به دليل احساس خطر، سبك. كندمي
را براي مديريت بدن خود در » استفاده از خودروي شخصي«و » عموميةو آمد با وسايل نقليرفت «، »تردد

گيري از حصار امن و وي شخصي هستند، با بهرهزناني كه داراي مهارت رانندگي و خودر. گزينندجامعه برمي
پس از تاريكي عدم حضور در زمانةآورده و قاعدآهنين اتومبيل، فضاي عمومي مردانه را به تصرف خود در

. شكنندهوا را مي
يا ،برام بوق بزنهكيبه عنوان يه زن حاضر هم نيستم سر خيابون وايسم هر، داشته باشمبايد ماشين «: زهره

حداقلش شلوغميهااتوبوسبا .فته، باز ممكنه برات اتفاقي بي، هر چقدر هم خودتو جمع كنيوار ماشين مردم بشمس
»شياينه كه تحقير مي

نمادين و يهاارزشنسبتاً نوظهور فرهنگ ايران و حامل ةمسافركشي زنان مسئل:كسب درآمد
جنسيت وجود دارد و ماهيت بر حسبقسيم كار در تمامي جوامع و در طول تاريخ، نوعي ت. ستااينشانه

رانندگي موتورهاي ثابت، مسافربري و حمل . شود، متفاوت استكارهايي كه توسط زنان و يا مردان انجام مي
آبوت و (ها از يك جنس هستند، شغلي مردانه تعريف شده استدرصد آن90كالا، به عنوان مشاغلي كه 

آغاز باراًياخاما . شدمردانه محسوب ميكاملاًدر عرف مردم ايران نيز، شغل مسافركشي .)192:1380والاس،
در كنار ديگر هاچهارراهو زنان مسافركشي كه بر سر هاي ويژه بانوانها و تاكسي سرويسبه كار آژانس

25. Societal Security

ي
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. استمشاغل زنانه نيز وارد شده ةرانندگي با كاركرد اقتصادي به حيطمردان مسافركش، به دنبال مسافرند،
و اغلب اين زنان به علت مشكلات شديد اقتصادي . در اين كاركرد، اتومبيل با طبقه پيوند عميقي دارد

هاي لوكس فاصله هاي آنان از خودروآورند كه در نتيجه اتومبيلزندگي به اين شغل رو مييهايسخت
اگر چه در . يابدميتند و مردانه،خشنكاملاًگيرد و رفتارشان به علت فضاي خيابان و كار فيزيكي، وجه مي

:ها در اين شغل وجود داردرهايي و گريز از محدوديتةمواردي علاوه بر امرار معاش، انگيز
اما خيلي از زنا كه تاكسي گرفتن يه جور ديگن، ...خصوصيهيهاشركتاين شغل كار سالميه و بهتر از «: پروانه

سال محدود بودن و حالا يهاسالانگار . زنيميه دوري توي خيابونا ميو همميكنيكار مميگن هم يه درآمديه و 
.»دنبال اينند كه در قالب كار، يه خودي هم نشون بدن

زنان مسافركش، گوياي آنست كه سه نوع نگاه مردانه در خيابان نسبت به آنان وجود دارد؛ ةتجرب
كنند و مرداني ميتأسفديدن موقعيت آنان ابراز كنند، مرداني كه باهمكاران مردي كه آنان را تحسين مي
. شوندكه با جملات استهزائي موجب آزار مي

ترين كاركرد خود به عنوان ابزار رفاهي به كمك زن اتومبيل در ابتدايي:تسهيل كارهاي خانگي
را براي تسهيل اغلب زنان در ايران، به ويژه زنان متأهل اتومبيل. نمايدنياز ميآيد و از ديگران بيمي

امور روزمره ةاند از عهدآنان معتقدند كه با خودروي شخصي، بهتر توانسته. يرندگكارهاي خانگي به كار مي
اند بين كارهاي منزل و بيرون هماهنگي بيشتري ايجاد زنان شاغل نيز به كمك اتومبيل توانسته. خانه برآيند

هاي آموزشي، مره مانند گوش كردن راديو، موسيقي، برنامههاي زندگي روزهمچنين بسياري از فعاليت. كنند
متحرك كوچك انجام ي ، مراقبت از كودكان را در خانهغذا خوردنهاي مذهبي، مكالمات تلفني، سخنراني

. ، راهي براي سرگرم كردن استليدر اتومبنيتور نصب ما. دهندمي
خريد خونم رو انجام دادم، به كارم . ا آرامش بردم و آوردمام را ببچه،ماشين خريدن زندگي منو راحت كرده«: زيبا
كارم لنگ است، نيماشيبروز كيالآن . گرفتام را ميبيشترِ انرژيينيماشيبرسم، وقتم را افزايش داده، بهتر مي
.»...ام هم كمتر شده وخستگي

دشگري، مراكز خريد، تحرك از پيامدهاي ثانوي اتومبيل است كه در ابعاد گر:تحرك و ارتباطات
ةترين وسيلكاملترين وعينيبه عنوان اتومبيل.)54:1386، جوزف(نشيني گسترش يافته استحومه

هاي شهري، تسهيل در ارتباطات، ايجاد با امكان كوتاه نمودن مسافت)131:1378، تامپسون(تحرك انساني
بندي روابط و فضا، نقش مهمي در شكلسفرهاي زنانه و بدون مرد و عدم محدوديت در دو عنصر زمان 
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. آورداجتماعي زنان دارد و امكان مشاركت و حضور اجتماعي بيشتر آنان را در فضاي عمومي فراهم مي
برخي . آوردفرهنگي فراهم مي_همچنين فرصت دسترسي آنان را به نهادهاي آموزشي، مراكز اجتماعي 

توانستند به دانشگاه بروند، يا هاي خانواده و راه دور، نميكردند كه با وجود سختگيريها اظهار مينمونه
ها حاكي از آنست كه تملك اتومبيل، داده. را تجربه كنندو فضاهاها ها، كلاسشاغل باشند، يا برخي ورزش

ها افزايش داده و روابط، معاشرت و تردد مستقل زنان را به مراكز خريد و گردشگري، اماكن زيارتي و مهماني
واحدهاي اجتماعي مانند اعضاي ييآهمگردگاهي با . ميميت ميان زنانِ خانواده را بيشتر كرده استص

» هاي متحرك زنانهمهماني«متعارفي از غيريهاصورتخانواده، همكاران و دوستان در داخل اتومبيل، 
با فرهنگ 26اديفرهنگ ميختگيدرهم آمگونه كه ميلر به همان. شودداخل اين فضاي كوچك ساخته مي

.دهدرساني به ديگران را افزايش مي، اتومبيل توان خدمت)3:2004ميلر، (كنداخلاقي اشاره مي
اد بره، بايد صبر كنه شوهرش فرصت و، خونه مامانش بختونهببره نميخواد بچشو پاركبدون ماشين مي«:مينا

رو زني كه ماشين نداره، اين توانايي. د بره دستش بازترهجايي كه بخواكنه اونو ببره، اما اگه ماشين داشته باشه، هر
از وقتي من ... همين استقلاله كه مردا با رانندگي كردن زن مخالفنةنداره كه اينور و اونور سرك بكشه، شايد واس

آژانس اشايد بتونن ب...وكلاس، دكتر. برمشونام تغيير كرده، هر جا بخان ميخانوادهماشين خريدم حتي تفريحات
».رسوندمشون، براي خودمم صفا داشتبرن ولي من مي

ي خود، پايگاه هاي ثانويهجا كه اتومبيل در لابلاي سطور پنهان و پياماز آن:تمايلات مصرفي
، 28، تمايز27همچشميتقليد، چشم وةنمايد، در بين برخي زنان با انگيزاجتماعي و طبقاتي صاحبش را مي

آسايي و تظاهر به تن31براي كسب منزلت اقتصادي و اجتماعي30ف مصرف متظاهرانهو با هد29فروشيافاده
به شكلي خودنمايانه و متظاهرانه به راآنشود، چون داشتن ثروت به تنهايي كافي نيست؛ و بايد مصرف مي

نده تملك شوبرخي زنان مصاحبه) 82:1383، وبلن(را به ديگران نشان دادنمايش گذاشت و اهميت آن
دانستند كه با دلالت مي32گري، خودنمايي و جلوهاتومبيل را يكي از ابزارهاي كسب اعتبار و احترام، رقابت

26. Material culture
27. emulation
28. Social status
29. Snobbery
30. Conspicuous  consumption
31. Social status
32. Display
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در اين كاركرد ارزش نمادين كالا . دهدگران ناشناس كوچه و خيابان را تحت تأثير قرار ميآشكار، مشاهده
ردد و لذات حاصل از آن، خشنودي از نمايش گباعث بوجود آمدن نيازهايي غير از نيازهاي ضروري مي

. هاي فرد را برطرف كندتوانگري و سعادتمندي است كه قادر است نقصان
ها توي چشمي خانمقبلاً چشم و هم. شهن خيلي داره زياد ميبه ماشين خريدن در بين دخترا الآعشق«:سارا

»...شن بايد ماشين بخرنمينشگاه قبولكه دابه محض اين.! .، توي ماشينهالآن؛ و ظرف و طلا بود

:عوامل زمينه. 2
و معاني نمادين ضمني و حاكي از آنست كه اتومبيل حاوي نظامي از رمزگانشناسانههاي نشانهتحليل
كه هنجارها و ) 122:2007ردشو، (است33نوعي پيوندزنيةاز سويي كنش رانندگي، به مثاب. عيني است

جنسيتي اتومبيل و كنش يهادلالتكنند، از اين رو عي نقش مهمي در آن ايفا مياجتما- باورهاي فرهنگي
.گيرداي يا تأثيرگذار مورد بررسي قرار ميرانندگي، به عنوان عامل زمينه

هاي اگر چه ظاهراً نوع، مدل و رنگ اتومبيل به سليقه و ديدگاه:جنسيتي اتومبيليهادلالت
از . ها حاكي از ارتباط تنگاتنگ ميان خودرو و هويت جنسيتي است، اما دادهافراد مربوط استيشناسييبايز

گويد، بسياري از زنان مي» چه كه ما هستيمآنةدربار«هاي نماديني است كه جا كه اتومبيل حامل نشانهآن
.)3:2008، همان(هاي مردانه داشته باشندمايل نيستند اتومبيلي با ويژگي

در بين كهيحالدرشوند، تر و ارزان سوار ميد كه زنان اغلب خودروهاي كوچكدهمشاهدات نشان مي
در تصور عامه به دليل ضعف و عدم توانايي زنان در . قيمت وجود داردمردان تمايل به خريد خودروهاي گران

ده شوناما زنان مصاحبه. شودشناخته ميزنانمخصوص ها، خودروهاي كوچك و ظريف كنترل برخي ماشين
كاركرد مورد انتظار «و » عدم استقلال مالي«، »دسترسي به منابع ثروت«را با نوعي تبعيض درمسئلهاين 

احساس آرامش،هاي كوچك، به ايجاد برخي زنان با اظهار تنفر از ماشين. كردندتبيين مي» زنان از اتومبيل
كه ماشين برخي دختران به دليل آن. ستندبلند معتقد هيشاسبزرگ يا هايدر اتومبيلابهت و غرورجذابيت، 

هاي اسپرت و ظريف را طلبد، اتومبيلتر و تغيير سبك لباس پوشيدن را ميبزرگ و گران، رفتار خانمانه
تلويحاً زنانه دانسته قرمزپيازي و، پوستبنفشهاي تندي چون رنگباهمچنين اتومبيل. دهندترجيح مي

ها معتقد بودند زنان است، برخي نمونهةمورد علاقها، به شدت ي با اين رنگكه خودرويرغم اينعلي. شودمي

33. Articulation
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تند را در خيابان براي زنان در پي يهارنگبا ييهالباسرنگين، همان معنا و پيامد پوشيدن كه اتومبيل
هاي زنانهيتحساس. تيره استفاده كنندةمردانيهارنگهايي با دهند از اتومبيلدارد، از اين رو ترجيح مي

در تزئينات داخلي اتومبيل . نسبت به تميزي و آراستگي ظاهري به شدت در مورد اتومبيل نيز وجود دارد
.شودهاي دخترانه و زنانه ديده ميكاملاً ويژگي... هاي كارتوني وزنان، با استفاده از عروسك، گل، شخصيت

ردشو، (ستا34اجتماعي و جنسيتيرانندگي عملكردي فرهنگي،: جنسيتي رانندگييهادلالت
تصورات عمومي راجع به رانندگي زنانه و مردانه بر اين حقيقت دلالت دارد كه جنسيت نقشي .)12:2008

ي اتومبيل ابژهةهمبستنيتركينزدباورهاي عمومي، رانندگي را كه . كندكليدي در فرهنگ اتومبيل ايفا مي
دو جنس در رانندگي، معتقد يهاتفاوتها با اذعان به نمونهاغلب. كنداست، يك كنش مردانه تلقي مي

دل و جرأت هايي همچون ترس، دست و پا چلفتي و بياز سوي مردان با ويژگيهاآنبودند كه رانندگي 
شود؛ و هر پشتي و ناشيانه توصيف ميگيري سريع، نبود جسارت و اعتماد به نفس، لاكتصميمبودن، عدم

بالند، اما زنان در رانندگي محتاط، قانونمند، مقرراتي، با دقت، هارت رانندگي خويش ميچند مردان به م
ها علت احتياط در رانندگي را برخي نمونه. شوندمتمركز هستند و كمتر از مردان موجب خطر و تصادف مي

.دانندمي» وابستگي مالي به مردان«
مردان چشم «كهريتعببرخي با اين . ختلفي دارندخود نيز تصورات مجنسانهمزنان در مورد رانندگي 

، رانندگي زنان از مردان بهتر است و انتقاد از رانندگي زنان، در ، معتقدند كه»ن راننده را ندارندديدن زنا
وجه رانندگان خوبي نبوده و عامل اي معتقدند زنان به هيچدسته. باورهاي فرهنگي مردسالارانه ريشه دارد

رانندگي خود به معيارهاي مردانه، از رانندگي هيو تشبگروه ديگري با تمجيد . ك هستندتصادف و ترافي
رانندگي زنان و مردان بايد در شرايط مساوي ةبرخي هم معتقدند مقايس. انديناراضخود يهاجنسهم

.سنجيده شود
كنند به اين دليل است كه ميخوب رانندگي نهاخانمكه بعضي از اين. رانندگي ربطي به جنسيت ندارد«: مريم

الآن البته .كني در نتيجه رانندگي بدي خواهي داشتساعت در هفته بيشتر رانندگي نميو وقتي يكي د. تمرين ندارند
مييبگودو آدم بايد با تجربه مساوي مقايسه شوند آنگاه . آقاستيكخانمه و توني تشخيص بدي كيخيابان نميدر

»ند يا مرد، چون كار نيكو كردن از پر كردن استكزن بهتر رانندگي مي

34. Transforming  Drivers: driving as social,Cultaral and gendred practice
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هاي شوندگان سرعت بالا در رانندگي مختص مردان و از ويژگيكه در بين اكثر مصاحبهبا اين
» سرعتةجاذب«تنها لذت اتومبيل را متمايزكننده رانندگي زنانه و مردانه است، برخي دختران جوان

از علايق مردانه ...هاي فني اتومبيل مانند شتاب، قدرت موتور ويژگيتوجه به ابعاد تكنيكي و و. دانستندمي
. شوددانسته مي

ة زنانتأثيرات رفتار رانندگي بر زندگي روزمر. 3
بيني دارند كه الزاماً از ابتدا مورد قصد كنشگر بيني و غير قابل پيشها پيامدهايي قابل پيشكنش

پيامدها ممكن است در حال . مبنايي اهميت زيادي داردةت آن در نظريتعقيب اين پيامدها و تأثيرا. اندنبوده
رود، در زماني ديگر به بخشي از شرايط و گاه آنچه در يك زمان پيامد به شمار مي.يا آينده به وقوع بپيوندند

جا درهم شكستن به عنوان مثال اگر چه در اين.)1387:107، استراس و كوربين(شود ميعوامل تبديل 
ها به عنوان پيامد رفتار رانندگي با اتومبيل شخصي شناسايي شده است، اما در شرايطي ديگر مانند تغيير ليشهك

. زنان در استفاده از خودروي شخصي تبديل شودةممكن است به انگيز... گيري يا تغيير زمان و مكان ونمونه

اي فراتر از خود، رابطهة نمادين و فناورانهاي اطاقك فلزي اتومبيل با ويژگي:تر از خانهاتومبيل امن
بودنِ در آن ابزاري براي بيان ةتجربكهيطورخود برقرار نموده، به ةشيء با رانند-ي انسانرابطه

به دليل امنيت، خلوت و آرامش درون . ها استهيجانات و محملي براي فرافكنيةاحساسات، برانگيزند
تر از خانه دانسته و به دلايلي كه داشتنيتر و دوستزنان اتومبيل را امناتومبيل در ميان هياهوي زندگي، گاه

يا گريز از خانه داشته باشد، از اين فضا به عنوان يك منبع شايد ريشه در تملك فردي، محيط خصوصي و
اه كنند و در مواقع دلگيري، عصبانيت و نياز به تنهايي به آن پنميياد يا خلوت شخصي و معنويآرامش

براي اين افراد، گاه رانندگي نه با هدف رسيدن به مكان، بلكه به عنوان گريز، فرار از چيزي يا . برندمي
.كسي، جايگزين خانه، دوستان و يا خانواده شده است

ماشينم جاييه كه من توش تنهام، ، شهوقتي خونه غيرقابل تحمل مي. ماشينمو بيشتر از خونم دوست دارم«:زيبا
خونم، راحت گريه من دعامو توي ماشين مي. اي نتونم اين خلوت رو براي خودم ايجاد كنمچ جاي ديگهشايد هي

واقعاً . تونم داشته باشمزنم و اين فضا رو هيچ جاي ديگه نميكنم و بلند بلند با خدا حرف ميدرها رو قفل مي. كنممي
فهمم زمان چي جوري ميگذره، فقط اصلاً نمي. ذارمكه دوست دارم ميهاييگاهي آهنگ. كنمآرامش رو تجربه مي

».چرخمتوي خيابون مي
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بعد از جدايي (ها كه ميان پيشمپنج شنبه جمعه. هام باشمكنه كه بيشتر با بچهماشين به من كمك مي«:هانيه
...يرون و گردش وبرمشون پارك، شام بكه بيشتر باهاشون باشم مي، براي اين)كنندفرزندانش با پدرشان زندگي مي

جا هام اونواسه همين بچه. ها گير ميدنكنن و به بچهغر ميهي غر. هامو ندارنة بچهراستش مامان و بابام حوصل
».گذرهبيرون بيشتر بهمون خوش ميريمآرامش ندارن، با ماشين كه مي

ادي در اتومبيل و احساس آزاطاقك فلزيخصوصي بودن : عدم رعايت هنجارهاي رسمي جامعه
برخي با آزادي در لباس . عدم رعايت هنجارهاي رسمي جامعه را در بين برخي كاربران در پي دارد،آن

دروكشيدهخود سيگار يهانيماشدر پوشيدن و آرايش، بدون مراقبت در حجاب، با صداي بلند موزيك، 
براي . هستنددر امانمردانبرخي مزاحمتو نيزهاي پوششي كنترلوقوانين،هاعين حال از محدوديت

مكاني براي اتومبيل، با كاركرد متفاوتي از امنيت، به معناي رهايي و آزادي از قيد و بندها و ااين افراد
خودنمايي، پرستيده شدن، تمايزجويي، به نمايش گذاشتن ذوق و سليقه در انتخاب لباس، آرايش و مد به 

تواند براي آنان ارتباطات جديد و دلخواه ومبيل است كه ميهاي اتشكلي نامرئي و پنهان از ميان شيشه
.  داردروابطگونهنياهاي رانندگي، تأثير بسياري در اقتصادي، مدل خودرو و مهارتةسرماي. بيافريند

كنم، از وقتي اين ماشين يشمي رو خريدم سعي مي. پوشماد لباس ميوتوي ماشينم هر جوري دلم بخ«: سپيده
سنگ انگشترم رو هم عوض كردم و يه سنگ سبز زدم كه با ماشينم . ي و مانتويي بپوشم كه بهش بيادباهاش روسر

.»ست باشه

زنان از اتومبيل شخصي امنيت است، اما اين خواسته، به ةاگرچه يكي از انگيز: خشونت اتومبيلي
كلام و دعوا يا رفتارهاي ي كوچك اتومبيل، در قالبتمامي تحقق نيافته و گاه مردان، از همان پنجره

امنيت را از زنان سلب ... زدن وگذاشتن، سبقت، پيچيدن جلوي ماشين، راه ندادن، بوقاتومبيلي مانند كورس
. رسانندكنند و خشونت پنهاني را به شكلي متمدنانه به ظهور ميمي

. مرد داشتندهايهنندهاي كلامي راهاي مشتركي از تحقيرهاي زباني و آلودگيشوندگان تجربهمصاحبه
زنو چه به «، »ملافه رو از دستش گرفتن بهش فرمون دادن«، »گاز توي آشپزخونست«بيان عباراتي چون 

برو قورمه سبزیتو «، »این ماشین لباسشویی نیست«،»ست کفگیر نیستااون دنده«، »پشت ماشین نشستن
اند؛ و بايد به قواعد سنتي زن در خانه را نقض كردهبيانگر آنست كه از نظر اين مردان، زنان راننده،...و» بپز

رغم قدمت آن در واقع مردان رانندگي را علي. هايي بپردازند كه از پيش براي آنان تعيين شده استنقش
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اين خشونت، ابزاري براي تبعيت زنان از مردان در خيابان است، كه . تابندبراي زنان در ايران، هنوز برنمي
. زنان را نسبت به رانندگان مرد در رانندگي در برداردةرد متواضعانهمين امر برخو

اندازن، اگه چراغ سبز بشه يه ذره ن به خانما به خاطر رانندگي يا ماشينشون متلك ميان فراواآقايون فراو«:رويا
».را بيفتنن كه زن ولي اگه زن باشي همه بوق ميگتأمل كني، اگه يه مرد سيبيل كلفت باشي هيچ چي نمي

به حدي كه ناراحت شدماًديروز يك راننده بيخودي سر من داد زد و شروع كرد به فحش دادن، واقع«:شيرين
كنم چون من زنم بيشتر به خودش حق احساس مي. قلبم گرفته بود. خيابون كلي گريه كردمةپامو زدم رو ترمز و گوش

هاي مم باشه اگه بازتر بودم، ممكن بود يك سري تيكه كلاشايد به خاطر تيپ ه. خواد بگهچي دلش ميده هرمي
».ديگه رو به خودم جذب كنم

كنش رانندگي در واقع نوعي انقلاب زنانه در برابر درك :هاي جنسيتيدرهم شكستن كليشه
منفعل از زن است كه به جاي الگوي وابستگي، سكون، ضعف، عدم قدرت و توانايي؛ براي زنان استقلال، 

با آورده ورا به ارمغان ...ها، آزادي، اختيار، تغيير در علايق، افزايش روابط اجتماعي وشكستن قالبدرهم
كه رانندگي با اتومبيل زنان معتقدند فراتر از آن. همراه استاز قدرت، كنترل بر خود و ديگرياحساسي

ي زندگي توانمندتر سازد، به هاشخصي توانسته آنان را براي فعاليت در راستاي اهداف شخصي و فرصت
. اندو به نوعي كنترل زندگي را در دست گرفتهلحاظ روحي قدرت و توان انجام كارهاي جديد را يافته

بينم از آقايون هم توي رانندگي كم كنم چون مياحساس غرور و توانايي مي.رهآرانندگي برام قدرت مي«: زهره
.»...كه مث راسو مراقب همه چي باشم، اينگيرممييادچيزايخيلاز رانندگي تو زندگيم . آورمنمي

هاي سنتي از معايب اتومبيل ذكر شده است،هاي انتقادي، تضعيف خانوادههمانگونه كه در نگاه
اتومبيل با ايجاد تغيير و تحولي عميق در سبك زندگي، نوعي تمايز ميان زن مدرن و ) 48:1386فركيس، (

. شودزن سنتي را موجب مي
كنه، اما انگار كه ماشين آدمو امروزي نمي. تونه يك مرزي بين زن سنتي و زن امروزي باشهماشين مي«:محبوبه

با رانندگي كاملاً يك چرخش بزرگ كردم، كاري كه خيلي متفاوت از . رهتر شده سراغ اين كار ميزني كه امروزي
اي رو توي زندگيش ماشين داره ممكنه يك روند ديگههني كز. ام را تغيير دادهاي پيشين بود و سبك زندگيسنت

»...ه پيش بگير

مردانه شدن شخصيت زنان «برداري از رفتارهاي آنان در رانندگي، در نهايت به تقليد از مردان و نسخه
. انجامد كه تأثيرات پنهان و آشكاري بر روابط خانواده خواهد داشتدر ناخودآگاه مي» راننده
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فرمونو يك دستي بگيرم كه خوبي باشم بايد مردونه رانندگي كنم، اينكردم اگه بخوام رانندة حساس ميا«:شيوا
»...شمكنم و شبيه مردا مياي رانندگي ميدم، حرفهكنم كه قدرتم رو بيشتر دارم نشون ميجوري احساس مياين... و

البته دوست ندارم . دهت كنم، ولي شوهرم اجازه نميراني شركعاشق اينم كه يك روزي تو مسابقة اتومبيل«:رؤيا
. من احساس مردونگي كه آقايون دارند، خيلي دوست دارم. دوست دارم با آقايون مسابقه بدم. ها مسابقه بدمبا خانم
».اخلاق مردونه دارمم خودم ه

تحول در خلقيات، بابه شكلي بسيار نامتعادل » بازدختران ماشين«ها به ويژه در بين برهم زدن كليشه
كردن هاي سرعتي رانندگي، اسپرتدوستان، مهارتةتغيير در دايرها، ادبيات گفتاري،منديروحيه و علاقه

. يابدبروز ميباز اتومبيل، شركت در مسابقات خياباني شبانه و رقابت با پسران ماشين

ات مهم مطالعات خانواده تقسيم كار خانگي يكي از موضوعةمطالع: هاي خانگيتشديد مسؤليت
خانواده را متحمل ةدهد اگر چه اتومبيل توانسته بخشي از بار مسؤليت زنان در حوزها نشان ميداده. است

زندگي خانوادگي را ةهاي مردانتر سازد، اما مسؤليتشده و چرخاندن امور زندگي را براي زنان بهتر و سهل
را به همراه داشته باشد، هاي تثبيت شدهكه معناي تجاوز از نقشنيز بر دوش آنان گذاشته است و بيش از آن

ها براي زنان به حدي است كه به عنوان يك عامل افزايش مسؤليت. آنان را اسير كار خانگي كرده است
.كندبازدارنده در جهت تعليم رانندگي و خريد اتومبيل عمل مي

ها به گردنشان بيفتد، سراغ ؤليت كارِ خانه، خريد و بچهها از ترس اين كه نكنه مسبعضي از خانم«: مرضيه
افته كنند خريده، اونم كه با ماشين داشتن مين خيلي از آقايون تنها چيزي كه قبول ميلآا. روندرانندگي ماشين نمي

».هاگردن خانم
چ تقسيم نقشي كه هيچ پرسشي برامون باشه، هيبدون اين. سالاريهشايد ماشين براي زن توسعة مرد«:هدي

دونم حالا اگه ولي نمي. برامون نيست كه كي بره ميوه بخره؟ چون ماشين دست منه، انگار اصلاً مشكلي نيست
».كردن يا زنا مجبور بودن بدون ماشين انجام بدنرو مردا ميماشين نبود اين كارا 

نتيجه
هاي ذاتي خود، كالايي است كه با ويژگيرسد، اماطرف به نظر ميگرچه در ظاهر يك تكنولوژي بياتومبيل 

آفريند و عامل مهمي در ايجاد هاي جديدي ميها و ظرفيتبنا به شرايط فرهنگي و اجتماعي كاربران فرصت
از اين رو بررسي چگونگي مصرف اتومبيل در بين زنان، به درك ماهيت . تغييرات كيفي در زندگي زنان است
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نتايج اين پژوهش بيانگر . ي و دروني زنان يك جامعه كمك خواهد كردهاي ذهنزنانگي و شناخت انگيزه
هاي متنوع زنان در رانندگي با خودروي شخصي، اين تكنولوژي تأثير انكارناپذيري آنست كه با وجود انگيزه

ي، بر سبك زندگي و تغييرات هويتي فردي و اجتماعي آنان داشته و فراتر از برآوردن نيازهاي اوليه در جابجاي
و ، خلاقيت، تساوي با مردان خطر كردنمعنايي برساخته در افزايش توانمندي، پيشرفت، نوگرايي، شجاعت 

هاي منحصر به فرد اتومبيل، نقش مهمي در اين تأثيرگذاري ايفا تجارب جديد دارد كه البته ويژگيكسب
از ... سرعت وةندن و تجرب، رايكيامر تكنولوژ، رهايي، آزادي در تحرك، تعامل با 35اجراگري. كندمي

ناخودآگاه خودرو است كه در عملكردهاي فرهنگي و اجتماعي معطوف به رانندگي، با ساختار يهادلالت
. آميزدرواني و عاطفي فرد درهم مي

عمومي، ةرانندگي، با حركت از اندروني خانه به حوزةدهد كه زنان در حين كنش روزمرنتايج نشان مي
دهيدهمچون وابستگي و ايستايي غلبه كرده و در دنياي بيرون، تحرك، ارتباطات گسترده، هايي بر ويژگي

كنند كه با تصوير زن ، استقلال، كنشگري فعالانه، قدرت، آزادي، اعتماد به نفس و رشادت را تجربه ميشدن
هاي يشتر، پويايياين كنش با ايجاد حس خودباوري مثبت و ايجاد امكانات ب. وابسته و ناتوان متفاوت است

هاي زنان نسل پيشين، رقابت ناتوانمندي. كندهويت را در خانواده، نهادهاي آموزشي و اجتماعي تقويت مي
هاي خانوادگي و اي، تمايل به آزادي و مقابله با محدوديتبا مردان و درهم شكستن باورهاي كليشه

از سويي . دد اثبات توانمندي و تفاوت خود برآيندباعث گرديده كه زنان از طريق رانندگي در ص... اجتماعي و
.شودمياقتصادي تجربه ةقيمت، لذت داشتن يك شاخص مهم ِسرمايي گراندر تملك اين ابژه

جنسي و تصرف فضاي عمومي به نفع زنان كه سازيست براي مقاومت در برابر ابژهااياتومبيل وسيله
تيدر امنه با خطر تصادف و آسيب همراه است، اما معنايي هم با وجود حصار آهنينش، اگرچه در يك نگا

با توجه به محدوديت فضاي تحرك براي زنان در ايران، اتومبيل شكاف ميان مردان و زنان را در . دارد
افزون زنان در اگر چه حضور روز. كنديپر مهايي كه زنان كمتر مجال حضور داشتند، دسترسي به مكان

ييك هويت جديد اجتماعةتواند سازندجديد مييهافرصتها و د، با خلق تواناييخويهانيماشپشت 
فرهنگي باشد و جهان ذهني و عيني نويني را با گسست در مفاهيم رايج زنانگي و مردانگي و تصوير جديدي 

در فرايند به عنوان مثال، اين پژوهش. كندهاي جديدي را نيز ايجاد مياز زن بودن ايجاد كند، اما نگراني
به . ها و كاركردهاي متفاوتي از اتومبيل داشتندباز مواجه شد كه خوانشتحقيق، با طيفي از دختران ماشين

35. Performance
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شود كه در گذرا، در اين پژوهش مجال تمركز خاص بر اين موضوع نبوده و از اين رو پيشنهاد ميةرغم اشار
.  اتومبيل در بين اين دختران مورد مطالعه قرار گيردبعدي كاركردها و كژكاركردهاي استفاده از يهاپژوهش
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