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  سبز  هدف زيره نسبي توليد ، صادرات و شناسايي بازارهاي بررسي مزيت
  2 يوسف حسنيو 1*حامد نجفي علمدارلو

  15/7/88:         تاريخ پذيرش15/5/88: تاريخ دريافت
  چكيده

 يك كشور در صادرات و عدم درك بهترين بازارهاي  يها و توان بالقوه عدم تشخيص پتانسيل
 در طي پژوهشدر اين .  است هاي زيادي را از صادركنندگان گرفته واره فرصت، هم هدف محصولات

و شاخص ) RCA(شده  نسبي آشكار ، ابتدا با استفاده از دو شاخص مزيت2005 تا 2001هاي  سال
  شده  پرداختهزيره ي سبزبه بررسي مزيت صادراتي ) RSCA(متقارن   ينسبي آشكارشده مزيت

سپس با استفاده .  است نسبي توليد محاسبه شده ، مزيت DRCاده از شاخص در ادامه با استف.  است 
.  اند بندي شده نسبي و چند شاخص ديگر بازارهاي هدف اين محصول اولويت از شاخص نبود مزيت

 زيره ي سبزتمركز و هرفيندال به بررسي ساختار بازار  هاي هاي نسبت در ادامه با استفاده از شاخص
برداري تجاري و شاخص ادغام جهاني  ت و در پايان هم با استفاده از شاخص نقشهاس  شده پرداخته

نسبي  داد كه ايران در اين محصول داراي مزيت نتايج نشان.  است  دهشوضعيت بازار بررسي 
، آمريكا و  ، نيوزلند ، كشورهاي سريلانكا چنين بهترين بازارهاي هدف هم . صادراتي بالايي است

، اما  ساختار بازار واردات از نوع رقابتي است و سهم هر بنگاه هم ناچيز است.  دباشن مكزيك مي
% 90نزديك به ،   صادركنندهنخستكه پنج كشور  گونه اي بازار صادرات از نوع انحصاري است، به

 اما صادرات  ،در ضمن واردات اين محصول در دنيا روند نزولي دارد.  از صادرات را در اختيار دارند
...) سنگاپور، بلژيك، هلند و (كننده  از كشورهاي واردرخي همچنين ب . ران رو به افزايش استاي

اي را براي خود ايجاد   ارزش افزودهراهنمايند و از اين   محصول ميدوباره ياقدام به صادرات 
  .نمايند مي

، شاخص   بازار ، ساختار هدف ، بازارهاي ، صادرات نسبي ، مزيت سبز يزيره: واژه هاي كليدي
  .DRC،  ، شاخص ادغام جهاني برداري تجاري نقشه

                                                 
                                         ، دانشكده كشاورزي دانشگاه تربيت مدرس طبيعي دانشجوي دكتري رشته اقتصاد منابع 1
  ، دانشكده كشاورزي دانشگاه تربيت مدرس طبيعي دانشجوي دكتري رشته اقتصاد منابع 2
  hamed1842002@yahoo.com: نويسنده ي مسئول*
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  پيشگفتار
يك كشور در صادرات و عدم درك بهترين بازارهاي ي ها و توان بالقوه  عدم تشخيص پتانسيل

در نتيجه همواره .  است هاي زيادي را از صادركنندگان گرفته ، همواره فرصت هدف محصولات
اند سودآوري و ارزآوري يك محصول را افزايش دهد و شناسايي تو بررسي بازار محصولات مي

  .  در افزايش رقابت در بازارهاي جهاني اثر خواهد گذاشت ،هاي محصولات مزيت
يكي از گياهاني است كه نياز آبي كمي دارد در نتيجه براي كشت در مناطق  1سبز ي  زيره

اي براي  تواند انگيزه ازارهاي جهاني ميقيمت نسبتا مناسب زيره در ب.  آب بسيار مساعد است كم
سبز يكي از محصولات مهم  ي  زيره.  ورزند  كنندگان باشد تا به كشت اين محصول اقدام توليد

 ويژه اي اكولوژيكي مورد نياز براي آن در مناطق ويژه يصادراتي كشور است كه با توجه به شرايط 
،  ، چك ، تركيه ، سوريه ، هندوستان ايراناين محصول در كشورهاي .  دشو از جهان توليد مي

صادركنندگان اصلي آن .  شود ، سنگاپور و چند كشور ديگر توليد مي ، عربستان ، پاكستان لبنان
 روز زمين را 120اين محصول در كاشت ديم فقط .  ، تركيه و سوريه هستند ، ايران هندوستان

تواند درآمد مناسبي براي كشاوزان  دهي مي كودهاي بسيار كم آبياري و  اشغال مي كند و با هزينه
، سطح زيركشت و  ميزان توليد.   توجهي را براي كشور به ارمغان آوردشايان كوير و ارز  يحاشيه

 . آورده شده است1  ي سال زراعي در جدول شماره5عملكرد اين محصول در طي 
زارهاي جهاني نشان سبز در با  ي  تغييرات قيمت و مصرف زيره1  يدر نمودار شماره

 به بعد داراي 2004اما از سال ،  رو به كاهش گذاشته 2001قيمت از ابتداي سال .  است شده داده
 در.  محصول به بازار دانستي توان علت آن را در كمبود عرضه  روند افزايشي بوده است كه مي

اهش پيدا كرده كه هايي كه قيمت افزايش يافته است ميزان مصرف اين محصول ك ، در سال ضمن
  . اين با تئوري هاي اقتصادي مطابقت دارد

، توجه  محصولي و متكي به نفتدولت جمهوري اسلامي ايران جهت رهايي از اقتصاد تك
،  سبزي نسبي گياهان دارويي از جمله زيره  بنابراين تعيين مزيت ،نفتي داردزيادي به صادرات غير

  .گيري مورد استفاده قرار گيرد گاني خارجي به عنوان ابزار تصميمهاي بازر ريزي مي تواند در برنامه
زيره ي سبز را نسبي صادراتي و توليد  هاي مزيت اين مطالعه در پي آن است كه در ابتدا شاخص

ها با كشورهاي منتخب پرداخته و در ضمن   اين شاخص ي و پس از آن به مقايسهمحاسبه كند
، اولويت بازارهاي   ديگرسوياز .   اين شاخص را نيز بدست آورد ينرخ رشد سالانهميانگين ميزان 

 در جهان را شناسايي نمايد تا بتوان بر زيره ي سبزهدف و همچنين ساختار بازار واردات و صادرات 
نهايت ساختار بازارهاي   در وانجام دادريزي بهتري در صادرات اين محصول  اساس آن برنامه

                                                 
1 Cumin seed 
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 فرض بر اين است كه پژوهشدر اين .  صول در جهان را مشخص نمايدوارداتي و صادراتي اين مح
  . است باشد نسبي مي  داراي مزيتزيره ي سبزايران در توليد 
توان به   اما مي ،سبز مطالعات اندكي صورت گرفته استي  بررسي بازار زيره  يدر زمينه

زيره ي نسبي صادراتي   مزيت به بررسي1384ابري اشاره نمود كه در سال  مطالعه فرقاني و كياني
نسبي بالاتري  گيرند كه تركيه نسبت به ايران از مزيت ايشان نتيجه مي.  اند  ايران پرداختهسبز

.   روند نزولي داشته است2000 تا 1997برخوردار است و مزيت نسبي ايران در اين محصول از سال 
يران در سطح جهاني براي گياهان  به بررسي مزيت نسبي صادراتي ا1384و يا ابراهيمي در سال 

   .پردازد دارويي مي
  

  موادو روش ها
  هاي بررسي مزيت نسبي شاخص

دانان را به خود  ، ذهن بسياري از اقتصاد الملل چرايي و چگونگي اقدام كشورها در تجارت بين
، هنوز  شهاي  كاستيبا وجود،  نسبي ، قانون مزيت شده هاي ارائه در ميان نظريه.  است مشغول كرده

، ياد شده بر اساس قانون .   برخوردار استي ويژهبه عنوان برترين نظريه در اين باب از جايگاه
تر توليد   پايينيهاي ها را با قيمت و هزينه توانند آن كشورها گرايش به صدور كالاهايي دارند كه مي

اند، كه در  ن آن گام برداشتهكرد ، انديشمندان متفاوتي براي كمي از زمان پيدايش اين نظريه.  كنند
گيري  هاي اندازه ترين روش يكي از ساده.  است هاي متفاوتي شده  روش ينهايت منجر به ارائه

  . شده است نسبي آشكار ، شاخص مزيت نسبي مزيت
، )2005( آديسون اسميت :براي صادركننده) RCA(نسبي آشكارشده  شاخص مزيت

، يزداني  )1381(، فتحي  )1380(، سلامي  )1384(رقاني ، ف )2007(، ماندلر  )2006(ويدگرن 
هاي  اند و يكي از پركاربردترين معيار  در مطالعات خود استفاده نمودهRCAاز شاخص ) 1383(

  ينسبي از شاخص تكامل يافته جهت تعيين مزيت.  باشد  ميRCAنسبي شاخص  بررسي مزيت
  :ستارت زيرصحيح  به صوRCA  يشود كه رابطه ، استفاده مي1بالاسا
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i؛ )1 ( يكه در رابطه
aX ميزان صادرات كشور،i  از كالاي a؛i

tX كل صادرات كشاورزي كشور ،
i؛w

aX كل صادرات كالاي  ،aو  درجهان w
tXمي باشد ،كل صادرات كشاورزي در جهان .  

تر  نسبي دارد و اگر كوچك ، يعني كشور در توليد كالا مزيت تر از يك باشد  بزرگ RCAحال اگر
يعني كشور ، نسبي است و اگر برابر يك باشد   مزيتبدونيعني كشور در توليد كالا ، از يك باشد 

 . د كالا خنثي استدر تولي
نسبي داراي اعداد كه شاخص مزيتبه دليل اينگه گاه  :  براي صادركنندهRSCAشاخص 
ي شده  نسبي آشكار ، از شاخص مزيت نسبيبهتر مزيتي ، براي بررسي و مقايسه  شودبزرگي مي

  :اين شاخص به صورت زير استي  محاسبه روش.  كنند استفاده مي) RSCA(متقارن 

)2(  
1
1

+

−
=

ij

ij
ij RCA

RCA
RSCA  

  ،تر باشد نزديك+ 1گيرد و هرچه اين شاخص به   قرار مي- 1و + 1 هميشه بين RSCAشاخص 
 عدم  ،دهنده  نشان ،تر باشد  نزديك- 1نسبي در آن محصول و هرچه به  مزيتي دهنده  نشان
  . نسبي در توليد آن محصول است مزيت
 صادراتي و برآورد نرخ رشد و ميزان  يشده شكارنسبي آ ، براي بررسي روند مزيت  ديگرسوياز 

 نرخ  يمراحل محاسبه.  شود استفاده مي) OLS(، از روش حداقل مربعات معمولي  ثبات روند آن
  :رشد و ميزان ثبات روند آن به صورت زير است

 
)3(  )1()1( 00 rtLogLogRCALogRCArRCARCA t

t
t ++=→+=  

  :شود ميآورد برسازي به صورت زير  ، ضرايب مدل با سادهOLSسپس با كمك روش 
)4(  tLogRCAt βα +=  

نرخ رشد مزيت نسبي ميانگين ، ميزان )4 ( ي از برآورد ضرايب متغير روند از رابطهپس
  : كنيم  زير محاسبه ميروشاز  صادراتي را

)5(  100)1( ×−= βer  
زير محاسبه ، به صورت ي بالا معادله ) R2( ضريب تعيين  ي از محاسبهپسضريب ثبات روند 

  :شده است
)6(  1002 ×=′ RR  

اي دارد كه تنها در صورت صدق آن مي توان از در اينجا لازم به ذكر است كه هيلمن رابطه
  :اين شاخص به صورت زير است.  شده استفاده نمود نسبي آشكار شاخص مزيت
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دهنده   نشانXام و iام از كالاي j صادرات كشور Xij،  هان صادرات كل جXw،  رابطه اين كه در
 ي، معيار نسبي آشكارشده ، شاخص مزيت  برقرار باشدي بالازماني كه رابطه .  صادرات است

  .بود  نسبي خواهد گيري و تشخيص مزيتمناسب براي اندازه
 پيانتا و باگي يآرچ توسط كه است دو كاي ، ديگر  ياستفاده مورد شاخص: )2χ(دو  شاخص كاي

 صادرات )توزيع( سهم دوم توان  يدهنده نشان واقع در شاخص اين . است شده ارائه 1992 سال در

 مورد كشور كه دهد مي نشان  ياد شدهشاخص  ي اندازه.  است جهان صادرات سهم از يك كشور

 شاخص.  تاس  كرده پيدا مزيت يا تخصص اندازه چه تا جهان صادراتي الگوي به نسبت مطالعه

 كشور )صادرات(تجاري  الگوي كه است اين  يدهنده نشان،  باشد تر نزديك صفر به چه هر گفته پيش

 رقابتي قدرت و كرده پيدا مزيت و تخصص كالا آن در كشور و بوده جهاني الگوي به نزديك نظر  مورد

 مورد كالاي در شورك تجاري الگوي كه دهد مي نشان  ،باشد صفر از تر بزرگ چه هر و است  داشته

 از را خود نسبي مزيت ديگربيان  به و رقابت و تخصص و گرفته فاصله جهاني تجارت الگوي از مطالعه

  :است شده بيان زير صورت به شده ياد شاخص . است داده دست

)8(  ( ) ( )( )
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XXXX 2

2 −=χ  

 RCAت كه در تعريف شاخص هاي فرمول بالا به همان صورتي اس تعريف هر يك از قسمت  
 . است آمده

  
 DRCشاخص 

وي در .  كنيم ، استقاده مي)1984 (1 از مطالعات ادواردDRCشاخص ي براي محاسبه 
  :، استفاده كردDRC شاخص  ياي از فرمول زير در جهت محاسبه مطالعه

)9(  
   

 
. هاي وارداتي است  هزينه نهادهciالا و  قيمت مرزي كPw،   نرخ ارزe،  توليدي  هزينه C،  كه در آن

  . اگر اين شاخص از يك كوچكتر باشد، كشور در توليد كالاي مورد نظر داراي مزيت نسبي است
 
  

                                                 
1. Edward 
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  شناسايي بازارهاي هدف
 نمودن سود مستمر خود در بازار محصولات بيشينه،  ترين هدف اقتصادي هر توليدكننده اصلي

، به شدت وابسته به   اين امررسيدن بههاي اقتصادي  هبر اساس نظري.  توليدي خويش است
هاي طرف تقاضاي محصول شامل   بنابراين شناخت ويژگي ،وضعيت تقاضاي اين محصول است

كشورها ي تواند راهبرد آينده   مي هامشتريان بالفعل و بالقوه و رشد تقاضاها در آينده و ساير عامل
 شناسايي زيره ي سبزاله بازارهاي هدف براي صادرات در اين مق.  در صادرات محصولاتشان باشد

،  منظور از بهترين بازارهدف.  اند بندي شده ، اين بازارها اولويت اند و بر اساس چند شاخص شده
  .  ، داراي بالاترين رتبه گردد شده بازاري است كه با توجه به شاخص معرفي

) 1385(و پيرايسته ) 1383( حسيني ):نبود مزيت نسبي( وارد كننده RCAشاخص 
، تا بهترين  اند شده را براي واردكنندگان محصول به كار برده نسبي آشكار شاخص مزيت

نسبي در  اين شاخص در واقع بيان كننده نبود مزيت.  هدف موجود را شناسايي نمايند بازارهاي
دگان بهتر است در نتيجه براي صادركنن.  كشورهايي است كه مقدار اين شاخص براي آنها بالاست

 : شاخص به صورت زير است يمحاسبهروش .  تا صادرات خود را به اين كشورها اختصاص دهند
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i؛ )10 ( يكه در رابطه
aM واردات كشور  ، ميزانi از كالاي a ،i

aM  كل واردات كشاورزي ،
w؛ iكشور 

aM كل واردات كالاي ،a در دنيا؛ w
tMكل واردات كشاورزي دنيا ،.  

هدف جهاني  بندي بازارهاي  شاخص ديگر نيز براي اولويت4،   بر اين شاخصافزونجا   در اين
 واردات است كه ميانگين واردات را در طول دوره ميانگين، شاخص m1شاخص .  رود به كار مي
  ، نمايانگر سهم هر كشور از واردات جهاني است و هرچه بزرگتر باشد،m2.  دهد نشان مي

، شاخصي m3.   اين است كه آن كشور سهم بيشتري از واردات را در اختيار دارد يدهنده نشان
دهد كالاي مورد نظر چه ميزان از واردات كشور را در هر سال به خود اختصاص  است كه نشان مي

، m5.  است  توضيح داده شدهپيش از ايننسبي است كه   نبود مزيت يدهنده ، نشانm4.  دهد مي
 ياد شدههاي  ، هم ميانگين وزني شاخصmw.  دهد  نرخ رشد وارداتي هر كشور را نشان ميميانگين

  2  يدر جدول شماره.  گردد هدف محاسبه مي بندي بازارهاي است كه جهت سهولت در رتبه
  .است  دهشها ارائه   و تعاريف اين شاخصويژگي ها
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  ساختار بازار
 ساختار . داد جايتوان  مي كامل رقابت و انحصار انتزاعي شكل دو ميان در را بازاري هر ساختار

 بازار اجزاي ي ، رابطهويژگي ها  اين كمك به و است بازار سازماني ويژگي هاي نشان دهنده ي، بازار

 با كه ندبازار  سازمانيويژگي هاي از دسته آن واقع در بازار ساختار.  نمود مشخص توان يم را

 دو است گفتني.  كرد را تعيين در بازار آن رقابت و گذاري  قيمت ماهيت توان مي ها آن شناسايي
آن ي  اندازه ديگري و اهبنگاه تعداد يكي : است برخوردار اساسي اهميت از بازار ساختار در عامل

 . است بيشتر بازار انحصاري عملكرد احتمال ، باشد كمتر بنگاهها تعداد اندازه  هر . استبنگاهه
 ، دارند حضور بازار يك در كوچك اهبنگ چندين و بزرگ بنگاه يك  هنگامي كه،افزون بر اين 

 با منتهي ، بنگاه چند تنها كه است حالتي از بيشتر بسيار بازار آن بودن انحصاري احتمال
 نوع گيري اندازه براي ، كاربردي اقتصاد در . دارند حضور آن در مساوي بيش و كم هاي اندازه

 ،1قيمتي تبعيض هاي شاخص هب ميان آن از كه دارد وجود متعددي هاي شاخص بازار ساختار
 اين در.  كرد اشاره توان مي 5هرفيندال شاخص و 4تمركز هاي نسبت ،3سود هاي نرخ ،2لرنر شاخص
  . است  گرفته قرار استفاده مورد ها تحليل در و بحث مورد زير شاخص دو تنها مقاله

 بازار نشان ترين بنگاهها به كل تا بزرگرا  i اين نسبت اندازه :هاي تمركز شاخص نسبت
ترين   بزرگمي كند  بيانكه نشان داده CR1، نسبت تمركز بنگاهي را با   ديگربيان، به  دهد مي

 نشان داده و CRn بنگاهي را با nدهد و نسبت تمركز  بنگاه موجود در بازار چه سهمي را تشكيل مي
ياد شاخص .  دهند ل ميترين بنگاهها چه سهمي از بازار را تشكي  تا از بزرگnگر آن است كه  بيان

 داده هايي ، اما كند مشخص تواند مي حدودي تا را )وانحصاري رقابت(بازار ساختار انواع ،شده 
  .دهد ارائه نميرا  بازار در موجود بنگاههاي ديگر وضعيت از جامع

بازار در بين بنگاههاي موجود و نوع ي  اين شاخص چگونگي توزيع اندازه :شاخص هرفيندال
 اين شاخص به  ي محاسبهروش.  دهد تمركز نشان مي بازار را به نسبت بهتر از نسبتساختار 

  :صورت زير است
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1.  Price discrimination  
2.  Lerner index 
3.  Profit rate 
4. Concentration rate 
5. Herfindahl index 
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در .   سهم بنگاهها از كل بازار استS  و تعداد بنگاههاي موجود در بازارn، 11  يكه در رابطه
اگر تعداد بنگاهها .  گيرد نظر قرار مي هاي نسبي آنها مد هم س ي، تعداد بنگاهها و اندازه اين شاخص
صورت نزديك يك خواهد   اين شاخص نزديك صفر و در غير اين ،شان يكسان باشديها زياد و اندازه

  : است3  يتقسيم بندي بازارها بر اساس اين دو شاخص به صورت جدول شماره.  بود
    و گذاري ماهيت قيمت آن كمك به كه است ارباز سازماني ويژگي هاي از يكي بازار تمركز

 كمك به كه است  مناسبيشاخص بازار تمركز . شود مي مشخص بازار در يا انحصار رقابت  يدرجه

 و اقتصادي هاي نظريه . شود مي شكلي اداره چه به بررسي مورد كه بازار داد تشخيص توان مي آن
 بازارهاي  . است بازار تمركز  ي درجه از متأثر ه شدتب بازار در رقابت كه ندآن  بيانگرتجربي شواهد

  . نمود تقسيم رقابت تا انحصار از توان ، مي تمركز شاخص مقدار به توجه با را واقعي
از ،  الملل آنكتاد مركز تجارت بين: )1TM) (برداري تجاري نقشه(يابي تجاري  شاخص موقعيت

اين نقشه . مي كند  گروههاي كالايي استفاده برداري تجاري براي تحليل عملكرد صادراتي نقشه
 iجا رشد صادرات كالاي  در اين.  دهد رشد صادرات را با رشد تقاضاي جهاني مورد مقايسه قرار مي

مورد ) r( و رشد كل واردات جهاني) ri(با رشد واردات جهاني همان كالا ) j) δij  كشور به وسيله ي
توان تقسيم نمود كه بر اساس آن  اري را به چهار ربع مي تج ييك نقشه.  گيرد مقايسه قرار مي

) بازارهاي رو به افول(و بازندگان ) رشد بازارهاي رو به(محصولات صادراتي در بخش برندگان 
  :است بندي آورده شده  تقسيمروش 4در جدول .  شوند بندي مي تقسيم

رسي خود پيرامون تحليل اثر ، در بر )1997(ماكي جا و همكاران  : )IIT2(شاخص ادغام جهاني 
الملل و سطح ادغام تجاري  جهاني شدن در صنايع شيميايي به برتري معيارهاي سطح تجارت بين

  : گردد شاخص ادغام جهاني به صورت زير تعريف مي.  اند ها استفاده نموده اشاره و از آن

)12(    1001 ×⎟⎟
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IIT  

اين . دهد  ترتيب ميزان واردات و صادرات يك كشور را در محصول نشان مي بهXt و Mt كه در آن، 
 به اين  ،تر باشد  نزديك100 است و هر چه اين شاخص به 100شاخص هميشه بين صفر و 

  يدهنده  نشان ،تر باشد معناست كه تجارت كامل درون بخشي وجود دارد و هرچه به صفر نزديك
  يتوان كشورهايي را كه اقدام به تجارت دوباره اين شاخص ميبا .  بخشي است  تجارت دروننبود

  .گرفت نظر  درها آن را  ريزي  و در برنامهكردشناسايي ، اند  محصول نموده
  

                                                 
1. Trade Mapping 
2. Integration of International Trade  
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  گيريبحث و نتيجه
  نسبي صادراتي  مزيت

شده قابل نسبي آشكار شرط اين كه شاخص مزيت زيرا پردازيم ابتدا به تعيين شاخص هيلمن مي
  هاينتايج محاسبه براي سال.  تر باشد اين است كه شاخص هيلمن از يك بزرگ شداستفاده با

 و 5,97  و5,87،  5,05،  3,64،  2,53برابر  به ترتيب 2005 و 2004 ، 2003 ، 2002 ،  2001
 در نتيجه استفاده از  .تر است ها از يك بزرگ اين شاخص براي تمام سال.   است4,6ميانگين آن 

 .مانع است اين شاخص بلا
در .  پردازيمنرخ رشد ميميانگين  برآورداكنون با استفاده از روش حداقل مربعات معمولي به      

 سالانه و به RCA يعني اين كه شاخص  ، شده است32/0 نرخ رشد برابر ميانگين معادله تخميني
 مقدار ضريب هشپژوهاي  در ضمن با توجه به يافته.  نمايد رشد مي% 32 نزديك به ميانگينطور 

 RCAاز تغييرات % 73،   اين است كه متغير زمان ياست كه نشان دهنده% 73ثابت روند برابر با 
  . دهد را پوشش مي
نتايج .  پردازيم شده مي  نسبي آشكار  شاخص مزيت يدر ادامه به محاسبه :RCAشاخص 

جدول .  ده است آورده ش5  يهاي منتخب در جدول شماره  براي كشورRCAشاخص ي محاسبه 
كشور ايران نيز در  .  براي كشورهاي منتخب استRCA شاخص  ي نتايج محاسبه5  يشماره

 در  .نسبي كشور سوريه از ايران بيشتر است  اما مزيت ،نسبي است توليد اين محصول داراي مزيت
هاي  ال، تركيه و هند نيز از مزيت مناسبي برخورداند كه در س هايي مانند سنگاپور ضمن كشور

  . آينده نيز بايستي به اين نكته توجه نمود
شود كه سوريه در حال از  هاي مورد بررسي مشخص مي با توجه به روند شاخص در طي سال

اين مقدار   ،ها در اين سال،  سوي ديگراز .  نسبي خود در بازارهاي جهاني است دادن مزيت دست
  يبراي دو كشور ايران و سوريه رگرسيون درجهحال اگر .  است  شاخص براي ايران افزايش يافته

شود كه مزيت نسبي در كشور سوريه رو به كاهش است و در عوض   مشاهده ميبرآورد كنيم ،دوم 
تر را براي اين   اميدوار كننده ايتواند آينده  كه مييت براي ايران در حال افزايش استاين مز

 كشورهاي  كه شديادآورجا بايد   در اين . ندمحصول براي كشورمان در بازارهاي جهاني رقم بز
 و در به شمار مي رونداي براي ايران در صادرات اين محصول  ، هند و تركيه رقباي بالقوه سنگاپور
 بازارهاي اين محصول در آينده ، مي توانند  افزايش مزيت نسبيراستايريزي در   برنامهنبودصورت 

  .  را از آن خود نمايند
بازارهاي جهاني  :زيره ي سبزكننده   بين كشورهاي صادرRCA معيار ضريب همبستگي
 نيز زيره ي سبزدر بازار جهاني .  كنند  را ايجاد ميي رقابت نوع، همواره با توجه به ماهيت خود
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كنندگان با   از اين عرضهبرخي  .كنند كه سهم بازار خود را افزايش دهند كنندگان تلاش مي عرضه
 ،  توليدي كنند تا با ابزارهايي چون كاهش هزينه  مدت عمل مي دت و ميانم هاي بلند برنامه

، سهم  هاي بازاريابي ضمن ايجاد مزيت نسبي بندي و ساير فعاليت ، بسته ، بهداشتي بودن تبليغات
توان مقدرا ضريب همبستگي را بين كشورها   مي6در جدول .  خود را در بازار افزايش دهند

  . مشاهده نمود
،   كشورهايي مانند سوريهRCA ايران با RCA معيار  ، آمده است6 كه در جدول  گونه همان

دهد سهم بازار صادراتي كشور  كه نشان مي  منفي دارد اي، اتيوپي و لبنان رابطه ، تركيه لبنان
زيره ي  است كه در صادرات آن  ي اين به منزلهوكند  ايران در جهت عكس اين كشورها تغيير مي

 سوي ديگراز .  كنند  ايران عمل ميزيره ي سبزاين كشورها به عنوان رقباي جدي براي بازار ،  سبز
 سوريه در جهت مي دهد  كشورها منفي است كه نشان بيشترضريب همبستگي كشور سوريه با

  .  كند عكس كشورها حركت مي
 به است كه نسبت%+) 98( تنها كشور سوريه  ،كه مشخص استگونه   همان:RSCAشاخص 

كشور هاي ديگر نسبت به ايران از ي اما همه ، داراي مزيت نسبي بهتري است %+) 92(ايران 
نسبي مناسبي است كه  در اين جدول كشور سنگاپور نيز داراي مزيت.  نسبي برخوردار نيستند مزيت
نسبي بالايي   سنگاپور از مزيتمانندكشور هند نيز . به شمار آيد اي براي ايران  تواند رقيب بالقوه مي

 اما نسبت به  ،كشور تركيه نيز مزيت مناسبي در صادرات اين محصول دارد.  برخوردار است
  .خوردار است تر بر  پايين ايكشورهاي هند و سنگاپور از درجه

 به اين  ،از صفر فاصله داشته باشداين شاخص ، هر چه   تعريفبنا به ):2χ(دو  كايشاخص 
نسبي صادراتي خود است و الگوي آن در  دادن مزيت در حال از دستمعناست كه كشور مورد نظر 

،  ايران  )17,6(ميانگين اين شاخص براي سوريه .  كند هاي جهاني حركت مي خلاف جهت بازار
،   كه مشخص است گونههمان.  است) 0,04(و هند ) 0,05(، تركيه  )0,06(سنگاپور ، )0,66(

دادن مزيت خود در  ، اين كشور در حال از دست رها داردكشوساير بدتر نسبت به يسوريه وضعيت
 مشابه ي، ايران هم داراي وضعيت  از اين كشورپس،  كند  نزولي را طي مييجهان است و روند

، تركيه و هند  ، كشورهاي سنگاپور تر برخوردار است  مناسبياست، اما نسبت به سوريه از وضعيت
  . هاي بعد قرار دارند در رده

توليد به ي هزينه . 1ايم  محاسبه نموده1385 اين شاخص براي سال :DRC شاخص ي محاسبه
.   ريال است9200 ريال و نرخ ارز برابر 16710 برابر زيره ي سبز براي هر كيلوگرم ميانگينطور 

                                                 
  پيشهاي اي سال اين شاخص بر ي، محاسبه  توليد اين محصول ي مناسب از هزينهداده هاي آمار و نبودبه دليل .  1

  .  است دشواربسيار
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  يكه همه دليل اين  به.  حيواني  سم و كود،كودشيميايي : هاي وارداتي عبارتند از  است نهادهگفتني
براي % 5شيمايي و  نرخ مبادله براي سم و كود% 85به ميزان ، هاي وارداتي نيست  هاي مبادله هنهاد
هاي  ، از نهاده1 در توليدويژه اشتوليد اين گياه به دليل شرايط .  ايم حيواني در نظر گرفته كود

چون كمتر از  است كه 79/0مقدار اين شاخص برابر با .  كند اي كمتر استفاده مي وارداتي و مبادله
  . ، ايران در توليد اين محصول داراي مزيت نسبي است يك است

  
  بازارهاي هدف

نسبي بر اساس  شاخص مزيتبخش در اين  ): وارداتRCA(شاخص نبود مزيت نسبي   
نسبي يا   مزيتنبودتر از يك بودن اين شاخص به مفهوم  بيش.  است واردات كشورها محاسبه شده

 در واقع يك بازار بالقوه براي صادرات اين محصول را  وتي آن كشور استنسبي واردا وجود مزيت
،  سريلانكا: ، بهترين بازارهاي وارداتي به ترتيب عبارتند از بر اساس اين شاخص.  دهد نشان مي

براي نگرش بهتر به بازار .  سنگاپور و الخ ،، چين ، لبنان ، برزيل ، ايالات متحده ، مالديو لندينيوز
  . كنيم  از چند شاخص استفاده مي، هدف
بندي  نسبي واردات اولويت هاي مزيت  بر اساس هر يك از شاخص:بندي بازارهاي هدف اولويت  

كه بتوانيم بر اساس يك وزن مشخص كشورها را  در نتيجه براي اين.  كند كشورها نيز تغيير مي
گيريم و سپس به  ن وزني ميهاي بدست آمده براي هر كشور ميانگي  از شاخص ،بندي كنيم رتبه
بندي بازارهاي هدف با استفاده از   اولويت7ي درجدول شماره .  كنيم بندي كشوها اقدام مي رتبه

، شاخص  ، رشد واردات ، سهم از واردات جهاني هاي واردات شاخصميانگين گيري وزني  ميانگين
 80 نهايي از ميان  يحلهدر مر.  است نسبي و سهم از واردات كشوري صورت گرفته نبود مزيت
  ،، آمريكا  ليتواني ،، سريلانكا ، كشورهاي عربستان  در جهانزيره ي سبز  يكننده كشور وارد

 كشورهايي كه در جدول مشخص شده ساير، ژاپن و  ، مراكش  انگليس ،، سنگاپور ، برزيل بلاروس
 . مزيت وارداتي هستندبيش ترين داراي  ،است

  
  ساختار بازار

،  تعريف نموديمپيش از اين ن بخش به بررسي ساختار بازار با استفاده از سه شاخصي كه در اي  
  .كنيم پردازيم و بازارهاي واردات و صادرات را جداگانه بررسي مي مي

                                                 
  .كند گاه به عنوان كشت اصلي به آن نگاه نمي يك كشت تكاملي است و كشاورز هيچ.  1
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 بنگاه است كه در جدول شماره 80سبز داراي ي بازار وارداتي گياه زيره  :ساختار بازار واردات
دهد كه در بازار   نشان ميبدست آمدهنتايج .  ست ا  حوه بازار آورده شده نتايج محاسبات و تعيين ن8

وارداتي اين محصول ثبات خاصي برقرار نيست و هيچ بنگاهي نسبت به بازار انحصاري عمل 
تمركز و هرفيندال مورد بررسي قرار   هاي نسبت  شاخص ي ساله5در اينجا ميانگين .  كند نمي

به () و عربستان () ، برزيل  )073/0(، مكزيك  )074/0(، سنگاپور  )119/0(آمريكا .  است گرفته
 برابر CR5، 34/0 برابر CR4، 19/0 برابر CR2.  سهم از بازار را در اختيار دارندبيش ترينترتيب 

4/0  ،CR8 و 54/0 برابر CR16 است76/0 برابر با .  
 يك از واردكنندگان از در بازار واردات محصول ناهماهنگي زيادي وجود دارد و سهم هر

 سهم از واردات است و قوي ترين بيش ترينآمريكا كه داراي .  بازارهاي جهاني بسيار ناچيز است
گونه انحصاري   در بازار واردات اين محصول هيچروي هم رفته.  رود بنگاه وارد كننده به شمار مي

.  اه انحصارگري در بازار وجود ندارد، بنگ ديگربيان به .  وجود ندارد و بازار به صورت رقابتي است
 واي بدهند  تشكيل اتحاديه) ، برزيل و عربستان ، مكزيك ، سنگاپور امريكا(البته اگر اين پنج كشور 

از سهم بازار را به خود اختصاص % 40، آنگاه قدرت خواهند داشت تا  آن خريد نمايندبر اساس 
اي   تشكيل اتحاديهنخست كشور 16ايند و اگر دهند و به عنوان انحصار چند جانبه باز عمل نم

از سهم بازار را به خود اختصاص دهند و به عنوان يك % 76 نزديك به، قادر خواهند بود تا  بدهند
  . كنندرفتارجانبه  اه انحصارگر چندگبن

     در HI/1 شاخص  .انحصاري استي درجه  ي ، نشان دهندهHI/1 و شاخص HIشاخص 
 معناست كه بازار وارداتي اين محصول در تمام  بدان بيشتر است و اين10ها از  سالي همه 
كدام بيش از  اي رقيب موثر زياد است و هيچهاست و تعداد بنگاه هاي مورد بررسي رقابتي بوده سال
  .بازار را در انحصار ندارند% 10

ه است كه  بنگاه تشكيل شد35 از زيره ي سبز بازار صادرات محصول :ساختار بازار صادرات
ده ش ارائه 9  ينتايج در جدول شماره.   بررسي شده استر بازاري اين محصول در طي دورهساختا
از بازار صادرات را به % 33 نزديك بهاز بازار جهاني را در اختيار دارد و سوريه % 15ايران  . است

و %) 15(يران ، ا %)16(، هند %)17( كشورهاي تركيه ، از سوريه پس.  خود اختصاص داده است
  و%81 برابر با CR4،  %67 برابر با CR3،  %49 برابر با CR2در نتيجه .  قرار دارند%) 7(سنگاپور 

CR5 است% 89 برابر با .  
از بازار جهاني را در % 33، يعني سوريه  است% 33 نزديك به براي كشور سوريه  CR1شاخص

حال اگر كشور سوريه .   باز است يجانبه ندچ اختيار دارد و در صادرات اين محصول داراي انحصار
حالت تشكيل  شود كه در اين مي% 49، اين شاخص  ندشوو تركيه در صادرات محصول هماهنگ 
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% 67، اين شاخص  اگر كشور هند هم به اين اتحاديه اضافه شود.  داد يك بنگاه مسلط را خواهند
شدن ايران به اين  اضافه.  ماند لط باقي خواهندچنان به عنوان يك بنگاه مس ، اما در بازار هم گردد مي

 فرضي در بازار به عنوان  يچنان اتحاديه ، اما هم بخشد بهبود مي% 14 نزديك به، شاخص را  جمع
 نزديك به، هند و ايران  ، تركيه در مجموع چهار كشور سوريه.  كرد يك بنگاه مسلط فعاليت خواهد

كردن اين كشورها و ايجاد  يار دارند كه هماهنگ را در اختزيره ي سبزاز صادرات % 81
گيري بهتري به صادركنندگان  تواند قدرت تصميم ، مي  تشكيل اتحاديهراستايهايي در  نامه موافقت

باشند و درآمد بيشتري را نصيب   اين كشورها بدهد تا بتوانند كنترل بيشتري بر روي قيمت داشته
 .كشاورزان كشورهايشان نمايند

دهد و ميانگين آن در   مورد بررسي نوسان چنداني را نشان نمي ي، در طي دورهHI/1شاخص   
چهار بنگاه دست كم ،  ها مورد بررسي پنج است و به اين معناست كه در طي اين سالي طي دوره 

 يعني بازار صادراتي اين محصول از نوع  ،است بوده% 60شان از بازار بيش از  اند كه سهم وجود داشته
 .بسته است  ي جانبه ار چندانحص

  
  يابي شاخص موقعيتي محاسبه 

، تركيه و سنگاپور كه  ، سوريه ، هندوستان  اين شاخص براي پنج كشور ايران10در جدول 
 كه از  گونههمان.  است  دهش، محاسبه  روند ترين صادركنندگان اين محصول به شمار مي بزرگ

 صادرات صعودي در 2005 تا 2001هاي  سال، تنها كشوري كه در طي   مشخص است10جدول 
 اما با توجه به اين نقشه و رشد منفي واردات جهاني  ،، كشور ايران است است  داشتهزيره ي سبز
، كشورهاي ايران و هندوستان به عنوان برندگان در بازارهاي رو به افول هستند و  زيره ي سبز

  . باشند ، تركيه و سوريه مي اپوردوره نيز به ترتيب كشورهاي سنگ بازندگان در اين
  

  محاسبه شاخص ادغام جهاني
 كشورهايي را شناسايي كنيم تااست آن  هدف  وكنيم  را محاسبه ميIIT شاخص  بخشدر اين

در نتيجه اين كشورها به احتمال زياد .  نمايند كنند و هم آن را صادر مي كه هم محصول را وارد مي
كنند و سپس اقدام به  دي نشده از كشورهاي توسعه نيافته وارد ميبن  را به صورت بستهزيره ي سبز

نشان ، دهند   كشورهايي كه اين كار را انجام مي11در جدول .  نمايند  آن ميدوباره يصادرات 
  .است داده شده
براي .  اند ، از كشورهاي توسعه يافته  كشورهاي بالابيشترجالب توجه اين است كه ي نكته 

بقيه را با فرآوري و % 97كند و  فقط سه درصد از محصول وارداتي را مصرف ميمثال سنگاپور 
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نيز به همين ترتيب ... ، شيلي و  ، هلند كشورهاي بلژيك.  كند  صادر ميدوباره،  بندي مناسب بسته
، بازارهاي هدف IITدر نتيجه با توجه به شاخص .  ندكن  محصول ميدوباره ياقدام به صادرات 

  .گردد  به صورت زير اصلاح ميي سبززيره محصول 
، حذف  كنند  كشورهايي كه هم محصول را وارد و هم آن را صادر مي،12 ي در جدول شماره

، در نتيجه در اولويت  كنند  هيچ مقدار از محصول وارداتي را صادر نمي نخستنه كشور.  ايم نموده
رار دارند و از اين نقطه به بعد كشورها بر  كشورها قديگر از آن كشور عربستان و پساما  ، قرار دارند

 توصيه ياد شدهدر نتيجه با توجه به جدول .  اند بندي شده هاي بازار هدف اولويت اساس شاخص
  .گردد  صادرنخستگردد ابتدا محصول زيره به نه كشور  مي

  
    هاپيشنهاد

    خش مي تواندتوجه به صادرات اين ب، با توجه به اهميت گياهان دارويي در سطح جهان   
 زير براي بهتر هاي، در نتيجه پيشنهاد تر را براي كشاورزان آن به ارمغان آورد خوشبينانهاي آينده 

 :گردد شدن صادرات اين محصول ارائه مي
  يجلوگيري از كاهش مزيت صادراتي محصول با توجه به حمايت از كشاورزان در زمينه •

 ؛هاي تجاري و توليدي بين سياستتوليد و صادرات محصول و ايجاد هماهنگي 
 ؛.بندي و عدم صادرات محصول به صورت خام افزايش تبليغات و بهبود بسته •
 افزايش قيمت و درآمدهاي راستايهايي با كشورهاي صادركننده در  اديهحتشكيل ات •

 ،گيري از قدرت انحصاري صادراتي و بهره
 . كنند  صادر نميبار ديگردادن بازارهايي كه محصول وارداتي را  در اولويت قرار •
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  پيوست ها
  سبز در ايران ي ، توليد و عملكرد زيره   سطح زير كشت- 1جدول 

  سطح زيركشت  سال زراعي
 )هكتار( 

ميزان توليد 
  )كيلوگرم(

  عملكرد
  )كيلوگرم/ هكتار (  

1381- 1380  65077  30412218,5  462  
1382- 1381  49187  22033000  448  
1383- 1382  45336  19424860  428  
1384- 1383  18123  8627340  476  
1385- 1384  21458  9913841  462  
   وزرارت جهاد كشاورزي يآمارنامه: ماخذ

  

  هاي تعيين بازار هدف شاخص- 2جدول 
  تعريف شاخص  نوع شاخص

 
ijMm =1

 طي jتوسط كشور  iمتوسط واردات كالاي   
  دوره مورد بررسي

 
w

ij
M

Mm =2
، به كل j توسط كشور iنسبت واردات كالاي   

  واردات جهاني آن كالا

 
j

ij
M

Mm =3
، به كل j توسط كشور i نسبت واردات كالاي  

 j واردات كشور

wiw

jij
MM

MMRCAm ==4
 درخصوص jنسبي كشور  شاخص نبود مزيت  

 iالاي ك

   4
4

1
5 ⎟⎟

⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛
=∑

= i

i

i m
mm  متوسط نرخ رشد واردات كالايi توسط 

  هاي مورد بررسي  در طي سالjكشور 
 

ijw Mm   ها ميانگين وزني شاخص  =

    )1385(پيرايسته و همكاران : ماخذ
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 هاي تمركز و هرفيندال  ص نسبت تقسيم بندي بازارها بر اساس شاخ روش- 3جدول
  ويژگيهاي اصلي بازار  )تعداد(هرفيندال   (%)نسبتهاي تمركز   شرح

 CR1 → 0 HI → 0  رقابت كامل
 بنگاه رقيب، بدون آنكه سهم قابل 50بيش از 

  توجهي از بازار در
  .انحصار داشته باشند

  CR1 > 0 (1/HI) → 10  رقابت انحصاري
كدام بيش از  ياد، هيچهاي رقيب موثر ز تعداد بنگاه

  بازار را در% 10
  .اختيار ندارند

  .بازار را در انحصار دارند% 40 بنگاه، حداكثر CR4 > 40 6 < (1/HI) ≤ 10  4  انحصار چندجانبه باز
  .بازار را در انحصار دارند% 60 بنگاه، حداكثر CR4 > 60 4 < (1/HI) ≤ 6  4  انحصار كامل

  CR1 ≥ 50  1 < (1/HI) ≤ 4  بنگاه مسلط
بازار را در اختيار % 50يك بنگاه به تنهايي بيش از 
  .دارد

  .يك بنگاه كل بازار را در انحصار دارد CR1 → 1 HI → 1  انحصار كامل
  1995مدلا و همكاران : ماخذ

  
   نقشه برداري تجاري بر اساس صادرات محصول -4جدول 

  ) δij < r > ri( بازندگان در بازارهاي رو به رشد ] ربع دوم[  ]ولربع ا) [ r >  ri> δij(برندگان در بازارهاي رو به رشد 
  ) r < ri < δij(بازندگان در بازارهاي رو به افول ] ربع چهارم[  ]ربع سوم ) [ri > δij و r < ri(برندگان در بازارهاي رو به افول 

  مركز تجارت بين الملل آنكتاد: ماخذ
  

  ن براي كشور هاي جهاRCA شاخص -5جدول 
RCA2005 RCA2004 RCA2003 RCA2002 RCA2001  رتبه كشور ميانگين

*1  1 سوريه 224,8 284,1 285,8 153,9 175,4 
 2 ايران 56,2 23,4 27,5 82 69,7 78,6
 3 سنگاپور 18,2 14,8 10,3 17,7 26 22,3
 4 هند 15,8 17,3 7,9 7,5 18,2 28

 5 تركيه 14,8 11,8 20 15 11,3 15,7
 6 اتيوپي 10,7 20,6 3,3 8,3 * *

 پژوهشيافته هاي : ماخذ
  
 
  

                                                 
  .به معناي در دسترس نبودن داده براي انجام محاسبات است* علامت .  1
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   صادركننده  ي بين كشورهاي عمدهRCA ضريب همبستگي شاخص - 6جدول 
 عربستان لبنان چك بحرين پاكستان اتيوپي تركيه هند سنگاپور ايران سوريه كشور
           1 سوريه
-0,99 ايران  1          

-0,74 سنگاپور  0,74 1         
        1 0,62 0,27 0,06 هند
-0,18 0,35 تركيه  0,63- 0,37- 1       
-0,29 0,22 اتيوپي  0,39 0,94 0,93- 1      
     1 * 0,52 0,91 0,18 0,12 * پاكستان
-0,66 بحرين  0,58 0,03-  0,39-  0,14- * 0,49-  1    
-0,85 چك  0,84 0,5 0,09-  0,44-  0,13 * 0,88 1   
-0,81 0,77 لبنان  0,46-  0,39 0,2- 0,83 * 0,56-  0,41-  1  

 1 -0,94 0,49 -0,009 0,97 -0,7 0,02 0,52 0,74 0,87  -0,86 عربستان
 پژوهشيافته هاي : ماخذ

  
  

   زيره ي سبزبندي بازارهاي هدف   اولويت- 7جدول 
ها ميانگين وزني شاخص  

 رتبه كشور مقدار شاخص رتبه كشور مقدار شاخص
 1 عربستان 19,2 11 مالديو 1,4
 2 سريلانكا 11,5 12 مالزي 1,4
 3 ليتواني 10,3 13 هند 1,1
 4 آمريكا 4,9 14 مكزيك 1
 5 بلاروس 2,8 15 اسپانيا 1

 6 برزيل 2,6 16 نيوزلند 0,99
 7 سنگاپور 2,3 17 اتيوپي 0,91
 8 انگليس 2,2 18 يمن 0,89
 9 مراكش 1,5 19 روسيه 0,84
 10 ژاپن 1,4 20 هلند 0,82

  پژوهشهاي  يافته: ماخذ
 

  
  

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

120 …نسبي توليد ، صادرات و ررسي مزيتب                                                      

   2005 تا 2001 بررسي ساختار بازار واردات در طي سال هاي - 8جدول
 سال 2001 2002 2003 2004 2005 ميانگين دوره

0,05 0,06 0,06 0,05 0,05 0,08 HI 
20,2 15,7 16,9 17,6 18 12,6 1/HI 

 شاخص هرفيندال

  پژوهشهاي  يافته: ماخذ
 

   2005 تا 2001رسي ساختار بازار صادراتي در طي سال هاي  بر- 9جدول

 سال 2001 2002 2003 2004 2005 ميانگين دوره
0,2 0,21 0,25 0,23 0,24 0,2 HI 
5 4,6 4 4,2 4,1 4,8 1/HI 

شاخص 
 هرفيندال

  پژوهشهاي  يافته: ماخذ
  

كننده  صادرنخستبرداري تجاري بين پنج كشور   نقشه-10جدول  
  (%)مقدار   نوع شاخص

  7/11  ميانگين نرخ رشد واردات جهاني

  -3/1  زيره ي سبزميانگين نرخ رشد واردات جهاني 

  كشور
مقدار 

(%)  
  وضعيت كشور

  برنده در بازار رو به افول  3/16  ايران
  برنده در بازار رو به افول  -8/0  هندوستان
  بازنده در بازار رو به افول  -7  سنگاپور
  بازنده در بازار رو به افول  -9/13  تركيه

  ميانگين نرخ رشد
  زيره ي سبزصادرات 

  در طول دوره

  بازنده در بازار رو به افول  -7/31  سوريه
  پژوهشهاي  يافته: ماخذ
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   براي كشورهاي جهان IIT شاخص - 11جدول 
مقدار 
 شاخص

(%) 
 رتبه كشور

مقدار 
شاخص

(%) 
 رتبه كشور

مقدار 
(%)شاخص  

 رتبه كشور

 1 سنگاپور 97 12 اردن 29 23 اسلوواكي 16
 2 بلژيك 88 13 هند 27 24 ليتواني 14
 3 هلند 74 14 آلمان 26 25 مالزي 12
 4 شيلي 70 15 يمن 23 26 استراليا 12
 5 پاكستان 66 16 عربستان 23 27 آمريكا 10
 6 اتريش 66 17 انگليس 23 28 كانادا 9
انمجارست 47 18 اسپانيا 23 29 تركيه 7  7 
.وترينيداد 22 30 پرو 6  8 چك 42 19 
 9 لبنان 24 20 اتيوپي 22 31 مكزيك 4
 10 سوئد 30 21 بحرين 20 32 ژاپن 2

 11 فرانسه 30 22 پرتغال 19 33 سوريه 0,1
  پژوهشهاي  يافته: ماخذ

 
  هاي مزيت وارداتي و شاخص ادغام جهاني   بازار هدف اصلاح شده با توجه به شاخص-12جدول 

ها ميانگين وزني شاخص  
 رتبه كشور مقدار شاخص رتبه كشور مقدار شاخص

 1 سريلانكا 11,5 11 ليتواني 10,3
 2 بلاروس 2,8 12 آمريكا 4,9
 3 برزيل 2,6 13 سنگاپور 2,3
 4 مراكش 1,5 14 انگليس 2,2
 5 مالديو 1,4 15 ژاپن 1,4
لندينيوز 0,99 16 مالزي 1,4  6 
نيم 0,89 17 هند 1,1  7 
 8 روسيه 0,84 18 مكزيك 1
 9 هلند 0,82 19 اسپانيا 1

 10 عربستان 19,2 20 اتيوپي 0,91
پژوهشهاي  يافته: ماخذ  
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  سبز در بازارهاي جهانيي روند تغييرات قيمت و مصرف زيره ) 1نمودار

  

  
Comparative Advantage of Cumin Seed and Determining target market 
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