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  بازارهاي هدف /ساختار بازار /زردآلو
  

  ده یچک
باغی است که ایران با مقدار تولیـد  زردآلو یکی از محصولات 

، بعد از کشـور ترکیـه مقـام دوم را از    2007تن در سال  280000
در ایـن مطالعـه   . این نظر در جهان به خود اختصـاص داده اسـت  

ابتدا ساختار بازار زردآلو و برگه زردآلـو بررسـی شـده و در ادامـه     
وضعیت بازارهاي هدف این محصولات، مـورد تجزیـه و تحلیـل    

دست آمده بیانگر ساختار بـازار انحصـار    هنتایج ب. رار گرقته استق
باشد، کـه ایـن    متمایل به بازار با بنگاه مسلط می) بسته(چندجانبه

. ي اخیر بـوده اسـت  ها سالموضوع به نوبه خود به زیان ایران در 
هـا نشـان داد کـه در     در رابطه بـا بازارهـاي هـدف نیـز، بررسـی     

صـادراتی ایـن دو محصـول کـاهش      ي اخیر تنوع مقاصدها سال
یافته و صادرات به بازارهاي عمده این دو محصـول بـا نوسـانات    

شدیدي همـراه بـوده اسـت کـه عـواملی همچـون قیمـت         اًنسبت
صادراتی محصول و نرخ ارز عوامل تأثیر گـذار در ایـن نوسـانات    

  .اند بوده

  مقدمه
 کننده تغذیه جامعه، کسـب  از آنجا که بخش کشاورزي تأمین

کننده مـواد   ارز، کسب سرمایه، ایجاد اشتغال و افزون بر آن فراهم
هـاي مهـم اقتصـاد     ، یکی از بخـش باشد میها  اولیه سایر فعالیت

کشور است و تجارت خارجی محصولات کشاورزي نیـز یکـی از   
بـا  . ارکان اساسی در تجارت بدون نفت کشور به شـمار مـی رود  

ه صـادراتی کشـور اسـت و    توجه به اینکه نفت یکی از اقلام عمد
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نوسانات قیمت آن تأثیر شدیدي بر میـزان صـادرات کشـور دارد،    
توجه به صـادرات غیـر نفتـی، خصوصـاً محصـولات کشـاورزي       

  ]1[.دهد میاهمیت خود را نشان 
 هاي تجـاري روبـرو   ایران از نظر خشکبار با محدودیت طرف

، کننـده نهـایی   کننده و مصـرف باشد، وجود واسطه بین صـادر  می
دهـد و بـا    کشش نهایی خارجیان را براي محصـول کـاهش مـی   

کاهش کشش تقاضاي محصـولات صـادراتی، درآمـد حاصـل از     
به همین جهت به منظور کسب درآمد . فروش نیز کاهش می یابد

ارزي از طریق صدور کالاهاي غیر نفتـی نبایـد تنهـا بـه صـدور      
ازرگـانی کـه   هاي ب مقادیر بیشتر کالا اکتفا کرد و با اتخاذ سیاست

بین صادرکنندگان نهایی شـود،   ها هموجب کاهش یا حذف واسط
درآمد ارزي حاصل از صادرات مقدار معینی از کالاهاي صـادراتی  

خشـکبار،   ت انـواع در صـادرا مسئله حـائز اهمیـت   . را افزایش داد
. باشــد مــی مســئله بازاررســانی و شــناخت بازارهــاي هــدف آنهــا

بنـدي و مسـائل بـازار     بـه بسـته   متأسفانه در ایران توجـه کـافی  
صــورت فلــه و در  هشــود و حجــم عمــده خشــکبار ایــران بــ نمـی 
وده حاصـل از  و ارزش افـز  شـود  مـی هاي بزرگ صادر  بندي بسته

   ]2[.شود میهاي دیگر صادرات آن نصیب کشور
ــاورزي   ــار و کشـ ــازمان خواربـ بـــر اســـاس اطلاعـــات سـ

در جهان  ، سطح زیر کشت زردآلو2007، در سال (F.A.O)جهانی
ــدار   477211 ــن مقــ ــه از ایــ ــت کــ ــوده اســ ــار بــ   ،هکتــ

میزان سطح زیر کشـت و  . تن زردآلو تولید شده است 3068925 
، نسبت به سال قبـل  2007تولید این محصول در جهان در سال 

  .درصد رشد داشته است -1/3و  -7/0از آن، به ترتیب
 هکتار اراضی زیر کشت و مقدار 49000کشور ما با دارا بودن 
تن، بعد از کشور ترکیه مقام دوم را در جهـان بـه    280000تولید 

ایـران  رات با ایـن وجـود از نظـر صـاد    . خود اختصاص داده است
متأسفانه جایگاه قابل توجهی در میـان کشـورهاي عمـده تولیـد     

 ،  بـا مقـدار صـادرات   2007کننده ندارد، به طوري کـه در سـال   
، در میان ده کشـور  )هزار دلار(1102تن و ارزش صادرات  4078

. کننده این محصول در رتبه هشتم قـرار داشـته اسـت    عمده تولید
و در نتیجـه کـاهش صـادرات آن را در چنـد     کاهش تولید زردآلو 

تــوان بــه علــت ســرماي زودرس و  ، مــی)86و  85(ســال اخیــر 
دهی، دانست کـه ایـن    سرمازدگی باغات زردآلو در هنگام شکوفه

به آمارهاي منتشره از سوي  با توجه 87مسئله تا حدودي در سال 

آمارهاي داخلی نشـان  . وزارت جهاد کشاورزي، برطرف شده است
سطح زیر کشـت ایـن محصـول رشـد قابـل       87در سال  دهد می

هکتـار رسـیده اسـت کـه نشـان از       63800توجهی داشـته و بـه   
ي هـا  سـال هاي مناسب جهت احیاي باغات زردآلو در  ریزي برنامه

  . آینده دارد
با توجه به آنچه که مطرح گردید در این مطالعه سـعی شـده   

، ساختار بازار صـادراتی زردآلـو و   1996-2007است در طی دوره 
برگه زردآلوي ایـران بررسـی شـده و بازارهـاي هـدف آن مـورد       

  .تحلیل قرار گیرد

  پیشینه تحقیق. 1
ــد و  ) 1376(حســینی ــانی تولی ــازار جه در بررســی ســاختار ب

ین تولیدکننده تر بزرگکه ایران  کند میان بیان صادرات پسته ایر
و صادرکننده پسته در جهان است و به عنوان بنگاه مسلط، نقـش  

در بـازار صـادراتی   . کند میبسیار مهمی در بازار جهانی تولید ایفا 
نیز ساختار بازار خریداران پسته ایران، از انحصار چنـد جانبـه بـه    

ي هـا  نسبتهرفیندال و  شاخص. شبه انحصاري تغییر کرده است
تمرکز در بازار صادراتی ایران در حال افـزایش بـوده و ایـن امـر     
بیانگر آن است که بازار صـادراتی پسـته ایـران در انحصـار چنـد      

    . کشور واردکننده، تمرکز یافته است
در بررسی تغییرات الگوي مزیـت  ) 1380(سلامی و پیش بهار

کننـد کـه سـهم     یان مینسبی محصولات زراعی و باغی ایران، ب
تولید خرماي ایران از تولید جهانی رو به افزایش و بـدون نوسـان   
  است ولی سهم صادرات ایـران از کـل صـادرات خرمـاي جهـان      

کـه   دهـد  مینتایج نشان . هاي زیاد است بی ثبات و داراي نوسان
سهم ارزش صادرات خرماي ایران از کل ارزش صادرات خرمـاي  

از سهم مقدار خرماي صادراتی ایران از کل جهان به مراتب کمتر 
که  دهد میاین مقایسه نشان . مقدار صادرات خرماي جهان است

ایران به طور متوسط بهاي کمتري براي هـر کیلـوگرم صـادرات    
خرماي خود نسبت به بهاي متوسط هـر کیلـوگرم صـادرات ایـن     

  .کند میمحصول در جهان دریافت  
قـی بـه بررسـی بازارهـاي     در تحقی) 1382(اشرفی و کرباسی

نتایج ایـن   .اند هدف و ساختار بازار انگور و کشمش ایران پرداخته
کشـوري   10و  4، 1ي تمرکـز  ها نسبتدهد که  تحقیق نشان می
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و  89/75،  34/29در بازار صـادرات جهـانی کشـمش بـه ترتیـب      
 ، 78/20درصد و در بازار واردات جهانی کشمش به ترتیب  49/89
بنـابراین سـاختار بـازار جهـانی     . باشـد  درصد مـی  79/70و  4/46

صادرات و واردات به صورت انحصار چند جانبه است و در نتیجـه  
  .امکان توسعه صادرات ایران در این بازار، نسبتاً سخت است

ــاران ــدل و همک ــه) 2003( ]3[ ج ــوان  در مقال اي تحــت عن
تحلیل بازار جهـانی انبـه و اهمیـت آن در کشـورهاي در حـال      "

به بررسی اثر بازار جهانی انبه بر رفاه مردم در کشورهاي  "عهتوس
اي  در حال توسعه با استفاده از مفهوم مدل تجـارت بـین منطقـه   

آنها بـه ایـن نتیجـه رسـیدند کـه اولا جایگـاه واقعـی        . پرداختند
بـه دسـت مـی آیـد و دوم اینکـه       ها هصادرات انبه با کاهش تعرف

ایش تولیـد و تجـارت انبـه    ي صادراتی باعث افـز ها هکاهش تعرف
  .دهد میشده و رفاه عمومی را در مجموع افزایش 

  مبانی نظري . 2
ساختار بازار در میان دو شکل معروف رقابت و انحصـار قـرار   

مدل بازار رقابت کامل داراي پنج فـرض شـامل تعـداد بـی     . دارد
شــمار فروشــنده و خریــدار، کــالاي همگــن، ورود و خــروج آزاد، 

در بازار و بالاخره برابري قیمت و هزینه فرصـت   اطلاعات کامل
در مقابل، بازار انحصار کامل قرار دارد کـه  . باشد در دراز مدت می

در آن، تنها یک تولیدکننده وجـود دارد و انحصـارگر بـا محـدود     
کردن تولید، توانـایی تعیـین قیمـت را در هـر سـطحی بـالاتر از       

بینـابین رقابـت و    دو عامـل در سـاختار  . هاي فرصـت دارد  هزینه
انحصــار از اهمیــت اساســی برخــوردار اســت کــه شــامل تعــداد  

از نظر تعداد فروشندگان . ها است آن )اندازه(فروشندگان و مقیاس 
در بازار، انتظار این است که هر قدر تعداد فروشنده در بازار کمتـر  

  . باشد احتمال این که عملکرد بازار، انحصاري باشد بیشتر است
اندازه تولیدکنندگان نیز وقتی یک تولیدکننده بـزرگ  در مورد 

و چندین تولیدکننده کوچک در بازار حضور دارند احتمال این کـه  
بازار به صورت انحصاري باشد بیشتر از حالتی است که فقط تعداد 

ها کم  محدودي تولیدکننده در بازار وجود داشته باشد و مقیاس آن
اع ساختار بازار و خصوصـیات  ، انو)1(جدول . و بیش مساوي باشد

بـا ایـن مقدمـه ایـن تحقیـق در صـدد       . دهـد  مـی ها را ارائـه   آن
پاسخگویی به این سؤال اساسی است که بازار جهانی زردآلو چـه  
ساختاري داشته و ایران در بازار جهانی زردآلـو از چـه جایگـاهی    

افزون بر این ساختار بـازار تقاضـاي زردآلـوي    . باشد میبرخوردار 
بـراي ایـن   . هایی داشته اسـت  ن و تغییرات آن چه جهتگیريایرا

هـا   منظور بایستی به بررسی انواع ساختار بـازار و خصوصـیات آن  
  ]4[.پرداخت

ها انواع ساختار بازار و ویژگی اصلی آن -1جدول   
  ویژگی اصلی بازار  ساختار بازار

ز بازار را در انحصار داشته رقیب، بدون آنکه سهم قابل توجهی ا 50بیش از   بازار رقابت کامل
  . باشند

  درصد 10تعداد رقباي مؤثر زیاد، سهم هر کدام کمتر از   بازار رقابت انحصاري
  . درصد بازار را در انحصار دارند 40بنگاه، حداکثر  4  بازارانحصار چند جانبه باز

  .دارنددرصد بازار را در انحصار  100تا  60بنگاه،  4  بازارانحصار چند جانبه بسته
  .درصد بازار را در انحصار دارد 100تا  50یک بنگاه به تنهایی   بازار با بنگاه مسلط
  .درصد بازار را در انحصار دارد 100یک بنگاه،    بازار انحصار کامل

  
بازار هدف به بازاري گویند که خارج از مرزهاي یـک کشـور   

رت تدوین قرار داشته ولی هنوز به فعلیت نرسیده است، اما در صو
توان در آن  ی میالملل بیناستراتژي صحیح بازارشناسی و بازاریابی 

لذا تعریف ارائه شده براي بازار هدف چندان بی . بازارها نفوذ نمود
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ارتباط با تعریف کلی بازار نیست، با این تفاوت که بیشـتر تعریـف   
 ـ بـین مربوط به بازار هدف را می توان عمدتاً به بازارهـاي   ی الملل

ی از رشد مستمر و بـا ثبـات   الملل بینچنانچه یک بازار . بت دادنس
تقاضا و از مقیاس مناسب اقتصادي برخوردار باشد، مـی تـوان آن   

. ، بـه حسـاب آورد  »بـازار هـدف  « را به عنوان یـک بـازار بـالقوه   
شناسایی بازارهاي هدف به دلایل زیادي حائز اهمیـت و در خـور   

توان به چند مـورد   ها، می ین آنرت مهم، از آن جمله باشد میتوجه 
  :زیر اشاره کرد

 به وابستگی راهبرد صحیح اجراي در مؤثر عوامل از یکی .1

 نیازها با متناسب تولید )صادرات توسعه نوعی راهبرد (صادرات

 به .باشد می خارجی کنندگان مصرفي ها هسلیق و ترجیحات و

 بین شدید جهت رقابت به امروز جهان در دیگر عبارت

 در واقع که(جهانی بازار در محصولات متعدد کنندگان عرضه

نقش  و داشته حاکمیت بازار بر که )هستند کنندگان مصرف
 از کنند، می ایفا محصولات جهانی تقاضاي در را کننده تعین

 کنندگان مصرف تقاضاي بر مؤثر عوامل توجه به جهت این

 کشور هر صادرات توسعه موقعیت راهبرد در دتوان می خارجی

 بازار انتخاب با .ایفا نماید مؤثري نقش  محصول کننده عرضه

 انتظارات خریداران و ها هخواست تأمین امکان تنها نه هدف

 با مطابق و مناسب کالاهاي ارائه بلکه  کند می پیدا وسعت

 و پویا شکل نیز خارجی کنندگان مصرف و علایق نیازها

 .کند می  پیدا مناسبی

 هـاي  تـلاش  کـه  دهـد  مـی  را امکان این هدف ربازا شناسایی . 2

 يهـا  فعالیـت  و تولیـد  زمینه در حتی و متمرکز شده بازاریابی
 متعدد يها هرشت در کردن و عمل نگري پراکنده از نیز تولیدي

 از بهینه استفاده ساخته و دور تخصص به دستیابی از را ما که

 عوامل. یمکن پرهیز ،دهد می قرار تأثیر تحت را امکانات و منابع

 را خـود  تبلیغـی  يهـا  فعالیـت  که هستند آن نیازمند اقتصادي

 و کننـد  ایجاد هدف بازارهاي با تري قوي ارتباط توسعه دهند،
 در را خود تولیدات از مفیدي اطلاعات بهترین نحو به واقع در

 از درسـتی  معرفـی  و قـرار داده  مـذکور  بازارهـاي  اختیـار 

 .باشند داشته خود محصولات
 به اقتصادي يها بنگاه هدایت و هدف بازار شناسایی ورمنظ به

 جهت از که کنیم انتخاب را بازارهایی لازم است بازارها، این سمت

 : کنتـرل   قابـل  شامل عوامل( یالملل بین بازاریابی در مؤثر عوامل

 قابل غیر عوامل نیز و ترویج و توزیع هاي ل کانا قیمت، محصول،

 محـیط  و رقابتی محیط و سیاسی محیط اقتصادي، محیط: کنترل

  ]5[ .باشند برخوردار شرایط مساعدتري از )کنترل غیرقابل خارجی

  روش تحقیق. 3
  هاي اندازه گیري قدرت انحصاري بازار روش. 1-3

گیري قدرت  در اقتصاد کاربردي روشهاي مختلفی براي اندازه
ــان مــی  ــازار وجــود دارد کــه از آن می ــه  انحصــاري در ب ــوان ب ت

و  ]8[ هـاي سـود   ، نـرخ ]7[ ، تبعیض قیمتـی ]6[اي لرنره شاخص
. ]11[ اشاره کرد ]10[ و شاخص هرفیندال ]٩[ ي تمرکزها نسبت

ي تمرکـز و هرفینـدال   هـا  نسـبت در این مطالعـه از دو شـاخص   
  .استفاده شده است

ي تمرکـز،  هـا  نسـبت  :(CR)ي تمرکـز ها نسبتشاخص : الف
ز کل تولید بـازار را  ي تولیدي اها بنگاهین تر بزرگاندازه سهم 

 CRnرا بـا   nبراي نمونه نسـبت تمرکـز   . کند اندازه گیري می
ین تـر  بزرگتا از  nنشان داده و بیانگر نسبت مجموع فروش 

ي هـا  نسـبت معروفترین . ي تولیدي به کل بازار استها بنگاه
بنگاهی است که آنهـا را   8بنگاهی و  4تمرکز، نسبت تمرکز 

از آنجا کـه در بـازار رقـابتی،    . ندنشان می ده CR8و  CR4با 
ي تولیدي زیـادي در بـازار توزیـع شـده     ها بنگاهتولید در بین 

در . ارقـام کـوچکی خواهـد بـود     CR8و CR4است در نتیجـه،  
حالی که در یک بازار انحصاري، تولید در چند بنگاه تولیـدي  

ارقام نزدیک به یـک خواهنـد    CR8و CR4متمرکز شده و لذا 
د انواع سـاختار سـایر بازارهـاي    توان میتمرکز ي ها نسبت. بود

  . بین رقابت کامل و انحصار کامل را نیز نشان دهد
براي رفع بعضی نواقص وارد بـر   :(HI)شاخص هرفیندال : ب

ي تمرکز، شاخص هرفیندال مورد استفاده قرار گرفته ها نسبت
  : شود میو با فرمول زیر محاسبه 

)1 (                                       ∑
=

=
n

i
iSHI

1

2 

 Siیی که در بازار وجود دارد وها بنگاهتعداد  nدر فرمول فوق، 
بنگاه تولیدي در بازار  nاگر . دهد می  را نشان  ها بنگاهسهم تولید 
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وجود داشته باشد و سهم همه آنها از بازار مساوي باشد، شـاخص  
هرفیندال برابر با 

n
و اگر فقط یـک تولیدکننـده در بـازار وجـود      1

درصد و شاخص هرفیندال برابر با یک  100داشته باشد، سهم او 
  .خواهد بود

ي نسبی یکسان در بازار ها هاگر تعداد بی شماري بنگاه با انداز
باشــند شــاخص هرفینــدال، بســیار کوچــک و اگــر تعــداد کمــی 

ود داشـته باشـند   تولیدکننده و با سهم هـاي نـابرابر در بـازار وج ـ   
شاخص هرفینـدال  . شاخص هرفیندال، نزدیک به یک خواهد بود

یک آماره است که هرچقدر به صفر نزدیک باشـد نشـانگر درجـه    
رقـابتی بـالاي بــازار و هرچقـدر بـه یــک نزدیـک باشـد، درجــه       

این شاخص به تنهـایی چیـزي را   . دهد میانحصاري بالا را نشان 
ایسه با سایر بازارها و یا تغییـرات  بلکه در مق دهد میبه ما نشان ن

نسبی آن در طول زمـان اسـت کـه تغییـرات سـاختاري بـازار را       
از مزایاي این شاخص آن است که نخست، سهم . دهد میتوضیح 
ي تولیـدي در بـازار را در نظـر مـی گیـرد و دوم،      ها بنگاهتمامی 

) با سهم یکسان ها بنگاهتعداد (عکس شاخص هرفیندال، نوع بازار
  ]12[ .دهد مینشان  را

  نتایج و بحث. 4
  بررسی ساختار بازار. 1-4

ي تمرکز و هرفیندال، بـه  ها نسبتبا استفاده از شاخص هاي 
بررسی ساختار بـازار تقاضـاي زردآلـو و برگـه زردآلـوي ایـران و       

پرداختـه شـده و    1997 -2007تغییرات آن در طی دوره زمـانی  
  . نتایج این بررسی ارائه شده است

و تغییرات آن در بازار صادراتی زردآلوي ایران در  CR شاخص
نتـایج نشـان   . ، آمـده اسـت  )2( جدول طی دوره مورد بررسی در 

ین واردکننـدگان زردآلـوي   تـر  بـزرگ  1997که در سـال   دهد می
عربـی، قطـر و بحـرین     متحـده  ایران، کشورهاي کویـت، امـارات  

، CR1ول ي تمرکز بـازار صـادراتی ایـن محص ـ   ها نسبتاند و  بوده
CR2 ،CR3 ،CR4 درصد بوده اسـت  92و  81، 70، 45، به ترتیب .

 به ترتیب 1997باشند که در سال این اعداد بیانگر این موضوع می
درصد بازار صادراتی زردآلوي ایران در انحصار  92و  81، 70، 45

  .یک، دو، سه و چهار کشور متقاضی قرار داشته است

  درصد تغییرات آن در بازار صادراتی زردآلوي ایران شاخص نسبت تمرکز و   - 2جدول 
  1997-2007ي ها سالطی 

  
  سال

ین تر بزرگ
  واردکننده

 
CR1  

  دومین
  واردکننده

 
CR2 

  

سومین 
  واردکننده

 
CR3  

چهارمین 
  واردکننده

 
CR4  

درصد 
تغییرات 

CR1 

درصد 
تغییرات 

CR4 
  -  -  92  بحرین  81  قطر  70  امارات  45  کویت  1997
  -4/18  -6/46  75  قطر  62  عراق  46  کویت  24  امارات  1998
  6/14  1/54  86  ترکیه  75  بحرین  58  کویت  37  امارات  1999
  6/11  -8/10  96  قطر  87  کویت  61  بحرین  33  امارات  2000
  -4/16  9  80  قطر  72  بحرین  56  کویت  36  امارات  2001
  0  -25  80  قطر  68  بحرین  49  کویت  27  امارات  2002
  5/12  8/14  90  کویت  75  بحرین  60  امارات  31  روسیه  2003
  -5/5  29  85  امارات  76  آذربایجان  60  کویت  40  عراق  2004
  -2/15  -50  72  بحرین  58  امارات  38  روسیه  20  آذربایجان  2005
  0  10  72  کویت  56  بحرین  40  امارات  22  آذربایجان  2006
  7/2  5/4  74  آذربایجان  59  روسیه  42  امارات  23  بحرین  2007

 .ي تحقیقها هیافت: ماخذ         
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ــی  ــالدر ط ــا س ــی  1998-2002يه ــده عرب ــارات متح ، ام
ین وارد کننده زردآلوي ایران بوده و نسبت تمرکز مربوطه تر بزرگ

 2005در سـال  . تغییـرات جزئـی داشـته اسـت     هـا  سالطی این 
درصـد بـوده و    72، 58، 38، 20ي تمرکز به ترتیب برابر ها نسبت

ین تــر بــزرگســیه، امــارات و بحــرین کشــورهاي آذربایجــان، رو
ــران   ــوي ایــ ــدگان زردآلــ ــودهواردکننــ ــد بــ ــاهش . انــ   کــ

در این سال نسبت به سال ماقبل آن حـاکی از   CR4 درصدي 10
بـراي  . باشـد  میافزایش درجه رقابتی ساختار بازار زردآلوي ایران 

   ي تمرکـــز محســـابه شـــده، برابـــرهـــا نســـبت، 2007ســـال 
شود  همانگونه که مشاهده می. ندباش میدرصد  74و  59، 42، 23

درصـد افـزایش    3حدود   CR4، 2006در این سال نسبت به سال 
داشته است که کاهش درجه رقابتی ساختار بازار را براي محصول 

و تغییرات آن در بازار صادراتی  CRشاخص . دهد زردآلو نشان می
، )3(، در جـدول  1997-2007برگه زردآلوي ایـران در طـی دوره   

 .است آمده

شاخص نسبت تمرکز و درصد تغییرات آن در بازار صادراتی برگه زردآلوي ایران طی    - 3جدول      
  1997-2007ي ها سال

  
  سال

ین تر بزرگ
  واردکننده

 
CR1  

  دومین
  واردکننده

 
CR2 
  

سومین 
  واردکننده

 
CR3  

چهارمین 
  واردکننده

 
CR4  

درصد 
تغییرات 

CR1 

درصد 
تغییرات 

CR4 
  -  -  79  آلمان  68  روسیه  52  اکراین  27  ترکیه  1997
  -7/17  26  65  آلمان  58  عراق  49  روسیه  34  ترکیه  1998
  2/29  8/55  84  آلمان  80  عراق  68  ترکیه  53  روسیه  1999
  3/8  -15  91  ترکیه  87  آلمان  68  عراق  45  روسیه  2000
  -6/7  4/44  84  امارات  80  بلژیک  76  آلمان  65  عراق  2001
  -7/10  -8/33  75  ترکیه  67  روسیه  60  آلمان  43  عراق  2002
  12  -14  84  بلژیک  73  آذربایجان  60  آلمان  37  عراق  2003
  3/8  3/24  91  آذربایجان  84  بلژیک  71  آلمان  46  عراق  2004
  0  13  91  آذربایجان  83  روسیه  74  آلمان  52  عراق  2005
  -1/2  -8/3  89  عراق  84  آذربایجان  72  آلمان  50  روسیه  2006
  4/4  6  93  بلژیک  82  روسیه  73  آذربایجان  53  آلمان  2007

  .ي تحقیقها هیافت: ماخذ         

، کشورهاي ترکیـه،  1997دست آمده، در سال  همطابق نتایج ب
ین واردکننـدگان برگـه زردآلـوي    تـر  بزرگاکراین، روسیه وآلمان 

ترتیب  ه، بCR1 ،CR2 ،CR3 ،CR4ي تمرکز ها نسبت. اند ایران بوده
 27عبارتی در سال مربوطه  هب. درصد بوده است 79و 68، 52، 27

درصـد در   52، )ترکیـه (درصد برگه زردآلو در انحصار یک کشـور 
درصـد در انحصـار سـه     68، )ترکیـه واکـراین  (انحصار دو کشـور 

 چهـار درصـد در انحصـار    79و ) ترکیـه، اکـراین و روسـیه   (کشور
ر فاصـله  د. قرار داشته است) ترکیه، اکراین، روسیه و آلمان(کشور

، کشورهاي عراق و آلمان به ترتیب 2005تا  2001ي ها سالبین 
اولین و دومین واردکننده بـزرگ ایـن محصـول از ایـران بـوده و      

اما در . ي تمرکز براي این دو کشور رو به رشد بوده استها نسبت
کشور آلمان با جهشی قابل توجه به عنوان اولین وارد  2007سال 

ي ها سالو عراق در  2006روسیه در سال کننده، جایگزین کشور 
اطلاعــات مربــوط بــه درصــد تغییــرات . قبــل از آن شــده اســت

گویاي آن است که درجه رقابتی  2007ي تمرکز تا سال ها نسبت
تر شده  ساختار بازار برگه زردآلوي ایران، کاهش یافته و انحصاري
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  . است
ات ، شاخص هرفیندال محاسبه شده و تغییـر )5( و) 4( جداول

آن را در بازار صـادراتی زردآلـو و برگـه زردآلـوي ایـران در طـی       
  .دهد مینشان  1997-2007ي ها سال

، تعداد 1997، در سال )4(مطابق نتایج گزارش شده در جدول 
کشـور بـوده و  شـاخص     9کشورهاي واردکننده زردآلوي ایـران  

 9/29آمده در بازار صـادراتی زردآلـوي ایـران،     دست بههرفیندال 
 3/3کـه ایـران بـه     دهد میرصد بوده است واین موضوع نشان د
در . کشور به طور مساوي زردآلو صادر کرده اسـت ) 3>3/3 >4(

) بسـته (این سال ساختار بازار به ساختار بـازار انحصـار چندجانبـه   
  . باشد شبیه می

شاخص هرفیندال و تغییرات آن در بازار صادراتی زردآلوي ایران   -4جدول   
1997-2007ه طی دور  

تعداد کشورهاي   سال
  وارد کننده

شاخص هرفیندال 
(HI) )درصد(  

عکس شاخص 
 )درصد(هرفیندال 

درصد تغییرات 
  شاخص هرفیندال

1997  9  9/29  3/3  -  
1998  14  5/17  7/5  4/41-  
1999  12  2/23  3/4  5/32  
2000  11  5/26  7/3  2/14  
2001  14  5/21  6/4  8/18-  
2002  15  2/18  4/5  3/15-  
2003  12  2/23  3/4  4/27  
2004  9  5/24  06/4  6/5  
2005  12  4/15  4/6  1/37-  
2006  11  6/18  3/5  7/20  
2007  9  8/23  2/4  9/27  

  .ي تحقیقها هیافت: ماخذ                    

، شـاخص هرفینـدال رونـد    2000-1998ي هـا  سـال در طی 
 رسیده است کـه  2000درصد در سال  5/26افزایشی داشته و به 

و بـه سـاختار    باشـد  مـی بالاترین مقدار در طی دوره مورد بررسی 
نیـز   2005تـا سـال   . تـر شـده اسـت    بازار با بنگاه مسلط، نزدیک

شاخص با نوسانات جزئی افزایش و کاهش یافته است و در ایـن  
کشور بـه   4/6درصد کاهش یافته است و ایران به  4/15سال به 

سال تعـداد کشـورهاي    در این. طور مساوي صادرات داشته است
کشــور بــوده و ســاختار بــازار نیــز در مقایســه بــا  12وارد کننــده 

در . ي پیش از آن با افزایش درجه رقابتی روبرو بوده استها سال

دو سال اخیر تعداد کشورهاي وارد کننده این محصـول از ایـران   
کاهش یافته و شاخص هرفیندال نیز روند افزایشی داشـته اسـت   

ساختار بـازار را از وضـعیت رقـابتی دورتـر کـرده        که این مسئله
ي اخیـر را مـی تـوان یکـی از     هـا  سالکاهش صادرات در . است

دلایل عمده آن دانست که ناشی از کاهش تولیـد ایـن محصـول    
  .بوده است

در جدول زیر نیز با محاسبه این شاخص براي بازار صـادرات  
محصـول  برگه زردآلـوي ایـران بـه بررسـی سـاختار بـازار ایـن        

    .خشکباري پرداخته شده است
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شاخص هرفیندال و تغییرات آن در بازار صادراتی برگه زردآلوي ایران  -5جدول   
1997-2007طی دوره   

تعداد کشورهاي   سال
  وارد کننده

شاخص هرفیندال 
(HI) )درصد(  

عکس شاخص 
 )درصد(هرفیندال 

درصد تغییرات 
  شاخص هرفیندال

1997  22  6/18  3/5  -  
1998  35  8/16  9/5  6/9-  
1999  38  9/31  2/3  8/89  
2000  31  2/27  6/3  7/14-  
2001  28  6/44  2/2  9/63  
2002  27  4/23  3/4  5/47-  
2003  26  3/22  5/4  7/4-  
2004  16  1/30  3/3  9/34  
2005  13  7/33  9/2  9/11  
2006  13  40  5/2  6/18  
2007  10  6/47  1/2  19  

  .هاي تحقیق یافته: ماخذ                          

  

شاخص هرفیندال  1997براي محصول برگه زردآلو، در سال 
کشـور   3/5درصد محاسبه شده و ایران به طور مساوي به  6/18

هاي واردکننده این محصول نیز تعداد کشور. صادرات داشته است
بررسی وضعیت موجـود سـاختار بـازار را در    . کشور بوده است 22

 دهـد  مـی نشان ) بسته(ر انحصار چندجانبهاین سال به صورت بازا
تمایل پیدا کرده ) بسته(به بازار انحصار چندجانبه1998که در سال 

 2001بالاترین میزان شاخص محاسبه شده مربوط به سال . است
ایـن مقـدار نشـان    . آمـد  دسـت  بـه درصد  6/44که برابر  باشد می
اند و  تهکشور به طور مساوي از ایران واردات داش 2/2که  دهد می

ساختار بازار به طور چشمگیري به ساختار بـازار بـا بنگـاه مسـلط     
نزدیک شده است و حالت انحصاري بازار افزایش یافتـه اسـت و   
این افزایش به زیان کشور مـا و بـه نفـع کشـورهاي وارد کننـده      

وضعیت تا حدودي بهبـود یافتـه    2003تا  2001از سال . باشد می
زار کاسته شده است تا اینکه از سـال  است و از حالت انحصاري با

تا انتهاي دوره مورد بررسی، شاخص افزایش یافته و تعداد  2004
 1/2انـد بـه    کشورهایی که از ایران به طور مساوي واردات داشته

در بررسـی کلـی بازارهـاي    . کشور رسیده اسـت  2) تقریباً( کشور
ذکر اسـت   صادراتی زردآلو و برگه زردآلوي ایران، این نتیجه قابل

که ساختار بازار این دو محصول براي ایران بـه صـورت انحصـار    
بـه وضـعیت    هـا  سـال باشد که البته در برخی  می) بسته(چندجانبه

بازار با بنگاه مسلط نیز تمایل داشته است و بی شـک بـا در نظـر    
ي اخیـر کـاهش نیـز    ها سالگرفتن تعداد مقاصد صادراتی که در 

یان صـادرات ایـن دو محصـول بـراي     یافته است این مسئله به ز
  . کشورمان بوده است

  بررسی بازارهاي هدف. 2-4
با استفاده از اطلاعات سري زمانی بازارهاي هـدف زردآلـوي   

، بـه بررسـی سـهم    1997-2007ایران مربـوط بـه دوره زمـانی     
صادراتی ایران از بازارهاي عمده هدف و نوسـانات آن طـی دوره   

بر اساس آخرین آمار و اطلاعات . استمورد مطالعه پرداخته شده 
موجود میزان صادرات زردآلو و محصـولات جـانبی در جهـان در    

تن بوده است کـه در ایـن میـان     856731 ، در حدود2007سال 
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تن سـهم انـدکی از کـل صـادرات      4078 ایران با مقدار صادرات
وضعیت صادرات زردآلـو و  . جهانی را به خود اختصاص داده است

لو به کشورهاي عمدة مقصـد طـی دوره مـورد نظـر در     برگه زردآ
  .آمده است) 7(و ) 6(جداول 

  

  میانگین، انحراف معیار و ضریب تغییرات صادرات زردآلو  - 6جدول 
  )تن( 1997-2007طی دوره 

سهم از کل صادرات   کشور
ضریب   انحراف معیار  میانگین  )درصد(ایران

  )درصد(نرخ رشد  تغییرات

  7/135  1/120  16/50  77/41  8/4  آذربایجان
  1/48  9/51  13/95  18/183  05/21  بحرین
  1/2  4/197  22/91  21/46  31/5  عراق
  -4/48  8/60  17/92  42/151  4/17  کویت
  -5/43  3/67  66/49  71/73  47/8  قطر

  2/4  1/51  14/153  36/299         4/34  امارات متحده عربی
  9/51  5/140  03/88  65/62  2/7  روسیه

  -2/83  7/85  8/1  1/2  20/0  انگلستان
  5/8  2/39  5/341  26/870  100  کل صادرات ایران

  .ي تحقیقها هیافت: ماخذ              

بیشــترین تعــداد  دهــد مــیبررســی آمارهــاي موجــود نشــان 
و بـه تعـداد    2002کشورهاي وارد کننده زردآلو از ایران در سـال  

ر رونـد نزولـی   ي اخیها سالاما این تعداد در . کشور بوده است 15
طی کرده و بعبارتی تنوع مقاصد صـادراتی ایـران کـاهش یافتـه     

  .  است
کـه در طـول دوره مـورد     دهـد  مـی ، نشـان  )6(نتایج جـدول  

بررسی، کشور امارات متحده عربـی بیشـترین سـهم از صـادرات     
درصد از آن را بـه خـود اختصـاص داده      34زردآلوي ایران یعنی 

بررسی کشـور عـراق بـا انحـراف     در میان کشورهاي مورد . است
درصد بالاترین میزان نوسان  197و ضریب تغییرات  21/46معیار 

عبـارتی در طـول ایـن     هست و با در واردات زردآلو از ایران را دارا

. دوره، صادرات به این کشور با نوسانات شدیدي همراه بوده است
نـدگان  ین واردکنتر بزرگ، آلمان، ایتالیا و روسیه )7(جدولمطابق 

باشـند کـه میـانگین واردات ایـن کشـورها از       زردآلو در جهان می
. باشـد  تـن، مـی   14179و  5/26018، 1/38054جهان به ترتیب، 

ولی بر اساس آمار موجود ایـران سـهم بسـیار انـدکی از بـازار دو      
کشور آلمان و روسیه را در اختیار دارد و میزان صادرات به کشـور  

. باشـد  مـی ارد کننده این محصول، صـفر  ایتالیا به عنوان دومین و
-2007میانگین واردات بـه کشـور آلمـان و روسـیه بـراي دوره      

کـه بـا مقایسـه میـزان      باشد میتن  8/5و  6/3، به ترتیب 1997
 09/4درصـد و   98/0واردات این کشورها از جهان، سـهم ایـران   

   .باشد میدرصد 
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کننده این  ت واردات زردآلو در کشورهاي عمده واردمیانگین، انحراف معیار و ضریب تغییرا - 7جدول 
  )تن( 1997-2007محصول طی دوره  

  )درصد(نرخ رشد  ضریب تغییرات  انحراف معیار  میانگین  کشور
  6/18  3/16  8/6225  1/38054  آلمان
  -1/32  1/13  7/3415  5/26018  ایتالیا
  406  61  8652  14179  روسیه
  8/7  2/47  5/4731  2/10029  فرانسه

  1/62  1/22  8/3125  4/14116  سترالیاا
  -2/30  18  8/1571  8732  سوئیس
  8/25  4/20  1/1284  3/6275  انگلستان

  8/99  7/40  7/2415  6/5921  هلند
  .ي تحقیقها هیافت: ماخذ                     

، نیز به بررسی وضعیت بازارهاي هدف صادراتی )8(در جدول 
  .پرداخته شده است 1997-2007برگه زردآلو در طول دوره 

کـه روسـیه    دهـد  میدست آمده از این جدول نشان ه نتایج ب
طی دوره مورد مطالعه، بیشترین سهم از صادرات برگـه زردآلـوي   

، بـه خـود اختصـاص    )درصـد  32(تن 794ایران را یعنی در حدود 
با وجود این، انحراف معیار و ضـریب تغییـرات بـالاي    . داده است

که صادرات بـه ایـن    دهد میکشور نشان  دست آمده براي این هب
کشور نوسانات بسیار شدیدي طی دوره مورد نظر داشته است و از 

بعبـارتی  . باشـد  مـی طرفی نرخ صادرات نیز با روند نزولـی روبـرو   

ایران یکی از بازارهاي عمده براي صـادرات زردآلـوي خـود را در    
راق کشـور ع ـ . ي اخیر رفته رفته از دست داده اسـت ها سالطول 

، در رتبه دوم )درصد 23(تن 756بعد از روسیه، با واردات بیش از 
انحـراف معیـار و ضـریب    . واردات برگه زردآلوي ایران قـرار دارد 

تغییرات بالا نیز در مورد این کشور حاکی از نوسـانات موجـود در   
ولی با این وجود، این نوسـانات در   باشد میصادرات به این کشور 

زارهاي مورد بررسی کمتر بوده و نرخ صـادرات  مقایسه با برخی با
  .ي اخیر رو به رشد بوده استها سالبه این کشور نیز در 

میانگین، انحراف معیار و ضریب تغییرات صادرات برگه زردآلو  -9جدول   
)تن( 1997-2007طی دوره   

سهم از کل صادرات   کشور
ضریب   انحراف معیار  میانگین  )درصد(ایران

  تغییرات
نرخ 
  )درصد(درش

  -2/94  111  12/26  44/23  74/0  ارمنستان
  -4/89  8/98  2/149  151  8/10  آذربایجان

  9/66  131  12  14/9  21/0  بوسنی و هرزگوین
  -5/49  37/30  8/101  1/335  45/19  آلمان
  8/23  5/48  367  3/756  4/23  عراق
  -93  1/156  9/1238  5/793  5/32  روسیه
  -3/101  2/123  2/640  520  3/14  ترکیه

  -5/86  6/49  3/29  4/37  86/0  امارات متحده عربی
  -4/96  8/83  2/2185  21/2607  100  کل صادرات ایران

  .ي تحقیقها هیافت: ماخذ              
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  میانگین، انحراف معیار و ضریب تغییرات واردات برگۀ زردآلو در کشورهاي - 9جدول     
  )تن( 1997-2007وارد کننده این محصول طی دوره     عمده 

  )درصد(نرخ رشد  ضریب تغییرات  انحراف معیار  میانگین  کشور
  7/53  1/23  1040  3/4494  استرالیا
  2/96  6/29  1/2021  2/6805  فرانسه
  6/38  63/9  7/761  5/7903  آلمان
  3/24  2/82  17631  7/21425  روسیه
  233  5/93  2/1807  02/1931  اکراین
  4/32  6/33  2673  5/7951  انگلستان

  8/17  93/17  2504  3/13960  یکاآمر
  .ي تحقیقها هیافت: ماخذ               

با توجه به جدول فوق، کشورهاي روسیه و آمریکا هر کدام با 
تن به ترتیب برزگترین واردکنندگان محصـول   13960و  21425

و این در حالی است کـه میـانگین    باشند میبرگه زردآلوي جهان 
 15ان در دورة مورد مطالعه، به ترتیـب  واردات این کشورها از ایر

   .باشد میدرصد  19/0درصد و 

به منظور بررسی عوامل مؤثر بر نوسانات صادرات زردآلـو بـه   
بازار عمده هدف این محصولات که به ترتیب، امارات متحده  سه

، میزان همبستگی صادرات ایران باشند میعربی، کویت و بحرین 
بر آن، محاسـبه شـده و در جـدول    به این کشورها و عوامل مؤثر 

  .گزارش شده است) 10(

  میزان همبستگی میان صادرات و عوامل مؤثر بر نوسانات صادرات زردآلو به بازارهاي هدف -10جدول 

  عوامل  بازارها
  نرخ ارز  قیمت صادراتی  قیمت داخلی  تولید داخلی

  63/0  52/0  9/0  29/0  امارات متحده عربی
  21/0  71/0  48/0  73/0  کویت
  5/0  62/0  2/0  46/0  بحرین

  9/58  2/65  1/48  4/36  ضریب تغییرات
  .ي تحقیقها هیافت: ماخذ               

، ضــریب )10(بــا توجــه بــه نتــایج گــزارش شــده در جــدول 
همبستگی میزان صادرات به کشور امارات متحده عربی بـا نـرخ   

د شـده  ارز و با در نظر گرفتن ضریب تغییرات نرخ ارز، عامـل یـا  
بـا  . نقش مؤثري در نوسانات صادرات به این کشور داشـته اسـت  

درصــدي حــاکی از  60، ضــریب تغییــرات )6(جــدول توجــه بــه 
، از آنجا کـه  باشد مینوسانات موجود در صادرات به کشور کویت 

میزان همبستگی موجود میان صادرات و عوامل مذکور در رابطـه  
، ایـن مسـئله   باشـد  میوامل با عامل تولید داخلی بالاتر از سایر ع

نشان دهنده تأثیر بالاي تولید داخل در میزان صـادرات بـه ایـن    

همچنین میزان همبستگی محاسـبه شـده بـراي    . باشد میکشور 
کشور بحرین در رابطه با عامل قیمت صـادراتی از سـایر عوامـل    
بالاتر بوده و با در نظـر گـرفتن ضـریب تغییـرات عامـل قیمـت       

، عامل مذکور در میزان نوسـانات  باشد میصد در 65صادراتی که 
  . موجود در صادرات ایران به این کشور نقش مؤثري داشته است

  بندي و ملاحظات  جمع
ررسی وضعیت تولید و صادرات محصولات بـاغی در کشـور   ب

جایگـاه خـوبی را در بـین     توانـد  مـی کـه ایـران    دهـد  مـی نشان 
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طالعـه، بـا اسـتفاده از    در این م. کننده داشته باشد کشورهاي تولید
اطلاعات سري زمانی مربوط به مقدار صادارت به کشورهاي وارد 

، سـاختار بـازار و   1997-2007کننده از ایـران طـی دوره زمـانی    
وضعیت بازارهاي هدف زردآلو و برگه زردآلوي ایران، مورد تجزیه 

  .و تحلیل قرار گرفت
د ي اخیـر تنـوع مقاص ـ  هـا  سـال ها نشـان داد کـه در    بررسی

صادراتی این دو محصول کاهش یافته و صـادرات بـه بازارهـاي    
 اًعمده این دو محصول در طی دوره مورد بررسی با نوسانات نسبت

شدیدي همراه بوده است که عواملی همچـون قیمـت صـادراتی    
محصول، تولید داخلی و نرخ ارز عوامل تأثیر گذار در این نوسانات 

هدف،  به منظور تحلیل سـاختار  بدنبال بررسی بازارهاي . اند بوده
ي هـا  نسـبت بازار صادارتی زردآلوي ایران از دو شاخص، شاخص 

آمده از این  دست بهنتایج . تمرکز و شاخص هرفیندال استفاده شد
) بسـته (دو شاخص در کل بیانگر ساختار بازار انحصـار چندجانبـه  

وبه متمایل به بازار با بنگاه مسلط را نشان داد که این موضوع به ن
  .ي اخیر بوده استها سالخود به زیان ایران در 

آمده از این مطالعه، توجـه بـه    دست بهبا در نظر گرفتن نتایج 
  :رسد مینکات زیر ضروري به نظر 

آمده از مطالعه سـاختار بـازار کـه نشـان      دست بهبا مرور نتایج . 1
دهنده وضعیت انحصار چندجانبه بودن و همچنین در مواردي 

وضعیت بنگـاه مسـلط در بـازار صـادراتی زردآلـوي      تمایل به 
، بایسـتی تـلاش شـود کـه بـازار صـادراتی از       باشد میایران 

وضعیت کنونی خارج شده و از انحصـار چنـد کشـور محـدود     
بدین طریق درجه رقابت پذیري افزایش یافته و تعـداد  . درآید

و سهم کشورهاي متقاضی ایران متعـدد و یکنواخـت توزیـع    
پذیري بازار صادراتی ایران از طـرف متقاضـیان    شود تا ضربه

  .انحصاري به حداقل خود برسد
با توجه به اینکه در بررسی بازارهـاي هـدف وجـود نوسـانات     . 2

نسبتاً شدیدي در صادرات به بازارهاي عمده هـدف مشـاهده   
گردید و از طرفی میزان صادرات ایران به برخـی کشـورهاي   

دنیـا در حـد پـایین و در    عمده وارد کننده ایـن محصـول در   
، لازم اسـت هـر یـک از بازارهـاي     باشد میبرخی موارد صفر 

فتـه،  رهدف و رو به رشد به طور جداگانه مورد بررسی قرار گ

ي این بازارها شناسایی شـده و بـا در نظـر    ها هو ذایق ها هسلیق
  .گرفتن این موضوع اقدام به صدور محصول گردد

ي اخیـر در برخـی کشـورهاي    اه سالهاي با نگاهی به تجربه. 3
ي جـانبی آن،  ها هپیشرو در صادرات محصول زردآلو و فرآورد

خورد که در امـر صـادارت محصـولات     این نکته به چشم می
خشکباري علاوه بر کیفیت و کمیـت محصـول ارائـه شـده،     

بندي و تبلیغات نیـز  نقـش مهمـی     فاکتورهایی از جمله بسته
در جهت حرکت بـه   رسد می لذا ضروري به نظر. کنند ایفا می

ســمت بهبــود وضــعیت بازاریــابی جهــانی ایــن محصــولات، 
بازارهاي هدف به صورت جداگانه مورد بررسی قرار گفته و از 
سویی دیگر با  تبلیغات و بهبود صنایع بسـته بنـدي، شـرایط    

با . رقابت با سایر کشورهاي مطرح در این عرصه، فراهم شود
ي بالاي صـادراتی در  ها هرتبتحقق این شرایط، امکان کسب 

  . میان کشورهاي صادرکننده دور از دسترس نخواهد بود
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