
 

  
  
  
  

  جمهوري اسلامي ايران عليه اي غرب راهبردها و اهداف جنگ رسانه

  *مهدي رضاييان

  چكيده

كننـده در نظـام    عنـوان يـك عامـل تعيـين     امروزه ديپلماسي و سياست خارجي كشورها به 
 ـ  گرفتـه اسـت؛ چنـان       تأثير تحولات شگرف در عرصه ارتباطـات قـرار         الملل تحت   بين ه ك
دسـتگاه ديپلماسـي و       هـاي   هاي اصلي فعاليت    يكي از شاخه  عنوان   به» اي  ديپلماسي رسانه «

كشورهاي بويژه قدرتمند جهـاني   سياست خارجي بخش قابل توجهي از ديپلماسي عمومي    
  .را به خود اختصاص داده است

اي و كاركردهاي آن به بررسي مـصاديق   در مقاله حاضر پس از بيان پيشينه ديپلماسي رسانه 
اي غـرب عليـه ايـران و          افزاري، جنگ نرم و جنـگ رسـانه          نرم اي در بعد    ديپلماسي رسانه 

همچنين اهداف راهبردي جنگ رواني امريكا عليه جمهوري اسلامي ايـران پرداختـه شـده               
  .است

  
  اي  اي، جنگ نرم، ديپلماسي رسانه  جنگ رسانه:واژگان كليدي

  
  

  ا دانشجوي دكتراي علوم سياسي، رئيس مركز حراست سازمان صداوسيم* 

                                                                                     Email:rezaeyan@irib.ir  

 9/7/87  :پذيرش نهايي          9/6/87: تجديدنظر           29/3/87: تاريخ دريافت
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  مقدمه

الملـل،   ح روابط بـين   اي ازجمله مقولاتي است كه از مطرح شدن آن در سط           جنگ رسانه 
گيـري از    بهـره و   تضعيف كشور هدف     در راه ها   استفاده از رسانه  . گذرد زمان زيادي نمي  
اي است   ترين تعريف جنگ رسانه    منظور دفاع از منافع ملي، بنيادي      ها به آنتوان و ظرفيت    

  .رود شمار مي  به1اصطلاح نرمدر هاي جديد و  كه از جنگ
فرهنـگ ارتباطـات    عرصه  وارد  از دو دهه پيش      »طلاعاتانقلاب ارتباطات و ا   « عبارت

 علوم ارتباطات بـراي بيـان اهميـت         پردازان   نظريه .در گذشته مطرح نبود    وو اطلاعات شد    
 مـدعي تحـولات     سياسي و فرهنگـي  ،   صنعتي ،  هاي اقتصادي  اين انقلاب كه پس از انقلاب     

. كنـد  جـا مـي    هباني قدرت را جاب   زيربنايي بود، اعلام كردند انقلاب ارتباطات و اطلاعات م        
 در  بيشتر قدرت بيـشتر     از رنسانس در غرب مبناي قدرت، قهر و سلطه بود و زور            پيشتا  

 امـا بـا   بـوديم  2پس از آن مبناي قدرت زمين شد و ما شـاهد بـروز فئوداليـسم           . پي داشت 
و  مبنـاي قـدرت از زمـين بـه ابـزار توليـد               19 و   18 در قرون    ،انقلاب صنعتي اول و دوم    
 ،افزارهـاي نظـامي     ابزار توليـد و جنـگ      ،هاي پس از جنگ دوم     سرمايه منتقل شد و تا سال     
سر ايـن دو    جنگ سرد امريكا و شوروي نيز بر  همچنان كه  ،داد مبناي قدرت را تشكيل مي    

هاي اوليـه و انقـلاب در فنّـاوري      ميلادي و با ظهور اينترنت70 بود اما از اواخر دهه     عامل
اي بـه نـام       و مقولـه   رو شـد    گسترده روبـه  تغييراتي  با   صحنه جهاني    ،اطاتاطلاعات و ارتب  

  . )1387پرور،  ضيايي (وارد معادلات قدرت شد» اي جنگ رسانه«و در پي آن رسانه 
 عمليـات روانـي و متخصـصان تبليغـاتي و           كارشناسـان ،  اي  هان جنگ رسـانه     فرماند

 ظـاهر، نويـسندگان،   را بـه  اين جنـگ     اما سربازان . ندهستالمللي    اي بين   كارگزاران رسانه 
خبرنگاران، مفـسران، تـصويربرداران، توليدكننـدگان خبـري و مطبوعـاتي، كارگردانـان،            

سلاح و تجهيـزات ايـن سـربازان نيـز         . دهند  تشكيل مي ها    كنندگان و عكاسان رسانه     تهيه
هـاي   گاهها، دوربين، كاغـذ و قلـم و دسـت     راديو، تلويزيون، اينترنت، ماهواره، خبرگزاري    

اي،   ست كـه در پـشت صـحنه عمليـات رسـانه            ا  واقعيت آن  اما. است...  چاپ و نشر و   
مثابه راهبرد اين حركت قرار گرفته است كـه          ها و نظام سلطه به      اي قدرت   سياست رسانه 

                                                      
1. softwar      2. feudalism 
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 از سـوي  اي سـري       بـا اختـصاص بودجـه      ،يافتـه امـا پنهـان       و سـازمان    صورت رسمي  به
 جاسوسـي و تـشكيلات ويـژه        دهندگان خـدمات    ارائه هاي اطلاعاتي و امنيتي و      سازمان
  . )همان (شود  هدايت مي نظامي

  و كاركردهاي رسانه ابزارها

 كـه در  گيرنـد  را دربـر مـي   تمـامي وسـايل ارتبـاطي    ،هاي جمعي در معناي وسيع   رسانه
 آموزش، عمليات روانـي،    ها،   و ديدگاه   به انتشار اطلاعات، اخبار، عقايد     ،سطحي گسترده 

  . پردازند مي...  دهي، ارشاد، انحراف و ت، توجيه، جهتتبليغا
هاي فني و هنري، بـه ملزومـات مختلفـي            اي غير از ابزار     جنگ رسانه كه  مسلم است   

 و سـرمايه از    يپـشتيبان   ،  مايـت ح. ازجمله آگاهي، آموزش، علم و تخصص نيز نياز دارد        
  .هستندجنگ اين هاي  ديگر نياز
هـاي مختلـف همچـون ديـداري،          واني دارند و در گـروه     اي تنوع فرا    هاي رسانه   ابزار

در هـر يـك از ايـن    . شـوند   بنـدي مـي     شنيداري، نوشتاري، ارتباطي، الكترونيكـي دسـته      
هـاي ديـداري و     ابـزار :گيرنـد  مورد استفاده قرار مينيز ها   تعداد بسياري از ابزار   ،ها  گروه

هـاي نمايـشي و تجـسمي،         نـر اي، سينما، تلويزيون، ه     هاي ماهواره    گروه :شنيداري شامل 
 راديـو   :هاي شنيداري شـامل     هاي پرتابل؛ ابزار    اي، فرستنده   هاي رايانه   ها، بازي   خبرگزاري
، نـشريات،   هـا   كتـاب  :هاي نوشتاري شامل    هاي كوتاه، بلند، موسيقي، آهنگ؛ ابزار       با موج 

سـيم،    بـي  تلفـن،    :هـاي ارتبـاطي، شـامل       روزنامه، شبنامه، اعلاميه، اوراق تبليغـي، ابـزار       
 هـر   ... اينترنـت، تلفـن همـراه و     :هاي الكترونيكي شامل    ، تلگراف و ابزار   نمابر،  دورنگار

هاي مختلف، وظيفه اساسي انتقال پيام را از مبدا پيـام     يك از اين وسايل و ابزار با كاربرد       
  ).1385تافلر، ترجمه خوارزمي،  (برعهده دارند) مخاطب(به گيرنده پيام 

 فرهنـگ مجـازي را توليـد    اسـت، گيـري   در حـال شـكل  اكنون  مكه هدنياي مجازي   
پديده جديد دنياي ارتباطات است كه با خود ابزار گوناگون را براي            نيز  اينترنت  . كند مي

 ـ               ،  ارتباط  .همـراه آورده اسـت  ه  تعامل و تبادل فرهنگـي يـا تهـاجم و سـيطره فرهنگـي ب
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و  اي ايـران   ه به تأسيسات هسته   حمل  يا 2 مريكاا ارتش   ،1هايي همچون طوفان صحرا    بازي
 ـ        دادن بـازي   كوشند با قرار   آنها مي  مانند  عنـوان يـك سـرباز      هكننـده در جبهـه خـودي ب

سـازي، تـصورات    بـا مفهـوم    وهندمريكا قرار دا او را در موضع دفاع از منافع     ،مريكاييا
هاي  وههاي خبري و تحليلي، گر      وبلاگ  و ها سايت. كننداي را در مورد دشمن القاء        ويژه

 و مانند   4 ياهو ،3هاي آشنايان همچون اوركات    اينترنتي، فضاهاي گفتگوي مجازي و حلقه     
كنند، كـه در آن تبـادل اخبـار و اطلاعـات              هر كدام فضايي مجازي را ايجاد مي        نيز اينها

   ).1380، ترجمه زاكاني، 5سربرني (گيرد صورت مي
طي قرون  . ورها را تغيير مي دهد    اينترنت تعامل ميان فرايند جهاني شدن و اندازه كش        

امروزه اينترنت الگوهـاي  . متمادي اين تعامل به صورتي مبهم و پوشيده باقي مانده است          
المللـي   سازد و فرايند تمركز و انحصاري شدن اقتصاد بين   ارتباطات را به شدت ساده مي     

  .آورد را فراهم مي
وارد جهـان   ،ك و واشـنگتن  با حملات تروريستى به نيويور2001 يازدهم سپتامبر    از

هـا مفهـوم     بـسيارى از واژه     و يافـت    بسيارى از مناسبات آن تغييـر         و عصرى جديد شد  
يكـى از   . ندكـار گرفتـه شـد       و در معـانى جديـدى بـه        نـد پيشين خـود را از دسـت داد       

اينترنـت كـه نقـش      . ، اينترنـت بـود    تأثير گرفـت  هايى كه از واقعه يازدهم سپتامبر        حوزه
د هـا تبـديل ش ـ       به تهديدى بالقوه براى دولت     ،رسانى آن ايام داشت    اطلاع اى در  برجسته

  ).1385فر،  سلطاني(

   رسانهپيشينه ديپلماسي

   :يابد اي در سياست خارجي هر كشور به دو صورت تحقق مي ديپلماسي رسانه
  هاي ديپلماتيك رسمي كشور مديريت سازماندر قالب  .1
  ن كشورهاهاي كلا  خودجوش و در راستاي سياست.2

كننـد و يـا       هاي ويژه ديپلماسـي مـي       ها يا اقدام به تأسيس رسانه       در شيوه اول، دولت   
                                                      

3. orkut 2. American army 1. desert storm 

 5. Sreberny 4. yahoo 

 1.  
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هـاي خـارجي خـود       هاي موجود را به انجام اقـداماتي در راسـتاي سياسـت             اينكه رسانه 
در نوع دوم با سانـسور  . مرزي، از نوع اول است تأسيس راديوهاي برون  . كنند  موظف مي 

هاي خارجي به منويـات خـود دسـت           رنگاران و غيره در حوزه    خبرها، محدود كردن خب   
ريزي دستگاه حاكمه بـراي   يادآوري اين نكته لازم است كه در اين شيوه، برنامه     . يابند  مي

ريـزي    ها ضـروري اسـت و در صـورت عـدم برنامـه              ها با رسانه    هماهنگي تمامي بخش  
  .شكست آن قطعي خواهد بود

هـاي خـارجي كـشور     ها بـا اهـداف و سياسـت    شيوه دوم همگامي و همراهي رسانه   
ها دستورات خاصـي از طـرف حكومـت     در اين شيوه هرچند كه رسانه. متبوعشان است 
اي در  پـذيري حرفـه   اي و همچنـين مـسئوليت   كنند ولي به علت بلوغ حرفه      دريافت نمي 
كننـد و چـون مـستقل از          هاي كلان نظام خود در سطح جهان عمـل مـي            جهت سياست 
   ).1383اردستاني،  سبيلان (كميت هستند تأثيرگذاري آنها بيشتر است دولت و حا

 سياسـت   دهنـده كمـل و ارتقا   عنـوان م   بـه اي   طور كلي هدف از ديپلماسـي رسـانه        هب
خارجي در عمليات رواني فراملي، ايجاد تنفـر و دشـمني نـسبت بـه حاكميـت كـشور                   

عليـه كـشور هـدف،      هدف، اعمال فشارهاي سياسي، فرهنگي و نظامي كشورهاي ديگر          
ايجاد رغبت و علاقه در شهروندان كشور هدف نسبت به كـشور مهـاجم و مـشروعيت                 

امروز به  تا  كه   يا ديپلماسي رسانه  پيشينه   .استبخشي و توجيه اعمال كارگزاران جنگي       
تبديل شده است،   ها   ها و قدرت    ابرقدرت استي س ناپذير از   يافته و به جزئي جدايي     ادامه

توسـعه    را عوض كـرده،    مهم ني ا تي و كم  تيفي آنچه امروز ك   .گردد   برمي به عهد باستان  
 اروپا  در 1950  تا 1920 وايلاز ا  . است ري قرن اخ  كي در   فني و   يا  رسانه يها ساخت ريز
  .ايم شاهد رشد فعاليت متخصصان در عرصه رسانه بودهمريكا او 

واني و تبليغات جنگـي     مثابه ابزار جنگ ر     به ،هاي قرن بيستم    جنگ  ها در تمامي    رسانه
در جنگ جهـاني دوم در      كه    چنانها مورد استفاده قرار گرفتند        از سوي بسياري از كشور    

 و در برابـر      شكست سختي خورده بودند    1943حالي كه نيروهاي آلمان نازي در فوريه        
پردازي مبني بر مقاومت سربازان      آلمان به دروغ     راديو نيروهاي روسي تسليم شده بودند،    

  .داد ادامه مياني در برابر سربازان روس آلم
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 و عملكـرد  2 بـا درسـي كـه از جنـگ ويتنـام       ،1مريكا در اشغال گرانادا   ا،  1983در سال   
د و از ورود    قـرار دا   بـازبيني     مـورد  اي خـود را     هـاي رسـانه      سياسـت  ،ها گرفته بـود     رسانه

فـارس نيـز     ، در جنگ اول خليج    1991در سال   . دكرخبرنگاران به مناطق جنگي جلوگيري      
 هـر   4، ناتو 3در جنگ كوزوو  . هاي غربي اجازه ورود به خطوط جنگي را پيدا نكردند           رسانه

كرد و در آن تصاوير از قبل تهيه شده را بـا چـارچوب                روز كنفرانس مطبوعاتي برگزار مي    
  ).1383چمني،  ، ترجمه راه5سينجريك (داد ها قرار مي مشخص و معين در اختيار رسانه

هـاي تـصويري از انحـصار          رسـانه   نيـز  فـارس   در جنگ دوم خليج     و 2003در سال   
،   جملـه العربيـه، الجزيـره       ازهاي نوظهـور       بيرون آمدند و شبكه    7ان  .ان .  و سي  6سي  .بي  .بي

بـه  همچنـين  در اين جنگ، . هاي جنگ حضور يافتند در صحنهابوظبي و همچنين العالم   
اي   گونه  شد، به   توب و الكترونيك توجه ويژه    هاي مك   عنوان رقيب رسانه   اينترنت به   حوزه
درصـد پـس از آغـاز        70مريكا و اروپا ميزان استفاده كاربران از اينترنت به بالاي           اكه در   

  .)1381، ترجمه تقاء، 8هيبلزگري (جنگ رسيد
مـورد نظـر و بـا هـدف         ها در جهـت اجـراي مقاصـد           ها از رسانه    استفاده تروريست 

 تصوير و   گيري،   از لحظات گروگان    با تهيه و پخش فيلم     ي كه تأثيرگذاري بر افكار عموم   
هـزاره   در آغـاز   يا   اقدامات رسـانه    بخشي از  ها   انفجارها و پخش پيام    ،ها  صداي گروگان 

  .رود شمار مي  بهسوم

  اي كاركردهاي ديپلماسي رسانه

كننـده در نظـام      عنـوان يـك عامـل تعيـين        امروزه ديپلماسي و سياست خارجي كشورها به      
گرفتـه اسـت؛     تأثير و تعامل تحولات شـگرف در عرصـه ارتباطـات قـرار              تحت ،الملل  نبي

دسـتگاه    هـاي   هـاي اصـلي فعاليـت       عنوان يكـي از شـاخه      به» اي  ديپلماسي رسانه «ه  ك  چنان
 ديپلماسي و سياست خارجي پديدار شده است و بخش قابل توجهي از ديپلماسي عمومي             

                                                      
3. Kosovo 2. Vietnam 1. Granada 

5. Kissinger 4. NATO (North Atlantic Treaty Organization) 

8. Hables Gray 7. CNN 6. BBC 

 1.  
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  گروهـي از   ،از اين منظر  . خود اختصاص داده است   كشورهاي بويژه قدرتمند جهاني را به       
هـا در   سانه ر  از ،اي  ند كه اساساً ديپلماسي رسانه    كن   گونه تحليل مي    ن و كارشناسان اين   امحقق

در  مثابـه ابـزاري    كنـد و رسـانه بـه        جهت ارتقاي سياست خـارجي كـشورها اسـتفاده مـي          
توانند نيـات و      مي  سياستگذاران وسياستمداران   آنشود كه با استفاده از        ديپلماسي تلقي مي  
ديپلماتيـك قـرار    هـاي  عنوان ديپلماسي، مورد محك و در معرض چالش        مقاصد خود را به   

كـشورها تأثيرگـذار     ها بر ديپلماسي و سياست خارجي       ها، رسانه   براساس اين تحليل  . دهند
ملـي  منافع   سياست خارجي، طور عمده در جهت اهداف        بهاي نيز      و ديپلماسي رسانه   است

 ـ  مـي  كشورها و تأثيرگذاري بيشتر بر افكار عمومي و تغيير و تحولات عمل معاونـت   (دكن
  ).1387هاي فرهنگي و اجتماعي،  پژوهش
هـاي هـدف را در جهـت         كوشند فضاي ذهني گروه    هاي گوناگون مي   ها به شيوه   رسانه
 مـردم   مـاً هـا الزا   ريـزي  گونه برنامـه   مخاطب اين  هدف و . هاي حاكمان شكل دهند    خواسته

عنوان هدف ايـن   ه مردم كشور خودي نيز ب     ند، گاه كشورهاي بيگانه يا نيروهاي دشمن نيست     
  ).1385تافلر، ترجمه خوارزمي،  (شوند  ميدر نظر گرفتهها  فعاليت

نتايج از  هاي حاكمان و سياستگذاران جنگ نرم،        دفاع از سياست   رضايت، همراهي و  
هـا عـلاوه بـر نقـشي كـه در مقـاطع              زه رسانه امرو. هايي است  ريزي مطلوب چنين طرح  

كنند با    مي ااقناع جمعي ايف   ط مطلوب و  ي شرا  دستيابي به  مختلف با تأثيرگذاري سريع در    
بـراي  » توليد رضـايت   «هاي كلان كاركردي نوين با عنوان        راهبردمدت و    هاي بلند  برنامه

  . اند خود ايجاد كرده
اقنـاع افكـار عمـومي صـرف        خود را در راه     ن  جاي آنكه توا    ه ب ها  ، رسانه در اين روش  

نـد كـه رفتـار      كن    اي مديريت مـي    گونه هن را ب  اهاي ذهني مخاطب   مدت، داده   در طولاني  ،دكنن
اين روش زمـان بيـشتري را       .  مطلوب نظر آنان باشد    طور دقيق   بهها   سياستمداران در بحران  

  ).1383، مهر دبيري (بر دارد  نتايج بهتر و پايدارتري دراماطلبد  مي
هـا و ابـزار     اسـتفاده از روش  ، چنين نتـايجي   دستيابي به هاي معمول براي     شيوه يكي از 
چيـزي را    منتـشر سـاختن و     پخـش كـردن،    نظر لغوي به معنـاي    از  تبليغات  . تبليغي است 

 طـور مـنظم و      كـردار بـه    يـا در تبليغات سعي بر اين است كه يك عقيده          . شناساندن است 
  .دار قبولانده شود جهت

جـاي تحميـل      ه جوامع هدف، ب   برجو براي حاكميت     در برخي مواقع كشورهاي سلطه    
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ها و اقدامات فرهنگـي، نظـام هنجـاري          كوشند از طريق رسانه    هاي مطلوب خود مي    ارزش
  .سمت مطلوب خود تغيير دهنده گروه هدف را ب

نحـوه  هاي پوشش و آرايش، ادبيـات و منـابع مطالعـاتي،             تغيير در علائق جوانان، مدل    
هاي خاص هنري، تغيير در موسيقي رايـج، گسـست و            ت، رواج مكتب  غصرف اوقات فرا  
هاي فرهنگي و فرهنگ سنتي در بين نسل جوان و از هم پاشـيدگي نظـام             بيگانگي با سنت  

هويـت ملـي، دينـي و        .رود  شـمار مـي     بـه   اجتماعي از آثار تغيير در نظام ارزشـي جوامـع           
. گيـرد  اي قـرار مـي   هاي رسـانه  هايي است كه هدف فعاليت جمله كانون ها از  اجتماعي ملت 

تمـامي  . سازي و پـذيرش هويـت جهـاني اسـت     استقرار نظم نوين جهاني در گرو همسان      
تـاريخ، زبـان،    . شـوند  هاي هويت ملي در چنين رويكـردي مـورد حملـه واقـع مـي               مؤلفه

 ـ  رنگ مـي   ها كم  فرهنگ، سنن و علائق قومي و مذهبي ملت        آن فرهنگـي  جـاي    هشـود و ب
اي در آسـتانه ورود، بـا بعـد      بـا ايـن حـال ديپلماسـي رسـانه          .يابـد  جهاني حاكميـت مـي    

هاي ديگري نيز اسـتفاده       ها و تاكتيك    سازي براي آغاز جنگ از روش       افزاري و زمينه    سخت
شـامل مـوارد زيـر هـستند        هـاي نظـامي      هـا در جنـگ     هاي خبـري رسـانه     تاكتيك. كند  مي
  ):1385فرهنگي، (

 ،4 تاكتيـك دروغ بـزرگ    ،  3  تاكتيـك تبخيـر    ،2 تاكتيـك مـوجي   ،  1 اطلاعات سري  تاكتيك
تاكتيـك منبـع    ،  7 اي واكـنش زنجيـره   تاكتيـك    ،6دسـتكاري آمـاري   ، تاكتيك   5 مبالغهتاكتيك  
  9توجه به كودكانتاكتيك  ،8 دار نقاب

  افزاري اي در بعد نرم مصاديق ديپلماسي رسانه

 :تواند مورد بررسي قرار گيرد ر مياي از دو منظ اصطلاح ديپلماسي رسانه
  كاركرد ديپلماتيك رسانه.1

 ها اي دولت  رسانهراهبرد عملكرد و .2

                                                      
3. vapor 2. feeding frenzy 1. secret information 

6. to cheat in statistics 5. to exaggerate 4. big -lie 

9. targeting children 8. legitimizing news by inference 7. chain reaction 

 1.  
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المللـي   اي اسـت كـه ابعـاد بـين          منظور آن دسته از كاركردهـاي رسـانه        ،در بخش اول  
  .گذارند ثير ميأها و بازيگران جهاني ت  و بر عملكرد دولتاند يافته

كننـد   اي اتخاذ مي ها در بخش رسانه    ايي است كه دولت   ه  منظور سياست  ،در بخش دوم  
  .گذارند ثير ميأو از طريق آن بر افكار عمومي كشور خود يا ساير كشورها ت

، دامنه بسياري از    خودجانبه   همه ، در مفهوم بسيط و    اي   و جنگ رسانه   عمليات رواني 
 يهـا  و حتـي پويـايي    اي   هاي ارتباطي و رسانه    شناختي، فنون نفوذ، تاكتيك    اقدامات روان 
 عمليـات روانـي عبـارت از تـدابير،          غـرب، بنابراين از منظـر     . گيرند مي بر گروهي را در  

، راهبـردي  كـه در سـه سـطح          اسـت  اي هاي از پيش انديـشيده شـده       اقدامات و تاكتيك  
گيرنـد و هـدف    عمليات و تاكتيك، خواه در زمان جنگ يا صلح، مورد استفاده قرار مـي             

اعـم از دوسـت،      (هـدف ها و رفتارهـاي مخاطبـان        ، نگرش ها  ديدگاهبر  ثير نهادن   أآنها ت 
  .است) طرف و دشمن بي

ها از عمليات رواني در مفهوم گـسترده آن،     مريكاييغرب بويژه ا   پيشينه استفاده    هرچند
   سپتامبر، اعتقاد و باور    11 وقوع حادثه    زگردد، پس ا    مي ازب) 1965   ـ    1973(به جنگ ويتنام    

ناگفتـه آشـكار    .  نامحدود از عمليات رواني بيش از پيش راسـخ شـد           تفاده تقريباً  اس هآنان ب 
 عمليـات روانـي مـستلزم برخـورداري از حجـم            زاست كه اسـتفاده فراگيـر و نامحـدود ا         

 صـورت از  اينچه، در غير . كراني از ابزارها و لوازم عمليات رواني است   انگيز و بي   حيرت
پراكني كم دامنـه انتـشار       اني، كه تنها از چند بنگاه سخن      هاي عمليات رو   نظر مخاطبان، پيام  

  .مانند  مي باقيهاي سياسي يابند، در حد بلوف زدن مي
ر ظ ـن هانگيز ب   حيرت  نيز هرچند  2نسونورآ و   1اتكانيسر پ از سوي ه شده   ئآمار و ارقام ارا   

  :اند اذعان داشتهشناس اجتماعي  ن دو رواناي. ند هست اما واقعي،ندرس مي
دنيـا را   ) عمليـات روانـي    و(درصد تبليغـات    75درصد جمعيت كل جهان،     6كا با   مريا«

 ميليارد دلار صرف تبليغـات      45ن كشور سالانه بيش از      ايهاي تبليعاتي    بنگاه. دهد انجام مي 
مريكـا هـر سـاله بـيش از         ادولت  . كنند  ميليارد دلار صرف مسايل جانبي تبليغات مي       60و  

 ـ     هزار كارمند تبليغاتي صرف مـي      8م   ميليون دلار براي استخدا    400 د تـا بـراي دسـتگاه       كن

                                                      
1. Pratkanis      2. Aronson 
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 90 هر سـال بـيش از        ،حاصل كار اين گروه   . ندكن  هاي مناسب تهيه     ن كشور پيام  ايتبليغاتي  
 زبـان بـراي     37مريكـا بـه     اهـاي صـداي       ساعت برنامـه   800 زبان و    22 مجله به    12فيلم،  

تبليغاتي، محسنات زنـدگي بـه شـيوه        هاي   در تمام اين برنامه   . چندين ميليون شنونده است   
 هـزار صـفحه برگـه       35پنتاگون نيـز بـه تنهـايي روزانـه بـيش از             . شود مريكايي تبليغ مي  ا

  ».يعني چيزي برابر هزار جلد رمان. كند  ميمنتشرتبليغاتي 
دهي عمليات روانـي عليـه جمهـوري اسـلامي ايـران از سـوي                اي و شكل   اقدام رسانه 
 جديـدي از روابـط      مرحلـه  گذشته   سالژيم صهيونيستي در چند     مريكا و ر  اايالات متحده   

نقطه .  المللي رقم زده است    رژيم صهيونيستي را در صحنه بين      دنبال آن به  مريكا و   اايران و   
 اين نكته بـه افكـار عمـومي         ي القا ،مريكا عليه ايران  ا گستردهكانوني و محور جنگ رواني      

هـاي   ورميانـه اسـت كـه ايـران بـا انگيـزه          دنيا و سران كشورهاي جهـان بـويژه منطقـه خا          
صدد كسب رهبري خاورميانه و برهم زدن معادلات امنيتي منطقه از طريـق     طلبي در  سيطره

  .هاي اتمي است دستيابي به سلاح
 سـري   اي  تشكيلات و چارت مراكز سازماندهي، هدايت و كنترل عمليات رواني مقوله          

هـاي عمليـات روانـي     سـازمان . شـود  مي از سوي همه كشورها مخفي نگاه داشته        است كه 
 و بـا    انـد    قـرار گرفتـه    يراهبـرد  ذيـل مراكـز نظـامي، امنيتـي و تحقيقـات             طـور عمـده     به

مقارن اولـين سـال شـركت دولـت         .  اطلاعاتي رابطه تنگاتنگي دارند    دهندگان خدمات   ارائه
ايت متشكل از نظامي و غيرنظامي هـد   نه آژانس غيردر حدودمريكا در جنگ جهاني دوم     ا

 براي نخـستين  1950 در سال  اماعهده داشتند  ر  هاي رواني عليه دشمن را ب      و رهبري جنگ  
شناسـي يـا      كميـسيون روان    كـه  شـد   تـشكيل    1 هاري ترومن  از سوي  منسجم   يبار سازمان 
  .گرفت رواني نام راهبرد

 جنـگ روانـي در      دجـا يدر همان مقطع دولت ترومن به منظور كسب آمادگي براي ا          
اي  بـا بودجـه   » تهاجم عظيم و قدرتمند رواني    «يا  » نبرد حقيقت «را با عنوان    ي  طرحكره،  
 2 آيزنهـاور  از سـوي   ايـن شـورا      1953 ميليون دلار تصويب كرد و در سـال          121معادل  
بر جهـان  را مريكا ا بدون خونريزي اراده بايد« كه معتقد بود   ـمريكااجمهور وقت  رئيس

                                                      
1. Harry Truman       2. Aizenhower 
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هـاي   آن زمان تاكنون، سازمان    از. شد رواني تبديل    به كميته دائمي عمليات      ـ »اعمال كرد 
عنوان يكي از بازوهاي      روزافزون همواره به   گسترشيمريكا با   ا تبليغاتي   ـ    عمليات رواني 

 .ندكن  مي ن كشور در جنگ و صلح عملاياصلي 
 ابزار  ،يي فضا فناّوري در زمينه الكترونيك، بويژه      اورانهفنّدر دنياي امروز كه تحولات      

،  اسـت  بـر كـشورهاي جهـان سـوم فـراهم كـرده           را   كشورهاي پيشرفته صـنعتي      سلطه
هـا،   ها، مـاهواره   مريكا طيف وسيعي از راديوها، تلويزيون     اواحدهاي رواني سازمان يافته     

هاي تبليغـاتي و تحقيقـاتي،    هاي فرهنگي، آژانس هاي دانشگاهي، خانه   ها، بورس  كتابخانه
ي نظامي، تشكيلات ستادي و امثال آنها را شـامل          سازي، واحدهاي جنگ روان    مراكز فيلم 

 .شوند مي
كنـد   دنيا مخابره ميه را ب» جهان ذهني و غيرذهني   «ابزار عمليات رواني در جهان امروز       

 مردم دنيا امروز به كودتا در فيليپين و فردا به لايـه ازن و روز  براي مثال كند كه    و تعيين مي  
هـا از سـوي      جلـسه  گري فكر كنند و همه اين دستور      بعد به ايدز و هفته بعد به موضوع دي        

المللـي را در     هاي بين  ها و رسانه   شود كه كنترل خبرگزاري    كساني براي مردم دنيا تعيين مي     
 اعـم از زمـان      اي  گـسترده  در طيـف     ، اينكه عمليـات روانـي     با در نظر گرفتن   . دست دارند 

عليـه كـشورهاي    ...  عي و هاي سياسي، اقتصادي، فرهنگي، اجتمـا      جنگ يا صلح در عرصه    
 ـ      ،  شود كار گرفته مي   ههدف ب  عنـوان يـك حلقـه واسـط يـا           هبايد ميان عمليات رواني كـه ب

 نظامي، اقتـصادي    براي مثال (رواني    يك راهبرد، برنامه يا تاكتيك غير      جورچينحمايتي از   
 ـ         انجام مي  )يا سياسي   طراحـي   يراهبـرد عنـوان هـدف      هگيرد، با عمليات رواني كه خـود ب

گيـرد،    شـكل مـي  آنصورت حمايتي يا تكميلـي در ذيـل     هرواني ب   و اقدامات غير   شود  مي
مريكا عليه ايـران از     ا تبيين عمليات رواني     صدد در   حاضر مقاله   رو  از اين . تفكيك قائل شد  

  .بوده استنوع دوم آن 

  اي هاي جنگ رسانه ويژگي

 يـا   »ديپلماسي عمـومي  «انند  اي م  با عناوين تلطيف شده    اي در ادبيات نوين، از جنگ رسانه     
كـه  نيـز  المللـي   اصطلاحات روابط بينو فرهنگ واژگان  . شود ياد مي » اي ديپلماسي رسانه «

هـاي   مريكا منتشر شد، ديپلماسي عمومي را برنامـه ا وزارت خارجه از سوي 1985در سال  
 ـ رسـاني يـا تحـت    كند كه هدف آنها اطلاع    تحت حمايت دولت معرفي مي      ثير قـرار دادن أت
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، فراينـد  ابـزار اصـلي ايـن    ،براساس ايـن تعريـف  . استافكار عمومي در كشورهاي ديگر      
سينجر، ي ـك(اسـت  انتشار متن، تصاوير متحـرك، مبـادلات فرهنگـي و راديـو و تلويزيـون       

  ).1383چمني،  ترجمه راه
 .شـود    بررسي مـي   ها است كه در حوزه رسانه     جنگ نرم نوع جديدي از جنگ     بنابراين  
المللـي   هاي بـين   جنگاي از      بعد تازه  و جنگ نرم  هاي ترين جنبه  از برجسته   اي جنگ رسانه 

  ).1387پرور،  ضيايي (است
كارگزاران، براي مؤثر   . اي دارد   ها و نكات بسيار مهم و پيچيده        اي ويژگي   جنگ رسانه 

هاي آن نياز  گيري از ويژگي   ن به اجراي فنون و بهره     ااي بر مخاطب    واقع شدن جنگ رسانه   
  . ددارن

ترين حوزه    جمله اينكه گفتمان را حياتي     هاي خاص نيز دارند، از      ويژگيبرخي  ها    رسانه
تـر از     ساختن يك نفر براي پيوستن بـه خـودي را بـسيار ارزان             دانند و متقاعد    و سلاح مي  
هـاي     از ابزار  زمينه نيز در اين   . پندارند  تر از گلوله مي     هزينه   را كم  ها  واژهدانند و     كشتن او مي  

  .برند هاي مختلف ديداري، شنيداري و نوشتاري بهره مي اي در گروه تنوع و مدرن رسانهم
 توسـل بـه     ؛چـسب زدن   بـر تـوان شـامل        را مي  اي هاي جنگ رسانه   تكنيكطور كلي     به
  . دانستگويي كلي و  گواهي؛سازي اهريمن؛ ترس

  اي مصاديق جنگ رسانه

ابـزاري بـراي جنـگ روانـي و تبليغـات           عنوان    هاي قرن بيستم به     ها در تمامي جنگ     رسانه
اي   ترين نمودها و كاركردهاي جنـگ رسـانه         برجسته. اند  جنگي مورد استفاده كشورها بوده    

اي   هاي رسـانه    شود و طرفين جنگ از تمام ابزارها و توان          ها مشخص مي    در بحبوحه جنگ  
  .كنند خود براي غلبه بر يكديگر استفاده مي

المللـي   كار تهيه و پخش اخبار ملي و بـين  ،يا  رسانهميظ شركت ع پنج در عمل  كايمرادر  
  بـرادران  اري ـدر اخت امريكـايي    هي عنـوان روزنامـه و نـشر       54را بر عهـده دارنـد در مجمـوع          

  .شوند ي نسخه در هفته منتشر مونيلي م22 شمارگان با ي كه برخ.قرار دارد» 1هاوسوين«

                                                      
1. Newhouse 
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هـايي   اغلـب جنـگ   . كنند ليدي ايفا ميها نقش ك كنترل و مهار بحران    ، ها در توليد   رسانه
رخ هـاي ديپلمـاتيكي    بحرانوقوع پي    در است، شده آنهامريكا در چند دهه اخير وارد   اكه  
يـا بعـدها بـه      اثبات نرسـيده    ه   ب ها حقيقت آن   اغلب نيز   و اند  اي داشته   كه منشأ رسانه   اند  داده

  . اعتراف شده استخلاف بودنشان
معتقـد  اي  انشمند علوم سياسي درخصوص انحصار رسـانه       نويسنده و د   ،1مايكل پارنتي 
گرا هـستند،     كنند آزاد، همگاني و واقع      هاي عمده امريكا ادعا مي      اينكه رسانه است با وجود    

هـاي    ادعـا تعـارض   ايـن    بـا    ،هانـه آن     ناآگا ياهانه    بندند كه نتيجه آگا     كار مي  هايي به   تكنيك
  : )1387پرور،  ياييض ( عبارتند ازها تكنيكاين  .بنيادين دارد

ــان. 1 ــق حــذف  پنه ــاري از طري ــاب از موضــوعات احــساس : ك ــه از  اجتن ــز ك برانگي
  . استبدتر پردازي  گري و دروغ هوچي
  نداشـتن تكنيـك    ييكـارا   دسـتگاه سانـسور از      يافتن  با اطلاع   :  حمله و انهدام هدف   . 2

 آورنـد  مـي وي ها به روش تهاجم زودهنگام ر  مردم از موضوع؛ رسانهمطرح شدنحذف و  
نگـار وي را   اعتبـار كـردن روزنامـه     در مـواردي نيـز بـا بـي    .كنند اعتبار مي   و موضوع را بي   

  . سازند نظر منحرف مي  را از موضوع مورد خاموش و افكارعمومي
هاي مثبت يـا منفـي تـلاش      ها با استفاده از برچسب       رسانه :)زدن انگ (برچسب زدن . 3
برچسب، موضوع  .  درباره موضوعي معين از پيش تعيين كنند       راها    ها و نظر      كنند ديدگاه   مي

هاي واقعي را كه ممكـن اسـت بـه     آنكه ناگزير باشد ويژگي  كند بي   را تعريف و تشريح مي    
  . دكننتايج ديگري منجر شود، بيان 

هايي را كه نياز است مورد بررسي         ها اغلب سياست    رسانه: فرض و تصور پيشگيرانه   . 4
اين مسئله به دليل گستره محدود و كلاسـيك گفتمـان يـا        . پذيرند  ند، مي و مطالعه قرار گير   
  . هاي بحث است محدوديت معيار

هـايي بـا ارزش       پخش برنامه : صورت ظاهري  بهو  هايي با ارزش اسمي       پخش برنامه . 5
اي از سياسـت خـارجي و داخلـي تـشكيل            ها را تقريباً در هر زمينـه        اسمي، عملكرد رسانه  

  . دهد مي

                                                      
1. Micheal Parenti 
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پردازنـد   در اين روش به فقدان محتوا و جزئيات موضوع مي     : چك شمردن محتوا  كو. 6
   . ها و علل و عواقب آن براي مخاطبان دشوار شود طوري كه فهم پيامد به

نگري آزمايش    اين موضوع روشي است كه در آن تصور ذهني واقع         : توازن نادرست . 7
 تعريف تـوازن  ،شود و از سوي ديگر جنبه ماجرا نشان داده مي  فقط دو ،سو از يك . شود  مي

هـاي گواتمـالا و       دشوار است، زيرا به خودي خود بـه معنـاي برابـر نيـست ماننـد جنـگ                 
  . گرفت السالوادور در دهه هشتاد كه با نوع غلطي از توازن مورد بحث و بررسي قرار مي

بـه  ي  ا  ها و متوليان جنـگ رسـانه         مجريان رسانه  ،در اين شيوه  : خودداري از پيگيري  . 8
 موضـوع بحـث   به سرعت  ،اند   كه انتظار آن را نداشته     يرو شدن با پاسخ مخالف       روبه محض

  .پردازند كنند يا به موضوع ديگري مي اي قطع مي  برنامه را به بهانه،دهند را تغيير مي

  اي غرب عليه ايران جنگ رسانه

 در بحـث  هـاي اصـلي   جمهوري اسلامي ايران از دوران انقلاب اسـلامي يكـي از دغدغـه         
البته بايد به اين نكته نيـز اشـاره كـرد كـه ديپلماسـي               . ديپلماسي عمومي امريكا بوده است    

 گاه در كمك به نيروهاي ضد نظام و         وعمومي امريكا از همان ابتدا شكلي تبليغاتي داشت         
. هاي مختلـف خـود را نـشان داد         اي و راديو   هاي ماهواره  سيس شبكه أتدر  مردم اين كشور    

طع زماني خاص براي نيل بـه       اهاي فارسي زبان در مق     اي از شبكه    مجموعه ،ضر حا حالدر  
كوشـند   زا در جامعه ايـران مـي       اند و با بررسي بسترهاي آسيب      گيري شده  يك هدف جهت  

در كشور ما با توجه به ساختار هـرم سـني،   . ها طراحي كنند پيام خود را بر روي اين حوزه  
 ـ  . شـوند  دگان اين جنگ محسوب مي    كنن جوانان بهترين گروه هدف اداره      ه دليـل  جوانـان ب

خواهي، آرزوي نيل به آزادي، نشاط و تنـوع، از   هايي چون آرمان  ويژگي برخوردار بودن از  
اي نيز دقيقاً بر همـين      ها برخوردارند و طراحي پيام رسانه      اهميتي بسيار در ميان ديگر گروه     

ي براي ايرانيان برنامه توليـد و پخـش    راديو به زبان فارس32گيرد؛ بيش از    اساس شكل مي  
 كانـال   15مريكـا بـه بـيش از        ااي مـستقر در      هاي تلويزيوني ماهواره    شمار شبكه   و كنند مي
مريكا، ايران، تاجيكستان، افغانـستان و اروپـا      ارسد كه براي جمعيت فارسي زبانان مقيم         مي

ريكـا و بـا اختـصاص       ماهـا بـا حمايـت كنگـره           ايـن شـبكه    .پردازنـد    مي  به اجراي برنامه  
كننـد   تـرويج مـي  ن مـردم كـشورمان     اي ـمدر  را  مريكايي  اهاي كلان فرهنگ غربي و       بودجه

  . )1387پرور،  ضيايي(
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بـراي   ها سازمانبرخي  »1موقوفه ملي براي دموكراسي« بر اطلاعات موجود در سايت     بنا
  )1(.اند هاي مالي دريافت كرده توسعه دموكراسي در ايران كمك

، مـشروع شـمرده      اي كه هدف را توجيه كند       در بحث ابزار، هر وسيله     ،انيجنگ رو  در
 كه قابل فهرست كردن نيست و بـسته          قدري پيچيده و گسترده است    ه  ها ب  شود اما شيوه   مي

هـدف  . شـود  هاي مناسب آن و نيز ابزار يا ابزارهـا انتخـاب مـي             به موضوع ، شيوه يا شيوه     
نهايت تغيير رفتار مخاطب اسـت كـه بـا دسـتكاري             در   شدگونه كه اشاره     جنگ رواني آن  

شـود كـه حتـي       قدري ظريف و دقيق انجام مـي      ه  گيرد و اين كار ب     باورهاي او صورت مي   
  ).1386راد،  (دهد ثير قرار ميأت مخاطبان فعال را نيز تحت

  رواني امريكا عليه جمهوري اسلامي ايرانجنگ  راهبردياهداف 

 رواني است كـه در      راهبردي اسلامي داراي پنج هدف      مريكا عليه جمهوري  اطور كلي    هب
 در مقاطع مختلف زماني به تناسب ماهيت         است هرچند  سه دهه گذشته ثابت باقي مانده     

هاي جدي بين    ها تفاوت  ها و تكنيك    حجم، نوع و تنوع تاكتيك     لحاظو وزن متغيرها، از     
  .شود آنها مشاهده مي

  :مهوري اسلامي ايران عبارتند ازمريكا عليه جارواني جنگ  يراهبرداهداف 
 ارائه چهره مخوف از اسلام و جمهوري اسلامي در نـزد افكـار عمـومي جهـان         .1

   غربويژهب
  محور شرارت در منطقه و جهانعنوان  به ترسيم ايران .2
  اداره جامعه و چالش مشروعيت  ناكارآمدي دين در.3
  مريكااال دموكراسي مريكايي و ليبراهاي  ارزش  ارائه تصوير آرماني از.4
   تلقين به بروز اجماع جهاني عليه ايران.5

  گيري نتيجه

هـا در جهـت    رسانه  اي از    كه اساساً ديپلماسي رسانه    معتقدندن و كارشناسان    امحقق  گروهي از 

                                                      
1. National Endowment for Democrac (NED) 
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در ديپلماسـي تلقـي       مثابه ابـزاري   كند و رسانه به     ارتقاي سياست خارجي كشورها استفاده مي     
تواننـد نيـات و مقاصـد خـود را      مـي  ها و سياسـتگذاران     ديپلمات آنده از   شود كه با استفا     مي
  .ديپلماتيك قرار دهند هاي عنوان ديپلماسي، مورد محك و در معرض چالش به

 ـ هـستند و  هاي نوين، نيازمند تأييد افكـار عمـومي          جنگ همـين دليـل در طراحـي       ه   ب
اي،   رسانه هاي  راهبردهاي نوين،    ر جنگ د. اند  يافتهاي   ها كاركرد ويژه   ، رسانه   رواني   عمليات

هـا   راهبـرد  پس از جنگ سرد، مفاهيم و        ،؛ درواقع نيستندهاي نظامي    راهبردتر از    كم اهميت 
،   ديگر هر آنچه تحت عنـوان جنـگ سـرد، جنـگ اعـصاب، جنـگ روانـي                  ؛اند تغيير يافته 
دليـل ظرفيـت     هرد و اين ب   ها دا   اشاره مستقيم به كاربرد رسانه     گيرد  قرار مي ...  و   1پروپاگاندا

  .ها براي تغيير وجود دارد بالايي است كه در رسانه
 و  بازدارنـدگي ،  كننـدگي  ها در قالب ايفاي سه نقش تسهيل         تاثيرگذاري رسانه  ،طور كلي  به

هاي جمعي متنوع و مدرن در عـصر كنـوني            فراگيري رسانه . استاجباركنندگي قابل بررسي    
طـرف را هـدف قـرار داده اسـت همـراه بـا               من، خودي و بي   ن دش اهان و افكار مخاطب     كه اذ 

 هـا   قدرتگيري    بهره. بودن آن آثار منفي و مثبت فراواني به دنبال داشته است             سويه ويژگي دو 
 بـه كـشف و اختـراع و      ،اي در جهـت كـسب و حفـظ منـافع            ها و فنون جنگ رسانه      از ابزار 

هـاي درگيـر بـه جـاي جنـگ            رفنحوي كه ط   مدرن منجر شده است به     ساخت ابزارهاي فرا  
  . اند اي گرايش پيدا كرده  عمليات رواني و جنگ رسانه،به جنگ نرم  سخت و نظامي

 بـه   لي تبد ـ يردولتي غ يها  رسانه  ظاهر  ـ به  ها  نشان داده است رسانه    شي دهه پ  يها جنگ
  كـه  ييهـا  يري ـدر درگ . انـد   شده يالملل ني ب يها يري از درگ  ياري در بس  تيز اهم ي حا يطرف

 تي اهم شي مسئله با تكامل و افزا     ني است، ا  ي غرب ي نظام شرفتهي پ يروهايمستلزم دخالت ن  
 طراحـان   ي بـرا  يا  در جنگ رسانه   يروزيپ.  قرار گرفته است   ديكأ مورد ت  ي اطلاعات اتيعمل

 توسعه  يتر دهيچيروز پ  هب  روز يها  منظور روش  ني دارد و به ا    بسيار تيجنگ در غرب اهم   
هـاي   لفـه ؤتـرين م  ها از برجـسته   رسانهرسد اين است كه لم به نظر مي    آنچه مس   . است افتهي

مثابـه   بـه كـه   جنگ نرم   . درون  شمار مي   حتي نبردهاي نظامي در عصر حاضر به      جنگ نرم و    
هـا تـدوين و      افكـار و اراده ملـت      راهبرد و استراتژي انتخابي نظام سلطه براي تـسلط بـر          

                                                      
1. propaganda 
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جمله جنـگ   افزاري از گيري اقدامات سخت شكلساز   ، علاوه بر آنكه زمينه    طراحي شده است  
بـرداري     دشـمن خـود بهـره       افزاري نيز عليـه بـه اصـطلاح         هاي نرم   رود، از روش    شمار مي   به
  .دهد هاي اخير اين روند را نشان مي اي غرب بويژه در سال عملكرد رسانه. كند مي

  نوشت پي

هاي مـالي     توسعه دموكراسي در ايران كمك    هاي زير براي      ، سازمان NEDبنا بر اطلاعات موجود در سايت       
  :اند دريافت كرده

Abdorrahaman Boroumand Foundation (2002, 2003, 2004, 2005) 
American Center for International Labor Solidarity (2005) 

Center for the International Private Enterprise (2004) 

Foundation for Democracy in Iran (1995, 1996) 

Institute of World Affairs (2005) 

International Republican Institute (2005) 

Iran Teachers Association (1991, 1992, 1993, 1994, 2001, 2002, 2003) 

National Iranian American Council (2002, 2005) 

Women’s Learning Partnership (2003) 
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