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  ها در رشد هويت ملي نوجوانان شهر تهران نقش رسانه

  
  ،*خسرويه زهر دكتر ،*درويزهزهرا  دكتر ،����انجداني مريم حسيني

  **يرپورشهرياسيما  مهدكتر 

  چكيده

 و  درسـي هـا و مجـلات غير       تلويزيـون، رايانـه، كتـاب     (ها    پژوهش حاضر، به بررسي نقش رسانه     
 نفر از نوجوانان مدارس     440به اين منظور،    . در رشد هويت ملي نوجوانان پرداخته است      ) ماهواره

اي بـه عنـوان نمونـه     اي چندمرحلـه  خوشـه  گيري نمونهراهنمايي و دبيرستان شهر تهران، به روش  
براي سنجش هويت ملي، شناخت علايم و نمادهاي ملي، ميـزان اسـتفاده از           . تحقيق انتخاب شدند  

هـاي    ساخته به كار گرفته شد و داده        اي محقق   هاي فردي و خانوادگي، پرسشنامه      ها و ويژگي    رسانه
ي اسـپيرمن، تحليـل عـاملي اكتـشافي و          ، همبستگ tهاي آماري آزمون      پژوهش با استفاده از روش    

 تلويزيون و  ـ نتايج نشان داد ميزان استفاده از راديو. متغيره مورد پردازش قرار گرفت رگرسيون چند
ها و    استفاده از كتاب  . كند  بيني مي   رايانه، رشد هويت ملي و شناخت علايم و نمادهاي ملي را پيش           

كننده ميزان شناخت علايم و نمادهاي  بيني ي، نيز پيشـ اقتصاد مجلات غيردرسي و پايگاه اجتماعي    
  . ملي هستند

  
  ها، رشد، علايم، نمادها، نوجوانان، هويت ملي  رسانه:واژگان كليدي

                                                      
 Email:mhossieni@yahoo.com                                                        شناسي     دانشجوي دكتراي روان ����

  )س( دانشگاه الزهرا استاديارشناسي،   دكتراي روان**، )س(شناسي، دانشيار دانشگاه الزهرا  دكتراي روان *
  28/6/88  :پذيرش نهايي            31/4/88: تجديدنظر            4/4/88: تاريخ دريافت
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  مقدمه

هـا و     ها، انگيـزه    ها، مهارت   ها، ارزش    بسياري از دانش   ،1پذيري  ها طي فرايند جامعه     انسان
آموزنـد و     د در گـروه يـا اجتمـاع مـي          متناسـب بـا جايگـاه و موقعيـت خـو           ،ها را   نقش

هـاي    از بعضي جهات شبيه ساير اعضاي جامعـه و از نظـر برخـي ويژگـي                ،ترتيب  اين  به
شـود    مـي آغازهاي كودكي  سالنخستين پذيري از  جامعه. شوند  متفاوت با آنان مي    ،ديگر

 در زنـدگي  هاي مؤثر  فرد براي ايفاي نقش،ترتيب اين بهيابد تا  و در سراسر عمر ادامه مي    
) خانواده، دوستان، قوميـت و مليـت  (هاي اجتماعي در سطوح گوناگون  شخصي و گروه 

  ).2007، 3و مايرز 2ديلاماتر(آمادگي كسب كند 
پـذيري، در كنـار خـانواده، محـيط           هاي جمعي به عنوان يكي از عوامل جامعه         رسانه

 ـ      آموزشي و دوستان، نقش مهمي در رشـد و تحـول جنبـه             دگي ايفـا   هـاي گونـاگون زن
كه بر اساس    شوند؛ چنان   هاي كودكي با انسان همراه مي       ها از نخستين سال     رسانه. كنند  مي

روز تلويزيـون      سـاعت در شـبانه      هاي صورت گرفته، نوزادان نيز در حدود نـيم          پژوهش
هـا،   ها و اطلاعات متنوعي از طريق رسانه     آموزه). 1997 و نيومن،    4نيومن(كنند    تماشا مي 
پردازاني كه به تأثيرات      بيشتر نظريه . شود  يزيون، به كودكان و نوجوانان ارائه مي      بويژه تلو 

هـاي تأثيرگـذاري      ترين حـوزه    ها معتقد هستند، هويت جمعي و فردي را از اصلي           رسانه
  ).1385ميرفخرايي، (دانند  ها مي رسانه

 طـور خـاص، در فراينـد اجتمـاعي          بـه » 5هويت ملي «طور كلي و      هويت اجتماعي به  
پـذيري شـكل      شدن و در چارچوب نظام اجتمـاعي، از طريـق نهادهـاي عمـده جامعـه               

هـاي گـروه    شناخت و آگاهي از هنجارها، قواعد و ويژگي. يابند گيرند و گسترش مي     مي
هـاي   هاي اجتماعي به واسـطه عوامـل متعـدد، ازجملـه رسـانه           ملي نيز مانند ساير آموزه    

هاي ابتداي كـودكي، دربـاره كـشور          د از سال  بر اين اساس، افرا   . شود  گروهي حاصل مي  
دهي الگوهاي شناخت، احـساسات       كنند كه در رشد و جهت       هايي كسب مي    خود نگرش 

  .كننده دارد خصوص تعلقات ملي، نقشي تعيين هاي رفتاري آنان در و آمادگي

                                                      
3. Myers 2. Delamater 1. socialization 

 5. national identity 4. Newman 
 1.  
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اي غيرمستقيم اما فراگيـر،      هاي گروهي اغلب به شيوه      رسانه) 1995 (1به اعتقاد بيليگ  
كننـد كـه زنـدگي     ها به مخاطبان منتقل مي هاي بسياري را درباره ملت لاعات و آگاهي اط

دهد و بديهي است كه كودكان و نوجوانان نيـز از             روزمره آنان را زير نفوذ خود قرار مي       
همچنين شواهد پژوهشي متعددي وجـود دارد كـه نـشان    . اين تأثيرپذيري مستثنا نيستند   

توانند بـر     هاي سينمايي و مطبوعات مي      ويژه تلويزيون، فيلم  هاي گروهي، ب    دهد رسانه   مي
، تـورني   2آمـاديو (هاي سني مختلف تأثير بگذارند        دانش و اعتقادات ملي مخاطبان گروه     

  ).1992، 6 و شورت5 بارت؛2002، 4 و لمان3پورتا
هـا در رشـد هويـت     تـر شـدن نقـش رسـانه     در اين بخش لازم است، بـراي روشـن        

خاص هويت ملي، ابتدا تعريف هويت ملي و سپس پيشينه نظـري و             طور    اجتماعي و به  
  .ها و هويت ملي به اجمال ارائه شود پژوهشي رابطه استفاده از رسانه

هاي   است كه مبناي آن را گروه و وابستگي       » 7خود«هويت اجتماعي، شناختي درباره     
هـاي    ا و تعلـق   ه ـ  اي از ارتبـاط      كه هر فرد، درون شـبكه       از آنجا . دهد  گروهي تشكيل مي  

در ميـان   . هـاي اجتمـاعي وي نيـز متعـدد هـستند            گروهي مختلـف قـرار دارد، هويـت       
يا احـساس انتـساب بـه مجموعـه افكـار و        » هويت ملي «هاي اجتماعي يك فرد،       هويت

تـرين آنهاسـت    سـازند، از مهـم   احساساتي كه چـارچوب مفهـومي هويـت ملـي را مـي            
  ).1383، به نقل از محسني، 1996، 8گرينفلد(

بـه دليـل دارا   ) 2001( و بـارت  9در پژوهش حاضر، تعريف هويت ملي از فورسـت     
هاي ملي كودكان و نوجوانان سراسـر دنيـا و           بودن پشتوانه پژوهشي بسيار درباره نگرش     

بـر ايـن اسـاس،      . گيرد  جامعيت بيشتر در مقايسه با تعاريف ديگر، مورد استفاده قرار مي          
هـاي عـاطفي و شـناختي         اي اسـت كـه مؤلفـه        يـده شـناختي پيچ    هويت ملي، نظـام روان    

بعد شناختي هويت ملي شامل آگـاهي فـرد از عـضويت خـود در               . گوناگوني دربر دارد  
هاي نوعي اعضاي گروه ملـي و         ، باورهايي درباره ويژگي   )10بندي  خود مقوله (گروه ملي   

                                                      
3. Torney-Purta 2. Amadeo 1. Billig 

6. Short 5. Barrett 4. Lehmann 

9. Forrest 8. Greenfeld 7. self 

  10. self- categorization 
 1.  
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هـاي    هاي برجسته و همچنين شناخت علايم، نمادها، آداب و رسوم و سـنت              گروه    برون
 هيجـاني بـه      در بعد عاطفي نيز احساس تعلق فرد به گـروه ملـي، وابـستگي             . ملي است 

هـا    گروه  ميهن ملي، احساسات متمايز نسبت به اعضاي گروه ملي در مقابل اعضاي برون            
  .گيرد نظر قرار مي و هيجانات اجتماعي متنوع نظير غرور ملي، مد

فورست و برت از هويت ملي آمـده        افزون بر ابعاد عاطفي و شناختي كه در تعريف          
ــه  ــر اســاس تلويحــات نظري ــز ب ــاري آن ني هــاي هويــت اجتمــاعي و  اســت، بعــد رفت

هاي اجتمـاعي   بر اساس اين دو نظريه، هويت. بندي قابل طرح و بررسي است مقوله  خود
شـوند كـه بـا معـاني و تـصورات قـالبي               اي حاصل مي    هاي گروهي يا مقوله     از عضويت 

هـاي اجتمـاعي تـشكيل شـده، فـشاري را بـراي        بنابراين هويـت . دبسياري عجين هستن  
تواند تـأثير     كنند كه مي     ايجاد مي  1گر  پذيرش اين تصورات قالبي به عنوان خودـ توصيف       

پذيرند كه بـا      ترتيب كه افراد رفتار يا صفاتي را مي         اين  به. قدرتمندي بر رفتار داشته باشد    
بـه بيـان ديگـر، اشـخاص        . همخـوان باشـند   ) هـا   مرتبط با هويت  (تصورات قالبي مثبت    

كننـده    انگيزد كـه تأييـد      هايي را در ديگران برمي      كنند كه واكنش    رفتارهايي را انتخاب مي   
  ).2007ديلاماتر و مايرز، (هاي آنان است  هويت

رود كه هويت ملي بـه عنـوان هـويتي اجتمـاعي، الگوهـاي                بر اين اساس، انتظار مي    
از سـوي   . لي برانگيزد كه هماهنگ بـا ايـن هويـت باشـند           رفتاري را در اعضاي گروه م     

هـاي شـناختي فـرد از         بازنمايي) 1996 (3 و هنري  2هاي اسميت   ديگر، بر اساس پژوهش   
رو   از ايـن  . دهنـد   خود و گروهي كه به آن تعلق دارد، رابطه بسيار نزديكي را نـشان مـي               

ي اجتماعي متعاقب   ها  هاي اجتماعي و هويت     توان نتيجه گرفت كه عضويت در گروه        مي
از آنجـا كـه نگـرش، شـامل عناصـر      . دهـد  آن، الگوهاي نگرشي را در افراد، شـكل مـي    
، بـه نقـل از      1970 و همكـاران،     4فريـدمن (شناختي، احساسي و تمايل به عمـل اسـت          

توان الگوهاي شـناختي، عـاطفي و رفتـاري متمـايزي را از اعـضاي                 ، مي )1379كريمي،  
بنابراين، در مطالعـه حاضـر، بـراي       . گروه ملي انتظار داشت   هاي گوناگون، ازجمله      گروه

گيرد كه منظـور از آن   تعريف و سنجش هويت ملي، بعد رفتاري نيز مورد توجه قرار مي           
                                                      

3. Henry 2. Smith 1. self- descriptiver 

  4. Freedman 
 1.  
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هاي رفتاري نسبت به تعلقات ملي، از قبيل آداب و رسوم، زبـان، آثـار باسـتاني،                   آمادگي
  .است... اموال عمومي و 

ها به عنوان يكي از عوامل تأثيرگذار بر رشـد      نقش رسانه از آنجا كه در اين پژوهش،       
ها در زمينه     اي از نظريه    گيرد، لازم است به بيان خلاصه       هويت ملي مورد بررسي قرار مي     

ها   هاي ارتباطي متعددي درباره تأثير رسانه       نظريه. ها بر مخاطبان پرداخته شود      تأثير رسانه 
، 1اي نظريـه گلولـه  : ترين آنها عبارتنـد از  مهمبر مخاطبان مطرح شده است كه تعدادي از  

 و 6سـورين (، 5، نظريـه كاشـت  4، نظريه وابستگي 3، نظريه استحكام  2سازي  نظريه برجسته 
سـعيديان،  نيكـو و     (8و اسـتفاده و رضـامندي     ) 1381، ترجمه عليرضا دهقـان،      7تانكارد

رضـامندي بـيش    اما از آنجا كه دو نظريه كاشت و استفاده و           ). 1381 سركيسيان و شيخ،  
ها به چارچوب اين پژوهش نزديك هستند، در پيشينه نظـري بـه اجمـال                 از ساير نظريه  

  .مورد بررسي قرار خواهند گرفت
دربـاره تـأثير تلويزيـون      ) 2000 (9 گربنر  حاصل دو دهه مطالعه جرج    » نظريه كاشت «

نظريـه از   آغاز شد و در نهايـت بـه ارائـه ايـن              1960بر مخاطبان است كه از اوايل دهه        
بر اساس نظريه كاشـت، افـرادي كـه در مواجهـه بـسيار بـا وسـايل        . جانب وي انجاميد 

كننـد   اي ادراك مـي   مرور جهان را به گونه ـ قرار دارند، به ـ بويژه تلويزيون ارتباط جمعي 
كننـد،   ها درباره واقعيت بيان مي  بيروني بيشتر با آنچه رسانه  كه به جاي انطباق با واقعيت     

  .ان استهمخو
 تقـسيم  11مـصرف    و كم  10گربنر در مطالعات خود، مخاطبان را به دو دسته پرمصرف         

 ساعت يـا بيـشتر      4بينندگان پرمصرف آن دسته از مخاطبان تلويزيون هستند كه          . كند  مي
بيننـد برايـشان اهميـت نـدارد امـا           اي كـه مـي      كنند و انتخاب برنامـه      تلويزيون تماشا مي  

ريـزي شـده و انتخـابي          ساعت يا كمتر، به صورت برنامـه       2نه  مصرف، روزا   بينندگان كم 
تلويزيون، منبع اصلي گروه پرمـصرف بـراي سـاخت واقعيـت            . كنند  تلويزيون تماشا مي  

                                                      
3. strength theory 2. agenda- setting theory 1. bullet theory 

6. Severin 5. cultivation theory 4. dependency theory 

9. Georg Gerbner 8. use and gratification theory 7. Thankard 

 11. light viewers 10. heavy viewers 
 1.  
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ها نيز به موازات تلويزيون اسـتفاده      مصرف، از ساير رسانه     است در حالي كه بينندگان كم     
ن است كه بـين ميـزان تماشـاي        فرض اوليه مطالعات مربوط به نظريه كاشت اي       . كنند  مي

در . هاي اجتماعي، رابطه مثبت و مـستقيم وجـود دارد           تلويزيون و ميزان برآورد واقعيت    
ها، نقدهاي بسياري بر نظريه كاشت وارد شده كه بر اسـاس آنهـا، اصـلاحاتي                طول سال 

اكنـون داعيـه نظريـه كاشـت ايـن اسـت كـه        . اساسي در اين نظريه صورت گرفته است    
هـاي آن، بـر        با متغيرهاي بسياري در تعامل است، چنـان كـه تماشـاي برنامـه              تلويزيون

ايـن  . گـذارد   تري مي   هاي ديگر، اثر قوي     هاي مخاطبان در مقايسه با گروه       بعضي از گروه  
دانـد كـه محتـواي        مـي » فعـال «نظريه پس از اصلاح، مخاطـب تلويزيـون را موجـودي            

  .كند تفسير مي» فعالانه«هاي دريافتي را  برنامه
نظريه استفاده و رضامندي، افزون بر اينكه مانند نظريه كاشـت، مخاطـب را فعـال و                 

. ورزد اي خاص تأكيـد مـي    ها نيز به گونه     هاي استفاده از رسانه     داند، بر انگيزه    هدفمند مي 
 و  2كـاتز، بلـومر   (  ارائـه شـد    1 از سـوي كـاتز     1959بر اساس ايـن نظريـه كـه در سـال            

هـا اسـتفاده      راي بـرآوردن برخـي از نيازهـاي خـود از رسـانه             مردم ب  ،)1974،  3گورويچ
هاي متعددي وجود دارد كه فرد را براي كـسب رضـامندي            به بيان ديگر، انگيزه   . كنند  مي

كننـده   پژوهشگران اين رويكرد، مخاطب را فعال و انتخاب. دهد به سوي رسانه سوق مي  
 ـ  كنند و بر نيازهـاي شخـصي، جهـت          محتواي رسانه فرض مي    هـاي   هـا و فعاليـت   ريگي

  ).1381نيكو و ديگران، (ورزند  هاي فردي و اجتماعي تأكيد مي تفسيري وي با ويژگي
» اسـتفاده و رضـامندي    «هاي مربوط بـه ديـدگاه         با مطالعه پژوهش  ) 1999 (4دوهارو

طـور عمـده در       هـا را بـه      هاي استفاده از رسـانه      گيرد بيشتر پژوهشگران، انگيزه     نتيجه مي 
هـاي    براي مثـال اسـتفاده از برنامـه       . اند   يا بين فردي مورد توجه قرار داده       سطح فردي و  

هاي محيط يا طرح موضوعي كـه دربـاره آن بـا              ها براي كسب دانش درباره پديده       رسانه
هاي تماشاي تلويزيـون در سـطح هويـت اجتمـاعي نيـز             اما انگيزه . اطرافيان گفتگو كنند  

هـايي    ممكـن اسـت افـراد در جـستجوي نمـايش          به اين معنا كـه      . تواند مطرح باشد    مي
اي باشند كـه همانندسـازي آنـان را بـا گـروه اجتمـاعي قـوت بخـشد يـا سـبب                         رسانه

                                                      
3. Gurevitch 2. Blumer 1. Katz 

  4. Harwood 
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هـاي    توان فرض كرد كه يكي از انگيزه        بر اين اساس، مي   . تر شود   هاي مثبت   همانندسازي
د در  اافر. ها، كسب رضامندي از هويت اجتماعي است        هاي رسانه   افراد در انتخاب برنامه   

هـاي   هاي خاصي هـستند كـه از طريـق فـراهم آوردن امكـان مقايـسه       پي استفاده از پيام   
. هـاي اجتمـاعي آنـان را تقويـت كنـد      هـاي غيرخـودي، هويـت      اجتماعي مثبت با گروه   

هايي كه مخاطبـان بـه عنـوان گـروه            اي با به تصوير كشيدن شخصيت         هاي رسانه   نمايش
  .سازند  نيز مقايسه اجتماعي مثبت را ممكن ميكنند خودي، با آنان همانندسازي مي

انـد   ها ديدگاهي را مطرح كـرده  ، در زمينه استفاده از رسانه    )1973 (1گورويچ و هاس  
در كانون ديدگاه آنان، اين باور نهفته است كه افراد          . گيرد  كه تمامي كاربردها را دربر مي     

 و از ايـن طريـق، بـه صـورت           كنند  از ارتباطات جمعي براي برقراري ارتباط استفاده مي       
يافته خود با ديگـران در سـطوح مختلـف     هدفمند يا غيرهدفمند، خواهان روابط وحدت   

بر مبناي اين رويكرد، صور مختلف رضـامندي        . هستند) خود، خانواده، دوستان و ملت    (
هـاي مطـرح شـده        با تكيه بر نظريه   . گيرد  ريشه مي » ارتباط داشتن «ها، از نياز به       از رسانه 

هـاي متعـددي در زمينـه نقـش اسـتفاده از              ها بـر مخاطبـان، پـژوهش        رباره تأثير رسانه  د
ها در رشد دانش و نگرش كودكان و نوجوانـان نـسبت بـه مليـت خـود و سـاير                       رسانه
  ).1381به نقل از نيكو و ديگران، (ها صورت گرفته است  مليت

تند كـه در    ازجملـه پژوهـشگراني هـس     ) 1958 (4 و ويـنس   3، اوپنهـايم  2هيمل ويـت  
ها بر دانـش   هايي را در زمينه تأثير رسانه   هاي ابتدايي ورود تلويزيون به جامعه، يافته        سال

آنـان دريافتنـد    . و باور نوجوانان درباره مردم كشورهاي مختلـف دنيـا گـزارش كردنـد             
هـاي واقعـي تلويزيـون را دربـاره           نوجواناني كه در يك دوره زماني يـك سـاله، برنامـه           

هـا   اند، در مقايسه با نوجواناني كه بيننـده ايـن برنامـه       لف دنيا تماشا كرده   كشورهاي مخت 
هـاي ديگـر، مـشابهت بيـشتري بـا           هايشان درباره مليت    ها و برداشت    ند، در ديدگاه    نبوده
  .خورد  به چشم مي،هاي ياد شده برنامه

                                                      
3. Oppenheim 2. Himmelweit 1. Hawes 

  4. Vince 
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ه از از تحقيقات خود نتيجه گرفتند كه افـراد، بـا اسـتفاد        ) 1994 (2 و ورچ  1تولويست
هاي راديو و تلويزيـون و همچنـين نـشريات،            اي گوناگون مانند برنامه     محصولات رسانه 

  .كنند براي درك و شناسايي تاريخ ملت خود تلاش مي
هـاي جمعـي در    نيز شواهد پژوهشي را در تأييد نقش رسانه) 2000 (4 و والنتين  3هالووي

آنـان در پژوهـشي     . ائـه دادنـد   هاي مختلـف ار     هاي نوجوانان درباره مليت     گيري نگرش   شكل
هاي خود را از كشورشان، كـشورهاي ديگـر و مـردم              گسترده از نوجوانان خواستند توصيف    

دسـت آمـده نـشان داد منـابع      نتايج به. آنها، از طريق پست الكترونيكي براي يكديگر بفرستند   
 شـده از    ها، در بيـشتر مـوارد، تـصاوير دريافـت           هاي نوجوانان درباره مليت     دانش و توصيف  

  .هاي سينمايي بوده است هاي تلويزيوني و فيلم ها، بويژه مجموعه طريق رسانه
نيز از پژوهشي كه بـر روي نوجوانـان امريكـا، دربـاره ادارك آنـان از                 ) 2003 (5زوين

هـا، تلويزيـون و معلمـان از          ها انجام داد، نتيجه گرفـت روزنامـه         كشور خود و ديگر مليت    
 خـود و سـاير    ها از طريق آنها، اطلاعاتي درباره مليـت  ه آزمودنيترين منابعي هستند ك    مهم

اي از اطلاعـات سياسـي و         كودكان و نوجوانان ميزان قابل ملاحظه     . اند  ها كسب كرده    مليت
 آمـادا  كنند؛ چنان كه در تحقيـق    هاي پرمخاطب دريافت مي     شهروندي خود را از طريق رسانه     

تلويزيـون و  هاي خبري ارائه شده در  ها به گزارش   ، ميزان توجه آزمودني   )2002(و ديگران   
  .ها با سطوح دانش سياسي و مدني آنان درباره كشورشان، مرتبط بوده است روزنامه

ها در پرداختن به هويت ملي صورت         هايي در زمينه نقش رسانه      در ايران نيز پژوهش   
و نوجـوان  هـاي كـودك    بـا بررسـي برنامـه    ) 1384(بـراي مثـال بيابـانگرد       . گرفته است 

هايي كـه بـه هويـت         درصد از كل برنامه   8/25هاي يك و دو سيما، دريافت كه در           شبكه
و » ابنيه كشور «ارائه شده كه در ميان آنها       » هويت ملي «هاي متنوعي از      اند، مؤلفه   پرداخته

بـا تحليـل   ) 1384(جعفـري كيـذقان   . بيشتر از موارد ديگر بـوده اسـت    » وقايع تاريخي «
هاي تلويزيون نتيجه گرفـت كـه در تمـامي ايـن         هاي طنز، اخبار و سريال     محتواي برنامه 

  .هايي با محتواي هويت ملي ارائه شده است ها، پيام بخش
هاي تحليل محتوا، مطالعات ديگري درباره رابطـه بـين اسـتفاده از               افزون بر پژوهش  

                                                      
3. Holloway 2. Wertsch 1. Tulviste 

 5. Zevin 4. Valentine 
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اي بـر . هاي مختلف و هويت ملي توسط پژوهشگران ايراني صورت گرفتـه اسـت        رسانه
هاي تلويزيـوني   ها و مجموعه نشان داده است تماشاي فيلم ) 1377(نمونه، مطالعه شرفي    

تـري    هاي سينمايي ويديويي در ميان نوجواناني كه هويت ملـي ضـعيف             خارجي و فيلم  
از تحقيـق خـود نتيجـه گرفتـه اسـت      ) 1377(كه آخونـدي    دارند، بيشتر است؛ در حالي    

هاي ايرانـي تلويزيـون    لي بالاتري برخوردارند، برنامه   نوجوانان و جواناني كه از هويت م      
  .كنند تري هستند، بيشتر تماشا مي را در مقايسه با افرادي كه داراي هويت ملي ضعيف

هاي جمعي، متغير ديگري كه با شـناخت افـراد از كـشور خـود رابطـه            علاوه بر رسانه  
 2كه از سوي موسكويـسي » 1هاي اجتماعي بازنمايي«طبق نظريه . دارد، طبقه اجتماعي است   

هاي عملكرد شناختي در ارتبـاط        هاي متعدد اجتماعي با نظام      ارائه شده است، نظام   ) 1976(
هـاي اجتمـاعي بـر        هـا يـا هويـت       بر اين اساس، تأثيرگذاري موقعيت    . تنگاتنگ قرار دارند  

 هـاي اجتمـاعي     هاي مهـم در نظريـه بازنمـايي         ها و باورهاي افراد يكي از موضوع        شناخت
 خود مطالعـه   پژوهشگراني كه درباره شناخت كودكان و نوجوانان از مليت       . رود  شمار مي   به

 4، پوركهـارت  3بارت، ليونز . اند كه همسو با اين نظريه است        اند؛ به نتايجي دست يافته      كرده
اند كودكان طبقه متوسط، در مقايسه بـا طبقـه كـارگر دانـش              نشان داده ) 1996 (5و بورچير 

 تـا   10از مطالعه بر روي كودكان و نوجوانـان         ) 1998 (6روتلند. ره اروپا دارند  بيشتري دربا 
 ساله انگليسي نتيجه گرفته است كه طبقه اجتماعي، در رشـد دانـش و باورهـاي آنـان                   16

 برخـي از    ،نـشان داده اسـت    ) 1384(كنـد و جعفـري كيـذقان          درباره اروپـا مداخلـه مـي      
مانند تحصيلات مادر، بـر هويـت ملـي    افراد صادي  ـ اقت   متغيرهاي مربوط به طبقه اجتماعي    

 تأثير دارند و برخي ديگر از قبيل تحصيلات پدر و هزينه خانوار، نقشي در اين زمينـه                  آنان
  .كنند ايفا نمي

با مروري هرچند مختـصر بـر روي مبـاني نظـري و كـاربرد رابطـه بـين اسـتفاده از          
. شـود   رشد هويت ملي آشكار مـي ها در ها و رشد هويت ملي، اهميت نقش رسانه    رسانه

اما با در نظر گرفتن ديدگاه صاحبنظران در زمينه تـداوم رشـد و هويـت ملـي در دوران             
پـذير كـردن افـراد در ايـن      ها در جامعه   تر شدن نقش رسانه     نوجواني و همچنين برجسته   

                                                      
3. Lyons 2. Moscovici 1. social representations theory 

6. Rutland 5. Bourchier 4. Purkhardt 
 1.  
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ها در رشد هويـت ملـي نوجوانـان، بـيش از پـيش                دوران، ضرورت مطالعه نقش رسانه    
درك مفهـوم   ) 1951 (2 و ويـل   1هـاي پيـاژه     شود؛ چنان كه بر اساس پـژوهش        يروشن م 

يابد و كودكان پس از دسـتيابي بـه سـطح             هاي شناختي رشد مي     مليت، موازي با توانايي   
در ايـران نيـز   . شـوند  شناختي، به درك مفاهيم كشور و ملت نايـل مـي       مشخصي از بلوغ  
ه، نـشان داده اسـت آگـاهي يـافتن از           هاي پيـاژ    ، همسو با يافته   )1375(پژوهش محسني   

رود و رونـدي از ملمـوس بـه     گونه پـيش مـي    ميهن و تعلقات ملي مربوط به آن، مرحله       
 سـالگي هنـوز ادامـه دارد؛ همچنـان كـه بـه اعتقـاد                12كنـد كـه در        انتزاعي را طي مـي    

ها صـورت   هاي قومي و ملي طي سال دانشمندان علوم اجتماعي، استقرار و تثبيت هويت   
از سوي ديگر، با نزديك شدن بـه سـنين نوجـواني، اهميـت              ). 1383محسني،  (گيرد   مي

از ) 1995 (3چنـان كـه آرنـت     . يابـد   ها در اجتماعي كردن افـراد فزونـي مـي           نقش رسانه 
پـذيري،   هاي خود نتيجه گرفت با كاهش نقش والدين بـه عنـوان عامـل جامعـه            پژوهش

طور خـاص، در نوجوانـان         اين وضعيت به   .يابد  ها در اين زمينه افزايش مي       قدرت رسانه 
كننـد،   پذيري خارج از خانواده را جستجو مـي         كه به دنبال استقلال هستند و منابع جامعه       

  ).2009 ،5تامسون و 4به نقل از هوفمان( مصداق بارزتري دارد 
يكي از نكات قابل توجه درباره پيشينه پژوهشي رشد هويت ملي آن است كـه علايـم                 

ها و وقايع تـاريخي   ها، سرودها، آداب و رسوم، اشخاص، مكان        ي نظير پرچم  و نمادهاي مل  
هاي هويت ملي هستند كه پژوهش اندكي درباره ميزان شناخت كودكان             مهم ازجمله مقوله  

بسياري از صـاحبنظران    ). 2001فورست و بارت،    (و نوجوانان از آنها صورت گرفته است        
اي احساس هويت ملي در بزرگـسالان هـستند و        سته ه  معتقدند اين علايم و نمادها، مؤلفه     

علايـم تـاريخي ملـي از ايـن جهـت           . آورنـد   هاي عيني را از گروه ملي فراهم مي         بازنمايي
دهنـد و بـه اعـضاي آن،          داراي اهميت هستند كه به خاطرات جمعي گروه ملي عينيت مي          

، احساس انـسجام و     بترتي  اين  بهكنند و      را يادآوري مي    ميراث مشترك و تشابهات فرهنگي    
  ).1997 و ليونز، 6دوين رايت(بخشند  تعلق گروهي را بهبود مي

                                                      
3. Arnnet 2. Weil 1. Piaget 

6. Devine-Wright 5. Thomson 4. Hoffman 
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بنابراين، با در نظر گرفتن اهميت شناخت نمادها و علايم ملي و با توجـه بـه اينكـه              
تاكنون در ايران پژوهشي درباره رابطه بين ميزان شناخت علايم و نمادهاي ملي با ميزان               

 حاضر در پي آن است كـه افـزون بـر              نگرفته است، پژوهش   ها صورت   استفاده از رسانه  
هـا   ها در رشد هويت ملي نوجوانان، رابطه بين ميزان استفاده از رسانه         مطالعه نقش رسانه  

بـر ايـن   . طور جداگانه مورد توجه قـرار دهـد    و شناخت علايم و نمادهاي ملي را نيز به        
  :هاي اين پژوهش عبارتند از اساس، فرضيه

هـاي هويـت ملـي،        ها براي كسب اطلاعات دربـاره مقولـه         استفاده از رسانه  ميزان  . 1
  .كند بيني مي ميزان رشد هويت ملي را در نوجوانان پيش

ها، ميزان شناخت علايم و نمادهـاي ملـي را در نوجوانـان               ميزان استفاده از رسانه   . 2
  .كند بيني مي پيش
 و شناخت علايـم و نمادهـاي        ـ اقتصادي، ميزان رشد هويت ملي       پايگاه اجتماعي . 3

  .كند بيني مي ملي را در نوجوانان پيش
ميزان رشد هويت ملي و شـناخت علايـم و نمادهـاي ملـي در نوجوانـان مقطـع               . 4

  .تحصيلي راهنمايي و دبيرستان تفاوت دارد

  روش پژوهش

    گيري جامعه آماري و روش نمونه
لي در مراحل ابتدايي و پاياني      از آنجا كه در پژوهش حاضر، مقايسه ميزان رشد هويت م          

بـراي ابتـداي   (نوجواني يكي از اهداف مورد نظر بوده است، ابتـدا سـال اول راهنمـايي       
در نظر گرفته شد؛ امـا بـا توجـه بـه            ) براي پايان نوجواني  (و اواخر دبيرستان    ) نوجواني

ت هاي اول و دوم راهنمايي در درك مفـاهيم هويـت ملـي، مـشكلا                اينكه نوجوانان پايه  
هـاي   براي مثال درك نكردن دهكده جهـاني يـا جملاتـي بـا فعـل         (قابل توجهي داشتند    

. هاي آخر دو مقطـع بـه عنـوان جامعـه آمـاري انتخـاب شـدند                  آموزان پايه   دانش) منفي
هاي سوم راهنمايي و سوم دبيرستان        بنابراين جامعه آماري اين پژوهش، از نوجوانان پايه       

  .ل شده است گانه شهر تهران تشكي19مناطق 
. اي استفاده شـده اسـت   اي چند مرحله  گيري خوشه   براي انتخاب نمونه، از روش نمونه     

 كه از هر يـك از نـواحي شـمال، جنـوب، مركـز، شـرق و غـرب آمـوزش و          ترتيب  اين  به
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در . به صورت تصادفي گزينش شـد     )  منطقه 5در مجموع   ( يك منطقه    ،پرورش شهر تهران  
و در نهايت   ) پسرانه و دخترانه  ( مدرسه راهنمايي    2يرستان و    دب 2مرحله بعد، از هر منطقه      

. طور كاملاً تـصادفي در نظـر گرفتـه شـد     هاي ياد شده، يك كلاس به    از هر مدرسه در پايه    
 نفـر در    224( نفر   440هاي مخدوش در مجموع، پرسشنامه        پس از كنار گذاشتن پرسشنامه    

  .د بررسي و تحليل آماري قرار گرفتمور)  نفر سوم دبيرستان216پايه سوم راهنمايي و 

  ابزار

پرسشنامه هويت ملـي، پرسـشنامه      : ساخته، متشكل از چهار بخش      اي محقق   از پرسشنامه 
ها به منظـور    شناخت علايم و نمادهاي ملي، پرسشنامه ميزان استفاده از هر يك از رسانه            

اي فـردي و    ه ـ  هاي هويت ملي و پرسشنامه مربوط به ويژگـي          كسب اطلاع درباره مقوله   
  .آوري اطلاعات استفاده شد خانوادگي براي جمع

 نظـري و پژوهـشي،    اين پرسشنامه بـر اسـاس مطالعـه پيـشينه     .پرسشنامه هويت ملي  
، 1 كـامرون  ؛2007بـارت،   (استفاده از نظر تعدادي از استادان داخـل و خـارج از كـشور               

. يرسـتان، تهيـه شـد     آموزان و دبيران مـدارس راهنمـايي و دب          و مصاحبه با دانش   ) 2004
سپس پرسشنامه، براي اعتباريـابي صـوري، در اختيـار چنـد نفـر از اسـتادان صـاحبنظر                   

هـاي آنـان اصـلاح و     گيري از ديدگاه شناسي و علوم اجتماعي قرار گرفت و با بهره       روان
 گويه است كه با استفاده از طيف ليكـرت بـا            31پرسشنامه نهايي، شامل    . تجديدنظر شد 

سـه بعـد عـاطفي،      » كاملاً نادرسـت  «و  » نادرست«،  »درست«،  »املاً درست ك«بندي    درجه
ضـريب پايـايي پرسـشنامه بـا روش آلفـاي           . سنجد  شناختي و رفتاري هويت ملي را مي      

اي كه افراد از پاسخگويي بـه ايـن پرسـشنامه         بيشترين نمره . دست آمد    به 89/0 ،كرونباخ
  . است31 و كمترين نمره 124آورند  دست مي به

از قبيل كشور ايران را دوسـت دارم، بـه          ( گويه است    9 داراي   د عاطفي هويت ملي   بع
كـه ضـريب پايـايي آلفـاي       ...) شـوم و      هر دليل كه به ايران توهين شـود، ناراحـت مـي           

اي كـه افـراد از پاسـخگويي بـه            بيـشترين نمـره   .  بـرآورد شـد    77/0كرونباخ، بـراي آن     
  . است9رين نمره  و كمت36كنند  هاي بعد عاطفي كسب مي گويه

                                                      
1. Cameron 
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هـاي    كه ميزان اشتغال ذهني فرد به مليت و همچنين ويژگـي       بعد شناختي هويت ملي   
 گويه اسـت    11شامل  ) 2004رون،  امك(سنجد    نوعي اعضاي گروه ملي را از نظر وي مي        

كنم، من ايرانيان را مردمي با فرهنـگ   از قبيل من اغلب درباره ايراني بودن خود فكر مي    (
هاي بعد شناختي، ضريب پايايي با اسـتفاده از آلفـاي    براي گويه ...). انم و   د  و هنرمند مي  

هـاي بعـد    اي كه افراد از پاسخگويي بـه گويـه   بيشترين نمره. دست آمد   به 76/0كرونباخ  
  . است11 و كمترين نمره 44كنند،  شناختي كسب مي

افرت كنم بـه  مانند اگر به شهرهاي ايران مس( گويه  11 شامل   بعد رفتاري هويت ملي،   
روم، در صورت وقوع بحران مانند سـيل، زلزلـه و جنـگ          ديدن اماكن و آثار باستاني مي     

است كه ضـريب پايـايي آلفـاي كرونبـاخ،          ...) كنم و     در حد توان به كشورم خدمت مي      
هـاي بعـد    اي كه افراد از پاسـخگويي بـه گويـه    بيشترين نمره.  برآورد شد  72/0براي آن   

  . است11 و كمترين نمره 44 كنند رفتاري كسب مي
 1هـاي آن، از تحليـل عـاملي اكتـشافي           براي مشخص كردن ابعاد هويت ملي و گويه       

در بررسي مقدماتي براي احراز قابليـت و        دهد،     نشان مي  1چنان كه جدول    . استفاده شد 
 و مقـدار عـددي      919/0 برابر بـا     2تناسب نمونه شايستگي تحليل عاملي، مقدار شاخص      

2 شاخص
χ   معنادار  01/0 بود كه در سطح      430/5449آزمون كرويت بارتلت، برابر با       در 

نمونه و متغيرهاي انتخاب شده بـراي انجـام         حجم  دهنده كفايت     ها، نشان   اين داده . است
هاي حاصل از اجراي پرسشنامه هويت ملـي وارد           در مرحله بعد، داده   . تحليل عاملي بود  

 عامل با مقدار ويـژه، درصـد   3، 3يماكس وار چرخش تحليل عاملي شد و سپس با روش      
هـاي   نتايج تحليـل عـاملي گويـه   . دست آمد   واريانس تبيين شده و درصد تجمعي آنها به       

گيـري   دهنده اين واقعيت است كه هويـت ملـي انـدازه         مربوط به ابعاد هويت ملي، نشان     
و بعـد    گويه، زير يك عامـل       9با  » عاطفي« بعدي است كه در آن، بعد         اي سه   شده، سازه 

 گويه به عنوان عوامل دوم و سـوم در نظـر گرفتـه              11 هر يك با     ،»رفتاري«و  » شناختي«
  . شده است

  

                                                      
1. exploratory factor analysis   2. Kaiser-Meyer-Olkin measure of sampling adequacy (KMO) 

3. varimax rotation 
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   هويت ملي هاي پرسشنامه ـ نتايج آزمون تحليل عاملي گويه1جدول 

  ها گويه  ابعاد
بارهاي عاملي 

  ها گويه
درصد واريانس 

  تبيين شده
ضريب 
  پايايي

1  65/0  
2  63/0  
3  51/0  
4  63/0  
5  61/0  
6  59/0  
7  57/0  
8  53/0  

بعد 
  عاطفي

9  542/0  

97/14  77/0  

10  69/0  
11  67/0  
12  65/0  
13  63/0  
14  61/0  
15  58/0  
16  55/0  
17  53/0  
18  60/0  
19  47/0  

بعد 
  شناختي

20  60/0  

07/12  76/0  

21  55/0  
22  68/0  
23  63/0  
24  64/0  
25  53/0  
26  61/0  
27  365/0  
28  60/0  
29  54/0  
30  70/0  

بعد 
  رفتاري

31  42/0  

04/11  72/0  

919/0= (Kmo) شاخص تناسب نمونه  

430/5449= (BTS) آزمون بارتلت  

001/0=  )(sigسطح معناداري   
  

آموزان از علايم و      از آنجا كه شناخت دانش     .پرسشنامه شناخت علايم و نمادهاي ملي     
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بـا اسـتفاده از     ميـزان ايـن شـناخت،       اي برخـوردار اسـت،        نمادهاي ملي از اهميت ويژه    
 زير نظر دبيران ادبيـات، تـاريخ و         ،اين پرسشنامه . شود  گيري مي   اي مجزا اندازه    پرسشنامه

 از  آمـوزان   اخت دانش شناسي براي سنجش ميزان شن      جغرافيا و دو تن از كارشناسان باستان      
 ،) ...ارگ بم، ميدان نقش جهان، تخت جمشيد و       :  مورد مانند  8(ها و بناهاي تاريخي       مكان

، ) ...مثنوي معنوي، ديوان حافظ، گلستان و بوسـتان سـعدي و          :  مورد مانند  6( آثار ادبي كهن  
هـاي  نماد) ... كوروش كبيـر، نادرشـاه، اميركبيـر و    : مورد مانند8( هاي تاريخي   شخصيت

سـوزي، عيـد نـوروز و         شـب يلـدا، چهارشـنبه     (هاي ملي     و مناسبت ) پرچم و سرود  (ملي  
» اصـلاً «و » كـم «، »تـا حـدودي  «، »زيـاد «بنـدي   بر اساس طيف ليكرت با درجه  ) بدر  سيزده

 103كننـد   اي كه افراد از پاسخگويي به اين پرسشنامه كسب مـي  بالاترين نمره. طراحي شد 
  . است28و كمترين نمره 

 .هاي هويت ملـي     ها براي كسب اطلاع درباره مقوله       رسشنامه ميزان استفاده از رسانه    پ
 كسب اطـلاع    به منظور   ها   براي سنجش ميزان استفاده از هر يك از رسانه         ، پرسشنامه اين

 شامل تاريخ ايران، جغرافياي ايـران، زبـان و ادبيـات فارسـي،              ،هاي هويت ملي    از مقوله 
تاني ايران، امور سياسي و اجتماعي ايران، فرهنگ مردم نقـاط           هنرهاي ايراني، آثار باس   

هـاي مـورد نظـر، راديـو و           رسانه. مختلف ايران و مسابقات ورزشي تنظيم شده است       
ها و مجلات غيردرسي و ماهواره هستند كه ميـزان اسـتفاده از               تلويزيون، رايانه، كتاب  

شده، بر اساس طيف ليكرت با هاي ياد  هر يك از آنها، براي كسب اطلاع درباره مقوله     
اي كـه     بالاترين نمره . شود  سنجيده مي » اصلاً«و  » كم«،  »تا حدودي «،  »زياد«بندي    درجه

 و كمتـرين  36شود  ها كسب مي از پاسخگويي به پرسشنامه مربوط به هر يك از رسانه  
  .  است9نمره 

نامه  پرسـش  ،يفـرد هـاي     در بخـش ويژگـي     .هاي فردي و خانوادگي     پرسشنامه ويژگي 
دارنده سؤالاتي     دربر ،هاي خانوادگي    بخش ويژگي   و  جنس، سن و مقطع تحصيلي     :شامل

درباره تحصيلات و شغل والدين، ميزان درآمد خانواده، امكانات رفـاهي و متـراژ منـزل                
 كـه بـا   ترتيـب  ايـن   به بود؛   )ـ اقتصادي  به منظور مشخص كردن طبقه اجتماعي     (مسكوني  

 ،دست آمد و در نهايـت       اي به   رتبه به هر طبقه، متغيرهاي رتبه     ها و تعلق      بندي پاسخ   طبقه
  .ـ اقتصادي براي هر فرد مشخص شد هاي هر يك از متغيرها، طبقه اجتماعي  رتبه با جمع

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  1388 تابستان)/ 58پياپي  (2شماره / سال شانزدهم/ هاي ارتباطي  پژوهش���� 54

  

  هاي پژوهش يافته

آمـوزان بـه عنـوان      نفر از دانـش 440دهد، در مجموع،   نشان مي2همان گونه كه جدول   
 و )سوم راهنمـايي  (در مقطع راهنمايي )  نفر 224(نان  درصد آ 51نمونه انتخاب شدند كه     

درصد از  54كردند؛    تحصيل مي ) سوم دبيرستان (در مقطع دبيرستان    )  نفر 216(درصد  49
درصـد از دختـران در      48درصد در دبيرستان و همچنين      46پسران در مقطع راهنمايي و      

  .درصد در دبيرستان بودند52مقطع راهنمايي و 

آموزان بر حسب مقطع تحصيلي به تفكيك جنس  اني دانشـ توزيع فراو2جدول 

  )درصد(

  مقطع تحصيلي

  جمع  سوم دبيرستان  سوم راهنمايي  جنس

  100  46  54  پسر

  100  52  48  دختر

  100  49  51  درصد

  كل

  440  216  224  فراواني

  
وهش آورده  ، ماتريس همبستگي بين هويت ملي و متغيرهاي مستقل پـژ          3در جدول   

دهد، بين هويت ملي و ميزان استفاده از راديـو    جدول نشان ميگونه كه  همان. شده است 
ــون  ــه )r= 39/0و  p > 01/0(و تلويزي ــاب) r= 261/0و  p > 01/0(، رايان ــا و  و كت ه

امـا بـين   . شـود  همبستگي مثبت مشاهده مي) r= 351/0و  p > 01/0(مجلات غيردرسي  
ـ اقتصادي، رابطه معنادار وجود       اجتماعيهويت ملي و ميزان استفاده از ماهواره و پايگاه          

ـ اقتصادي و ميـزان اسـتفاده از رايانـه و مـاهواره همبـستگي                 بين پايگاه اجتماعي  . ندارد
  .شود معنادار و مثبت ديده مي
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  ـ ماتريس همبستگي بين هويت ملي و متغيرهاي مستقل پژوهش3جدول 

  6  5  4  3  2  1  متغيرها

            1  نمره كل هويت ملي

          1  39/0∗∗  ن استفاده از راديو و تلويزيونميزا

        1  41/0∗∗  261/0∗∗  ميزان استفاده از رايانه

      1  49/0∗∗  49/0∗∗  351/0∗∗  ها و مجلات غيردرسي ب ميزان استفاده از كتا

    1  201/0∗∗  205/0∗∗  027/0  -079/0  ميزان استفاده از ماهواره

  1  212/0∗∗  037/0  187/0∗∗  -004/0  -085/0  پايگاه اجتماعي ـ اقتصادي

  
  

كننـده نمـره كـل     بينـي   آمده است، بررسي متغيرهاي پيش4همان گونه كه در جدول  
هـا و     هويت ملي، بر اساس متغيرهاي ميزان استفاده از راديو و تلويزيون، رايانـه، كتـاب              

ـ اقتصادي، با استفاده از تحليـل رگرسـيون           مجلات غيردرسي، ماهواره و طبقه اجتماعي     
 متغيرهاي ميزان استفاده از راديو و تلويزيون و رايانه، براي كـسب             ،ندمتغيره نشان داد  چ

تـاريخ ايـران، جغرافيـاي ايـران، زبـان و ادبيـات             (هاي هويت ملـي       اطلاع درباره مقوله  
فارسي، هنرهاي ايراني، آثار باستاني ايران، امور سياسي و اجتماعي ايران، فرهنگ مـردم              

به صورت مثبت و معنادار، نمره هويت ملـي را      )  مسابقات ورزشي  نقاط مختلف ايران و   
ها و مجلات غيردرسي، ماهواره و        ب  كنند؛ اما متغيرهاي ميزان استفاده از كتا        بيني مي   پيش

بينـي برخـوردار    ـ اقتصادي در زمينه هويت ملي، از قدرت پيش     همچنين پايگاه اجتماعي  
 در مجمـوع متغيرهـاي ميـزان اسـتفاده از           ،)2r=179/0(بر اساس ضريب تعيـين      . نيستند

بينـي    درصد از واريانس نمـره كـل هويـت ملـي را پـيش             18راديو و تلويزيون و رايانه،      
بيني ميزان رشد هويت ملـي نوجوانـان بـر             بنابراين فرضيه نخست مبني بر پيش      .كنند  مي

، فقـط   هـاي هويـت ملـي       ها براي كسب اطلاعات از مقوله       اساس ميزان استفاده از رسانه    
همچنين بخشي از فرضيه سوم پـژوهش       . شود  درباره راديو و تلويزيون و رايانه تأييد مي       

ـ اقتصادي آنـان،      بيني رشد هويت ملي نوجوانان با توجه به پايگاه اجتماعي           مبني بر پيش  
  .شود تأييد نمي

01/0 < p ∗∗  
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01/0 < p ∗∗  

  بيني هويت ملي نوجوانان ـ عناصر متغيرهاي درون معادله براي پيش4جدول 

  B Beta  t sig.t  رنام متغي

 000/0∗∗ 184/5 272/0 408/0  ميزان استفاده از راديو و تلويزيون

  004/0∗∗  859/0  155/0  174/0  ميزان استفاده از رايانه

  093/0  682/1  094/0  126/0  ها و مجلات غيردرسي ميزان استفاده از كتاب

  621/0  -494/0  -023/0  -025/0  ميزان استفاده از ماهواره

  -332/0  -972/0  -044/0  -057/0  اجتماعي ـ اقتصاديپايگاه 

000/0=sig             407/18=f                179/0=2r           423/0=r 

  
 ميـزان   ودهد، بين شناخت علايم و نمادهاي ملـي            نشان مي  5همان گونه كه جدول     

، )r=42/0و  p >01/0(، رايانــه )r=46/0و  p >01/0(اســتفاده از راديــو و تلويزيــون   
و ) r=17/0  وp >01/0(، مـاهواره  )r=45/0و   p >01/0( و مجـلات غيردرسـي       ها  باكت

. شـود    مـي  همبستگي معنادار و مثبت مشاهده    ) r=18/0و   p >01/0(ـ اقتصادي    پايگاه اجتماعي 
 معنـادار  ـ اقتصادي نيز همبـستگي مثبـت و      بين ميزان استفاده از ماهواره و پايگاه اجتماعي       

)01/0< p 18/0  و=r (  اقتـصادي،   ـ ترتيب كه با بالا رفتن پايگاه اجتماعي        اين  وجود دارد؛ به 
 بنـابراين فرضـيه دوم پـژوهش مبنـي بـر            .يابـد   ميزان استفاده از ماهواره نيز افزايش مـي       

بيني ميزان شناخت علايم و نمادهاي ملي در نوجوانان با توجه به ميزان اسـتفاده از                  پيش
، بـراي كـسب اطـلاع از    ) تلويزيون، رايانه، كتب و مجلات غيردرسـي       و ورادي(ها    رسانه
شود و در اين ميان، تنها ميزان استفاده از ماهواره قـدرت              هاي هويت ملي تأييد مي      مقوله
همچنين بخشي از فرضيه سـوم      . بيني ميزان شناخت علايم و نمادهاي ملي را نداشت          پيش

ــ اقتـصادي      ادهاي ملي بر اساس پايگاه اجتماعي     بيني ميزان شناخت علايم و نم       مبني بر پيش  
  ).sig=001/0(شود  نيز تأييد مي
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 بين نمره كل شناخت علايم و نمادهاي ملي باـ ماتريس همبستگي 5جدول 

  متغيرهاي مستقل پژوهش

  6  5  4  3  2  1  متغيرها

            1  شناخت علايم و نمادهاي ملي

          1  46/0∗∗  ميزان استفاده از راديو و تلويزيون

        1  428/0∗∗  42/0∗∗  ميزان استفاده از رايانه

      1  50/0∗∗  48/0∗∗  45/0∗∗  ها و مجلات غيردرسي ميزان استفاده از كتاب

    1  281/0∗∗  245/0∗∗  -108/0∗  17/0∗∗  ميزان استفاده از ماهواره

  1  181/0∗∗  023/0  186/0∗∗  -007/0  18/0∗∗  پايگاه اجتماعي ـ اقتصادي

  
  

كننده ميزان شناخت     بيني   آمده است، بررسي متغيرهاي پيش     6ه كه در جدول     همان گون 
 رايانـه،   نمادها و علايم ملي، بر اسـاس متغيرهـاي ميـزان اسـتفاده از راديـو و تلويزيـون،                  

 دهـد،    نـشان مـي    ـ اقتصادي  بندي اجتماعي   ها و مجلات غيردرسي، ماهواره و طبقه        كتاب
 ـ ميزان استفاده از راديو و تلويزيون     و مجـلات غيردرسـي و همچنـين    هـا  با، رايانـه، كت

نمادهـاي  ميـزان شـناخت علايـم و        با   مثبت و معنادار     ارتباطـ اقتصادي    پايگاه اجتماعي 
بيـشترين قـدرت    . بيني نـدارد    بيني كند؛ اما ميزان استفاده از ماهواره، توان پيش          ملي را پيش  

 و در مرتبـه بعـد از آن بـه ترتيـب،              مربوط به استفاده از راديـو و تلويزيـون اسـت            بيني  پيش
بينـي    پيشـ اقتصادي از توان ها و مجلات غيردرسي، رايانه و پايگاه اجتماعي         استفاده از كتاب  

 واريانس ميـزان    درصد از 33، در مجموع    )2r=331/0(بر اساس ضريب تعيين     . برخوردارند
 اسـتفاده از راديـو و      شناخت نوجوانان از علايم و نمادهاي ملي، از طريـق متغيرهـاي ميـزان             

  .شود ـ اقتصادي تبيين مي ها و مجلات غيردرسي و پايگاه اجتماعي تلويزيون، رايانه، كتاب
  
  
  

05/0 < p ∗  01/0 < p ∗∗  

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  1388 تابستان)/ 58پياپي  (2شماره / سال شانزدهم/ هاي ارتباطي  پژوهش���� 58

  

بيني ميزان شناخت علايم و  ـ عناصر متغيرهاي درون معادله براي پيش6جدول 

  نمادها در نوجوانان

  ∗∗∗∗B Beta t Sig.t  نام متغير

 000/0 701/5 270/0 515/0  ميزان استفاده از راديو و نلويزيون

 000/0 526/3 172/0 245/0  ميزان استفاده از رايانه

 000/0 60/4 233/0 397/0  ها و مجلات غيردرسي ميزان استفاده از كتاب

 79/0 266/0 011/0 015/0  ميزان استفاده از ماهواره

  001/0  330/3  137/0  22/0  پايگاه اجتماعي ـ اقتصادي

000/0 =sig      698/41 =f       331/0 =2r      575/0 =r 

  

هاي هويت ملـي و ابعـاد آن و همچنـين ميـزان شـناخت                 براي مقايسه ميانگين نمره   
 tمقاطع تحصيلي راهنمايي و دبيرستان، از آزمون      در  علايم و نمادهاي ملي در نوجوانان       

 7 جـدول    همان گونه كـه   . هاي دو گروه مستقل استفاده شده است        براي مقايسه ميانگين  
هاي هويـت ملـي و ابعـاد آن و همچنـين شـناخت                هاي نمره    بين ميانگين  ،دهد  نشان مي 

علايم و نمادهاي ملـي در نوجوانـان مقـاطع تحـصيلي راهنمـايي و دبيرسـتان، تفـاوت          
  .شود بنابراين فرضيه سوم تأييد نمي. معنادار وجود ندارد

عاد آن و شناخت علايم و هاي هويت ملي و اب هاي نمره ـ مقايسه ميانگين7جدول 

  آموزان مقاطع راهنمايي و دبيرستان نمادهاي ملي در دانش

  سطح معناداري  tمقدار   درجه آزادي  ميانگين گروه  متغير

  21/87  راهنمايي
  )كل(هويت ملي 

  47/78  دبيرستان
438  33/0-  739/0  

  741/32  راهنمايي
  بعد عاطفي

  92/31  دبيرستان
438  76/1  079/0  

  317/30  راهنمايي
  بعد شناختي

  861/30  دبيرستان
438  9/1  09/0  

  11/33  راهنمايي
  بعد رفتاري

  31/33  دبيرستان
438  97/1  065/0  

شناخت علايم و   05/74  راهنمايي
  41/74  دبيرستان  نمادهاي ملي

438  367/0  082/0  

01/0 < p ∗  
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  گيري بحث و نتيجه

يـابي بـر خويـشتن، داراي سـطوح         و آگـاهي   اي مهم در شناخت      به عنوان پديده   ،هويت
 يعني هويـت فـردي و       ،توان دو نوع از آن      بندي جامع مي    مختلفي است كه در يك دسته     

هـاي    بـه عنـوان يكـي از هويـت    ،هويـت ملـي  . هويت جمعي را از يكديگر متمايز كرد      
پـذيري    شدن و از طريق نهادهاي عمده جامعه       جمعي در سطح كلان، در فرايند اجتماعي      

. يابـد  گيرد و گـسترش مـي    هاي گروهي شكل مي     انند خانواده، محيط آموزشي و رسانه     م
هـاي سـينمايي و    هاي جمعي بويژه تلويزيون، فـيلم  دهد رسانه   شواهد پژوهشي نشان مي   

گذارنـد   هاي سـني مختلـف مـي     دانش و باورهاي ملي گروهبرسزايي   مطبوعات، تأثير به  
  ).1992رت، رت و شوا ب؛2002آماديو و ديگران، (

هـاي   ها در انتقال نگـرش      هاي پژوهشي در زمينه نقش رسانه       بنابراين با توجه به يافته    
هـاي ملـي و ايجـاد         ملي و همچنين اهميت دوران نوجواني در آگاه شـدن از وابـستگي            

ها    با هدف بررسي نقش رسانه     ، پژوهش حاضر  ،)1383محسني،  (احساس تعلق به ملت     
  . صورت گرفته استدر رشد هويت ملي نوجوانان

دست آمده نـشان داد ميـزان اسـتفاده از راديـو و تلويزيـون و رايانـه، تـوان                       به نتايج
هـاي   هويت ملي را داراست، همچنين ميزان اسـتفاده از رسـانه     بخشي از ميزان    بيني    پيش

 ميزان  ـ اقتصادي،  ها و مجلات غيردرسي و پايگاه اجتماعي        راديو و تلويزيون، رايانه، كتاب    
  .كند بيني مي اخت نوجوانان را از علايم و نمادهاي ملي پيششن

ها با هويت ملـي و شـناخت    بين متغيرهاي ميزان استفاده از رسانه مثبت  وجود رابطه   
بخـشي از ميـزان هويـت       كنندگي    بيني  علايم و نمادهاي ملي و همچنين اثبات توان پيش        

مبنـي بـر   ) 2000(دگاه گربنـر   با دي   توسط اين متغير    نمادهاي ملي  ملي و شناخت علايم   
 و همچنـين تأييـد رويكـرد      ها، به مخاطبان نقش دارنـد         ها در انتقال واقعيت     اينكه رسانه 

 يكـي از     اسـتفاده و رضـامندي،      بر اساس ديدگاه   .همخوان است  ،»استفاده و رضامندي  «
و ) 1999ود، وهـار ( كسب رضامندي از هويت اجتمـاعي  ،ها هاي استفاده از رسانه  انگيزه

گـورويچ و هـاس،   (يافته با ديگران در سطوح مختلف ازجمله ملت است    روابط وحدت 
  ).1381نقل از نيكو و همكاران، به ، 1973

هاي پژوهش، افزون بر همسو بودن با مباني نظري، با نتايج مطالعات تولويـست و           يافته
. واني دارد نيـز همخ ـ  ) 2002(و آماديو و ديگران     ) 2000(، هالووي و والنتين     )1994(ورچ  
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هـاي   ها، بويژه تلويزيـون و فـيلم   هاي خود نشان دادند كه استفاده از رسانه      آنان در پژوهش  
نكتـه  . ها نقش دارنـد     سينمايي در رشد دانش و اطلاعات كودكان و نوجوانان درباره مليت          

بيني ميزان هويت ملي و همچنين شناخت علايـم و نمادهـاي     قابل توجه ديگر درباره پيش    
ها، اين است كه راديو و تلويزيون در مقايـسه بـا               روي متغير ميزان استفاده از رسانه      ملي از 

دست   هاي به   يافته.  بالاتري در اين خصوص برخوردارند      بيني  ها، از قدرت پيش     ساير رسانه 
تر به راديو و تلويزيون و در نتيجـه اسـتفاده             آمده با توجه به فراگير بودن و دسترسي آسان        

درصـد  90ها، دور از انتظار نيست؛ چنان كه بيش از            ها، در مقايسه با ساير رسانه     بيشتر از آن  
رسـد اسـتفاده    بـه نظـر مـي   ). 1387اسمي، (كنند  از نوجوانان به نحوي تلويزيون تماشا مي     

تر آن بر هويـت ملـي نوجوانـان و     ، يكي از دلايل مهم تأثيرگذاري قوي    بيشتر از اين رسانه   
  .ثار و علايم ملي باشدميزان شناخت آنان از آ

ــ اقتـصادي و ميـزان     هاي اين پژوهش، وجود رابطه بين پايگاه اجتمـاعي       از ديگر يافته  
ــ اقتـصادي، تـوان        اي كـه پايگـاه اجتمـاعي        شناخت علايم و نمادهاي ملي است، به گونه       

 ـ ترتيب اين بهبيني ميزان شناخت نوجوانان را از علايم و نمادهاي ملي داراست؛          پيش ا  كـه ب
ايـن  . شـود  ـ اقتصادي، ميزان شناخت از نمادها و آثار ملي بيشتر مي     ارتقاي پايگاه اجتماعي  

و روتلنـد   ) 1996(هاي بارت، ليـونز، پوركهـارت و بـورچير            يافته، همسو با نتايج پژوهش    
ـ اقتـصادي بـالاتر، دانـش         است، مبني بر اينكه كودكان و نوجوانان طبقه اجتماعي        ) 1998(

ــ اقتـصادي      اين احتمال وجود دارد كه در طبقـات اجتمـاعي         . ه اروپا داشتند  بيشتري دربار 
تري براي آشنايي كودكان و نوجوانان با آثار و علايم ملي فـراهم باشـد؛                 بالا، زمينه مناسب  

هـا و همچنـين مـسافرت بـه داخـل و             چنان كه بازديد از اماكن و بناهاي تاريخي و مـوزه          
نبـود تفـاوت    ). 2007رت،  اب(جتماعي بالاتر، بيشتر است     خارج از كشور در افراد طبقات ا      

معنادار بين هويت ملي نوجوانان و همچنين ميزان شناخت آنان از علايم و نمادهـاي ملـي    
  .از نتايج ديگر پژوهش حاضر است

هـاي پايـاني دو مقطـع     توان نتيجه گرفت كه در فاصله زمـاني بـين سـال         بنابراين مي 
اي در ميزان هويت ملي و ابعـاد آن    ملاحظه تحول قابل ) ستانسوم راهنمايي و سوم دبير    (
 در ميزان شناخت نوجوانان     ،از سوي ديگر  . رخ نداده است  ) عاطفي، شناختي و رفتاري   (

از . شـود  از علايم و نمادهاي ملي نيز در اين فاصله زماني تغيير معناداري مـشاهده نمـي       
رود، ايـن دو   شمار مي  از هويت ملي به اي   جنبه ،آنجا كه آگاهي نوجوانان از تعلقات ملي      
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هـاي يـاد     در فاصله بـين سـال   ملاحظه يافته تأييدكننده يكديگر و بيانگر نبود تحول قابل       
و همچنين نتـايج پـژوهش محـسني        ) 1951(با در نظر گرفتن ديدگاه پياژه       . شده هستند 

و ادامـه آن در     با پايان نيافتن رشد هويت ملي در دوران كـودكي           اينكه  مبني بر   ) 1375(
توان انتظار داشت كه در ميزان هويت ملي و شناخت نوجوانان از علايـم و                 نوجواني مي 

رسـد كـه در       هاي نوجواني، افزايشي صورت گيرد؛ اما به نظر مـي           نمادهاي ملي در سال   
كـه  (هـاي پايـاني دو مقطـع تحـصيلي             كوتاه بودن فاصله بين سال     پژوهش، به دليل  اين  
در ميزان هويت ملي و شناخت علايم       ) دوديت پژوهش حاضر دانست   توان آن را مح     مي

  .توان يافت اي نمي و نمادهاي ملي نوجوانان تفاوت قابل ملاحظه
هـا     و تلويزيون، بيش از ساير رسانه       از آنجا كه طبق نتايج اين پژوهش، استفاده از راديو         

مادهاي ملي رابطـه دارد و      با ميزان هويت ملي نوجوانان و ميزان شناخت آنان از علايم و ن            
هـاي ملـي بـه      كند، نقش اين رسانه در زمينـه انتقـال مفـاهيم و آمـوزه               بيني مي   آنها را پيش  

بنابراين با توجه بـه اهميـت هويـت ملـي و نقـش              . شود  نوجوانان بيش از پيش آشكار مي     
 بـراي   ملي، اندركاران و سياستگذاران رسانه راديو و تلويزيون در رشد آن، لازم است دست    

هـاي   هـاي ملـي، برنامـه    هاي آن در زمينه انتقال آمـوزه     برداري هر چه بيشتر از ظرفيت       بهره
با توجه به اينكه هر گونه موفقيـت در توليـد و         . اي طراحي و اجرا كنند      دقيق و كارشناسانه  

هـا،    سازي با هدف تقويت هويت ملي نوجوانان، مستلزم شناخت و آگاهي از ويژگي              برنامه
هــاي  هــاي ذهنــي و عــاطفي آنــان اســت، اســتفاده از ديــدگاه  نيازهــا و ظرفيــتعلايــق، 

شناسان و صاحبنظران حوزه تعليم و تربيت در زمينه شناخت اين مخاطبان ضـرورت                روان
هـا و موضـوعات       هـايي بـا قالـب       نمايش مستمر نمادها و آثار ملي از طريق برنامه        . يابد  مي

 نوجوان، يكي از راهكارهاي مهم انتقـال مفـاهيم          هاي كودك و    جذاب و پربيننده در برنامه    
  .ملي به كودكان و نوجوانان و تقويت احساس تعلق و تعهد ملي در آنان است

  منابع

بررسي هويت ملي و مذهبي جوانـان و عوامـل اجتمـاعي    ). 1377. (آخوندي، محمـدباقر  
  .دانشگاه فردوسي:  ارشد، مشهدنامه كارشناسي  پايان.مؤثر بر آن

مركـز  :  تهـران .هاي صداوسيما نظرسنجي از نوجوانان درباره برنامه    ). 1387. (رضـا اسمي،  
  .تحقيقات صداوسيما

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  1388 تابستان)/ 58پياپي  (2شماره / سال شانزدهم/ هاي ارتباطي  پژوهش���� 62
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