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  هاي جمعي و هويت ملي رسانه

  مطالعه موردي دانشجويان دانشگاه اصفهان

  ����محمدرضا حسني، **، دكتر رسول رباني∗∗∗∗دكتر علي رباني

  چكيده

هاي ارتباط جمعـي بـر    هاي گروهي و شبكه پژوهش حاضر، به دنبال بررسي تأثير استفاده از رسانه    
به منظور بررسي اين رابطه، از نظرات آندرسون، رايزمن،گيدنز و انگلهارت           . هويت ملي بوده است   

زيـع پرسـشنامه در ميـان       اين پژوهش به صورت پيمايشي و بـا اسـتفاده از تو           . استفاده شده است  
گيري در مرحلـه      نمونه.  انجام شده است   1387ـ88دانشجويان دانشگاه اصفهان، در سال تحصيلي       

 490اي انجام گرفته و حجم نمونه  بندي شده و در مرحله دوم، به صورت سهميه اول، با روش طبقه
 جمعي و هويت ملي، رابطه      هاي  دهد بين استفاده از رسانه      ها نشان مي    آزمون فرضيه . نفر بوده است  

هاي داخلي، در سـازه هويـت ملـي نمـره      كننده از رسانه     كه افراد استفاده   ترتيب  اين  به. وجود دارد 
،   هاي خارجي در ايـن سـازه        كننده از رسانه    اند و بر عكس، نمره افراد استفاده        بالايي دريافت كرده  

هاي جديـد     ها به سمت الگوها و گرايش       رشدهنده تغيير نگ    اين يافته، نشان  . نمره پاييني بوده است   
هاي تجربي نشان  يافته. ها از تحليل رگرسيون استفاده شده است  همچنين براي بررسي فرضيه   . است
هـاي     جنس، ميزان استفاده از رسانه     ،دهد كه از ميان متغيرهاي اثرگذار بر هويت ملي، به ترتيب            مي

ن و وضعيت تأهل در تعيين گرايش هويت ملي، از          هاي داخلي، س    خارجي، ميزان استفاده از رسانه    
  . اند سهم بيشتري برخوردار بوده
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  مقدمه

 مـذهب و حكومـت موجـب    ،قبيلـه  همچـون هـاى گونـاگونى     پيونـد ،در جوامع سنتى
ى و تحولات صـنعتى، ميـان اجـزاى         شد اما در عصر جديد، نوساز      همبستگى جامعه مى  

مـسئله حفـظ    ،رو از ايـن . متجانس و همبسته قديم ناهمـاهنگى بـه وجـود آورده اسـت    
مورد علاقـه در    همبستگى در سطح فرهنگى، اجتماعى و ملى يكى از موضوعات اصلى            

 بـه فروپاشـى    ،رونـد نوسـازى و صـنعتى شـدن        . هاى در حال گذار است     جوامع و نظام  
هـاى مـدرن بـه سـهولت اسـتقرار        پيونـد ، از سـوى ديگـر  اماانجامد  مىسنتى  هاى پيوند
يابـد   مـي چنين شـرايطى سياسـتگذارى بـراى حفـظ همبـستگى، اولويـت        در. يابند نمى

  ). 789، ص 1383بشيريه، (
 بـه دليـل    ،اي در چنين جامعه  . اي در حال گذار يا در حال توسعه است          جامعه ،ايران

 گـسترش   ، اجتماعات عشايري و روستايي    سنتي ازجمله ها و ساختارهاي     فروپاشي نظام 
ها، اقوام و ملل     شهرنشيني، تحركات جمعيتي و اجتماعي و تشديد تعاملات بين فرهنگ         

 در برابر الگوهاي محلي، ملي و جهاني متفـاوت و           ،بويژه جوانان و  متفاوت، اغلب مردم    
شدن از بنيادهاي سـنتي و در   با كنده ،بسياري از اين جوانان. اند  متعارض قرار گرفته گاه

 تـشخيص الگوهـاي     نـاتواني در   مـدني و يـا       جديـد شرايط ضعف يا نبود سـاختارهاي       
شوند و خود را بين سنت و مدرنيتـه          مناسب، دچار تعارض، سردرگمي و بلاتكليفي مي      

 زمينـه لازم را بـراي   ،ساماني اجتماعي هدر چنين شرايطي است كه ناب .بينند سرگردان مي
تعهدي، فساد  فردگرايي خودخواهانه، بي هاي رواني، حران هويت، سرخوردگيپيدايش ب

اخلاقي، هنجارشكني و اختلال در نظم و كنترل اجتماعي، تخريب منابع و پايمال شـدن               
عبداللهي،  (آورد گرايي پديد مي   ، نارضايتي و برون   ناامنيمنافع ملي، خشونت و احساس      

  ). 65، ص 1374
 اهـداف  محقـق سـاختن   بـراي  ،ايران در چنين شـرايطي   حكومت جمهوري اسلامي    

 قـرار گرفتـه     اي  تـازه هاي داخلـي و خـارجي        ها و چالش    در برابر فرصت   ،توسعه كشور 
 ـگرايانه همچنان  هاي خاص  هويت،در عرصه داخلي .است ر بـسياري از منـاطق ايـران    ب

اهاي گيـري عـضويت در فـض     مـانع از شـكل  ،اي  تـا انـدازه  ،غلبه دارند و ايـن موضـوع   
 نيـز المللـي    در عرصه بين  . تري مانند هويت ملي و شهروندي شده است        تر و عام   انتزاعي

 زمـان و    هـاي   ف ، فرايندي كه بـا شكـستن ظـر        رو به گسترش است   فرايند جهاني شدن    
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هاي ملـي را بـه       جمله هويت  ، مرزهاي فيزيكي را در نورديده و مرزهاي نمادين از         مكان
 حـاكي از    ، جوانان ايران  بر روي العات اخير انجام شده     مطكه  چنان  . چالش كشيده است  

 تعلـق بـه     انندم( گرايانه هاي خاص   ضمن حفظ عناصري از هويت     ،اين است كه جوانان   
همزمان تعلق خود را به جامعه جهـاني        ) هاي همسايگي، شهر محل تولد     محله، محدوده 

لـي يـا سـرزميني در       هـاي عميـق بـه هويـت م          از وفـاداري   ،ترتيـب  اين  به  . كنند ابراز مي 
  ).58، ص 1385 ، ذكائي( گذرند مي

با توجه به دو جريان خاص و عام يـا تفكيكـي و انـسجامي جهـاني شـدن، انتظـار                     
 ضمن برقراري و توسعه روابط منسجم    ،جمله ايران   از ،رود هر يك از جوامع امروزي      مي

برخـورداري هـر     مستلزم ،تحقق اين امر  . دكننبا جامعه جهاني، هويت خود را نيز حفظ         
يك از جوامع امروزي از هويت و وحدت ملـي مبتنـي بـر خودشناسـي و غيرشناسـي،                   

هـا و پرهيـز از هـر گونـه خودشـيفتگي و              انتقاد از طريـق گفتگـو و تفـاهم بـين ملـت            
  ). 105، ص 1381، عبداللهي( خودباختگي است

هـم در    از هويـت فرهنگـي        پرسـش . بناي زمانه ما باشد    سنگهويت  رسد   به نظر مي  
ون دن   (گفتمان روزمره و هم در نظريه اجتمـاعي، جايگـاهي مركـزي و محـوري دارد               

ترين نوع از انواع هويت، هويـت ملـي اسـت زيـرا نقـشي                مهم). 53، ص   2001،  1بلاك
به عبارت ديگـر، هويـت      . كننده در حوزه فرهنگ، اجتماع، سياست و حتي اقتصاد دارد           تعيين

جـدا   ـ ـ   هاي اجتماعي   ترين سطح هويت در تمام نظام       مشروعملي فراگيرترين و در عين حال       
 ،)1997 (2 كه كيـسر    همچنان). 104، ص   1384صنيع اجلال،   (ـ است     هاي عقيدتي   از گرايش 
ـ فرهنگي، اقتـصادي و      هاي روابط اجتماعي    كند، هويت ملي و ناسيوناليسم بنيان       مطرح مي 

طـور خلاصـه،      بـه  .انـد   گرفتـه  لهاي تازه تأسيس مستقل شك      سياسي هستند كه در دولت    
هاي  هاي خاص محلي و هويت     ترين سنتز و حلقه ارتباطي بين هويت        اصلي ،هويت ملي 

  ).197، ص 1379حاجياني، ( عام فراملي است
) 13، ص   1380افـروغ،   ( ترين كاركرد هويت، ايجاد همبستگي و همانندي است        مهم

 .شـود  اسي آن كشور بيـشتر مـي      بيشتر باشد، قدرت سي   در ميان ملتي    و هرچه همبستگي    
هاي نمادين مانند زبان، دين، گذشته تاريخي و منـافع          گيري از توانايي   هويت ملي با بهره   

                                                      
1. Van Den Bluck        2. Kaiser 
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 آگـاهي ملـي و   و موجـب  كنـد  مشترك، وفاق اجتماعي و همبستگي ملي را تقويت مـي       
سـاز    زمينـه  همچنـين ). 72، ص   1384،  زهيـري ( شود دهي به زندگي اجتماعي مي     جهت

  و زمينـه  ) 1383،  حيـدري ( كنـد  ، تماميت ارضي كشور را حفظ مي      استدم  مشاركت مر 
  ).90، ص 1386احمدي، ( گردد  ملي ميهتوسع

هـاي توسـعه    هـا و لازمـه     زمينـه  وحدت و وفاق ملي در عصر كنوني، يكـي از پـيش           
داراي چهـار مرحلـه   را  توسـعه   اين مقولـه،  پردازان    از نظريه  1ارگانسكي. رود  شمار مي   به

  ):16، ص 1375القلم،  نقل از سريعبه  (داند مي
  وفور. 4 رفاه ملي و. 3صنعتي شدن . 2وحدت ملي . 1

كـه   پردازان توسعه اقتـصادي اعتقـاد دارنـد تـا زمـاني            ارگانسكي و بسياري از نظريه    
 توسعه اقتـصادي و بـسيج      براي مثال ( اهداف كلان جامعه     دربارهوحدت عمومي و ملي     

 يكي  2ناسيوناليسم.  نخواهد شد  محققدر اركان گوناگون آن     پديد نيايد، توسعه    ) عمومي
كرد و از مفاهيمي بود كه به وحدت ملي و فرهنگي و هويت تاريخي ملل كمك شاياني              

 بـسيج عمـومي را      ، امكان اقتصادي آنها از ديگران    ـ  جغرافيايي ه مجموع با متمايز ساختن  
 .فراهم ساخت

ويت ملي در ايـران، بـه چنـد دليـل از اهميـت       اي به نام ه     بنابراين، در كل، طرح مقوله    
تـرين آنهـا تنـوع و تكثـر قـومي و وجـود پـاره                  خاصي برخوردار است كه يكـي از مهـم        

علاوه بر اين، توسـعه  . هاي خرد در داخل كشور است هاي قومي و محلي و هويت   فرهنگ
 ـ                 ظـر  اوري و هـم از ن     و گسترش روابط و انقلابي كه در عرصـه ارتباطـات هـم از نظـر فنّ

يابد، قادر است فرهنگ ملي كـشورها را          محتوايي اتفاق افتاده است و هر روز گسترش مي        
نكته سوم، بـه موضـوع جهـاني شـدن و احتمـال بـه هـم           . با بحران و چالش مواجه سازد     
هـاي ضـعيف را در درون    گردد كه ادغـام و هـضم فرهنـگ       ريختن مرزهاي فرهنگي برمي   

). 12 ، ص 1379،    يوسـفي (يشتر دارند، به دنبال دارد      هاي مسلط، كه امكانات جذب ب       فرهنگ
اين مقاله نيز بر آن است تا رابطه بين ميزان گرايش به هويت ملي را با يكي از مسائل مهـم   

هـاي جمعـي، بررسـي كنـد و تـأثير هـر كـدام از                  اجتماعي، يعني ميزان استفاده از رسـانه      
تحقيـق   البته در كنار متغير اصلي       .هاي جمعي را در گرايش به هويت ملي نشان دهد           رسانه

                                                      
1. Organ ski        2. nationalism 
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 جـنس،  سـن، (ــ اجتمـاعي    ، تـأثير متغيرهـاي جمعيتـي      )هاي جمعي   ميزان استفاده از رسانه   (
  .گردد بررسي مينيز ) ـ اجتماعي وضعيت تأهل، مقطع تحصيلي و پايگاه اقتصادي

  مباني نظري

ت، ي متمـايز از خـود موجـود، نـاممكن اس ـ          »غيـر « از كيستي و چيستي، بـدون        پرسش
 تنهـا در پرتـو   ،انـسان . گيري هويت ناممكن است  پيدايش و شكل،كه بدون آن  همچنان  

بـدون وجـود    . يابد مي» هويت«شود و وجودي ويژه يعني       مي» خود«ي است كه     »ديگر«
چشمي ديگر كه انسان بتواند در آينه آن حضور و وجود خود را ببينـد و دريابـد، هـيچ                   

  ).60، ص 1387، كچويان( ندارد وجود »خود« ازراهي براي آگاهي 
 همـسان نيـست،     »مـا «كه با   » ديگري«ها و به يك      هويت، عموماً در ارجاع به تفاوت     

اي از  به عبـارت ديگـر، تعامـل ويـژه    . )946، ص  2001،  2 و لايت  1يانگ (دگير  شكل مي 
هـاي   سـو بـه ويژگـي    از يك :شوند اجتماع و فرد است كه بر مبناي دو ديدگاه متمايز مي

هـاي جمعـي را    كند و از سوي ديگر ويژگي پردازد و الگوهاي خود را ارائه مي    مي فردي
بندي اجتماعي و انسجام فرد بـا نظـام موجـود بيـان         با الگوهاي تعلق فرد به گروه، طبقه      

  ). 31، ص 1386 ،كجبافرباني و ( كند مي
مـه   ترج ،3كاسـتلز ( از نظر كاستلز، هويت سرچشمه معنا و تجربه براي مـردم اسـت            

 نيـز تلقـي مـشابهي از هويـت دارد و آن را     4گيدنز). 22، ص 1380خاكباز و چاوشيان،  
  ). 42، ص 1383 نوچه فلاح،به نقل از ( داند منبع معنا براي كنشگران مي

بندي كلـي، هويـت بـه دو         هويت داراي ابعاد و سطوح مختلف است در يك تقسيم         
 ،هويت ملـي  ،)1991( 5 برورهقيدبه ع. شود نوع هويت فردي و هويت جمعي تقسيم مي     

 با ارجـاع بـه      تن تعريف خويش  ،به تعبير ديگر، هويت ملي    . نوعي هويت اجتماعي است   
 هويـت   ، وي، در هر كـشور     هبه گفت . داند گروهي است كه آدمي خود را متعلق به آن مي         

ملي اين قابليت را دارد كه احساس تعهد، پيوندهاي عاطفي، احساسات ناسيوناليـستي و              
   .دوستي و حتي حس فداكاري و ايثار را برانگيزد هنمي

                                                      
3. Castells 2. Light 1. Young 

 5. Brewer 4. Giddens 
 1.  
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پـارادايم  الگو يـا     عموماً سه    ،گرايي و تكوين هويت ملي و ملي       ظهور هدر مورد نحو  
. نـد كن اي متفـاوت آن را تبيـين مـي    اصلي وجود دارد كه هر كدام، به نحوي و بـه گونـه       

 ، 1اوزكريملـي ( مي اسـت  انگاري هويت قـو    ها و ناسيوناليسم، ازلي    نخستين پارادايم ملت  
قـومي اعتقـاد بـه      انگاران هويت     خصيصه مشترك ازلي  ). 85، ص   1383 ترجمه قاسمي، 

 در تمـامي  گرايـان  به عبارت ديگر، ازل  ). 109،  همان( هاست قوميت و طبيعي بودن ملت    
دارد » قـدمت تـاريخ   «گرايـي عمـري بـه        راك دارند كـه ملـي     ت در اين نكته اش    ،ها روايت

ــان،( ــون    ). 126، ص 1383 كچوئي ــسندگاني چ ــزد نوي ــشتر ن ــر بي ــن تعبي ــهاي  2فيخت
انـد كـه     در ايتاليا، اظهار عقيده كـرده     ) 1805ـ1872 (3در آلمان، و مازيني   ) 1762ـ1814(

 و در خلقت آن، براي ايجاد هماهنگي و صلح در جهـان، اراده             است اي الهي  ملت پديده 
 روح ، است هر ملتـي از خـود      نيز معتقد ) 1831ـ1770 (4هگل. الهي دخالت داشته است   

 ـ     گويد    او مي . و شخصيت مستقلي دارد    حفـظ و تقويـت     راه   در   درهبران هـر كـشور باي
   ).32، ص 1386 احمدي، ( ملت خود بكوشندهروحي

 پـيش اين پارادايم مدعي است كـه       .  است 5مپارادايم مدرنيس پارادايم دوم، موسوم به     
 محـصول   ايـن پديـده    وجود نداشته؛ بلكـه      اي به نام ملت و ناسيوناليسم      از تجدد، پديده  

ان به مدرن بـودن      آن ها اعتقاد  خصوصيت مشترك مدرنيست  . مدرنيته و عصر تجدد است    
ــارادايم مدرنيــسم، ). 85، ص 1383 ، اوزكريملــي(  اســتمهــا و ناسيوناليــس ملــت در پ

ايـن  ه سازند بلك ها و ناسيوناليسم را نمي  ها، دولت  ملت. هاست ناسيوناليسم مقدم بر ملت   
انـد كـه      پارادايم مدرنيـسم مـدعي     پژوهشگرانهمه  ). 109،  همان(برعكس است   جريان  

ها را از نتيجه شرايط متحول اقتصادي، سياسي يا اجتمـاعي      ممكن و ضروري است ملت    
 در ايـن    8 و آندرسـون   7، هابزبـاوم  6نظريات گلنـر  ). 259،  همان(  كنيم »ابداع« يا   »تصور«

   .گيرند پارادايم قرار مي
در تقابل با پـارادايم     . است قومي    هويت انگاري  عبارت از پاراديم ازلي    ،ارادايم سوم پ
ـ تـاريخي   انگاري و مدرنيستي درباره قوميت و ناسيوناليسم، پارادايم نمادپردازي قومي  ازلي

                                                      
3. Mazzini 2. Fichte 1. Ozkirimli 

6. Gelner 5. modernism 4. Hegel 

 8. Anderson 7. Hawb Esbam 
 1.  
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كيـد  أ تگيـري ملـت و ناسيوناليـسم    بويژه بر عناصر ذهني در تداوم و استمرار اقوام، شـكل    
  ،اهميت جلوه دادن ساير عوامل نيست، بلكه در اين پارادايم          اين به معني بي   البته  . كند مي

 هـا  و نماد  هـا   ها، احـساسات، اسـطوره     ها، ارزش  اهميت بيشتري به عناصر ذهني، خاطره     
   .)1384اسميت، ترجمه انصاري، (شود  داده مي

 يـد رد سياسـي مـورد ت     هن و فلاسـف   ا از سوي متفكر   اجماع اكنون به    ،پارادايم نخست 
 بـا اينكـه خـود در        منيـس راما پـاردايم مد   ). 126، ص   1383 كچويان،( قرار گرفته است  

 فراوان قرار گرفته، همچنان طرفداراني دارد و كـساني هـستند كـه در               هاي  معرض انتقاد 
، شـده اسـت   پاردايم سوم كه بيشتر از جانب اسـميت مطـرح           . آيند ميمقام دفاع از آن بر    

 و  اسـت هاي قومي ملـت       هم مبين ريشه   زيرا است   مقالهين   استناد ا  نظريه غالب و مورد   
 و  ردكيـد دا  أهاي مشترك در پيدايش ملت و هويت ملي ت         بر اهميت خاطرات و اسطوره    

  . داند ثر از ظهور تجدد و ساخت و تكوين دولت مدرن ميأدرستي آن را مته هم ب
تـار افـراد     رف هـاي   هـا و دگرگـوني     هـا، نگـرش    در ميان عواملي كه در تكوين آگاهي      

ها شـناخته   ترين عامل ب به عنوان يكي از مهملغاهاي گروهي  مداخله دارند، نقش رسانه 
 ـ   أتوانند از طريق ت هاي جمعي مي   رسانه .شده است   هثيرگذاري بـر ذهنيـت مردمـان، زمين

سازي  ها و اقوام را فراهم آورند و از رهگذر آن، فرايند ملت            معنوي همگرايي ميان گروه   
  ).36، ص 1384 قمري،(كنند زي ملي را هموار سا و همگون

 بـراي رسـانه     ، چهار كاركرد را   شناختي ، در سطح كلان جامعه    1براي اولين بار لاسول   
اين چهار كـاركرد    . شود  مي از آن ياد  اي   برشمرد كه به عنوان تغيير چهار كاركردي رسانه       

  :تند ازرعبا
  اطلاع رساني. 1
 ايجاد ارتباط. 2

  سرگرمي.3

 ).66، ص 1376 سعيديان،نقل از به ( پذيري قال فرهنگ يا جامعه انت.4

از ديـدگاه   .)190، ص 1384 زهيـري، ( ناپـذير نيـست    اي ثابت و تغيير    هويت، پديده 
ها برسـاخته   توان در اين باره به توافق رسيد كه تمامي هويت        شناسانه به آساني مي    جامعه

                                                      
1. Laswell 
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 2كريس بـاركر  ). 23، ص   1380اوشيان،   ترجمه عليقليان، خاكباز و چ     ،1كاستلز( شوند مي
سازد كه اگر كسي سخن از فرهنـگ، هويـت و      نشان مي    اين مفهوم خاطر   با اشاره به  نيز  

 شـكل   3 بازنمايي هواسطه  ها ب   به اين حقيقت اشاره كند كه هويت       بايد ،راند تلويزيون مي 
  ).306، ص 2009، 4كاستلو (گيرند مي

 بـراي  ارتبـاطي    سـازوكار تـرين     مهم ،كه تلويزيون د  كرتوان استدلال     مي ،در اين ميان  
 از اينكـه بـر چگـونگي       بايـد پـيش   از نظر كاسـتلو،     . هاست پخش و انتشار اين بازنمايي    

 مـورد توجـه     سـازوكارهايي  ،هاي جمعي نگريسته شـود     گذاري تلويزيون بر هويت    ثيرأت
مچنـين از   ه. سـازند  كنند و ماهيت آن را مشخص مـي        د كه ملت را تعريف مي     نقرار گير 

كه چگونه قدرت سـازماني و قـدرت        مدنظر قرار گيرد    نگاه وي لازم است اين واقعيت       
هـاي تلويزيـوني      و بويژه چرا تصويرها و پيـام       كنند  ميها عمل    سياسي در بازنمايي ملت   

 مـورد   اي با نكته   اين امر شباهت ويژه   . شوند مثابه متن، در اين فرايندها مهم شمرده مي        به
 هويـت ملـي،    درباره، تحقيق و پژوهش     وي پيشنهاد   ربنا ب . دارد) 1991( 5اشلسينجرنظر  
 صـورت مطـرح كنـد    اين پرسش را به  و نخستين    هدكيد و تمركز خود را تغيير د      أ ت بايد

 از طـرح چنـين پرسـشي        پس ؟وجود آمده است   هكه چرا هويت خاصي ساخته شده و ب       
ويكرد همچنين مشابه رويكـرد  اين ر. دكرهاي جمعي توجه      نقش رسانه  ه ب داست كه باي  

 چگـونگي   بايد بـه  گيرد كه     سازماني در نظر مي    نظامي است كه مليت را به عنوان        6ويلي
  ).2009نقل از كاستلو، به (توجه نشان داد عملكرد آن 
تواند نقشي بنيادين در فراينـد       اند كه تلويزيون مي     اذعان داشته   از نويسندگان  بسياري

كنـد كـه تلويزيـون در حـال حاضـر يكـي از               كيد مـي  أ ت نيزلو  كاست. دكنسازي ايفا    ملت
 نيرومنـدترين ابـزار     وان بوده   آنهاي اصلي بين مردم و محيط اجتماعي         ها و حلقه   واسطه

  ).306همان،  ( است»7تصورات ملي«در خلق 
هـا و تـصاوير     مطرح شود اين است كـه چـرا پيـام          ممكن است  كه   پرسشيدر اينجا   

د؟ بـه نظـر     رون ـشـمار    سـازي بـه    ثر در فرايندهاي ملـت    ؤ ابزاري م  توانند تلويزيوني، مي 

                                                      
3. representation 2. Chris Barker 1. Castells 

6. Wiley 5. Schlesinger 4. Castello 

  7. national images 
 1.  
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نخـست اينكـه،    . نظر قرار گيـرد     اساسي مد  ه دو جنب  به اين پرسش بايد   كاستلو، در پاسخ    
چـرا   و ند كه كمتر در معرض چـون      هستها و تصاوير تلويزيوني محصولاتي فرهنگي        پيام

و . شـوند  ادي و طبيعي فـرض مـي       و از جانب مخاطبان، به عنوان امري ع        گيرند  ميقرار  
ها و اجزائي از ملت      بخشخوردارند كه   اي از چنين فرصتي بر     دوم اينكه، نهادهاي رسانه   

 را به ديدن جهان بـه نحـو مـشابهي وادار    نند و آناكن عموم مردم عرضه هرا همه روزه ب 
هنگـي  اي براي تحكيم تـصورات فر       شيوه »سازي  و عادي  1تكرار« نظر  نقطهاز اين   . سازند

 ـ يـا تـصور      »2افسانه« چنين شرايطي است كه يك       در. است از واقعيت    عقيدتيو   ر اثـر   ب
 .دكن ـ جلـوه  »3حقيقـت «مثابـه    تواند پس از چندين هـزار سـال، همچنـان بـه     تكرار، مي 

 براي اسـتقرار گفتمـان ملـي        سازوكاريها در تلويزيون،     بنابراين تكرار تصاوير و افسانه    
  ).307 ـ308، صص 2009كاستلو،  (است

پردازان ناسيوناليسم و هويت ملي، دولت ملي را         آندرسون يكي از مشهورترين نظريه    
هـاي   ملـت ــ     اسـت كـه دولـت     معتقد  آندرسون  . داند مي» داري چاپي  سرمايه«محصول  

ي مـا دربـاره مـوطن و        ياطلاعـات ابتـدا   . ندهـست مدرن، نهادهايي عظيم و غيرشخـصي       
 طريـق   آيد بلكه از    دست نمي   چهره به   به   شخصي و چهره   ميهنانمان، به واسطه اجتماعات     هم

هـا و   هـاي آموزشـي، مـوزه     جمله نظام  شخصي و گسترده، از     غير پذيري  كارگزارانِ جامعه 
هاي بزرگـي از مـردم    چنين كارگزاراني، اين امكان را براي گروه. شود ها كسب مي  رسانه

هـايي    برنامه را كه از طريق      »ملي« ت، بخشي از حيا   امور در كنار ساير     آورند كه   ميفراهم  
  ).53 ص ،2001ون دن بلاك، (براي تمامي ملت تدارك ديده شده است، دروني كنند 

 بـر اهميـت توسـعه       ،هاي فرهنگي  آرايي آندرسون با ارتباط دادن ناسيوناليسم با صف       
، ص  1386 احمـدي، ( كنـد  كيـد مـي   أهاي ملـي ت    مطبوعات به عنوان مبناي ظهور آگاهي     

.  مقـارن بـود    5 با پيدايش دولـت بوروكراتيـك      4 عقيده آندرسون، رشد كاپيتاليسم    به). 32
شـان را در      افزايش سواد، مردم توانستند نـام ملـت        روي داد كه با      دليلچنين اتفاقي به اين     

اين امر همچنـين، جلـب حمايـت عمـومي و يكپـارچگي             . ها زمزمه كنند    ها و كتاب    روزنامه
  ).219، ص 2003، 6ريفر(مردم را آسان كرد 

                                                      
3. fact 2. fiction 1. repetition 

6. Rieffer 5. bureacratic 4. capitalism 
 1.  
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در را شناسان بنام علوم ارتباطـات، از روزنـه ارتباطـات، سـه دوره         از جامعه  1رايزمن
  :كند تاريخ اجتماعي بازشناسي مي

 حاكم بر رفتـار و روابـط انـساني          ،ها  سنت ، اول، دوراني است كه در خلال آن       هدور
سـنت  «خـود،   دانـد كـه در اصـطلاح          انساني مي  ش او اين دوران را موجد پيداي      .هستند

  .خواند مي» 2رهبر
هـا در هـستي اجتمـاعي         با كاهش اهميت سـنت     ، دوم، دوراني است كه در آن      هدور

شود كه همگني در رفتار و عمل انساني كاسـتي           اين كاهش موجب مي   . شويم مواجه مي 
 چنـين در  . كننـد  ي يكـسان در حيـات اجتمـاعي تبعيـت نمـي           ي همه از الگوها   زيرايابد،  
هـايي خـاص      تكثر انـسان   سپس و   ش شاهد پيداي  ،اين دانشمند، تاريخ   گمان به   يشرايط

  .خواند مي» 3درون رهبر«است كه وي 
  وسـايل  ظهـور دوران  . داند  مي» 4دگر راهبر «دوره سوم را رايزمن دوران پيدايش انسان        

 و  7 سـروري  ئ، ش ـ 6پرسـتي  ، بتـواره  5 چون هـدايت از راه دور       اي ارتباط جمعي و پديده   
 به عقيده او، اين دوران، در تاريخ انساني بـه عنـوان دورانـي             .  خود بيگانگي  همراه با آن از   

 الگوهـاي حيـات   ) صـاحبان وسـايل ارتبـاطي     (» ديگراني چند «ثبت خواهد شد كه در آن       
 رايـزمن معتقـد بـود   ). 51ـ ـ   55، صـص    1381نقل از سـاروخاني،     به  (سازند    اجتماعي را مي  

 بـه . هاي ديگران هـستند     عات مربوط به نگرش   هاي جمعي منبع بسيار مهمي از اطلا        رسانه
هـا كـه    كننده شوند زيـرا رسـانه     گيرند كه مصرف    گمان رايزمن، كودكان به زودي ياد مي      

 كنند آنان را با الگوهاي مـصرفي ديگـران          كودكان را به ديدن جهان با اين نگاه، تشويق مي         
  بـرون راهبـر، سـاخته      از نظر وي، اين نوع خصلت عقلاني شـده        . سازند  همسو و همگام مي   

  ).213، ص 2006، 8نقل از اسكاتبه (هاي جمعي است  هاي عقيدتي مدرسه و رسانه دستگاه
در حفظ وضع موجـود مـورد توجـه         را  ها   هاي كار رسانه   ، شيوه )1958( 9يداوارن بر 
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هاي جمعـي گـاه      ها، رسانه   تعارض ارزش  شرايطشود در     مي يادآوروي  . قرار داده است  
اي احترام به اخلاق عمومي و حفظ نظام، گزارش دقيق رويدادهاي مهـم را               مزاي دليلبه  

يـد  ا بر).486، ص 1384 ترجمـه دهقـان،   ،2و تانكارد 1سورينبه نقل از (كنند   قرباني مي 
هـاي   ترقـي، رشـد و موفقيـت   : گويد ها از اجتماعات مي    همچنين در مورد پوشش رسانه    

 ).همـان ( شـود   مخفي نگه داشـته مـي      ها  و شكست  گيرد  قرار مي ستايش  مورد  يك شهر   
هاي جمعي نقـش مهمـي در ايجـاد هويـت ملـي و از ميـان رفـتن                     رسانه ،علاوه بر اين  

  ).96، ص 1380 مهرداد،(كنند  ايفا مي جامعه )فرعي(فرهنگي ـ  هاي قومي هويت
توانـد   مـي هـاي مختلفـي    بـه شـيوه    ،هاي جمعي   رسانه هسازي بواسط  فرايندهاي ملت 

 در   ها و تصاوير تلويزيـوني      چگونگي عملكرد پيام   درباره ،)1999( 3يدونلاو. تحقق يابد 
: كنـد  سازي، به سـه گونـه بازنمـايي در تـصاوير تلويزيـوني اشـاره مـي                 فرايندهاي ملت 

، عنصر نمـادين اساسـاً      زعم وي به  . بازنمايي نمادين، بازنمايي تكنيكي و بازنمايي زباني      
يـابي،    مربـوط بـه موضـع      ،عناصر تكنيكي .  است »5روايت« و جزئي از     »4وابسته به متن  «

 و عناصر زبـاني بـه اسـتفاده از زبـان،     هستندانداز، جهت و مسير، موسيقي و غيره       چشم
از نظر وي، براي سـاخت      . شود شناسي زبان اطلاق مي    هاي جامعه  لهجه، هجا و بازنمايي   

ه بعـد بهـره     تلويزيـوني، عناصـر بازنمـايي از ايـن س ـ         هـاي     تصاوير و مجموعه  ملت در   
  ).310، ص 2009نقل از كاستلو، به (گيرند  مي

كند كه فرايند بازنمايي، تماماً وابسته به متن نيـست            بلافاصله اضافه مي   يالبته اودونل 
هـاي فرهنگـي و ارتبـاطي و عوامـل           بلكه روابط قدرت، فراينـدهاي توليـدي، سياسـت        

 ـ     همچنـان . خالـت دارنـد   اقتصادي نيز در اين امـر د       هـاي   مجموعـه صاوير و   كـه ايـن ت
هاي گوناگون ملت از قبيل قلمرو، زبان، فرهنگ، تـاريخ، چـارچوب             تلويزيوني، به جنبه  

  ).همان (بخشند سياسي و غيره صورت واقعي مي
 و  آورند  ميهاي مشاركت و دخالت مردم در جامعه را فراهم           هاي جمعي زمينه   رسانه

 و  باشـند   با افراد جامعه تعامل داشته     ،وند اجتماع وارد ش   ه عرص بهكنند   به افراد كمك مي   

                                                      
3. O Donnelly 2. Thankard 1. Severin 

 5. narrative 4. textual 
 1.  
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 بـا وسـايل   به همان نسبت كه پيوند مـردم       1 لرنر  به عقيده  .ندكنهويت مشتركي را احراز     
با درك ديگـران   نيز   2پذيري  جامعه، مشاركت اجتماعي و     شود   مي تر ارتباط جمعي محكم  

نـده تعلـق   ده  هـم عامـل و هـم نـشان    ،، وسايل ارتبـاط جمعـي   بنابراين. يابد افزايش مي 
  ). 93، ص 1381 ساروخاني،نقل از به ( ها است اجتماعي انسان

 بـا   ، يكپارچگي را به لحاظ  هاي همگاني     رسانه و جامعه   ه رابط 4و بلومر 3رابرت پارك 
هـاي   بـا محـور قـرار دادن رسـانه        «كـه   چنـان   . اند ديدي بدبينانه مورد كنكاش قرار داده     

هـاي   سـاماني  هها را مسئول بسياري از ناب      انهوري ارتباطات، اين رس   ا فنّ ههمگاني در عرص  
نظر همچنين به   ). 179،  1376 مقصودي،( دانند جامعه مدرن، ازجمله شقاق اجتماعي مي     

اي بـراي انتخـاب     هاي تـازه   هاي ارتباط جمعي، راه     با جهاني شدن فزاينده رسانه     ،5گيدنز
گيـدنز نظـر    ). 124، ص   1374  ترجمـه صـبوري،    گيدنز،( گيرد  در برابر شخص قرار مي    

اي ايـن   هـاي مـاهواره   هاي نوين ارتباطي ازجمله اينترنت و شبكه   در مورد رسانه  را  خود  
مرزهاي زمـان و مكـان،    هاي نوين ارتباطي با گذشتن از  رسانه«كند كه    چنين خلاصه مي  

 ترجمـه گيلـوري و      ،6اسـلوين نقـل از    به  (» نظمي هستند  ثباتي و بي   عامل سردرگمي، بي  
   ).140، ص 1380 رادباره

 بـر همـين   ،هـاي ملـي    هاي جهاني بر فرهنـگ      با بررسي اثرات رسانه    نيز 7اينگلهارت
هـاي   رگـذاري رسـانه   يثأتعبيري كه اينگلهـارت در مـورد ت       . كيد ورزيده است  أمضمون ت 

 تغييـر در    ،به نظـر او   . است» انقلاب خاموش «برد،   هاي ملي به كار مي     جهاني بر فرهنگ  
هاي جـدي در مبـاني هـويتي     تواند گسست  اگر سريع باشد، مييژهوها، ب ها و ايده   ارزش

 در مـورد    ،ايـن مـسئله   . هاي اجتمـاعي را بـه تقابـل بكـشاند          جامعه ايجاد كرده و گروه    
سازي عقيم    فرايند ملت  ، در اين مناطق   زيراكشورهاي در حال توسعه بسيار حادتر است        

هـاي جديـد      ورود ارزش  ،نابراينب. روست ههاي فراوان روب   مانده و هويت ملي با چالش     
نقـل از  بـه  ( هاي اجتماعي منجـر شـود   تواند به تضعيف هويت ملي و افزايش بحران       مي

  ).99، ص 1386 آقائي،

                                                      
3. Park 2. sociability 1. Lerner 

6. Slevin 5. Giddens 4. Blumer 

  7. Inglehart 
 1.  
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بررسي مفهوم هويت ملي بر اساس ديدگاه نظري كاستلو، آندرسون، گيدنز، رايزمن،            
ظـر آندرسـون    از ن . دهد  را شكل مي   پژوهش چارچوب اصلي اين     ،اينگلهارت و ديگران  

ها، مطبوعـات و     گيري هويت ملي تا حدود زيادي از طريق رشد و گسترش رسانه            شكل
 اسـتفاده از نمادهاسـت      ه به واسط  ،تعامل ميان فرد و جامعه    . ها ميسر خواهد بود    روزنامه

 و بـه نظـام ذهنـي فـرد     گيرد  ميها در جامعه شكل       رسانه ،جمله  مختلف از  هاي  از راه كه  
 مباحـث كليـدي     ،هـا   بررسي متون مربوط به رسانه     پس از  ،ر اين اساس  ب. شود منتقل مي 

افـراد و صـاحبنظران     كه از سـوي     ) ملي(اي    با رسانه و نقش آن در هويت جامعه        مرتبط
 حـول چنـد محـور       ،ايـن مباحـث   . شده است  مشخص   ،مختلف مورد بحث قرار گرفته    

هـاي   دستگاهي اجتماعي،   پذيري، همگرايي، همبستگ   انتقال فرهنگ يا جامعه   : اصلي مانند 
هـاي نـوين    رسانهمشاركت اجتماعي، دوستي،  ميهنهاي جمعي،   مدرسه و رسانه  عقيدتي

بر اسـاس   . اند  گرد آمده  سردرگمي و ثباتي بي  گسست هويتي،   شقاق اجتماعي، ارتباطي،  
هـاي    ظهور تجدد و تكوين رسـانه      تأثير  طور عمده تحت    بهديدگاه آندرسون، هويت ملي     

وجود آمـدن    ه ب ه بر نحو  ،اين ديدگاه . گيرد  قرار مي ر چارچوب يك ملت واحد       د ،جمعي
 گـسترش   هاما در ديدگاه بدبينانه گيدنز، هويت ملي در نتيج ـ        . ورزد كيد مي أهويت ملي ت  

 در هم فشرده شـدن      هواسطه  هاي نمادين، تضعيف و ب     ارتباطات جهاني و تحولات نظام    
 نيز با در نظـر گـرفتن ايـن دو           حاضر  بررسي در. شود زمان و مكان به چالش كشيده مي      

مدل تحقيق بـا اسـتفاده از   ، 1در نمودار . پرداخته شده است  هويت ملي    هديدگاه، به ساز  
  .شده استنظريات ياد شده ارائه 

  ـ مدل فرضي تحقيق1نمودار 

  

  

  

  

 هويت ملي

 هاي داخلي ميزان استفاده از رسانه

 هاي خارجي ميزان استفاده از رسانه
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 ها هفرضي

 . وجود داردهبين جنسيت و هويت ملي رابط. 1

 .ابطه وجود داردبين سن افراد و هويت ملي ر. 2

 .هل و هويت ملي رابطه وجود داردأبين وضعيت ت. 3

 .بين مقطع تحصيلي و هويت ملي رابطه وجود دارد. 4

  .اجتماعي و هويت ملي رابطه وجود داردـ  بين پايگاه اقتصادي. 5
 .هاي داخلي و هويت ملي رابطه وجود دارد بين ميزان استفاده از رسانه. 6

  .هاي خارجي و هويت ملي رابطه وجود دارد ه از رسانهفادتبين ميزان اس. 7

  شناسي روش
  

  متغير وابسته

گـرايش  . رو هـستيم    روبـه با يك متغير وابسته و چند متغير مـستقل          حاضر،  در پژوهش   
 مورد توجه در اين پژوهش است كه        هترين متغير وابست   دانشجويان به هويت ملي، اصلي    

ايي، سياسي، ديني، فرهنگي و زباني تشكيل شده        جغرافي،  بعد اجتماعي، تاريخي  از هفت   
هـا و   اي از شـاخص   مجموعه ،لفهؤبراي هر م  ). 199ـ206 ، صص   1379 حاجياني،( است

پـس از سـنجش اعتبـار و      . ده اسـت  ش ـهاي مناسب در قالب يك مقياس منظـور          معرف
اري پايايي اين مقياس، گرايش دانشجويان به هويت ملي يعني ميزان تعلق، تعهد و وفـاد          

دسـت   هـا بـه    گانه، بر حسب مجموع نمراتي كه در پاسـخ بـه معـرف             آنان به ابعاد هفت   
  .گيري شده است  اندازه5 تا 1اي از  ، در سطح فاصلهاند آورده

  متغيرهاي مستقل 

  »مرد«و » زن «همتغير اسمي با دو گزين: جنس. 1
  .ي شده است تولد فرد تا زمان حال سپرههايي است كه از لحظ تعداد سال: سن. 2
 »هلأمت«و » مجرد «همتغير اسمي با دو گزين: هلأوضعيت ت. 3

 »دكترا«و » كارشناسي ارشد«، »كارشناسي«متغير اسمي با سه گزينه : مقطع تحصيلي. 4

 فـرد  هاجتمـاعي خـانواد   ـ    منظور همان پايگاه اقتصادي   : اجتماعيـ    پايگاه اقتصادي . 5
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ميزان تحصيلات والدين، شغل والدين و ميزان       هاي   يك متغير ترتيبي كه با معرف     . است
 گيري شده است درآمد اندازه

و ) شـاخص (پرسـش   اي با هفت     متغير فاصله : هاي جمعي  ميزان استفاده از رسانه   . 6
 . »زياد خيلي«و » زياد«، »متوسط«، »كم«، »كم خيلي«، »اصلاً «هشش گزين

 كارشناسـي    مقاطع كارشناسي،  كليه دانشجويان پسر و دختر كه در دانشگاه اصفهان در         
 در شهر اصفهان مشغول تحـصيل   1387ـ88 در نيمسال دوم سال تحصيلي       اارشد و دكتر  

بـر اسـاس فرمـول      حجـم نمونـه      .اند  آماري اين پژوهش را تشكيل داده      هاند، جامع  بوده
اي   گيري در مرحله اول، طبقه      شيوه نمونه . شد تعيين    نفر 390 )                   ( ،  كوكران

  .اي استفاده شد گيري سهميه بود و در مرحله دوم از نمونه
 ابـزار ها از    روش تحقيق از نوع پيمايشي مقطعي است كه در آن براي گردآوري داده            

گيري از اعتبار صـوري      ابزار اندازه  »1روايي«براي سنجش   . پرسشنامه استفاده شده است   
 و تعـدادي از كارشناسـان علـوم         انهـاي اسـتاد     ترتيـب كـه از ديـدگاه        اين  بهاستفاده شد   

 و   قرار گرفت  استفادهمورد  لفا  آ ضريب   »2پايايي«براي ارزيابي   . اجتماعي بهره گرفته شد   
  . نهايي شد، پرسشنامه،آزمون  مرحله پيش2پس از انجام 

 پرسـشگر بـه پاسـخگو و        ه حضوري يعني مراجع ـ   هپس از تكميل پرسشنامه به شيو     
  .  انجام شده است»3اس اس پي اس«افزار  يل آنها به كمك نرمها، توصيف و تحل گردآوري داده

  ها توصيف داده

دهند و بيش از نيمي از پاسـخگويان در      درصد پاسخگويان را دختران تشكيل مي       65حدود  
. انـد   درصـد از دانـشجويان متأهـل بـوده          11تنهـا   . انـد    سال قرار داشـته    21گروه سني زير    

هـاي كارشناسـي    در مقطع كارشناسي، و بقيـه، در دوره     درصد از نمونه مورد بررسي،        8/73
درصـد از پاسـخگويان متعلـق بـه پايگـاه       3/63. انـد  ارشد و دكترا مـشغول تحـصيل بـوده       

تعلق ـ اجتماعي پايين      درصد به پايگاه اقتصادي     6/24اند و     ـ اجتماعي متوسط بوده     اقتصادي
 اسـتفاده از    ، ميـزان  1بر اساس جـدول      .ندا  درصد نيز متعلق به پايگاه بالا بوده      1/12. اند  داشته

 و پـس از آن ) روز  سـاعت در شـبانه     24/4(هـا، بيـشتر بـوده اسـت           تلويزيون در بين رسـانه    

                                                      
1. validity        2. reliability       3. SPSS 
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 ، بيـشترين  )روز   سـاعت در شـبانه     22/3(و مطبوعـات    ) روز   ساعت در شـبانه    14/4(اينترنت  
 نيـز )  بـه هويـت ملـي      گرايش(متغير وابسته تحقيق    . اند  استفاده را در ميان پاسخگويان داشته     

 61/0  و انحـراف معيـار     85/3 قابل مشاهده است، داراي ميانگين       1همان گونه كه در جدول      
اي، نمـره گـرايش بـه     اين داده هم بيانگر آن است كه در يك مقياس پنج درجه  . بوده است 

 در متغير   61/0همچنين انحراف معيار    . هويت ملي نزد پاسخگويان متوسط رو به بالا است        
 نسبت ساير متغيرهـا  يت ملي، نمايانگر آن است كه ميزان پراكندگي نمرات هويت ملي به      هو

  .هاي هويت ملي به نسبت بالا بوده است نظر و اجماع در گويه در حد پاييني بوده و اتفاق

  ـ اطلاعات توصيفي متغيرهاي اصلي1جدول 

  ميانگين  متغيرها
انحراف 

  معيار
  حداكثر  حداقل  چولگي

  6  1  11/0  25/1  22/3  مطبوعات

  6  1  -43/0  32/1  24/4  تلويزيون

  6  1  47/0  23/1  52/2  راديوهاي داخلي

  6  1  35/1  22/1  97/1  راديوهاي خارجي

  6  1  76/0  66/1  44/2  ماهواره

  6  1  -47/0  34/1  14/4  اينترنت

  6  1  -22/0  36/1  89/3 ويدئويي ديجيتاللوح فشرده و 

  5  1  -60/0  61/0  85/3  هويت مليگرايش به 

  ها تبيين داده

بيشتر از  ) 97/3( دهد، ميانگين هويت ملي در بين زنان        نشان مي  2 كه جدول     گونه همان
متغيـر دوم يعنـي     . دار اسـت    نيز معنـي   01/0است و اين تفاوت در سطح       ) 64/3( مردان

 بـه لحـاظ آمـاري نيـز         ،دارد و ايـن يافتـه     ) -20/0( معكـوس    هسن، با هويت ملي رابط    
به هويـت ملـي      افراد از ميزان تعلق     با افزايش سن  توان گفت     مي بنابراين. تدار اس  معني

متفـاوت  ) 4( هـل أو مت) 8/3( افـراد مجـرد    ميـان ميانگين هويت ملي در     . شود  كاسته مي 
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هويـت  . بـر هويـت ملـي دارد    )04/0(داري   اثر مثبت و معني  ،هلأ وضعيت ت  يعني ،است
) -18/0  و -11/0( منفـي  هع تحـصيلي رابط ـ   با مقط  ،ترين هويت جمعي    ملي به عنوان عام   

 با بالا رفتن مقطع تحصيلي افراد،    درواقع. استدار    معني رابطه از نظر آماري   دارد و اين    
،  نيـز   اجتماعي افراد  ـ  پايگاه اقتصادي . آيد  ميزان تعلق و گرايش به هويت ملي پايين مي        

هنده ميزان تعلـق افـرادي كـه        د  اين يافته نشان  . داري با هويت ملي دارد      معني رابطه منفي و  
 هويت ملـي پـايين   اجتماعي، در موقعيتي مطلوب قرار دارند، نسبت به ـ به لحاظ اقتصادي  

توان گفت شعاع هويتي آنان به بيرون مرزها كشيده شده و نـسبت بـه        مي است چنان كه  
  .دارند جهاني احساس تعلق بيشتري هجامع

  جمعيتي تحقيق لي با متغيرهايـ رابطه گرايش دانشجويان به هويت م2جدول 

  متغيرهاي مستقل

گيري  در سطح اندازه

  اسمي

گيري  در سطح اندازه

  ترتيبي

گيري  در سطح اندازه

  اي فاصله

  متغيرهاي مستقل
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  97/3  زن. 1
  جنس

  64/3  مرد. 2
2/5  388  00/0            

  00/0  -20/0                سن

وضعيت   8/3  مجرد. 1

  4  متأهل. 2  تأهل
9/1-  388  04/0            

      00/0  -18/0  -11/0          مقطع تحصيلي

  پايگاه 

  اجتماعي  ـاقتصادي
        07/0-  08/0-  03/0      

  
داري بـر هويـت ملـي، در         مطبوعات تأثير معني  ، متغير   دهد  نشان مي  3جدول شماره   

اما برعكس مطبوعات، تلويزيون بر تمامي ابعاد هويت ملـي          . هيچ كدام از ابعاد آن ندارد     
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 بعـد   ،20/0اين متغير يعني تلويزيون با ضريب همبستگي        . داري دارد   تأثير مثبت و معني   
ت و اين نكته، حكايت از      از متغير ماهواره بيشترين همبستگي را با هويت ملي داشته اس          

راديوهاي داخلي به جز ابعاد زباني و تـاريخي، بـر سـاير    .  دارد  قدرت و نفوذ اين رسانه    
 بـا هويـت ملـي       19/0داري نهـاده اسـت و در كـل            ابعاد هويت ملي تأثير مثبت و معني      

هـاي آندرسـون و سـايرين مبنـي بـر             ايـن امـر مؤيـد ديـدگاه       . دهد  همبستگي نشان مي  
تـوان گفـت      لـذا مـي   . هاي جمعي بر نحوه تكوين هويت ملـي اسـت            رسانه تأثيرگذاري

هـاي    تـضعيف هويـت    سـاز پيـدايش هويـت ملـي بـوده و در             هاي داخلي، زمينـه     رسانه
 بـرخلاف . هاي جهـاني عملكـرد مـؤثري داشـته اسـت             و همچنين هويت    گرايانه  خاص
   .ندرداثير منفي أ ت،هاي جهاني بر هويت ملي هاي داخلي، رسانه رسانه

 هويت ملي اثـر منفـي        و راديوهاي خارجي بر روي ابعاد جغرافيايي، ديني و سياسي        
 بـا هويـت ملـي در    -14/0 بـا ضـريب همبـستگي    ، و در مجمـوع    گذارنـد   معناداري مي 

 ـ            . ندارتباط ثير أماهواره علاوه بر ابعاد جغرافيايي، ديني و سياسي بر بعـد اجتمـاعي نيـز ت
كاهـد و   ميزان اعتماد افراد به جامعه و اجتماع خويش مـي       ين معني كه از     به ا . منفي دارد 

اينترنـت و   . گـذارد  بر ميزان احساس رضايت آنان از زندگي با مردم ايران اثر منفـي مـي              
هاي جهاني، بر ابعاد جغرافيايي، دينـي         ساير رسانه  ماننددرست  نيز  اي   هاي ماهواره  شبكه

 در بين   -19/0ل با ضريب همبستگي     د به اين صورت كه در ك      نثير منفي دار  أو سياسي ت  
اين . دهند  به خود اختصاص مي   در جهت منفي    را  هاي جهاني، بيشترين اثرگذاري      رسانه

كنـد و    ييـد مـي   أهـاي جهـاني ت      رسانه  را درباره   گيدنز و اينگلهارت   هاي  ديدگاهيافته نيز   
ين خـود   افراد به سـرزم   هاي خارجي و جهاني از ميزان تعلق         دهد چگونه رسانه   نشان مي 

  .گذارند كاهند و تأثيري منفي بر هويت ملي مي مي
 نيز بر ابعـاد     2لوح ويدئويي ديجيتال   و   1آخرين متغير يعني ميزان استفاده از لوح فشرده       

  . داري گذاشته است ديني، سياسي و اجتماعي تأثير منفي و معني
  
  
  

                                                      
1. CD       2. DVD 
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  لف هويت مليهاي جمعي و ابعاد مخت ـ رابطه بين ميزان استفاده از رسانه3جدول 

  ابعاد

  

  

  ميزان استفاده

ي
ياي
راف
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د 
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ي
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ه

  

  -01/0  00/0  00/0  00/0  -03/0  01/0  -60/0  -02/0  ضريب همبستگي

  مطبوعات

  72/0  98/0  94/0  93/0  52/0  80/0  19/0  67/0  سطح معناداري

  20/0**  11/0*  15/0**  11/0*  10/0*  15/0**  18/0**  15/0**  همبستگيضريب 
  تلويزيون

  00/0  02/0  00/0  02/0  03/0  00/0  00/0  00/0  سطح معناداري

  19/0  17/0**  09/0  18/0**  07/0  14/0**  15/0**  12/0*  ضريب همبستگي
  راديوهاي داخلي

  00/0  00/0  06/0  00/0  16/0  00/0  00/0  01/0  سطح معناداري

  -14/0**  -04/0  -03/0  03/0  00/0-18/0**-19/0**-14/0**  ضريب همبستگي

  اي خارجيراديوه

  00/0  41  50/0  51/0  88/0  00/0  00/0  00/0  سطح معناداري

  -27/0**-18/0**  01/0  04/0  -08/0-38/0**-29/0**-21/0**  ضريب همبستگي

  ماهواره
  00/0  00/0  80/0  38/0  08/0 00/0 00/0 00/0  سطح معناداري

  -19/0**  -08/0  -04/0  -01/0  -09/0-17/0**-27/0**-19/0**  ضريب همبستگي
  اينترنت

  00/0  10/0  34/0  77/0  07/0  00/0  00/0  00/0  سطح معناداري

لوح  لوح فشرده و  -09/0  -10/0*  -02/0  -01/0  02/0  -11/0*-13/0**  -05/0  ضريب همبستگي

  06/0  04/0  58/0  84/0  65/0  02/0  01/0  31/0  سطح معناداري  ويدئويي ديجيتال

  01/0    ** P < 05/0< * P  

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  1388 تابستان)/ 58پياپي  (2شماره / سال شانزدهم/ هاي ارتباطي  پژوهش���� 84

  

  تحليل رگرسيون چند متغيري

هاي چند متغيري    هاي دو متغيري، از تحليل     دست آمده از تحليل    به منظور كنترل نتايج به    
 از روش   ،در ايـن مقالـه    . رگرسيون انـواع مختلفـي دارد     .  رگرسيون استفاده شد   هدر زمين 

 ، روشـي اسـت كـه در آن        ، روش رگرسـيون   .گـام اسـتفاده شـده اسـت        به رگرسيون گام 
يابد كـه    تا زماني ادامه مي،شوند و اين كار  يك به يك وارد معادله مي ،ترين متغيرها  قوي

  ). 184، ص 1387 كلانتري،(  برسد05/0داري به  خطاي آزمون معني
با انجام اين تحليل در بين متغيرهاي مستقل مورد نظر، نخست متغيـر ميـزان اسـتفاده از               

 برجـستگي خاصـي     ،هاي داخلي   از آن ميزان استفاده از رسانه      پسهاي خارجي و     سانهر
 ، توانست در بـين متغيرهـاي مـستقل مـورد توجـه در ايـن پـژوهش               چنان كه پيدا كرد،   

 خـود  بالاترين سهم در تغييرات متغير وابسته، يعني گرايش دانشجويان به هويت ملي را به  
اجتماعي و مقطـع تحـصيلي      ـ    قل، پايگاه اقتصادي  در بين متغيرهاي مست   . اختصاص دهد 

در تحليـل رگرسـيون،   .  از معادلـه حـذف شـدند      نبـودن  دار دانشجويان بـه دليـل معنـي      
  . متغيرهاي اسمي نيز وارد تحليل شدند

 هويـت ملـي   داري بـر     ثير معنـي  أ ت ، متغير جنسيت  ،دهد  نشان مي  4طور كه جدول     همان
ون در متغيـر جـنس بـه ايـن معناسـت كـه               علامت منفي ضريب رگرسـي     . است گذاشته

ايـن تفـسير بـراي      .  بيـشتر اسـت    25/0 نزد زنان نسبت به مردان       ،گرايش به هويت ملي   
هل، گرايش بـه هويـت ملـي        أهل نيز صادق است يعني در بين افراد مت        أمتغير وضعيت ت  

 ثير منفي بر هويت ملـي داشـته  أ، ت )-19/0( با ضريب بتاي ،متغير سن.  بيشتر است 12/0
طـور   بـه . ين صورت كه با افزايش سن، از هويت ملي افراد كاسته شـده اسـت              به ا است  

 ،درصد از تغييـرات متغيـر هويـت ملـي         20/0 ،توان نتيجه گرفت كه در مجموع       مي ،كلي
  .اند  آورده شده4ي بوده است كه در جدول يمربوط به متغيرها
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  ـ نتيجه نهايي تحليل چندمتغيره4جدول 

ي ب  نام متغير
B  

R 2R  

تعديل 

  شده
2R 

اشتباه 

  استاندارد

)SE(  

بتا 
Beta 

  تي
 T  

سطح 

داري    معني

)Sig(  

  00/0  -20/5  -25/0  06/0  06/0  06/0  25/0  - 32/0  1جنس

  00/0  39/5  -25/0  02/0  06/0  06/0  25/0  - 12/0  هاي خارجي ميزان استفاده از رسانه

  00/0  30/4  20/0  03/0  03/0  03/0  18/0  14/0  هاي داخلي ستفاده از رسانهميزان ا

  00/0  -4  -19/0  01/0  03/0  04/0  19/0  04/0  سن

  00/0  65/2  12/0  06/0  19/0  20/0  45/0  24/0  2وضعيت تاهل

 

  گيري تيجهن
  

هـاي جمعـي بـا گـرايش بـه            بين استفاده از رسانه    ه رابط پژوهش چگونگي سوال اصلي   
گيري از نظريـات كاسـتلو،       ال، با بهره  ؤبراي پاسخگويي به اين س    . ت ملي بوده است   هوي

 بـين ميـزان و نـوع رسـانه مـورد      هنگلهارت و سايرين، رابطيآندرسون، رايزمن، گيدنز، ا  
هـاي   ميانگين مواجهـه بـا انـواع رسـانه        . استفاده با گرايش به هويت ملي بررسي گرديد       

  1. بوده استجمعي در بين پاسخگويان متفاوت 
هـاي داخلـي، تلويزيـون     دهـد كـه در بـين رسـانه       هاي تحقيق حاضر نشان مـي      يافته

هـاي جهـاني، اينترنـت از بيـشترين تعـداد       بيشترين مخاطبين را داشته و در ميان رسـانه      
هـاي   دهـد كـه در بـين رسـانه         ها نشان مي   همچنين يافته . مخاطبين برخوردار بوده است   

                                                      
1. Dorothy Smith        2. Seidman 

 .جنس به صورت يك متغير تصنعي در نظر گرفته شده كه در آن به زن كد صفر و به مرد كد يك داده شده است. 1

، يك متغير تصنعي است كه در آن به مجردان كد صفر و به متأهلان كد يـك داده شـده        وضعيت تأهل نيز همچون جنسيت    . 2
 .است

35/12 =F 45/0 =R 55/0 =SE 

20/0 =R2  000/0 =Sig 18/0 =AdjustedR2  
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 لويزيون بيشترين همبستگي مثبت را با گرايش بـه هويـت ملـي            داخلي، ميزان تماشاي ت   
هاي خارجي، ميزان استفاده از ماهواره بيشترين همبـستگي منفـي        داشته و در ميان رسانه    

  .باشد را با گرايش به هويت ملي دارا مي
 نخستين تحقيق حاضر مبني بر وجود رابطه بين جنس و گـرايش بـه هويـت                 يهفرض

 يكـي از    1دوروتـي اسـميت   . ييـد قـرار گرفـت     أ تجربـي مـورد ت     هـاي  ملي، توسط يافته  
. آورد شـمار مـي     تحليل اجتماعي به   هترين مقول  محور، جنسيت را اصلي    پردازان زن  نظريه

. بخـشد  به نظر وي جنسيت، به خويشتن، نهادها، فرهنگ و سياست جامعه سـاختار مـي         
  ). 274، ص 1386، ترجمه جليلي، 2سيدمن(

ست آمده، گرايش به هويت ملـي در نـزد زنـان بيـشتر از مـردان                 د هبر اساس نتايج ب   
چنين امري بنـا بـه   . دهد هويت ملي نشان مياست كه اين امر ميزان تعلق بيشتر زنان را به           

هاي جنسيتي در بين زنان و مـردان داشـته            پذيري نقش   تواند ريشه در جامعه     نظر اسميت، مي  
شـود و بـا عوامـل ديگـري چـون نظـام               ع مـي  پذيري جنسيتي از خانواده شـرو       جامعه. باشد

  .يابد ها و گروه همسالان بسط مي آموزشي، رسانه
هـايي همچـون پرخاشـگري،       شود ويژگي   برخورد والدين با فرزندان باعث مي      هنحو

همچنـين  .  بيشتر از پسرها مورد انتظار باشـد ،موفقيت، رقابت، اتكاي به نفس و استقلال      
در عـوض، از    . كه براي احقاق حق خود ايستادگي كننـد       شود   توصيه مي پسرها  بيشتر به   

جو باشد، اختلافات را نـه بـا جنـگ و جـدال              رود كه سازش كند، صلح     دختر انتظار مي  
 ه مردها بـا هـدف توسـع       .كننده باشد  بلكه با صحبت حل و فصل كند، مهربان و مراقبت         

شـوند، آنهـا     مـي شان در محـل كـار تربيـت          هاي اقتصادي و رقابتي    ها و استعداد   مهارت
   ).94، ص 1382 فر، هومين( جويي ديگران مقاومت كنند آموزند كه در مقابل سلطه مي

 تحقيق، وجود رابطه مابين سن افراد و گرايش بـه هويـت ملـي بـوده                 يهدومين فرض 
دهد كه با بالا رفتن سن افراد، گرايش بـه هويـت ملـي               هاي تحقيق نشان مي    يافته. است

چنـين امـري    . شـود  كند و از ميـزان تعلـق آنـان كاسـته مـي             پيدا مي نزد آنان سير نزولي     
توانـد   پاره و متغير نزد آنان دارد كـه مـي          پذير، باز، چند   حكايت از وجود هويتي انعطاف    

  . آنان با انواع مكاتب فكري باشدهمعلول روندهاي جهاني شدن و آشنايي و مواجه

                                                      
1. Dorothy Smith        2. Seidman 
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هل و گرايش بـه هويـت ملـي         أ سوم، عبارت از وجود رابطه مابين وضعيت ت        يهفرض
ييد شد  أهاي به عمل آمده ت      قبلي، توسط داده   يهاين فرضيه نيز همچون دو فرض     . باشد مي

چنـين  . هلين بيشتر از مجردين نمايان شدأبدين صورت كه گرايش به هويت ملي نزد مت       
  .دهد شناختي در امر هويت و گرايشات هويتي را نشان مي ثير خصائل روانأموردي ت

دهـد    نشان مـي   نتايج. شود  به مقطع تحصيلي پاسخگويان مربوط مي      يهين فرض چهارم
چه مقطع تحصيلي افراد بالاتر باشد از شدت تعلق آنـان بـه هويـت ملـي كاسـته                    كه هر 

چـون در   .  دوم تحقيـق حاضـر وجـه اشـتراك دارد          يهواقع با فرض ـ   اين يافته در  . شود مي
شغول بـه تحـصيل    م ـااسي ارشد و دكترافرادي كه در مقاطع كارشنسن  آماري ما  هجامع

 بنـابراين . كردنـد   تحـصيل مـي   از افرادي بوده است كه در مقطع كارشناسي         بيشتر  بودند،  
  .  است دوم، بر چنين فرضي نيز جارييهاحكام صادره بر فرض

 هرچنـد  (هاي تجربي اثبات شـد   همچون ساير فرضيات، توسط داده   نيز   پنجم   يهفرض
مـل در تحقيـق     أنكته جالب و قابـل ت     . ييد قرار گرفت  أورد ت و م ) با شدت همبستگي كم   

بدين صورت كه افراد با پايگاه      .  منفي مابين اين دو متغير بوده است       هحاضر، وجود رابط  
چنـين امـري   . اجتماعي بالا، گرايش پاييني نسبت به هويت ملي نـشان دادنـد  ـ   اقتصادي

ه اقتـصادي و فرهنگـي،      توانـد معلـول سـبك زنـدگي، اشـتغالات فرهنگـي، سـرماي              مي
  .اجتماعي بالا باشدـ   با پايگاه اقتصاديترجيحات و معيارهاي فرهنگي افراد

 وجود رابطـه مـابين ميـزان اسـتفاده از انـواع             ، اصلي تحقيق  يا فرضيه  يهآخرين فرض 
دهـي بـه      هاي جمعـي در شـكل       رسانه. هاي جمعي و گرايش به هويت ملي است         رسانه

گربنـر معتقـد اسـت كـه        .  و رفتـار تـأثيرات اساسـي دارنـد         هـا   ها، هويت   عقايد، نگرش 
هـايي بـراي      آمـوزيم احتمـالاً پايـه       هايي كه ما از دوران كـودكي از تلويزيـون مـي             درس
هـاي عمـومي، عقايـد     تلويزيـون منبـع معنـاداري از ارزش   . گردند تر مي بيني وسيع   جهان

ها و نوجوانان دريافت      ي بچه  با مطالعه رو   1مورگان. هاست  ها و ديدگاه    قالبي، ايدئولوژي 
هـا    داري و پـرورش بچـه       كه تأثير تلويزيون بر تفكراتي مانند اينكه زنان در نقـش خانـه            

 هايي كه بيشتر تلويزيون     طلب هستند، در بچه     شادتر هستند و يا مردان بيشتر از زنان جاه        
   ).191، ص 1384زاده،  نقل از مهديبه (بينند، بيشتر بوده است  مي

                                                      
1. Morgan  
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هاي تجربي، افـرادي كـه بيـشتر مخاطـب تلويزيـون و راديوهـاي داخلـي                  هطبق داد 
  ويـد نظـر رايـزمن   ؤايـن يافتـه، م  . اند، گرايش به هويت ملي بالايي را نشان دادنـد         بوده

هـاي    پيـام  هواسـط ه  هاي ملي ب    مبني بر فراهم شدن زمينه براي ساخت هويت        ،آندرسون
 كاستلو چـون بـه زعـم وي،         يهست بر نظر  ييدي ا أاي، مهر ت   چنين يافته . تلويزيوني است 

  . تلويزيون نيرومندترين ابزار در خلق تصورات ملي است
چه افراد به ميزان     هاي داخلي، هر   خلاف رسانه  هاي تجربي و بر    همچنين بر طبق يافته   

 از خود نـشان   يتركم گرايش به هويت ملي      استفاده كنند، هاي خارجي    رسانه  ازبيشتري  
هـاي    رسـانه  از طريـق   ،گيري واقعيـت اجتمـاعي     ته نيز وجه ديگر شكل    اين ياف . ندده  مي

هاي نوين ارتبـاطي بـا گذشـتن از          رسانه«گيدنز معتقد است كه     . دهد جمعي را نشان مي   
، 1380 اسـلوين، (» نظمـي هـستند   ثباتي و بي مرزهاي زمان و مكان، عامل سردرگمي، بي      

. دكن  ميشفتگي هويتي افراد بروز     هويتي و آ    در بي  ،نظمي اين سردرگمي و بي   ). 140ص  
هاي جهاني در گسست هـويتي و   اين يافته همچنين نظر اينگلهارت راجع به نقش رسانه   

  . كند ييد ميأخوبي ته تضعيف هويت ملي را ب
. دست آمده، از رگرسيون چنـدمتغيره اسـتفاده شـد          در پايان به منظور كنترل نتايج به      

هـاي    ميزان استفاده از رسـانه      سن و متغير   كه متغير  رگرسيون چندمتغيره نشان داد      هنتيج
 ـرا با متغيـر هويـت ملـي دار        ) -25/0(خارجي، بيشترين ضريب همبستگي      د و متغيـر    ن

 تحقيـق   هبا متغير وابست  ) 12/0(هل افراد مورد مطالعه، داراي كمترين ضريب        أوضعيت ت 
هـاي داخلـي بـا       رسانههاي خارجي، متغير     پس از متغير ميزان استفاده از رسانه      . باشد مي

  . گذار در بين متغيرهاي مستقل بوده است ثيرأ، دومين عامل ت)20/0(ضريب همبستگي 
طور كه از نظريات كاستلو، گيدنز، آندرسـون، اينگلهـارت و ديگـران               در مجموع همان  

هاي تجربي به عمـل آمـده هـم مؤيـد آن اسـت،                قابل استنباط است و همان گونه كه داده       
هاي جمعي عامل بسيار مؤثري در پيدايش و تكـوين هويـت ملـي         كه رسانه توان گفت     مي

تـرين نـوع      در جوامع است هويت ملي همچنان كه ذكر گرديد در ميان انواع هويت، مهـم              
اي را كـه بـه     است جمعيت گـسترده توانسته   چنين هويت مشتركي  .رود  شمار مي   هويت به 

 آنـان   اند، همگرا كند و نيروهاي پراكنده       دهگرايي دچار تفرقه و تخاصم بو       واسطه انواع خاص  
بـا  ). 165، ص  1386ها،    مردي(آرايش دهد   » منافع ملي «اي كانوني به نام       را در جهت نقطه   

اند و جوهر     ها، وجود و خصلت تصنعي خود را بر آفتاب افكنده           اين وجود، امروزه هويت   
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. اند  اند و آشكار ساخته     ده افشا نمو  ،دروني خود را كه عبارت از سياليت و چندپارگي است         
هاي جمعي بـويژه تلويزيـون        اي است كه وظيفه و مسئوليت رسانه        در چنين عرصه و برهه    

كند و وظيفـه پـي افكنـدن          در راستاي ايجاد هويتي مطلوب، برجسته و پراهميت جلوه مي         
  .شود وحدت و انسجام و برچيدن شقاق اجتماعي بر دوش او محول مي

 اراهكارها و پيشنهاده

هـاي جالـب    است، بايستي در بين برنامـه  سازي هايي كه هدفشان ملت برنامهطور حتم  به
 بـا عنايـت بـه ايـن اصـل مهـم       .كننده و قابل فهم پخش شوند توجه و به شكلي سرگرم  

 ـ  برخي از پيشنهادات ايجابي و عملي در هـر كـدام از ابعـاد هفـت           هارتباطي، به ارائ    هگان
  :شود هويت ملي پرداخته مي

 بعد اجتماعي هويت ملي، منوط به برقراري روابط دوسـتانه و            ه جوهر .عد اجتماعي ب
 ملـي  »ماي«احساس تعلق مشترك به اجتماع ملي و احساس تعهد افراد به      . عاطفي است 

هـاي جمعـي بـويژه       شـود در رسـانه     توصيه مـي  . بخشد مي) ملي( به افراد هويت جمعي   
ف ايراني برنامه تهيه شـود و كارهـاي دسـته          تلويزيون، از تمامي اقوام و گروههاي مختل      

 . اي ارتباطات اجتماعي بازگو شودجمعي مورد تشويق قرار گرفته و محاسن و مزاي

 احساس غرور و افتخار به تاريخ و گذشته يك ملت، بعد تـاريخي هويـت                .بعد تاريخي 
حـوادث،  توان از طريق پخش خاطرات، رخـدادها و   در اين مورد مي . دهد  ملي را تشكيل مي   

ها و قهرمانان مهم تاريخي در شكل دادن به اين بعد هويت ملي بهره گرفـت زيـرا                    شخصيت
 .كنند هاي تلويزيون، خود را با قهرمانان آن برنامه هم هويت مي افراد با ديدن برنامه

 هويـت ملـي بـه       يايي تبلور عيني و ملمـوس و مـشهود         محيط جغراف  .بعد جغرافيايي 
هاي ملـي و بازنمـايي نمـادين نـام ايـران در تـصاوير و              پخـش سـرود   . آيـد  حساب مي 

همچنـين گـسترش    . اسـت  مفيـد    ني در ايجاد اين بعد از هويت ملي       هاي تلويزيو  سريال
 .كننده باشد مورد كمكتواند در اين  مينيز خواني  فرهنگ روزنامه

 وفاداري اعضاي يك سـرزمين جغرافيـايي نـسبت بـه نظـام حكـومتي،                .بعد سياسي 
بـه نظـر    . شـود   سياسي هويت ملـي مربـوط مـي        جنبه به   ، ايدئولوژي سياسي  ها و  ارزش

هـاي جمعـي    تـرين نقـشي اسـت كـه رسـانه        رسد ايجاد اعتماد مردم به دولـت مهـم         مي
همچنـين قـرار دادن بـه       . توانند در جهت تقويت بعد سياسي هويت ملي ايفا نماينـد           مي
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سـازي   د عمومي مـردم، شـفاف     موقع اخبار و اطلاعات مهم در اختيار مردم، جلب اعتما         
تواند در ايجاد و تقويـت ايـن بعـد از      امور مبهم سياسي و جلوگيري از پخش شايعه مي        

 .  ثر واقع شودؤهاي ملي م چه بيشتر مخاطبين توسط رسانه هويت ملي و جذب هر

. شود  مي  دين اسلام و مذهب تشيع، عنصر برجسته هويت ملي ايرانيان تلقي           .بعد ديني 
 رسـد  بـه نظـر مـي   . شـود  بي به دين اسلام، شاخصه مهم بعد ديني محـسوب مـي          اعتقاد قل 

 رسانه در تقويت اين بعـد مهـم هويـت ملـي، پرهيـز از قـالبي بـودن                    هترين كارويژ  مهم
 مخاطـب  ،كـه چنگـي بـه دل نزنـد     اي چنان باشـد  چون اگر برنامه. هاي ديني است پيام

 . باشدپذير و مبتكرانه ات بايد پويا، انعطافارتباط  راهبردبنابراين. مجبور به تحمل آن نيست

تعلق خاطر مـردم بـه      .  ستون يك نظام اجتماعي، فرهنگ آن نظام است        .بعد فرهنگي 
دهـاي اصـيل    اپخـش نم  . استثر  ؤميراث فرهنگي در قوام و تقويت هويت ملي بسيار م         

 اين  هكنند يتتواند تقو  ها و آثار باستاني مي     فرهنگي، آثار با ارزش تاريخي، تصاوير موزه      
 تكـرار و    هتـوان از شـيو     در اين مورد بنا به پيشنهاد كاستلو، مي       . بعد از هويت ملي باشد    

 .سازي براي تحكيم تصورات فرهنگي استفاده نمود عادي

لفه ؤترين م  تواند مهم   ابراز علاقه به استفاده از يك زبان مشترك و ملي مي           .بعد زباني 
ر دستان شاعران و اديباني همچـون فردوسـي،         زبان فارسي د  . هويت ملي محسوب شود   
لذا شناساندن عميق آثار اين بزرگـان و        . شكوفا شد روييد و   ... سعدي، مولوي، حافظ و     

 بعـد زبـاني     كننـده   تقويـت توانـد    اي مـي   هاي رسانه  تبيين و تفسير سخنان آنان در برنامه      
بـان فارسـي   هويت ملي گرديده و آحاد ملـت بـويژه اقـوام مختلـف كـشورمان را بـه ز            

  .مند سازد علاقه

  منابع

مطالعه (هاي جمعي بر احساس امنيت اجتماعي  بررسي تأثير رسانه). 1386. (آقائي، زهرا
 دانشكده ادبيات و :نامه كارشناسي ارشد، اصفهان  پايان.)موردي شهر اصفهان

 .علوم انساني

حقيقات و مؤسسه ت:  تهران.ايران، هويت، مليت و قوميت). 1386. (احمدي، حميد
  .توسعه علوم انساني

  .كتابدار: تهران). ترجمه عباس گيلوري و علي رادباره (اينترنت و جامعه). 1380. (اسلوين، جميز
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  .تمدن ايراني: تهران). ترجمه منصور انصاري (ناسيوناليسم). 1383. (اسميت، آنتوني
  .دانش و پژوهش:  تهران.هويت ايراني). 1380. (افروغ، عماد

: تهـران ). علي قاسمي   ترجمه محمد  (هاي ناسيوناليسم   نظريه). 1383. (لي، اوموت اوزكريم
  .تمدن ايراني

فصلنامه  .هاي سياسي در ايران ها و هويت تحول خودآگاهي). 1381. (بشيريه، حسين
  ).11 (3 مطالعات ملي،

 .نگاه معاصر:  تهران.عقل در سياست). 1383. (بشيريه، حسين

خودكاوي ملي در عصر : جاي پاي اساطير در كيستي ايران، در). 1381. (بنائي، محسن
  .سرا قصيده:  تهران.جهاني شدن

شناختي هويـت ملـي در ايـران و طـرح چنـد               تحليل جامعه ). 1379. (حاجياني، ابراهيم 
  ).5 (2 فصلنامه مطالعات ملي،. فرضيه
مباني نظري  ،)رندهگردآو(اكبر عليخاني  هويت و امنيت ملي، در علي). 1383. (حيدري، محمد

  .پژوهشكده علوم انساني و اجتماعي جهاد دانشگاهي:  تهران.هويت و بحران هويت
پژوهشي (لي لالم هاي بين جوانان، جهاني شدن و مهاجرت). 1385. (ذكائي، محمدسعيد

  ).2 (7 شناسي ايران، جامعه .)در ميان نخبگان جوان
انتـشارات  :  اصـفهان  .شناسي اجتماعي   روان). 1386. (رباني، رسول و كجباف، محمدباقر    

  .دانشگاه اصفهان
فصلنامه تخصصي مؤسسه آمـوزش عـالي        .هويت ملي ايرانيان  ). 1379. (زهيري، عليرضا 

  ).12 (3 ،)ع(باقرالعلوم 
  .29 فصلنامه علوم سياسي، .چيستي هويت ملي). 1384. (زهيري، عليرضا
  .اطلاعات: هران ت.شناسي ارتباطات جامعه). 1381. (ساروخاني، باقر

  .سفير: تهران .الملل توسعه، جهان سوم و نظام بين). 1375. (القلم، محمود سريع
پژوهش و   .ها  رويكرد استفاده و رضامندي از رسانه     ). 1376. (ونيم ،وكينسعيديان، ايما و    
  ).14 (11 سنجش،

). دهقـان ترجمه عليرضـا    ( هاي ارتباطات   نظريه). 1384. (سورين، ورنر و تانكارد، جيمز    
  .انتشارات دانشگاه تهران: تهران

  .ني: تهران). ترجمه هادي جليلي( شناسي كشاكش آراء در جامعه). 1386. (سيدمن، استيون
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مؤسسه :  تهران.درآمدي بر فرهنگ و هويت ايراني). 1384. (صنيع اجلال، مريم
  .مطالعات ملي

  ).302 (2 ژوهش،نامه پ .شناسي بحران هويت جامعه). 1374. (عبداللهي، محمد
شناسي   جامعه.گرايش دانشجويان بلوچ به هويت ملي در ايران). 1381. (محمد عبداللهي،

  ). 2 (4 .ايران
  .مؤسسه مطالعات ملي:  تهران.همبستگي ملي در ايران). 1384. (قمري، داريوش
ترجمـه احمـد     (1ج   اقتصاد، جامعه و فرهنگ،   : عصر اطلاعات ). 1380. (كاستلز، امانوئل 
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