
  
  د ي بر سطح توليكي نفوذ تجارت الكترونتأثير

   يي كالايها ك گروهي به تفكي اقتصاديها بخشر يمت سايو ق
   ستانده ـافت دادهيبا ره

  
  ∗منش احمد صلاحدكتر 

   ، اهوازد چمران اهوازيدانشگاه شه يعلوم اجتماعاقتصاد و دانشكدة ار ياستاد
  ∗∗شيوب انداعقي

  ، اهوازد چمران اهوازيدانشگاه شه ي اجتماعدانشكدة اقتصاد و علوممدرس 
  6/8/1388: رشيخ پذيتار   19/11/1387: افتيخ دريتار

  دهيچك
هـاي مختلـف      اخير و گسترش كاربردهاي آن در عرصـه        تباطات در دو دهة   و ار  عات اطلا وريافت فن پيشر

 و و مـشاغل   شـوند يار بـازنگر كو بكسهاي سنتي تجارت و  روش دراقتصادي و اجتماعي موجب شده كه  
ن ابـزار در جهـان رشـد        ي ـ از ا  يري ـگ  با بهـره   يكيتجارت الكترون . گيرند جديد اقتصادي شكل     يها عاليتف
م شـده  مـت تمـا  ي و كـاهش ق ييش كـارا ي آن موجب افـزا يريكارگ ه كه ب يياز آنجا . افته است ي يرينظ يب

  .ل از آن است كاميريگ  در صدد بهرهرانياشود، همه كشورها از جمله  يكالاها و خدمات م
 در يك ـي نفوذ تجارت الكترونيه سازي و شبداده ـ ستانده ك ي دارد تا با استفاده از تكنين مقاله سعيا

د و كاهش شـاخص     يش تول ي آن را بر افزا    ، اثرهاي رانيا ي برا يالات متحده، ژاپن و كره جنوب     ي ا يكشورها
، يفلـز ري و غ  يمحـصولات فلـز   د  ي ـ تول  از آن اسـت كـه      يج حـاك  ينتـا . دي ـ نما يمت گروه كالاها بررس ـ   يق

شتر از  ي ـ ب ي و كـشاورز   يي، حمل و نقل، مـواد غـذا       ييايمي و ش  يكيمواد و محصولات پلاست   ،  يفروش عمده
 و  ي محـصولات فلـز    ،ييايمي و ش ـ  يكيمـواد و محـصولات پلاسـت      مـت   يابـد و ق   ي يش م يافزاها   گروهر  يسا
ر يشتر از سـا   ي ـ ب ي و خـدمات مـال     ييغـذا ، ساختمان، مواد    يكي الكتر يها آلات و دستگاه   نيماش ،يفلزريغ

   .ابدي ي كاهش مها گروه

م و يب مــستقيضــرا ؛داده ـ ســتانده ك يــ تكن؛يكــي نفــوذ تجــارت الكترون:يديــ كليهــا واژه
  ميرمستقيغ

 JEL   R15 ;D57 ;C67: يبند طبقه

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
   salahmanesh@yahoo.com.au: يكيمسئول مكاتبات، پست الكترون ∗
 andayesh230@scu.ac.ir  :يكيپست الكترون ∗∗
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  مقدمه. 1
هـاي   ه اخيـر و گـسترش كاربردهـاي آن در عرص ـ          تباطات در دو دهة    ار عات و طلاوري ا افت فن پيشر

نهادهـا،   ط متقابـل بـين افـراد،      واباز ر گيري فصل نويني     مختلف اقتصادي و اجتماعي موجب شكل     
مفـاهيم جديـدي در ادبيـات اقتـصادي و تجـارت در حـال ظهـور                  .ها شده است   ها و دولت   شركت
 و است، در پرتو ايـن تحـول مـشاغل           ي در حال بازنگر   اركو بكسهاي سنتي تجارت و    روش .هستند

فنـاوري اطلاعـات    اي تحول مذكور در    عده .گيري هستند  حال شكل   جديد اقتصادي در   ياه عاليتف
و  1 بعـد از انقـلاب صـنعتي ارزيـابي كـرده     )اي فناورانه(يترين انقلاب تكنولوژيك و ارتباطات را بزرگ 

 تجارت الكترونيكـي   2.كنند  و يا اقتصاد ديجيتال ياد مي      يننو اي ديگر از آن تحت عنوان اقتصاد       دهع
   . هاي اقتصادي است اطلاعات و ارتباطات در عرصهوري افنيكي از نمودهاي عيني انقلاب 

 اينترنت امكانـات   نبود،تجارت الكترونيكيوجود آمدن  ه اگر چه ظهور اينترنت دليل اصلي ب       
زيـرا بـا اينترنـت بـازيگران مبـادلات          .  فـراهم كـرد    تجارت الكترونيكي هاي زيادي براي     و فرصت 
توانند با يك يا چند نفر ارتباط متقابل داشته باشند، بدون اينكـه زمـان و مكـان                    مي كيالكتروني

ا  رتجــارت الكترونيكــي تجــارت اينترنتــي بخــش اعظمــي از ،بنــابراين. محــدود كننــده باشــد
 محـدود بـه تجـارت اينترنتـي نيـست و ديگـر مبـادلات                تجـارت الكترونيكـي   گيرد ولي    ميربدر

تجـارت  توسـعه    .گيـرد  مـي  را نيـز دربر    يا  انـه يراهـاي     سـاير شـبكه     مثل تجـارت بـا     الكترونيكي
  : و تحقق منافع بالقوه آن در ادبيات اقتصادي از دو جنبه مورد بحث قرار گرفته استالكترونيكي

ايـن   : و خـدمات اينترنتـي     تجارت الكترونيكـي  سازي و توسعه     شرايط لازم براي بستر    •
يي هزينـه در    ابـه كـار   وري  افن پيشرفت    و كمك  ها، دسترس  جنبه عمدتاً به زيرساخت   

  . و خدمات اينترنت اشاره داردتجارت الكترونيكيعرصه 
هايي كه اين ابزارها را مورد اسـتفاده قـرار     و اينترنت روي بخش   تجارت الكترونيكي اثر   •

 و  تجـارت الكترونيكـي   در اين جنبه عمدتاً اين موضوع مورد نظر اسـت كـه             : دهند مي
و تقاضاي كالا و خدمات را در بازارهاي مختلف و ساختار بازار و             اينترنت چگونه عرضه    

    3.كند رقابت را در صنايع مختلف متأثر مي
  : دشو  از جمله موارد زير بررسي ميياديدر اين زمينه نكات و موضوعات ز

  .دهد اينترنت هزينه مبادله را كاهش مي •
  .نفع كارآفرينان كوچك و متوسط استكند، بنابراين به  اينترنت ورود به بازار را تسهيل مي •
  . را تغيير دهدوكار كسبتواند ساختار   مبتني بر اينترنت ميتجارت الكترونيكي •

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Mokyr (1997)  
2 Pohjola (2002) 
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نظيـر هزينـة تحقيـق،      (تر مبادلـه     تقاضا براي تجارت مبتني بر اينترنت با هزينه پايين         •
  .گيرد رونق مي)  سفرزمان تحويل و هزينة

المللي خواهد شـد كـه      در داخل يا سطح بين     هزينه كمتر مبادله موجب تشويق رقابت      •
  .استتر  يننتيجة آن كيفيت بهتر و قيمت پاي

تعريـف تجـارت الكترونيكـي       ها و معـاملاتي كـه در        فعاليت  از نظر دامنة   يكيتجارت الكترون 
 حمل و هاي اقتصادي نظير تجارت،  مختلف فعاليتايه شامل لايه(د وسيع توان ميشود  لحاظ مي
ارائـه خـدمات دولتـي،       رساني، افتتاح حـساب، بهداشـت،      غات، خدمات اطلاع  يي، تبل باينقل، بازار 
 .باشـد ) طريـق اينترنـت    خدمات از  تحويل كالا و   فروشي و  نظير خرده (و يا محدود    ) ... آموزش و 

عنـوان   صنعت بريتانيا ارائه كرده است تجارت الكترونيكي به        اس تعريفي كه وزارت تجارت و     براس
، )B2C(2 كننـدگان  مـصرف  هـا و  تشـرك  ،)B2B(1 هـا  يكي اطلاعـات بـين شـركت      تبادل الكترون 

 بـدون يا  زنجيره عرضه خواه همراه با پرداخت        اي از  مرحله هر در دولتي و  خصوصي و  هاي خشب
   3.گردد  تعريف ميپرداخت

بـه همـين    . كنند  ها بيش از خانوارها از تجارت الكترونيكي استقبال مي          در حال حاضر بنگاه    
  B2Bن مطالعه صرفاً    يلذا در ا  .  است B2B درصد تجارت الكترونيكي مربوط به       95ر بيش از    خاط
  . استشده يبررس

هاي دپيام ـ كلان اقتصادي كشورهاي جهان را به خود جلب كرده           ارانگذ آنچه توجه سياست  
 سـت كـه    ا  ايـن   قابل طـرح   پرسش. استده  يپيچ  تغيير ساختاري گسترده و     اين كلان اقتصادي 

 يد و سطح عمـوم    يترونيكي تول كلاجارت  تيا  آ  منفعت خالص تجارت الكترونيكي چيست؟      يا سود
 موجـب افـزايش اشـتغال خواهـد شـد؟ آيـا       آيا تجارت الكترونيكي ها را تغيير خواهد داد؟  متيق

    د وجود دارد؟رنذيبپها  به ساير بخشت ثيرات بيشتري نسبأها ت بخش احتمال اينكه برخي از
 هعتوس ثيرأسي ت  برر :از دنبال يافتن پاسخ آنهاست عبارتند     هبن مطالعه   ياتي كه   طور مشخص سؤالا   به

  .استمت در هر گروه ير قيي تغي و چگونگ كالاهايها گروهتوليد  در ايران بري ترونيك الكترتجا
هاي نخستين آمادگي براي تجـارت الكترونيكـي         ما در حال برداشتن گام     رونظر به اينكه كش   

هـاي    آماري از حجـم تجـارت الكترونيكـي و شـاخص           ينكه هيچ نوع مشاهدة   به ا  و با توجه     است
 ي در كـشورها يك ـيزان نفـوذ تجـارت الكترون   ي ـر تحقيق حاضـر، م    دگيري آن وجود ندارد،      اندازه

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Business to Business 
2 Business to Consumer 

 ـ   ي ـ بنگاه   افرد ب ،  )P2P( مردم امردم ب ،  )C2C( فرد افرد ب :  عبارتند از  يكير انواع تجارت الكترون   يسا 3  حرفـه   اا فـرد ب
)C2B( ،كي درون بنگاهي يتجارت الكترون)Intrabusiness e-Commerce( ،كارمندانابنگاه ب  )B2E( ، دولت
   .)Mobile Commerce( اريتجارت س و) G2G( دولت ادولت ب، )G2C( افراد ادولت ب، )G2B ( بنگاهاب
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  ران يــ اداده ـ سـتانده   و براسـاس آن جــدول  يبررس ـ) يكـا، ژاپـن و كــره جنـوب   يمرا( شرفتهي ـپ
  .شود مي يه سازيشب

در  .شود ي م يات موضوع بررس  ي ادب بخش دوم در  .  شده است  ير سازمانده يشرح ز  ه مقاله ب  ادامة
 قي ـج تحق ينتـا  لي ـتحل  به بخش چهارم  .دگرد يم حيتشر ي آمار يها هي و پا  يشناس  روش بخش سوم 

  .دكن يارائه م  راياستي سشنهادهايي پ ويريگ جهينتبخش پنجم  ،انيدر پا. دپرداز يم
  
  ات موضوعيادب .2

 ي تجـار  يهـا  تي ـعات، شامل تمـام فعال       اطلا يشرفت فناور يامد پ يعنوان پ   به يكيترونتجارت الك 
هـا ممكـن اسـت       تي ـن فعال ي ـا. شودي انجام م  ياانهي را ي كاربرد يهااست كه با استفاده از برنامه     

ن و اسـتفاده    يمأ ت ةريت زنج يري، مد يت ارتباط با مشتر   يري، مد يكيم الكترون يفروش مستق : شامل
 ـ . باشـد  ي انجام مبادلات تجار   ي برا يعنوان ابزار  بهنترنت  ياز ا   ي محـصولات فنـاور    يطـور كل ـ   هب

 يع فنـاور  يك سـو محـصول صـنا      ي ـآنهـا از    .  دوگانـه هـستند    يژگي و يارتباطات و اطلاعات دارا   
 ،)2002 (1لانظر جاوالا و پاجـا      به. هستندع كاربر   ي صنا ةگر نهاد ي د يارتباطات و اطلاعات و از سو     

توليـد كالاهـا و      :گذار باشـد  تأثير يور  و بهره  يتواند بر رشد اقتصاد    يق م ي طر ن صنعت از چند   يا
اسـتفاده از    .گـذارد  طور مستقيم بر ارزش افزوده اثـر مـي          به  ارتباطات و اطلاعات   ي فناور خدمات

 تـأثير ع كاربر بر ارزش افزوده و رشد        ي سرمايه در صنا   ةعنوان نهاد  به ارتباطات و اطلاعات     يفناور
 يريكـارگ  د و بـه   ي ـتول شتر از اثر اول اسـت،     ي موارد ب  ياريد توجه شود كه اثر دوم در بس       يبا. دارد
  .شود وري كل مي  باعث افزايش بهره ارتباطات و اطلاعاتيفناور

رشـد  ق بـر    ي ارتباطات و اطلاعات از سه طر      ي فناور ،)2003 (2ليوون و ون در و    يطبق نظر ل  
 يفنـاور كننـده  ريع پيـشرفت فنـي در صـنايع توليد    س ـ افـزايش  نخست آنكه،    .وري اثر دارد    بهره

اي در رشد داشـته باشـد بـه شـرط اينكـه ايـن        تواند سهم قابل ملاحظه ميارتباطات و اطلاعات    
 ارتباطـات و  يفنـاور اسـتفاده از   دوم آنكـه،     .هاي ديگـر گـسترش يابنـد       تر از بخش   صنايع سريع 

قيمت پايين بـراي كالاهـا و خـدمات    . شدتواند محرك نيروي كار با   يدر فرآيند توليد م   اطلاعات  
، كند كه منجر به عمـق سـرمايه گـشته          استفاده از آن را ترغيب مي      ارتباطات و اطلاعات     يفناور
توانـد از     مـي   ارتباطـات و اطلاعـات     يفنـاور  و سوم آنكه،     دهد وري نيروي كار را افزايش مي      بهره

 ن حالت بـازده اجتمـاعي     يدر ا .  شود يرو ش بهره يزاف يا شبكه باعث ا    ي فناور طريق اثرهاي اشاعة  

 .آن است گذاري بيش از بازده خصوصي سرمايه
د چه در سـطح بنگـاه و چـه در سـطح             ينه و تول  ي هز  بر يكي تجارت الكترون  تأثيردر خصوص   

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Jalava and Pohjola  
2 Leeuwen and Van der Wiel  
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وكـار در سـطح خـرد        تأثير تجارت الكترونيكي بر كسب    .  صورت گرفته است   يادي مطالعات ز  يمل
 نظـر گرفتـه     ره د عسطح كلان، نتايج برحسب دوره مطال     در   1. است اقتصادي كاملاً پذيرفته شده   

به ) 2000( 4چلينر و ش  ي ال ،)2000 (3رهينسون و است  ي جرگ ،)1999 (2يليك. شده متفاوت است  
 1995 سـال  مريكا تا ارشد اقتصادي    ي در زئجلاعات سهم   اطاند كه فناوري     شواهدي دست يافته  

 )2001( 5التون. اي افزايش يافته است ور قابل ملاحظهط هب 1990 دوم ن در نيمةآ مسه ته وشاد
سـطح   دليل فقدان اطلاعات قابـل مقايـسه در        به. ورد انگلستان به نتايج مشابه رسيده است      مر  د

  .المللي نامشخص است سطح بين كشورها  نتايج در
 يور  و رشـد بهـره     يلاعات بر رشد اقتـصاد     ارتباطات و اط   يدهد فناور  ي نشان م  يمطالعات تجرب 

 مثبت  تأثير يكانادا، ژاپن، كره جنوب    س،يك، هلند، انگل  يبلژ كا، آلمان، فرانسه،  ي همانند امر  ييكشورها
  6. انجام شده استي رشد اقتصادي حسابداريشناس ن مطالعات در چارچوب روشيشتر ايب. دارد

 تـورم  ت الكترونيكي بر  ارثير تج أخصوص ت  ه شواهد تجربي در   گرچ ،ح كلان اقتصادي  طس در
از . ثير تجارت الكترونيكي بر تـورم وجـود دارد        أت ديدگاه در خصوص   دو    با اين وجود   .وجود ندارد 

ثير قـرار   أديدگاه اول تجارت الكترونيكي هر دو طرف عرضه و تقاضـاي كـل اقتـصاد را تحـت ت ـ                  
 عرضـه  گذار بر ثرها به قدرت نيروهاي ا     طح عمومي قيمت  س آنها بر اثر   اما ،)هددافزايش  ( دهد مي
 تقاضـاي كـل و در      ذيري عرضـه و   پ ـرثان ا ز مي ،اين  بر وهلاع. بستگي خواهد داشت    كل يضاقا ت و

اقتـصاد يـك كـشور نيـز         ها به شدت كاربرد تجـارت الكترونيكـي در         نتيجه سطح عمومي قيمت   
اي  به تبـع آن تجـارت الكترونيكـي پديـده           اينترنت و  هاي معتقدند ك   مقابل عده  در. بستگي دارد 

يـك   كـه    توانـد بـر تـورم      دهد و لذا نمي    ثير قرار مي  أش واقعي اقتصاد را تحت ت     تنها بخ ه  است ك 
  7.ي داشته باشد اثرپديده پولي است،

 و بـه    كـرده  يت شبكه عرضـه بررس ـ    يري را بر مد   يكي تجارت الكترون  آثار) 2007( 8واسنيسر
 و  يع، خـدمات مـشتر    ي ـستم توز ي ـر در س  يي ـت مـواد، تغ   يريات شگرف آن را بر مد     تأثيرل،  يتفص

 ي محمولـه، آگه ـ   يابي ـكننـده، رد    بـه مـصرف    يده ـ نه، جهـت  ي هز ييتر فروش، كارا    قيبرآورد دق 
 . برد ي نام ميا مهيت بي و شفافيغاتيتبل

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Varian (2003) 
2 Kiley 
3 Jorgenson and Stiroh  
4 Oliner and Scichel 
5 Oulton  

  )1383 (يانيهژبرك 6
   .همان 7

8 Sreenivas 
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 را بر يكي تجارت الكترون اثرهاي،داده ـ ستانده ده از مدل ا با استف،)2005( 1 و همكارانياني
 به  ي سنت يگرشود كه واسطه   يمتذكر م  نموده و    ي بررس يفروش  خرده يا ع واسطه يرقابت در صنا  

ق ي ـ تحقيهـا  نـه يان با كـاهش هز   يت مشتر ي رضا ،رو نياز ا . ل شده است  ي تبد 2برخط يگر واسطه
  .ابدي يش مي كالا افزاييراجع به شناسا

 را يكي تجارت الكترونتأثير داده ـ ستانده ، با استفاده از مدل )2004( 3 و همكارانيوديآپ 
 يو. اسـتفاده شـده اسـت    B2Bن مقاله از يدر ا. ده استكر يا بررسير اسپان ع د ي صنا يور بر بهره 

د در اقتـصاد شـده و       ي ـر سـاختار تول   يي ـ موجب تغ  يكي تجارت الكترون  يريكارگ هبرد  يگ يمجه  ينت
 .دهد يش مي افزايكي از تجارت الكتروناستفادهع را به تناسب ي صنايوربهره
رات ييــالات متحــده تغيــ ايبــرا CGE مــدل بــا اســتفاده از) 2003( 4همكــارانكــسون و يد

در . انـد   نمـوده ين را بررس ـي به تجارت نويل تجارت سنت يد و تجارت از جمله تبد     ي تول يساختار
 .اند دهكرر ي استخراج و تفسداده ـ ستانده را به كمك جدول يرات ساختاريين مطالعه تغيا

  
  ي آماريها هي و پايك تحقيقنتك. 3
  قي تحقيكنتك .3-1

 اقتصاددان روسي تبـار  5ه در ادبيات اقتصادي تحليل داده ـ ستانده همواره با نام لئونتيف، اگر چ
چند دهه پيش از آن، يعنـي در         بايد در    ن را هاي آ    ريشه  اين وده است، با وجود   مريكايي، همراه ب  ا

اي قـوي و       تعـادل عمـومي نظريـه      ةظري ـ ن شـك   بي. جو كرد و   تعادل عمومي والراس جست    ةنظري
زمـان ارتبـاط روشـني بـين ايـن نظريـه و              شود، اما تا آن      در دانش اقتصاد محسوب مي     بنيادين

منـد    توان تلفيق نظـام     صلي لئونتيف را مي    ا ردر واقع هن  .  و تجربي وجود نداشت    مباحث كاربردي 
 .سنت معطوف به تجربه كينزي دانست نظريه تعادل عمومي با ميراث فرانسوا كنه و

حـسابداري كـلان    دار تدوين و ارائه استانداردها و قواعد  عهده كه راهاي ملي سيستم حساب
ويژگـي سـطح تفـصيل    . نمـود  داران تحليـل داده ـ سـتانده محـسوب      بايد از وام،اقتصادي است

در سـطوح بخـشي و در    اطلاعات و قابليت استخراج ترازهاي اساسـي اقتـصاد در سـطح ملـي و    
 هـا   ولده است كه اين جـد     ش حاسبات ملي، موجب   آن بر ميزان دقت م     ناپذير انكار هاينتيجه اثر 

 ـ هاي ملـي مطـرح گـردد،       ناپذير سيستم حساب    عنوان جزء جدايي   به ه نحـوي كـه در سيـستم         ب
 .ده شده است در چارچوب مركزي گنجان6،هاي ملي اخير حساب

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Yannis et al. 
2 Online 
3 Apte Uday et al. 
4 Dixon et al.  
5 Leontief 
6 SNA93 
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 در ي اقتــصادي كــاربردعنــوان ابــزار ، بــهي قــوي بــا چــارچوب نظــرداده ـ ســتانده جــدول 
 نظـام   يهـا  نـه يك از زم  ي ـ هـر    مطالعة. د دار يا ژهيگاه و ي جا ي اقتصاد يها لي و تحل  ها يزير  برنامه
ازمند ي اول ن در آن در وهلة   يراتييجاد تغ ي دربارة ا  يريگميه تصم ز هرگون يك كشور و ن   ي ياقتصاد

 ـ ي دوم ند و مصرف و در وهلة     يرة ساختار تول   دربا يفراهم بودن اطلاعات اساس    وع ازمند شـناخت ن
 يمنـد از آمارهـا    مجموعه كامل و نظامداده ـ ستانده جدول . استدكننده ي توليها تيرشته فعال

 ـي كـه همزمـان بـا وجـود سـازگار     است و ارزش افزوده يي نهاي، تقاضاي اقتصاد يها بخش ن ي ب
ن اطلاعات اقتـصاد كـلان و       يتر ييربناي ز ،رو نياز ا . ن عرضه و تقاضا وجود دارد     يها، تعادل ب   بخش
  1.دهد ي ارائه ميليصورت تفص  بهك كشور راي يبخش

  ك ي ـل شـدن بـه اهـداف از تكن        ي ـق و نا  ي ـالات تحق ؤ بـه س ـ   يي پاسـخگو  ين مقالـه بـرا    يدر ا 
 آثـار ت آن را دارد كـه  ي ـم، قابلي مـستق آثـار علاوه بـر  ن روش يا. شودي استفاده مداده ـ ستانده  

 يل ـيهـا خ   اسـت يم س يرمـستق يغ آثار موارد   ينكه در برخ  يد كما ا  يز محاسبه نما  ي را ن  ميرمستقيغ
جـاد  ي اي امـا بـرا  .دينما ي را برآورد ميتر ي واقعآثار داده ـ ستانده ك يتكنل ين دلي و به استبالا

  ن بخــش بــه جــدول يــ ارائــه و ا مربــوطيشناســ د روشيــ ابتــدا بايكــيبخــش تجــارت الكترون
ر د دي ـت جدي ـچـون فعال  و ستي ـن ISIC ي كـدها ين بخـش دارا ي ـا.  اضافه گرددداده ـ ستانده 

ن ي ـنـدارد، ا  ISIC كه كد يديجاد بخش جدي ايشناس د لذا با توجه به روش     يآ يشمار م  اقتصاد به 
 يي پاسخگويد، آن را برايه جدول جديسپس با ته. شود يجاد مي اداده ـ ستانده بخش در جدول 

، دهداده ـ سـتان  منظور شناخت بهتر از كاربردهاي  بهدر ادامه  .ميريگ يكار م هق بيالات تحقؤبه س
  .ندشو بررسي داده ـ ستاندهلازم است رويكردهاي 

دهند دو نوع رويكرد كلـي در         شناسي و قلمرو كاربردها، ادبيات موجود نشان مي        از نظر روش  
رويكرد طرف تقاضا يا رويكرد درآمد و رويكرد طرف عرضه يا رويكـرد  .  وجود دارندداده ـ ستانده 

و غيرمستقيم اقتصادي تغييرات اقـلام برونـزا          مستقيم رويكرد طرف تقاضا، آثار و تبعات      2.قيمت
هـاي مختلـف      بخـش  دي ـ را بر تول   گذاري، صادرات كالاها و خدمات     مانند سرمايه ) ها اقلام تزريق (

رويكـرد طـرف   . دهـد  ي نـشان مـي  صورت كم  بهداده ـ ستانده اقتصادي از طريق ضرايب فزاينده 
 ماننـد ) هـا  اقلام نشتي(صادي تغييرات اقلام برونزا  عرضه، آثار و تبعات مستقيم و غيرمستقيم اقت       

 و واردات كالاها و خدمات را بر افزايش شـاخص قيمـت             ارانهي ماليات،   ها،  تمام شده بخش   نةيهز
  . دكن هاي توليدي بررسي مي بخش

 يكالاهـا د  ي ـ بر تول  يكي تجارت الكترون   اثرهاي ي بررس يتقاضا برا كرد طرف   ين مقاله رو  يدر ا 
گـروه  مـت   ي بـر شـاخص ق     يكي تجارت الكترون  ن اثرهاي يي تب يكرد طرف عرضه برا   يرو و   مختلف

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  )1380 (يبانك مركز 1

2 Pyatt and Round (1979), and Deman (1988) 
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هـا بـا بخـش تجـارت        ارتبـاط بخـش    ي بررس ـ ين بـرا  ي همچن .رديگي مورد استفاده قرار م    كالاها
 يشناس ـ  در ابتـدا روش    ،رو ني ـاز ا  .ميري ـگ ين كمك م ـ  يشين و پ  يوند پس ي از مفهوم پ   يكيالكترون

نـده  يب فزايا ضـرا يكرد طرف تقاضا ي سپس روو ارائه ـ ستاندهداده  د در جدول يجاد بخش جديا
  .شود يح داده ميمت توضيب قيا ضرايكرد طرف عرضه يد و رويتول
   داده ـ ستاندهدر جدول  ISIC يبند طبقهد يجاد بخش جديا .3-1-1
آن بخش معلوم   ISIC يبند  كه كد طبقهي هنگامداده ـ ستانده د در جدول يجاد بخش جدي ايبرا

كـه  با توجـه بـه آن     . شود  گرفته مي كمك   1UN  سازمان ملل   ارائه شده توسط   يشناس نباشد، از روش  
شـود،   يد محـسوب م ـ   ي ـت جد ي و فعال  ستينموجود   ISIC يبند  در طبقه  يكيبخش تجارت الكترون  

  . اضافه نمودداده ـ ستاندهن بخش را به جدول ي مذكور ايشناس توان با استفاده از روش يم
 ي، ط ـ ي اصـل  يهـا  ر بخـش  يد از سـا   ي ـ بخش جد  يبي تقر ييها با توجه به نسبت   ن روش   يدر ا 

د ي ـف ارائـه شـده بخـش جد   يممكن است با توجه به تعـار . گردد يجاد ميد اي بخش جد  ينديآفر
در .  باشـد ي اصـل داده ـ سـتانده  ا چند بخش موجود در جـدول  يك بخش دو بخش ي از يقسمت
ش ك بخ ـ ي ـ از   يد قـسمت  ي ـشده كه بخش جد   فرض   سازمان ملل  ارائه شده توسط     يشناس روش
 يك ـيم كه تجارت الكترون   يكن يم و فرض م   يا   را بسط داده   يشناس ن روش ين مقاله ا  يما در ا  . باشد
 سـه  يب ـي تقري با توجه با آمارهاي اصلداده ـ ستانده  موجود در جدول يها  از همه بخشينسبت

  .ميده يم ميرا تعم جه آني و در نتاست يكا و كره جنوبيمراكشور ژاپن، 
  دينده توليب فزاي ضرا و محاسبة ستانده ـ دادهتقاضارويكرد طرف . 3-1-2

كه اشاره گرديد، در اين رويكرد، آثار و تبعات مستقيم و غيرمستقيم افزايش هر يك                طوري همان
توان از طريق ماتريس ضرايب فزاينده بر افزايش توليد و           هاي درونزا را مي    از اقلام برونزاي حساب   

ها در قالـب     اين نوع بررسي  . دكرهاي درونزا مانند حساب توليد، محاسبه و بررسي          درآمد حساب 
  . گردد پذير مي تريس ضرايب فزاينده متعارف امكانرويكرد ما

  2دينده توليب متعارف فزايكرد ضرايرو .3-1-2-1
 هر بخـش از  ديوقت تول  در نظر گرفته شود، آن1صورت جدول   بهداده ـ ستانده ك جدول ياگر 

   3.ديآ يدست م ه بيي نهاي واسطه و تقاضايجمع تقاضا
  

  
  

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 United Nations (1999) 

  ) 1375 (جهانگرد 2
  )1371(ق يتوف 3
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   درونزا و برونزايها  بر حسب حسابداده ـ ستانده ي الگو.1جدول 
  تقاضاي كل  تقاضاي نهايي  هاي اقتصادي بخش  

 Z F  Xi  هاي اقتصادي بخش
 V -  GDP  ارزش افزوده
    Xj GDP  عرضه كل

  
ا ي ـ يب فن ـيد هر بخـش، ضـرا  ي بر تولZين بخشياسطه بس وي عناصر ماتر يم ستون يبا تقس 

  . شود يحاصل مA يب فنيس ضراي و سرانجام ماتريفناور
)1         (                                                                                 iFijZiX +=  

)2            (                                                                                   
jX

ijZ
IJA =  

)3(                                      jXijAijZ =  
ــو در نها ــاتري ــس توليت م ــاتر    ) X(دي ــرب م ــل ض ــا حاص ــت ب ــر اس ــوس يبراب س معك

)(1(فيلئونت −− AI (يي نهايس تقاضايدر ماتر)F.(  
)4  (                                                      FAXX +=  
)5(                                         FAIX 1)( −−=  

ها  د بخش يك بخش، تول  ي يي نها يك واحد در تقاضا   يش  ي افزا دهد كه با   ين رابطه نشان م   يا
، يك ـي در بخـش تجـارت الكترون      يگـذار  هير در سـرما   يين مقاله با تغ   يدر ا . ابدي يش م يچقدر افزا 

  .ميينما يها را محاسبه م ر بخشيد سايش توليافزا
كه هم  است داده ـ ستانده د در جدول ينده توليب فزايف همان ضرايس معكوس لئونتيماتر 
د همـان   ي ـم بـر تول   ي مـستق  اثرهاي. دينما ين م ييم را تب  يرمستقيغ يهااثرم و هم    ي مستق يهااثر

نـده  يم فزايرمـستق يب غيف منهـا شـود، ضـرا     يس معكوس لئونت  ي كه اگر از ماتر    است Aسيماتر
  .استن مقاله به آن يد ايكأشود كه ت يد حاصل ميتول
)6 (                         AAIB −−−= 1)(  

. ز اسـت  ي ـد ن ي ـم تول ينده مستق يب فزا يس ضرا ي، ماتر است يب فن ي كه همان ضرا   Aسيماتر
نـده  يب فزا ي و حاصل جمـع آن ضـرا       استد  يم تول يرمستقينده غ يزاب ف يس ضرا ي ماتر Bسيماتر

 يدي ـ تولآثار برآورد ين مقاله برايدر ا. دهد يل مي را تشكداده ـ ستانده د در جدول يمتعارف تول
  . استفاده شده استمذكور از روابط يكيتجارت الكترون
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  متيب قي و محاسبه ضرا ستانده ـ دادهعرضهرويكرد طرف  .3-1-3
 و  اشاره گرديد، در اين رويكـرد، آثـار و تبعـات مـستقيم و غيرمـستقيم افـزايش                  هك طوري همان
 يبـرا  .سـنجد يها م  ر بخش يمت سا يرا بر ق  ك بخش   ين ورود   يو همچن ك بخش   ينه  ي هز كاهش

در اينجا معادله ق يالات تحقؤ به سييستانده و پاسخگو ـ  ك دادهيل در تكنيدن به ابزار تحليرس
  .  نماييمي ستانده را تشريح م ـقيمت داده

  داده ـ ستاندهمت يب قيضرا .3-1-3-1
 ـاساس جدول دادهبر  ي ديگـر خريـدار  يهـا   خود را از بخشي نيازهاي بخش توليد ستانده، هر 
 اگـر روش    ،بنـابراين . هـستند  اوليـه    يهـا  و نهـاده   يا واسطه يها اين نيازها شامل نهاده   . كنديم

 هـر واحـد از توليـد        يها را بدين صورت تعريف كنيم كه قيمت برابر است با هزينه           يگذارقيمت
  :داشتعنوان سود، خواهيم   بهيعلاوه درصد هب

 

)7(                          
jx

jvpjvwpjwnpnjxpjxpjx
jp

π++++++
=

...2211 

1p   تا np   ها،    قيمت محصولات بخشwp  كار و    ي دستمزد نيرو vp      قيمت سـاير عوامـل 
صـورت واسـطه اسـتفاده        به j كه در توليد محصول      n تا   1 مقدار محصول واسطه     nx تا 1x.است

     1.است j مقدار توليد محصولjvكار گرفته شده، ه بيمقدار نيروjw.شوديم
 كـار، سـاير عوامـل و    يايم كه شامل نيرو  در واقع ارزش افزوده را به سه قسمت تقسيم كرده         

.  روديكـار م ـ   ام بـه  j تعيـين قيمـت بخـش      ي است كه برا   يا  بالا بيانگر معادله   ةرابط. استسود  
  .  استعلاوه سود  ه بي پرداختيها از قيمتيعبارت ديگر بيانگر متوسط به

  .  صورت زير نوشت توان بهي را مبالا ة و رابطها بيانگر وزن آنهاست  بالا ضرايب قيمتةدر معادل

)8(                  
jx
j

vp
jx
jv

wp
jx
jw

p
jx
jx

p
jx
jx

jp
π

+++++= ...2
2

1
1 

jjvjwjvام برابر با حاصل جمع      jتوجه شود كه ارزش افزوده بخش        π++=  از  .اسـت
jvjxjx است زيرا    jxها برابر با     طرف ديگر جمع وزن    +=  جمـع هزينـه     jx0 كـه    اسـت  0

  .  واسطه است
)9  (                          jvpjawpjnpnjapjapjajp βε ++++++= ...2211 

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  )1384 (يسور 1
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jia  اند شده ي هستند كه قبلاً معرف    ي ضرايب فن.jε  توليـد كـل،     كار از  ي سهم نيرو ja   سـهم 
  .  دهد يام را نشان مj نيز سهم سود از توليد كل در بخشjβاز توليد كل و) بجز سود(ساير عوامل 
  :  صورت ماتريس عبارت است از  به9رابطه 

)10                  (                                 β++′= rGPPAp 
  : عبارتند ازrP و G. هستند بردار قيمت P و A بيانگر ترانسپوز ′Aكه 
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 : خواهيم داشتp يبرا )10 (ةبا حل رابط

   ( ) β+=′− rGPPAI  
)11(                           ( ) ( ) β11 −′−+

−′−= AIrGPAIP 
  . گردنديورد مآ برمتي قبي ضرا11ق معادله ياز طر

  ن داده ـ ستاندهيشين و پي پسيوندهاي پ.3-1-4
س معكـوس   يام براسـاس مـاتر    j بخـش    يم بـرا  يرمـستق ي و غ  مين مـستق  ي ناخالص پس  يوندهايپ

ف باشـند از جمـع      ي ـس معكـوس لئونت   ي عناصر ماتر  ijmاگر. ديآ  يدست م   ر به يف به قرار ز   يلئونت
   1.ديآ يدست م م بهيرمستقيم و غين مستقيوند پسين عناصر پي ايستون

)12(                                                                                  ∑
=

=
n

j ijmJGTBL
1

  

ق ي ـ در طرف عرضـه و از طر داده ـ ستانده م يرمستقيم و غين مستقيشي ناخالص پيوندهايپ
   :ديآيدست م هر بي زرابطة

)13(                                                                                    ∑
=

=
n

i ijBIGTFL
1

  

ijBسي عناصر ماترBديآ يدست م هر بي كه از رابطه ز:  

)14 (                                                                                      1)( −−= CIB  
  :نديآ يدست م هر بي از رابطه زCسيدر رابطه بالا عناصر ماتر

)15(                                                                                             
iX
ijX

ijc =  

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
   )1377(همكاران  و ييبانو ١
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  .شود ن استفاده مييشين و پي پسيوندهايست آوردن پد ه بين روابط براي ا ازبيترت نيبد
  
  ي آماريها هيپا .3-2

. دينما ي ارتباطات و اطلاعات استفاده م     ين تجارت است كه از فناور     ي نو وةي ش يكيتجارت الكترون 
 ـگـر داده ي ديها  كه با بخشد در اقتصاد دانستيك بخش جديرا  آنتوان ي م،نيبنابرا  سـتانده   
ن جهت  ياز ا . رساند ي م شفرو ه را ب  ها  محصولات همه بخش   يكيل الكترون يبا استفاده از وسا   . دارد

 بـه   يند و در عوض پـول     يصورت داده استفاده نما     به يكيتوانند از تجارت الكترون    ي م ها همه بخش 
 خـود را بـه بخـش    ة از سـتاند يها قـسمت  گر بخشياز طرف د. ند پرداخت كن يكيتجارت الكترون 
  در  كـه  ييابزارهـا  .نـد ينما يافت م ـ ي پول در  يكيدهند و از تجارت الكترون     ي م يكيتجارت الكترون 
ن ي نـو  ي و اطلاعـات   يل ارتباط يل و وسا  ي، موبا انهيرانترنت،  ي، ا شودي استفاده م  يكيتجارت الكترون 

د و  ي ـ خر  و يابي ـات بازار ي ـهـا، عمل   دهي ـ مناقـصات و مزا    يل برگزار ي از قب  ييها تيفعال B2B. است
  . رديگ ي دربرمشود، مي انجام ينترنت به سادگي كه با ا رافروش

 استفاده شـده اسـت      يكي از بخش تجارت الكترون    يندگي به نما  B2B يق آمارها يتحقن  يدر ا 
ن آمارهـا را در     ي ـتـوان ا   يمرد،  يگ ي را دربرم  يكي درصد از تجارت الكترون    95نكه  يچون علاوه بر ا   

 ماننـد  يك ـي تجارت الكترون،نيبنابرا.  ستانده جا داد  ـ در جدول دادهين بخشيس واسطه بيماتر
 ـد به جدول دادهيدك بخش جيورود   كه در ابتـدا صـفر در نظـر    يبخش. دينما ي ستانده عمل م 

 داده ـ سـتانده  گر بـه جـدول   ي ديب نفوذ در كشورهايگرفته شده است اما حال با توجه به ضرا
متناسـب بـا   ران ي ـ اداده ـ سـتانده  جـدول   ،گريعبارت د به .شود يده مي و آثار ورود آن سنجوارد
دنبـال    حـال مـا بـه      .ر داده شـد   يي ـ تغ ي مورد بررس  ي در كشورها  يكيونب نفوذ تجارت الكتر   يضر

 ي هـر كـدام از كـشورها       ن بخش در كشور ما به اندازة      ياگر ا م كه   يال هست ؤن س ي به ا  ييپاسخگو
ها را بـه چـه    مت بخش يد و شاخص ق   يد، تول ي نفوذ نما  ي اقتصاد يها ابد و در بخش   يگر توسعه   يد

 . دهد يش و كاهش مياندازه افزا
الات ي ـ سه كـشور ژاپـن، ا  ي اقتصاديها  از بخشيكي تجارت الكترونيبي توجه اطلاعات تقر با

ر ي سـا  ي آن اطلاعـات بـا كـدها       ي دسـترس بـود و جهـت همخـوان         در كـه    يمتحده و كره جنوب   
 ـ، ابتدا جدول دادهي اقتصاديها بخش  25بـه   1ران مركـز آمـار  ي ـ ا1380 سـال  91×91 ستانده  

 كه گفته شد بخـش تجـارت        يو سپس با توجه روش شناس      شود  ي م يع ساز ي تجم 2ييگروه كالا 
  .ميكن يجاد مي را ايكيالكترون

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 .ران موجود استيركز آمار ات مين جدول در سايا 1
 ـع شده دادهيجدول تجم 2 ج، از ي نتاهاي جدول كه در است يي شامل گروه كالاهايي گروه كالا25ران در ي ستانده ا 

 .آنها نام برده شده است
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 ـ يكي تجارت الكترون   ورود طرف تقاضا و عرضه اثرهاي     يكردهاي با استفاده از رو    سرانجام ن ي ب
ت ي در نها  .)IOWافزار   با استفاده از نرم   (   شده است  يمت بررس يد و ق  ي بر تول  ي اقتصاد محصولات

بـا  ( ه شـده اسـت    يم تجز يرمستقيم و غ  يب مستق يب به ضرا  ين ضرا يالات ا ؤ به س  ييخگوس پا يبرا
   .)MATSافزار  ز نرماستفاده ا

  
  قي تحقيهاافتهيج و يل نتايتحل. 4

 يا كشورهيكيب نفوذ تجارت الكتروني، با توجه به ضراايران داده ـ ستانده  جدولع ي تجمپس از
كرد طرف يرو و با استفاده از دو ن جدول واردي به ايكيترونارت الك  تج ،يكا و كره جنوب   يمراژاپن،  

 1 جـدول  .انـد   شـده ي موجود در جـدول بررس ـ ي اقتصاديها  بر بخشتقاضا و طرف عرضه اثرها 
. دهد ي نشان م  يكا و كره جنوب   يمرا سه كشور ژاپن،      را در  يكيزان نفوذ تجارت الكترون   ي م پيوست

در هر كـشور  . شود نظاير آنها را شامل مي     و   1B2Gو،  B2B  ،B2C رويكردهاي يكيتجارت الكترون 
داده ـ  ك ي اما تكن.اند  سه مورد مذكور به خود اختصاص دادهاً را اكثريكي تجارت الكترونيآمارها
ل ي ـ مختلـف تحل   يهـا  مت بخش يد و ق  يرا بر تول   B2B ت آن را دارد كه فقط اثرهاي      ي قابل ستانده

كـه در    يكـا و كـره جنـوب      يمرا ژاپن،   يدر كشورها  يكيونزان نفوذ تجارت الكتر   ي م ،رو نياز ا . دكن
   2.است B2B، مربوط به  نشان داده شده پيوست1جدول 

 بـه سـال     يك ـيزان نفـوذ تجـارت الكترون     ي ـ، م B2B از لحاظ    ايراننجاست كه اگر    يال ا ؤاما س 
 ي اقتـصاد يهـا  د بخشيش توليب افزاي برسد، ضري كره جنوب2005كا و سال يمرا ژاپن و    2006

ن شـاخص  ي؟ همچن ـاسـت ، چه انـدازه  ي اقتصاديها ن بخشي بداده ـ ستانده لات يل تسهيدل به
  ابد؟ي يها به چه نسبت كاهش م دكننده بخشيمت توليق

 كـشورها در    يك ـيكترونل و اطلاعـات تجـارت ا      ي آمار يها  كامل به داده   ل عدم دسترس  يدل به
 ژاپـن و    ي كـشورها  ي برا 2006 سال   يكي تجارت الكترون  ب نفوذ يضر،  ي اقتصاد يها سطح بخش 

  . در نظر گرفته شده استي كره جنوبي برا2005كا و يمرا
 نفـوذ تجـارت     يه سـاز  يب كـه شـب    ين ترت يبه ا .  ارائه داد  گزينهتوان در قالب سه      يج را م  ينتا
 گزينـه  يجنوب كره   ي دو و برا   گزينهكا  يمرا يبرا. استك  ي گزينةران  ي ا ي در ژاپن برا   يكيالكترون

  .سه است
  

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Business to Government 

. شرو اسـت ي پB2Cاز لحاظ كا يمرا اما ست،كايمرا جلوتر از B2Bدهند كه ژاپن از لحاظ  ياگر چه آمارها نشان م   2
 آمارها بـه منـابع       اين  به يابي دست يراب. است B2C و   B2B يكي تجارت الكترون  داراي يزان كمتر يم  به يكره جنوب 

 .شود مقاله مراجعه يانيپا
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  ي اقتصاديها د بخشيش تولي بر افزايكي نفوذ تجارت الكترونتأثير  .4-1
 سـتانده كمـك     ـ دادهيكـرد طـرف تقاضـا   يق، از رويالات تحقؤ به سيي پاسخگويحال ابتدا برا

 يافزارهـا  د با استفاده از نـرم     ي تول ندةيب فزا ي گفته شد، ضرا   با توجه به آنچه قبلاً    . شود  گرفته مي 
.  نـشان داده شـده اسـت        پيوسـت  2ب در قسمت اول جـدول       ين ضرا يا. ديمختلف استخراج گرد  

 كايمرا، ستون دوم )كي نةيگز(  ژاپنيكيد با توجه به ارقام تجارت الكترون     يب تول يستون اول ضرا  
  پيوسـت  2جـدول   طـور كـه در       همـان . است) سه نةيگز( يو ستون سوم كره جنوب    )  دو گزينة(

 گزينة( ران مانند كشور ژاپن باشد    ي در ا  يكيلكترونب نفوذ تجارت ا   يشود چنانچه ضر   يملاحظه م 
 و يكي، مواد و محصولات پلاسـت ي، عمده فروشيرفلزي و غيلات فلز محصويها د بخشي تول )اول
 يهـا  آلات و دسـتگاه    ني و ماش ـ  ي، خـدمات مـال    ي، كـشاورز  يي، حمل و نقل، مواد غـذا      ييايميش

زان نفـوذ تجـارت     ي ـ اسـت كـه م     يدر حـال  ن  يا. ابدي يش م يها افزا  ر بخش يشتر از سا  ي ب يكيالكتر
، مـواد و محـصولات      يك ـي الكتر يهـا  آلات و دسـتگاه    ني ماش ـ يهـا   در ژاپن در بخش    يكيالكترون
، يل خانگي و كفش، وسا، پوشاكيرفلزي و غي، محصولات فلزيي، مواد غذاييايمي و شيكيپلاست
چنانكه ملاحظه . ه استها بود ر بخشيشتر از ساي بي، پست و مخابرات و خدمات ماليفروش عمده

ن موضـوع را  ي ادليل .ستيكسان ني يكيب نفوذ تجارت الكترون   يد و ضر  يش تول ي افزا شود رتبة  يم
 مثال  براي. جو كرد و   جست ...ن و   يشين و پ  يم، ارتباطات پس  يرمستقيم و غ  ي مستق ياهد در اثر  يبا
 .اسـت م  يرمـستق ي غ م و ي مـستق  ياه ـها شامل اثر   د بخش ي بر تول  يكي نفوذ تجارت الكترون   يهااثر

صـورت   ا را بـه   هن اثر يتوان ا  يم. ن دو اثر است   ينشان داده شده جمع ا      پيوست 2جدول  آنچه در   
  . گردد ين ميي تبيخوب  بهميرمستقير غت اثين صورت اهميدر ا. جداگانه در نظر گرفت

 يهـا  و اثر  آثـار م چنـد درصـد از كـل         ي مـستق  يهـا  كـه اثر   دهـد  ينشان م   پيوست 3جدول  
افتـه  يش  ي افـزا  شتري ـد آنها ب  يه تول  ك ييها بخش. شود يم چند درصد از آن را شامل م       يرمستقيغ

م و  ي مستق يها درصد اثر  8/93د،  يش تول ي درصد از افزا   6/32 از   يرفلزي و غ  يمثل محصولات فلز  
 داشته يشتري بيكي نفوذ تجارت الكترونيممكن است بخش. استم يرمستقي غيها درصد اثر2/6

د يش تول ي بر افزا  ي كمتر تأثيرت  ي در نها  ،كمتر باشد  د بخش ي تول يم آن رو  يق مست تأثيرباشد اما   
آلات و  ني در بخــش ماشــيكــي در ژاپــن اگرچــه نفــوذ تجــارت الكترونمــثلاً. خواهــد گذاشــت

ب ين ضـر  ي ا يريكارگ ه با ب  ،هاست ر بخش يشتر از سا  ي و ب  است درصد   9/28 يكي الكتر يها دستگاه
 ـدر جدول داده د ي ـش تولين افـزا يشتريكه ب  استيرفلزي و غين محصولات فلزيران اي ستانده ا 

م نفوذ ي مستقيهاكه اثردهد كه  ي نشان م   پيوست 5 و   3،  2 هاي  سه جدول يمقا. را خواهد داشت  
  درصد از كل اثرهـا     5/96 يكي الكتر يها آلات و دستگاه   نيد بخش ماش  يل بر تو  يكيتجارت الكترون 

ن يشين و پ  ي  ارتباطات پس    پيوست 5ن طبق جدول    يچنهم. استم  يرمستقي غ  درصد اثرها  5/3و  
  .   استيكي الكتريها آلات و دستگاه نيش از ماشي به مراتب بيرفلزي و غيمحصولات فلز
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96      احمد و يعقوب اندايش،منش صلاح

  دارد، ي درصـد  16 يك ـيارت الكترون  است كه اگرچه نفوذ تج ـ     يز بخش ي ن يفروش بخش عمده 
 درصـد    9/21م و   ي مستق يهان اثر ي درصد از كل ا    1/78. افته است يش  ي درصد افزا  24د آن   يتول
  .استم يرمستقي غيهااثر

د آنهـا   ي ـتول  در آنها كمتر است،    يكيها اگرچه نفوذ تجارت الكترون      بخش يبعضب  ين ترت يبه ا 
 و يك ـيم تجـارت الكترون  يرمـستق ي غ يهـا  اثر يل درصـد بـالا    ي ـدل ن به ي و ا  ابدي يش م يشتر افزا يب

ر محـصولات   ي، آب، بـرق و گـاز و سـا         ، معـدن  ي كـشاورز  .شتر است ين ب يشين و پ  يارتباطات پس 
  .ها هستند ن بخشي از جمله ايع كشاورزيصنا

 ي كمتـر  تـأثير  ،اسـت اد  ي ـ در آنهـا ز    يك ـيز اگرچـه نفـوذ تجـارت الكترون       ي ـها ن   از بخش  يبعض
 درصـد   6/52 يداران بخـش    يا. استن مورد بخش هتل و مسافرت       ين نمونه در ا   يبهتر اند، رفتهيپذ
 را  15 ن رتبـة  يشي ـن و پ  ي در ارتباطات پس   يلم است و  ي درصد اثر مستق   4/47 و   ميرمستقي غ يهااثر

ن ي ـد ا ي ـ تول  دارد، ي درصد 7/3 يكيرت الكترون نفوذ تجا ن بخش   يا اگرچه   شود يلذا ملاحظه م  . دارد
 و ارتباطـات    ميرمـستق يم و غ  ي مستق يهال اثر ي تحل ،نيبنابرا .افته است يش  ي درصد افزا  13/0بخش  

 نفوذ تجارت   يها در هر حال كشور ما اگر به داده       .  دارد ياديت ز ينه اهم ين زم ي در ا  نيشين و پ  يپس
  .ابدي يش مي افزا پيوست2ها به قرار جدول  د بخشيوقت تول ابد، آني  ژاپن دستيكيالكترون

 در نفـوذ    كايمرا 2006رد كه به نقطه     يكار گ  ه توان خود را ب    ايرانم كشور   يحال اگر فرض كن   
 در كـشور    ي اقتصاد يها د بخش يوقت تول  برسد، آن )  پيوست 1طبق جدول    (يكيتجارت الكترون 

 و  يلات فلـز  د محـصو  ي ـب تول ي ـن ترت يبد .ابدي يش م يافزا پيوست 2 جدول    ستون دوم  بيبه ترت 
 و حمـل و نقـل       يي، مـواد غـذا    ييايمي و ش ـ  يكي، مواد و محصولات پلاست    يفروش ، عمده يفلزريغ
  .ابدي يش ميها افزا ر بخشيشتر از سايب

 اگـر چـه     مثلاً. استت  ي اهم دارايم  يرمستقيم و غ  ي كل به مستق   آثاره  ين مورد هم تجز   يدر ا 
ن بخـش   ي ـد ا ي ـ تول ،اسـت كا  يمرا درصد در    6/9 يل خانگ ي در بخش وسا   يكينفوذ تجارت الكترون  

م، متوجـه   يكن ـ ي نگاه م ـ  ميرمستقيم و غ  ي مستق  به اثرهاي  يوقت. ابدي يش م ي درصد افزا  6/0فقط  
 تجـارت   يعن ـي،  اسـت م  يرمـستق ي غ اثرهـاي  از   يد ناش ـ ي ـش تول يافـزا  درصـد    4/5م كـه    يشو يم

 م آن نـسبت بـه آثـار       ياگرچـه اثرهـاي مـستق     ابـد،   يش  ين بخش هـر چقـدر افـزا       ي ا يكيالكترون
ن ي ـد آن بخش خواهد داشـت و ا       ي تول ي رو يزي ناچ تأثير در كل    ي بالاست، ول  يليم خ يرمستقيغ

 ينيين پـا يشيوند پين پي همچن.ابدي يش ميدش افزايها تول ر بخشيشتر در ارتباط با سا   يبخش، ب 
 هـاي  درصد اثر  5/19. جمله است  ز از آن  يپوشاك و كفش ن    . قرار گرفته است   22 دارد و در رتبة   

 درصـد بـوده اسـت امـا         6/9ن بخش   ي در ا  يكيرد، اگرچه نفوذ تجارت الكترون    يپذ يم م يرمستقيغ
، اسـت  24ز ي ـن بخـش ن ي ـن ايشي ـاطـات پ  ارتب رتبـة .افته اسـت يش ي درصد افزا08/1د آن  يتول
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 در بخش   يكينفوذ تجارت الكترون   ندارد، لذا    ين قو يشيگر پوشاك وكفش ارتباطات پ    يعبارت د  به
  .دهد يش نمياد افزاين بخش را زيد ايپوشاك و كفش، تول
 اسـت م  يرمستقي غ شتر از اثرهاي  يم آنها ب  يهاي مستق اثرك طرف   ي كه از    ييها در مورد بخش  

،  استنييد پايش توليب افزاي دارند، اما ضر يي بالا يكيگر درصد نفوذ تجارت الكترون    يو از طرف د   
اد ي ـد آنهـا را ز    ي تول ييها به تنها   ن بخش ي در ا  يكيد كه تجارت الكترون   يجه رس ين نت يتوان به ا   يم

ن مورد  يمصداق ا  يكي الكتر يها آلات و دستگاه   نيو ماش بخش پوشاك و كفش     . دهديش نم يافزا
  . دارندينيين پايشيوند پي هستند كه پييها ها از جمله بخش  بخشني ا.است

 و از  اسـت م  يرمـستق ي غ شتر از اثرهـاي   ي ـم آنهـا ب   ياثرهاي مستق ك طرف   ي كه از    ييها اما بخش 
د آنهـا بالاسـت،     ي ـش تول يب افـزا  ي دارند، اما ضـر    ينيي پا يكيگر درصد نفوذ تجارت الكترون    يطرف د 

 يفروش بخش عمده . دهد يش م ياد افزا يد آنها را ز   ي تول ييبه تنها ها   ن بخش ي در ا  يكيتجارت الكترون 
ش داده در   ي درصـد افـزا    27د را   ي ـ تول يك ـي درصد نفوذ تجـارت الكترون     9با  . ن نوع است  ي از ا  اًبيتقر

م و  يز اثرهـاي مـستق    ي ـن جهـت ن   ي ـن، از ا  ي بنـابرا  .است درصد   5/77م آن   ي مستق كه اثرهاي  يصورت
  . برخوردار استيين بالايشيوند پي از پباًيگر تقرياز طرف د و استت يز اهمم حاييرمستقيغ

ن مـورد   ي ـدر ا . اسـت  ي در كشور كـره جنـوب      يكيسوم با توجه به نفوذ تجارت الكترون       نةيگز
، يرفلـز ي و غ  يمحـصولات فلـز   :  عبارتنـد از   ندد برخوردار يش تول ين افزا يشتري ب  از  كه ييها بخش

 7/18 و آب، بـرق و گـاز كـه از            يزات پزشـك  ي ـتجه، حمل و نقل، دارو و       يفروش ، عمده يكشاورز
  .ر استييد، متغيش تولي درصد افزا8درصد تا 

 متوازن داشـته  نفوذها   در همه بخشيكي، تجارت الكتروني در كره جنوب    پيوست 1طبق جدول   
 اسـت كـه نفـوذ تجـارت         ييهـا  جملـه بخـش     از آن  يبخـش كـشاورز   ،  گزينهن  يبا توجه به ا   است،  
 دوم قرار   د آن در رتبة   يش تول يب افزا ياما ضر  .ها كمتر است   ر بخش ينسبت به سا   در آن    يكيالكترون

 يرفلـز ي و غي محصولات فلز.ستن بالايشيوند پيم بالا و پ  يرمستقي غ ل آن، اثرهاي  ي دل .گرفته است 
 در  3  كـه رتبـة    اسـت  درصد برخوردار    7/18د  يش تول ي از افزا  يكي درصد تجارت الكترون   2/2با نفوذ   

د ي ـش تولي از افـزا ي درصـد 6/1 با نفوذ ي اما بخش كشاورز.گر داردي ديها ن بخشي ب نيشيوند پ يپ
 آثـار د كـه    ي ـم د يم خـواه  ي كن ـ سهيم آنها را با هم مقا     ي مستق آثاراگر  .  درصد برخوردار است   25/18

  كمتر بـه انـدازة     ي و در بخش كشاورز     درصد 4/83 ير فلز ي و غ  يم در بخش محصولات فلز    يمستق
 375/1 يرفلـز ي و غ  ي در بخش محـصولات فلـز      يكيگرچه نفوذ تجارت الكترون   ا. است درصد   5/78

  .شود ي را باعث ميكساني باًيد تقريش تولي افزا است،ي بخش كشاورزين نسبت برايبرابر ا
م كـه  يرس ـ يجـه م ـ ين نتي ـران بـه ا ي ـ اداده ـ سـتانده  و جـدول   نهيگز سه  اينبا استفاده از

 و هتل و مسافرت و رستوران، هـر چنـد كـه             ي خانگ ليل پوشاك و كفش، وسا    ي از قب  ييها بخش
در . رنـد يپذ ي را م ـ  ينيي پـا  يدي تول اثرهاي در كل    ،شوديده م ي در آنها د   يكينفوذ تجارت الكترون  
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هـا   ر بخش ين كمتر نسبت به سا    يشيوند پ يتر و پ   نييپام  ي مستق توان گفت كه اثرهاي    يمجموع م 
، يفروش ـ ، عمـده  يرفلزي و غ  ي محصولات فلز  يها كه بخش  ي در حال  .ن امر را موجب شده است     يا

م يرمـستق يم و غ  يصـورت مـستق    شتر را بـه   يد ب يش تول ي افزا ي و كشاورز  ييحمل و نقل، مواد غذا    
 ، از انـد  داشـته  ييبـالا  يك ـيها اگرچه نفـوذ تجـارت الكترون       ن بخش ي از ا  ي بعض .اند برخوردار شده 

ن ي ـ از ا  يبعض. هستند ين بالاتر يشيوند پ يپ ياند و دارا   ز برخوردار بوده  ي ن ييم بالا ي مستق اثرهاي
وند ي پ يم بالاتر و دارا   يرمستقي غ  دارند، اثرهاي  يتر نيي پا يكيها اگرچه نفوذ تجارت الكترون     بخش

  .هستندها  ر بخشي با سايين بالايشيپ
  

  ي اقتصاديها بخشدر مت ي بر كاهش قيكي نفوذ تجارت الكترونتأثير  .4-2
 ـكرد طرف عرضـه داده ي رون قسمت با استفاده ازيدر ا  بـر  مـذكور  يهـا  نـه يگز تـأثير  سـتانده،   

 ژاپـن،   ياول بـرا   نـة يگزابتـدا بـا توجـه بـه         . شود ي م ي بررس ي اقتصاد يها مت بخش يشاخص ق 
 يهـا  م كه بخـش   يرس يجه م ين نت ي؛ به ا   نشان داده شده    پيوست 2ج در جدول    يتاطور كه ن   همان

 يها آلات و دستگاه   ني، ماش يرفلزي و غ  يت فلز ، محصولا ييايمي و ش  يكيمواد و محصولات پلاست   
 2/8 درصـد تـا      22دكننـده از    يمـت تول  ين كاهش ق  يشتري و ساختمان ب   ي، خدمات مال  يكيالكتر

  .درصد را موجب شده است
 با نفوذ اًبي تقريرفلزي و غي و محصولات فلزييايمي و ش  يكيدر مورد مواد و محصولات پلاست     

ن و  يونـد پـس   يل پ ي ـدل ن به ي ا .ز مشهود است  ياد آنها ن  يمت ز ين، كاهش ق  يي پا يكيتجارت الكترون 
آلات و  ني امـا بخـش ماش ـ  .اند  قرار گرفته3 و 1 يها  كه در رتبه استن دو بخش    ي ا ين بالا يشيپ

 آثـار  چـون    ،شـته اسـت    دا يك ـي درصد نفـوذ تجـارت الكترون      9/28 اگرچه   يكي الكتر يها دستگاه
 درصـد   6/10ت فقـط    ي ـ، در نها  دارد ي بخش قبل ـ  از دو  ين كمتر يشين و پ  يوند پس يم و پ  يمستق

  .ابدي يمت آن كاهش ميق
. افته است ياد كاهش ن  يمت آنها ز  ي بالا، شاخص ق   يكيها با نفوذ تجارت الكترون      از بخش  يضبع

ن ي ـ از ا  يي و مـواد غـذا     يل خـانگ  ي، وسـا  يفروش ، عمده يكي الكتر يها   دستگاه آلات و  نيمثل ماش 
و . ستن ا يين پا يشين و پ  يوند پس ي و پ  م بالا يرمستقي غ ها اثرهاي  ن بخش يدر همه ا   اًبيتقر. نوعند

م بـالا، كـاهش    يرمـستق ي غ  كمتر با وجـود اثرهـاي      يكيرت الكترون  با نفوذ تجا   يها عكس بخش رب
ن ي ـل حمل و نقـل و سـاختمان از ا     ي، آب، برق و گاز، وسا     يمثل كشاورز . شتر است يمت آنها ب  يق

  .نوعند
تـوان كـاهش     يكـا، م ـ  يمرا در   يك ـي نفوذ تجارت الكترون   يسازه  يدوم و شب   نةيگزبا توجه به    

 ييها بخش.  نشان داد پيوست2ران را با توجه به جدول يها در ا  دكننده بخش يمت تول يشاخص ق 
، ييايمي و ش ـ  يكيمـواد و محـصولات پلاسـت      : مـت را دارنـد عبارتنـد از       ين كـاهش ق   يشتري ـكه ب 
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در . يي، سـاختمان و مـواد غـذا    يكي الكتر ياه آلات و دستگاه   ني، ماش يرفلزي و غ  يمحصولات فلز 
 4جـدول  ( . دارنـد يا  قابـل ملاحظـه   تأثيرن  يشين و پ  يوند پس يو پ م  يرمستقي غ آثارز  ين مورد ن  يا

  )پيوست
 ي كـره جنـوب  ي اقتـصاد يهـا   در بخشيكي نفوذ تجارت الكترون يه ساز يسه هم با شب    نةيگز

در . دهـد  ي نشان م   پيوست 2 جدول   ها را در   مت بخش يران، كاهش ق  ي ا ي اقتصاد يها  بخش يبرا
مت مربوط به   ين كاهش شاخص ق   يشتريب. ابدي ياد كاهش نم  يها ز  مت بخش ين مورد شاخص ق   يا

 و  ييايمي و ش ـ  يكي، آب، بـرق و گـاز، محـصولات پلاسـت          يرفلـز ي و غ  ي محصولات فلز  يها بخش
. مت دارندي درصد كاهش ق8/1 درصد تا 6/2 كه از است يزات پزشك يتجه  و دارو و   يخدمات مال 

  .استت يز اهم حاينيشين و پيوند پسي و پميرمستقي غهم اثرهاي نهيگزن يدر ا
 يهـا  نـه يگزد بخـش در     ي ـ از موارد اگرچه تول    يارين است كه در بس    يآنچه قابل توجه است ا    

ن و  ي پـس  يهادونيبا توجه به پ   ن نكته   يو ا افته  ياد كاهش ن  يمت آن ز  ي ق ،افتهيش  ياد افزا يمشابه ز 
  .ه استيها قابل توج ر بخشيبا سان بخش يشيپ

بـا فـرض نفـوذ      . ن هستند يشيوند پ ي نسبت به پ   ين بالاتر يوند پس ي پ يها دارا   از بخش  يبعض
 برخوردارنـد،   يين بـالا  يشيوند پ ي كه از پ   ييها ها، بخش   در همه بخش   ي مساو يكيتجارت الكترون 

 كـه   ييهـا  ن فرض، بخش  يا ا  و ب  ابدي يش م يشتر افزا يم ب يرمستقيم و غ  يصورت مستق  د آنها به  يتول
شتر كـاهش   ي ـ ب يك ـي نفوذ تجـارت الكترون    مت آنها به واسطة   ي باشند، ق  ييبالان  يوند پس ي پ يدارا
 از يا ل و پـاره  يد تـسه  ي ـهـا، امـر تول      در بخـش   يك ـي تجـارت الكترون   يريكارگ ه با ب  يعني .ابدي يم

 ييهـا  د بخـش  يمورد تول ن  يابد، در ا  ي يش م يها افزا  د بخش يشود، لذا تول   يها برطرف م   تيمحدود
 يين بـالا  يشي ـونـد پ  ي كه پ  يرا بخش ي ز .ابدي يش م يشتر افزا ين را دارند ب   يشيوند پ ين پ يشتريكه ب 

د آن بخـش    ي ـ تول ،رو نيش دهد از ا   يد افزا يها با  ر بخش يشتر سا يد ب ي تول يدارد، عرضه خود را برا    
ن بخش بالا يها با ا ر بخشيان سيوند پسي اگر مجموع پ   ،گريعبارت د  به. ابدي يش م يشتر افزا يز ب ين

ر يد سـا  ي ـشتر از تول  ين بخش ب  يد ا يها، تول  در همه بخش   كساني يكيباشد با نفوذ تجارت الكترون    
  . كند پيدا ميش يها افزا بخش

 ي مـساو  يكيها باشد، با نفوذ تجارت الكترون      ر بخش ي بالاتر از سا   ين بخش يوند پس يحال اگر پ  
 ن تقاضـا را از    يشتري ـ كـه ب   يابـد، بخـش   ي يا كـاهش م ـ   ه  همه بخش  نةيها چون هز   در همه بخش  

. دكن ـ ي م ـ  پيـدا  شتر كـاهش  ي ـمت آن ب  ي، شاخص ق  )ن بالا يوند پس ي پ يعني( ها داشته باشد   بخش
 روانـه   يادي ـن بخش بالا باشد، چون عرضه ز      يها از ا   ر بخش ين سا يشيوند پ ي اگر پ  ،گريعبارت د  به
ن بخـش   ي ـمت ا ي، شاخص ق  يكيرت الكترون ها در اثر نفوذ تجا     نهيشود با كاهش هز    ين بخش م  يا
  .ابدي يها كاهش م ر بخشيشتر از سايز بين
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در . دهـد  يران را نـشان م ـ    ي ـهـا مختلـف در ا      ن بخـش  يشين و پ  يوند پس ي پ  پيوست 5جدول  
.  وجـود نـدارد    ي اقتصاد يها  در بخش  يكي در نفوذ تجارت الكترون    يداررات معنا يي كه تغ  يموارد
شتر از يد آنها بين برخوردارند، توليوند پسي نسبت به پين بالاتريشيوند پي پي كه دارا ييها بخش

 بـرق و گـاز و خـدمات         آب،، معدن،   ي كشاورز يها  بخش مثلاً. ابدي يش م يمت آنها افزا  يكاهش ق 
 نـسبت بـه     يين بـالا  يونـد پـس   ي و رستوان با پ    يل خانگ ين وسا يهمچن. ل هستند ين قب ي از ا  يمال
دشـان  يش توليشتر از افـزا ي ـمـت آنهـا ب  ي شاخص قيكيلكترونن، در اثر نفوذ تجارت ايشيوند پ يپ

ج را  ين نتـا  ي ـ به وضـوح ا    ين زمان يشين و پ  ي پس يوندهايم كه پ  يدقت داشته باش  . ابدي يكاهش م 
 هـم از نفـوذ تجـارت         و بـه انـدازة     يصـورت متـوازن و مـساو       ها به  دهند كه همه بخش    ينشان م 
ونـد  ي نـسبت بـه پ     يين بـالا  يشي ـونـد پ  ي پ يارا كه د  ييها آنگاه بخش .  برخوردار شوند  يكيالكترون

  .ابدي يش ميمت آنها افزايشتر از كاهش قيد آنها بيند، تولهستن يپس
  
  شنهادهاي و پيريگ جهينت. 5

 ي بـرا  يكـا و كـره جنـوب      يمرا سه كشور ژاپن،     يكي نفوذ تجارت الكترون   يه ساز يآنچه گذشت شب  
 ييهـا   بود و معلوم شد كه چه بخش       يتصاد اق يها مت بخش يد و ق  ي آن بر تول   آثار يران و بررس  يا

 ن اثرهـا را بـه اثرهـاي       ي ـ كـه ا   يي از آنجا  .رنديپذ ي را م  تأثيرن  يشتري، ب يمتي و ق  يدياز لحاظ تول  
 ـ     يي شناسـا  م كـاملاً  ي مـستق  م، اثرهاي يرد ك يبند م دسته يرمستقيم و غ  يمستق  ي شـده بودنـد ول

ست كـه چـه     ي ـداشـتند معلـوم ن    مـت   يد و ق  يب تول ي در ضرا  ي مهم تأثيرم كه   يمستقري غ اثرهاي
طلبد  ي م يتر قي دق م، مطالعة يرمستقي غ هاي اثر يي شناسا ي برا يعني. كنند ي م ي را ط  ييرهايمس

 كـه هـر   ياتتـأثير ن ي شـود و همچن ـ ممت معلويد و كاهش قيش تولي افزايرهاي مسيكه به خوب 
ر يل مـس  ي ـرد تحل ك ـيتوانـد بـا اسـتفاده از رو        ين مهم م  يا.  گردد ييرها دارند شناسا  يكدام از مس  

  .ستينن مقاله ي اة كه در حوصل انجام شوديساختار
 ابتـدا بـا     ت را يلوون ا ي را توسعه دهد، ا    يكينكه اگر دولت بخواهد تجارت الكترون     يگر ا يمورد د 
 باشـد،   ي اقتـصاد  يهـا  مت بخش يد و كاهش ق   يش تول يار افزا ي اگر مع  د؟ي آغاز نما  ييها چه بخش 

  نقطه شروع كجا باشد؟
 يك ـيها تجـارت الكترون     اگر در همه بخش    ها گفته شد   افتهيل  ي كه در تحل   يه موارد با توجه ب  

 تأثيرشتر  يد ب ي باشد از لحاظ تول    يين بالا يشيوند پ ي پ ي كه دارا  ي بخش د نفوذ كن  ي مساو به اندازة 
 تـأثير شتر  ي ـت ب م ـي باشـد از لحـاظ كـاهش ق        يين بـالا  يوند پـس  ي پ ي كه دارا  يرد و بخش  يپذ يم
 يشتري ـ ب يگذارتأثيرم كه   ي باش ييها د دنبال بخش  يال بالا ما با   ؤ جواب به س   يا بر يول. رديپذ يم
گـر داشـته    ي د ي اقتـصاد  يها مت بخش ي كاهش ق  ي رو يشتري ب يگذارتأثيرد اقتصاد و    ي تول يرو

 يي بـه تنهـا   )ها ر بخش يد سا ي بر تول  يگذارتأثير( ديش تول يار افزا ي، اگر مع  ن منظور ي ا يبرا. باشند
 بـا   يعن ـي.  برخوردارنـد  ين بالاتر يوند پس ي شود كه از پ    يگذارهيرما س ييها ش بخ يد رو يباشد، با 
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افتـه و  ي بخـش كـاهش    مـت ي بخش كاهش، شاخص ق    يها نهي هز يكي تجارت الكترون  يريكارگ هب
جـه  يدر نت . د داشـت  خواه ـ يادي ـ ز يگر تقاضا ي د يها بخشاز   دارد، لذا    يادين ز يوند پس يچون پ 

 ين كمتر يشيوند پ ي كه پ  ييها بخش( بي رق يها تر از بخش  شي را ب  ي اقتصاد يها د كل بخش  يتول
  .دهد يش ميافزا) دارند

صـورت   ني ـ باشـد، در ا    )هـا  ر بخش يمت سا ي بر كاهش ق   يگذارتأثير( متيار كاهش ق  ياگر مع 
را كه بـا نفـوذ      يز.  در اقتصاد برخوردار باشند    ين بالاتر يشيوند پ يت دارند كه از پ    ي اولو ييها بخش

، چون   بخش كاهش  متيشود و ق   يجاد م يد ا يل در امر تول   ير آن بخش تسه    د يكيتجارت الكترون 
، در ن بخـش بالاسـت  ي ـهـا بـه ا   ر بخش ين سا يسوند پ ي مجموع پ  يعني دارد،   يين بالا يشيوند پ يپ
  .ابدي يز كاهش ميمت آنها نيابد و شاخص قي يشتر كاهش ميها ب ر بخشي سانةيهزجه ينت

 ي را بـرا   يد بخـش  ي ـگذار مهم باشد با    استي س يبرامت  يد و هم كاهش ق    يش تول ياگر هم افزا  
ن را يشي ـن و پ  يونـد پـس   ين مجمـوع پ   يشتري انتخاب كرد كه ب    يكي تجارت الكترون  يگذار استيس

شتر ي ـد كـل اقتـصاد را ب      ي ـ در آن بخـش تول     يك ـيصورت نفوذ تجارت الكترون    نيدر ا . داشته باشد 
 يهـا  بـا توجـه بـه سـتون       . دهـد  يشتر كاهش م  يها را ب   ر بخش يمت سا ي و شاخص ق   هداد ش  يافزا
 مـواد و    يها ت اول مربوط به بخش    ي، اولو ي بخش اقتصاد  25ن  ي در ب   پيوست 5 جدول   يبند رتبه

ر محـصولات   ي، سا يرفلزي و غ  ي، آب، برق و گاز، محصولات فلز      ييايمي و ش  يكيمحصولات پلاست 
  .است يي و مواد غذايع كشاورزيصنا
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  وستيپ
 ژاپن و ي در كشورهاي اقتصاديها ر بخشي در سايكينسبت نفوذ تجارت الكترون. 1جدول 

 )2005( يو كره جنوب) 2006( كايمرا

بخش كد    بخش 
*ژاپن **امريكا  ***كره   

act1 00/0  يكشاورز  00/0  60/1  
act2 00/0 معدن  00/0  00/0  
act3 50/0 آب و برق و گاز  50/0  00/2  
act4 24/20 ييمواد غذا  53/12  90/1  
act5 75/17 پوشاك و كفش  66/9  70/1  
act6 50/0 يع كشاورزير محصولات صنايسا  50/0  50/1  
act7 50/0 ي نفتيها وردهآفر  50/0  00/0  
act8 00/9 يزات پزشكي تجه ودارو  50/0  00/2  
act9 20/26 ييايمي و شيكيمواد و محصولات پلاست  70/12  50/1  

act10 75/17 يل خانگيوسا  66/9  30/2  
act11 65/19 ير فلزي و غيمحصولات فلز  66/10  20/2  
act12 87/28 يكي الكتريها آلات و دستگاه نيماش  90/16  30/2  
act13 00/0 ل حمل و نقليوسا  00/0  00/2  
act14 50/0 عير صنايسا  50/0  20/2  
act15 80/3 ساختمان  81/4  00/2  

act16 95/15 يعمده فروش  11/9  30/2  
act17 70/3 هتل و مسافرت  40/2  30/2  
act18 20/0 رستوران  00/3  00/2  
act19 15/8 حمل و نقل  56/2  00/2  
act20 30/11 پست و مخابرات  00/7  00/2  
act21 30/11 يخدمات مال  31/1  30/2  
act22 00/8 خدمات اجاره  75/0  50/1  
act23 50/0 انهيراق و توسعه و يتحق  50/0  50/1  
act24 50/0 آموزش  50/0  50/1  
act25 50/0  ر خدماتيسا  50/0  50/1  

Source: * Ministry of Economy, Trade and Industry(METI) et al. (2006) 
** Ministry of Economy, Trade and Industry (2006) 
***  E-Business in Korea 2006 
*** Ministry of Commerce, Industry and Energy Republic of Korea (2005) 
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105 ... تجارت الكترونيكي بر سطح توليد و تأثير نفوذ

مت آنها در يها و شاخص ق ر بخشيد سايش تولي بر افزايكي تجارت الكتروناثرهاي.  2 جدول
 در يكا و كره جنوبيمرا ژاپن، ي در كشورهايكيب نفوذ تجارت الكترونيران با توجه به ضريا

 )درصد (2005 و 2006سال 
دي بر تولتأثير متي بر قتأثير   بخش كد بخش 

 كره امريكا ژاپن كره امريكا ژاپن

act1 54/7 يكشاورز  31/9  24/18  38/1  67/0  22/1  
act2 16/3 معدن  57/3  22/2  17/0  06/0  05/0  
act3 67/3 آب و برق و گاز  40/4  02/8  44/2  19/1  35/2  
act4 91/12 ييمواد غذا  74/15  48/6  23/7  15/4  37/1  
act5 08/1 پوشاك و كفش  16/1  52/0  41/3  76/1  56/0  
act6 76/1 يع كشاورزير محصولات صنايسا  15/2  12/4  04/2  17/1  60/1  
act7 67/1 ي نفتيها فراورده  78/1  42/1  82/0  46/0  20/0  
act8 34/4 يزات پزشكي تجه ودارو  84/4  39/11  01/2  05/1  80/1  
act9 16/19 ييايمي و شيكيمواد و محصولات پلاست  56/18  52/6  04/22  35/11  93/1  

act10 59/0 يل خانگيوسا  64/0  39/0  62/6  55/3  12/1  
act11 58/32 ير فلزي و غيمحصولات فلز  73/35  71/18  62/19  95/10  57/2  
act12 13/5 يكي الكتريها آلات و دستگاه نيماش  93/5  04/2  59/10  07/6  07/1  
act13 27/0 ل حمل و نقليوسا  27/0  05/4  41/3  83/1  23/1  
act14 68/0 عير صنايسا  98/0  60/5  80/2  60/1  12/1  
act15 12/2 ساختمان  25/4  21/4  22/8  67/4  32/1  
act16 90/23 يفروش عمده  00/27  67/16  74/6  68/3  03/1  
act17 13/0 هتل و مسافرت  14/0  25/0  82/2  38/1  01/0  
act18 28/0 رستوران  62/0  80/0  91/2  98/1  86/0  
act19 16/13 حمل و نقل  81/10  94/12  06/6  22/2  26/1  
act20 23/1 پست و مخابرات  44/1  01/1  44/4  62/2  80/0  
act21 23/5 يخدمات مال  25/2  90/4  24/9  33/1  88/1  
act22 35/3 خدمات اجاره  81/1  70/3  80/4  17/1  80/0  
act23 98/0 انهيراق و توسعه و يتحق  12/1  49/2  13/1  71/0  11/1  
act24 08/0 آموزش  10/0  20/2  62/0  30/0  19/0  
act25 14/3 ر خدماتيسا  36/3  49/7  12/1  60/0  42/0  

 IOWافزار   نرميمحاسبات پژوهش حاضر خروج :خذمأ
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106      احمد و يعقوب اندايش،منش صلاح

ر يد سايش تولي بر افزايكيم تجارت الكترونيمستقريم و غي مستق نسبت اثرهاي.3 جدول
  كا و يمرا ژاپن، ي در كشورهايكيب نفوذ تجارت الكترونيران با توجه به ضريها در ا بخش

  )2 در جدول اثرهادرصد از كل  (2005 و 2006. در سال يكره جنوب
 دي بر تولتأثير

  بخش كد بخش كره امريكا ژاپن
 غيرمستقيم مستقيم غيرمستقيم مستقيم غيرمستقيم مستقيم

act1 00/0 يكشاورز  00/100  00/0  00/100  50/78  50/21  

act2 00/0 معدن  00/100  00/0  00/100  00/0  00/100  

act3 60/8 آب و برق و گاز  40/91  00/14  00/86  80/68  20/31  

act4 20/97 ييمواد غذا  80/2  90/96  10/3  20/80  80/19  

act5 50/80 پوشاك و كفش  50/19  90/79  10/20  20/70  80/29  

act6 70/12 يع كشاورزير محصولات صنايسا  30/87  30/20  70/79  00/71  00/29  

act7 90/7 ي نفتيها فراورده  10/92  50/14  50/85  00/0  00/100  

act8 40/19 يزات پزشكي تجه ودارو  60/80  90/18  10/81  80/71  20/28  

act9 20/92 ييايمي و شيكيمواد و محصولات پلاست  80/7  80/90  20/9  70/68  30/31  

act10 30/96 يل خانگيوسا  70/3  60/94  40/5  60/82  40/17  

act11 80/93 يفلزري و غيمحصولات فلز  20/6  60/92  40/7  40/83  60/16  

act12 50/96 يكي الكتريها آلات و دستگاه نيماش  50/3  10/96  90/3  40/85  60/14  

act13 00/0 ل حمل و نقليوسا  00/100  00/0  00/100  50/92  50/7  

act14 60/34 عير صنايسا  40/65  30/47  70/52  40/81  60/18  

act15 40/70 ساختمان  60/29  30/87  70/12  00/82  00/18  

act16 10/78 يعمده فروش  90/21  50/77  50/22  90/70  10/29  

act17 40/47 هتل و مسافرت  60/52  40/55  60/44  20/68  80/31  

act18 20/4 رستوران  80/95  60/56  40/43  80/65  20/34  

act19 50/63 حمل و نقل  50/36  60/47  40/52  70/69  30/30  

act20 70/82 پست و مخابرات  30/17  90/85  10/14  10/78  90/21  

act21 70/78 يخدمات مال  30/21  60/41  40/58  40/75  60/24  

act22 40/63 خدمات اجاره  60/36  60/21  40/78  30/47  70/52  

act23 50/12 هانيراق و توسعه و يتحق  50/87  50/21  50/78  70/64  30/35  

act24 00/10 آموزش  00/100  90/16  10/83  10/55  90/44  

act25 50/10 ر خدماتيسا  50/89  00/19  00/81  20/57  80/42  
 MATSافزار   نرمي خروجمحاسبات پژوهش حاضر :ماخذ
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107 ... تجارت الكترونيكي بر سطح توليد و تأثير نفوذ

 ريسا متيق كاهش بر يكيالكترون تجارت ميرمستقيغ و ميمستق اثرهاي نسبت. 4 جدول
   و كايمرا ژاپن، يكشورها  دريكيران با توجه به نسبت نفوذ تجارت الكترونيدر ا ها بخش

   )2 جدول دراثرها  كل از درصد( 2005  و 2006 سال در يجنوب كره
 بخش كد بخش كره امريكا ژاپن

 غيرمستقيم مستقيم غيرمستقيم مستقيم غيرمستقيم مستقيم
act1 00/0 يكشاورز  00/100  00/0  00/100  10/74  90/25  
act2 00/0 معدن  00/100  00/0  00/100  00/0  00/100  
act3 20/23  گاز و برق و آب  80/76  50/45  50/54  40/86  60/13  
act4 70/75 ييغذا مواد  30/24  60/79  40/20  70/35  30/64  
act5 60/65 كفش و پوشاك  40/34  60/66  40/33  40/35  60/64  
act6 80/15 يكشاورز عياصن محصولات ريسا  20/84  30/26  70/73  90/54  10/45  
act7 50/30 ينفت يها ردهآوفر  50/69  50/52  50/47  00/0  00/100  
act8 50/39 يپزشك زاتيتجه و ودار  50/60  40/40  60/59  10/89  90/10  
act9 30/93 ييايميش و يكيپلاست محصولات و مواد  70/6  00/93  00/7  60/67  40/32  

act10 00/38 يخانگ ليوسا  00/62  30/37  70/62  10/27  90/72  
act11 20/94 يرفلزيغ و يفلز محصولات  80/5  90/94  10/5  20/86  80/13  
act12 70/77 يكيالكتر يها دستگاه و آلات نيماش  30/22  30/78  70/21  20/60  80/39  
act13 00/0 نقل و حمل ليوسا  00/100  00/0  00/100  80/49  20/50  
act14 60/6 عياصن ريسا  40/93  00/11  00/89  70/65  30/34  
act15 20/8 ساختمان  80/91  40/17  60/82  60/24  40/75  
act16 60/88  يروشف هعمد  40/11  90/90  10/9  70/79  30/20  
act17 90/37 مسافرت و هتل  10/62  30/48  70/51  20/60  80/39  
act18 00/1 رستوران  00/99  50/21  50/78  50/31  50/68  
act19 00/73 نقل و ملح  00/27  60/61  40/38  30/81  70/18  

act20 60/93 مخابرات و پست  40/6  40/95  60/4  30/86  70/13  
act21 60/94 يمال خدمات  40/5  40/78  60/21  20/92  80/7  
act22 70/66 اجاره خدمات  30/33  20/25  80/74  50/70  50/29  
act23 80/30 انهيرا و توسعه و قيتحق  20/69  90/46  10/53  40/85  60/14  
act24 00/0 آموزش  00/100  00/0  00/100  40/14  60/85  
act25 20/6 خدمات ريسا  80/93  10/11  90/88  10/45  90/54  

  MATS افزار  نرميخروج محاسبات پژوهش حاضر :خذمأ
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  راني اي اصلداده ـ ستانده مختلف در جدول يها ن بخشيشين و پيوند پسي پ.5جدول 

 بخش  كد بخش
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act1 9  3105/2  2950/0  11  0078/1  8  3028/1 يكشاورز  
act2 24  4379/0  2529/0  25  0925/0  21  3454/0 معدن  

act3 2  5826/3  5614/0  5  5106/1  2  0720/2 آب و برق و گاز  
act4 5  7284/2  -5146/1  1  1215/2  18  6069/0 ييمواد غذا  
act5 22  0381/1  -4363/0 16  7372/0  24  3009/0 پوشاك و كفش  
act6 4  8705/2  -2107/0  3  5406/1  7  3299/1 يع كشاورزير محصولات صنايسا  
act7 6  6398/2  -2777/0  7  4588/1  10  1811/1 ي نفتيها وردهآفر  
act8 7  5855/2  0446/1  15  7705/0  5  8151/1 يزات پزشكي تجه ودارو  
act9 1  6325/3  7761/0  9  4282/1  1  2043/2 ييايمي و شيكيمواد و محصولات پلاست  
act10 14  8636/1  -1888/1  4  5262/1  22  3374/0 يل خانگيوسا  
act11 3  4576/3  5931/0  8  4322/1  3  0253/2 ير فلزي و غيمحصولات فلز  
act12 18  5496/1  -2216/0  14  8856/0  16  6640/0 يكي الكتريها آلات و دستگاه نيماش  
act13 11  1421/2  -8374/0  6  4897/1  17  6524/0 ل حمل و نقليوسا  
act14 17  5609/1  1305/0  17  7152/0  13  8457/0 عير صنايسا  
act15 12  1024/2  -2953/1  2  6988/1  19  4035/0 ساختمان  
act16 20  4194/1  4514/0  21  4840/0  12  9354/0 يفروش عمده  
act17 15  6790/1  -2781/0  12  9786/0  15  7005/0 هتل و مسافرت  
act18 16  6106/1  -8942/0  10  2524/1  20  3582/0 رستوران  
act19 10  2434/2  3079/0  13  9678/0  9  2756/1 حمل و نقل  
act20 21  3534/1  2490/0  18  5522/0  14  8012/0 پست و مخابرات  
act21 8  3965/2  3619/1  20  5173/0  4  8792/1 يخدمات مال  
act22 19  4602/1  5009/0  22  4797/0  11  9805/0 خدمات اجاره  
act23 13  0735/2  1391/1  23  4672/0  6  6063/1 انهيراق و توسعه و يتحق  
act24 25  3955/0  -3014/0  24  3485/0  25  0470/0 آموزش  
act25 23  8662/0  -2076/0  18  5369/0  23  3293/0 ر خدماتيسا  

  IOWافزار   نرميخروج حاسبات پژوهش حاضرم: مأخذ
  

  راني شده ايه سازي شبهاي  در جدوليكين تجارت الكترونيشين و پيوند پسي پ.6جدول 
  بخش    پيوند پيشين  پيوند پسين

  ژاپن  65/1  53/2
  متحدهالات يا  65/2  63/2
  يكره جنوب  8/2  76/2

Act26  
  داده ـ  مطابق جدول يكيتجارت الكترون

  ...يران با آمارهاي ايه سازي شبستانده

  محاسبات پژوهش حاضر: مأخذ  
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