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 چکیده
برخوردار  یمقاصد گردشگر یابیو بازار تیریدر مد یا کننده نییتع تیاز اهم ،تقاضا گردشگران ییفضا لیتحل

 یموزه سعدآباد ازنظر تقاضا مجموعه کاخ یها جاذبه ییفضا تیمرکز بهیمقا ،است. هدر پژوهش حاضر

  یشد. ماتر ستفادهکاخ ااین  یفروش طیهای سامانه بل هاز داد ،منظور نیاست. بد یو خارج یگردشگران داخل

 یبینو با استفاده از برنامه ییفضا یها تیو مرکز هیته وستهیپ یدهایها با استفاده از مفهوم بازد مجاورت جاذبه

کاخ ملت، کاخ سبز، موزه  یها که موزه دادنشان  قیتحق جیمحاسبه شد. نتا Network Xو نرم افزا  تونیپا

هر دو  یدرجه برا تیمرکز نیاستاد بهزاد از کمتر رعماد،یهنر، م یها هدرجه و موز تیمرکز نیشتریاز ب لیاتومب

 که یطور بوده است به یسلطنت یها در جاذبه ،دو گروه یاند. تفاوت عمده در تقاضا گروه برخوردار بوده

در  یشتریدرجه ب تیمرکز یسلطنت دربار و آش زخانه یها سلار ،یفرور سلطنت ،یسلطنت یها لیاتومب یها موزه

 داشته است. یبا گردشگران خارج بهیدر مقا یگردشگران داخل نیب
 

مرکزیت ، بازدید پیوسته گردشگری، های جاذبه ی،گردشگر تقاضایشبکه،  واژگان کلیدی: تحلیل

 فضایی.
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 قدمهم

ها  آن نیز بشده است که ا لیتشک یاز عناصر متنوع ،بتمیس کیعنوان  به ینظام گردشگر

 تیاهم ی برپژوهشگران متعدد که یطور کرد به ادی یاتیح یعنوان عناصر ها به توان از جاذبه می

 یها را دارا جاذبه (974 ؛صص9992) تا آنجا که قاسمی و همکاران،. اند داشته ها تأکید آن

و  یانسجادو  ترین عناصر بخش عرضه خوانده  و از مهم یگردشگر بتمیدر س ژهیو تیاهم

 (999 ؛صص3197) 9لیو و همکاران اند. دانبته ها دیها را هبته بازد جاذبه (33 ؛صص9992) یریپ

در توسعه  یاصل یرویمقصد و ن یگردشگر بتمیس یضرور یعنوان اجزا ها را به جاذبه زین

 تیو موجود اتیمقصد ح کیدر  یگردشگر یها اذبهج تنوع ندو معتقد کردهمقصد مطرر 

بدون جاذبه و جاذبه  یتقد است گردشگرتر رفته و مع پیش 3 ی لوکنند. حت می فیمقصد را تعر

ها  اند که جاذبه دهیعق نیاو اغلب پژوهشگران بر ا دهیوجود ندارد. به عق یبدون گردشگر

. شناخت (774؛صص  9917)لو،  ابدی یتوسعه م ها آندر  یهبتند که گردشگر یعناصر اساس

 یساساز مباقل ا یکی ،رتبه جذب گردشگر در هر منطقه یها بر مبنا رساختیز عیها و توز جاذبه

ها، نببت  آن تیها و موقع شود با در نظر گرفتن جاذبه است که باعث می یدر صنعت گردشگر

و  یبند رتبه ی،بند سطح که یطور اقدام گردد به یگردشگر یها رساختیو ز باتیتأس جادیبه ا

توسعه  یاستراتژ نییتب ندیترین بخش از فرا مهم یگردشگر یها مقاصد و جاذبه یابیارز

تواند  و می ردیگ شکل می شده نییتع شیاهدار از پ یشود که بر مبنا ا شامل میر یگردشگر

ی زیر برنامه .(77-974 ؛صص9992 ،و همکاران ی)قاسمکند  نیرا تضم یگردشگر ییایپو

و پذیرش همگان است. بدون  موردقبولعنوان رویکردی حیاتی برای هدایت آتی توسعه  به

با شکبت همراه خواهد  ادیز احتمال بهپذیر، بخشی و  ریزی فرایند توسعه، اتفاقی، آسیب برنامه

 ،)افراخته و همکارانتا آنجا که افراخته و همکاران  .(32 ؛صص9919 ی،و شجاع ییای)ض بود

شخص م یبرا یاریمع ،ی رابندی مناطق گردشگر و سطح ییفضا لیتحل (997 ؛صص9997
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و در  یگردشگر یها ساخت ریو ز لاتیها، امکانات و تبه جاذبه عیتوز تینمودن وضع

فراهم کردن امکانات و  دیترد یب. دانند می یتوسعه گردشگر تیمشخص نمودن وضع کلام کی

اگر بر  رد،یصورت گ یقواعد علم نیتر یاصول یهرچند برمبنا یگردشگر نهیپرهز زاتیتجه

گردشگران در بر نخواهد داشت  یبرا یچندان تینباشد، رضا یطیدر  مناسب مح یمبنا

 . (91 ؛صص9997 ،و همکاران زاده یحبن )محمد

به  قاتیتحق کردیرو ریاخ یها در سال ،(34-39 ؛صص9994) س هری و بابایی دهیعق به

محققان بامطالعه  قات،یتحق نیبوده است و تقریباً در تمام ا کیبتماتیس کردیرو یگردشگر

اجزا  یمتعدد، واببتگ نفعانیوجود ذ ،ییایجغراف عیزتو لیاز قب یگردشگر بتمیس یها مشخصه

 بنابراین،است.  دهیچیپ یبتمیس ،یگردشگر بتمیاند که س دهیرس جهینت نیبودن، به ا یرخطیو غ

است و از  دهیگرد هیتوص یصنعت گردشگر لیتحل یبرا دهیچیپ یها بتمیس اتیبا ادب ییآشنا

 یها بتمیس یساز مدل یشبکه برا یه از ت وراستفاد دهیچیپ یها بتمیس لیتحل یابزارها انیم

عنوان  ،(94-993 ؛صص3197)لیو و همکاران  ارتباط نیشده است. درا هیتوص شتریب دهیچیپ

 یرتجاریو غ یمتنوع تجار یها شبکه تیتوسعه مقصد تحت هدا نکهید با توجه به اندار می

مختلف  یاست که در سطور و ببترها ییها هیاز نظر یکیشبکه  هینظرموجود در مقصد است، 

عرضه  دگاهیشبکه از هر دو د لیتحل ،یاست. در ببتر مقصد گردشگر افتهیراه  یدر گردشگر

و ارتباطات و  یرتجاریو غ یتجار یها عرضه، سازمان دگاهیرود. از د و تقاضا به کار می

ها را به  مطالعات شبکه نیا نیطالعات است. همچنمورد تمرکز م گریکدیها با  تعاملات آن

کنند.  صنعت مرتبط می یبند دانش، و خوشه زیانتقال و سرر ،یا مانند توسعه منطقه یموضوعات

و الگوها و  ،یگردشگر اناتیها و جر ییجابجا مباقلی چونتقاضا، پژوهشگران  دگاهیاز د

 اند. دادهی قرار موردبررسرا   یگردشگر یعیطب انیتوسط جر جادشدهیشبکه ا یها یژگیو

 یمقصد برا بتمیدر س یعنصر انبان نیتر ترین و فعال عنوان مهم گردشگران به ارتباط نیدرا

مصرر آزادانه خود استفاده  یرفتارها وها  ییجابجا قیاز طر یگردشگر یها ارتباط جاذبه
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اقل برجبته در از مب یکیعنوان  به یگردشگر یها انیتحرکات و جر نیشوند. بنابرا می

ها  بالقوه در  شبکه جاذبه تیاهم رغمیکنند. عل ها در مقصد عمل می شبکه جاذبه یریگ شکل

جاذبه از -به-جاذبه یها کهاند تا  به شب تلاش کرده یکم اریمقصد، درواقع مطالعات بب کیدر 

 گردشگران نگاه کنند.  یرفتارها دید

های مجموعه کاخ  جاذبه ییفضا تیمرکزاست تا پژوهش برآن  نیا، گفته شیپبا توجه به مواد 

( مطالعه یو خارج یگردشگران داخل کی)به تفک شبکه لیتحل روش از استفاده با راسعدآباد 

 چه که است نیا ردیگیموردبررسی قرار م قیتحق نیکه در ا یاساس سؤال اصل نیکند. بر ا

 و یداخل گردشگران ازنظرد سعدآبا موزه کاخ یگردشگر یها جاذبه تیمرکز در ییهاتفاوت

 دارد  وجود یخارج

 

 پیشینه پژوهش

 نهیو خلأ موجود در زم یتک مقصد دگاهیبر د یدر پاسخ به تمرکز مطالعات 3112در سال  9شی

تحت عنوان  یپژوهش یچندمقصد یاز منظر گردشگر یگردشگر یرهایمطالعه شبکه مب

مقصد در منطقه نانتو  92 یها در شبکه راه” خودرو یشبکه مقاصد گردشگر یها یژگیو“

داده توسط  یآور حوزه انجام داد. جمع نیشبکه در ا لیتحل یها تیقابل شیو باهدر نما وانیتا

 یانجام شد. پ  از بررس UCINETافزار  ها توسط نرم لیتلفن و تحل قیمصاحبه از طر

ر سفر مشخص مقصد د نیانگیو م یساختار یها حفره ،و بینابینی یکیدرجه، نزد یها تیمرکز

 یهبتند )در ابتدا نیبالا از نوع آغاز یوجدرجه خر تیداشتن مرکز لیکه به دل یشد مقاصد

برخوردارند.  یمانند مرکز اطلاعات گردشگر یشوند( از امکانات معارفه خوب می دیسفر بازد

بالا( از مقاصد مشهور بوده، در  یو خروج یدرجه ورود تیای )مرکز مقاصد از نوع هبته

محل تجمع  یعیطور طب و به ندمتصل هبت ینانتو قرار دارند و به مقاصد متعدد ییایجغراف مرکز
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درجه  تی)مرکز یانیهبتند؛ و مقاصد از نوع پا نیگزیجا یها و خدمات مکمل و حت  یسرو

دهنده  آب گرمشان مشهورند که نشان یها چشمه لیهبتند که به دل یبالا دارند( مقاصد یورود

 نیدارند. ا لیچشمه آب گرم تما کیاز  دیبه اتمام سفر با بازد یوانیشگران تااست که گرد نیا

ها،  متگاهامانند اق دیها و خدمات با تمرکز استراحت و خر  یمقاصد مبتعد اجتماع سرو

 یورود یکینزد تیمرکز نیمقاصد با بالاتر نیها هبتند. همچن یها و سوغات فروش رستوران

از  یاریکه در بب طوری مشهور بوده به اریمقصدها( از مقاصد بب ریبالا از سا یدسترس انگری)ب

عنوان  بینابینی بالا به تیمرکز یقرار دارند و مقاصد دارا یموضوع یگردشگر یرهایمب

 یکه دارا یمراکز نیهبتند. همچن یکیامکانات و خدمات تراف ازمندین یاتیح یها واسطه

و مرز شهرستان واقع  هیهبتند که در حاش یمقاصدفوق بودند  یها در همه شاخص نییپا ریمقاد

جذب  یبرا ییها فرصت ،یجیترو یها تیتوسعه امکانات و فعال قیتوان از طر میهبتند که 

 یها عنوان حفره مقصد به 4 نیها متصور بود. همچن آن یگردشگر از خارج از شهرستان برا

و  بتندیمقاصد ن ریبا سا ینیگزیجا لخود قاب یاتیح تیشد که با توجه به موقع اییشناس یساختار

   برخوردارند. یرقابت تیمز زا یدر جذب منابع گردشگر

 یگردشگر تیریدر مد ییفضا یها تیمرکز رامونیپ یپژوهش 3199در سال  9و همکاران یل

روستاها و  یها تیمرکز یابیزشبکه و مدل گرانش و باهدر ار لیبا استفاده از تحل ک ارچهی

متمرکز انجام دادند.  ییروستا یها جهت گردشگر تیمرکز نیا یها بر مبنا بندی آن طبقه

 انیعنوان جر به یگردشگر ییروستاها، تعامل فضا ییشبکه فضا ؛موردمطالعه شامل یها شاخص

درجه،  یها تیسبز و مرکز یگردشگر لیروستاها، پتانب نیترین فاصله ب کوتاه ت،یشبکه، جمع

 یافزارها و نرم GISشبکه با استفاده از  لیها از تحل داده لیتحل یبوده و برا ژهیبینابینی و بردار و

بر تعامل  یادیها نشان داد که فاکتور اصطکا  تأثیر ز افتهیشبکه استفاده شده است.  لیتحل

 یینشان داد تعامل فضا ییها با و بدون اعمال تعامل فضا تیبرآورد مرکز نیندارد. همچن ییفضا
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 که یدارد، درحال ژهیبردار و تیبا مرکز یکیاست و ارتباط نزد رگذاریدرجه تأث تیبر مرکز

 بینابینی ندارد. تیبر مرکز یریتأث

بخش  یمراکز اقامت نیروابط ب یبررس رامونیپ یپژوهش 9999و همکاران در سال  یرضوان

ها  روش پژوهش آن ،یصاحبان مراکز اقامت یتان آمل انجام دادند. جامعه آمارشهرس جانیلار

 نییجهت تع یبیبا استفاده از پرسشنامه ماتر شیمایداده به روش پ یآور و جمع یلیتحل یفیتوص

 ،یگیپژوهش شامل تراکم، درجه، دوسو نیمورداستفاده در ا یها . شاخصتروابط بوده اس

شد.  لیتحل UCINETشبکه و با نظر افزار  لیاست که توسط تحل E-Iو آزمون  یریپذ انتقال

(، روابط یمشکلات مال لیدرآمد )احتمالاً به دل کم یدهنده روابط خوب مراکز اقامت نشان جینتا

با  یربومیغ یها اقامتگاه نی( و عدم روابط بیا فهیطا یوندهایپ لیاد )به دلیببتگان بافاصله ز نیب

بوده که با  یربومیغ یها اقامتگاه ژهیو همکاران به نیاز عدم اعتماد ب یحاک جیاست. نتا نیریسا

 کردیکوچک، ضرورت رو یوکارها کبب داریعه پاسجهت تو یضرورت همکار توجه به

 محبوس است. یا شبکه

در استان  ید گردشگرواکافت شبکه مقاص رامونیپ یپژوهش ،9994در سال  ییو بابا یس هر

 ییمنظور شناسا انجام دادند. به یاجتماع یها شبکه لیتحل کردیمازندران با استفاده از رو

 ،یکینزد تیدرجه، مرکز تیمرکز یها شاخص ی)بااهمیت( در شبکه به بررس یبحران یها گره

ر را آبرود، چالوس و بابلب شهر رامبر، نمک 4سفر پرداختند و  بیضر وبینابینی  تیمرکز

 کردند. یمعرف یعنوان گره )مقصد( بحران به

مقاصد  یبند تیاولو رامونیپ یلیتحل - یفیتوص یپژوهش ،9992و همکاران در سال  یقاسم

و  ییشمال تهران و باهدر شناسا یلاقیی یها شهرها با تأکید بر حومه کلان یرامونیپ یگردشگر

ها و عوامل مؤثر بر انتخاب مقاصد توسط گردشگران انجام دادند.  ترین جاذبه مهم یبند تیاولو

 ،یخیتار یها مورداستفاده جاذبه یها آوری اطلاعات پرسشنامه و شاخص روش جمع

 شتریب شیگرا انگریپژوهش ب جیبود. نتا یو منابع آب یمذهب ها، اماکن رساختیز ،یبتیاکوتور
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منطقه  نیبود. همچن یفرهنگ-یخیتار یها با جاذبه بهیدر مقا یعیها و مقاصد طب مردم به جاذبه

-شمال تهران و مناطق توچال، دربند و کن یترین مقصد گردشگر عنوان مهم لواسانات به

 ند.شد یمعرف یبعد یها عنوان رتبه سولقان به

 کیها در  جاذبهشبکه  یریگ شکل یچگونگ رامونیپ یپژوهش ،3197در سال  9و همکاران ویل

که به تأیید  یجاذبه گردشگر 32پژوهش  نیانجام دادند. در ا نیچ انگیک نیمقصد در استان س

آوری  انتخاب و موردبررسی قرار گرفت. جمع د،یرس نیچ ی% درصد متخصصان گردشگر71

گردشگران  نیدر ب یشهر اورومچ یدر مناطق گردشگر نامهپرسش عیتوز قیاطلاعات از طر

  یانجام شد و ماتر بیبدون احتباب ترت ادهیو ثبت بازد یچندمقصده با برنامه سفر شخص

شبکه  لیتحل یمورداستفاده برا یها شد. شاخص هیها ته داده نیاز ا وستهیپ یدهایبازد

مجاورت  QAP لیتحل یمورداستفاده برا یها و بینابینی و شاخص یکیدرجه، نزد یها تیمرکز

از آن بود که  یها حاک افتهیبود.  دیو حجم بازد یگر یمنطقه، مجاورت رتبه و مجاورت تصد

 یها دارا آن تیها و اکیر استان ریها از سا از آن یمیاز ن شیسال، ب 91 ریچهارم گردشگران ز سه

 جینتا نیباشند. همچن می (RMB) 3رنیمنبی 9111 یو درامد بالا یدانشگاه لاتیتحص

ت گری بر ارتباطا از آن بود که مجاورت منطقه و مجاورت تصدی یحاک QAP یهمببتگ

به هم و  کینزد یها که جاذبه یمعن نیدارد. بد یبت و مجاورت رتبه تأثیر منفیتأثیر م

با  یو ارتباط کمتر شتریهم رتبه رقابت ب یها و جاذبه شتریهم قدمت باهم ارتباط ب ییها جاذبه

 .رنددا گریکدی

ران رفتار گردشگ یزمان-ییفضا یبر الگوها یپژوهش ،3191 زاده و همکاران در سال یحبن

ها  رفتار آن یساختار یزمان و باهدر شناخت الگوها یایجغراف یموزه سعدآباد بر مبنا کاخ

 تیها مطالعه خاطره فعال آوری داده و روش جمع یفیتوص ،یانجام دادند. روش پژوهش اکتشاف

                                                                                                                                                                                 
   1. Liu et al. 

2 . Renminbi . معرفی کرده است 1626نام رسمی ارزی است که جمهوری خلق چین در بدو تأسیس آن در سال  

مخفف صورت بهکه  است« ارز مردم»اللفظی آن به معنی  ترجمه تحت  RMB شود نوشته می . 
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، k-meansای  خوشه لیتحل یها ها از روش داده لیتحل یبرا نی. همچنودگردشگران ب

گرار استفاده شد.  یت ور یها بر مبنا داده یو ساختاربند یمصنوع یعصب یها شبکه

 جیبودند. نتا ریمب یها و مشخصه تیانتخاب فعال ،ییفضا ،یموردمطالعه عوامل زمان یفاکتورها

 لیدر تحل یبودند که عوامل رفتار زمان یزمان-ییفضا یخوشه الگوها 9از  یپژوهش حاک

و  9/14کاخ ملت و کاخ سبز با  بیترین نقاط به ترت یدترین نقش را داشت. پربازد خوشه بزرگ

 ها بود. موزه از کاخ دیدر مجموعه بازد تیفعال نیتر یدرصد بودند و اصل 1/21

 

 یشناس روش

آوری داده از  است و جمع یفیو ازنظر روش توص یتوسعه ا-یمطالعه ازنظر هدر کاربرد نیا

 طیهای سامانه بل ه( با استفاده از داد9997موردمطالعه )تاببتان  یدر بازه زمان یتمام شمار قیطر

 انیمطالعه رفتار گردشگران و جر یمعمول برا یها شود. روش یانجام م کیالکترون یفروش

. با دارندخود را  یها تیاستفاده از مصاحبه و پرسشنامه است که هر کدام محدود ،یگردشگر

و  بیمعا نداشتن لیدر کاخ سعدآباد که به دل یفروش طیبل یکیتوجه به استقرار سامانه الکترون

های  از داده میکند، بر آن شد یرا فراهم م یفوق، امکان تمام شمار یها روش یها نهیهز

هر  یبرا امانهس نی. در ابتیکه مببوق به سابقه ن میسامانه استفاده کن نیتوسط ا شده یآور جمع

گام شود که در هن یمجهز به بارکد صادر م طیبل کی)هر تعداد جاذبه و هر تعداد نفر(  دیخر

شده و  آن مجموعه باطل طیاز هر جاذبه )بخش( کاخ، توسط پرسنل کاخ اسکن و بل دیبازد

از  یاطلاعات طیسامانه علاوه بر تعداد نفرات هر بل نیشود. ا یثبت م بتمیمذکور در س دیبازد

 کیتفک یشود که از اطلاعات کشور برا یشامل م زیکشور و استان گردشگر را ن لیقب

،  99/2/97 یال 9/4/97 از مطالعه یزمان بازهاستفاده شده است.  یو خارج یگردشگران داخل

 .است بوده طیبل 91,999 به متعلق رکورد 949,493 شامل



 211 ... سعدآباد موزه کاخ یگردشگر های جاذبه ییفضا مرکزیت بهیمقا
 

شبکه از مباحث  لیتحلشبکه است.  لیها تحل داده لیتحل یپژوهش برا نیاستفاده ا مورد روش

مشخص در  یاطات نهادهاساختار ارتب حیتشر یگرار است و در تلاش برا یمرتبط با ت ور

 یکم یها آن توسط شاخص یکل شبکه و نهادها یها یژگیمطالعه و یبرا یشبکه و اراقه روش

گرار مشتق  یشبکه که از ت ور لی. با استفاده از تحل(97 ؛ صص9،3199و همکاران یاست )ل

ها  ها و گره الیاز  یا صورت شبکه به توان یرا م یواقع یایدن یها بتمیاز س یاریشده است، بب

 یها با استفاده از الگو آن نیروابط ب لیو تحل بتمیس کی یاجزا یساز در نظر گرفت. مدل

 یی،و بابا ی)س هرو تعاملات آن کمک کند  بتمیس بهتر در  به تواند یها، م ها و گره الی

 یها شاهد رشد تعداد مطالعات در سال یگردشگر اتیدر ادب کهشب لی. تحل(34 ؛صص9994

شبکه در  لیتحل ؛است ییشناسا ها قابل وهشپژ نیدر ا یاصل انیبوده است. سه جر ریاخ

 یها بتمیمقصد و س ،یشبکه در عرضه گردشگر لیتحل ،دانش دیو تول یپژوهش یهمکار

انداز عرضه  گردشگر. از چشم یها ییو جابجا یرفتار یالگوها یشبکه بر مبنا لیو تحل یاسیس

 یها ا و شراکته یشبکه بر همکار لیتحل یها مقصد، تمرکز پژوهش تیریو مد یگردشگر

 غاتیتبل ،یهمکار یها شبکه یتکامل ریمقصد و س کیدر  یگردشگر نفعانیوکارها و ذ کبب

گردشگر، مطالعات  یاضاانداز تق از چشم که یاست درحال داریپا یو گردشگر نفعانیو ذ یمشارکت

 یها ییرفتار و جابجا جهیعنوان نت ها به شبکه نیا یبه بررس لیتما ،یگردشگر یها شبکه لیتحل

  (.92-999 ؛صص 3197 ،و همکاران ویمقصد را دارند )ل کیگردشگران داخل  یکیزیف

ها را  جاذبه گر،یجاذبه به جاذبه د کیگردشگر از  انیو جر ییجابجا یمقصد گردشگر کی در

 ،و همکاران وی)ل دهد یشکل م ییایصورت جغراف ها را به متصل و شبکه جاذبه گریکدیبه 

متصل هبتند مجاور  گریکدیبه  وندیپ کیط . دو گره در شبکه که توس(999صص  ؛3197

 شینما با توان یها را م . ساختار شبکه(97صص  ،3199 ،و همکاران ی)ل شوند یم دهینام

  ،یماتر نینشان داد. ا شود، یم دهیمجاورت نام  یکه ماتر  یماتر کیها در قالب  مجاورت

                                                                                                                                                                                 

1. Lee et al. 
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ها  متنافر با آن یها ها و سلول آن معرر گره یها است که سطرها و ستون یمربع  یماتر کی

مرتبط باشند سلول متنافر  گریکدی باگره  3شکل که اگر  نیها است. بد آن نیارتباطات ب انگریب

هر گره با  یتلاق نیخواهد بود. همچن 1صورت، برابر با  نیا ریو در غ 9آن دو برابر با  یبا تلاق

شبکه  کیمعرر  یبیماتر نیمتقارن خواهد بود. چن  یو ماتر 1( برابر  یطر ماترخودش )ق

به تناسب وزن  تواند یها م سلول ریدار مقاد وزن یها بدون جهت و بدون وزن است. در شبکه

 دار، تقارن وجود ندارد. جهت یها باشد و در شبکه 9از  شیب وند،یپ

ها عموماً  ترین گره مهم درون شبکه است. مهم یها گره ییشبکه شناسا لیتحل یاز کاربردها یکی

خود  یها افراد درون شبکه تیمرکز دهی. اکنند یدرون شبکه را اشغال م کیاستراتژ یها تیموقع

به دست  یو برا شود یشبکه دنبال م لگرانیاست که توسط تحل ییها دهیا نیتر یمیاز قد یکی

نشانگر قدرت است و  تی. مرکزشود یاده مها در شبکه استف گره یتیموقع یها یژگیوآوردن 

 (94-999 ؛صص9999 ،و همکاران ی)رضوان کند یم ییترین کنش گرها را شناسا مهم

. ازآنجاکه در میهبت یا های رابطه داده ازمندیشبکه ن لیتحل یبرا که اشاره شد طور همان

های  ها به داده طیهای بل داده لیتبد یبرا بت،یاستخراج ن قابل دهایدباز بیهای موجود ترت داده

از  Xکه اگر گردشگر  یمعن نیاستفاده شد. بد” 9وستهیپ یدهایبازد“از مفهوم  یا رابطه

و  B یها جاذبه نیکرده باشد، بنابرا دیبازد Cو  A یها از جاذبه Yو گردشگر  Bو  A یها جاذبه

C در ارتباط هبتند چراکه هر دو با جاذبه باهم  میرمبتقیصورت غ بهA ( .و  لیودر ارتباط هبتند

مجاورت   یماتر کی  ،یماتر کیدر  دهایبازد نیا ینده. با ساما(992 ؛صص3197همکاران 

عدم  ایوجود  انگریها ب ها و مقدار سلول جاذبه ندهیآن نما یها که سطرها و ستون شود یم هیته

هم از جاذبه  یکه اگر فرد یمعن نیاست. بد یتلاق مورد یها آن جاذبه نیب وستهیپ دیوجود بازد

x  و هم از جاذبهy یها اذبهج نیکند، ب دیبازد x  وy برقرار خواهد بود و مقدار سلول  وندیپ کی

صورت مقدار آن سلول صفر خواهد  نیا ریخواهد بود، در غ 9( برابر x,y)  یمتنافر در ماتر

                                                                                                                                                                                 

1. interlocking-visit 
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 کی انگریلحاظ نشده، شبکه موردمطالعه تنها ب ندیفرا نیدر ا دهایبازد بیبود. ازآنجاکه ترت

 شبکه بدون جهت است.

از  یشد، س   فهرست یسامانده mySQLداده  گاهی، در پاشده هیهای ته منظور ابتدا داده نیبد

ها از  طیبل کیبه تفک نشده یداریو خر شده یداریخر یها شده شامل جاذبه ندک یا یها طیبل

 طیهر بل یبرا وستهیپ یدهایمجاورت با استفاده از مفهوم بازد  یترما تاًیآن استخراج شد. نها

 کیحاصل   یمحاسبه شد. ماتر ییمجاورت نها  یها ماتر  یماتر نیو از جمع ا همحاسب

تعداد  ندهیآن نما یها ها و سلول جاذبه ندهیآن نما یها است که سطرها و ستون 92*92  یماتر

فوق توسط  یاند. مراحل پردازش شده یداریزمان خر هم یمورد تلاق یها است که جاذبه یدفعات

 انجام شد. Pandasو با استفاده از کتابخانه  تونیپا بانبه ز یبینو برنامه

 یها  یشبکه تنها قادر به پردازش ماتر لیتحل یافزارها ها و نرم از روش یاریازآنجاکه بب

ها را لحاظ  ( وزن9تر از  بزرگ ریادمق یدار )حاو وزن یها  ی( هبتند و در ماتر9و  1) ینریبا

است.  مولمع یها، روش  یماتر گونه نیپردازش ا یها برا  یماتر 9یساز یکنند، دوبعد نمی

حد آستانه را  یتر مباو بزرگ ایتر  بزرگ ری، مقاد3حد آستانه کیشکل که با انتخاب  نیبد

روش  نیگیرند. ا نظر میدر  1آن را برابر  یتر مباو کوچک ایتر  کوچک ریو مقاد 9برابر 

در  وزنکند، همچنان اختلار  دار کمک می وزن یها  یبه پردازش ماتر یباوجوداینکه تا حد

 ری، مقاد711با حد آستانه   یماتر کیمیال در  یکند و برا دو طرر نقطه آستانه را لحاظ نمی

اراقه نشده است انتخاب حد آستانه  یبرا یروش مدون نیبرابر خواهند بود. همچن 9711و  719

ها، ازآنجاکه در مطالعه  نی. افزون بر ا(9197؛ 3112)شی،  است یاریو انتخاب حد آستانه اخت

سهم  نکهیو با توجه به ا می( را داریو خارج یرانیدو جامعه )گردشگران ا یبررسحاضر قصد 

 اریدو گروه اختلار بب یها  یماتر ریو درنتیجه مقاد دهایدو گروه از مجموع بازد نیا دیبازد

. بتیاستفاده ن قابل یگرید یها برا  یاز ماتر کیهر  یدارد، آستانه مورداستفاده برا یادیز
                                                                                                                                                                                 

1. dichotomize 

2. Cut Point 
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دار، با استفاده از  وزن یها از شبکه تونیپا NetworkXکتابخانه  یبانیوجه به پشتدرنتیجه با ت

 هیدار ته شبکه وزن کیموجود   یاز ماتر NetworkXو کتابخانه  تونینویبی به زبان پا برنامه

 ها صورت گرفت. شبکه و با احتباب وزن نیا یرو تیشد و محاسبات مرکز

تأثیر معکوس در  وندهایوزن پ یکینزد تیبه مرکزبه ذکر است ازآنجاکه در محاس لازم

عنوان وزن  /وزن( به9) وندیاز معکوس وزن پ یکینزد تیمحاسبه مرکز یدارد، برا تیمرکز

 هبتند. شتریب تیدهنده مرکز تر، نشان بزرگ جیاستفاده شد، درنتیجه نتا وندیپ

و در اصلار شبکه  بتیرار نها با خودشان برق جاذبه نیب یوندیدر شبکه موردمطالعه پ ازآنجاکه

” هنر ملل“و ” آب“ازآنجاکه در دو موزه  نیما صفر است. همچن  یما فاقد حلقه است قطر ماتر

با  زیشود و ن انجام می یصورت دست ها به طیبل نیمبتقر نشده و باطل شدن ا یکیسامانه الکترون

استفاده  دهایطالعه از آمار خر)تقاضا( است، در م دیبه بازد لیتما یهدر ما بررس نکهیتوجه به ا

 مدنظر قرار نگرفته است. شده یداریخر طینشدن بل ایشدن  دیشده و بازد

 دیبودن خر یهبتند و با توجه به اجبار یا تک جاذبه یها برخ طیبل نیازآنجاکه در ب نیهمچن

  یماتراز محوطه در  دیبازد ،یا تک جاذبه یها طیمنظور حفه بل به ،”از محوطه دیبازد“ طیبل

 ها در شبکه لحاظ نشده است. تیبر مرکز یرگذاریبه جهت اجتناب از تأث یآمده ول

از مرکزیت درجه، مرکزیت  اند عبارتدر این پژوهش  مورداستفادههای شبکه  شاخص

 .اند شدهنزدیکی، مرکزیت بینابینی و مرکزیت بردار ویژه که در ادامه معرفی 

 

 1درجه تیمرکز

هر فرد را در ارتباط  تیاست که مرکز تیترین نوع مرکز ن و ملموستری درجه ساده تیمرکز

درجه  تیدار، مرکز جهت یها سنجد. در شبکه که با آن در ارتباط است می ییها با تعداد گره

. (9193 صص ؛3112)شی، شود  کیتفک یو خروج یدرجه ورود تیتواند به مرکز می

                                                                                                                                                                                 

1. Degree Centrality 
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و درجه  یدرجه ورود یها تیگره و مرکز کیمجاور  یها الی اددرجه برابر تعد تیمرکز

است گره  کیخارج شونده به  یها الیوارد شونده و  یها الیبرابر تعداد  بیبه ترت یخروج

موجود در  یها گره ریگره با سا کیارتباطات  ای تیفعال زانیو م (37: 9994 یی،و بابا ی)س هر

به ذکر است که در  لازم .(93؛ صص 9997 ،)ستارزاده و همکاراندهد  شبکه را نشان می

 تیمرکزشاخص دیگری تحت عنوان و  نام داردمفهوم فوق درجه  NetworkXافزار  نرم

حداکیر درجه ممکن های متصل است که با  تعریف شده است که کبری از گرهدرجه 

 ی شده است. در مطالعه حاضر مقصود از مرکزیت درجه، شاخص درجه است.ساز نرمال

 1یکینزد تیمرکز

موجود در شبکه است.  یها گره ریفاصله متقابل هر گره با سا نیانگیم یکینزد تیمرکز

کند.  می یموجود در شبکه را بررس یها گره ریگره به سا کی یکینزد زانیم یکینزد تیمرکز

 گاهیو جا شتریب تیتر باشد، از اهم موجود در شبکه نزدیک یها گره ریگره به سا کیهرچه 

 نی. هرچه ا(99 ؛ صص9997 ،)ستارزاده و همکارانتری در شبکه برخوردار است  مرکزی

مقصد را  نیا یمقصد قبل در یشتریباشد، تعداد گردشگر ب شتریمقصد ب کی یشاخص برا

 . (37 صص؛9994 یی،و بابا ی)س هراند  انتخاب کرده یعنوان مقصد بعد به

 2بینابینی تیمرکز

دونقطه(  نیترین خط ممکن ب ها )کوتاه کیبینابینی نببت تمام ژقودز تیمرکز ،ییشبکه فضا در

. (92 صص ؛3199)لی و همکاران،  سازد ها می گره گریاست که با د ییها خود گره و جفت نیب

همه  نیب یرهایترین مب عبارت است از نببت تعداد کوتاه iبینابینی گره  تیزمرک گرید انیب به

شبکه.  یرهایترین مب کل تعداد کوتاه گذرد، به ام می iشبکه که از گره  کی یها جفت گره

دو مقصد  نیب یواسطه بحران کیعنوان  باشد به ییبینابینی بالا تیمرکز یکه دارا یمقصد

                                                                                                                                                                                 

1. Closeness Centrality 

2. Betweenness Centrality 
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از آن عبور  دیدو مقصد با نیا نیسفر ب یگردشگران برا شتریه بک یشود بدان معن شناخته می

و با رفع  ییدر شبکه را شناسا یتوان ارتباطات اضاف ن شاخص مییبا کمک ا نیکنند. همچن

گره نقش  کی. هرچه (32 ؛صص9994 یی،و بابا ی)س هرها ساختار شبکه را بهبود داد  آن

در  تر یمرکز گاهیو جا شتریب تیدر شبکه داشته باشد، از اهم یشتریگر ب یانجیم ایگر  واسطه

 ریو کنترل سا یرگذاریگره در تأث کی رتدهنده قد نشان تینیشبکه برخوردار است. شاخص ب

 . (99 ؛صص9997 ،)ستارزاده و همکاران بتندیبه آن متصل ن ماًیاست که مبتق ییها گره

ها از  ی گراررسازیتصوو برای  ArcGIS 10.2افزار  ها از نرم در این مطالعه برای تهیه نقشه

 استفاده شده است. Gephi 0.9.2زار اف نرم

 

 محدوده موردمطالعه

 تیمختلف، از مرکز یها در دوره رانیا تختیپا زیو ن رانیا یکنون تختیعنوان پا شهر تهران به

ها را در  از جاذبه یتوجه برخوردار بوده و هبت و به طبع آن تنوع قابل ییبالا یو فرهنگ یاسیس

ها، مجموعه کاخ سعدآباد است که از ابعاد مختلف  ذبهجا نیاز ا یکیداده است.  یخود جا

است  یو خارج یاز گردشگران داخل یعیوس فیموردتوجه ط یو هنر یفرهنگ ،یخیارت

است  یو خارج یهزار گردشگر داخل 311و  ونیلیم 9حدود  زبانیکه سالانه م طوری به

 .(91 ؛9997 ،کارانو هم زاده یحبن )محمد

و  ونیلیم کیتهران است که با وسعت  یفرهنگ یخیتار یها از جاذبه یکیسعدآباد  کاخ

توچال و دره سرسبز دربند قرار دارد.  یها هیصدهزار مترمربع در شمال تهران و در کوه ا

جنوب از مغرب با ولنجک و از  ،از مشرق با گلاب دره ،های البرز سعدآباد که از شمال با کوه

سلبله  نیشاهان ا یمحل استقرار و سکونت تاببتان ،در زمان قاجار ،دارد یگیهمبا شیبا تجر

 کهگونه  . همان(9997 ،)سعدآبادقنات است  93در و  1کاخ،  91مجموعه شامل  نیبوده است. ا

عمارت در  97و دربند و  هیزعفران بدر 3تنها  انیم نیاز ا است شده داده نشان 9 شکل نقشه در
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 ،یپوشا  سلطنت زهکاخ ملت، کاخ سبز، مو ؛اند از دسترس گردشگران قرار دارد که عبارت

موزه استاد بهزاد، موزه خط و  ان،یموزه استاد فرشچ دوار،یموزه برادران ام با،یز یموزه هنرها

و اسناد سعدآباد،  یسلطنت یها موزه آلبوم ،ی(، موزه آب، موزه فرور سلطنترعمادیکتابت )م

 و موزه هنر ملل. یدربار، موزه آش زخانه سلطنت یها موزه سلار ،یسلطنت یها لیموزه اتومب

 
سعدآباد مجموعه نقشه 1شکل   

 ها ادهتحلیل د

موردبررسی  949,493بلیط با  91,999اشاره شد در این پژوهش تعداد  تر پیشگونه که  همان

بلیط( متعلق به گردشگران ایرانی  97,999رکورد )معادل  994,449قرار گرفت که از این تعداد 

بلیط( متعلق به گردشگران خارجی بوده است. با توجه به ثبت  1,999رکورد )معادل  9,179و 

 919,277نفر، تعداد گردشگران ایرانی  993,172عداد نفرات هر بلیط، تعداد کل گردشگران ت

بررسی مرکزیت  جینتانفر بوده است. جزقیات  1,999نفر و تعداد گردشگران خارجی 

 شود. در ادامه تشریح می یو خارج یگردشگران داخل کیتفک های گردشگری به جاذبه
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 داخلی و خارجی ها ازنظر گردشگران اهمیت جاذبه

ها ازنظر گردشگران  منظور بررسی و مقایبه اهمیت جاذبه تر اشاره شد به طور که پیش همان

مقایبه مرکزیت  9داخلی و خارجی از شاخص مرکزیت درجه استفاده شد. جدول شماره 

طور که  دهد. همان را ازنظر این دو گروه گردشگر نشان می سعدآبادهای کاخ  درجه جاذبه

کاخ ملت،  یها متعلق به جاذبه بیدرجه به ترت تیمرکز نیشتریبدهد  ت جدول نشان میاطلاعا

 نیب ثیح نیاست و از ا یو موزه پوشا  سلطنت یسلطنت یها لیکاخ سبز، موزه اتومب

 نیا و نقش کلیدی بالا تیکه نشان از اهم شود ینم دهید یتفاوت یو داخل یگردشگران خارج

جاذبه  4 انیتفاوت در م یو بهزاد با اندک رعمادیهنر ملل، م یها وزهها دارد. در مقابل م جاذبه

و تعلق  یسلطنت یها جاذبه برتر به گروه جاذبه 4آخر جدول قرار دارند. با توجه به تعلق 

گرفت که مجموعه کاخ سعدآباد هم  جهیتوان نت می ،یهنر یها آخر به گروه جاذبه یها جاذبه

 یسلطنت یاز منظر سبک زندگ یخارج گرانگردش یو هم برا یگردشگران داخل یبرا

 است. دکنندگانیآن کمتر موردتوجه بازد یقرار دارد و جنبه هنر بیشتری موردتوجه

یو خارج یگردشگران داخل نیها ب درجه جاذبه تیمرکز سهیمقا 1جدول   

Name Type IR_Degree Name FR_Degree 

Mellat Royal 64572 Mellat 3232 

Sabz Royal 63206 Sabz 3109 

Automobil Royal 52499 Automobil 1577 

Pooshak Royal 42421 Pooshak 1261 

Ashpazkhaneh Royal 29570 HonarZiba 1105 

Zoroof Royal 27473 Farshchian 974 

Selah Other 27444 Selah 897 

Farshchian Art 27296 Ashpazkhaneh 774 

HonarZiba Art 27293 Omidvar 762 

Asnad Other 21571 Ab 704 

Ab Other 18928 Zoroof 662 

Omidvar Other 17761 MirEmad 632 

Behzad Art 13494 Asnad 603 

HonarMelal Art 12943 Behzad 565 

MirEmad Art 12829 HonarMelal 553 
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 نیدر ا دهد یمرا نشان  یگردشگر یها ه جاذبهدرج تیمرکز بهیمقا 3 شکلبر آن، نقشه  افزون

 رنگ با یخارج گردشگران و قرمز رنگ با یداخل گردشگران یبرا یهاذبهجا تینمودار مرکز

در  یدیکل نکتهدو  دهد ینمودار نشان م های دادهکه  طور همان. است شده داده نشان یآب

 ییفضا پراکنش ،نکهینخبت ا ؛قابل استنباط است یو خارج یگردشگران داخل بهیمقا

 یدهایبازد ،نکهیدوم ا ونبوده  کبانیدو گروه موردبررسی  های جاذبهدرجه  تیمرکز

 یسلطنت یها لی)کاخ ملت، کاخ سبز، موزه اتومب یاصل یها جاذبه یبر رو یگردشگران خارج

 برتأکید  باوجود یداخل گردشگران که یدرحال است، بوده متمرکز( یو موزه پوشا  سلطنت

 .دهند یمنشان  یشتریرغبت ب زی( نی)عمدتاً سلطنت ها جاذبه ریسا به ،یاصل یها بهجاذ
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گردشگران  یو آب یرانیها ) قرمز گردشگران ا جاذبه نیدرجه ب یی مرکزیتپراکنش فضا 2شکل 

(یخارج  
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 مرکزیت نزدیکی

ها،  ای بررسی اهمیت جاذبههای شبکه بر تر گفته شد از دیگر شاخص طور که پیش همان

 نیشتریب، 3های جدول  آمده است. با توجه به داده 3مرکزیت نزدیکی است که در جدول 

درجه بوده که نشانه تأکید بر  تیهر دو گروه دقیقاً مشابه مرکز یبرا زین یکینزد تیمرکز

 زین یگردشگران داخل یبرا یکینزد تیمرکز نیها است. کمتر جاذبه نیا تیو مرکز تیاهم

موزه استاد بهزاد، موزه  یها جاذبه یگردشگران خارج یبرا یدرجه است ول تیمشابه مرکز

برخوردار  یکینزد تیمرکز نیاز کمتر بیبه ترت یو موزه فرور سلطنت رعمادیموزه م ناد،اس

گردشگران  یبرا دورانیو موزه برادران ام انیرانیا یبرا یکه موزه فرور سلطنت بودند درحالی

گرفت بعد  جهیتوان نت می نیز اختلار نیاند. از ا تر بوده تیجدول و پراهم انهیدر م یخارج

 و لیتر است و تما پررنگ یگردشگران خارجبه نببت  یگردشگران داخل یبرا یسلطنت

 .وجود دارد بین گردشگران داخلی ها جاذبه نیا نببت به یشتریب یتقاضا

یو خارج یگردشگران داخل نیها ب جاذبه یکینزد تیکزمر سهیمقا 2جدول   

Name Type 

IR_ 

Closeness 

_Cent 

Name 

FR_ 

Closeness 

_Cent 

Mellat Royal 2775.363603 Mellat 103.3529803 

Sabz Royal 2744.886727 Sabz 100.1227829 

Automobil Royal 2398.389398 Automobil 84.23557045 

Pooshak Royal 2165.048645 Pooshak 75.20193406 

Ashpazkhaneh Royal 1802.627693 HonarZiba 70.91558973 

Farshchian Art 1764.161674 Farshchian 67.16103798 

HonarZiba Art 1756.086908 Selah 60.78230746 

Selah Other 1698.064253 Omidvar 56.48713071 

Zoroof Royal 1695.861376 Ashpazkhaneh 54.84386155 

Asnad Other 1425.984822 Ab 50.72679004 

Ab Other 1331.897967 HonarMelal 48.84500632 

Omidvar Other 1290.107151 Zoroof 47.06531451 

HonarMelal Art 1144.725396 MirEmad 45.71566524 

Behzad Art 984.1532094 Asnad 42.88813847 

MirEmad Art 936.2380578 Behzad 40.86559235 
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 یها جاذبه یبرا یخارج و یداخل گردشگران نیب تیمرکز اختلار توان یم زین 9شکل  در

 دربار یها لیاتومب موزه و یسلطنت آش زخانه موزه ،یسلطنت فرور موزه دربار، یها سلار موزه

 گردشگران یبرا اخک یسلطنت بعد بودنتر  پررنگ بر هم باز که کرد مشاهده یسادگ به را

دربار و فرور  یها همچون موزه سلار یهای جاذبه نکهیتأمل ا . نکته قابلدارد تأکید یداخل

و  یگردشگران داخل ی)درب دربند( برا یشمال شرق یبه درب ورود یکینزد رغمیعل یسلطنت

برخوردار  یچندان تیاز اهم یگردشگران خارج ینبوده و برا یهای اصل جز  جاذبه یخارج

( هی)درب زعفران یدرصد کل گردشگران از درب جنوب 27 شیب نکهیا گری. نکته دباشند ینم

 تیمرکز توان یو لذا م شوند یدرب وارد م نیااز  یدرصد گردشگران خارج 17واردشده و 

 درب به نببت ها آن تیموقع به را مجموعه یجنوب بخش درشده  های واقع جاذبه شتریب یکینزد

  .تدانب مرتبط یجنوب
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گردشگران  یو آب یرانی) قرمز گردشگران ا ها جاذبه نیب یکینزد تیمرکز ییپراکنش فضا 3شکل 

(یخارج  

 بینابینی مرکزیت

 رعمادیموزه م یها جاذبه ،انیرانیا یدهایشبکه بازد درقابل مشاهده است،  9طور که در جدول  همان

 نیو رابط ب یانجیبینابینی بوده و در کبوت م تیمرکز نیشتریصاحب ب بیهنر ملل به ترتموزه و 

نقش به  نیا یگردشگران خارج یدهایکه در شبکه بازد کنند، درحالی نقش می یفایها ا جاذبه

ها باوجود  این جاذبهتعلق دارد.  یتاسناد سلطنموزه هنر ملل و موزه استاد بهزاد،  ی موزهها جاذبه

شوند.  ها محبوب می های پایین در نقاط استراتژیکی قرار دارند و واسطه مهمی بین جاذبه مرکزیت

 توجه قابل لی و خارجی مشتر  است.داخ گردشگرانویژه موزه هنر ملل که در هر دو گروه  به

 هبتند یبالاتر ینینابیب تیمرکز یدارا که فوق های جاذبه عمده موردبررسی گروه دو هر یبرا نکهیا

 مجموعه های جاذبه شبکه نیب وندیپ در ایجاد را هنر های جاذبه تیاهم و بوده یهنر های جاذبه جز 

       

            

            

               

                

                

                 

                  

                  

                    

                    

                     

                       

                       

                                     



 9944، بهار 94سال پانزدهم، شماره فصلنامه علمی مطالعات مدیریت گردشگری،   224

 

 ینینابیب تیمرکز با ها جاذبه نیا ییایجغراف تیقعمو ارتباط یبررس یبرا. دهدیم نشان را سعدآباد

 .گردد می حیتشر ریز بخش در که دیگرد استفاده ها جاذبه پراکنش نقشه از ها آن

یو خارج یگردشگران داخل نیها ب جاذبه ینینابیب تیمرکز سهیمقا 3جدول   

Name Type 

IR_ 

Betweenness 

_Cent 

Name 

FR_ 

Betweenness 

_Cent 

MirEmad Art 0.384615385 Behzad 0.208791209 

HonarMelal Art 0.126373626 HonarMelal 0.049450549 

Mellat Royal 0 Asnad 0.021978022 

Sabz Royal 0 Mellat 0 

Pooshak Royal 0 Sabz 0 

HonarZiba Art 0 Pooshak 0 

Omidvar Other 0 HonarZiba 0 

Farshchian Art 0 Omidvar 0 

Behzad Art 0 Farshchian 0 

Ab Other 0 MirEmad 0 

Zoroof Royal 0 Ab 0 

Asnad Other 0 Zoroof 0 

Automobil Royal 0 Automobil 0 

Selah Other 0 Selah 0 

Ashpazkhaneh Royal 0 Ashpazkhaneh 0 

ها در داخل مجموعه سعدآباد را  آن ییو پراکنش فضا یها جاذبه ینینابیب تیمرکز 4 شکل نقشه

را  ها که اگر جاذبه طوری است به ها جاذبه نیا تیموقع 9 شکل در توجه قابل نکته. دهد ینشان م

 یمرکز هیدر ناح یهمگ م،یکن میتقب یو شمال غرب ی(، شمال شرقی)جنوب یمرکز هیناح 9در 

است که در  یکیاستراتژ تیوقعهمان م نیهبتند قرار دارند. ا یشمال هیکه محل اتصال دو ناح

و  رعمادیگفت که دو جاذبه م توان یم ریبا توجه نقشه ز گرید عبارت بالا به آن اشاره شد. به

 یبرا یتوجه قابل تیاند فرف در مجاورت هم قرارگرفته یایجغراف تیبهزاد که ازنظر موقع

 .باشند یدارا م های مجموعه گردشگران و اراقه اطلاعات جاذبه یاستقرار مراکز راهنما
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(یگردشگران خارج یو آب یرانی) قرمز گردشگران ا ها جاذبه نیب بینابینی تیمرکز ییپراکنش فضا 4شکل   
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و گروه گردشگران  یگروه گردشگران داخل یدهایگرار شبکه بازد بهیبا مقا نیهمچن

 یها جاذبه نیب یقو ارتباط یخوب ( به7)شکل  یخارج گردشگران به متعلق گرار ،یخارج

و در مقابل گرار متعلق به  کند یمرا منعک   ها جاذبه ریسا با ها آن فیضع ارتباط و یاصل

کاخ در بازار  یها جاذبه نیب تر کنواختیو  تر یقوارتباط  انگری( ب2)شکل  یردشگران داخلگ

تر به آن اشاره شد نشان از تمرکز گردشگران  که همانظور که پیش است یگردشگران داخل

 مجموعه دارد. یاصل یها از جاذبه دیبر بازد یخارج

 

 

شگران خارجیگراف بازدیدهای گرد 5شکل   
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گراف بازدیدهای گردشگران داخلی 6شکل   

 گیری بحث و نتیجه

منظور  موزه سعدآباد به های مجموعه کاخ های مرکزیت برای جاذبه در این پژوهش، شاخص

های کلیدی بررسی شد و بدین  بررسی تقاضای گردشگران داخلی و خارجی و شناسایی جاذبه

های معمول برای مطالعه رفتار  که به ترتیب روش GPS ی استفاده از پرسشنامه و یاجا منظور به

های سامانه بلیط فروشی کاخ استفاده شد که مزایای  ، برای نخبتین بار از دادههبتندگردشگران 

های  ها و کاهش هزینه عدم ایجاد مزاحمت برای گردشگران و تأثیر بر رفتار آن ازجملهببیاری 

رد که تمام شماری گردشگران را در بازه زمانی موردمطالعه مقدور ساخت. همچنین مطالعه دا

و اعمال وزن از  UCINetافزار  جای استفاده از نرم ها به ها و محاسبه مرکزیت برای تحلیل داده

نویبی پایتون و کتابخانه  طریق تعیین حد آستانه در ماتری  مجاورت، از مزایای برنامه

NetworkX سازد.  های این حوزه متمایز می ه شد که این پژوهش را از سایر پژوهشاستفاد

و سلطنتی  یها لبی، موزه اتومبزکاخ ملت، کاخ س یها جاذبهنتایج مطالعه حاکی از این است که 

های مختلف برای هر دو گروه گردشگران،  پوشا  سلطنتی با مرکزیت بالا در شاخصموزه 
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تند که بیانگر این موضوع است که کارکرد اصلی کاخ های اصلی و کلیدی کاخ هب جاذبه

دارند. همچنین نتایج  قرارهای دیگر آن در درجه دوم اهمیت  سعدآباد سلطنتی بوده و جاذبه

حاکی از آن است که گردشگران داخلی نببت به گردشگران خارجی علاقه بیشتری به 

های بین دو گره  یگر اختلارهای سلطنتی و آشنایی با این سبک زندگی دارند. از د جاذبه

متمرکز به بازدید از  طور بهتوان به این نکته اشاره کرد که گردشگران خارجی  گردشگران می

که گردشگران  ها دارند، درحالی پردازند و توجه کمتری به سایر جاذبه های اصلی می جاذبه

های سلطنتی و حتی  بههای اصلی، به بازدید از سایر جاذ داخلی باوجود توجه بیشتر به جاذبه

ی قابل خوب بهها نیز  ها و گرار ی علاقه بیشتری دارند. این اختلار در نقشهسلطنت ریغهای  جاذبه

های موزه هنر ملل، موزه میرعماد، موزه استاد بهزاد و موزه  مشاهده است. از سوی دیگر جاذبه

قعیت استراتژیک، دارای های کم، به دلیل مرکزیت مکانی و مو اسناد سلطنتی باوجود مرکزیت

کنند. با مقایبه نتایج این  ها عمل می عنوان واسطه بین جاذبه مرکزیت بینابینی بالایی بوده و به

های اصلی کاخ در  توان گفت با توجه به پراکندگی جاذبه های پیشین می پژوهش با پژوهش

مبنی بر قرارگیری  (3112)ی شهای  مجموعه، نتایج این پژوهش با نتایج یافته چهارگوشه

ژوهش مشابه های اصلی در مرکز جغرافیایی متفاوت است. همچنین مقایبه نتایج با تنها پ جاذبه

مبنی بر تعلق بیشترین  (9997)های محمدحبنی زاده و همکاران  در کاخ سعدآباد، با یافته

های  بوده اما مرکزیت بالای موزه راستا همبازدیدها به دو جاذبه کاخ ملت و کاخ سبز 

عنوان  های دربار به نین شناسایی موزه اتومبیلکند. همچ آش زخانه، سلار و فرور را تأیید نمی

های تحقیق مذکور مطابقت دارد اگرچه در آن  سومین موزه پربازدید در پژوهش حاضر با یافته

عنوان چهارمین موزه پربازدید شناخته شده  پژوهش به موزه پوشا  که در پژوهش حاضر به

های این پژوهش  هرچند یافته بهزاد نیز های میرعماد و ی نشده است. در مورد موزها اشارهاست، 

ها  ها نیبت ولی بالا بودن مرکزیت بینابینی در این جاذبه حاکی از بالا بودن بازدید از این جاذبه

ها تأکید دارد که با استدلال  های مهم در شبکه جاذبه عنوان واسطه ها به بر اهمیت این جاذبه
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که به درب  ییها گفت جاذبه توان یم یطورکل . بهمحمدحبنی زاده و همکاران مطابقت دارد

 یبالاتر تیدارند از مرکز یورود نیبه ا یبهتر یهبتند و دسترس تر کینزد هیزعفران یورود

درب در ارتباط باشد.  نیگردشگران از ا تر یقو انیبا جر تواند یکه م باشند یبرخوردار م

و  یرانیگردشگران ا یبرا بیترت به بهزاد استاد( و رعمادیم) کتابت و خطدو موزه  نیهمچن

 تیموقع به توجه با که بودند برخوردار یبالاتر ینینابیب تیمرکز از یخارج گردشگران

 مراکز به شدن لیتبد تیقابلاند  هر دو جاذبه که تقریباً در وسط مجموعه قرار گرفته ییایجغراف

 .دارند را گردشگران یراهنما و یگردشگر اطلاعات

 ها شنهادها و پی محدودیت
باطل شدن )بازدید شدن(  صرفاًها، در سامانه بلیط فروشی کاخ  آوری این داده در زمان جمع

ها ممکن نبود  شد. لذا امکان بررسی ترتیب بازدید شد ولی زمان آن ثبت نمی ها ثبت می بلیط

گی، های نگارنده و همکاری ببیار از سوی معاونت فناوری اطلاعات میرار فرهن ولی با پیگیری

واحد فناوری اطلاعات کاخ سعدآباد و مدیریت شرکت نیکو کیوسک این قابلیت ارزشمند به 

منجر به نتایج  تواند یمسامانه مذکور افزوده شد که در مطالعات آتی قابل استفاده است و 

توجهی شود. از سوی دیگر در این روش به دلیل ثبت نشدن یا ثبت جزقی اطلاعات فردی  قابل

های فردی و دموگرافی مقدور نیبت و  ها با توجه به ویژگی امکان مطالعه رفتار آنگردشگران 

صرفاً مناسب مطالعات جمعی است. لازم به ذکر است مطالعات مبتنی بر رفتار فردی مناسب 

کارکردهای بازاریابی و مطالعات جمعی مناسب کارکردهای مدیریتی است. از دیگر 

تواند  های اصلی است که می گران خارجی بر جاذبهی تمرکز گردشبررس قابلموضوعات 

 ی آن موضوع پژوهشی جداگانه باشد.ابی علت
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 تشکر و قدردانی
ی مقدور نبوده و نیازمند همکاری راحت بههایی  است دسترسی و استفاده از چنین داده پرواضح

لازم  رو نیازا ها مقدور نبود. پژوهش حاضر نیز بدون این همکاری که نیکما امب ولین امر است 

از آقای حق وردی معاونت فناوری اطلاعات سازمان میرار فرهنگی، آقای  لهیوس نیبددانم  می

قنبری واحد فناوری اطلاعات کاخ سعدآباد و آقای اعتصامی ریاست شرکت نیکوکیوسک 

 و ارزشمندشان تشکر کنم. غیدر یبهای  بابت همکاری
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