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تاريخ پذيرش:

چكيده 
فرايند جهانى ســازى كه با گســترش تكنولوژى هاى ارتباطى- اطلاعاتى نوين3 همراه شــده اســت، چنان 
ســرعت و عمقى به تغييرات اجتماعى داده اســت كه حتى پا برجا ترين عرصه حيات بشــرى يعنى فرهنگ را 
در نورديده و ما را در ميان يك دگرگونى جدى فرهنگى قرار داده است. از اين رو بررسى آثار و پيامد هاى 
كاربرد تكنولوژى هاى ارتباطى- اطلاعاتى نوين در عرصه هاى مختلف حائز اهميت است. كنشگران به طور 
اعــم و دانشــجويان به طور اخص، از مصرف كننــدگان اصلى اين تكنولوژى ها مى باشــند. اينترنت، رايانه و 
ماهواره بخش مهمى از فعاليت هاى آموزشــى، شغلى و فراغتى دانشجويان را به خود اختصاص داده است. به 
اين جهت اين احتمال وجود دارد كه بهره مندى از اين پديده بر الويتها و جهت يابى افراد تأثير داشــته باشــد. 
مقاله حاضر كه ماحصل يك تحقيق اســت با اين هدف سازمان يافته است كه رابطه در معرض فرآيند جهانى 
ســازى (وســايل ارتباطى نوين) قرار گرفتن را با هويت ملىّ و هويت جهانى بررســى نمايد. الگوى نظرى اين 

تحقيق تلفيقى از نظريات تانبرگ، گيبينز، گيدنز و جيمسون مى باشد. 
اين تحقيق با روش پيمايشي انجام شده است. جمعيت آمارى تحقيق، دانشجويان دانشگاه تربيت معلم تهران 
مى باشد كه 352 نفر از آنها با روش نمونه گيرى خوشه اى چند مرحله انتخاب و مورد مصاحبه قرار گرفتند. 
يافته هاى تحقيق نشــان مى دهد كه در معرض فرآيند جهانى(رسانه هاى ارتباطى نوين) قرار گرفتن رابطه اى 
با هويت ملىّ ندارد ولى با احساس تعلق جهانى رابطه معنا دار دارد.                                                                                                                                  
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مقدمه وبيان مساله
در دنياى پر تلاطم امروز كه تغيير و تحول عنصر پايدار جوامع گشته است، در هر زمينه اى 
شــاهد دگرگونى هاى سامان مند، تدريجى، ناگهانى، سطحى، عميق و گسترده هستيم. يكى 
از دگرگونى هاى گســترده كه در شــرايط فعلى جوامع با آن روبرو هســتند، دگرگوني در 
عرصــه ارتباطات و تكنولوژى هاى اطلاعاتى اســت كه اكثر جوامع (ســنتى و مدرن) را فرا 
گرفته اســت. فرايند جهانى سازى كه با گســترش تكنولوژى هاى اطلاعاتى- ارتباطى نوين 
همــراه بوده از نظر كمّى و كيفى گســتره ارتباطات انســانى را بســط داده و اركان مختلف 
حيات اجتماعى را تحت تأثير خود قرار داده اســت. در اين راســتا مى تــوان به كاربرد روز 
افزون اينترنت، كامپيوتر و ماهواره و... در بين اقشار مختلف اشاره كرد. گروه هاى اجتماعى 
مختلف به ميزان متفاوتى در معرض اين وســايل ارتباطى جديد قرار مى گيرند، اما شناسايى 
ايــن پديده در بين دانشــجويان از جايگاهى ويژه برخوردار اســت. به دليــل مطالعه تأثيرات 
اســتفاده از وسايل ارتباطى نوين بر دانشجويان مى توان بخشى از پيامدهاى رواج تكنولوژى 

ارتباطى را آشكار ساخت.
فرايند جهانى شــدن كه با گسترش فزاينده فناورى ارتباطات، بالاخص  اينترنت و ماهواره 
و شــكل گيرى هويــت هاى فراملىّ، فرهنگ سياســى نوين بر پايه ارزشــهاى جهانى، تحول 
ساخت دولت - ملتها، دگرگونى مناسبات اجتماعى، گسترش جنبشها و حركتهاى نوگرايانه 
همراه بوده است، جوامع را با مشكلاتى مواجه نموده است. با وقوع انقلاب اسلامى جامعه ما 
دچار تغييرات اساســى در حوزه ارزشها شده است و مديريت جامعه تلاش نموده است تا در 
چارچوب  نظام ارزشى خوداحساس تعلق جمعى شهروندان را حفظ نمايد . بنابرين ضرورى 
است تا تأثير پذيرى افراد از رسانه هاى نوين جهانى و ارزش هاى مورد تأكيد آن شناخته شود 

تا بتواند در راستاى نظام ارزشى حاكم بر جامعه اسلامي تقويت گردد.
در اين نوشتار تلاش شده تا عمده ترين تأثيرات بالقوه و بالفعل وسايل ارتباطى نوين در امر 
تكوين و بازسازى هويت، مورد بحث قرار گيرد، نخست اينكه وسايل ارتباطى نوين از طريق 
چه ســاز و كارهايى بر هويت فردى و اجتماعى تأثير مى گذارند و دوماً با توجه به وضعيت 
ايران، اين رسانه هاى نوين چه تأثيرى را بر روند هويت يابى فردى و اجتماعى به همراه داشته 

و در اين رابطه چه چالشها و فرصت هايى را ايجاد خواهد كرد. 
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ملاحظات نظرى
8موضوع حساسيت برانگيز تأثير رسانه ها و مصرف رسانه اى(رفيع پور، 1378: 5) بر هويت 
اجتماعــى افراد، ذهن صاحبنظران حوزه ارتباطات جمعى را به خود مشــغول داشــته اســت. 

.(Montazer-Ghaem,1997: 301)
نقــش اساســى و تعيين كننده فن آورى هاى ارتباطى در فشــردگى زمــان و مكان، باعث 
شــده اســت تا برخى از صاحب نظران همچون،«گيدنز» و «هاروى» اساســاً جهانى سازى را 
تجربــه متفاوتى از زمان و فضــا بدانند. به اعتقاد گيدنز، فرآيند فشــردگى زمان و فضا عامل 
عمده اى در فرآيند جهانى شــدن و كنش از دور يا با فاصله مى باشــد كه در نتيجه نوسازى 
و برهم خوردن نظم و نســبت ســنتى مكان، فضا و زمان به وجود آمده اســت (گل محمدى، 
8: 68). در واقــع فرد در دوره مدرنيته از جا كنده مى شــود و اضطراب هاى وى افزايش  1381
پيدا  مى كند. وســايل ارتباطى جديد نه تنها اين وضع را متحول كرده اند، بلكه به آن شــدت 
بخشــيده اند. امكانات موجود در اين وســايل ارتباطى نوين نه تنها فرديت كاربران را تقويت 
مى كند، بلكه موجب تكثر بيشتر مى شود، جهان بينى هاى افراد واگراتر مى شود و گروههاى 
مختلف به برداشت گوناگونى از جهان مى رسند(گيبينز،1381: 78). در عصر جهانى وسايل 
ارتباطــى و اطلاعاتى جديد بالاخص اينترنت و ماهواره و ... شــبيه يك بازار ارتباطى اســت 
و هميــن به تكثير هويتى و رشــد فرديت كمك مى كند و اشــكال ابراز وجود شــخصى را 
متنوع تر مى كند (ســندى ولر و هند،2002: 202).  كاســتلز در ايــن زمينه بر نقش و جايگاه  
وســايل اطلاعاتى و ارتباطى نوين به ويژه، اينترنت، ماهواره و ... به عنوان زير ساخت اساسى 
جامعه اطلاعاتى تأكيد مى كند كه ضمن به كار گيرى و اعمال قدرت در عصر جهانى شدن، 
پويايى و پيچيدگى آن را افزايش مى دهد و منجر به پيدايش جامعه شبكه اى مى گردد. شايد 
مهمترين بحث كاستلز در اين رابطه را بتوان ارتباط بين شبكه و خود دانست كه در نهايت در 

شكل گيرى هويت نقش بسزايى دارد (مهدى زاده، 1383: 120).
جيمســون از نظريه پردازان هويت، معتقد اســت در نتيجه فرايند جهانى شــدن، كنشگران 
اجتماعى با دقت و از اجتماعات مختلف محلى، ملىّ و فراملىّ چيزهايى را گزينش مى كنند 
و هويت آنان تصوير رنگارنگى از اين قطعات انتخاب شده است. بريكولورها يك نوع تيپ 
شخصيتى هســتند كه به طور كلى زندگى خود را از اين طريق مى گذرانند (عطاران،1383: 
195). نظريــه پــردازان جديد هويت، اكنون از يك نوع تكثرگرايى در فرايند شــكل گيرى 
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هويت نام مى برند. به زعم اين نظريه پردازان، آنچه در عمل اتفاق مى افتد، با تلقى كلاسيك 
جامعه شناســى و روان شناســى در باره هويت متفاوت اســت. در واقع، كنشگران به ويژه در 
جوامــع معاصر يك هويت يكپارچه كه تنها برگرفته از يــك اجتماع، قوميتّ يا مليتّ واحد 
باشــد، ندارند، بلكه آنان مى كوشــند همچون بريكورها آن چه را مى پسندند، از اجتماعات، 
قوميت هــا و مليتّ هــاى مختلف جمع كنند و در درون خود تركيبــى خاص از آنها به وجود 
آورنــد. اين امر به ويژه با انقلاب رســانه ها و نقش مهمى كه رســانه هاى نوين در ارتباطات 
6: 16). اينترنت و فضاى مجازى نه  اجتماعى باز مى كنند، تســريع شده است (شــايگان،1382
تنها از سويى سبب شده است كه نوعى همگرايى و حفظ هويت در دياسپورهاى (اجتماعات 
پراكنده) داخلى و خارجى هر يك از دولت - ملت ها به وجود آيد، بلكه به نوعى بريكولاژ 
فرهنگى نيز مدد رســانده است. به بيان ديگر، رســانه هاى نوين، از سويى به تقويت و ارتقاء 
وحــدت و يكپارچگى هويت ها و از ديگر ســو به چند پارگى و تنــوع يافتگى آنان كمك 
كرده اند. پديده اى كه مى توان آن را نوعى بريكولاژ رســانه اى شده ناميد(كوثرى ،1382: 

.(143
كاستلز،1384: 27،93،200» برتعاملات پايدار  ك; 96 :6 گيدنز،1378 گ; 16 :6 تأكيد «پاســتر،1377
افراد(در فضاهاى شــبكه اى) شكل گيرى ســبك زندگى مجازى را در پى خواهد داشت و
هويت نامشــخص و دائماً متحول درقالب عملكردهاى اينترنتى جديدى را در آنان پى ريزى
خواهــد نمود. تكنولوژى هاى نوين ارتباطى نــه تنها قواعد و قوانين حاكم بر ارتباط و تعامل
:1377 7ميان انسانها، بلكه نگرش ما را نسبت به خود، ديگران و جهان تغيير داده است(اولسون،
5). وســايل ارتباطى جديد و بالاخص اينترنت، ماهواره و... دســت كم مى تواند در جوامع
منشــأ اثرات باشند شــامل: خلق ارزش هاى جديد و ايجاد يك فضاى اجتماعى متفاوت و به
شدت خاص. در درجه اول اين ارزش هاى جديد مى تواند تأثيرات هويتى عديده اى بر جاى

گذارد (شيفرنت، 1989: 185). 
تعامل در فضاى مجازى (كه درآن تعامل به شكل ارتباطات كامپيوترى صورت مى پذيرد) 
با در هم شكستن مرزهاى مرسوم گروهى و متعاقب آن تغيير در برجستگى نسبى نياز به تشابه 
و تمايز، بيشــترين تأثير را بر هويت اجتماعى طرف هاى تعامل مى گذارد و از ســوى ديگر 
گمنامى و يا جعل نام به معناى پنهان داشــتن هويت كه در فضاى ســايبرنتيك امرى ممكن و 
معمول است، به روشنى بر اهميت و مرزبندى هاى گروهى و در نتيجه معناى هويت اجتماعى 
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تأثير دارد(Jones,1998: xv). در دنياى معاصر كه  به واسطه رخنه كردن وسايل ارتباطى نوين 
در تــار و پــود جامعه، هويت كه قبلاً عمدتاً محول و معينّ بود، اينك دائماً در تغيير، تحول و 

.(Howard, 2000: 25)در بحران است
گيدنز به درســتى خاطر نشــان مى كند كه جهان مدرن به شــدت بازتابى است. اطلاعات 
زيادى در دنياى مدرن مبادله مى شــود و بازتاب اين اطلاعات در زندگى شــالوده ى هويت 
فردى را مى سازد (گيدنز،1379: 62). اين امر اهميت رسانه هاى ارتباطى و اطلاعاتى نوين را 
دو چندان مى كند. وجه بازتابى اين وسايل اجازه مى دهد كه فرد بتواند ذخيره اطلاعاتى خود  
را مورد استفاده قرار دهد و با آن به زندگى نظم بخشد. به هر حال وسايل ارتباطى- اطلاعاتى 
نوين به ويژه اينترنت و ماهواره، فرديت جديدى را در درون يك ساختار الكترونيكى مجازى 
مى سازد و ظرفيت هاى فرد را براى به فعليت بخشيدن به هويت هاى شخصى خود گسترش 

مى دهد (گيدنز،1379: 118).  
بــا اين وجود مســأله هويت نيز چون ديگــر پديده هاى اجتماعى معاصر، جهانى اســت و 
بنابراين تنها گريبان گير كشــورهاى پيشــرفته محسوب نمى شــود، بلكه عمده ترين معضل 
8؛ ابو طالبى، 1378:  37 :7 8پيش روى كشورهاى عقب مانده نيز به حساب مى آيد (طالبى، 1378

.(131
در ميــان نظريه پردازان ارتباطــات، تانبرگ، نواك، رزنگرن و زيگارد، ضمن برشــمردن 
Sigurd,Thunberg, Nowak, Rosengren)، به  1982: كاركردهاى در هم تنيده ارتباط(67
كاركردهاى اظهارى و اجتماعى آن اشاره كرده اند. بنابرنظر ايشان، كاركردهاى اظهارى از 
آنجا سرچشــمه مى گيرد كه افراد مايلند براى خود و گــروه خود احراز هويت كنند. ضمن 
اينكــه در اثر با هم بودن و برقرارى ارتباط، نوعى حس اجتماعي ميان افراد پديد مى آيد كه 
همان كاركرد اجتماعى ارتباط است. بنابراين مى توان دريافت كه چگونه ارتباط، قوام بخش 

هويت محسوب مى شود (ويلر به نقل از دوران، 1383: 103).  
مقاله بر اين فرضيه استوار است كه هر چه افراد بيشتر در معرض فرايند هاى جهانى شدن  م•
قرار بگيرند، گرايش بيشــترى به ارزش هاى جهانى پيدا مى كنند واز آن طريق احساس تعلق

ملى آنها تضعيف و احساس تعلق جهانى آنها تقويت خواهد شد.
مقاله بر اين فرضيه استوار است كه هر چه افراد بيشتر در معرض فرايند هاى جهانى  سازى  م•
بامكانيزم هاى رسانه اى قرار بگيرند، گرايش بيشترى به ارزش هاى جهانى خواهند داشت و
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از آن طريق هويت بومى آنها تضعيف و هويت جهانى تقويت خواهد شد.

روش تحقيق 
روش انجام اين تحقيق از نوع پيمايشــي و واحد و ســطح تحليل در فرد است و براى گرد 
آورى اطلاعات از ابزار پرســش نامه استفاده شده اســت. براى سنجش ميزان اعتبار و پايايى 
مقياس هاى اصلى از روش تحليل عامل و آلفاى كرونباخ استفاده شده است. آلفاى كرونياخ 
در معــرض فرايند جهانى قرار گرفتن 0/80، گرايش به ارزش هاى جهانى 0/85، هويت ملىّ 
0/85 و هويت جهانى 0/72 اســت. تجزيه و تحليــل داده ها و آزمون فرضيات با كاربرد نرم 
t و با اســتفاده از آمار توصيفى، آزمون t و تحليل مســير انجام شده است.جامعه  SPSS افزار
آمارى اين تحقيق دانشــجويان مقطع كارشناســى دانشگاه تربيت معلم تهران  مى باشد. شيوه 
نمونه گيرى در اين تحقيق، نمونه گيرى خوشــه اى چند مرحله اى بوده، خوشــه مرحله اول 
را دانشــكده ها، خوشــه هاى مرحله دوم را گروه هاى هر دانشــكده و خوشه مرحله سوم را 
رشته هاى هر گروه تشكيل داده اند. بدين ترتيب 25 رشته از گروه هايى كه در دانشكده هاى 
مختلف دانشــگاه تربيت معلم وجود دارد، تعداد 352 نفر نمونه با استفاده از فرمول كوكران 

انتخاب گرديد. 

نتايج و يافته هاى پژوهش 
جمعيت نمونه

7 درصد افراد مرد و 58/7 درصد زن هســتند.  3 نفــر)، 41/3 از جمعيــت نمونــه تحقيق (352
8 مى باشد. حداقل سن 18 و حداكثر سن  7 سال با انحراف معيار 1/7 ميانگين سنى دانشجويان 21
30 مى باشــد. علاوه براين از اين جمعيت(352) به لحاظ مذهبى، 80/9 درصد پاســخگويان 

درصد مذهب خود را مشخص ننموده اند. شيعه، 10/9 سنى وحدود 8/2

فرايند جهانى شدن
3در بين عناصر فرايند جهانى شــدن بالاترين ميــزان 17/3درصد و 13/9 به ترتيب مربوط  د•
به اســتفاده از رايانه و اينترنت و پايين ترين ميزان 1/4درصــد و1/7درصد، به ترتيب مربوط 
به ارتباط با دوســتان اينترنتى(خارجى)، مســافرت و اقامت در خارج از كشور مى باشد. اين 
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تفاوت از اين جهت قابل توضيح است كه دسترسى به كامپيوتر و اينترنت با توجه به موقعيت 
پاسخگويان، بيشتر براى آنها  فراهم مى باشد تا مسافرت و اقامت در خارج از كشور. 

كمتريــن تفاوت (0/51) مربوط به مســافرت به خارج از كشــور و بيشــترين اختلاف  ك•
نظر(0/84) مربوط به مدت اقامت در خارج از كشور است .                          

نكته قابل توجه در شاخص در معرض فرايند جهانى قرار گرفتن اين مى باشد كه اكثريت  ن•
افــراد (64 درصد) در حد ضعيفى در معرض فرايند هاى جهانى شــدن قــرار دارند و بقيه به 

ميزان متوسط در معرض چنين فرايندى قرار گرفته اند.
بالاتريــن ميانگيــن درمعــرض فراينــد جهانــى قــرار گرفتــن (3120روز) مربــوط به  ب•
مــدت زمانــى كه پاســخگويان بــه اينترنت دسترســى داشــته انــد، و كمتريــن آن (1 بار) 
مربــوط به مســافرت به خارج از كشــور  اســت. با اين حــال ميانگين شــاخص  در معرض 
8فراينــد هــاى جهانــى قــرار گرفتــن در مجمــوع متوســط 58 از 100 اســت. امــا ميــزان 
در معــرض فراينــد جهانــى قرار گرفتــن زنــان بــا ميانگيــن 22/72 و  مردان بــا ميانگين

23/9  تفــاوت معنا دارى در ســطح 0/10 وجود دارد. بدين معنا مردان به ميزان بيشــترى در 
                                                  .(T = - 1/31 ، Sig =0/08 ،df =f معرض فرايند جهانى شدن قرار گرفته اند (343

                                    
ارزش هاى جهانى

عناصر تشكيل دهنده ارزش هاى جهانى مبينّ اين واقعيت است كه در جامعه، پاسخگويان 
گرايش بالايى نســبت به ارزش  آزادى گرايى، گرايش متوســطى نســبت به انســان گرايى 
(اومانيســم) و گرايش پايينى به فردگرايى  دارند. بالاترين ميانگين ارزش هاى فرامليّ (68)، 
مربوط به آزادى گرايى است و كمترين آن(52/7)، مربوط به انسان گرايى است. با اين حال 
ميانگين  ارزش هاى فرامليّ نزد  پاسخگويان، در حد متوسط به  بالا(59/9) مى باشد. كمترين 
اختلاف نظر( 12) مربوط به فرد گرايى و بيشترين اختلاف نظر(13/8) مربوط به انسان گرايى 

است. 
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جدول  (1) ارزش هاى جهاني و ميزان موافقت پاسخگويان با آنها

انحــراف 
معيار ميانگين پايين متوسط بالا ارزش هاى جهانى

13/6 68/0 7/7 44/3 48/0 352 شاخص آزادى گرايى
13/8 52/7 31/1 64/6 4/3 352 شاخص انسان  گرايى
12 59 51/1 43/3 4/5 352 شاخص فرد گرايى

13/13 59/9 30/0 51/06 18/93 352 شاخص ارزش هاى  فراملّي
  

6ميــزان گرايش بــه ارزش هاى فرامليّ در بيــن زنان با ميانگين 45/26 و مــردان با ميانگين 
45/26  تفاوت معنا دارى وجود ندارد. بدين معنا كه دو جنس گرايش يكسانى به ارزش هاى 

 .(T = - 3/46 ،Sig =0/73 ،df =f فرامليّ دارند (343

هويت ملّى                                       
در جدول شــماره 2 در مورد هر يك از ســؤالات هويت ملىّ، تعداد پاســخ معتبر، توزيع 
فراوانى پاســخ ها و دو آماره شامل ميانگين  و انحراف معيار محاسبه گرديده است. تأمل در 
پاســخ ها و آماره هاى مربوطه، به روشنى ميزان تعلق و وفادارى دانشجويان را به اجتماع ملىّ 

آشكار مى سازد. 
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 جدول (2) گويه هاى هويت ملّى و ميزان موافقت پاسخگويان با آنها(تعداد پاسخگو= 352)

آماره هاى هويت 
ملى* ميزان موافقت با گويه ها (درصد) تعداد

پاسخ  
معتبر

گويه ها

ف
ردي

انحراف 
معيار

ميانگين
از (5)

كاملاً 
مخالف مخالف مردد موافق كاملاً 

موافق
22/0 80/0 5/4 6/0 18/4 34/9 38,6 351 چو ايران نباشد تن من مباد . 1

19/6 84/0 2 6/3 8/8 32/7 49/7 350 زبان فارسى را به عنوان زبان رسمى ايرانيان، با 
تمام لهجه ها و گويش هايش، دوست دارم . 2

18/4 84/0 2/3 3/1 11/1 37/5 45/7 351
هر گاه در مسابقات جهانى افتخارى نصيب 

كشورمان مى شود و پرچم ايران برافراشته مى 
شود و سرود ملى ايران نواخته مى شود، از 

خوشحالى در پوستم نمى گنجم .
3

15/0 90/0 .6 1,7 7,1 27,8 62,8 352 فردوسى، حافظ و مولوى، مايه افتخار ما 
ايرانيان هستند . 4

25/0 70/0 10/5 15/1 18/8 23/0 32/1 350 زندگى در ايران را به هر جاى ديگر در دنيا 
ترجيح مى دهم 5

26/0 64/0 10/2 23/9 21/6 25/3 18/2 349 گاهى احساس مى كنم از مردم ايران متنفرم .  6*

25/0 70/0 10/8 13/6 17/9 27/0 29/8 349 خيلى وقتها به خودم مى گويم، كاش در ايران 
به دنيا نيامده بودم . 7*

24/0 76/0 6/2 8/2 16/8 35/2 33/2 351 حاضرم در هر جايى كار كنم، بجز ايران . 8*

25/0 72/0 8/8 11/9 15/3 29/5 33/8 350 اگر از دستم بر آيد، حاضر نيستم، يك لحظه 
هم در ايران بمانم. 9*

22/0 76/0
پايين متوسط بالا

352 5/7شاخص هويت ملىّ 43 /8 50 /6

* محاسبه آماره هاى هويت ملىّ پس از هم جهت كردن گويه هاى منفى با گويه هاى مثبت انجام گرفته است.
) داراى مضمون منفى هستند و لذا مخالفت با آنها نشانه احساس هويت بومى(ملىّ) 

م م
9 ، 8 ،8 7 ، 7 * گويه هاى ستاره دار (6

تلقى گرديده است.               

بر اساس نتايج جدول، بالا بودن نرخ پاسخ معتبر در مورد همه گويه هاى هويت ملىّ(بيش 
8از 98 درصد) حاكى از اين معناســت كه نشــانه هاى هويت ملىّ كاملاً در دايره شــناخت و 
تجربه عمومى پاســخگويان قرار دارد. تقريباً بيشــترين فراوانى پاســخ ها مربوط به بالاترين 
مرتبــه تعلق و وفادارى ملىّ(كامــلاً موافق با گويه هاى مثبت و كامــلاً مخالف با گويه هاى 
منفى) اســت و اين امر حاكى از شدت علاقه و وفادارى دانشجويان به اجتماع ملىّ است. در 
بين عناصر هويت ملىّ، شــديدترين وفادارى هــا(62/8 درصد كاملاً موافق) مربوط به مفاخر 
فرهنگى اســت و ضعيف ترين وفادارى(6/2 درصد كاملاً مخالف) نســبت به كار در كشور 
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ايران ابراز گرديده اســت. اين تفاوت از اين جهت قابل توضيح اســت كه مفاخر فرهنگى از 
عناصــر پايدار فرهنگى در جامعه مى باشــد، در حاليكه كار در ايران جزء عناصر اقتصادى و 
ناپايدار اجتماع ملىّ اســت. با اين حال تعلق و وفادارى به همه عناصرهويت ملىّ در مجموع 
بالاســت. پاسخ هاى» مردد»، ترديد و ابهام پاسخگويان را نسبت به عناصر هويت ملىّ آشكار 
مى كند. كمترين ترديد(7/1) مربوط به مفاخر فرهنگى است و بيشترين ترديد(21/6) مربوط 
به دوســت - نفرت داشــتن مردم اســت. بالاترين ميانگين تعلق و وفادارى مربوط به مفاخر 
فرهنگــى(90/0)، زبان فارســى(84/0) و نمادهاى ملىّ(84/0) اســت و كمترين آن (64/0 ) 
نفرت داشتن مردم ايران اســت. با اين حال ميانگين تعلق و وفادارى به  ن– مربوط به دوســت  

همه عناصر هويت ملىّ در نزد پاسخگويان بالا(76/0) است. 
جدول(3) نتايج تحليل عاملى هويت ملّى(تعداد پاسخگو= 352)

   
 

)2(
 

)1(
81/0                 . 1

78/0        . 2

77/0
                 

         .
3

66/0      . 4

80/0        5

79/0              . 6

78/0           . 7

70/0           . 8

51/0        . 9

 بر اســاس نتايج تحليل عاملى هويت ملىّ كــه در جدول(3) منعكس گرديده، هويت ملىّ 
دارى دو بعد اساســى اســت كه عبارتند از: بعد اول متشــكل از 4 جزء اســت. اين اجزاء به 
ترتيب اهميتى كه در تشــكيل اين بعــد از هويت ملىّ دارند، در ســتون اول جدول(عامل1) 
فهرســت گرديده اند. اين اجزاء عبارت اند از: زبان فارسى، احساس غرور و افتخار به پرچم 
و ســرود ملىّ ايــران، مفاخر فرهنگى. ضرايبى(بار عاملى) كــه در جلوى هر جزء قرار گرفته 
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حاكى از اهميتى اســت كه هر يك از متغير ها در تشكيل اين بعد از هويت ملىّ دارند. بر اين
مبنا زبان فارســى با بالا ترين بار عاملى، بيشــترين سهم را در تشكيل اين بعد از هويت ملىّ بر
ت" تعلق خاطر مشترك نسبت به عهده دارند. بر همين مبنا، بعد نخســت هويت ملى را مى توان

نمادهاى ملىّ نام گذارى كرد. 
5بعد دوم هويت ملىّ شــامل 5 جزء اســت. اين اجزاء به ترتيب اهميتى(مقدار بار عاملى) كه
7، 7 و8) و در تشــكيل بعد مذكور دارند عبارت اند از: علاقه بــه وطن(گويه هاى رديف5، 6
علاقــه به مردم. قــرار گرفتن اين متغير ها در يك بعد(عامل2) حاكى از اين معناســت كه از
ديدگاه پاســخگويان بين اين متغير ها، ســنخيت و تشابه معنا وجود دارد. در اين صورت كار
در ايــران، زندگى در ايران و ابراز تمايل نســبت به مردم ايــران بعد ديگرى از هويت ملىّ را
تشــكيل مى دهند. مقادير بار عاملى هر يك از متغير ها در اين بعد نشان مى دهد كه «تعلقات
وطنى» بيش از جزء ديگر در تشكيل اين بعد از هويت ملىّ دخالت دارند. بر اين مبنا، نام اين

بعد از هويت ملىّ را مى توان وفادارى مشترك به وطن دانست.
بدين ترتيب بر اســاس تحيل مذكور، هويت ملىّ در بين پاسخگويان داراى دو بعد اساسى
اســت كه عبارتند از«تعلق خاطر مشترك» و «تعهد مشــترك». اين ابعاد به ترتيب اهميتى كه
در تشكيل مفهوم كلى هويت ملىّ دارند، در جدول(3) تحت عناويت عامل(1) و (2) معرفى

شده اند. 

هويت جهانى 
«هويت جهانى» به معناي احساس تعلق و وفاداري به عناصر و نمادهاي مشترك در اجتماع

فرامليّ است. هويت فرامليّ بر اساس 10 گويه سنجيده شده است.
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 جدول(4) گويه هاى هويت جهانى و ميزان موافقت پاسخگويان با آنها(تعداد پاسخگو= 352)

آماره هاى هويت 
جهانى ميزان موافقت با گويه ها (درصد)

تعداد 
پاسخ 
معتبر

گويه هاى هويت جهانى ف
ردي

انحراف 
معيار

ميانگين 
از (5)

كاملاً 
مخالف مخالف مردد موافق كاملاً

موافق

0/88 4/2 0/3 5/7 12/2 39/2 42/3 351 ما همگى به يك خانواده جهانى تعلق داريم. 1

0/85 4/2 1/4 2/6 12/2 43/8 39/2 349 تمامى تمدنها سرمايه هاى جامعه جهانى هستند، و بايد 
دستاوردهاى آنها را حفظ كرد. 2

0/91 4 1/7 4/3 21/9 40/6 31/0 350 به نظر من، روحيه جهان وطنى، بايد سرلوحه اهداف 
م رى ر م ى رآموزشى تمام دولتها قرار گيرد.و ر م ى مو ى 3

0/66 4/6 0/6 0/9 3/4 32/7 62/2 351 علم يك محصول جهانى است، براى توسعه آن بايد 
ارتباطات علمى با همه كشورها بر قرار شود. 4

0/6 4/6 0/3 1/1 1/4 27/8 69/3 352
در دنياى فعلى، براى برقرارى ارتباط با ساير اعضاى 
خانواده بشرى، دراقصى نقاط دنيا، يادگيرى برخى 

زم ى ي ى بين ى ه زمزب ى) ي ) ى بين ى ه زمزبانهاى بين الملى (مثلاً انگليسى) لازم است.زب ى) ي ) ى بين ى ه زمزب ى ي ى بين ى ه زب
ى 5

0/9 4 1/1 4/3 19/3 40/9 34/1 351 آينده و سرنوشت مشترك تمامى افراد د ر اقصى نقاط 
دنيا به همديگر گره خورده است. 6

0/87 4/1 1/4 2/3 15/9 41/5 38/9 352
براى حمايت از صلح و آرامش جهانى، لازم است 
نهادهايى مثل مركز بين المللى گفتگوى تمدنها و 

و وي ل بين ن .ز و ويت ل م بين ن د.سازمان بين الملل تقويت شوند.ز و ويت  ل  م ن بين ا وز وي ل بين ن ز
7

0/97 2/8 9/1 21/9 48/9 12/2 6/0 345 ايده جهانى شدن در خدمت سلطه استعمار و 
امپرياليسم غرب به صورت جديدى است. 8*

1/1 3/5 6/5 12/8 26/1 34/7 19/3 350
اگر كشورى بتواند ارتباط فرهنگى خود را با جهان 

غرب محدود كند از سلطه آن خارج مى شود و توسعه 
و رى وبي رى وبيشترى خواهد داشت .بي رى وبي رى بي

9*

1/3 3/5 7/7 9/4 24/7 32/7 19/0 329
فرهنگ جهانى چيزى  جز  فرهنگ  آمريكا و غرب 

نيست و بايد در مقابل آن ايستادگى كرد. 10*

9/0 80/0 پايين متوسط بالا شاخص هويت جهانى
4/5 40/1 55/4

* گويه هاى ســتاره دار (8 ، 9، 10) داراى مضمون منفى هســتند و لذا مخالفت با آنها نشــانه احســاس هويت جهانى
تلقى گرديده است.

شواهد موجود در اين جدول گوياى اين است كه: تقريباً بيشترين فراوانى پاسخ ها مربوط 
بــه بالاترين مرتبه تعلق و وفادارى فرامليّ (كاملاً موافق با گويه هاى مثبت و كاملاً مخالف با 
گويه هاى منفى) اســت و اين امر حاكى از علاقه و وفادارى پاســخگويان به اجتماع فرامليّ 
است. در بين عناصر هويت فرامليّ، بيشترين موافقت(69/3 درصد) مربوط به ضرورت كاربرد 
زبان بين المللى(مثلاً انگليسى) است و كمترين موافقت(6/5 درصد) مربوط به ارتباط فرهنگى 
اســت. اين تفاوت از اين جهت قابل توضيح است كه پاسخگويان به كاربرد زبان بين المللى 
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نســبت به ارتباط فرهنگى  در اجتماع جهانى وقوف كامل دارند. با اين حال ميزان موافقت با 
گويه هاى معرّف پذيرش هويت فرامليّ در حد بالايى است. پاسخ هاى «مردد»، ترديد و ابهام 
پاســخگويان را نسبت به عناصر هويت فرامليّ آشــكار مى كند. كمترين ترديد(1/4) مربوط 
به زبان بين المللى اســت و بيشــترين ترديد(48/9) مربوط به ايده جهانى شدن است. بالاترين 
ميانگين تعلق و وفادارى مربوط به ضرورت زبان بين المللى(92/0)، جهانى شدن علم(92/0) 
و كمترين آن (56/0) مربوط به ايده جهانى شــدن است. با اين حال ميانگين تعلق و وفادارى 
به همه عناصر هويت فرامليّ در ســطح بالا(80/0) مى باشــد. كمتريــن اختلاف نظر( 12/0) 
مربوط به زبان بين المللى و بيشترين اختلاف نظر(26/0) مربوط به مخالفت با فرهنگ جهانى 
است. اين امر مى تواند بازتاب اختلافات سياسى و ايدئولوژيك در باره موضوع جهانى شدن 
باشد كه در سطح وسيعى در بين صاحبنظران، روشنفكران و همچنين دانشجويان جريان دارد. 
اما ميزان احســاس تعلق فرامليّ در بين زنان با ميانگيــن 40/00 و مردان با ميانگين 66 /43

تفاوت معنا دارى وجود ندارد. بدين معنا كه دو جنس احســاس تعلق فرامليّ يكسانى دارند، 
 .(T = 0/468 ،Sig =0/673 ،df =f 343)

ابعاد تجربى هويت جهانى
بر اســاس نتايج تحليل عاملى هويــت جهانى كه در جدول(5) منعكــس گرديده، هويت 
فرامليّ دارى ســه بعد اساسى است كه عبارتند از: بعد اول متشكل از 4 جزء است. اين اجزاء 
به ترتيب اهميتى كه در تشكيل اين بعد از هويت فرامليّ دارند، در ستون اول جدول(عامل1) 
فهرســت گرديده اند. اين اجزاء عبــارت اند از: تمدن هاى جهانى، خانــواده جهانى، جهان 
وطنــى، جهانى بودن علــم. ضرايبى(بار عاملى) كه در جلوى هر جزء قــرار گرفته حاكى از 
اهميتى اســت كه هر يك از متغيرها در تشــكيل اين بعد از هويــت فرامليّ دارند. بر اين مبنا 
تمدن هاى جهانى با بالا ترين بار عاملى، بيشترين سهم را در تشكيل اين بعد از هويت جهانى 
بــر عهــده دارند. بر همين مبنا، بعد نخســت هويت فرامليّ را مى توان «تعلق خاطر مشــترك 
3جهانــى» نام گذارى كرد. بعد دوم هويت فرامليّ شــامل 3 جزء اســت. ايــن اجزاء به ترتيب 
اهميتى (مقدار بار عاملى) كه در تشــكيل بعد مذكور دارند عبارت اند از: آينده و سرنوشت 
مشــترك جهانى، صلح و آرامش جهانى و ضرورت ياد گيرى زبان بين المللى. قرار گرفتن 
ايــن متغير هــا در يك بعد (عامل2) حاكى از اين معناســت كه از ديدگاه پاســخگويان بين 
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اين متغير ها، ســنخيت و تشــابه معنا وجــود دارد. در اين صورت ضــرورت ياد گيرى زبان 
بين المللى، آينده و سرنوشــت مشترك جهانى، صلح و آرامش جهانى بعد ديگرى از هويت 
جهانى را تشــكيل مى دهند. مقادير بار عاملى هر يك از متغير ها در اين بعد نشــان مى دهد 
كه سرنوشــت جهانى بيش از اجزء ديگر در تشــكيل اين بعد از هويت جهانى دخالت دارد. 
بر اين مبنا، نام اين بعد از هويت فرامليّ را مى توان تعهد  مشــترك جهانى دانســت.بعد سوم 
3هويت فرامليّ شامل 3 جزء است. اين اجزاء به ترتيب اهميتى(مقدار بار عاملى) كه در تشكيل 
بعــد مذكور دارند عبارت اند از: ارتباط فرهنگى جهانى، فرهنگ جهانى و ايده جهانى. قرار 
گرفتن اين متغير ها در يك بعد(عامل3)حاكى از اين معناست كه از ديدگاه پاسخگويان بين 
اين متغيرها، سنخيت و تشابه معنا وجود دارد. در اين صورت ارتباط فرهنگى جهانى، فرهنگ 

جهانى و ايده جهانى بعد ديگرى از هويت فرامليّ را تشكيل مى دهند.
مقادير بار عاملى هر يك از متغير ها در اين بعد نشان مى دهد كه «ارتباط فرهنگى جهانى» 
بيش از اجزء ديگر در تشكيل اين بعد از هويت فرامليّ دخالت دارند. بر اين مبنا، نام اين بعد 

از هويت فرامليّ را مى توان وفادارى فرهنگى فرامليّ دانست.
بدين ترتيب بر اســاس تحليل مذكور، هويت فرامليّ در بين پاســخگويان دارى  ســه بعد 
اساســى اســت كه عبارتند از«تعلق خاطر مشــترك»، «تعهد مشــترك» و «وفادارى فرهنگى 
مشترك». اين ابعاد به ترتيب اهميتى كه در تشكيل مفهوم كلى هويت فرامليّ دارند.                 
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جدول(5) نتايج تحليل عاملى هويت جهانى (تعداد پاسخگو= 352)
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به منظور بررســى رابطه در معرض فرايند جهانى(رســانه هاى ارتباطى نوين) قرار گرفتن با 
هويت ملىّ و هويت فرامليّ از تحليل مسير استفاده شده است.

جدول6. ضرايب مسير متغير هاى مستقل باهويت ملى

همبستگى چند گانه
fضريب تعيين

فيشر
ســطح 
ــا  معن
دارى

BetatSig

-0/ 680/4628/140/000(Constant)18/250/000

7/4210/000-0/48 -ارزش هاى فراملي
0/0510/320/753-فرايند جهانى

               متغير وابسته: هويت ملى              

6) به دســت آمده نشــان مى دهد 0/46  درصد تغييرات متغير وابســته توســط اين دو  R 2 )
متغيرتبيين مى گردند و مقدار F نيز معنى دار بودن رگرســيون و رابطه خطى بين دو متغير را 
sig )بدست آمده، معنى دار بودن آن را در سطح  = g نشــان مى دهد و سطح معنا دارى(0/000
99 درصد تأييد مى كند. شــواهد موجــود در جدول4. گوياى اين واقعيت اســت كه متغير 
ارزش هاى فراملي به مراتب سهم بيشترى در مقايسه با متغير فرايند جهانى در پيش بينى متغير 
وابسته دارد. زيرا يك واحد تغيير در انحراف معيار آن باعث مى شود تا انحراف معيار متغير 

وابسته، به انداره 0/48-  تغيير كند.
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در مرحلــه بعــد ارزش هاى فراملي به عنوان متغير وابســته و فرايند جهانــى به عنوان متغير 
مستقل در نظر گرفته شده و با روش رگرسيون يك متغيره ضرايب بتا براى تك تك آنها به 

صورت جداگانه محاسبه و نتايج در جداول 6 ارائه شده است
. ضرايب مسير متغير فرايند جهانى و ارزش هاى فراملي جدول7

fضريب تعيينهمبستگى پيرسون
رفيشر ري ري ري متغير وابستهسطح معنا دارىي

آزادى گرايى570/327/6210/006 /0
انسان گرايى0/420/185/3830/021
فرد گرايى400/163/5850/05 /0
ششاخص ارزش ها 0/490/2411/520/001 شص ص

18 درصد تغييرات  8 درصد تغييرات متغير آزادى، R) به دســت آمده نشــان مى دهد32 2 )
متغير انســان گرايى و 16 درصد تغييرات متغير فرد گرايى توســط متغير  فرايند جهانى تبيين 
مى گردد و مقدار F نيز معنى دار بودن رگرسيون و رابطه خطى بين دو متغير را نشان مى دهد 
و ســطوح معنا دارى بدســت آمــده، معنى دار بودن آنهــا را در ســطوح0/95 و بالاتر تأييد 
مى كند. شــواهد موجود در جدول7 گوياى اين واقعيت اســت كه سهم متغير فرايند جهانى، 
7در پيش بينى متغير آزادى 0/57، انسان گرايى0/42 ، فرد گرايى0/40 و شاخص ارزش هاى 

جهانى 0/49 مى باشد. 
جدول8. ضرايب مسير متغير هاى مستقل باهويت فراملي

همبستگى 
چند گانه

ضريب 
تعيين

f
فيشر

سطح 
معنا 
دارى

BetatSig

0/ 590/357/830/000(Constant)22/690/000

12/9210/000-0/57ارزش هاى فراملي
1/520/116-0/12فرايند جهانى

متغير وابسته: هويت فراملي             

8)بــه دســت آمــده در جــدول شــماره 8 نشــان مــى دهــد 0/35 درصــد تغييرات  R 2 )
متغيــر وابســته توســط ايــن دو متغيرتبييــن مــى گردنــد و مقــدار F نيــز معنــى دار بودن 
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دارى معنــا  ســطح  و  دهــد  مــى  نشــان  را  متغيــر  دو  بيــن  خطــى  رابطــه  و  رگرســيون 
sig )بدست آمده، معنى دار بودن آن را در سطح 99 درصد تأييد مى كند. شواهد  =g 0/000)
8موجود در جدول 8  گوياى اين واقعيت اســت كه متغير ارزش هاى فراملي به مراتب ســهم 
بيشترى در مقايسه با متغير فرايند جهانى در پيش بينى متغير وابسته دارد. زيرا يك واحد تغيير 
در انحراف معيار آن باعث مى شود تا انحراف معيار متغير وابسته، به انداره 0/57 تغيير كند.

نتيجه گيرى
از آنجا كه ارتباطات، اعم از فردى و اجتماعى، سنتى يا مدرن، نقش بسزايى در شكل گيرى 
هويت دارند، بالطبع، تحول در نظام هاى ارتباطى مى تواند دگرگونى هاى عمده اى در روند 
تكويــن هويت ايجاد كند. به طور كلى رســانه هاى نوين ارتباطــى فرصت هاى نوينى را در 
جهت تعامل خود و شبكه و فرايند شكل گيرى هويت به وجود آورده اند. در نوشتار حاضر با 
توجه به معرّف هايى كه براى فرايند جهانى در نظر گرفته شد، در مجموع اكثريت افراد (64

درصد) در حد ضعيفى در معرض فرايند هاى جهانى شدن قرار دارند و بقيه به ميزان متوسط 
در معرض چنين فرايندى قرار گرفته اند. اين ارتباط ضعيف عمدتاً به مواردى مثل ارتباطات 
خارجى مثل ســفر خارجى و داشــتن دوستانى در خارج از كشــور و ... مربوط مى شود ولى 
از نظر اســتفاده از رســانه هاى جديد به خصوص استفاده از اينترنت وضعيت متفاوت است و 

اكثريت پاسخگويان به اين رسانه دسترسى دارند و از آن استفاده مى كنند. 
بنــا بر فرضيه تحقيق، در معرض رســانه هاى نوين جهانى قــرار گرفتن موجب گرايش به 
ارزش هاى جهانى مى شــود كه پيامد آن تضعيــف هويت ملىّ و تقويت هويت جهانى افراد 
مــى باشــد. همان طور كه ملاحظه گرديد، رســانه هاى نوين رابطه معنــا دارى با  گرايش به 
ارزش هاى جهانى و احســاس تعلق جهانى دارند. از طرف ديگر شاهد  فقدان رابطه معنا دار 
ميان رســانه هاى نوين و هويت ملىّ مى باشيم. فقدان رابطه معنادارى ميان فرايند جهانى شدن 
و هويت ملىّ از اين جهت قابل توجيه اســت كه عناصر تشــكيل دهنــده هويت ملىّ، عناصر 
پايدارى مى باشند كه در برابر فرايند هاى جهانى مقاومت مى نمايند. با اين وجود نبود رابطه 
معنــا دار به معناى فقدان تأثير و تأثر ميان در معرض وســايل اطلاعاتــى- ارتباطى نوين قرار 
گرفتن و هويت ملىّ نيست، بلكه نشان دهنده پيچيدگى رابطه و بنابراين آثار متقابل و متفاوت 
ســطحى، عميق، كوتاه مدت و بلند مدتى اســت كه ميان اين دو متغير بويژه در حضور ديگر 
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متغير هاى زندگى اجتماعى مى توان تصور كرد. علاوه بر اين با توجه به اثر گذارى تأخيرى 
وسايل ارتباط جمعى، چنين مى نمايد كه تأثير اين رسانه در بلند مدت ضمن برخورد افراد با 

وقايع زندگى نمود بيشترى پيدا نمايد. 
در اينجا نكته قابل توجه اين اســت كه فرايند جهانى شــدن رابطــه مثبت (ولى ضعيف) با 
هويت جهانى دارد به اين معنا كه هر چه افراد بيشــتر در معرض اين وسايل قرار بگيرند بيشتر 
احساس تعلق جهانى مى نمايند.  علاوه بر اين شاهد رابطه معنا دار ميان گرايش به ارزش هاى 
جهانى با هويت ملىّ و هويت جهانى هســتيم. ولى اين رابطه به نحوى اســت  كه ارزش هاى 
جهانــى رابطــه منفى با هويت ملىّ و رابطه مثبت با هويت جهانــى دارند، به اين معنا كه افراد 
هر چه بيشــتر به ارزش هــاى جهانى گرايش پيدا نمايند، هويت ملـّـى آنها تضعيف و هويت 
جهانى آنها تقويت مى شــود. روى ديگر اين ســكه بدين معناست كه افراد وقتى به يك چيز 
احساس تعلق و همبستگى مى نمايند كه آن چيز براى آنها ارزشمند باشد. اگر افراد به چيزى 
احساس تعلق نمى كنند به اين دليل است كه آن چيز براى آنها ارزشمند نيست. بنابراين، اين 
ارزشــمندى است كه احســاس تعلق به وجود مى آورد. پس ما مى توانيم با تغييرات ارزشى 
در افراد تعلق و همبســتگى متفاوت در آنها به وجود آوريم. از اينرو نفس در معرض وسايل 
ارتباطى قرار گرفتن همبستگى و تعلق به وجود نمى آورد. بلكه ارزش هايى كه از طريق اين 

وسايل اشاعه مى يابد احساس تعلق به وجود مى آورد. 
بنابر اين با توجه به اينكه هويت فرد در تعيين نحوه ى انتخاب هاى وى بســيار موثر اســت، 
مى توانيم نتيجه بگيريم اگر ميان فرهنگ ملىّ و فرهنگ فرا ملىّ (فرهنگى كه انواع ارزش هاى 
و گرايش هاى فرهنگى را از طريق رسانه هاى نوين اشاعه مى دهد) تضاد وجود داشته باشد، 
نزاع هويتى رخ مى دهد. هرچه برخورد اين دو فرهنگ شديد تر باشد، جذب وسايل ارتباطى 
نويــن (بالاخص اينترنت و ماهواره) در جامعه مزبور(دســت كم در مراحل اوليه) دشــوارتر 
مى شود. اگر بتوانيم اوضاع را به گونه اى هدايت كنيم كه ميان فرهنگ ملىّ و فرهنگ فراملىّ 
ســازش حاصل شــود، در اين صورت احتمال بروز تنش هاى هويتــى كاهش خواهد يافت. 
در اين صورت گزينش كالاهاى فرهنگى و ارزش هايى كه از وســايل ارتباطى نوين عرضه 
مى شــود به مراتب آســان تر خواهد بود. در نهايت بدون اينكه خواسته باشيم به يك داورى 
مثبت يا منفى مبادرت ورزيم، بايد خاطر نشان كنيم كه وسايل اطلاعاتى- ارتباطى نوين اين 
فرصت را در اختيار شهروندان قرار داده است كه هويت جديدى را در سپهر مجازى (وسايل 
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اطلاعاتى- ارتباطى) آماده كنند و مطابق با همين شكل به جهان پيرامون خود سامان بخشند. 
عــلاوه بر اين از يك لحاظ هويت ســازى كه از طريق وســايل اطلاعاتى و ارتباطى نوين 
صورت مى گيرد به تغيير همه معادلات هويتى افراد نمى انجامد. در جوامعى كه هويت هاى 
فردى تثبيت شــده باشــد و از انسجام لازم برخوردار باشــند، ورود به عرصه سپهر مجازى و 
آشــنايى با هويت مجازى تحول جــدى در هويت فردى پديد نمى آورد، بلكه حتى ســپهر 
مجازى مى تواند به ابزارى براى اســتحكام بخشيدن به هويت فردى يا جمعى تبديل شود. به 

همين خاطر ضرورى به نظر مى رسد تا در سطح ملىّ: 
1. ارزش هــا، علايق، نگرش ها و انتظارت افراد به منظور اين ايجاد تغييراتى مثبت در آنها 
شناسايى شــود، تا بتوانيم هويت ايرانى و اسلامى خود در جامعه جهانى متحول و دستخوش 

دگرگونى حفظ نماييم.  
2. در اين راســتا تقويت زبان فارســى به عنوان يكى از عناصر اصلى هويت ملىّ به ويژه در 
فضــاى ديجيتال، راهبرى تعامل با زبان هاى خارجى و اتخاذ رويكرد جامع و چند وجهى در 

زبان آموزى عمومى و تخصصى. 
3. راهيابــى هويت يابى ايرانيــان در رويارويى با جريان جهانى تحــرك و مهاجرت منابع 
انسانى از طريق فراهم آوردن زمينه و امكانات براى دست يابى عناصر ساختهاى هويتى متنوع 
به جايگاه مناسب در سلسله مراتب اجتماعى و ساختار قدرت به منظور كاهش زمينه مهاجرت 

نخبگان و يارى نخبگان مهاجر براى حراست از هويت ملىّ. 
4. راهبرى ارتباطات بين المللى و بين فرهنگى با تكيه بر مزيت آفرينى رقابتى براى هويت، 
ميراث فرهنگى، ســبك زندگى، الگوهاى اخلاقى و ارتباطى و جاذبه هاى طبيعى و محيطى 

ايران در سطح جهانى.
5. تأكيــد بر نقــش هنرها در حفظ و ارتقاى هويت ملى و تعامــل فرهنگى تمدنى، تبيين و 
تقويت گسترده مطلوب خلاقيتهاى هنرى از منظر دينى و اخلاقى، كشف و پرورش استعدادها 
و احترام، اعتماد و پشتيبانى از آفرينشگران، نهادها و شيوه هاى مختلف بيان فرهنگى و هنرى 
و بيــان همه جانبه از توليد كالا و خدمات و فعاليت هــاى فرهنگى و به ويژه حقوق مالكيت 

فكرى براى خلق معانى و هويت هاى همگرا.
6.  اهتمام جدى در زمينه بازشناســى هويت ملى و روز آمد ســازى فرهنگ دينى از طريق 

حمايت ويژه و همه جانبه از پژوهش هاى تاريخى، فرهنگ شناختى و دين شناختى. 
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7. طــرح ابعاد گوناگون جهانى شــدن در فضاى عمومى، آگاه ســازى و آموزش عمومى 
براى توانمند سازى در تعامل فرهنگ بومى با فرهنگ جهانى شده.

8. تقويــت روحيــه اعتماد به نفس ملى در مديريت فرايند جهانى شــدن با تأكيد بر هويت
ملى، تجربه تاريخى تداوم فرهنگ ايرانى در چالش هاى سياسى و تمدنى. 

9. برنامه ريزى براى مديريت ايران ديجيتال و مشاركت فعال در فضاى سايبرنتيك جهانى،
براى ارائه تصوير صحيح و مثبت و مقابله با پردازش هاى منفى و خطرخيز از حيات و هويت

ملى.
10. تلاش براى شــكل دهى عناصر هويتى، توســعه همكارى رســانه اى، گسترش ارتباط

فرهيختگان و متخصصان در سطح جهانى.
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