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 دورهی  ط ـ رانی ـا صـنعت  بخـش ی  ریآمـارگ  جـامع  طـرح  یهـا داده از اسـتفاده  بـا  تا میکنیم تلاش قیتحق نیا در

 صـنعت  دو دری  انحـصار  قـدرت  زانی ـم توافـق  درجـه  وی  حدس ـ راتیی ـتغ کردیرو از استفاده با و )1386-1358(
 انـدازه ی  بزرگ ـ بودن، کیاستراتژ صنعت دو نیا انتخاب لیدل. میینما یریگاندازه را رانیای  خودروساز وی  نساج

ی تقاضـا  و نـه یهز تـابع  از تفادهاس ـ بـا  قیتحق نیا در شدهینیبشیپ اهداف نیتأمی  برا. است اشتغال در آنها سهم و
 نی ـای  هـا افتـه ی. شـد  اقـدام ی  انحـصار  قدرت و توافق درجهی  ابیارز به نسبت sur نییتخم روش کاربرد و هانهاده
 قـدرت  و توافـق  درجـه  بـودن  بـالا  وی  خودروسـاز  صـنعت  در هـا بنگـاه  متقابـل ی  وابـستگ  بـر  انتظار مطابق قیتحق

 هـا بنگاه متقابلی  وابستگ درجه بودن زیناچ بر دلالت هاافتهی ،گرید یسو از. دارد دلالت صنعت نیا دری  انحصار
   .داردی رقابت طیشرا به بازار ساختاری کینزد وی نساج صنعت در
  

  JEL:.L12, L13,L22ی بندطبقه

  . بازار ساختار بازار، تمرکز لرنر، شاخص ،یحدس کشش توافق، درجه: یدیکل یهاواژه
  
  
  

                                                            
 18/11/1392 :      تاریخ پذیرش14/12/1391:  تاریخ دریافت*
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180 69 های اقتصادی   شماره ها و سیاست فصلنامه پژوهش

  مقدمه. 1
 انتخـاب، ی  آزاد تنـوع،  شیافـزا  موجـب  رقابـت . باشـند یم بازار ساختار از تیموقع دو انحصار و رقابت
 وی اقتــصاد رفــاه شــدن حــداکثر موجــب رقابــت وی جــار یهــامــتیق در کــالا بــه انیمــشتری دسترســ
 را آنی  امـدها یپ و کامـل  رقابـت  اقتـصاد  علـم  ،اسـاس  نی ـا بر. است منابع نهیبه صیتخص کننده نییتضم
 ای ی دور به توجه با ،واقع در. کندیم شنهادیپ اقتصاد کل و بازارها عملکردی  ابیارزی  برای  اریمع عنوان به
. نمـود ی ابی ـارز را اقتـصاد  در منابع صیتخصی چگونگ توانیم یانحصار ای یرقابت طیشرا به بازارهای کینزد
 زی ـپره و رقابـت  تـداوم  و حفـظ ی  برا) سال 100 از شیب( دور انیسال از که استی  قدر به رقابت تیاهم

 بـه  رای  رقـابت  یهـا اسـت یس جهانی  کشورها ازی  اریبس حاضر حال در و است شدهی  ارذقانونگ انحصار
  .کنندیم دنبال رقابت قانون صورت به ژهیو مختلف اشکال
 حـذف  و بازارهـا  شـدن ی  رقـابت  بـر  رانی ـای  اقتصاد وی  فرهنگ ،یاجتماع توسعه اول برنامه قانون در
 در رانیا رقابت قانون. گذارد صحه رقابت قانون هیته ضرورت بر اًتحاصر سوم برنامه. شد دیتأک انحصار
 اسـت  نیا بر انتظار و دیرس بیتصو به رانیای  اساس قانون 44 اصلی  کل یهااستیس قانون 9 فصل قالب

 قـانون ی  اجـرا . ردی ـگ قـرار  رقابـت  ریمس در رانیا اقتصادی  لیتکم اقدامات ریسا زین و قانون نیای  اجرا با
 مـواد ی  عمل کاربرد. است ازمندین است موضوع رامونیپ دانش آن نیترمهم که خاصی  ابزارها به رقابت
 کـه  اسـت  ریپذامکانی  صورت در گریکد ی به نسبت هابنگاهی  دعوا اقامه هنگام ژهیوهب قانون نیا مختلف

 فی ـتعری  بـرا  ازین مورد مهارت دوجو. باشد فراهم رقابتی  مل مرکز و شورا در ازین موردی  تخصص بدنه
 شـناخت  انحـصار، ی  اجتماع یهانهیهزی  ابیارز انحصار، و رقابت زانیمی  ریگاندازه بازار، حدود نییتع و

  .باشدیم رقابت قانونی اجرای برای اساس ملزومات ازی ررقابتیغی رفتارها
 عوامـل  ،یصارانح ـ قـدرت  زانی ـمی  ری ـگانـدازه  بازارهـا  خـصوص  دری  اساس ـ یهاپرسش جمله از

). 2007 همکـاران،  و پرلاف( است بازارها دری انحصار قدرت اعمال آثار وی انحصار قدرت کنندهنییتع
. اسـت  مربـوط ) 1934( لرنر بهی  انحصار قدرتی  ریگاندازهی  برای  نظر یهاهیپا با مستدل اقدام نینخست

  . است مودهن فیتعریی نها نهیهز و متیق نیب شکاف حسب بر رای انحصار قدرتی و
 .دن ـنموی معرف ـی  انحـصار  قـدرت ی  ری ـگاندازهی  برا رای  گریدی  هاشاخص دانشمندان لرنر شاخص بر علاوه

 امـا  شد،یم استفاده کیرپارامتریغ روش ای ی شاخص کردیرو ازی  انحصار قدرتی  ریگ اندازهی  برا ابتدا
 صـورت  بـه یی  نهـا  نـه یهز قـدار م کـه  آنجـا  از. بـود یی  نها نهیهز اندازه روش نیا کاربرد دری  اصل مشکل
ی بـرا  باشـد یم ـ اری ـاخت در نهیهز و تقاضا با مرتبط عناصر و بازار متیق تنها و ستین مشاهده قابل حیصر
 بـه  تـا  شـد  شنهادی ـپی  ساختار یهامدلیی  نها نهیهز از اطلاع عدم مشکل بر آمدن فائق و مشکل نیا رفع
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 از اسـتفاده . شـود  زده نیتخم ـ همزمـان  طور بهیی  انه نهیهز و) صنعت ای (بنگاهی  رفتاری  الگو آن کمک
ی نیتخم مدل از استفاده با تا سازدیم فراهم را امکان نیای  انحصار قدرتی  ریگاندازهی  پارامتر کردیرو

   .نمودی ابیارز را بازار در راتییتغ اثر بتوان
 بـا ی  نـساج  وی  خودروسـاز ی  عن ـ ی رانی ـا بزرگ صنعت دو در شدهاعمالی  انحصار قدرت مقاله نیا در
 وی  همکـار  مقالـه  نی ـا در شـده ین ـیبشیپ ـ هدف تحققی  برا. شودیمی  ابیارز کیپارامتر کردیرو از استفاده
 تـوان  یم ـی  رفتـار  پـارامتر  نیتخم و مدل حیتصر از پس و ردیگیم قرار توجه مورد صنعت هابنگاه نیب توافق
  . نمود قضاوت موردنظر بازار دریی نها نهیهز و متیق نیب شکاف زانیم وی انحصار قدرت به نسبت
ی انحـصار  قـدرت ی  ری ـگانـدازه  بـه  مربـوط ی  نظـر ی  مبان دوم قسمت در و بحث ادامه در اساس، نیا بر
 بحـث  بـه ی  انحـصار  قـدرت ی  ریگاندازه نحوه خصوص دری  تجرب مطالعات سوم بخش در. گردد یمی  معرف

 حاصـل  جینتا و مقاله نیا در استفاده وردمی  تجرب مدلی  معرف ضمن چهارم بخش در سپس شود،یم گذارده
  . دارد اختصاص جینتا ریتفس و بحث به پنجم بخش تینها در و شودیمی معرف آن نیتخم از

  

  قیتحقی نظری مبان. 2
 بـار  نینخـست ی  برا) 1933 (لرنر. است شدهی  معرفی  مختلف یهاروشی  انحصار قدرتی  ریگاندازهی  برا

صـورت بـه ی  انحـصار  بـازار  در رای  انحـصار  قدرت اهبنگ سطح در یابینهیبه قیطر از
ε
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 ازی  بیکتریواقعی  ایدن در کهیصورت در گرفت نظر در را کامل انحصار بازار ک ی یو اما نمود، محاسبه
 اریبـس  را آن کـه  اسـت ی  مختلف یهاجنبهی  حاو بازار و هستند فعال بازار دری  انحصار وی  رقابتی  روهاین

 قـدرت ی  واقع ـی  بازارهـا  به شدن کینزدی  برا واترسن و نیکال .سازدیم کامل انحصار مدل از متفاوت
 دیتول رای  همگنی  کالا هابنگاه که یبیترتبه گرفتند نظر در جانبه چند انحصار بازار ک ی در رای  انحصار

 ضـمن  بـازار  عملکـرد  آنها مدل در. دادندیم نشان العملعکس هابیرق ریسا میتصم به نسبت و کنند یم
 قـدرت  واترسـن  –نیکـال  تینها در. باشدیم حساس زین هابنگاه رفتار نوع به است متأثر ساختار از نکهیا

 : نمودند استخراج ریز صورتبه را جانبه چند انحصار بازار در شاخص بنگاه کی یانحصار
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  : بود خواهد ریز صورتبه زین صنعت کل در شدهاعمالی انحصار قدرت
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 میتـصم  بـه  نـسبت  هـا بنگاه ریسا واکنش از i بنگاه حدس :i، λi بنگاه بازار سهم :Si فوق، روابط در
هـا نـسبت بـه         نیـز شاخـصی از واکـنش بنگـاه         µ کشش قیمتی تقاضای بـازار و        η نیهمچن ،است خودش
  .است رشمنیه –ندالیهرف تمرکز صشاخ H و گریکد یمیتصم

 وی  همکـار  مقولـه  آنهـا  اثـر  لی ـتکم در و واترسـن  و نیکـال  از الهـام  با) 1982( سیوید و کلارک
 وارد صـنعت  عملکـرد  و هابنگاه عملکرد بر گذارریتأثی  رفتار رییمتغ ک ی عنوانبه را هابنگاه نیب ائتلاف
 هـا  بنگـاه  رفتـار  ازی  عیوس ـ فی ـط که نمودند لحاظ مدل در یبیترتبه رای  همکار مسئله آنها. نمودند مدل
 سیوی ـد و کـلارک . دهـد  پوشـش  را ائـتلاف  و کامـل ی همکـار  ا ی کونور رفتار مانند گریکد ی به نسبت
  : نمودند استخراج ریز بیترتبه گرفتند نظر در بازاری برا کهی ژگیو به توجه با را بنگاهی انحصار قدرت
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 قـدرت . کنـد یم ـ ریی ـتغ ک ی ـ و صـفر  نیب ـ آن مقـدار  و باشـد یمی  همکار پارامتر α ،فوق رابطه در
  : بود دخواهی ابیارز قابل ریز رابطه کمک به زین صنعت کل در شده اعمالی انحصار
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  . شد گرفته نظر در کسان یهابنگاه تمامی برا α مقدار فوق مدل در

 مـدل  مختلفی  هابنگاه محصول زیتما امکان فتنگر نظر در با) 1984( سیوید و کلارک ،واترسن
 را صـنعت  کـل  و بنگـاه ی  انحـصار  قـدرت  توانـستند  و کردنـد  تریواقع مرحله ک ی رای  انحصار قدرت

  : ندینما استخراج ریز بیترت به
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∑ صورتبه بنگاهی  تقاضا تابع نکهیا گرفتن نظر در با آنها
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  : نمودند انیب ترساده صورتبه را عتصن کل و بنگاه
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  .باشدیم صنعت کل درآمد R فوق رابطه در
 مانندی  بنگاه هر کالا زیتمای  الگو در که گرددیم ملاحظه هامدل ریسا با کالا زیتما مدل سهیمقا با

i بنگاه و ستین کسان ی هابنگاه تمامی  برا متیق و است مواجه خود مشخصی  تقاضا تابع با i متیق با Pi 
   .)7 و 5 روابط( است مواجه
 اسـت  شـده  گرفته نظر در ساده صورتبه اعضا نیب ائتلاف وی  همکار درجه فوقی  هامدل تمام در
X(XXX...(صورتبه افتهیمیتعم العملعکس تابع کی ی معرف با) 1374( خداداد n1jj  گـرفتن  نظر در با و  =

 قـدرت  باشـد یم ـ متفـاوت  گرید بنگاه زوج به نسبت بنگاه زوج هر محصول زیتما و تفاوت درجه نکهیا
  : نمود استخراج بنگاهی برا رای انحصار
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. باشـد  یم ـ j و i بنگاه دو محصول زیتما جه در: Kji و i بنگاه میتصم به نسبت j بنگاه تیحساس: Uji فوق، رابطه در
اـل  مانندی  قبل آثار جینتا به توانیمی  نیمع فروض اعمال با که استی  ژگیو نیای  دارا فوقی  الگو  ا ی ـ واترسـن  و نیک

  .افت یدست سیوید و کلارک
 عنـوان  بـه  کـه  می ـامواجـه ی  انحصار قدرت محاسبهی  برا هاروش ازی  عیوس فیط با اتیادب ادامه در

 ،)2001( گـال ید ،)1996( آزام ،)1989( برسـنهان  ،)1988( شروتر ،)1982( بام اپل آثار به توان یم مثال
ی الگـو  بـر ی  انحـصار  قـدرت  محاسـبه ی  بـرا  ری ـاخ آثـار  در. نمـود  اشاره) 2006( وکان) 2003( ونیاست

صورتبه لرنر صشاخ که یاگونهبه ،شودیم دیتأک هابنگاهی  همکار وهیش وی  رفتار
E
iθ

iL ی معرف ـ  =

. شود یم
y

y
.

Y

y
θ j

j
i

∂
 θj خود و باشدیم j بنگاه میتصم به نسبت صنعتی  هابنگاه تمامی  حدس کشش =

  :باشدیم استخراج قابل ریز صورت به
  

)10  (                                                                                                               ( )α1jSαjθ −+=  
  

 j بنگـاه  عرضـه  بـه  نـسبت  صـنعت  عرضـه ی  حدس ـ کـشش  θj وی  همکـار  پـارامتر  α ،فوق رابطه در
 انحـصارگر  ک ی ـ مثابه به کل در صنعتی  هابنگاه و  1θj= باشد کامل هابنگاه نیبی  همکار اگر .باشد یم

 نی ـا در α=0ی  عن ـ ی باشـد  نداشـته  وجـود ی  همکـار  چیه ـ صـنعت ی  هـا بنگـاه  نیب ـ اگر اما ،کنند یم عمل
jjصورت Sθ   .بود خواهد =
ی ابی ـارز درصـدد  هـا بنگـاه  نیبی  همکار زانیم وی  حدس کشش کردیرو از استعانت با مقاله نیا در

  .میباشیم رانیای نساج وی خودروساز صنعت دو دری بازار قدرت زانیم
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  شده انجامی تجرب مطالعات. 3
 مـورد  بـازاری  قـدرت  تحلیـل  بـرای ی  کل ـ روش چهـار ی  صنعت اقتصاد حوزه در شده انجام مطالعات اساس بر

 دگاهیدی  مبنا بر شدهساخته هایمدل ،1صنعتی  مورد مطالعات از عبارتند هاروش این. اندگرفته قرار استفاده
   .4زمانی سری هایمدل ،3صنعتی هایسازمان تجربی دیجد هایمدل ،SCP(2( عملکرد -رفتار -ساختار

 نهیهز اما دهد،یم قراری  بررس مورد را صنعتی  سازمان اتیجزئ و مشخصاتی  مورد مطالعات مدل
 . داردی پ در را پوشش تحت صنعت جهت )یذهن قضاوت (خاص جینتا و ادیز

 در موجـود  مـشکلات ی  بـرا ی  حل ـراه بتواننـد  تـا  دی ـگرد ارائـه ) 1951( بین بارتوسط نینخست SCP مدل
 کـه  شـد  مشخص. دینما فراهم گردید مطرح 1930 دهه در ماسون توسط کهی  مورد مطالعات روش کاربرد
   ).1990 راس،  وشرر (داردی محدود کاربرد تیقابل و است نهیزپره اریبس اجرای برا موردی مطالعه روش

 ک ی ـ درون در هـا بنگـاه  رفتـار  کننده تعیین بازار ساختار و سازمان که دهیا نیا اساس بر SCP روش
 شیب ـ متمرکـز  بازارهای در متوسط سود که است این پذیر آزمون فرضیه چارچوب این در. است صنعت

 کـه  اسـت ) 1979 (مـاریون  مطالعه روش این از مشهور مثال یک. تمرکزندم کمتر که استیی  بازارها از
  . است شده استفاده آمریکا در ضدتراست موارد از زیادی تعداد در

 نی ـا در باشـد  بازارهـا  و عیصـنا  تمرکـز  لی ـدلیی  کـارا  اگر نمود عنوان) 1973( دمستز رابطه نیا در
 کوچـک  و بـرزگ ی  هـا  بنگـاه  بـازده  نرخ تفاوت و تمرکز نیب که میباش داشته انتظار ستیبا یم صورت
 مثبـت  رابطـه ی  عن ـ ی باشـد  حیصـح ی  انحـصار  قدرت هیفرض اگر ،گرید یسو از. باشد برقراری  مثبت رابطه
 تمـام  متوجـه  بـالا  متیقی  عن ی آن جهینت صورت نیا در باشد هابنگاهی  همکار لیدلبه بازده نرخ و تمرکز
 کـه  یصـورت  در اسـت  معتقـد  یو ،اسـاس  نیا بر. بود اهدخو کوچک و بزرگ از اعم صنعتی  ها بنگاه
 بـازده  نـرخ  نیب ـی  معنـادار  تفـاوت  نباشـد  مطـرح یی  کـارا  هی ـنظر و باشد معتبری  انحصار قدرت نیدکتر
 جـه ینت و زدی  آزمون به دست فوق روش به توجه با دمستز. داشت نخواهد وجود کوچک و بزرگی  ها بنگاه

  . باشد یم بزرگی ها بنگاه برتریی کارا ازی ناش کایآمر عیصنا در بازده نرخ و تمرکز مثبت رابطه گرفت
 صـنعت  در هـا بنگـاه  کیاسـتراتژ ی هـا العملعکس و رفتار مانند بازاری رفتار جنبه بر  NEIOروش
 اقتـصاد  تئـوری  از هـا مـدل  استخراج با را  SCPنگرش تئوریکیی اساس ضعف روش این. است متمرکز
 مطالعـات  روش دو هر مثبت نقاط  NEIOروش) 1989( برسنهان هینظر اساس بر. سازدیم برطرف خرد
 تواننـد مـی  کـه  اسـت  یافتـه  توسـعه  عمـومی  نگرش این مختلف هایمدل. باشدیم دارا را scp وی  مورد

                                                            
1. Case Studies Industry 
2. Structure-Conduct-Performance 
3. New Empirical industrial) Organization Models 
4. Time Series Models  
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 هـای  مـدل  نهـایی،  هزینـه  مـستقیم  بـرآورد  از عبارتنـد  کـه  شوند بندیطبقه دسته چند در کلی صورت به
  . 2یا سهیمقا ایستای یهامدل 1حدسی راتییتغ

 دلیـل  به آنها تجربی کاربرد و شوندمی استفاده نیمع بازار یک تحلیل برای معمولاً NEIO های مدل
). 1995 ،پیـرو  و هـدی  (اسـت  همـراه  مـشکل  بـا  حیتصر خطاهای به حساسیت و دارند نیاز که هایی داده
 سیاسـت  میتنط ـ نـه یزم در بنـابراین  ،کننـد نمـی  مشخص را بازاری قدرت منابعNEIO  هایمدل ،علاوه به

  . )1998 ،کوننور و 1989 ،برسنهان (کنندنمی ایفا چندانی نقش عمل در رقابتی
 .دهیم قرار SCP و NEIO دسته از کی هیچ جزء را آن تواننمی و است زمانی سری روش چهارم روش

 دهـد  مـی  قرار بررسی وردم باشندمی عمودی روابط دارای که بازارهایی در را قیمت حرکات روش این
 تمرکـز  نـسبت  ری ـمتغ مـدل  این در که آنجا از و دارد کاربردی  فروشخرده عیصنا در یاگسترده طور به و

  . گیرد نمی قرارSCP  روش زیرمجموعه در شود نمی ظاهر
 بـا یی  نهـا  نـه یهز از مـت یق انحـراف  زانیم نییتع اساس بر بازار ساختار نییتع نهیزم در هیاول مطالعات

 ،1990 پـاگلوتس،  و آزام ،1982 ،1979 بـام،  اپـل ( اسـت  اسـتوار  نهیهز و تقاضا عرضه، توابع از استفاده
  . )1984 لوپز، و 1980 چرن، و جاست ،1997 شلدون، و ددهار

 قـدرت  نیب ـی  کیتفک اساس نیا بر و نمودند معطوف واحدها نهیهز ساختار به را خود توجه نیمحققی  برخ
  ). 1994 دیکسون،  و2002 اسپیلمن، و کورنجو ،1997 آزام، (شدند قائل نهیهزیی کارا و تمرکز ازی ناشی بازار

ی هـا  شـاخص  و لرنـر  شـاخص  بـر ی  مبتن ـی  کردهـا یرو شـامل ی  بـازار  قـدرت  سنجشی  کردهایرو
 عرضـه  بخـش  اسـاس  بـر  رای  بازار قدرت لرنر شاخص که یحال در ،است لرنر افتیره از افتهی استخراج

 ندینما یم استفاده تقاضا بخش ازی  بازار قدرت استخراج جهت افتهیمیتعمی  هاخصشا ،اماکند یمی  کم
   .)1997 رنسوم، و بول  و1995 بول، ،1924 گو،یپ(

 بـه  کـه  نمودنـد  ارائـه  مسلط بنگاه کی ی بازار قدرت سنجشی  برارا  ی  اریمع) 1981( پوزنر و لندز
ی اری ـمع) 2005( سمنی ـو. داشـت ی  ستگب عرضه کشش و تقاضای  متیق کشش مسلط، بنگاهی  بازار سهم
 که است آن بر فرض شاخص نیا در. نمودی  معرفی  بازار چندی  فضا دری  انحصار قدرت سنجشی  برا

  . کندیم تیفعال انهچندی بازارها در اساساً مسلط بنگاه
 رقابت یها یژگیو صیتشخ و چندجانبه انحصار بازار ک ی در رقابت درجه سنجش جهت نیمحقق

 رای  رتبانیغ رفتار وی  تبان رفتار نیب زیتما که هستندی  رفتاری  پارامترها برآورد دنبالبهی  ساختار نیچن در
 . )1982 بام، اپل و 1979 گالوپ، ،1974 واتا،یا (دهند نشان

                                                            
1. Conjectural Variation Models  
2. Comparative Static Models  
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 از بنگـاه  حـدس  بنگـاه  باور. ندیگویم یریگمیتصم قانون واکنش تابع به) 2003 (سوما و کسونید
 میابی ـ یم ـ در میکن ـ محـدود  یخاص هعمجمو به را باورمان و حدس اگر. است گرید اهبنگی  ریگمیتصم قانون
 نی ـا بـه  نجـا یا دری  سـازگار . نـد کینزد سـازگار  حـدس  بـه  که مانندیمی  باق بلندمدت در باورها تنها که

  . استی واقع بیش بای مساو واکنش تابع بیش از بنگاه ک یحدس که معناست
 .اسـت  گرفتـه  صورت انحصار و رقابت درجه سنجش و بازارها ساختاری  رسبر جهتی  مطالعات زین رانیا در

 وی  ابونـور  ،)1382(ی  بخـش  ،)1385 و 1381 ،1379 ،1374( یکاش ـخداداد مانند مطالعات نیا ازی  رخب
 ماننــدی گــرید مطالعــات. انــدپرداختــه کــشور صــنعت بخــش ســاختاری بررســ بــه) 1381( پــور ســامان

 )1383 (تـاش  یکیشـه  وی  عباد ،)1383(ی  زیعز ،)1383 (پرمه وی  نیحس ،)1384( تاش یکیشه وی  خدادادکاش
  . اندپرداختهی صادراتی بازارها در انحصار و رقابت درجهی ابیارز به) 1376 و 1375(ی نیحس و

  

  جینتا لیتحل وی انتخاب مدل. 4
 رفتـارگرا  کـرد یور از رانی ـای  خودروسـاز  وی  نـساج  عیصـنا  بازار دو دری  بازار قدرتی  ابیارز منظور به

 صـنعت  دو نی ـا در رای  انحـصار  قدرت بنگاه توافق اندازه وی  حدس کشش نیتخم با و میکن یم استفاده
 هـا  نهـاده ی  تقاضـا  و گورمـان  نـوع  نـه یهز تـابع  از فوق شدهینیبشیپ هدف نیتأمی  برا. میکن یمی  ابیارز

 موردنظر مدل ،ادامه در .میکنیم راجاستخ را θ مقدار مربوطه معادلات ستمیس نیتخم با و نموده استفاده
   .گردد یمی معرف

)هی ـاول مـاده  N از استفاده با Y همگنی  کالا بنگاه S شاملی  ررقابتیغی  صنعت اگر )n1
x,....,xx = 

  :بود خواهد ریز صورتبه بازاری تقاضای منحن کنند دیتول
  

)11                   (                                                                                               ( )ZP,JY =  
  

P: و تمیق z کـه  اسـت  یمحـصولات  ا ی ـ هـا نهـاده  ریسـا  ریمقاد ا ی متیق رینظ زابرونی  رهایمتغ بردار 
ی ررقـابت یغ صنعت کی در هابنگاه تمام نکهیا فرض با حال. شودیم تقاضا y محصول تقاضاکننده توسط

 بـا  پاردیش ـ لـم  از تـوان یم ـ را هـا بنگـاه  نهادهی  تقاضا تابع اندمواجه دیتول عوامل ازی  کسانی ی ها متیق با
  : نمود استخراج ریز صورت به هانهاده متیق به نسبت نهیهز توابع ازی ریگ مشتق

  

)12(                                                                            wG(w)/wc(w)/yX j ∂∂∑+∂∂=  

  

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir



188 69 های اقتصادی   شماره ها و سیاست فصلنامه پژوهش

   :)MR=MC( یساز نهیبه شرط
  

)13                                         (                                                                         C(w)θε)P(1 =−  
  

  :داگلاس کاب صورت به بازار ی تقاضا تابع حیتصر
  

)14(                                                              εµ /1=     ρln(q/s)µln(p/s)alny ++=  
  

 زانی ـم q: وی مل ـ ناخـالص  دیتولی ضمن شاخص :S ،یبررس مورد محصول متیق:  Pفوق، رابطه در
GNP برابـر  و ثابت تقاضا کشش نیبنابرا ،باشدیم پول واحد حسب بر ε

1µ  نیتخم ـ. بـود  خواهـد  =
  . است حصول قابل) 12 (-)14 (روابط از استفاده با که باشدیم L و θی برا برآورد ک یشامل مدل

 از نـه یهز توابـع . باشـد  یم ـ توسعه ریمس بودنی  مواز وی  خط مناسب فرض عواملی  تقاضا تابعی  برا
 امـا  ،باشـند  داشـته ی  مختلف نهیهزی  هایمنحن لفمخت یهابنگاه دهدیم اجازه که 1گورمانی  قطب فرم نوع
. باشـند یم ـ برابـر  متوسـط   ویی  نهـا  نـه یهز حالـت  نی ـا در است روشن. استی  مواز وی  خط آنهای  منحن

  . دهدیم هئارا را فیلئونت نهیهز تابع) 15 (معادله
  

)15(                                                                         iw
i iby1/2)jwij(w

i j ibc ∑+∑∑=  
  

bjiijbاست، همچنین  j= K ,L,M در رابطه فوق، (w)و  =
i

s

j
jG

3

i iwib ∑∑ بنابراین  ،باشد می =

  :)16 (-)18 ( از معادلاتند لم شپارد عبارتتابع تقاضای عوامل با استفاده از
  

)16(                                   kby1/2)k/wm(wmkby1/2)k/wl(wlkbykkbkx +++=  
)17(                                         lby1/2)l/wm(wmlby1/2)l/wk(wlkbyllblx +++= 

)18(                             mby1/2)m/wl(wmlby1/2)m/wk(wmkbymmbmx +++=  
  

  : داشت میخواه نیبنابرا م،یینمایم استفاده عرضه معادله برآوردی برای سازنهیبه شرط) 13 (رابطه از حال
  

                                                            
1. Gorman Polar form Type 
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)19(             
θ/µ]]/[11/2)mwl(wml2b

1/2)mwk(wmk2b1/2)lwk(wlk2bmwmmblwllbkwkk[bp

−+

++++=
 

  

  :آیدمی دستبه زیر صورتبه صنعت حدسی کشش مقدار) 13 (تعادل شرط از استفاده با نیهمچن
  

)20(                                   )
p

Mc
ε(1θ

p

mc
1

ε

θ

p

mc

ε

θ
1Mc)

ε

θ
p(1 −=⇒−=⇒=−⇒=−  

 

  : نیبنابرا

)21(   ( )















++++

−=
p

)mwmblwllbkwkkb2
1

)mwl(wlm2b2
1

mwkwkm2b2
1

)lwk(wkl(2b
1µθ  

ــرآورد ــشش و ب ــی ک ــا قیمت ــه از تقاض ــریب و) 14 (رابط  از rrb,klb,kmbbll,,lmb,mmb ض
 زمـانی  هـای  سـری  بـه  توجه با صنعت حدسی کشش) 21 (رابطه در آن جایگزینی و) 16 (-)18 (های معادله

kw,kwp,,mw و توافـق  درجـه  تـوان یم ـ اسـاس  نیا بر که گرددمی حاصل مختلف هایسال برای 
θ.εL صورت به رای بازار قدرت   . نمود برآورد =
  

  مدلی تجرب جینتا. 5
نـعت  بخـش ی  ریآمارگ جامع طرح خامی  هاداده و هیثانوی  هاداده از توافق درجه و بازار ساختار نییتعی  برا ی ط ـ ص

  : از عبارتند شده استفاده قیتحق نیا در کهیی رهایمتغ نیترمهم. دیگرد استفاده) 1358 -1386(ی ها سال
 آنهـا  فروش جزء زینی  قرارادی  کارها انجام محل ازی  صنعتی  هابنگاهی  افتیدر کهییازآنجا: فروش

 بابت افتیدر و داتیتول فروش ارزش مجموع با برابر هابنگاه کل فروش مطاله نیا در دیآ یم حساب به
  .است شده گرفته نظر دری قراردادی کارها انجام

 سـالانه ی  اه ـ پرداخـت  ریسـا  وی  پرداخت ـ حقـوق  و مـزد  مجموع از: کارکنان به سالانه پرداخت کل
  . دیآیم دست به

 نبـار  ا یموجـود  راتییتغ ارزش فروش، قابل عاتیضا ارزش دشده،یتول محصولات ارزش: ها ستاده
 کارگـاه  توسـط ی  اهیسـرما  امـوال ی  اساس ـ ری ـتعم و جـاد یا ا ی ـ ساخت ارزش ساخت، انیجر دری  کالاها

   .ودیگر موارد است
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 ،یبنـد  بـسته  لـوازم  ارزش خـام،  مـواد  ارزش اقلام، جموعم محاسبه بای  صنعت بنگاه هری  هانهاده: ها نهاده
 ارزش بنگـاه،  توسـط  شـده طـبخ ی   مـصرف  مـواد  ارزش ر،ی ـتحرلوازم و دوام کم لوازم و ملزومات ارزش
  . دیآیم دست به ... ویاهیسرما اموالی اساس ریتعم و جادیا ا یساخت جهتی مصرف لوازم و قطعات

  .است بنگاه توسط شده جادیا افزودهارزش معرف بنگاه هر در نهاده و دهستان مقدار نیب تفاوت: افزوده ارزش
 از اسـتفاده  بایی  مانا لحاظ از رهایمتغ کاذب ونیرگرس از زیپره منظوربهی  تجرب مدل نیتخم از شیپ
 دی ـگرد مـشخص  هـا دادهیی  مانـا ی  بررس ـ در .گرفـت  قـرار ی  بررس مورد افتهیمیتعم فولر -یکید آزمون
 کـرد یرو دو مـدل  بـرآورد ی  بـرا ی  حـالت  نیچن ـ در. باشـند یم ـ I(1) گرید گروه و I(0) هاداده ازی  گروه
 امـا  ،میینمـا  بیضـرا  نیتخم ـ بـه  اقـدام  انـد شـده  I(1) که هاداده تفاضل از استفاده با نخست .دارد وجود
 توانینم گرید. میدهیم دست از را رهایمتغ سطح با رابطه در اطلاعات دیآیم شیپ نجایا در کهی  مشکل

 اگـر  دوم کـرد یرو. نمـود  اسـتفاده  توافـق  درجه وی  بازار قدرت محاسبه جهت آمده دستبه بیضرا از
  . شود یم هیتوص ARDL روش به معادلات تمام نیتخم نباشد ازینی تئور اساس بری ستمیسی هانیتخم مسئله

 مـا ی تئـور  گریدی سو از و باشندیم I(1)ی برخ و  I(0)رهایمتغی برخ که است نیا چالش نجایا در
 ،)2005 (سـرنا  و وبـل یل کـرد یرو از چـالش  نی ـا بـا  مقابلـه  یبـرا . دی ـنمایم ـ ملـزم ی ستمی ـس نیتخم به را

 عنـوان  کـرد یرو نی ـا در. مینمـا یم ـ اسـتفاده ) 1997( یو شـام  و لـم  و )2002 (مرگـوس  و سیانیکاراج
 از تـوان یم ـ باشـد  مانـا  آنهـا  ازی  خط بیترک گرید عبارت به باشند، همجمع I(1) یرهایمتغ اگر شود یم

  .  نمود استفادهی نجاقتصاد کیکلاسی ها روش
ی هـا  ونیرگرس ـ ازنـوع  مقالـه  نی ـا معـادلات  که داشت آن بر دلالت لاگرانژ بیضر به مربوط آزمون

) 1358 -1386 (سـالانه  یهـا داده از استفاده با) 16 (-)19 (معادلات نظام. باشندیم ١)sur( رمرتبطیغ ظاهراً
 در جینتـا . اسـت  شـده  بـرآورد ی  نـساج  وی  خودروساز صنعت در رمرتبطیغ ظاهراًی  هاونیرگرس روش به

  . است دهیگرد ارائه) 2 (و) 1 (جداول

                                                            
1. Seemingly Unrelated Regressions 
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  خودرو صنعت در) 16(-)19 (معادلات ستمیسی پارامترها نیتخم. 1 جدول
 ضریب برآورد پارامتر انحراف معیار tآماره  احتمال
0/ 0078 2/ 7167 0/ 2646 0/ 7191 bkk 
0/0000 -4/ 6111 0/01729 -0/ 07976 bKL 
0/ 760 -0/ 0 3062 0/ 01872 -0/ 0057 bKM 
0/ 0000 25/ 066 6565 1646 bK/y 
0/ 0049 2/ 8827 0/ 0045 0/ 0129 bLL 
0/ 0000 6/ 0464 0/ 0028 0/ 0169 bLM 
0/0000 3/ 5634 1230 4383 bL/y 
0/0071 2/ 7513 0/ 0724 0/ 1991 bMM 
0/ 0000 -8/ 6726 1616 -1402 bM/y 
0/ 0004 3/656 2008 7342 A 
0/0002 -3/ 819 0/ 1558 -0/5953 µ 
0/ 0490 1/993 40/ 50 0/7 96 P 

  . قیتحق جینتا: مأخذ
  

 ینساج صنعت در) 16(-)19 (معادلات ستمیسی پارامترها نیتخم. 2 جدول

 ضریب برآورد پارامتر حراف معیاران tآماره  احتمال
0/ 0001 4/ 076 10/204 40/ 909 Bkk 
0/ 0000 -6/ 357 0/062 0/ 3927 bkL 
0/ 0010 3/385 0/0048 0/ 0164 bkM 

0/ 4820. 1/ 081 1350 1460 bk/y 
0/ 435 0/0 783 0/ 089 0/ 0700 bLL 
0/ 469 -0/ 0725 0/ 001 -0/ 0008 bLM 
0/ 244 1/ 171 5673 6448 bL/y 
0/ 176 1/ 362 0/481 0. 656 Bmm 
0/ 000 18/ 134 8972 162 y

bM 
0/ 834 0/ 0 209 217 450/ 52 A 
0/ 554 -0/ 0 593 0/ 0278 -0/ 0164 µ 
0/084 1/ 742 0/ 175 0/306 P 

  . قیتحق جینتا: مأخذ
  

تـفاده  با) 16 (-)19( معادلات بیضرا برآورد از پس بـه  رای  حدس ـ کـشش  θ بیضـر ) 20 (رابطـه  از اس  محاس
 درجـه  نیانگی ـم دی ـگرد مـشخص ی  بـرآورد  مدل از استفاده با .میینما نییتع را بازار ساختار میقادر نیبنابرا م،ینمایم

 نـشان  توافـق  رجـه د انـدازه . باشـد  یم 009/0 و 59/0 برابر بیترتبهی  نساج و خودرو بازار دری  بررس دورهی  ط توافق
تـلاف  وی  همکار امکان که استی  ا گونه به خودرو بازار ساختار دهدیم  و اسـت  آورده فـراهم  را خودروسـازها  ائ

اـ  نکـه یا تصور رو نیا از باشد،یم مؤثر خودرو بازاری  انحصار ساختار بری  رفتار عنصر ک ی عنوانبه هابنگاه توافق  تنه
 دری بازار قدرت نیانگیم گر،یدی سو از. است اشتباه دولت دخالت وی رونیب واملع ازی  ناش بازار نیا در انحصار لیدل

اـزار  قدرت بودن بالا شدت از تیحکا لرنر شاخص از اندازه نیا. باشد یم 98/0 خودرو عیصنا نـعت  نی ـا در یب  را ص
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اـر  عنـصر  دو نیا میمستق ارتباط از نشانی  خودروساز عیصنا دری  بازار قدرت و توافق درجه اندازه سهیمقا. دارد ی رفت
 بازار وجود و است گریکد ی به خودروسازان دیشدی  وابستگ دهنده نشان زینی  حدس کشش شاخص. دارد بازار نیا در

 دهـد یم ـ نشان رای  نزول روند لرنر شاخص اندازه چند هر. کندیم دییتأ کشور خودرو صنعت در را جانبه چند انحصار
  .است افتاده اتفاق خودرو صنعت دری بازار قدرتی بالا سطوح دری نزول روند نیا نمود توجه دیبا

. دهـد  یم ـ نـشان  رای  نساج صنعت در) یحدس کشش (توافق درجه و لرنر شاخص اندازه) 4 (جدول اطلاعات
 لرنـر  شـاخص  انـدازه  که چند هر است کینزد رقابت به کشوری  نساج صنعت در رفتار نوع شدهارائه جینتا اساس بر
اـ بنگاه متقابل ارتباط عدم از نشانی  نساج صنعت در توافق درجه اندازه. است افته ی کاهش بعد به 1370ی  هاسال از  ه
  . باشدینم توجه قابل چندانی دیتول ماتیتصم درقبال بنگاه العملعکس تابع داردی نساج صنعت در

 
  خودرو صنعت در) 1358- 1386(ی هاسالی طی حدس کشش و لرنر شاخص محاسبه. 3 جدول

 توافق درجه لرنر شاخص سال
1358 0/ 988176 0/ 588289 
1359 0/ 986787 0/ 587462 
1360 0/ 985463 0/ 586673 
1361 0/ 984253 0/ 585953 
1362 0/ 98395 0/ 585773 
1363 0/ 983838 0/ 585706 
1364 0/ 985721 0/ 586827 
1365 0/ 982624 0/ 584983 
1366 0/ 979936 0/583383 
1367 0/ 969218 0/ 577002 
1368 0/ 975412 0/58069 
1369 0/ 975917 0/ 580991 
1370 0/ 97426 0/ 580004 
1371 0/ 971866 0/ 578578 
1372 0/ 969139 0/ 576955 
1373 0/ 962921 0/ 573253 
1374 0/ 952844 0/ 567254 
1375 0/ 942016 0/ 560808 
1376 0/ 940067 0/ 559648 
1377 0/ 941396 0/ 560439 
1378 0/ 937243 0/ 557967 
1379 0/914227 0/ 544264 
1380 0/925205 0/ 5508 
1381 0/ 930825 0/ 554146 
1382 0/ 922614 0/549257 
1383 0/ 921282 0/ 548465 
1384 0/ 904309 0/ 53836 
1385 0/ 879245 0/ 523439 
1386 0/ 838974 0/ 499464 

  . قیتحق جینتا: مأخذ
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  ی نساج صنعت در) 1358-1386(ی هاسالی ط توافق درجه و لرنر شاخص محاسبه. 4 جدول
 توافق درجه لرنر شاخص سال

1358 0/ 691647 0/ 011402 
1359 0/ 69118 0/011394 
1360 0/690577 0/ 011384 
1361 0/ 690087 0/ 011376 
1362 0/ 689141 0/ 01136 
1363 0/ 687651 0/ 011336 
1364 0/ 686421 0/ 011315 
1365 0/ 684533 0/011284 
1366 0/ 68161 0/ 011236 
1367 0/ 677127 0/011162 
1368 0/ 670613 0/ 011055 
1369 0/ 661691 0/ 010908 
1370 0/ 645707 0/ 010644 
1371 0/ 584417 0/ 009634 
1372 0/ 540212 0/ 008905 
1373 0/ 522545 0/ 008614 
1374 0/ 503151 0/ 008294 
1375 0/ 485434 0/ 008002 
1376 0/ 465759 0/007678 
1377 0/ 478268 0/007884 
1378 0/ 477093 0/007865 
1379 0/ 482225 0/ 007949 
1380 0/ 483997 0/ 007979 
1381 0/ 5002 0/ 008246 
1382 0/ 519818 0/ 008569 
1383 0/ 543284 0/ 008956 
1384 0/ 529655 0/ 008731 
1385 0/ 523549 0/ 005334 
1386 0/ 691647 0/ 011402 

  . قیتحق جینتا: مأخذ
  

  یریگجهینت وی بندجمع. 6
. گرفـت  قـرار ی ابی ـارز مورد کشور بزرگ صنعت دو دری  همکار وی  انحصار قدرت وجود پژوهش نیا در

ی رقابتی  هااستیس نیتدوی  برا رای  مناسب ریتصو تواندیم کشور بزرگ عیصنا در رقابت طیشرا مطالعه
 ،باشـد  یم ـ توجه قابل صنعت دو هر در لرنر شاخص اندازه شد ملاحظه که همانگونه. آورد فراهم کشور
. دارد صـنعت  نی ـا در کامـل  انحـصار  وجـود  بـر  دلالتی  خودروساز صنعت در شاخص نیا اندازه البته

 نیچن ـ وجـود  .اسـت  نییپـا ی  نـساج  صـنعت  در و بـالا ی  خودروساز صنعت در نتظارا مطابق توافق درجه

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir



194 69 های اقتصادی   شماره ها و سیاست فصلنامه پژوهش

 صـنعت  در فعـال ی  هابنگاه تعداد بودن اندک وی  نساج عیصنا در فعالی  هابنگاه تعدد ازی  ناشی  ریتصو
 مـذاکره  انجـام  به قادر اندکشان تعداد لیدلبه تنها نه هابنگاهی  خودروساز عیصنا در. استی  ساز خودرو
 رنظـر یز هابنگاه نیا تمام بلکه ،است هابنگاه نیا شتریبی  هماهنگ آن جهینت که باشندیم نهیهز کم و مؤثر

 در توانـد یم ـ سـازمان  نی ـا قطـع  طـور بـه  و کننـد یم ـ تی ـفعال کـشور  عیصـنا ی  نوساز و گسترش سازمان
 کـه  شـود یم ـ ملاحظـه  ،اسـاس  نی ـا بـر . باشـد  داشتهی  مؤثر نقش خودروسازی  هابنگاه نمودن هماهنگ
 مختلـف  انحاء به دولتی  دائمی  هاتیحما ازی  ناش تنها نهی  خودروساز صنعت در بالای  انحصار قدرت
  .باشدیم علت دیمز هابنگاهی همکار بلکه ،است بوده
 و هـا بنگـاه  نیب ـی  همکـار  مـسئله  بـه ی  رقابتی  هااستیس نیتدو در که است آن مقاله نیای  اصل امیپ
 و بـزرگ ی  بازارهـا  بـر  نظـارت  بـا  رقابـت ی  شورا همچونی  نهاد. شود وجهت آنها کیاستراتژی  رفتارها
 اقتـصاد  در رقابـت  یارتقـا  جهت در تواندیم بازارها نیا ساختار و عملکرد وی  رفتاری  الگوهایی  شناسا

  .باشد مؤثر رانیا
  
  
  
   منابع
  . تهران دانشگاه تصاداق دانشکدهی دانشگاه جهاد ،)نینو کردیرو با(یصنعت اقتصاد ،)1384( دیمج ان،یاحمد
 ،"یدیتولی اصل نهاده بازار دری لیتبد عیصنا نیب توافق درجه نییتع" ،)1384( آزاد متفکری محمدعلو  دیمج ان،یاحمد
   )).یاقتصاد نامه (51 (11 شماره ،دیمف نامه

  .22شماره ،یبازرگان پژوهشنامه فصلنامه ،"رانیا عیصنا تمرکز نسبتی کیبرآوردپارامتر" ،)1381(پور یسامان و لیاسمع ،یابونور
  .7 شماره ،یبازرگان پژوهشنامه ،"رانیا مانیس درصنعت تمرکزی ریگ اندازه" ،)1382( یلطف ،یبخش
 .32شماره ،یبازرگان پژوهشنامه فصلنامه ،"دستباف فرشی جهان بازار ساختار" ،)1383( پرمه و رعبدااللهیم ،ینیحس

 ،رانی ـا اقتـصاد  به خاص توجه بای  ضدانحصار استیس و بازار عملکرد و تارساخ لیتحل ،)1374( فرهاد ،یخدادادکاش
  . تهران دانشگاه اقتصاد دانشکدهی دکتر رساله

  . 15 شماره ،یبازرگان پژوهشنامه فصلنامه ،"رانیای صنعتی بازارها در تمرکز و رقابت انحصار" ،)1379( فرهاد ،یخدادادکاش
ی هـا  پـژوهش  و مطالعـات  مؤسـسه  ،رانی ـا اقتـصاد  دری  انحصاری  هاتیفعال حجم و قدرتی  ابیارز ،)1380( فرهاد ،یخدادادکاش

  . یبازرگان
 فـصلنامه  ،"یکـشاورز  منتخـب  محـصولات ی  جهان بازار در رقابت درجه" ،)1384( تاش یکیشه ی محمدنب و فرهاد ،یخدادادکاش

 .63  شماره،یکشاورز اقتصاد
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 پژو و مطالعات مؤسسه ،رانیا صنعت بخش در آن کاربرد و هینظر ازارب عملکرد و ساختار ،)1385( فرهاد ،یخدادکاش
  .دوم چاپ ،یبازرگانی ها هش

 هـا  دانـشگاه ی  انسان علوم کتب نیتدو و مطالعه سازمان ،)کاربرد و هینظر(ی  صنعت اقتصاد ،)1389( فرهاد ،یخدادادکاش
   .زییپا اول، چاپ ،)سمت(

اـن  پژوهـشنامه  فـصلنامه  ،"رانی ـای  صنعتی  بازارها در رقابت درجهی  بررس" ،)1383( تاش یکیشهی  محمدنب و جعفر ،یعباد  ،یبازرگ
  . 31 شماره

 .یبازرگانی ها پژوهش و مطالعات سسهؤم ،زعفرانی جهان بازار ساختاری بررس ،)1383( میمر ،یزیعز
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