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  11/05/1390: دريافت مقاله

  28/06/1390: پذيرش مقاله

اي  مطالعه الگوهاي نوين جنگ رسـانه 

  غرب عليه جمهوري اسلامي ايران

نژاد عليرضا عبداللهي
1

  

  چكيده

سال  ياست جمهوريمرتبط با دهمين دوره انتخابات ر يمطالب خبر يل محتوايتحل: موردشناسي(

  )يفارس يس يب يب يدر تارنما 1388

بخشي مخاطبان برخوردارند و از اين رو، يكي از  هاي جمعي از قدرت تأثيرگذاري و اقناع رسانه

اما همين قدرت نمادين و اقناعي در شرايط . كاركردهاي اساسي آنها در سازندگي افكار عمومي است

. گيرد مورد سوء استفاده قرار مي) اي امپرياليسم رسانه(ي از سوي صاحبان قدرت در نظام بين المللي خاص

ها و ايجاد سوگيري  ها به عنوان ابزار نظام سلطه با دستكاري در نمادها و واقعيت در چنين شرايطي رسانه

  .آيند نافع نظام سلطه برميها به دنبال تغيير اذهان و افكار عمومي در چارچوب م در اخبار و گزارش

هاي ايجاد  و حوادث پس از آن يكي از زمينه 1388انتخابات رياست جمهوري ايران در سال 

رود كه  اي غرب به شمار مي يك هجمه وسيع و سنگين رواني و سياسي از سوي امپرياليسم رسانه

  . ها تداوم يافت در بستر زمان تا مدت

 1388ري مرتبط با دهمين دوره انتخابات رياست جمهوري ايران در سال اين مقاله به بازنمايي مطالب خب

در  .اين پژوهش به روش تجزيه و تحليل محتوا انجام شده است. پردازد سي مي بي در تارنماي فارسي بي

م مطالب يه و تنظيخبر، نحوه ته ينديفرا يژه بر الگوهايپژوهش حاضر تلاش شده با تمركز و

 ييبازنما يـ و چگونگ يفارس يس يب يب) تارنما( گاه د بر وبيـ با تأك يس يب يدر رسانه ب يخبر

 يها كيها و تاكت وهين شيتر ياز اساس يكين رسانه، يدر ا ياست جمهوريده انتخابات دهم ريپد

                                                 
 مدرس دانشگاه علامه طباطبايي و دانشجوي دوره دكتري علوم ارتباطات. 1
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ك چارچوب يدر  يا رسانه“ يساز انگاره”و “ ييبازنما” يعنيبر مخاطبان هدف  يا رسانه ياثرگذار

جامعه آماري اين پژوهش، مطالب خبري مرتبط با . رديقرار گ يابيو ارز يمورد واكاو ينييـ تب يفيتوص

مقطع قبل و ( 1388ماهه نخست سال  6است كه در “ يس يب يب” يفارس) تارنما( ينترنتيگاه ايايران در پا

صورت  به) خردادماه 22ران در روز جمعه يدر ا ياست جمهورين دوره انتخابات ريدهم يبعد از برگزار

كاملاً  يمطلب متنوع خبر 300حجم نمونه اين تحقيق شامل . دست آمده است هم پيوسته و روزانه به به

ماهه  6 ين و پس از آن، در مقطع زمانيقبل، ح يدادهايها و رو هيده انتخابات، حاشيمرتبط با پد

  .اند صورت جداگانه كدگذاري شده است كه به) 1388بهشت ماه تا مهرماه سال يارد(

هاي خبري  سي فارسي بر ارزش بي سايت بي هاي پژوهش، تمركز اصلي وب بر اساس يافته

اين رسانه همچنين در بازنمايي پديده انتخابات . يا تركيبي از اين دو است“ برخورد”و “ شهرت”

اي انتخابات ـ عموماً منفي ـ داشته و از اين رهگذر  بيشترين تمركز را بر روي مطالب حاشيه 88

  .سازي منفي از محيط سياسي ايران برآمده است صدد انگارهدر 

در تهيه، تنظيم “ طرفي بي”ويژه توجه به اصل  نگاري عيني به اين رسانه به دور از اصول روزنامه

رويدادها و حوادث مربوط به صحنه انتخابات ايران در چارچوب “ بازنمايي”و انتشار اخبار، به 

درصد اخبار خود را 66عليه جمهوري اسلامي پرداخته و به نسبت راهبردهاي خبري ـ تبليغي خود 

 يرين رهگذر بدنبال ارائه تصوياز ا يس يب يب .گيري منفي عليه ايران منتشر كرده است با جهت

، “ياسيس يثبات يب”، “آشوب”، “بحران”ران و القاي يا ياسيشده از صحنه س ييو بازنما يفراواقع

  . برآمده است يالملل نيط بيخاطبان انبوه خود در داخل كشور و محبه م“ يمدن يد نافرمانيتشد”

  .، ايران88سي، تارنماي فارسي، بازنمايي، انتخابات  بي بي: كليد واژه

  طرح مسئله

هاي نوين  اوريدر عصر ارتباطات و جامعه اطلاعاتي، به واسطه رشد روزافزون فن
هاي فراوان تعاملي  امكانات و قابليتويژه پيدايي صفحه وب با  هاي و ب ارتباطي و رسانه

نظير، تغييرات بسيار شگرفي در توليد، انتشار و توزيع و همچنين  اي بي و چند رسانه
  .   ثيرگذاري پيام بر مخاطبان ايجاد شده استأميزان ت

نظير آن، وضعيت  هاي بي  و قابليت )World Wide Web) (WWW) شبكه جهاني وب
كه برخي از انديشمندان به  طوري   هاي نوين گشوده است، به  هروي رسان اي را فرا تازه

  . كنند ياد مي “ها  عصر دوم رسانه”هاي خاص اين دوران از آن با عنوان  سبب ويژگي
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هاي الكترونيكي و تارنماهاي خبري و  نگاري، پيدايي روزنامه در عرصه روزنامه
ها هزار  كه امروز ده به صورتي است 1990غيرخبري و گسترش آن از اوايل دهه 

ها  اكنون ميليون. كنند روزنامه الكترونيكي و تارنماي خبري در سطح جهان فعاليت مي
نفر از مردم دنيا هر لحظه اخبار و مطالب موردنظر خود را از راه اين شبكه جهاني 

صورت مكتوب، فيلم، صوت و تصوير  نظر خود را به آورند و مطالب مورد دست مي به
  ).62: 1384 بديعي،(كنند  يمشاهده م

هاي نوين ارتباطي و پيدايي اينترنت و به تبع  در واقع، با پيشرفت روزافزون فناوري
اي خبري، تحولي شگرف در شيوه هاي الكترونيكي و تارنماه آن، رشد و تكامل روزنامه

.  وجود آمده است وجو، كسب خبر، مطالعه و نحوه آگاهي مردم از رويدادها به جست
ترين ويژگي  مثابه مهم  فرهنگ و ارتباطات را به )globalization(“ سازي جهاني”ينترنت، ا

هاي مكتوب، ديداري و شنيداري را   عصر حاضر با خود همراه آورده و مرزهاي رسانه
 ).27: 1381سورين و تانكارد، (هم پيوند داده است  نيز به

روزنامه مكتوب قرن پيش  در چنين فضاي مجازي، امروز ديگر نه روزنامه، آن
صورت متن،  است، نه راديو و نه تلويزيون؛ بلكه قابليت فرامتني امكان درج محتوا را به

نظير شبكه  هاي فراوان و بي در اين ميان، قابليت. تصوير و صوت فراهم آورده است
 تي نظير مطبوعات، راديو و تلويزيون وهاي سنّ هاي رسانه جهاني وب، بسياري از جنبه

خوش تغيير ساخته و ساختار، كاركرد و  المللي را دست هاي ملي و بين خبرگزاري
 . هاي جديدي را براي آنها به ارمغان آورده است نقش
اينترنت، شكل و ) اي چند رسانه(ثير فضاي تعاملي و فرامتني أت  رسد تحت نظر مي  به

و در واقع اكنون شاهد تي بيش از گذشته به يكديگر نزديك شده هاي سنّ محتواي رسانه
  .يمهستهاي نوين  ساختار و كاركردهاي متفاوت رسانه “پوشاني هم ”نوعي 

ها و امكانات  در پرتو قابليت ها رسانهدر چنين عصري، تغيير شكلي و ماهوي 
نوين، معادلات پيشين در تعريف، تدوين و تنظيم روابط ميان كشورها تا  يها رسانه

اكنون، تحت . جاي خود را به معادلات جديدي داده است حدود زيادي به هم خورده و
دهي به افكار عمومي با تغييرات فراواني  تي شكلهاي سنّ وري هاي جديد، شيوهاثير فنأت
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اي  هاي بسيار پيچيده اي غرب به رويكردها و روش رو شده و امپرياليسم رسانه هروب
ها و كشورهاي  ويژه در ميان ملت هب ـدهي، اقناع و حتي فريبِ افكار عمومي  براي شكل

  .روي آورده است ـمستقل جهان 
كارگيري و  اي غرب به رهبري آمريكا به جاي به عبارت ديگر، امپرياليسم رسانه به

المللي  هاي بين ، نگاه قدرت)hard power( هاي قدرت سخت و زور فيزيكي اعمال شكل
و ايجاد تغييرات رفتاري و  )soft power( هاي متنوع قدرت نرم به استفاده از شكل

هاي  كارها و تاكتيك از راه) هاي رقيب يا دشمن قدرت(ساختاري در كشورهاي هدف 
  .هاي نوين مداخله در امور داخلي اين كشورها معطوف شده است آميز و شيوه مسالمت

سويه سلطه  المللي و جريان يك بين يها رسانهافزون بر اين، در عصر كنوني، 
هاي  هاي استكباري قدرت به مثابه ابزاري اساسي براي كاربست سياست ارتباطي غرب

 Media( اي به رقابتي جهاني در عرصه نبرد رسانه مسئلهرود و اين  بزرگ به شمار مي

War( دامن زده است.  
اصلي جنگ نرم با ) ژانرهاي(ها  اي به عنوان يكي از گونه در اين ميان، نبرد رسانه

ها نقش مهمي در  ها و اعتقادهاي ملت شه، باورها، نگرشهدف گرفتن فكر و اندي
  . كند هاي فكري، ايدئولوژيكي و فرهنگي جوامع ايفا مي سست كردن حلقه

ها و الگوهاي جديد در  هاي استكباري با ارائه تعاريف، پاراديم در اين راستا، قدرت
ش هاي سياسي، امنيتي، فرهنگي و اجتماعي همچون لزوم بسط و گستر عرصه

جنگ ... دموكراسي آمريكايي در جهان، حقوق بشر و آزادي بيان، مبارزه با تروريسم و 
هاي  قدرت(عليه كشورهاي هدف  ـدر كنار نبردهاي سخت نظامي  ـاي را  نرم گسترده

ويژه جمهوري اسلامي ايران شكل داده كه در خط مقدم آن تهاجم و  هب) رقيب يا دشمن
  .استاي قرار گرفته  جنگ رسانه

 BBC/ British(“ سي بي بي”در اين ميان، بنگاه سخن پراكني بريتانيا موسوم به 

Broadcasting Corporation( ثيرگذاري جهاني به مثابه أبا پيشينه، گستره و عمق نفوذ و ت
اي و  هاي رسانه اي در سپهر فعاليت المللي از جايگاه و اهميت ويژه ترين رسانه بين مهم

  . سياسي برخوردار استحوزه ارتباطات 
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هاي اخير، در  نظران علوم ارتباطات و رسانه، در سال از نگاه پژوهشگران و صاحب
المللي درباره ايران، كمتر موضوعي  بين يها رسانههاي مطلوب  ميان موضوعات و سوژه

از سوي اين  “انتخابات رياست جمهوري دهم و حوادث و وقايع پس از آن”به اندازه 
  .توجه قرار گرفته است رفها ط رسانه

از اين رو، با توجه به فضاي سياسي و اجتماعي ايجاد شده در پرتو انتخابات دوره 
 22كه از چند ماه پيش از برگزاري آن در روز جمعه  ـدهم رياست جمهوري در ايران 

) تبليغات سياسي(پروپاگاندا ـ ن تداوم يافت آها پس از  آغاز و تا ماه 1388خردادماه 
اي  المللي با محوريت شبكه رسانه بين يها رسانهوسيعي عليه جمهوري اسلامي در 

گزاران و  شكل گرفت و از سوي سياست “صداي آمريكا”و تلويزيون  “سي بي بي”
  .اي راهبري و مديريت شد سازان سياسي و تبليغات رسانه تصميم
در  ) mediaـhyper( اي رسانه اي و فرا ين امكانات رسانهتر سي با استفاده از تازه بي بي
و ) سي بي راديو فارسي بي(، شنيداري )سي فارسي بي تلويزيون بي(هاي ديداري  زمينه

و  )agenda setting( سازي به برجسته) سي بي تارنماي فارسي بي(تعاملي صفحه وب 
اجتماعي و امنيتي ايران هاي مربوط به صحنه سياسي،  نمايي اخبار و گزارش بزرگ

  .پرداخت) مرتبط با موضوع انتخابات دهم(

  هدف اصلي پژوهش

تبليغي و  ـرسد درك فرايند پيچيده الگوهاي خبري  با توجه موارد پيش گفته، به نظر مي
ويژه  هالمللي ب بين يها رسانهاي در  هاي بازنمايي رسانه ها و روش شناخت شيوه

در  ها رسانهثر و مورد استفاده ؤهاي م ها و تاكتيك رهيافتتواند به فهم  سي مي بي بي
 “ترغيب و اقناع”با هدف  “دار هاي اطلاعاتي و خبري جهت بسته”سويه  انتقال يك

ويژه در  هاي غرب ب مخاطبان در راستاي اهداف مورد نظر جريان سلطه ارتباطي و رسانه
  .ايران كمك شاياني نمايد ايجاد جنگ رواني و برخورد نرم با نظام جمهوري اسلامي

از اين رو، در تحقيق پيش رو تلاش شده با تمركز ويژه بر الگوهاي فرايندي خبر، 
كيد بر تارنماي فارسي أبا ت ـسي  بي نحوه تهيه و تنظيم مطالب خبري در رسانه بي

و چگونگي بازنمايي پديده انتخابات دهم رياست جمهوري در اين رسانه،  ـسي  بي بي
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اي بر مخاطبان هدف يعني  هاي اثرگذاري رسانه ها و تاكتيك ترين شيوه يكي از اساسي
اي در يك  رسانه )image making(“ سازي انگاره”و  )representation(“ بازنمايي”

  .تبييني مورد واكاوي و ارزيابي دقيق قرار گيرد ـچارچوب توصيفي 
اي انتخابات دوره دهم رياست جمهوري در ايران و حوادث و  در واقع، بازنمايي رسانه

سي هدف اصلي اين پژوهش است كه در آن با  بي وقايع پس از آن در تارنماي فارسي بي
تبليغي، نحوه پوشش  ـبري هاي ارتباطي ساختار خ استفاده از روش تحليل محتواي كمي پيام

  .هاي بازنمايي انتخابات ايران در اين رسانه مورد بررسي قرار گرفته است اخبار و شيوه

  هاي پيشين مروري بر پژوهش

هايي  المللي پژوهش بين يها رسانههاي بازنمايي مسائل ايران در  ها و شيوه درباره روش
  . انجام شده است

اي مشترك از  اين خصوص كه به صورت مقاله هاي انجام شده در كي از پژوهشي
 )8، شماره 1388پاييز (سوي نگارنده و دكتر حسين افخمي در مجله جهاني رسانه 

مطالعه تطبيقي ساختار و نحوه پوشش اخبار ايران ” منتشر شد، تحقيقي بود زير عنوان
ري ايرنا، سياسي تارنماهاي خب تحليل محتواي مطالب(المللي  در تارنماهاي ملي و بين

  ).1388افخمي و عبداالله، ( “)سي فارسي و صداي فارسي آمريكا بي بي
كه جامعه آماري آن، مطالب خبري مرتبط با ايران  ـ هاي اين پژوهش نتايج و يافته

در حوزه سياسي و اقتصادي سياسي مربوط به حاكميت و دولت در سه تارنماي مورد 
 1387و سه ماه نخست  1386آخر سال  ماهه يعني سه ماه مطالعه در يك دوره شش

وجود تفاوتي معنادار ميان ساختار و  ـ بود) 1387خردادماه  17تا  1386آذرماه  17(
المللي  و تارنماهاي بين) ايرنا(نحوه پوشش اخبار مربوط به ايران در تارنماي ملي 

 .را نشان داد) سي و صداي آمريكا  بي بي(فارسي زبان 
در اين پژوهش، از نظر تمركز بر يك ارزش خبري ويژه در تنظيم و انتشار اخبار، 

سي فارسي و  بي  المللي بي دو تارنماي بين. كرد تأكيد “شهرت”ايرنا بيشتر روي ارزش 
تلاش كردند تا “ تضاد و برخورد”صداي آمريكا فارسي با تمركز ويژه بر ارزش 

 .خود ارائه كننداز ايران به مخاطبان  “تصويري منفي”
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هاي توليد خبر، حجم بيشتر  هاي اين تحقيق نشان داد كه در زمينه روش همچنين يافته
كه دو  ، در حالي)درصد60حدود (اخبار انتشار يافته در تارنماي ايرنا، غيرتوليدي است 

 .ارائه كردند) رويداد محور ـ توليدي(تارنماي ديگر مطالب خود را به صورت تركيبي 
“ روابط خارجي ايران با كشورها”ه زماني مورد بررسي در اين پژوهش، موضوع در دور

سي و صداي آمريكا از ميان انبوه موضوعات مرتبط با  بي دستوركار اصلي ايرنا بود، اما بي
المللي عليه ايران  هاي بين اي، تهديدات نظامي عليه ايران و تحريم حوزه ايران، مسئله هسته

اصل رويداد به ( )soft news(“ خبر نرم”استفاده از . توجه قرار دادند را بيش از همه مورد
سي  بي از سوي بي) درصد61حدود (به نسبت زيادي ) همراه اطلاعات تكميلي و پيشينه

مورد توجه قرار گرفته اما ايرنا و صداي آمريكا بيشترين حجم مطالب خود را به صورت 
 .نتشر كردندم) رويداد صرف) (hard news(“ خبر  سخت”

گيري منفي عليه ايران با  همچنين نتايج اين پژوهش نشان داد كه بيشترين جهت
سهم . درصد از اخبار منتشر شده در تارنماي صداي فارسي آمريكا بوده است71سهم 

  .درصد بود50سي در حد  بي اخبار منفي بي
، پژوهشگر و مستندساز ايراني زير “مجيد تفرشي”همچنين در پژوهش ديگري كه 

 يس جهانيسرو يبخش فارس يمطالعه مورد: رانيا در ايتانيبر يعموم يپلماسيد”عنوان 
لاگ شخصي خود  هايي از آن را به صورت يك مقاله وب انجام داده و بخش “يس يب يب
ي به كار گرفته شده از سو “پيچيده”ها و الگوهاي  منتشر كرده، روش) 1389دي ماه (

سيس در دسامبر أدر مقابل ايران از ابتداي ت ـويژه بخش فارسي  هب ـسي  بي رسانه بي
  ).1389، يتفرش(تاكنون تشريح و تبيين شده است ) 1319ماه  دي( 1940
هاي اين پژوهش، وزارت خارجه بريتانيا محورهاي اساسي كنوني  اساس يافته بر

سي،  بي سرويس جهاني بي: كرده استگونه اعلام  ماسي عمومي اين كشور را اينديپل
بريتيش ( “ان.اس.بي”اي  ، شبكه خبري ماهواره)شوراي فرهنگي بريتانيا(بريتيش كانسل 

 . المللي بريتانيا هاي فرهنگي و تجاري بين و سازمان نمايشگاه) ساتلايت نيوز
سيس سرويس جهاني و أدهد كه از ابتداي ت هاي اين پژوهش نشان مي نتايج و يافته

بخش فارسي آن تاكنون، اين شبكه در بين مخاطبان خود در ايران و ديگر كشورهاي 
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عنوان  يكي به: فارسي زبان با دو تلقي متفاوت و حتي متناقض مواجه بوده است
اي وابسته و پيوسته به وزارت خارجه بريتانيا يا يك امكان جهاني براي گسترش  رسانه

سي به قلم اندرو واكر  بي خوبي در تاريخ رسمي بياين تقابل به . اي جريان آزاد رسانه
آسماني پر ”وي در حالي كه از قول مقامات دولت برمه اين شبكه را . شود مشاهده مي

ذكر كرده، خود در واكنش به اين اتهام، سرويس جهاني و به تبع آن، كتاب  “از دروغ
 .ناميده است “ك آسمان پر از آزاديي”خود را 

هاي مختلف سرويس جهاني  ابتداي تأسيس در منشورها و اساس نامهدر واقع از همان 
وزير وقت  مسئولان ارشد اجرايي بريتانيا از جمله دستورالعمل مصوب كلمنت اتلي نخست

هاي  ، ضمن تأكيد بر ضرورت توجه اين رسانه به ضرورت پيروي از سياست1946در سال 
 .د مستقل عمل كنندامپراتوري و منافع ملي آن كشور در انجام كار خو

  مباني و چارچوب نظري پژوهش

 ملاحظات نظري درباره تغيير الگوهاي فرآيندي خبر در بازنمايي رويدادها   .1

هر روز و هر لحظه در سراسر . دهد ارتباطات اجتماعي را خبر تشكيل مي “ماده اوليه”
. دهد دنيا، محيط وسيع زندگي بشري و در كشورهاي مختلف، وقايع گوناگوني روي مي

مين نيازهاي خبري صدها ميليون نفر خواننده، بيننده و شنونده كه در انتظار أبراي ت
نگاران وظيفه  ند، خبرنگاران و روزنامهتهسرويدادهاي جديد محيط خود يا ساير نقاط 

دارند كه از راه وسايل نوين ارتباط جمعي از جمله صفحه جهاني وب در اينترنت، 
 . را بازتاب دهند اخبار را تهيه كرده و آن

قابل ”: ، اصطلاحات زير را براي توصيف اخبار مطرح كرده است)1956(وارن بريد 
داراي ”، )در مقابل مهم( “جذاب”، “محور ـعمل ”، “عيني”، “ساده”، “سطحي”، “فروش
كند كه اقلام خبري را  را پيشنهاد مي ييوي همچنين محورها. “حساب شده”و  “سبك

در مورد (اخبار در مقابل حقيقت، دشوار در مقابل عادي : توان در طول آن جا داد مي
يگر، تنوع در اخبار از ميان منابع د. پسند ، اطلاعات در مقابل مطالب عامه)گردآوري خبر

توان از اهميت براي حوادث آينده، رابطه خبر با كنترل سردبيري، كاركرد آن براي  مي
  ).126: 1384زاده،  يمهد(خواننده، محسوس بودن آن براي عموم مردم و اهل خبر نام برد 

www.SID.ir

www.sid.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

 

م
نه

سا
 ر

گ
جن

ن 
وي

ي ن
ها

گو
 ال

عه
طال

 
ي 

ا
…  

ده
سن

وي
ن

 :
ي

له
دال

عب
ضا 

ير
عل

 
ژا

ن
 

 
 

71 

  :به نظر هال، در مورد محسوس بودن خبر سه قاعده اساسي وجود دارد
  )عنصر عمل(ادثه يا رويداد پيوند خبر با يك ح .1
 تازگي آن .2

 .يا شخصي مهم شئخبري داشتن، يعني ارتباط آن با  قابليت .3
آوري، تهيه و انتشار  يند جمعادهد كه فر طور كلي، تحقيقات انجام شده نشان مي به

 :اخبار با استفاده از دو رويكرد زير قابل توصيف است
“ باني دروازه”انتشار آنها را از بستر ديدگاه آوري و تهيه اخبار و  رويكرد نخست جمع

، “ها و عجايب شگفتي”گويد كه معيارهايي همچون  دهد و مي مورد ارزيابي قرار مي
 .كنند هاي خبري را تعيين مي ارزش“ شهرت”و “ تضاد”، “برخورد”، “مجاورت”

تلاف در اين ديدگاه، اخ. كند دومين رويكرد نيز از نظريه نظام جهاني استفاده مي
. المللي بازتابي از نظام امپراتوري گذشته است در جريان اخبار در سطح بين) تضاد(
هاي غربي با وجود برتري اقتصادي، از ابزار تجاري نيرومند براي  عبارت ديگر، ملت به

 .)Fahmy, 2005:381-398(هاي توليد و انتشار اخبار خود برخوردار هستند  تداوم نظام
دريافت كه گزارشگرها معمولا  2000با انجام تحقيقي در سال  “دنيس وو”همچنين 

واسطه برخوردار بودن از پيوندهاي فرهنگي و سنتي با كشور خود در مناطق خارجي  به
مندي همچون تجارت، وسعت سرزميني،  از نگاه وو، عوامل نظام. شوند كار گرفته مي به

المللي اخبار  حجم جريان بين هاي ارتباطي بر محتوا و روابط فرهنگي، منابع و راه
 .)Fahmy, 2005:381-398(تاثيرات فراواني دارند 

 الملل   جريان توليد و انتشار اخبار در نظام بين. 2

با ارائه مدل مركز ـ پيرامون چهار مدل براي مطالعه  1970يوهان گالتونگ در دهه 
 : ند ازا المللي اخبار مطرح كرد كه عبارت جريان بين

پيراموني است كه در تئوري ساختاري امپرياليسم نمود يافته  ـنظريه مركز  .مدل اول
مركز يا جوامع حاكم و : در اين تئوري، جهان به دو بخش تقسيم شده است. است

توان به چهار محور كه  اين فرضيه را مي. شود پيرامون كه به مناطق وابسته اطلاق مي
 :خلاصه كرد كند، المللي را مشخص مي وضعيت خبرهاي بين
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شود، از  هاي مطبوعاتي جهان گزارش مي كه در سيستم“ مركز”رويدادهاي خبري 
 . اطمينان بيشتري برخوردار است
و ميزان تبادل خبرها بين خود ملل  “پيرامون”و  “مركز”ميزان تبادل خبرها ميان ملل 

 . با يكديگر تفاوت بسيار زيادي دارد “مركز”
هاي ملل  تري از رويدادهاي خارجي را در رسانهسهم بيش “مركز”خبرهاي ملل 

 . دهند پوشش مي “مركز”
وجود  بسيار ناچيز است و يا اصلاً “پيرامون”در ميان ملل  “جريان خبر”تقريبا 

كند  وجود آمده توسط استعمار بيشتر صدق مي ويژه در طول مرزهاي به ندارد، اين امر به
 ).17ـ 22: 1371مولانا، (

اين . بر اين فرضيه مبتني است كه جريان خبرها، يك جريان عمودي است .مدل دوم
سوي كشورهاي  به) شمال(گويد، جريان خبرها از سوي كشورهاي توسعه يافته  فرضيه مي

كه حجم  ـهاي افقي درون شمال و درون جنوب  است و جريان) جنوب(رو به توسعه 
در حالي كه جريان خبرها در حد  .شود مكمل آن محسوب مي ـدومي از اولي كمتر است 

طرز چشمگيري در مقايسه با حجم  سوي شمال وجود دارد، اما به مطلوبي از جنوب به
 . جريان خبرها از طرف شمال به سوي جنوب، از حجم كمتري برخوردار است

جنوب جهتي نيز وجود دارد كه به آن جريان مدور  ـعلاوه براين، در مدل شمال 
اند، قبل از  جريان، خبرهايي كه خبرنگاران شمال در جنوب گردآوري كرده در اين. گويند مي

 .شود هاي جنوب، براي پردازش و ويراستاري به شمال فرستاده مي بازگشت نهايي به رسانه
ريز ماتا كه در . جنوب پرداخته است ـاي وجود دارد كه به فرضيه شمال  هاي عديده پژوهش

هاي  پژوهش. هاي آمريكاي لاتين را مطالعه كرد، از جمله اين پژوهشگران است روزنامه 1975سال 

 .وي نشان داد كه خبرهاي خارجي در آمريكاي لاتين زير سلطه جريان خبري شمال است

كشور عربي نيز  9درباره جريان خبرها در  1977عمل آمده در اواخر  هاي به مطالعه
تحقيقات كاپلان درباره . جنوب آن منطقه بود ـبيانگر حضور غالب جريان جنوب 

ويژه در امر پوشش دادن رويدادهاي جهان رو به توسعه، حكايت از  هاي آمريكا به رسانه
هاي  خبرگزاري. يك نارسايي عمومي در حجم، ميدان و نوع خبرهاي منتشر شده داشت
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يافته آسوشيتدپرس، يونايتدپرس اينترنشنال، فرانس پرس،  عمده كشورهاي توسعه
هاست، پوشش  رويتر و تاس خبرهايي را كه از نظر آنان مورد توجه گيرندگان بومي آن

گرايي و توان  هاي آمريكا، اين توجه در ارتباط با ثروت، نخبه درباره روزنامه. دهند مي
يك جريان مثلثي است كه شمال را  .مدل سوم .گيرد بالقوه سياسي خوانندگان شكل مي

جورج . سازد هر يك را به جنوب متصل ميكند و سپس  به شرق و غرب تقسيم مي
هاي مبتني بر جغرافياي خبر چنين  ترين پژوهش گربنر و ويليام مرواني در يكي از جامع

نتيجه گرفتند كه شرق و غرب در اخبار خارجي خود، مناطق راهبردي مورد علاقه و 
طور  هاي جهان سوم به اند؛ حال آنكه رسانه شرق و غرب را در اولويت قرار دادهروابط 

كلي، سهم عمده اخبار خارجي خود را به شمال يعني، به شرق و غرب اختصاص 
اي است  ترين منطقه گربنر و مرواني همچنين دريافتند كه اروپاي غربي ثابت. دهند مي

 ).17ـ 22: 1371مولانا، (شود  تهيه مي كه در گوشه و كنار جهان درباره آن گزارش
دهد كه از جمله دلايل اصلي وابستگي اطلاعاتي  هاي انجام شده نشان مي پژوهش

كشورهاي جهان سوم، نابرابري امكانات و كمبود نيروهاي متخصص و كارآمد ارتباطي 
 برخوردار نبودن از يك سياست نزديك سياسي، اقتصادي و اجتماعي ميان كشورها. است

 . نيز موجب تفرقه و پراكندگي نيروها و در نتيجه ضعف كلي ارتباطي جهان سوم شده است
سوادي،  توان به عامل بي از ميان ديگر دلايل ضعف ارتباطي كشورهاي جهان سوم مي

ريزي، هماهنگي و اجرا  هاي برنامه عقب ماندگي اقتصادي و همچنين ضعف مديريت در زمينه
هاي   هاي اخير از سوي خبرگزاري هايي كه در دهه رغم تمامي كوشش  متأسفانه به. اشاره كرد

جهان سوم براي رهايي از سلطه امپرياليسم خبري انجام شده است، هنوز بيش از سه چهارم 
 . شود هاي بزرگ جهاني تأمين مي تمامي اخبار غيربومي جهان سوم از سوي خبرگزاري

واسطه وجود ساختارهاي  هاي گروهي جهان سوم به در هر صورت ارتباطات و رسانه
، پراكندگي جغرافيايي و افتراق )از راست افراطي گرفته تا چپ راديكال(سياسي متفاوت 

المللي  هاي اقتصادي از حيث ساختار و نظام توليدي، فقدان يك زبان بين ايدئولوژي، تفاوت
ادهاي ارتباطي پيشرفته براي بسياري از اين كشورها جنبه اصلي و مشترك و اينكه اصولاً نه

اند در  ذاتي ندارد و در نتيجه از حمايت و احترام كافي برخوردار نيست، تاكنون نتوانسته
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اين واقعيتي است كه امپرياليسم خبري با استفاده از . يك چارچوب جامع و متحد بگنجند
 .دهد يد و گاه سفيد را سياه جلوه ميهاي گوناگون، گاه سياه را سف تاكتيك

هاي غربي اغلب با طرح مسائل نمايشي و در حقيقت  از طرف ديگر خبرگزاري
آميز جوامع  المللي خود را از پرداختن به حقايق فاجعه اهميت، اذهان مخاطبان بين كم

كوچك جانبه به اخبار جهان صنعتي و  علاوه بر اين، بها دادن يك. دارند زيرسلطه باز مي
سازي اخبار و  كلي روش برجسته طور دن، حذف و يا تحريف اخبار جهان سوم و بهكر
هاي غربي از جمله  هاي در حال توسعه در خبرگزاري ثباتي اوضاع در كشور بي يالقا

ها اغلب سعي دارند تا با تكيه بر  اين خبرگزاري.  ال داردؤمسائلي است كه جاي س
انگيز جهان سوم تصوير مخدوشي از اين  لمأا و اخبار ته ها، درگيري ها، بحران فاجعه

در  گرايانه بوده و صرفاً برخورد آنها با جهان سوم برخوردي قوم. كشورها ارائه دهند
  .جهت ارضاي بازار خبري تحت سلطه غرب است

المللي اطلاعات و  توان گفت كه بخش مهمي از جريان بين مي در يك نگاه كلي،
از اين نظر، سه حوزه  .يابد هاي سخن پراكني جريان مي و شيوه ها اخبار در فناوري

اي را به خود اختصاص داده است كه   المللي جايگاه عمده تحقيقاتي در ارتباطات بين
هاي پخش مستقيم و پديده نوين  المللي، ماهواره پراكني راديويي بين تلويزيون، سخن

 . شود را شامل مي ـ )New Media( جديد يها رسانه ـ مبتني بر وب يها رسانه

 مرزي راديوهاي برون. 2. 1

منزله يك وسيله ارتباط  را به “راديو”نظران و پژوهشگران وسايل ارتباط جمعي  صاحب
به باور آنها، . گذرد دهه مي 9دانند كه از فعاليت آن نزديك به  مي “پيشكسوت”جمعي 

و در مواقعي تا  1950ميلادي تا اواسط  1920دوره نخست عصر راديو از اوائل دهه 
 . )New by, 1994:13( شود  ميلادي را شامل مي 1960دهه 

رنامه به مرزي اندكي پيش از شروع جنگ نخست جهاني، با پخش ب  اما راديوهاي برون
راديو مسكو، نخستين . هاي خارجي براي استفاده كشورهاي ديگر در جهان ظهور كرد زبان

به پخش  1917مرزي است كه براي ترويج انقلاب اكتبر روسيه در سال  راديوي برون
ميلادي به  1938سي اولين بار در سال  بي راديو بي. هايي به زبان آلماني پرداخت برنامه
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راديو فارسي صداي آمريكا در . هاي عربي و اسپانيايي اقدام كرد ي به زبانهاي پخش برنامه
   ). 59: 1379دهباشي، (آغاز شد  1992و شبكه تلويزيوني آن در سال  1962سال 

 . سي نزديك به دو دهه عمر دارد بي راديو بي گاه در اين ميان، وب

 راديو و اينترنت. 2. 2

سازد و اين امر باعث  سازگار و هماهنگ با رايانه ميها آنها را  شدن رسانه ديجيتالي
افزون بر اين، . شود ها و عملكردهاي چندگانه آنها مي بهبود كيفيت، افزايش تعداد كانال

دهد  طور اساسي افزايش مي اي گنجايش و توانايي ذخيره اطلاعات را به وري رايانها فن
 ). 55 ـ 8: 1381هيسانوري، (

هاي پيشين ارتباط به هنگام اختراع اين  گير راديو بر روش ر چشمثيأرغم ت در واقع به
وسيله ارتباط جمعي، امروزه راديو خود نيز در چنبره رسانه جديد اينترنت گرفتار شده 

البته اين بدان معنا نيست كه با پيدايش اينترنت و . ثير فراواني پذيرفته استأو از آن ت
تي از صحنه حذف شده كي از وسايل ارتباطي سنّمنزله ي رشد روز افزون آن، راديو به

تر درگردونه رقابت وسايل  است، بلكه برعكس، راديو جهت حضور بيشتر و پر رنگ
ارتباط جمعي، خود را در قالب رسانه جديد در آورده است و از پتانسيل آن براي 

 . كند توسعه خود استفاده مي
هاي  پذير شدن برنامه ويي و نيز دسترسشمار رادي هاي بي گاه مثال بارز اين ادعا، وب
ها از  تي، در بيشتر برنامهكه در راديو سنّ در حالي. وجو است راديويي از نقطه نظر جست

وجو و دسترسي به اطلاعات اين مشكل وجود دارد كه اطلاعات را فقط  نظر جست نقطه
ي امروزي، هاي راديوي گاه دست آورد كه برنامه پخش شود، در وب شود به زماني مي

جاي اجبار استفاده از كل برنامه راديويي،  رو نيست و به همخاطب با چنين مشكلي روب
تواند در هر زمان كه نياز داشته باشد از  براي دستيابي به اطلاعات مورد نظر خود مي

  ). 22: 1381هيل، (هاي راديويي موجود استفاده كند  برنامه

 هاي نوين  رسانه. 2. 3

يابد،  كه در يك مفهوم كلي در شبكه جهاني اينترنت نمود مي) مدرن(ين هاي نو رسانه
لي ”. را از سلف پيشينشان متمايز مي سازد هايي برخوردارند كه آن از اصول و كار ويژه

www.SID.ir

www.sid.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

 

يد
سات

ج ا
سي

ن ب
ما

از
س

  

ر 
ها

، ب
ول

ه ا
ار

شم
ل، 

 او
ال

س
13

90
  

76  

 
 

نويسد،  مي ) هاي نوين اصول رسانه(پژوهشگر ارتباطات نوين در كتاب خود “ مانوويچ
 . طور چشمگيري در حال تغيير و دگرگوني است ها هرلحظه به هويت رسانه

قابليت نمايش ”هاي جديد و قديم را  هاي اساسي ميان رسانه او، برخي از تفاوت
فرا ”و  “تغييرپذيري”، “خودكاربودن”يا واحدمندي،  “تشكل واحدي”، “عددي

 ).Manovitch, 2002: 30 (. كند هاي نوين ذكر مي در رسانه “كدگذاري

گردد  باز مي 1969شود، به سال  نام شبكه جهاني اينترنت شناخته مي آنچه امروز به
 )Arpanet(“ آرپانت”كاليفرنيا در ايالات متحده آمريكا با نام كه دو دانشگاه استنفورد و 

گرچه امروز آرپانت وجود . هاي نظامي به يكديگر متصل شدند براي انجام پژوهش
دارد، ولي اين آغازي براي ايجاد شبكه تارنماهاي خبري و غيرخبري بودكه امروز ن

 .كنند بيش از يك ميليارد نفر از آن استفاده مي
 ـ“ ندا رايانه”از راه شبكه  1995در ايران نيز دسترسي مردم به اينترنت از سال 

آمارهاي موجود نشان . هاي ديگر آغاز شد و برخي از شبكه ـ متعلق به شهرداري تهران
هاي  هزار نفر در سال 250سابقه از  دهد كه تعداد كاربران اينترنت در ايران با رشد بي مي

درصد جمعيت 35زايش يافته است كه حدود اف 1389ميليون نفر در سال  30اول به 
ه الكترونيك، تارنماهاي خبري و در حال حاضر هزاران روزنام. دهد ايران را تشكيل مي

هاي به زبان فارسي در شبكه جهاني اينترنت موجود است كه تعداد زيادي از  نوشت وب
  .كنند ها در خارج از ايران فعاليت مي آن

 سازي  نظريه برجسته

هايي است كه در توصيف و تبيين عملكرد  يكي از نظريه )Agenda Setting(“ سازي برجسته ”
ها ممكن است در  ، رسانه“برنارد كوهن”به اعتقاد . ط جمعي كاربرد بسياري داردوسايل ارتبا

طور عمده، آنها در  بيشتر مواقع در گفتن اين نكته به مردم كه چه فكر كنند، موفق نباشند اما به
 ).3: 1385دييرينگ، (به چه فكر كنند، موفق هستند  گفتن اين نكته به خوانندگان كه راجع 

نخستين مطالعه سيستماتيك را در مورد فرضيه  1972در سال  “شاو”و  “مك كومز”
جمهوري  سازي را در رقابت انتخابات رياست آنها برجسته. اند سازي انجام داده برجسته

هاي جمعي براي  مطالعه و اين فرضيه را مطرح كردند كه رسانه) در آمريكا( 1968سال 
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به   ها راجع كنند و بر اهميت نگرش هايي را تعيين مي هر مبارزه سياسي اولويت
 ). 327: 1381سورين و تانكارد، (گذارند  موضوعات سياسي اثر مي

هاي كاربردي  با انجام پژوهش )Media Tenor Institute(“ رمديا تينور”مركز مطالعاتي 
ها، ذهنيت مردم را  رساند كه رسانه سازي اين فرضيه را به اثبات مي درباره برجسته

اين . دهند با واقعيت ندارند، شكل ميويژه در مورد موضوعاتي كه ارتباط مستقيمي  به
موم ها مورد بحث قرار نگرفته براي ع دهد، موضوعاتي كه در رسانه ها نشان مي پژوهش

  ها حاكي نتايج اين پژوهش. مردم بدون اهميت يا داراي اهميت بسيار ناچيز هستند
كند  ها پيروي مي يافته در رسانه هاي انعكاس است كه افكار عمومي از اخبار و گزارش

)www.agendasetting.com.( 

 هاي نوين  سازي در رسانه برجسته. 3. 1

هاي  ها مربوط به برنامه سازي رسانه برجستهبيشتر تحقيقات كمي انجام شده در زمينه 
سازي در  هاي برجسته هاي اندكي درباره مقايسه شيوه تلويزيوني بوده و تاكنون پژوهش

) اينترنت(هاي جديدتر  با رسانه) مطبوعات يا راديو و تلويزيون(هاي قديمي  رسانه
 . )Althaus and Tewksbury, 2002: 180-270(انجام شده است 

) برخط(هاي چاپي و آنلاين  دو تفاوت موجود در نحوه انتشار اخبار در رسانه
كه روش جديدي را جايگزين  شود، چرا سازي مربوط مي طور ويژه به فرايند برجسته به

هاي سنتي ـ كه در آنها سردبيران يا مديران مطبوعات چاپي با توجه به  شيوه
ها  تي را براي خوانندگان روزنامههاي مورد نظر خود، موضوع يا موضوعا اولويت

 . سازند ـ كرده است برجسته مي
: هاي اخبار در شبكه وب است پذير شكل نخستين تفاوت، ماهيت انعطاف

طور گسترده در استفاده  كنند كه به هاي بر خط خبري، كاربران را ترغيب مي پايگاه
خاب از محتواي اخباري كه توسط سردبيران وب تهيه شده، دست به انت

 . )Althaus and Tewksbury, 2002: 180-270(بزنند
هاي چاپي بيانگر شمار زيادي از مطالب و موضوعاتي است  تي رسانههاي سنّ شكل

صورت سلسله مراتبي و براساس ميزان اهميت از صفحه اول روزنامه تا صفحات  كه به
ها  وانندگان روزنامهدر اين شيوه، خ. اند مياني و آخر رديف شده و كنار هم قرار گرفته
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جوي صفحه به صفحه در  و ناچارند براي يافتن مطالب مورد علاقه خود به جست
 .روزنامه دست زنند

هاي موضوعي  اي در مقوله گونه  ها اخبار به هاي برخط روزنامه در مقابل، در نسخه
مورد  سرعت به آنها رجوع كرده و تمامي اطلاعات توانند به چيده شده كه خوانندگان مي

ويژگي فوق اين قابليت را كه موضوعات ويژه و مورد نظر . دست آورند نياز خود را به
 .سازد ها در معرض ديد خوانندگان قرار گيرند، محدود مي سردبيران و مديران روزنامه

سازي اخبار  هاي مهم و معمول در برجسته ها و نشانه دوم آنكه، بسياري از ويژگي
 . ي كاربرد در شبكه جهاني وب مناسب نيستندهاي چاپي برا در رسانه

ها نمايش  براي نمونه، زماني كه يك صفحه روزنامه چاپي در مانيتور كوچك رايانه
سبب محدوديت فضا در مانيتور، صفحه روزنامه بسيار كوچك ارائه شده  شود، به داده مي
 . روشني ديد و آنها را مطالعه كرد زمان به توان مطالب مهم و تيترهاي مهم را هم و نمي

سازي در  اي را براي برجسته در اين ميان، گرچه اخبار اينترنتي معيارهاي مهم و ويژه
چيدمان خطي و طولي كه در آن تيترها در  دهد ـ همچون اختيار كابران قرار مي

گيرند ـ اما ارايه يا استفاده از اين معيارها كمتر  هاي موضوعي مطالب قرار مي فهرست
  .مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است

   اي چارچوب نظري؛ بازنمايي رسانه. 4

هاي مفهومي و گفتماني  توليد معنا از طريق چارچوب )representation(“ بازنمايي”
زبان سازنده . شود ويژه زبان توليد مي ها، به از طريق نشانه “معنا”به اين معني كه . است

طرف  اي خنثي و بي واسطه هاي اجتماعي است و صرفاً مادي و رويه يمعنا براي اشيا
ن فرايند توليد معنا از طريق زبا. بندي معاني و معرفت درباره جهان نيست براي صورت

 “بازنمايي”شود، خارج از فرايند  لذا آنچه واقعيت ناميده مي. نامند هاي دلالت مي را رويه
البته اين بدان معنا نيست كه هيچ جهان مادي واقعي وجود ندارد، بلكه مهم . نيست

 .شود معنايي است كه به جهان مادي داده مي
ها و  ر عملكرد رسانهها ناظر ب از نگاه پيتر دالگرن، مفهوم بازنمايي در رسانه

اي  بعد بازنمايي توجه ما را به توليدات رسانه. است “شيوه ارائه پيام”فرستندگان پيام در 

www.SID.ir

www.sid.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

 

م
نه

سا
 ر

گ
جن

ن 
وي

ي ن
ها

گو
 ال

عه
طال

 
ي 

ا
…  

ده
سن

وي
ن

 :
ي

له
دال

عب
ضا 

ير
عل

 
ژا

ن
 

 
 

79 

كنند،  ها عرضه مي مطالبي كه رسانه: شود  هاي ذيل مي عد شامل زمينهاين ب. كند جلب مي
رائه هاي مطرح و ماهيت مباحث و مناظرات ا نحوه انعكاس موضوعات، انواع گفتمان

اي از جمله ابعاد نمادين  بازنمايي به ابعاد اطلاعاتي و فرا اطلاعاتي توليدات رسانه. شده
هايي اساسي نظير  بعد بازنمايي در گستره عمومي به پرسش. و بديهي آن آثار اشاره دارد

به بينندگان عرضه  “چگونه”بايد براي انعكاس انتخاب شوند و “ چه مطالبي”كه  اين
  ).1389، يمانيراودراد و سل( .كند ه ميشوند، اشار

مطالعات فرهنگي در بريتانيا  آشناي مكتب انتقادي استوارت هال، از انديشمندان نام
اي  چيز معناداري خارج از گفتمان وجود ندارد؛ و مطالعات رسانه هيچ: گويد مي

شكاف ميان واقعيت و بازنمايي نيست بلكه تلاش براي شناخت اين  اش سنجش وظيفه
هاي گفتماني توليد  بندي ها و صورت نكته است كه معاني به چه نحوي از طريق رويه

. كنيم سازيم و بازسازي مي از ديدگاه هال، ما جهان را از طريق بازنمايي مي. شود مي
)Calvert and Levis, 2002: 200 .(  

كند واقعيت به نحو معنادار وجود ندارد و بازنمايي يكي از  ل ميهال استدلا
معنا، صريح يا شفاف نيست و از طريق بازنمايي در . هاي كليدي توليد معناست شيوه

ثبات يا لغزنده است و هميشه قرار  معنا بي. ماند گذر زمان، يك دست باقي نمي
طنين شدن با  ه براي هماندازد، هميش أخير ميملاقاتش با حقيقت مطلق را به ت

ابد، اغلب مورد مجادله بوده ي گيرد و تغيير مي هاي جديد مورد مذاكره قرار مي موقعيت
معاني به شدت در رابطه با قدرت ... و هر از گاهي به شدت بر سر آن جنگ شده است 

  ).16: 1387زاده،  يمهد(شود  ثبت و حك مي
ها  رباره بازنمايي باور دارد كه پديدهمطالعات فرهنگي با اتخاذ نگرشي برسازنده د

ها ناگزير بايد از طريق و به واسطه  پديده “معناي”في نفسه قادر به دلالت نيستند، بلكه 
به بيان ديگر، بازنمايي از طريق فرايندهاي توصيف و . شود “بازنمايي”فرهنگ 

ترديد  بي. سازد سازي معناي آنچه را بازنمايي شده است، برمي سازي و جايگزين مفهوم
عنادار گيرد، وجود دارد؛ ليكن م هايي كه از آن صورت مي جهان، مستقل از بازنمايي

اي است كه از  توان گفت بازنمايي، شيوه پس مي. آن است شدن جهان در گرو بازنمايي
سازيم؛ همچنين معناهايي كه درباره خودمان،  طريق آن ما واقعيت را واجد معنا مي
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شويم  كنيم، از طريق بازنمايي با يكديگر سهيم مي مان ايجاد مي پيرامونديگران و جهان 
  . دهيم يا مورد مجادله قرار مي

، كه آميخته به طرف اي نه امري خنثي و بي از اين رو، بازنمايي فرهنگي و رسانه
روابط و مناسبات قدرت جهت توليد و اشاعه معاني مرجح در جامعه در راستاي تداوم 

  .)16: 1387زاده،  يمهد(هاي اجتماعي است  برابريو تقويت نا
شيوه ارائه ”ها و فرستندگان پيام در  ها ناظر بر عملكرد رسانه در رسانه“ بازنمايي”مفهوم 

اين بعد شامل . كند اي جلب مي بعد بازنمايي توجه ما را به توليدات رسانه. است“ پيام
كنند، نحوه انعكاس موضوعات، انواع  رضه ميها ع مطالبي كه رسانه: شود  هاي ذيل مي زمينه

بازنمايي به ابعاد اطلاعاتي و فرا . هاي مطرح و ماهيت مباحث و مناظرات ارائه شده گفتمان
بعد بازنمايي در . اي از جمله ابعاد نمادين و بديهي آن آثار اشاره دارد اطلاعاتي توليدات رسانه

بايد براي انعكاس انتخاب “ چه مطالبي”كه  هايي اساسي نظير اين گستره عمومي به پرسش
  ). 30: 1380دالگرن، (كند  به بينندگان عرضه شوند، اشاره مي“ چگونه”شوند و 

، ها رسانه: بر اين باور است “اي بازنمايي رسانه”ميشل فوكو نيز با تبيين مفهوم 
مقايسه با ساير ثرترين نهاد توليد، بازتوليد و توزيع دانش و معرفت در ؤفراگيرترين و م

هايي چون انتشار  نهادهاي آگاهي و شناخت در جهان جديد هستند و با داشتن ويژگي
انواع دانش و معرفت كه لاجرم برعهده گرفتنِ وظايف ديگر نهادهاي معرفتي منجر 

شود، فعاليت در يك سپهر عمومي كه آنها را در دسترس همه اعضاي جامعه به  مي
د بيشتري از افراد دهد و نيز اثرگذاري بر تعدا هزينه قرار مي مصورت باز، داوطلبانه و ك

بيشتري از آنها به خود، حدود و ثغور محيط نماديني كه در آن  و اختصاص زمان
را بايد سازنده محيط نماديني  ها رسانهاز اين رو، . كنند زندگي مي كنيم را تعيين مي

  .مخاطبان از دنياي اطراف است گيري تصوير ذهني ثير عمده آنها، شكلأدانست كه ت
اجتماعي  كنند، بلكه بر ساخت همچون آينه براي انعكاس واقعيت عمل نمي ها رسانه
اي و زباني واقعيت  بر اين اساس، بازنمايي، ساخت رسانه. گذارند ثير ميأواقعيت ت

 ها در جهان خارج، كه توليد و ساخت بازنمايي نه انعكاس و بازتاب معناي پديده. است
  .هاي مفهومي و گفتماني است اساس چارچوب معنا بر
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هايي هستند كه قدرت گفتمان از طريق  مكانيسم يا دستگاه ها رسانهدر نگاه فوكو، 
اين اساس، روابط قدرت بيشتر در قالب زبان، نوع خبر، انواع  بر. شود آنها اعمال مي
ن هستند، متجلي هاي ديدن و درك مسائلي كه عناصر سازنده گفتما ساختار، شيوه

  ). 63: 1387زاده،  يمهد(ها  شود تا در افراد يا سازمان مي
  :توان موارد زير را برشمرد اي از جهان واقعيت، مي درخصوص بازنمايي رسانه

واقعيت نيست؛ حتي اگر  اي، بازنمايي عين براساس مطالعات فرهنگي و رسانه. 1
گاهي اوقات ممكن است وسوسه شوند براساس  ها رسانهخوانندگان و مخاطبان 

هاي  حتي فيلم ـبازنمايي . ندكناز واقعيت، قضاوت و داوري  ها رسانهبازنمايي 
هايي خاص از واقعيت را  نتيجه فرايند گزينش است كه هميشه جنبه ـمستند 

  .گيرد هاي ديگر را ناديده مي كند و جنبه برجسته مي
 ذاتاً ها رسانه. شود نمي “واقعي”جهان ) انعكاس(ب ها مصروف بازتا رسانهتلاش  .2

اي،  كنند زيرا بدون شكاف بين واقعيت و انگاره رسانه جهان واقعيت را بازنمايي مي
  .معنا خواهد بود بي )media genre(“ ژانر رسانه اي”

شناسان به ساخت اجتماعي واقعيت باور دارند و  در عصري كه جامعه .3
قابل دانستن، چالش  ادعاي معرفت ديني و اصل واقعيتا ها ب مدرنيست پست

اند بازنمايي  ساختارگرايان اجتماعي مدعي. ال استؤزير س “واقعي”مفهوم . كنند مي
واقعيت، عين واقعيت و حقيقت نيست؛ زيرا بازنمايي، يك موضوع و رويداد را 

)Framing( گذاري چارچوب
هي، عدي و چند وجكند و از يك واقعيت چند ب مي 

  ).127 ـ 128: 1384زاده،  يمهد(نهد  گزيند و عناصري را وا مي عناصري را بر مي
هايي همچون زبان و  شناخت ما از جهان واقعيت بدون واسطه نيست بلكه اين شناخت با واسطه

. ها اي است به ساخت اجتماعي واقعيت توسط رسانه مفهوم بازنمايي اشاره. شود ها حاصل مي رسانه
ها از جهان واقع، بازنمايي در قالب اخبار و اطلاعاتي  بارزترين نمونه و مصداق بازنمايي رسانهيكي از 

اي شده، غير از جهان واقع است و اخبار و  دارند؛ لذا جهان رسانه است كه آنها به مخاطبان عرضه مي
ن دست دوم اي است كه به آن جها اطلاعات پيرامون موضوعات و رويدادها، نوعي بازنمايي رسانه

خبر، خود واقعيت و خود عينيت جهان اطراف ما نيست بلكه حكايت و روايتي از اين . گويند مي
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ها و هنجارهاي فرهنگي و سازمان  خيزد، براساس ارزش خبر از دنياي واقعي بر مي. هاست واقعيت
اين فراگرد  در. گردد صورت روايت به دنياي واقعي باز مي كند و به خبري، واقعيت را دگرگون مي

ها و هنجارهايي كه از آنها برخاسته است حكم طبيعي  خبر به ارزش) مشاهده، تعبير، روايت و اشاعه(
ها در نقش خبري  بر اين اساس، رسانه. كند بخشد و در گستره خود، آنها را بازتوليد مي و عيني مي

بلكه برعكس، آفريننده خود آينه انعكاس رويدادها و واقعيات دنياي اجتماعي و سياسي نيست، 
  .بخشد شان هستي مي هاي اجتماعي و سياسي است و به برداشت افراد از دنياي اطراف واقعيت

شود در  وقايعي كه گزارش مي. اخبار، ساختاري اجتماعي دارد: نويسد راجر فاولر مي
هاي پيچيده و تصنعي  سري ملاك حقيقت بازتابي از خود رويداد نيست، بلكه بيانگر يك

خبر، يك پديده طبيعي نيست كه از درونِ واقعيت برآمده باشد، . براي گزينش اخبار است
كند و ساختار بروكراتيك و اقتصادي  خبر را يك صنعت توليد مي. بلكه محصول است

  . گيرد هاي سياسي شكل مي اساس رابطه ميان دولت و ديگر سازمان اين صنعت، بر
برساختي اجتماعي و فرهنگي از جهان واقع در اي،  از اين منظر، بازنمايي رسانه

فرهنگي و اجتماعي عليه  يچارچوب گفتمان و روابط قدرت به منظور استيلا و هژمون
كه بخشي از ديگربودگي و فرودستي “ ديگراني”. فرهنگي، نژادي و جنسي است“ ديگران”

  . اصلي آن هستند دهنده ها سازنده و اشاعه آنان ريشه در زبان و گفتماني دارد كه رسانه
ها و  شناسي، شرقي ويژه شرق هدر اين چارچوب، گفتمان استعماري غرب و ب

مرد و  پدرسالاري، زنان را به عنوان دگرغرب، گفتمان  مسلمانان را به عنوان دگر
كند و  سفيدپوستان، بازنمايي مي پوستان را به عنوان دگر گفتمان نژادپرستي، سياه

ترين نهاد توليد و اشاعه نظام گفتماني و بازنمايي، با ساختن  به عنوان مهم ها رسانه
معاني و تصورات ذهني ما، هرگونه روابط و مناسب فرادستانه و فرودستانه را 

دهد  اي، طبيعي جلوه مي رسانه كنندگان مصرف بخشد و آنها را در چشم مشروعيت مي
  ).127 ـ 128: 1384زاده،  يمهد(

  شناسي پژوهش روش

 تحليـل محتـواي كمـي   . شود پژوهش از روش تجزيه و تحليل محتوا استفاده ميدر اين 
)Quantative Content Analysis( هاي شناخته شده در مطالعات مربوط بـه   يكي از روش
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ها و  امروزه در اغلب كشورهاي جهان براي بررسي پيام. هاي ارتباطي است محتواي پيام
  .شود استفاده ميي جمعي از اين روش ها رسانهمحتويات 

از ايالات متحده آمريكا آغاز شد و برنارد برلسون، محقق و پژوهشگر  اين فن اساساً
هـاي موجـود و    برلسـون براسـاس يافتـه   . شـود  آمريكايي از پيشگامان آن محسوب مـي 

تجزيـه و  ، كتاب مشهور خود تحـت عنـوان   1952تحقيقات خود در اين زمينه در سال 

  ).26: 1356معتمدنژاد، (را منتشر كرد  ارتباطي تحليل محتوا در تحقيقات
هاي انجام شده به روش تجزيه و تحليل محتـوا در ايـران، تحقيقـي     از نخستين پژوهش

هاي راديو ايران كه از سوي دكتر كاظم معتمـدنژاد و   است زير عنوان بررسي محتواي برنامه
  ).1353معتمدنژاد، (انجام شده است  1353همكاران در سال 

هـاي   نامـه  هـا و پايـان   هاي اخير استفاده از اين روش به طور وسيع در پـژوهش  سال در
  . هاي ايران طرف توجه قرار گرفته است دانشگاهي در دانشگاه

تجزيه و تحليل محتوا يك ”: برنارد برلسون، تحليل محتوا را اينگونه تعريف مي كند
 ـ    هـاي   واي آشـكار پيـام  شيوه تحقيقي است كه براي تشريح عينـي، مـنظم و كمـي محت

  ).29 ـ 35: 1371بديعي، ( “رود كار مي ارتباطي به
اـختن مقولـه    اـ اسـت كـه در واقـع      اهميت و ارزش تحليل محتوا در توانايي پژوهشـگر در س ه

. ها، مستقيماً به موضوع، هدف و مسير تحقيق مربوط اسـت  ساختن مقوله. هستند“ متغيرهاي تحقيق”
اـي تحقيـق گفـت    توان سخن از ساختن مقولـه  بدون داشتن هدف مشخص، نمي اـختن   . ه بـراي س

  . عنوان راهنماي كار استفاده كرد بندي ساير محققان، به توان از طبقه هاي تحقيق مي لهها و زيرمقو مقوله
در علوم ارتباطات، يك پروژه تحقيقي با كمك روش تجزيه و تحليل محتوا بر حسب 

مانند كلمه، جمله، عبارت، پاراگراف، يك متن كامل و حتي (واحد تحليل مورد نظر 
  .آيد و طبق چارچوب تعريف شده به اجرا در مي) مجلهنسخه كاملي از يك روزنامه يا 

  .در اين پژوهش، واحد تحليل مورد نظر يك مطلب كامل خبري است

  جامعه آماري  . 1

فارسي ) تارنما(جامعه آماري در اين بررسي، مطالب خبري مرتبط با ايران در پايگاه اينترنتي 
قبل و بعـد از برگـزاري دهمـين    مقطع ( 1388ماهه نخست سال  6است كه در “ سي بي بي”
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بـه صـورت هـم    ) خردادمـاه  22دوره انتخابات رياست جمهوري در ايـران در روز جمعـه   
  .دست آمده است پيوسته و روزانه به

  گيري و حجم نمونه  روش نمونه. 2

هاي تحقيق از  علت در دسترس بودن افراد جامعه آماري و نيز بالابردن سطح دقت يافته به
  . اند روش سرشماري استفاده شده و همه واحدهاي تحليل به صورت جداگانه كدگذاري شده

مطلب متنوع خبري  300اي معادلِ  گيري پژوهش پيش رو، حجم نمونه در نمونه
ها و رويدادهاي قبل، حين و پس از آن در  ت، حاشيهكاملاً مرتبط با پديده انتخابا

آيد كه به صورت  دست مي به 1388ماه تا شهريورماه سال  مقطع زماني ارديبهشت
  .اند جداگانه كدگذاري شده

 SPSS (Statistical Pakage for“ اس.اس.پي.اس”اي  افزار رايانه در پژوهش حاضر، از نرم

Social Sciences))( هاي آماري در علوم اجتماعي است، براي تجزيه و  كه ويژه آزمون
   .شود ها استفاده مي تحليل داده
 72/0هاي تحقيق با استفاده از فرمول اسكات، ضريب پايايي در حدود  اعتبار يافته

  .دست آمده است به

  هاي پژوهش  پرسش. 6

تمركز بر سي با .بي.كيد در ليد، تارنماي فارسي بيأهاي خبري مورد ت از نظر ارزش .1
  ايران پرداخته است؟ 88هاي خبري، به بازنمايي پديده انتخابات  ك از ارزشي كدام

  مورد مطالعه چگونه است؟ يتنوع موضوعات خبري در تارنما .2
ايران، از چه سبك خبري  88سي در بازنمايي مقوله انتخابات  بي تارنماي فارسي بي .3

  بهره برده است؟
  خبر در بازنمايي ارائه شده از سوي تارنماي مورد بررسي چگونه است؟ارتباط مطلب با موضوع  .4

ايران  88خبري در بازنمايي انتخابات ) شكل(تارنماي مورد مطالعه از چه فرم  .5
  استفاده كرده است؟

سي فارسي در بازنمايي انتخابات  بي آيا مطالب خبري منتشر شده از سوي تارنماي بي .6
  است؟) گيري جهت(، داراي سوگيري  88
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 مفاهيم اصلي

. آيد شمار مي تعريف نظري و عملي متغيرها، بخش اصلي تحقيق در روش تحليل محتوا به
موضوعات خبري مربوط (همچون گرايش اصلي خبر ) متغيرهايي(ها  در اين پژوهش مقوله

، )سخت يا نرم(ا فرم خبر ي، شكل )در ايران 1388به انتخابات رياست جمهوري سال 
هاي توليد خبر  ، روش...)خبر، گزارش، مصاحبه، تحليل، يادداشت و (مطلب سبك 

، منبع خبر، عناصر و )مثبت، منفي و خنثي(گيري خبر  ، جهت)ابتكاري، پوششي، تركيبي(
) پيوسته يا گسسته(هاي خبري مورد تأكيد در ليد خبر، نوع خبر از نظر پيوستگي   ارزش

هايي ساخته شده كه مطالب خبري  ز آن زير مقولهتعريف عملياتي شده و با استفاده ا
  .اند آوري شده از سه تارنماي مورد مطالعه بر اساس آن كدگذاري شده جمع

  هاي تحقيق افتهي

نظر بر روي برگه كدگذاري در  در پژوهش حاضر پس از كدگذاري محتواهاي مورد
ورد استفاده افزار م ها به رايانه، براساس نرم تحليل محتوا و سپس ورود داده

، جداول و نمودارهاي زير استخراج شده كه هركدام به تفكيك مورد )اس.اس.پي.اس(
  .اند توصيف و تحليل قرار گرفته

  كيد در ليدأهاي خبري مورد ت ارزش .1جدول 

  ارزش هاي خبري فراواني درصد فراواني درصد تجمعي

 
 شهرت 117 39,0 39,0

 دربرگيري 54 18,0 57,0

 برخورد 66 22,0 79,0

 )فيزيكي يا معنوي(مجاورت  3 1,0 80,0

 دربرگيري+شهرت 6 2,0 82,0

 برخورد+ شهرت  48 16,0 98,0

 ساير 6 2,0 100,0

 جمع 300 100,0 

سي در بازنمايي  بي سايت فارسي بي هاي جدول فوق، بيشترين تمركز وب اساس داده بر
“ شهرت”بر روي ارزش خبري  1388اخبار انتخابات رياست جمهوري دهم در سال 
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از . درصد بوده است22به ميزان “ برخورد”درصد و سپس بر ارزش خبري 39به نسبت 
درصد را 16نيز سهمي به ميزان “ برخورد+ شهرت ”هاي خبري تركيبي نيز،  نظر ارزش

  .به خود اختصاص داده است
گذر در صدد  سي از اين ره بي رسد كه تارنماي خبري بي مجموع به نظر ميدر 
سي با  بي در واقع بي. سازي منفي از انتخابات و حوادث پس از آن بوده است انگاره

دهي به اذهان  در تلاش بوده تا با جهت “دبرخور”كيد ويژه بر ارزش خبري منفي أت
هاي لازم  ايران بازنمايي كند و زمينه زده از مخاطبان ايراني، فضايي مشوش و آشوب

  .ها و نافرماني مدني را در كشور فراهم آورد براي تشديد خشونت
  گرايش اصلي خبر .2جدول 

 درصد تجمعي درصد فراواني فراواني موضوع خبر

 5,60 5,60 17 مشاركت در انتخابات نتايج

 8,60 3,0 9 نظارت بر انتخابات و برگزاري

هـايرقابـت هـا،متينـگ هـا،  منـاظره 

 انتخاباتي
38 12,70 21,30 

 22,60 1,3 4 انتخابات سازوكارهاي و قانون

 41,40 18,8 56 تقلب ها، تخلفات، شبهه

 هاي خشونت تظاهرات، ها، اعتراض

 سـركوب  هـا،  انتخاباتي، محدوديت

 معترضان توسط حاكميت

97 32,4 73,80 

 78,10 4,30 13 نامزدها هاي برنامه شعارها،

 قضـايي، هـايمجازات بشر، حقوق

 انتخاباتي هاي دادگاه
10 3,30 81,40 

 85,40 4,0 12 اقتصادي و سياسي فساد

 و ايپروندهسته ـ خارجي سياست

 انتخابات
9 3,0 88,40 

 94,70 6,30 19 انتخابات  و خارجي كشورهاي

 95,70 1,0 3 انتخابات تحريم

 هايخبرگزاري و صداوسيما عملكرد

 انتخابات در رسمي و نيمه رسمي
10 

  

3,30 

  

99,0 

 100,0 1,0 3 ساير

 100,0 300 جمع
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سـي در بازنمـايي مـتن و     بـي  سـايت فارسـي بـي    دهـد كـه وب   نشان مي 2هاي جدول  داده
موضـوعات  (هاي انتخابات دهم، بيشترين تمركز خود را از لحاظ گرايش اصلي خبر  حاشيه

انتخابـاتي،   ايه ـ خشـونت  تظـاهرات،  هـا،  اعتـراض ”مقولـه   بـر ) مرتبط با رويداد انتخابات
درصـد گـذارده و   32,40بـه نسـبت   “ معترضان توسـط حاكميـت   سركوب ا وه محدوديت

  . كمترين توجه را به مقوله تحريم انتخابات و قانون و سازوكارهاي انتخابات داشته است
ها  تخلفات، شبهه”ن به نسبت زياد بر مواردي همچون سي همچني بي در اين ميان، بي
هاي انتخاباتي  رقابت ها، متينگ ها، و سپس مناظره) درصد18,80(“ و تقلب درانتخابات

  .كيد داشته استأت) درصد12,70(

  سي فارسي بي بي هاگ مطالب خبري مورد استفاده در وب سبك .1نمودار 

32.6  ;���

	�ارش;  10
4  ;
���
�

����� و �����;  40

13.4  ;
�����

  
سي  بي سايت بي دهد، بيشترين سبك خبري مورد استفاده وب نمودار بالا نشان مي

فارسي در بازنمايي تحولات مربوط به پديده انتخابات دهم و حوادث و رويدادهاي 
  . پس از آن، تحليل و تفسير، نقد و يادداشت است

سي از اين رهگذر، از صرف توجه به اخبار رويدادهاي عيني جدا شده و  بي بي
. قرار داده استهاي وقوع رويدادها  ها، بسترها و علت بيشترين تمركز خود را بر زمينه

تواند  عبارت ديگر، اين رسانه از طريق سبك خبري تحليل و تفسير و يادداشت مي به
هاي داوري ارزشي و قضاوت مورد نظر خود را با توجه به خط مشي رسانه در  جنبه

كار گيرد و از اين منظر، به ذهن مخاطبان  بازنمايي انتخابات و حوادث پس از آن به
  .شكل و جهت دهد
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  ارتباط مطلب با موضوع خبر .2ودار نم

 

رویداد      (�و�ــوع)��ور    ; 28

61 ;  ��ور    ��
ی�    

�ر�ی��      ; 11

 
سي از منظر ارتباط  بي سايت فارسي بي هاي نمودار بالا، تمركز اصلي وب اساس داده بر

“ حاشيه محور” درصد61، به نسبت )88انتخابات (ع خبر مطلب مورد انتشار با موضو
) انتخاباتموضوع (درصد مطالب خبري منتشر شده با رويداد 28بوده است و تنها 

مورد نظر خود توانسته ) زمينه(سي در بافت  بي از اين رهگذر، بي. مرتبط بوده است
به ) انتخابات(است با پرداختن به حاشيه رويدادها و پيوند آن با موضوع اصلي 

  .هاي منفي رويداد مركزي بپردازد سازي جنبه برجسته
يه جمهوري اسلامي، سي عل بي در فضاي جنگ نرم ايجاد شده از سوي رسانه بي

اند با استفاده از  سي تلاش كرده بي اي در بي گذاران رسانه ها و سياست استراتژيست
زا و پرتنش  هاي چالش ميان متن و حواشي انتخابات، حاشيه “پيوند موضوعي”روش 

سازي كنند و از اين طريق، مشروعيت  عليه منافع و امنيتي ملي ايران را برجسته
  .ال برندؤزير س انتخابات را نيز

  

  خبر) شكل(فرم  .3نمودار 

41  ;���

��م  ;  59
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مورد استفاده در بازنمايي اخبار مرتبط ) فرم(هاي نمودار بالا، از نظر شكل  اساس داده بر
درصد 59سي فارسي بر نرم خبر به ميزان  بي ، بيشترين تمركز تارنماي بي88با انتخابات 
رويدادهاي محض، در بسياري سي ضمن پرداختن به  بي ترتيب بي نبدي. بوده است

ها و دستكاري در  زمينه ها و پيش موارد تلاش كرده تا با تمركز بر حاشيه رويدادها، زمينه
اي خود در  هاي مطالب، در راستاي اهداف جنگ رواني و رسانه ها و اولويت ترتيب
  .سازي عليه ايران، مطالب خبري مرتبط با اين رويداد را منتشر سازد هانگار

  

  

  

  

  گيري خبر جهت .4نمودار 

2  ;����

66  ;����

32  ;���	

  

سي فارسي در  بي اساس آن، تارنماي بي بايد گفت كه بر 4در توصيف نمودار 
 گيري خبر، بيشترين تمركز را بر روي بار معنايي از نظر جهت 88بازنمايي انتخابات 

هاي منفي عليه ايران  ها و تحليل درصد اخبار، گزارش66منفي گذارده است و به نسبت 
هاي منفي كه در  ها و تحليل سي با استفاده از اين گزارش بي رسانه بي. كرده استمنتشر 

شمار  به) در مقابل خبر به عنوان مطالب اطلاعي(واقع بخش مهمي از مطالب اقناعي 
رود، سعي كرده است ذهنيت مخاطب ايران را در فضاي پس از انتخابات در راستاي  مي

هاي رواني و سياسي  هاي لازم را براي اقدام هاهداف مطلوب خود شكل دهد تا زمين
هاي سياسي را در محيط سياست داخلي ايران تا ورود به  همچون گسترش دامنه بحران

  .مرحله فروپاشي نظام مستقر فراهم سازد
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  گيري نتيجه

سي فارسي از الگوها و فرايندهاي  بي هاي اين پژوهش، تارنماي بي بر اساس يافته
براي بازنمايي پديده انتخابات ) تبليغات سياسي و رواني(پروپاگاندايي پيچيده خبري و 

  .بهره برده است 1388رياست جمهوري ايران در سال 
اي  اين رسانه در راستاي رويكرد خبري و تبليغي خود، با ظرافت و پيچيدگي ويژه

ن مخاطبان خبرها و ارائه اخبار سوگيرانه به ذه گيري از نرم تلاش كرده است تا با بهره
جهت دهد و از اين طريق فضاي سنگين رواني و سياسي عليه نظام سياسي جمهوري 

  .هاي اجتماعي را گسترش دهد ها و آشوب اسلامي ايجاد كند و دامنه شورش
سازي  فرا ـ واقعيت سي در بازنمايي و بي المللي بي در واقع، رسانه بين

)Hyperـreality Making( ست جمهوري در ايران تأكيد و تمركز از صحنه انتخابات ريا
“ اي انگاره”كرده تا  )Conflicts(“ درگيري، تضاد و برخورد”اي بر ارزش خبري  ويژه

 . كاملاً منفي از اين موضوع ارائه دهد
سي از اين رهگذر به دنبال ارائه تصويري فراواقعي و بازنمايي  بي عبارت ديگر، بي به

تشديد ”، “ثباتي سياسي بي”، “آشوب”، “بحران”ي شده از صحنه سياسي ايران و القا
  . المللي برآمده است به مخاطبان انبوه خود در داخل كشور و محيط بين“ نافرماني مدني

سي در برخورد با  بي دهد كه رسانه بي هاي اين پژوهش نشان مي طور كلي، يافته به
تا با استفاده از  پديده انتخابات رياست جمهوري دهم و حوادث پس از آن تلاش كرد

ها و الگوهاي پيچيده و متنوع  در زمينه ـقدرت نرم و تأثيرگذار تبليغي و رواني خود 
اي كاملاً منفي و آشوب زا از محيط سياست داخلي ايران  انگاره ـخبري و پروپاگاندايي 

تغيير ”ترتيب بسترهاي لازم براي اجراي سياست نظام استكباري براي  نشان دهد و بدين
هاي  در ايران را فراهم سازد كه البته با هوشياري توده )regime change(“ ظام سياسين

هاي ارشد كشور، اين راهبرد  مردم و تدبير و مديريت صحيح بحران از سوي مقام
  .جريان سلطه به شكست انجاميد

ها، فرايندها و  آنچه كه در پايان اين پژوهش بايد بر آن تأكيد كرد، آنكه روش
ويژه بنگاه  المللي به هاي بزرگ بين سازي و بازنمايي اخبار در رسانه اي برجستهالگوه

www.SID.ir

www.sid.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

 

م
نه

سا
 ر

گ
جن

ن 
وي

ي ن
ها

گو
 ال

عه
طال

 
ي 

ا
…  

ده
سن

وي
ن

 :
ي

له
دال

عب
ضا 

ير
عل

 
ژا

ن
 

 
 

91 

تر  بسيار پيچيده ـسي ـ از جمله اخبار كشورهاي متخاصم يا رقيب  بي سخن پراكني بي
توان آنها را  صرف اتكا به يك روش كمي مانند تحليل محتوا نمي از گذشته شده و به

هايي نظير پژوهش حاضر، استفاده  از اين رو، در تحقيق. توصيف، تبيين و ارزيابي كرد
 Mixed(يا تركيبي  )Quantative Research Methods(هاي تحقيق كيفي  از روش

Methods( هاي تحليل محتوا و تحليل گفتمان  ـ مثلاً تركيب روش)Discourse 

Analysis( رسد ـ ضروري به نظر مي.  

  منابع
مطالعه تطبيقي ساختار و نحوه پوشش اخبار ايران در تارنماهاي ملي و ”. افخمي، حسين و عليرضا عبداالله

). سي فارسي و صداي فارسي آمريكا بي تحليل محتواي مطالب سياسي تارنماهاي خبري ايرنا، بي( “المللي بين

  1388. دانشگاه تهران. جهاني رسانهمجله 

دانشكده علوم اجتماعي . علوم اجتماعيدر فصلنامه . “هاي تهران خارجي در روزنامه ساختار اخبار”. بديعي، نعيم

 1371 .4و  3شماره . دانشگاه علامه طباطبايي، دوره اول

، رسانهفصلنامه . “اعتمادي به تارنماهاي خبري اعتماد يا بي: نگاري در جامعه اطلاعاتي روزنامه”بديعي، نعيم،

  1384. 62شماره 

. “يس يب يب يس جهانيسرو يبخش فارس يمطالعه مورد”: رانيا در ايتانيبر يعموم يپلماسيد. مجيدتفرشي، 

  /http://mtafreshi.persianblog.ir/post 112لاگ   قابل دسترسي در وب. 1389

  .1380. انتشارات سروش. ترجمه مهدي شفقتي. تلويزيون و گستره عمومي. دالگرن، پيتر

  .1379. نشر جهان هنر. امواجشكستن . دهباشي، حسين

شركت . اصغر كيا و مهدي رشكياني ترجمه علي. ها سازي رسانه مباني برجسته. دييرينگ، جيمز و اورت راجرز

 .1385. تعاوني سازمان معين ادارات

ن فيلم زير بازنمايي گفتمان سنت اسلامي از تجربه ديني در سينماي ايران؛ تحليل گفتما”. يمانيد سليراودراد، اعظم و مج

  .1389. 10شماره . 1389ز ييپا. رسانه يجهانمجله . “نور ماه
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