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  پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگياي در رسانه و فرهنگ،  رشته مطالعات ميان
  65 -  49، صص 1390سال اول، شمارة دوم، پاييز و زمستان 

  رسانه   ةپرداختن به فلسف
  *محمدعلي ديباجيسيد

 **ميرزايي رئيسزهرا 

  چكيده
 ).Mark B هنسـن  .كمي بيش از يك دهـه  ةاصطلاحي است با سابق رسانهة فلسف

)Hansen، هارتمن )Frank Hartmann(، و سنبوث )Mike Sandbothe ( از جملـه 
اثباتي يا انتقادي اين اصطلاح را مـورد اسـتفاده و بحـث قـرار      طور بهكه  اند كساني
و  ،)Mark Taylor( مارك تيلور ،)Regis Debray( برخي نيز همانند ديبري .اند داده

شناســي   از رســانه رســانه  ة در مقابــل فلســف )Walter Bengamin(والتــر بنيــامين 
)Mediology(  شناخت رسانه و محكوم به   ة را كژراه رسانه  ة فلسفو  اند گفتهسخن

  .اند نقص و اشتباه در باب رسانه دانسته
هاي   همچنان موضوع بحثـ  معاصر  ة اي بسيار نو از فلسف  شاخه  ـرسانه  فلسفة اما 

نتوانسته است  ،انتقادات سخت خودرغم  به ،شناسي  ست و رسانهعميق در باب رسانه ا
تـوان در    ميرا بحث فلسفي در باب رسانه مهم است  ةآنچه در زمين. راه را بر آن ببندد

چيسـت و چـه تعريفـي دارد؟ آيـا      رسـانه   فلسـفة   :كـرد ت مطـرح  سـؤالا قالب ايـن  
يا پديدارشناسي رسانه  ،اسيشن  معرفت، شناسي  نوعي هستي باب رسانه رورزي د  فلسفه

و كاركردهاي آن سخن گفت  فيلسوفان تحليلي از رسانههمچون توان  مي آيا است؟ و
 و فلسفه ورزيد؟

سـعي   ،رسـانه   ة فلسـف پيدايش  ةضمن مروري مختصر بر تاريخچ ،حاضر ةمقال
ورزي در   ت بـالا نـوع فلسـفه   سؤالاو در پاسخ به  اين موضوع را تعريف كنددارد 
رغم دلايل پيروان  به ،رسانه  ة فلسف ،از نظر مقاله .سانه را مورد بحث قرار دهدباب ر
بدين  ،از شناخت فلسفي رسانه   است   امري است ممكن و آن عبارت ،شناسي  رسانه
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و هنر مورد  ،علم ،هايي مانند ذهن  تواند رسانه را همچون پديده  معنا كه فيلسوف مي
بـا آن   )مخاطب( اگرچه جدا از نسبتي كه انسان ،نهواكاوي فلسفي قرار دهد و رسا

 آگـاهي و  در ،وجـود مسـتقلي نـدارد    نوعي جدا از ماهيت آگاهي  كند و به  پيدا مي
رسانه در ادراك مربـوط اسـت بـه     تأثيراز نوع گفتن  سخن .دارد تأثيرادراك آدمي 

  .به رسانه و تحليلي ما ،پديدارشناسانه ،شناسانه معرفت ،شناسانه هستيهاي  نگاه
ــدواژه ــا كلي ــانه :ه ــف ،رس ــانه  ة فلس ــانه، رس ــات ،شناســي  رس  ،مدرنيســم ،ارتباط

  .مدرنيسم  پست

  مقدمه
مقاصـد خـود    بـراي رسـيدن بـه   هـا    مواجه بوده و از آن )media(ها   بشر از ديرباز با رسانه

از خـود   ةبـراي توسـع  هـاي امـروزي     هاي اوليه ماننـد رسـانه    رسانه .شده است   مي مند  بهره
 .اي بودند كه طبيعت در اختيار انسان گذاشته بـود   كردند و ابزار ساده  نمي استفاده تكنولوژي

در  .كردند  ها براي انتقال معاني و مفاهيم خود به ديگران استفاده مي  همواره از رسانه ها انسان
 حتـي . است رانچون ابزاري براي انتقال معاني به ديگ ؛حتي زبان هم رسانه است ،اين معنا

 هـا   گيـري آن   اند كه تكنولوژي در شـكل   هاي اوليه  هاي ديگري از رسانه  خطابه شكل و منبر
  . دخالتي نداشته است

ة نـام فلسـف   دانشي بـه ، كردند  ها استفاده مي  رسانه ةهاي اولي  شكلاز  ها انسانكه ي هنگام
هـا نداشـتند و اسـتفاده از آن را      شايد متفكران توجهي فلسفي به رسانه و رسانه مطرح نبود  

شـان در زنـدگي چنـدان    تأثير ةاوليه دامن ـهاي  رسانهكه  اين ويژه به. دانستند  امري طبيعي مي
  .امروزي استفاده نشده بود ةپيشرفت  تكنولوژياز ها   آن درچون  ؛وسيع نبود

ت گسترش اين پيشرف ةها در ساي  رسانه، با پيشرفت تكنولوژيزمان  هم ،جديد در عصر
و تر  پيشرفتهمراتب  بههاي پيش از خود   قياس با رسانه درهاي جديد   رسانه يافتند وبيشتري 

هـايي از نـوع جديـد را بـه       پيشرفت تكنولوژي ناگهان رسانه ،به اين ترتيب. فراگيرتر بودند
هـا    انهبا حضور اين رس. هاي سنتي بود  تر از رسانه  بسيار محسوس شانتأثير كه ارمغان آورد

 .ابعـاد زنـدگي بشـر تغييـر كـرد      همة و ،هنر ،دين ،تفكر ،اخلاق ،فرهنگ ،در زندگي مردم
و بنـابراين در   عصر پيش از خود نداشتند ها شباهتي به  عناصر دنياي جديد حاصل از رسانه

  .ندردها توجه متفكران را به خودشان جلب ك  رسانه اندوراين 
 هـا   ايـن دانـش   ةاز جمل. ها شكل گرفته است  رسانه ةبراي مطالع گوناگونيامروزه علوم 
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 اما اعتبـار  .هاست  است كه مدعي شناخت فلسفي رسانه )mediaphilosophy( رسانه  ة فلسف
براي شناخت  رو، ازاين. اند دادهبرخي متفكران رسانه مورد ترديد قرار  رااين شاخه از فلسفه 

  :به انواع رويكردهاي فلسفي به رسانه پرداخت رسانه و سنجش اعتبار آن بايد ابتدا  ة فلسف
 رويكـرد تحليلـي   ،اول: نگـرد  مـي هـا    با چهـار رويكـرد بـه رسـانه     فلسفه ،كلي طور به

)analytical(  شناسـي   رويكـرد پديـدار   ،دوم؛ محـور  زبانو)phenomenological(سـوم  ؛، 
سـي   شـنا  هسـتي  ،چهـارم  و ؛ارتباط رسانه با معرفـت  و )epistemological( شناسي معرفت

)ntological( هاست  شناخت هستي و ذات آن و .  
رسـانه را از خـلال مباحـث آن     ةو فلسفكنيم  ميدر اين مقاله اين رويكردها را بررسي 

  .دهيم ميمورد بحث قرار 
  

  مدرن  ة تعريف رسانه و رسان .1
دچـار تحـولاتي   شـان    گيـري  بسيار طولاني دارند و در طول تاريخ شـكل  اي  پيشينهها   رسانه
تـوان   مـي  هـاي اوليـه را    رسـانه . انـد   تغييـر كـرده  شان   هاي  كردها و ويژگي    و در كار   اند  شده
چنـدين دهـه دارنـد و      ة ناميد كـه قـدمتي بـه انـداز     )traditional media(هاي سنتي   رسانه
 در .)3: 1387، خجسته( دسترسي نه چندان آسان دارند هايي مانند بازخواني سريع و  ويژگي

از تكنولـوژي  خـود   ةدر توسـع كه قرار دارند  )new media(هاي جديد   رسانه ها  مقابل اين
بسـيار  ها  امكان انتخاب آن مثلاً، .اند  هاي سنتي  كنند و از نظر ويژگي عكس رسانه مي استفاده

  .مدرن است   هاي  موضوع بحث اين مقاله همين رسانه .سريع و بدون زحمت است
اولين معنا اين است كـه   :معنايي براي رسانه سراغ داريم  ة رن هفدهم تاكنون دو زميناز ق

رسانه در معناي . )Sandboth, 2005: 3(است بين دو چيز   ة يعني واسط ،رسانه مديوم است
 در اسـت كـه   اي  پديـده  ،از آن جدا شده اسـت  شود و بعداً مي اول ناشي كه از معناي ،دوم

است كه فرستنده به كمك اي  يعني رسانه وسيله ،)ibid: 5( آيد  مان ميبه كمكهدف  رسيدن
  .كند مي را به گيرنده منتقل ،يعني پيام ،آن معنا و مفهوم مورد نظر خود

 اند؛  ها ابزار ارتباطي  رسانه ،سو يكاز  :هاي جديد صادق است  رسانه  در مورد  هر دو معنا
نيـاز دارد كـه از طريـق آن    به ابزاري بلكه  ،يردگ نمي خود صورت   ارتباط جمعي به خودي

 ،از سـوي ديگـر  . اسـت  رسـانه همـان  ايـن ابـزار    و بتوان با جمع كثيري ارتباط برقرار كرد
هـا    سو با رشد عظيم و باورنكردني رسانه   به اين 1980 ةاز ده .اند  اطلاعات ةها واسط  رسانه

   .اند اطلاعات بودهة واسط بهترينها   آنو  ايم  بوده رو روبهدر سطح جهان 
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  مدرنيسم  رسانه از منظر مدرنيسم و پست .2
. مـيلادي ادامـه يافـت    1970شـد و تـا حـدود     قرن نوزدهم آغـاز  اواخر قرن مدرنيسم در
ها اهميـت فراوانـي     رسانه ،در دوران مدرن. اي به جهان داشتند  بينانه  ها ديد خوش  مدرنيست

و از طريـق   اند  ها ابزاري در خدمت مدرنيته  بودند كه رسانه و متفكران مدرنيسم معتقد دارند
 هـا   رسـانه  ،هـا   نظـر آن  در. كـرد  تحميـل جوامع  همةتوان فرهنگ مدرنيته را به  مي ها  رسانه
 .آنپديدآورندة  واقعيت بودند نه  ة دبنبازتا

ر مدرن اشاره به دوران پس از عص ،آيد  گونه كه از نامش برمي   همان ،مدرنيسم  دوران پست
دو  كلـي  طـور  به ،مدرنيسم چه ارتباطي با يكديگر دارند  مدرنيسم و پستكه  اين  در مورد  .دارد

مدرنيسم ويرانگـر و نـافي مدرنيسـم اسـت و       پست ،مطابق با ديدگاه اول .ديدگاه مطرح است
پـرداز و   نظريه ،)Jean Francois Lyotard( ليوتار .اف. ج. چالش و مقاومتي فراروي مدرنيسم

مدرنيسـم مبتنـي و     پسـت  ،دوم مطـابق بـا ديـدگاه   . چنين ديدگاهي دارد ،مدرن  فيلسوف پست
بـه   .هـا و مشـكلات مدرنيتـه اسـت      گرفته از مدرنيسم است و واكنشي در برابر كاستي  تئنش

  .)154: 1379، ييراهنما( مدرنيسم است  ة يافت  مدرنيسم تكامل  پست ،عبارت ديگر
بـا   كاملاًويژگي تفكر مدرنيستي  ،مدرنيسم هر چه باشد  مدرنيسم و پست ةنسبت و رابط

كنـيم   مي مدرنيسم را مرور  مباني فكري پستجا  اين در. است متفاوت مدرنيستي  پستتفكر 
  :ها  تا تمهيدي باشد براي شناخت رسانه از منظر آن

مدرنيسـم بـا     پسـت  ،اين اصل براساس :شناخت ةگرايي و عدم قطعيت در زمين  نسبي .1
 مدرنيته معنا پيدا چهارچوبكه در  ،و تاريخ ،اخلاقيات ،سنت ،حقيقت ،مفاهيمي چون خرد

  .مخالف است ،اند   زندگي ةكنند  د و تعييننكن مي
بينـد   مـي  انسان مدرن در پس واقعيت همان چيزي را، مطابق اين اصل :قلب واقعيت .2
  .چه هست  نه آن ،خواهد ببيند مي كه

است و  ترديد قطعيت همه چيز مورد و بنا بر آن آيد مي از اصل پيشين بر: گرايي دتردي .3
  .پذيرفت انهچيز را نبايد قاطع   هيچ

  .گرايي در جهان رد غايت .4
كند  مي تأكيدو جنسيت  ،نژاد ،قوميت ،مدرنيسم بر چندگانگي فرهنگ  پست :تكثرگرايي .5

 كـار سـعادت تلقـي   هرا يگانـه مـدرن را   غـرب  كه فرهنگ و عقلانيت ،و برخلاف مدرنيسم
  ).126: 1380، باغي  قره( حيات قائل استاي  منطقه هاي   جريان همةبراي  ،كند مي

 ،هاسـت   هاي مهم آن  اند و آنچه گفته شد اصول فكري نحله  ها چندنحله  مدرن  البته پست
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مسير ديگري جز اصـول   ندا  قائل   هايي كه به بازگشت به سنت مدرن  پست مثلاً. ها  آن ةنه هم
 ها بـيش از   رسانه ،مدرنيسم  در تفكر پست. و اين اصول را قبول ندارنداند   پيمودهذكرشده را 

مدرنيستي اين تصور را كه   تفكر پست. داشتاهميت  كرد  مي تأكيدآن  تفكر مدرنيته برآنچه 
ها   رسانهآنچه  ،ها  ديدگاه آن از. دهد  كنند مورد ترديد قرار مي  واقعيت را منعكس مي ها  رسانه

هـا را بـراي مـا      ها اين نشانه  رسانه .نه واقعيات خارجي، هاست  نشانه گذارد  در اختيار ما مي
 .سازند  ميكنند، بلكه آن را   منعكس نميها واقعيت را   رسانه ،بنابراين. دهند  واقع جلوه مي

كنند كـه كـدام     خوردارند و مشخص ميكنندگي بر  ها از اين منظر از ويژگي تعيين  رسانه
فرهنگ بايد برجسته شود و كدام بايد ناديـده گرفتـه   و  ،شهروندي ،روايت از نظم اجتماعي

و  انـد   كاركردهاي اجتمـاعي  همةدهنده   شكل مدرن  ها از ديدگاه پست  رسانه ،در نتيجه. شود
 ةواقعيـات و شـيو   ةها سازند  رسانه .كند مي جهان و واقعيت را تعيين برداشت ما از خودمان

  . وجود نداردها  و هيچ واقعيت خارجي جدا از آن اند   زندگي
 معتقد اسـت  ،شناس و فيلسوف معاصر فرانسوي جامعه، )Jean Baudrillard( بودريا .ج

در  ،منظـور او ايـن اسـت كـه    . و موسيقي وجود ندارد ،نوار ،اصلي فيلم ةامروز ديگر نسخ
ماند و جهان واقـع همـان     اقعيت و وانماگرايي واقعيت تفاوتي نميميان و ،مدرن  عصر پست
در اين عصر با تصـاوير يكـديگر سـروكار     ها انسانسازي و وانماگرايي است و  جهان شبيه

در ايـن   ،در حقيقت. ها در اين ميان بسيار مهم است  نقش رسانه .)12: 1385، بشريه( دارند
مافوق  ةانسان در اين جهان در عرص .از واقعيت است تر  كننده  تعيين و تر  مهم تصوير ،جهان

  . برد و تصوير جانشين واقعيت است مي سر   به واقعيت
  

 مضاف به پديده  ة فلسف ،رسانه  ة فلسف .3

ة فلسـف  .مضاف تقسـيم كـرد    ة مطلق و فلسف  ة توان به فلسف مي بندي فلسفه را در يك تقسيم
احوال  ةبه مطالع مضاف  ة اما فلسف، كند مي موجود بحث مطلق از احوال كلي موجود بما هو  

ة مضـاف بـه علـوم و فلسـف      ة به فلسف رو، ازاينو  پردازد مي يا پديده كلي يك علم و احكام
ة علـم و فلسـف    ة مضاف به علـوم فلسـف    ة فلسفاي از   نمونه. شود مي مضاف به پديده تقسيم  
  .است ذهن  ة مضاف به پديده فلسف  

و همين امر فلسفه را به  دارندها اهميت فراواني   رسانه ،مدرنيته  ر مدرنيته و پستدر عص
هاي مضـاف بـه پديـده و از جملـه       يعني فلسفه ،هنري   ـ   در مقولات اجتماعي سمت تفكر

   .رسانه پرداختند ةفيلسوفان به پديد ،به اين ترتيب. سوق داد ،رسانه  ة فلسف
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رســانه مطــرح شــده اســت ريشــه در تفكــر ة فلســف ةمينــهــايي كــه در ز  اكثــر ديــدگاه
 ـاست كه متفكران ايـن حـوزه    سبباين بدان . مدرنيسم دارد  پست  در نتيجـه تصـوير و   رب
در مـورد   هـايي كـه    ها و نظرگاه  اين امر در رويكردها و نگرش. داشتند تأكيدها بسيار   رسانه

رسانه خود «شعار معروف مك لوهان  ،مثلاً .مشهود است كاملاً رسانه بيان شده است  ة فلسف  
  . استمبتني مدرنيستي   بر نگرش پست ،»پيام است

  
  رسانهة شناسي و فلسف  رسانه .4

 امـا در . مضاف به پديده است  ة هاي جديد در فلسف  رسانه از جمله شاخه  ة دانستيم كه فلسف
 لاح ديگـري كـه احيانـاً   از اصـط  رسانه  ة لازم است پيش از پرداختن به چيستي فلسفجا  اين

شـناخت   ةكه اصطلاحي است دربـار  )Mediology( شناسي  رسانه :است ياد كنيم آنرقيب 
متفكـر   ،)Regis Debray(اولـين بـار رژي ديبـري    را شناسي   رسانه. رسانه از راه غيرفلسفي

 .كردوضع در فرانسه  ،پرداخت  ميكه به بررسي ارتباط رسانه و تحولات تاريخي  ،فرانسوي
آن  صـورت انگليسـي   و راه يافـت  زبـان   متني به كشورهاي انگليسي  ة ترجم با اين اصطلاح

بلكـه   نيست،علمي    اي  هرشت) شناخت( شناسي با وجود پسوند لوژي  رسانه .است تر  شناخته
 شناسي روشي براي تحليل تحول فرهنگـي در جامعـه از    رسانه ،بنابراين. استروش علمي 

  .طريق رسانه است
بـه ارتبـاط   در آن بررسي تحولات فرهنگي جامعه اين است كه  درشناسي   روش رسانه

تحـولات  ها توجه كنيم تا بفهميم فناوري جديد چگونه موجـب    ميان اين تحولات با رسانه
تحول خاصـي را بـه همـراه     هر تكنولوژي خاص، شناسي  رسانه براساس .شده استاصلي 

شناس بايد هر   رسانه رو، ازاين .كند مي هاي ديگر عمل  وژيتكنولبا دارد و به روشي متفاوت 
  . كندتحولات خاص خودش بررسي  متناسب باتكنولوژي را 

 همـة در  ،عملكردهـاي رسـانه را   درپي آن است كـه  شناسي رسانه« :است ديبري معتقد
 .»هاي امروزي نشود  رسانه  ة وسوس ةطعم از آغاز اختراع خط روشن كند و ،هاي آن  صورت
بلكه از ابتداي  نيست،هاي مدرن   منحصر به رسانه شناسي محدود و  مطالعات رسانه ،بنابراين

در  هـايي كـه    تنها رسانه  نهآن،  براساس و گيرد  دربر ميي را ژها تا عصر تكنولو  ظهور رسانه
ول اي موجـب تح ـ   هـا بـه گونـه     رسانه همةبلكه  ،كنند  از تكنولوژي استفاده مي خود  ة توسع
 بامتفاوت  كاملاًشناسي هر رسانه را   اين است كه رسانه سبب  بهبيشتر  تأكيدالبته اين . اند  شده
ديگـر   ةبـه رسـان  تـوان    نميتحولات ناشي از يك رسانه را  آنبه نظر داند و   ديگر مي  ة رسان
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 ةشناسـي بـر مسـئل     كـه عصـب  طـور   همـان « :آورد مي مثالي در اين زمينهديبري  .نسبت داد
پيونـدزدن  با شناسي هم تاريخ رسانه را   رسانه ،كند  دوگانگي ذاتي بين ذهن و مغز دلالت مي

  .)Andrew, 1995: 2( »كند    ميتكنولوژي و فرهنگ ملاحظه 
و هنـر   و ،هـا   ايـدئولوژي  ،سياسـت  ،هاي اجتماعي مهم مثل ديـن   پديده تحليل عملكرد

نگرانـي امـروز    صـرفاً  ها  البته توجه به اين كنش .جدي است اي  با رسانه مسئلهها   آنارتباط 
شناسـان    و معرفت ، پژوهندگان تكنولوژي، شناسان  جامعه شناسان  بلكه پيش از رسانه ،نيست

ايـن   علـوم يادشـده در   با شناسي  اما تفاوت مطالعات رسانه اند،  كردهمطالعاتي در اين زمينه 
 والتـر بنيـامين   .پـردازد   هـا مـي    عقلاني آن پديـده شناسي به تحليل   زمينه اين است كه رسانه

)Walter Benjamin( كه عكاسي هنـر   اين« :گويد مي شناسي است  كسوتان رسانه كه از پيش
را چه تغييـري داده  هنر  بهما نگرش كه عكاسي   بلكه اين ،است براي ما جالب توجه نيست

شناسـانه    خـود رسـانه     بـه خـودي  دوچرخه  ةمطالعمثلاً،  .)  همان( »مورد توجه ماست است
 ةمطالع ؛يك اختراع با فردگرايي بررسي شودحكم  درارتباط وجودي آن كه  آن مگر ،نيست

و  ،آهن  راه ،ها  هايي مثل جاده  شناسانه است كه ارتباطش با شبكه  رسانههنگامي يك قوم  ةايد
  .الكتريسيته بررسي شود خطوط تلگراف و

  : كند  بيان ميرا چنين شناسي   اصول رسانهرين ت  مهم )32 :1999( ديبري
منظـور  . ها در مكان يا جامعه متفـاوت اسـت    ها در طول زمان با تحول آن  تحول ايده .1

 علتهمچنين، . شوند مي ها متحول  پذيري از رسانهتأثيرها در طول زمان با   اين است كه ايده
  . گيرد مي است كه رسانه در آن قرار اي  تاريخي ها جو  گذاري رسانهتأثير ةنحوتغيير 
 هاي ارگانيكي اضافه  هاي تكنيكي به طرح  طرح :دووجهي دارد اي ابزار تحول ويژگي .2
است كـه عمـل تحـول را از     يوسايل مضاف براي   هاي زنجيره  يعني حضور رسانه ،شود مي

  .كند مي اجتماعي متمايزة ساديك عمل 
  .ها را تحليل عقلاني كرد  بلكه بايد آن ،آيند  يمحسوس درنم ةبه تجربها  رسانه .3

ايـن  شناسي در   نظران رسانه  صاحب كلام عصارةاما  ،اين اصول جاي بحث فراوان دارند
 ،گذارنـد تأثير ديگـر  نهادهـاي  دراند و هم   ها هم خود متحول  چون رسانه ،كه باره اين است

ست روهمين از و  كردروش خاص بررسي يا  ،مكتب ،يك پارادايم اب ها را  توان آن  نمي پس
و پـارادايم بـه    ،مكتـب  ،زيرا فلسفه بايد با روش ؛ها پرداخت  بدان گونه  توان فلسفي  نميكه 

  .بپردازد اي پديده هرتحليل 
 :گرديم  رسانه بازمي  ة شناسي نكاتي را ذكر كرديم به بحث فلسف  اكنون كه از ديدگاه رسانه
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را  مسائلي نظري و عملي شكل دهد و  ة نسته خود را در قالب فلسفرسانه تاكنون توا  ة فلسف
  :خته استسادر اين حيطه مطرح  يو نظريات كردهها بررسي   رسانه  در مورد 

  نظري رسانه  ة فلسف )الف
كنيم و پس از بحـث    ها اشاره مي  به دو اصل از آن كه ذيلاً دارداصولي  رسانه نظري   ة فلسف
  . ها سخن خواهيم گفت  دوباره از آن، عملي رسانه   ةفلسف  ة دربار
 مبـاحثي كـه مطـرح   تا  رسانه بپردازد  در مورد  ثابترسانه بايد به بيان حقايقي   ة فلسف .1
  . كندشود با گذشت زمان ارزش خود را حفظ  مي

 يهنگام ،اهل منطق بر طبق اعتقادزيرا  ؛استدلالي پيش گيرد يرسانه بايد روش  ة فلسف .2
توانيم به قضاياي صادق و معرفت حقيقي برسيم كه حقـايق از لحـاظ صـورت و مـاده      يم

  .ظري شكل گرفتن   ةهمين فلسف چهارچوبابتدايي در  ةرسان ةفلسف. باشند معتبر

  عملي رسانه  ة فلسف )ب
به سمت  ،كه پيش از اين در قالب نظري شكل گرفته بود ،رسانه ةفلسف ،ظهور نوپراگماتيسم با

وداع بـا   ،ديـدگاه رورتـي   براسـاس  ،نوپراگماتيسـم  ةاصول فلسف. كتب گرايش پيدا كرداين م
 ،شناسي كلاسيك نسبيت نقد، نگاه تاريخي رد، فلسفه ةوظيفدر حكم  ديالوگ و تحليلي ةفلسف

  :نويسد رورتي در شرح ديدگاه نوپراگماتيسم مي .است و نگاه پراگماتيسمي به حقيقت
جهان آن بيرون است و اين ادعا كه حقيقت آن بيرون اسـت تمـايز   ما بايد بين اين ادعا كه 

متـداول بـه    طور به ما نيست ةاين گفته كه جهان آن بيرون است و جهان آفريد .يموقائل ش
شـمار    معلـول عللـي بـه    اين معناست كه اكثر موجوداتي كه در زمان و مكان وجود دارنـد 

اين گفته كه حقيقت آن بيرون نيسـت   .نداردها   روند كه اوضاع ذهني آدمي دخلي به آن مي
هـا   كه جملـه ، اي نباشد حقيقتي هم نيست كه جمله جا  صرفاً به معني اين گفته است كه آن

توانـد   حقيقت نمـي  .اند هاي انساني هاي انساني آفريده  زبان و اند هاي انساني  هاي زبان مؤلفه
هـا   چـون جملـه   ـ  د داشـته باشـد  تواند مستقل از ذهـن آدمـي وجـو    نميـ  آن بيرون باشد

امـا توصـيفات    ،جهان آن بيـرون اسـت   .توانند آن بيرون باشند  نمي ،توانند چنين باشند نمي
جهان به  .توانند درست يا نادرست باشند شوند مي تنها توصيفاتي كه از جهان مي ،جهان نه

سـت يـا نادرسـت    تواند در نمي ها انساني ها فعاليتهايي از  ياريِ توصيف به  خودي خود
  .)35: 1385 ،رورتي( باشد

 تـوان  مـي پراگماتيسمي را  ةرسان ةاصل اساسي فلسف ،پراگماتيسمي ةمطابق اصول فلسف
كـه   ،كليد مفاهيم معرفتيدر حكم  رسانه بايد از پرداختن به رسانه  ة فلسف: بيان كرد گونه  اين
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بپرهيزد و در عوض بـه   ،اندم مي شناسي لاينحل  با آن همچنان معماي سنت زباني و معرفت
توان استخراج  مي اين اصل دو نكتهاز  .بپردازد واقعي ما از رسانه در مفهوم عمليگيري   بهره
 سنبوث .گرايي است  پردازي به سمت عمل  رسانه از نظريه ةگذار فلسفها   از آنيكي  كه كرد

)Mike Sandboth( ،هـاي    توانيم بـه ديـدگاه    مي جا در اين« :گويد  مي، اي  از فيلسوفان رسانه
 ،باشد محور رجوع ما بايد چرخيدن« :گويد مي ويتگنشتاين .كنيم ويتگنشتاين و نيچه رجوع

مـان را بـه     خواهد تـا توجـه   مي او از ما. »مان  اما چرخيدن اطراف نقاط ثابت نيازهاي واقعي
سـفي ايـن نيسـت كـه     فل سـؤال پس  .ها در معناي واقعي معطوف كنيم  واقعي نشانه  ة استفاد

 كنـيم  مـي  هـا اسـتفاده    بلكه اين است كه ما چگونـه از ايـن نشـانه    معناي اين نشانه چيست
)Sandboth, 2005: 89(.  از  .ما نهادي براي معرفت و حقيقت نداريم ،كند مي تأكيدنيچه نيز

ري به ابزا حقيقت تصور شده ةسنتي سازماني در معرفت و واسط طور به زبان كه ،نيچه نظر
بـه ايـن    .تنـزل يافتـه اسـت    ،كند مي كه به تمايلات قواي انساني خدمت ،پراگماتيسم براي

رسـيده كـه از تفكـرات    اي  فلسفه در سير تحولي خود به نقطه ،از ديد اين متفكران ،ترتيب
  .داشته باشد كارآيييشد كه در عمل اند مي به چيزيفقط نظري دست كشيده و 

 .كـار گيـرد    رسانه بايد آن را بـه   ة كه فلسف اتيسمي استدوم اين اصل روش پراگم ةنكت
 .كنـد   مـي تواند داشته باشد توجـه    كاركردهايي كه رسانه مي فقط بهرسانه از اين نظر   ة فلسف

 منظور بهكاركردهاي رسانه   در مورد  نظريات  ة رسانه عبارت است از مجموع  ة فلسف ،بنابراين
و تعاملي كه  ،هاي ابزاري  ويژگي، رسانه اخلاق و ،دين و رسانه ارتباط ،مثلاً ؛عمل در رسانه

  .ددر مخاطب شو تأثيررسانه بايد داشته باشد تا موجب 
نظري و عملي نگاه به رسانه دو نگاه متفاوت است و اين به تفـاوت    ة در فلسف ،بنابراين

نظري و عملي بـه     نگرش فيلسوفان .گردد نظري و پراگماتيسمي بازمي  ة بيني در فلسف  جهان
امـا   ،دانند ميمستقل از انسان  فيلسوفان نظري حقيقت را امري. متفاوت است كاملاًحقيقت 

نظري  فيلسوفان كه  درحالي .كنند مي انسان معنابه پراگماتيسمي حقيقت را  نسبت فيلسوفان 
 مباحـث بايد بـه   فقطفيلسوفان پراگماتيسمي معتقدند كه  ،كنند مي از مباحث انتزاعي بحث

  .پرداخت پذير و كاربردي        تجربه
و  ايـم    نظري عقيده دارند كه ما با واقعيتي مستقل به نام رسانه مواجـه  ندر نتيجه فيلسوفا

 ةاز ديـد فلسـف   وها واسـطه    ديد آناز رسانه  ،كلي طور به. است به شناخت آنموظف فلسفه 
مـا از   ةدر نسبت ما و استفادفقط انسان نيست و  اي مستقل از  رسانه پديده. عملي ابزار است

فلسفي مورد بحـث  ديدگاه كاربردهاي رسانه را از   ة رسانعملي  ةفلسف رو، ازاين. آن معنا دارد
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يـك سلسـله   هـا    براي رسانهرسانه   ة فلسف، رسانة نظري ةفلسف از نظر ،در مقابل. دهد مي قرار
   .آن در توليدات خود موفق نيستند ها بدون  انهمدعي است كه رس كند و ميوضع مباني نظري 

  
  دو ديدگاههاي  تفاوت .5

 1979ديبـري در  كـه   درحـالي  ،اواخر قرن بيستم شكل گرفـت  در» رسانه  ة فلسف« اصطلاح
اين اصـطلاح تـا   . به كار برد قدرت عقل در فرانسهخود  شناسي را در كتاب  اصطلاح رسانه
حدي تغييـر   اوضاع تا پس از انتشار اين اثر اما ،خته بودناشنا تحول فرهنگيپيش از انتشار 

 مـارك  .موضعي نشـان دادنـد   تغيير از خود رسانه ةفلسف ةپردازان حوز  بعضي از نظريه .كرد
 ،)Esa Saurinen( و عيسي سارينن امريكااز  ،فيلسوف دين ،)Mark. C. Taylor( سي تيلور  

 رســانه  ة فلســف شناســي در  وهــم نــام بــه شــاناثــر مشترك در ،فنلانــدي ةفيلســوف رســان
)Imagologies, Mediaphilosophy( رسانه را تضعيف كننـد   ة اصطلاح فلسف سعي كردند. 

رسانه بود ديدگاه خود را در اين زمينه تغييـر    ة آن يكي از مشوقان فلسف   از   هارتمن كه پيش
 ـ    نـه مـي  فكرا  كوتـه  يرسانه را بحث  ة من فلسف« :دهد و معتقد است  مي  و مبيـنم و مخـالف آن

وقتـي در قـرن    ،بـه اعتقـاد هـارتمن   . »كنم  را اتخاذ مي ،شناسي  يعني رسانه ،اصطلاح ديبري
جديدي   ة كنت رشت، هاي جديد اجتماعي مطرح شد  پديده  در مورد  نوزدهم مسائل جديدي

نبايـد   پس چـرا  .در قرن بيستم رسانه كشف شد و مطرح كرد» شناسي  جامعه«تحت عنوان 
ديبـري   ،از ديـد هـارتمن   ؟وجـود داشـته باشـد    »شناسـي   رسـانه «اي علمي با عنوان   شاخه
هـاي جمعـي     رسانه  در مورد  وضع كرد تا كمبودهاي سنت ساختارگرايي را شناسي را  رسانه

  .)Lovink, 2000: 2( جبران كند
يكـي تفـاوت در    :كرد بررسي توان  ميسه جنبه از را شناسي   رسانه و رسانه  ة تفاوت فلسف

فيلسوفان رسانه بـه ثبـات كـاركرد     .گردد  مبناست كه به تفاوت نگرش ميان آن دو گروه برمي
هـا و    شناسان معتقدند رسانه  رسانه كه  درحالي ،تاريخي اعتقاد دارندهاي   همة دورانها در   رسانه

شـناس از    رسـانه  .تفـاوت ديگـر در روش اسـت   . يكديگر متفاوت اسـت  با ها كاركردهاي آن
هـا در    رسـانه   در مـورد   اي  پردازد و نظريه  ميها  كند و به تحليل آن مي هاي تجربي استفاده  داده

پردازد   فلسفي ميهاي  اما فيلسوف رسانه بيشتر به استدلال ،دارد  عرضه ميهاي گوناگون   دوران
تفـاوت سـوم در   . سير كندديدگاه فلسفي خود تف براساسكند كل تاريخ رسانه را  مي و تلاش

 ،سـت اكه مربوط به زمـان خاصـي    هايي است  شناسي رسيدن به داده  رسانه ةنتيج. نتيجه است
  .معتبر استها   همة دورانروش فلسفي رسيدن به نظريات ثابتي است كه در  ةنتيج كه  درحالي
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 ،اولاً. اسـت بـت  ؟ پاسـخ مث كردشناسي دفاع   رسانه در مقابل رسانه  ة فلسفتوان از   ميآيا 
ة چون فلسف. رسانه است  ة شناسان به فلسف  شكال رسانهعملي پاسخ مناسبي به ا ةرسان  ة فلسف
است  پذير  عملي تحول  ة رسانه در حوز  ة نظريات فلسف ،كند مي تأكيدعملي  كارآييبر  عملي

لـي خـود را اثبـات    عم كـارآيي پيشين نتواند   ة كار بيايد و نظري بر سراي جديد   و اگر رسانه
  .كشند مي ديگري پيش ةفيلسوفان رسانه نظري ،كند

ة فلسـف  از و پاسـخ داد  توان  مي هم نظري رسانه  ة فلسف شناسان به  به اشكال رسانه ،ثانياً 
ر ديگ ـماننـد   ،اسـت  پـذير   اي اجتمـاعي و تحـول    اگرچه پديده ،رسانه كرد؛ زيرادفاع  رسانه  

بنـابراين،  . اسـت  برخـوردار يژگي تغيير و تحول از نوعي ثبـات  هاي عالم علاوه بر و  پديده
هـايي از    فلسفه با جنبـه  .فلسفي داشته باشد ةمطالع با قابليتاي ثابت و   تواند جنبه  مي رسانه

  .شود كه از كليت و عموميت برخوردار است مي رسانه مواجه
ها و   سوفان رسانه با نگاهفيل فلسفي مطرح است و   اي هرشت صورت بهرسانه   ة اكنون فلسف

  .كنيم مي ها را بيان  در ادامه ما اين نگاه. كنند ميها را بررسي   رسانه رويكردهاي مختلف
  
  رسانه  ة ها در فلسف  نگاه .6

 ،شناسـي   معرفـت  ،شناسـي   هسـتي    ـ ـ   مهـم را برشـماريم    ة ورزي چهـار شـيو    اگر براي فلسـفه 
مباني در هر چهار شيوه رغم تفاوت در   بهكه كرد توان ادعا  يمـ    و تحليل زباني ،پديدارشناسي

اما اين  ،ورزي محدود به اين چهار شيوه نيست  البته فلسفه .هستجاي بحث فلسفي از رسانه 
و بعضي مثل تحليـل زبـاني از    شناسي بسيار ديرپا بود  مثل هستي ها  از آن كه برخي را، ها  شيوه

  : كردرسانه تلقي   ة فلسف  ة دهند توان عناصر تشكيل  يم ،معاصرند ةفلسفهاي  ويژگي

  يختشنا  نگاه معرفت )الف
شناسي   معرفت .دارند تأثيرر ساختار ادراك انسان دها   رسانه ،شناسانه  مطابق با ديدگاه معرفت

فرانـك هـارتمن    .دانـد  مـي  موظف ر ساختار ادراكد اتتأثيررسانه خود را به شناخت اين 
ة ر نوع و شيود ،ر فرهنگ و جامعه و بدين وسيلهداي متغير   و رسانه به گونه فن معتقد است

ها   دانيم به رسانه  و مي آموزيم  ميتنها آنچه از دنيا  نه ؛است مؤثرمخصوص ما از ادراك جهان   
بـاره حتـي      ايـن  در. دنيا نيز به آن بستگي دارد  ة دربار گي تفكر ماچگون حتي ،وابسته است

از مفاهيم و تصورات ديجيتال سخن  )Mark. B. N. Hansen(مچون مارك هنسن كساني ه
  .)17: 1385، ديباجي( اند گفته
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ارتبـاط تكنولـوژي و تحـول      در مـورد   كه بـه تحقيـق   متفكري ،)Havelock( هولاك
 ساختار شناخت يونانيان باسـتان دارد و در ها   نوشته تأثير   بارةتحقيقي در ،هفرهنگي پرداخت

 ةدر مرحل ـ ،بـه بيـان او  . شـود  مي رسانه كشيده  ة فلسف  ة به سمت وظيفجا  آن دريش او گرا
 آمـدن اما بـا   ،شد مي شكل شفاهي حفظ يايونانيان از طريق نقل داستان  ةفرهنگ عام ،اول

تحول  اين است كهجا  اين درة مهم مسئل .خاطرسپردن تغيير كرد  بهشيوة خواندن و نوشتن 
  .)Leidlmair, 1999: 18( كردساختار شناخت را دگرگون  ه مكتوبرسانه از شفاهي ب
نيـز   ،جمعـي   شناس و پژوهشگر وسـايل ارتبـاط   جامعه ،)Neil Postmann( نيل پستمن

او  .)85: 1386، پستمن( كند مي شناسي معرفي  وسايل ارتباط جمعي را ستون بنيادين معرفت
. ه استقرار داد تأثيرر عمومي را تحت جمعي افكا  دگرگوني در وسايل ارتباط معتقد است

 اگرچـه . پـردازد  مـي  امريكـا تلويزيون و صنعت چاپ در نوع تفكر مردم  تأثيرمقايسة او به 
  .شود   ميدر نظرياتش مشاهده  ي فلسفييمبنا، استشده شناخته  انة اوشناس  جامعه ديدگاه

 ،ادبيات و ارتباطـات  ةپرداز كانادايي در حوز نظريه ،)Marshal MacLuhan( نمك لوها
اصـل بـر   ، در دوران صنعتي مكـانيكي  كه، معتقد است ،رسانه  ة فلسف  ة پيشگام حوزدر مقام 
 ةخاكي به هم درآميختـه و بـه دهكـد    ةكر عصر الكترونيكاما در  ،شخصي بود هاي  ديدگاه
   هـا از جملـه سياسـي     عرصـه  ةنوعي انسـجام در هم ـ الكترونيك  ،شده است تبديل جهاني

   در ايـن عصـر افـراد بـا هـم اشـتراك مسـاعي دارنـد        پـس  . اسـت    پديد آوردهجتماعي ا و
  .)7: 1377، مك لوهان(

 تـأثير ر سـاختار معرفـت   دهـا    رسـانه  آن براساسشناسي رسانه كه   اعتقاد مبنايي معرفت
بـا وجـود مبـاني     ،اما ايـن دو  .همان اعتقاد مبنايي فيلسوفان تحليلي رسانه است ،گذارند مي
 كـه را اصـولي   شناسـان رسـانه    معرفـت  .پيمايند  هاي متفاوتي مي  در تفكر خود راه ،ركمشت

امـا فيلسـوفان    ،دهنـد   شوند مورد بحث قرار مي مي ر معرفتدها   گذاري رسانهتأثيرموجب 
در حكـم   هـا را   آورند و معتقدند كه بايد رسانه  اي روي مي  تحليلي رسانه به چرخش رسانه

معرفـت    ة رسـانه واسـط   ،در هـر دو نگـرش   ،به عبارت ديگـر  .كردسي معرفت برر ةواسط
  . استمتفاوت ديگري  بابررسي اين واسطه در ديد هر يك  روشاما  ،شود مي تعريف

  نگاه تحليلي )ب
تحليلي مطرح شـده   ةهايي است كه در پاسخ به چيستي فلسف  چرخش زباني يكي از نگرش

كه خود مبتني  تحليلي چرخش زباني است ةكزي فلسفمر  ة نقط ،مطابق با اين ديدگاه .است
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 ـ  مـي  تبيين فلسفي انديشه را تنها از راه تبيين فلسفي زبان«: بر اين رأي است دسـت   هتـوان ب
  .)209: 1384، راس( »آورد

 ،برايناو بن ـ آمـد  وجود به »شرايط امكان معرفت«تحليلي در پاسخ به  ةفلسف ،از اين منظر
به مسئله معرفت اين بود كه  تحليلي ةپاسخ فلاسف .كانتي شكل گرفت  ة جريان فلسف ةدر ادام

  .دادفلسفه به سمت زبان تغيير جهت  ،به اين ترتيب .پيش از معرفت بايد به زبان پرداخت
رسانه   ة فلسف ،چرخش زباني است تحليلي ةمركزي فلسف ةبا توجه به اين مسئله كه هست

ة مطابق با ديـدگاه تحليلـي در فلسـف    .ستاموظف  ها  از منظر تحليلي به تحليل زبان رسانه
تـا   كنيمها را تحليل   بايد زبان رسانه ،بنابراين .دارند تأثيرر ساختار تفكر ما دها   رسانه ،رسانه  

 دهند يا غيرواقعي؟ مي واقعي شكل ها ساختار معرفت ما را  رسانه دريابيم

شدند  قائل گرايي  اي به واقع  دسته .ندفيلسوفان رسانه در اين زمينه دو ديدگاه مطرح كرد
تـوان اطلاعـات     و مـي  دهنـد   ها ساختار معرفت ما را واقعي شكل مـي   و معتقد بودند رسانه
هـا    و معتقدند كـه رسـانه   يندگرا  اي ديگر ضدواقع  دسته .ها كسب كرد  درست را از طريق آن

  .كنند  يها را تحريف م  مفاهيم را ندارند و آندرست قدرت انتقال 
از  )Martine Seel( زل و ،)Kramer Sybille(كرامــر  ،)Reinhard Margreiter( مــارگريتر
  دوم قـرن بيسـتم ژاك دريـدا     ةدر نيم ـ امـا  ،كه ايـن رويكـرد را مطـرح كردنـد     اند  جمله كساني

)Juscus Derrida(، و بنـابراين شـد  رسـانه از منظـر تحليلـي      ة آغازگر فلسـف ، پدر ساختارشكني، 
نيسـت   گونه ايناما  ،متن و زباني دارد از ديدگاه او رسانه .ناخت تفكرات او اهميت بيشتري داردش

 بلكه هر دالي بر دال ديگـر ارجـاع داده   ،ها در رسانه به مدلولي ارجاع داده شوند  ها و نشانه  كه دال
خـالي از   ن كننـد و توانند حقيقتـي را بـراي مـا بيـا     نمي ها هم مانند آثار هنري  رسانهپس  .شود مي
  . ها اين است كه معنا امري حقيقي نباشد  شرط امكان معرفت وابسته به رسانه ،بنابراين. يندمعنا

  شناختي  نگاه هستي )ج
است و  ءچيستي شي ماهيت .بحث از ماهيت اشيا از ديرباز مورد توجه فيلسوفان بوده است

. شـود   مـي موجـود   ءشـي و شـود   مـي  متصف بـه آن  ءشيدر واقع آن چيز است كه وجود 
  .تعريف كرد و شناخت اشيا را در قالب ماهيتتوان  مي ،بنابراين

هاي عـالم داراي ماهيـت     پديده ديگربرخي فيلسوفان رسانه معتقدند كه رسانه نيز مانند 
اسـتدلال و   باچون شناخت ماهيت جز  ؛فيلسوف است ةشناخت اين ماهيت وظيف است و

  .پذير نيست  تعقل امكان
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اي از متفكران ماهيـت    دسته. دو ديدگاه وجود دارد ،كلي طور به ،ماهيت رسانه  ة ر زميند
 توان اطلاعـات  مي دانند و معتقدند كه رسانه ابزاري است كه از طريق آن  رسانه را خنثي مي

رسـانه در ماهيـت خـود چيـزي جـز ابـزار نيسـت و         به اين تعبيـر،  .منتقل كرد اخبار راو 
در حكم  تواند از رسانه  مي ،كند مي استفادهاز ابزار سان براي مقاصد مختلف كه ان طور همان

نظـران رسـانه را     ايـن صـاحب  . بهـره گيـرد  انتقال مفاهيم و مضامين گوناگون  برايابزاري 
  .ندا افزاري قائل  ماهيت سختبراي آن دانند و   اي متشكل از ابزارآلات مي  مجموعه
كننـد ايـن ماهيـت را      و سـعي مـي  دارد مستقل  يانه ماهيتعتقدند كه رسماي ديگر   دسته
ديـدگاه   از. براي اولين بار اين ديدگاه را مطرح كردتكنولوژي چيست؟در  هايدگر .بشناسند

هايي   تكنولوژي. پردازد مي عبارت است از نيرويي كه به كشف حقيقت ماهيت تكنولوژياو 
بلكه ماهيت تكنولوژي نسبت  ،نداردنولوژي ماهيت تك ايم  ها مواجه  كه در حال حاضر با آن

تكنولـوژي در مقـام وجـودش     .كند و تكنولوژي در مقام وجود است  معنا پيدا مي انسان هب
هسـتي   هاييم جملگي  هايي كه در حال حاضر شاهد آن  تكنولوژي .امري ازلي و ابدي است

. )23: 1388 ،صـيري قـانع ب ( كننـد  مي خود را از حقيقت تكنولوژي و مقام وجودي آن اخذ
شناسانه است كه با ساختار وجـودي انسـان عجـين      فناوري از ديد او امري هستي ،بنابراين

  .شناخت توان آن را   نميشده و جز در انطباق با انسان 
 تأكيـد گرايـي رسـانه     بر ذات ،»رسانه خود پيام است«خود  لوهان با عبارت معروف  مك

 ،بخش يا مفيـد نيسـتند    دستاوردهاي علوم به خودي خود زيان ،را كه او اين ديدگاه .كند  مي
  :گويد  مي، وي پندارد  چنين نظري را كوربيني ميو  كند مينقد شدت  هب

خـود خـوب يـا بـد        اين تصور درست نيست و مثل اين است كه بگوييم سيب به خودي
  .)9: 1377،نلوها   مك( كند  استفاده از آن ارزشش را تعيين مي  ة بلكه نحو ،نيست

  نگاه پديدارشناختي )د
سـاختن فلسـفه     بر وجوه التفاتي ذهن و با هدف مـنظم  تأكيدمكتبي است كه با  شناسي  پديدار

اين مكتب  .گذاري شد ادموند هوسرل پايهبه همت طور اخص   شناخت به ةطوركلي و فلسف  به
آگـاهي انسـان را از    ،گرواسـطه از يكـدي    با تفكيك آگاهي باواسطه و بـي  ،در پي آن است كه
شوند و ممكن است حتي عينيتي هم   كه بدون واسطه در ذهن وي ظاهر مي ،پديدارهاي ذهني

همين موضوعات مـورد   هفلسفموضوع  ،در نظر هوسرل .مورد مطالعه قرار دهد ،نداشته باشند
  .)14: 1386 ،هوسرل( نداشته باشدچه وجود داشته باشد چه  آموزيم؛  ميچه هر  ـ  آگاهي است
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اظهـارات عقلـي در آگـاهي     همـة منبـع اصـلي    ،تفكر پديدارشناسانه براساس ،بنابراين
 بايد به خود چيزها روي آوريم پس .آورد  حضور مي  ها را به  واسطه داده  نخستين است كه بي

  .آيد يا برابر با آگاهي است  منظور از چيز آن است كه به آگاهي ميو 
هـا را    هـا بـرود و هسـتي آن     يكرد پديدارشناسانه به سراغ رسـانه رو تواند با مي فلسفه هم

 .امري مستقل از آگاهي ما صورت  بهنه  كند،آيند مطالعه   و آگاهي ما درمي گونه كه به ذهن آن
توجـه   ابـد ي مي گونه كه در آگاهي اوليه حضور   آنپديدارشناس بايد به رسانه  ةفيلسوف رسان

شناسان هـم    چون رسانه ؛شود مي شناسي نزديك  انه به ديدگاه رسانهرس  ة فلسفجا  اين در. كند
هاي فلسـفي بـه     است كه معتقدند ديدگاهسبب چنين نگاهي به رسانه دارند و به همين  دقيقاً

در ديدگاه پديدارشناسي هم اين عقيده وجود  .پذير نيست  ها امكان  رسانه  در مورد  معني ثابت
 ،بنـابراين  .اسـت  متفـاوت  ديگر   اندوربا در آگاهي انسان  انر دوردارد كه ظهور رسانه در ه

ها بپردازد بايد از اصـول و روش    رسانهة فلسفه اگر بخواهد با رويكرد پديدارشناسي به مطالع
شناسـي متمايـل     رسانه بايد به سمت رسانه ةفلسف ،هارتمن به قول .شناسي استفاده كند  رسانه
تـري اثبـات     رسـانه بـه نحـو قـوي     ةامكان فلسف ،شناسي  انه و رسانهرس  ة با تطبيق فلسف .شود
  . گذارد  شناسي را باقي نمي  زيرا جاي انتقاد رسانه ؛شود  مي

 وجـو  جسـت لوهـان    مك هاي ديبري و  توان در نگرش مي رويكرد پديدارشناسي رسانه را
 ،اول ةمرحل ـ :دهـد  مـي  ارات آن را مورد بررسي قرتأثيرها و   ديبري سه قرن تحول رسانه .كرد

اي شكل داد كه ديگر كسـي تفكـر     نوشتن ساختار ذهن را به گونه ،در اين مرحله :قرن نوشتن
الهيـات و   ،بنـابراين  .كرد  پنداشت و باور مي  مي اش  شد حقيقي  آنچه مواجه ميبا بلكه  ،كرد  نمي

تكنولوژي چاپ  ،ين مرحلهدر ا: قرن چاپ، دوم ةمرحل .ايمان در اين مرحله رشد فراواني كرد
 مرحلـه  ايـن  در. آمد و همين تكنولوژي انسان را به سمت تفكر و تعمـق سـوق داد   به صحنه

تكنولـوژي فـيلم و صـوت     :قـرن فـيلم و صـوت    ،سوم ةمرحل .پذيرش مبتني بر استدلال بود
توليـد و  تكنولوژي در اين مرحله انسان را توانا كرد تا خودش به . فردگرايي را به ارمغان آورد
 ،همچنـين  .انسـان درآمـد   ةتصـاوير تحـت سـلط    به ايـن ترتيـب   خلق واقعيت دست بزند و

كهكشـان   عصـر  ،اول ةمرحل ـ .كند مي بررسيرا تحول  ةسه مرحلها   رسانه  در مورد  لوهان  مك
يا حركت است كه متوجـه   ،شفاهي ،ارتباط طبيعي ةمرحل اين مرحله: شفاهي يا تمدن باستاني

عصـر  ، دوم ةمرحل ـ .چهره و صميمي اسـت   به  ارتباطات چهره ،در اين عصر .حواس است كل
اين مرحله از طريق  .ي استيحس قالب بينا ،در اين عصر: تمدن بصري يا كهكشان گوتنبرگ

حـواس مـا متوجـه جريـان      كـل كه  آن جاي  به ،نآدر  و دشو  مياختراع خط الفبايي مشخص 
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عصر كهكشـان مـاركوني يـا     ،سوم ةمرحل .هاست  پيام فتنگردار   ي عهدهيفقط بينا ،شودارتباط 
  .كند مي ي غلبه پيدايبار ديگر حس شنوا ،در اين عصر :تمدن الكترونيك

  
  گيري  نتيجه
ي جديد فلسفي در آغـاز  ها فعاليتها و   يكي از شاخه هاي مدرن  ورزي در باب رسانه  فلسفه
قلمـرو   رفتـه   رفتـه ها گشوده است   ر ذهنافقي كه اين دانش جديد در براب .سوم است  ة هزار
را در خـود   ،تحليلـي ة فلسـف  و ،ذهن ةفلسف ،هنر ةفلسفهمچون ، هاي فلسفي معاصر  شاخه
فكـر و عمـل     ة مدرن همچون تكنولوژي هم ةاست كه رسان سببدهد و اين بدان   ميجاي 

اين سيطره  ،ته شودتكنولوژي سخن گف  ة اگر از سيطر اً،انسان معاصر را تسخير كرده و اساس
   كوايـل   مـك و بـه تعبيـر    هـا ظهـور و بـروز يافتـه اسـت       جا از طريق رسـانه    همه بيشتر از

)Denis Mac kvayl(، »را نقش ميانجي فردي  ةميان واقعيت عيني اجتماعي و تجربها  رسانه
   .)81 :1385، كوايل  مك( »كنند مي ايفا

مدت كوتاهي كه از پيدايش آن  رغم  به ،به پديده مضاف  ة اي از فلسف  شاخه ،رسانه  ة فلسف
ت از تغييـر و سـيالي   .اسـت ه كـرد ذهن بسياري از متفكران را بـه خـود مشـغول     ،گذرد  مي

 ،هاي فلسفه اسـت   كه از مطلوب ،و تضاد آن با اصول ثابت و منطقي خصايص رسانه است
چون ـافـرادي هم ـ ـا كـه  ج ـ  آنا ـت ؛است انجاميدهه ـلسفي رسانـاخت فـدر شن به تنـاقضي

رسانه   ة با اصطلاح و دانش فلسف )Frank Hartman( و هارتمن )Mark. C. Taylor( ورـتيل
شناسـي    رسـانه  ،ترتيـب    بدين .اند  فتهگشناسي سخن   جاي آن از رسانه  و به اند  كردهمخالفت 

امـا   ،فشـارد   بر شناخت غيرفلسـفي رسـانه پـاي مـي     ،رسانه  ة همچون رقيبي در مقابل فلسف
گرايي را   عمل ،پردازند  نظري و عملي به شناخت رسانه مي ةكه در دو شاخ ،فيلسوفان رسانه

دانند و به ائتلافي از نظر و عمل در باب رسـانه    ت رسانه ميسيالي ةشناخت جنب  ة كنند تأمين
  . ستشناسان ا  مانع از پارادوكس مورد ادعاي رسانه و معتقدند اين ائتلاف اند قائل

يك موضوع  صورت بهمدرنيسم هم   رسانه در نزاع ميان مدرنيسم و پست ،از طرف ديگر
 ،ها بـاور كامـل دارنـد     به نقش اجتماعي رسانه ها  مدرنيست كه  درحالي :است درآمدهفلسفي 
ال امـا همـين انتق ـ   ،دانند  ها مي  نشانه نمادها و  ة كنند منتقل ها را صرفاً  ها رسانه  مدرنيست  پست
 هـا ماننـد بودريـا     مدرنيسـت   برخي از پست .فلسفي باشد  ة جنب  ة كنند  تواند توجيه  مي مفاهيم

)Jean Baudrillard( درصـد    ة كننـد   ها را تعيين  دانستند كه رسانه چندان مهمرسانه را    ةلمسئ
و نمادگرايي ميان واقعيت  ،ها  از نظر آن .هاي واقعي قلمداد كردند  اهميت و برجستگي پديده
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نـه   هاي مدرن  در عصر رسانه ها انسانبلكه  ،ماند  تفاوتي نمي) هاست  كه كار رسانه(واقعيت 
تـر    كننده  تر و تعيين  تصوير مهم زيرا ؛با واقعيت يكديگر كه با تصوير همديگر سروكار دارند

  .از واقعيت است
شـد امكـان    تأكيـد  بـر آن لـه  رسانه در ايـن مقا   ة مباحث مربوط به فلسف  ة آنچه ميان هم

 تحليلـي اسـت و آنچـه    شناسـي و   هـاي معرفـت    از جنبه ويژه بهورزي در باب رسانه   فلسفه
 آن را نيازمنـد تحقيـق و واكـاوي بيشـتر دانسـت      آينـده هاي  تحقيقات و كاوش درتوان  مي

  . شگفت عصر حاضر است  ة كاركردشناسي به اين پديد پديدارشناسي رسانه و رويكرد
  
  نابعم

  .ني نشر :تهران ،ان و هاليوود   .ان   .عصر سي. )1385( حسين ،بشريه
  .اطلاعات :تهران ،در عيش مردن در خوشيزندگي . )1386( نيل، پستمن
  www.diarnews.com در سايت خبري ،»هاي مدرن  كاركردهاي رسانه«. )1387( حسن ،خجسته
  . 5ش  ،4 س ،چهارباغ، »رسانه فرصتي براي فلسفه و، فلسفه رسانه«. )1385( سيدمحمدعلي ،ديباجي
 و ،علم اصول، نظر نقد و ،بين جهان. ف ةترجم ،»تحليلي يك سبك فلسفي ةفلسف«. )1384( جي  . جي، راس

  .2و  1 ش، 10 س ،زبانيهاي  دانش
  .و پژوهشي امام خميني آموزشي ةسسؤم :قم ،شناسي غرب. )1379( احمد، راهنمايي
  .نشر مركز: تهران ،پيام يزدانجو ةترجم ،و همبستگي ،بازي، پيشامد. )1385( ريچارد، رورتي

  .پايان :تهران ،؟تكنولوژي چيست :پرسشي از هايدگر .)1388( محسن ،قانع بصيري
  .هنگيهاي فر  دفتر پژوهش :تهران ،مدرنيسم  تبارشناسي پست. )1380( اصغر علي ،باغي   قره
  .ها  رسانه ةو توسع دفتر مطالعات: تهران ،پرويز اجلالي ةترجم ،ارتباطات جمعي  ة نظري .)1385( دنيس ،كوايل  مك
و  ،مطالعـات  ،مركـز تحقيقـات   :تهـران  ،سعيد آذري ةترجم ،ها  براي درك رسانه .)1377( مارشال ،لوهان  مك

  .اي صدا و سيما  سنجش برنامه
  .علمي و فرهنگي :تهران ،عبدالكريم رشيديان ةترجم ،شناسي  پديده  ة ايد .)1386( ادموند، هوسرل

  
Andrew, Joscelyne (1995). “Interviewing Regis Debray”, Revolution in Revolution for Wired, No. 3. 
Debray, Regis (1999). “What is Mediology”, Le Monde Diplomatique. 
Leidlmair, Karl (1999). A Theory of Media, University of Innsbruck. 
Lovink (2000). “Rise of Media Philosophy”, in email exchange with Frank Hartman: http//nettime.org. 
Sandboth, Mike (2005). “Pragmatic Media Philosophy”, online publication: www. sandbothe.net. 

www.SID.ir

www.sid.ir

