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  پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگي، اي در رسانه و فرهنگ رشته مطالعات ميان
  127 -  99صص ، 1391 بهار و تابستان، اولشمارة ، ومدسال 

  هويت مليگرايش به در هاي جمعي   بررسي تأثير رسانه
  )1390 سال در موردي شهروندان شهرستان كاشان ةمطالع(

  *محسن نيازي

  **قدمم  الهام شفائي

  چكيده
در فرهنگ  ها آنو نقش  ،راه اطلاعاتي جوامع شاه منزلة به ،هاي جمعي  امروزه رسانه

نظـران و    مورد توجـه صـاحب   ،هويت ملي ويژه به ،هويت انساني گوناگونو ابعاد 
در ايـن ارتبـاط رويكردهـا و    . اجتماعي قرار گرفتـه اسـت   ـ م انسانيون علامحقق
 ـ. ده اسـت ش ـ عرضـه  هاي نظري متفـاوتي   يافت ره اي بـر    ارتباطـات گلولـه   ةنظري

نظران   دربرابر، برخي صاحب. ده استكرها تأكيد   گيري هويت بر مبناي رسانه  شكل
 در ايـن . انـد   دهكـر ها اشاره   وري از رسانه  قدرت تحليل اطلاعات و فرهنگ بهره به

هـا در    رسـانه  رويكرد تعادلي بر نقش دوگانـه و متنـاقض   عرضةبا  نيزميان، برخي  
با توجه به مـوارد فـوق، هـدف    . اند  دهي و فرسايش هويت ملي تأكيد داشته  شكل

هاي   هاي مورد استفاده از رسانه    اساسي اين مقاله بررسي ميزان و نوع محتواي برنامه
ماهواره و اينترنت و ميزان گرايش بـه هويـت ملـي شـهروندان و نيـز       و تلويزيون

 منزلـة  بـه  ،كاشان غيرهاي فوق در جامعة آماري مورد مطالعةطه بين متچگونگي راب
  .است ،سنتي و در معرض نوگرايي يشهر

هاي تحقيق بـا اسـتفاده از     و دادهاست پيمايش بوده  ةاين پژوهش از نوع مطالع
 هـاي براي سـنجش متغير . ده استشآوري   نامه توأم با مصاحبه جمع پرسشروش 

اعتبـار  . ه در قالب طيف ليكرت استفاده شده استگويده تحقيق از  اصلي و وابستة
و روايي طيف با استفاده از ضريب آلفاي كرونباخ بررسـي و بـا توجـه بـه نتـايج      

                                                                                                 

  niazim@kashanu.ac.ir )نويسندة مسئول( علوم انساني دانشگاه كاشان ةدانشكد ،عيدانشيار گروه علوم اجتما *
  eshafaiy@yahoo.com دانشگاه كاشان ،كارشناس ارشد مطالعات فرهنگي *

  20/10/1390: تاريخ پذيرش ،30/8/1390: تاريخ دريافت
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نتـايج محاسـبات   هاي تحقيق و   مجموع، يافتهدر. است شدهتأييد ) a=84/0(آزمون 
زان دار و مثبـت بـين ميـزان اسـتفاده از تلويزيـون و مي ـ       معني آماري مربوطه رابطة

دار و منفي بين ميزان اسـتفاده    معني ةو نيز رابط) Tb=252/0(گرايش به هويت ملي 
و  - 199/0 ترتيـب بـا   بـه را از ماهواره و اينترنت با ميزان گرايش بـه هويـت ملـي    

271/0 -=Tc  نتـايج آزمـون   چنـين  هـم . اسـت  كـرده تأييـد   %99در سطح اطمينان ،
 هاي مورد استفاده از تلويزيون  تواي برنامهداري رابطه بين نوع مح  اسكوئر معني يكا
نتـايج  . اسـت  كـرده ماهواره و اينترنت با ميزان گرايش به هويت ملـي را تأييـد    و

تأثير منفي متغير ميزان استفاده از مـاهواره   - 276/0تحليل رگرسيون با ضريب بتاي 
گرايش بـه   ميزاندر تأثير مثبت ميزان استفاده از تلويزيون  268/0و با ضريب بتاي 

  .دهد  يان را نشان ميگو پاسخهويت ملي 
  .هاي جمعي، ماهواره، هويت ملي  اينترنت، تلويزيون، رسانه :ها واژهكليد

  
  مقدمه. 1
عوامـل مـانع ارتبـاط     منزلـة  به ،مكان زمان و عناصر تلاش بوده است تا بر در بشر ديرباز از

 و هـا  قاصـدك  از طريـق هاي انساني   ه پيامزماني ك از .فائق آيد ،ها  سريع مستقيم ميان انسان
 سـيم و   تلگـراف و بـي   ل نقليـه و ظهـور  يشد تـا پيـدايش وسـا     كبوتران نقل مكان داده مي

تـاريخ   موانـع زمـان و مكـان در    مراحل تاريخي پيروزآمدن انسان بر امواج، عصر سرانجام
گيـري جهـان     با شكل امروزه. )128: 1384 طباطبايي،(جمعي را شاهديم   هاي ارتباط  رسانه

و تصـور از خـود و ديگـري     اسـت  شده تر بيشطور مجازي  مجازي نقش و سهم انسان به
بـرخلاف  هـاي الكترونيكـي،     رسـانه ). 71 :1386آزاد ارمكـي،  ( سازد  جهان اجتماعي را مي

. دهند يم، مباحث هر روزه را تغيير ندكه موجب فاصله بين بيننده و وقايع شده بود ،گذشته
 انـد   افراد فراهم كرده هاي خودسازي را در همة جوامع و براي همة منابع تجربه ها رسانه اين

)Appadurai, 1998: 3  ،72 :1386به نقل از آزاد ارمكي.(  
معـادلات   تـر  بـيش كه با ورود تلويزيون در جامعـه،   بر اين نظرندشناسان   جامعه تر بيش

براي نمونه دارنـدگان تلويزيـون بـيش از     ؛تاي كرده اس  اجتماعي و معرفتي تغييرات عمده
كردنـد، زيـرا از راه     وري محروم بودند، احسـاس توانـايي مـي   اكه از داشتن اين فنّ ،ديگران

دانشـمندان از  . كردند كه قبلاً به آن دسترسـي نداشـتند    تلويزيون به اطلاعاتي دست پيدا مي
 :1381 سـورين و تانكـارد،  (كننـد    يـاد مـي   »شكاف آگاهي« ر در جامعه به نام فرضيةاين ام
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كـه  اسـت  بر اين نظر كند و   مند ياد مي اي هوش  رسانه مثابة لوهان از تلويزيون به  مك). 363
تبديل الكترونيكي  باعث شده كه جهان به دهكدة ،خصوص تلويزيون به ،هاي جمعي  رسانه
فرهنـگ جهـاني،   در تـأثير تلويزيـون    دربـارة در بحث منتقدان ). 90 :1388 دادگران،(شود 
هـاي    سو، تلويزيون را جريـاني مسـتمر از ايـده    و هويت از يك ،زندگي اجتماعي ،ستسيا
ديگـر، مـدافعان     ازسـوي و  دانسـتند   شده و تصاوير احساسي براي بينندگان ناآگاه مـي  ساده

ا هاي فرهنگي و آموزشي با كيفيت بالا براي مـردم را عـالي دانسـته و آن ر     تلويزيون برنامه
 كردنـد   المللي براي شهروندان توصيف مي  ملي و بين و منبع اصلي اخبار و اطلاعات محلي

  ).33 :1387 دانسي،(
در  ،هاي كليدي علوم انساني و اجتماعي  ترين مؤلفه  يكي از مهم منزلة به ،هويت چنين هم
 گليسـي فرهنـگ ان . نظران و دانشمندان قرار گرفته اسـت  مورد توجه صاحبهاي اخير   دهه

شخصيت يا وجود عيني افـراد يـا اشـخاص آورده     معني  بهرا  )identity( ، هويتآكسفورد
ــا  . )Oxford Advanced Learners Dictionary, 2001: 643(اســت  ــال، ب ــتوارت ه اس
داند كه شناسنامه و نيز عاملي بـراي    اندازي هگلي، هويت را روندي در حال شدن مي  چشم

  ).Hall, 1991: 36(ود ش  شدن محسوب مي شناخته
  بـه هويـت را   برخي ديگـر ). 1373رجايي، (اند   برخي هويت را معناداري جامعه دانسته

شناسايي فرد باشد تا او را از ديگـران متمـايز كنـد،     هستي و وجود، چيزي كه وسيلة معني
تـلاش بـراي رسـيدن بـه     كـه  است  بر اين نظراريكسون ). 1379تاجيك، (كنند   تعريف مي

كنـد    سالي نيز ذهن ما را به خود مشـغول مـي   ت فرايندي دائمي است و حتي در بزرگهوي
 احساس تمايز معناي  بههويت  گويد ميجاكوبسن ). 140 -  138 : 1370احدي و محسني، (
و استقلال فردي است كه طي آن شخص دريابد هماني است كه بوده و ديگـران   استمرار و

هويت ملي اسـت،   ترين نوع از انواع هويت  ، مهمميان  ر ايند. )Jacabson, 1998: 9( نيستند
. و حتـي اقتصـاد دارد   ،فرهنـگ، اجتمـاع، سياسـت    هـاي  هكننـده در حـوز   زيرا نقشي تعيين

 همـة ترين سـطح هويـت در     عين حال مشروعديگر، هويت ملي فراگيرترين و در عبارت به
درواقع، ). 104 :1384صنيع اجلال، (است  ،هاي عقيدتي  جدا از گرايش ،هاي اجتماعي  نظام

هاي عام   هاي خاص محلي و هويت  ارتباطي بين هويت ترين سنتز و حلقة  هويت ملي اصلي
  ).197 :1379حاجياني، (فراملي است 

 و سـرزمين مشـترك اسـت    ،ترين ويژگي هـر ملـت، فرهنـگ، تـاريخ      هويت ملي مهم
 احسـاس عـزت نفـس جمعـي    «كـه   نداين نظر بركروكن و لوتانن ). 306 :1379 مهيمني،(
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» هاي اجتماعي مردم هر كشور است  گيري هويت  شكل همگاني عامل بسيار مهمي در نحوة
، هويـت ملـي فراينـد    چنـين  هـم ). 16 :1381 بـارت،  بـه نقـل از   1992 ،كروكن و لوتانن(

خـود، گذشـته، كيفيـت، زمـان، تعلـق،       دربارةهايي   يك ملت به پرسش يي آگاهانةگو پاسخ
هاي   و ارزش ،فرهنگي و اقتصادي و تمدني، جايگاه سياسي ة، حوزميئداستگاه اصلي و خا

اي از   درواقـع، هويـت ملـي مجموعـه    ). 1377 باونـد، ( ملهم از هويت تاريخي خود اسـت 
كننده  پارچه بخش و يك  عناصر و الگوهاي هويت و هاي مثبت به عوامل  ها و نگرش  گرايش

از ). 104 :1384 صـنيع اجـلال،  ( اسـت  ،يـك واحـد سياسـي    منزلة به ،در سطح يك كشور
 مـاي احساس تعلق خاطر مشترك و احساس تعهد افراد به اجتماع ملـي يـا   « ،ديدگاه چلبي

  بـه عبارت ديگر، هويـت ملـي    به). 31 :1378 ،چلبي(» بخشد  ملي به افراد هويت جمعي مي
) كـل  ةجامع(ر اجتماع ملي احساس تعلق و وفاداري به عناصر و نمادهاي مشترك د معناي

كـه سـبب    ،ترين عناصر و نمادهاي ملـي   مهم. سياسي است شدة و در ميان مرزهاي تعريف
سرزمين، دين و آيين، آداب و مناسـك، تـاريخ،   «از  است شود، عبارت  شناسايي و تمايز مي

ي صورت بخش هويت ملي هر فرد به). 17 :1380 يوسفي،( »مردم و دولت و زبان و ادبيات،
كند كه تعلـق دارد،    اي كه بدان تعلق دارد و يا احساس مي  در رابطه با جامعه از كل هويتش

اي از   توان گفت هويت ملـي مجموعـه    مجموع ميدر). 19 :1380 رواساني،(گيرد   شكل مي
هاي متعالي است كه يك ملت در جريان تاريخ هستي خـود در سـرزمين مشـخص      ارزش

  .است   جا گذاشته به
ارتباطي،  هاي نو  اوريفنّ ويژه بهو  ،هاي جمعي  ا توجه به روند روزافزون گسترش رسانهب

نظـران و    حبهنگ و هويت ملي مردم مورد توجـه صـا  فر درهاي جمعي   رسانه آثار مطالعة
هـاي    نظران بر نقـش مثبـت رسـانه     ، برخي از صاحبميان  در اين. ن قرار گرفته استمحققا

 ,Van Den Bulck  2001؛1380 كاسـتلز، (انـد    هكـرد يـت ملـي تأكيـد    هو جمعي در ارتقاي
Castello, 2009; .(هاي جمعي بر تضعيف هويت   برخي ديگر از انديشمندان، بر نقش رسانه

هـاي    رويكرد سوم، بر نقـش متعـارض انـواع رسـانه     در). 1377 پاستر،(اند   هكردملي تأكيد 
 ,.Amadeo et al؛ 1380 اسـلوين، (ده است جمعي در رشد و فرسايش هويت ملي تأكيد ش

2002 Short, 1992; and Barrett .(     با توجه به مباحث فوق، اين مطالعـه بـا هـدف بررسـي
ميزان گرايش شهروندان به هويت  درماهواره و اينترنت  و هاي جمعي تلويزيون  نقش رسانه

هاي مورد اسـتفاده بـا ميـزان      هها و نوع محتواي برنام  بين ميزان استفاده از رسانه ةرابطملي، 
  .ده استشآماري مورد مطالعه بررسي  ةگرايش به هويت ملي در جامع
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  لهطرح مسئ. 2
 ـ    هاي اخير، با گسترش بسيار وسيع و عميق رسانه  در دهه هـاي نـو     اوريهـاي جمعـي و فنّ

هـاي    هرسـان  دربـارة آثـار  اوري ياد شده است، بحـث  انقلاب فنّ عنوانبا ارتباطي، كه از آن 
هنـي و  هـاي ذ   هويت ملي، تلاش ويژه بههاي فرهنگي و اجتماعي جوامع   ويژگيدر جمعي 

  .ن را برانگيخته استنظران و محققا  تجربي صاحب
هاي اطلاعات متمركز اسـت   ورياحول محور فنّ اي كه  فناّورانهمانوئل كاستلز به انقلاب 

انـداز اجتمـاعي زنـدگي انسـان را      چشـم   بيسـتم،  هاي پاياني قـرن  كند كه در سال اشاره مي
 دهـي مجـدد بنيـان مـادي جامعـه اسـت       شـكل  دگرگون ساخته و با سرعتي شتابان در كار

دهـي   اي در شـكل  كننـده  تعيـين  ارتباطات نقـش  از ديدگاه كاستلز، ).28 /2 :1380 كاستلز،(
ي ديگـري  هاي بنيـاد  جديد، دگرگونية فناّورانهاي  فرهنگ به تبع دگرگوني و فرهنگ دارد
  :گويد وي مي. گذراند را از سر مي

 ـ  بـر آن،  ي اطلاعـات و ارتباطـات نـوين مبتنـي    هـا  وريايكي از پيامدهاي مهم گسترش فنّ
 هاي اطلاعاتي، فرهنـگ  راه در اثر ايجاد و گسترش شاه ،رو از اين. هاست دگرگوني فرهنگ

  ).384 -  383: همان( نويني در حال ظهور است

در  اطلاعـات و ارتباطـات   ةكند كه در زمين  يدر از انقلابي ياد ميدر همين رابطه، جان ف
  .تأثير قرار داده است  زمين را تحت ةهاي روي كر ده و زندگي همة انسانجهان روي دا

 سياسـي و فرهنگـي   و اقتصـادي  ةكي بر رايانه و داراي آثـار گسـترد  انقلابي كه مبتني و مت
آن  تجاري و سـودآور بـدل كـرده كـه تملـك      يعني ازسويي، اطلاعات را به كالايي. است
هـا   ماندگاري بر شخصيت و هويـت انسـان   تأثيراتشود و ازسوي ديگر،  قدرت مي باعث
  ).5 -  4: 1380 فيدر،( گذارد مي برجاي

آمد، چراكه   سازي برمي هويت ةكار ويژ خود از عهدة خودي سنتي، فرهنگ به در جوامع
 :1381 محمـدي،   گـل (عنابخشي بسـيار بـالايي داشـت    آفريني و م  توانايي و قابليت تفاوت

و بـين   مد بودابخشي بسيار كار پذيري و هويت  در اين جامعه، سازوكارهاي فرهنگ). 239
 تضـاد و تعارضـي نبـود   و جغرافيـايي   ،قـومي، دينـي، ملـي    گوناگونبخش  عناصر هويت

)Peterson et al., 1999: 78.(  ر هاي بسيا  فناّوري واسطة  هب ،شدن ميان، فرايند جهاني  ايندر
و جدايي مكان از فضا و زمان اين امكان را فراهم آورده اسـت   ،مد ارتباطيپيشرفته و كارا

كه زندگي اجتماعي در فضايي بسيار گسترده شكل بگيرد و توانـايي مكـان در محـدود و    
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بيـان   بـه . زندگي اجتماعي بسيار كـاهش يابـد   ن روابط اجتماعي و بنابراين گسترةمقيدكرد
كردن فضا و زمان، درواقع زندگي اجتماعي را متحـول   با متحول ،شدن يديگر، فرايند جهان

  ).242 -  241 :1381 محمدي،  به نقل از گل Giddens, 1994: 4( كند  مي
زيستن و  و يك ملت است كه از بودن نماي چهرة تمامازسوي ديگر، هويت ملي آيينة 
تـرين    مهـم ). 113 :1385 لـك، ( كنـد   يخي بحـث مـي  ماندن آن در جغرافياي مشخص تار

بسـتگي   و هرچه هـم ) 13 :1380 افروغ،(بستگي و همانندي است  كاركرد هويت ايجاد هم
هويـت ملـي بـا    . شـود   مـي  تـر  بـيش باشد قدرت سياسي آن كشـور   تر بيشدر ميان ملتي 

و منـافع مشـترك،    تـاريخي گذشـتة  و  دينو  مانند زبان ،هاي نمادين  گيري از توانايي  بهره
دهـي بـه     كند و موجب آگاهي ملي و جهت  بستگي ملي را تقويت مي وفاق اجتماعي و هم
سـاز مشـاركت مـردم و      هويت ملي زمينـه ). 72 :1384زهيري، (شود   زندگي اجتماعي مي

كنـد   را فـراهم مـي  ملـي   و زمينـة توسـعة  ) 1383 حيدري،( شود ميتماميت ارضي كشور 
  .)90 :1386 احمدي،(

علـل،  تـرين    يكـي از مهـم  . دارداهميت خاصـي   گوناگونعلل هويت ملي در ايران به 
هـاي خـرد در داخـل      هاي قومي و محلي و هويت  فرهنگ تنوع و تكثر قومي و وجود پاره

اوري و هم از نظر فنّكه ارتباطات،  بر اين، توسعه و گسترش در عرصة علاوه. كشور است
يابد، قادر است فرهنگ ملـي    اده است و هر روز گسترش ميهم از نظر محتوايي اتفاق افت

شـدن و احتمـال    به موضوع جهـاني  سوم نكتة. مواجه سازدمشكل با بحران و كشورها را 
هاي ضعيف را در درون   گردد كه ادغام و هضم فرهنگ  ريختن مرزهاي فرهنگي برمي هم به

). 12 :1379 يوسـفي، ( نبـال دارد دارند، به د تر بيشهاي مسلط، كه امكانات جذب   فرهنگ
مـذهب و حكومـت    و چون قبيلـه  ازسوي ديگر، در جوامع سنتي پيوندهاي گوناگوني هم

شد، اما در عصر جديد، نوسـازي و تحـولات صـنعتي ميـان       بستگي جامعه مي موجب هم
حفـظ   رو، مسـئلة   از اين. وجود آورده است قديم ناهماهنگي به ةبست اجزاي متجانس و هم

اجتماعي و ملي يكي از موضوعات اصلي مورد علاقه در  و ح فرهنگيوستگي در سطب هم
شدن به فروپاشي پيوندهاي  روند نوسازي و صنعتي. هاي در حال گذر است  جوامع و نظام

در چنـين  . يابـد   سهولت استقرار نمي انجامد، اما ازسوي ديگر، پيوندهاي مدرن به  سنتي مي
  ).789 :1383 بشيريه،(يابد   بستگي اولويت مي فظ همگذاري براي ح شرايطي سياست

باشند و خواه نشده  ريزي شده  هاي ارتباطي خواه براي آموزش برنامه  مجموع، رسانهدر
دادگـران،  (آموزنـد    پذيرند و مي  تأثير مي ها آناند، زيرا مردم همواره از   دهنده باشند آموزش
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ــايل ارت ). 110 :1388 ــاي وس ــي از كاركرده ــاطيك ــن     ب ــاركرد همگ ــي ك ــازي  جمع  س
)homogenization( هـاي يـك     هـا و خواسـته    نزديكي سـليقه  جمعي  ارتباطوسايل . است

 )massification( »سـازي  توده«اين روند با عنوان نو از يژان كاز. شوند  جامعه را موجب مي
 ـ جمعـي   ارتبـاط معناست كـه بـا ورود وسـايل    اين اصطلاح بدين . كند  ياد مي ه جامعـه،  ب
ساكنان يـك  همة شوند و به نوعي   هاي خاص و مجزا ناپديد مي  ها و فرهنگ  فرهنگ خرده

الگوهاي مشـابهي كـه    ها از  علايق و خواسته و پذيرند و در سبك زندگي  جامعه تشابه مي
شـدن   تـوده «نو اين رونـد را  يكاز. شوند  دهد برخوردار مي  به آنان مي جمعي  ارتباطوسايل 
). 88 :1386سـاروخاني،  (داند   مي» جغرافيايي با مرزهاي ملية مردم در يك محدود تمامي

افـراد جوامـع پراكنـده را قـادر سـاختند پـس از       گونـاگون  ها از طـرق    بر اين مبنا، رسانه
هويت ملي را جعل و سپس ة مشاركت در ساخت نمادها و اعتقاد جديد و زبان ملي مقول

شـكل   در حكـم مطبوعـات   ،لوهـان گفتـه اسـت    مـك كه  چنان ،ترتيب  اينبه . كنندتثبيت 
). 197 :1377 لوهـان،  مـك ( ناسيوناليسـم و هويـت ملـي شـد    ة ها سـازند   تأثيرگذار رسانه

هاي جديـد را تهديـدي بـراي      اي و ديگر رسانه  ماهوارهفناّوري ازسوي ديگر، الوين تافلر 
و منفـي را  مدهاي مثبـت  اند پيتوا  كه مي ،لبهلي دانسته و آن را چون شمشيري دوهويت م

ديويد رايزمن نيز بحران هويـت را از  ). 1375 تافلر،(ده است كردنبال داشته باشد، تلقي  به
در  انايـن دور  كـه  اسـت بـر آن  دانسـته و   جمعي  ارتباطهاي دوران ظهور وسايل   ويژگي

 هـا  آنگان هـا و گرداننـد   ثبت خواهـد شـد كـه در آن رسـانه     اني دور منزلة بهتاريخ انسان 
  ).131: 1383 رابرتسون،(سازند  الگوهاي حيات اجتماعي را مي

 وســايل اســت، كنــوني دوران بــراي مناســب اي  واژه ارتباطــات عصــر جــا كــه آن از
در  و داشـته  رابطه ما هويت با كل در و ملي و باورهاي ها ارزش با تواند مي جمعي   ارتباط

 بـه  جـدي  آسـيب  فرهنگـي،  تـأخر  پديـدآوردن  بـا  تواند امر مي اين .باشد تأثيرگذار ها آن
 كشـور،  فرهنگـي  و علمـي  درخشان پيشينة به توجه. وارد سازد جامعه باورهاي و فرهنگ
 اصـولي  كارگيري به از كامل آگاهي و ،ها هيجان و ها كنترل احساس نفس، به اعتماد داشتن

هـاي    شـبكه  ايـن  برابـر  در بـاختگي  دل و انفعالي رفتار از را ما تواند ها مي  رسانه مناسب و
  .ياندبنما ما به را فراگير پديدة اين از شايسته گيري راه بهره و دارد باز ارتباطي
 چـون  هـايي  رسـانه  معرض در قرارگرفتناند   اذعان داشته بوچمن و فانك كه  چنان هم
 اسـتمرار . بگـذارد  تـأثير  مـردم  هويـت  و رفتار و ها نگرش در تواند مي ماهواره و اينترنت
 دلـي  هم كاهش باعث و باشد داشته منفي تأثير بلندمدت در است ممكن ها آن به پرداختن

www.SID.ir

www.SID.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

  ... هويت ملي ر گرايش بهدهاي جمعي   بررسي تأثير رسانه   106

  1391سال دوم، شمارة اول، بهار و تابستان ، اي در رسانه و فرهنگ رشته مطالعات ميان

)empathy(، بازداري عدم )disinhibition( ،تعلـق  احسـاس  عدم گرانه، پرخاش هاي پاسخ 
 ،بـوچمن  و فانـك ( است خطرناكي محل دنيا كه شود عقيده اين تقويت و ،مذهبي و ملي

 .)Clol, 2000به نقل از  1996
 نـه  پيوسته، و مداوم صورت به خصوصاً اينترنت، از استفاده و مجازي فضاي در حضور

 هـاي  انگيزه حتي و اي حرفه نيمه و اي حرفه هايي انگيزه با بلكه ،مقطعي و اي حاشيه شكل به
 ثيراتأت فضا اين خاص كاركردهاي و ،امكانات خصوصيات، ها، ويژگي به بنا فراغتي، صرفاً
 :1385 خطيبـي،  و ذكايي( گذارد خواهد ايراني كاربران هويت متفاوت هاي جنبه در عميقي

 و خـود  واقعي جهان در ذهني و عيني ساختارهاي به توجه با ايراني كاربران بنابراين). 165
 را اي گسـترده  و وسـيع  تغييـرات  و تـأثيرات  اًتدريج ،ها  رسانه از استفاده ميزان و نوع به بنا

  .پذيرفت خواهند
يش به هويت ملـي را بـا يكـي از    ميزان گرا ساس اين مقاله بر آن است تا رابطةن ابر اي

هاي جمعي، بررسي   ل مهم اجتماعي، يعني ميزان و نوع محتواي مورد استفاده از رسانهمسائ
  .در گرايش به هويت ملي نشان دهد هاي جمعي را  و تأثير هر كدام از رسانه كند

  
  جربيمروري بر ادبيات نظري و ت. 3

هاي   يافت هاي اخير ره  ماهواره و اينترنت، در دهه ويژه بهو  ،ها  با توجه به اهميت نقش رسانه
 عرضـه هنجارهاي اجتماعي و هويت  در جمعي  ارتباطوسايل  آثارعددي در مورد نظري مت

 .ده استش
ن در اواسط قرن بيستم، ضرورتي روزافزو جمعي  ارتباطزمان با رشد پرشتاب وسايل  هم

از زمان جنگ جهاني . فرايندها و تأثيرات اين وسايل پديد آمدة در زمين تر بيشبراي آگاهي 
فعال  گيران را غير  شناسان اجتماعي پيام  گران ارتباطات جمعي و روان پژوهش ،1950اول تا 
ريـق  ، از طگونـاگون هاي   توان با روش  بودند كه مي بر اين نظر ها آن. پنداشتند  دفاع مي  و بي

 دادگـران، (را از پـاي درآورد   ها آنگيران را تحت تأثير قرار داد و   ، پيامجمعي  ارتباطوسايل 
تبليغـات سياسـي   با عنـوان   ،كه سرژ چاكوتين در كتاب معروف خود تا جايي). 55 :1388
  :كند ميگونه ارزيابي  تأثير اين وسايل را اين ،اي براي تجاوز به خلق  وسيله

هـاي وسـيع     تـوده  ،از طريق تكرار نمادها يا شـعارها  ،توان  وسايل ارتباطي ميبا استفاده از 
را در جهت مطلوب به  ها آنوجود آورد و  به ها آنانساني را شرطي ساخت، عادتي تازه در 

  ).84 -  83 :1364 نو،يكاز( حركت درآورد
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دهنـده   پيـام ت يافته است كه بر اسـاس آن،  شهر» اي  ارتباط گلوله« اين نگرش به نظرية
در مقابل اين ديـدگاه  . جادويي خود را به سمت بيننده يا شنونده شليك كندة تواند گلول  مي

ر اسـاس آن، گيرنـدگان   كه بكردند مطرح را ديدگاه ديگري ريموند بوئر و ديگران انفعالي، 
اي ه ـ  چـه خـود از رسـانه    درواقع گيرنـدگان پيـام، آن  . وجه حالت انفعالي ندارند هيچ بهپيام 

ر اثـر  بندرت  كنند و به  سازگار است اخذ مي ها آن هايخواهند و با نيازها و نظر  گروهي مي
هـاي    بر ديـدگاه  علاوه). 222 :1368شرام، ( دهند  هاي گروهي تغيير عقيده مي  تحريك رسانه

بايـد  ايـن ديـدگاه   در . ده اسـت ش ـعرضه ويكرد بينابين در اين ارتباط افراطي و تفريطي، ر
و از ايـن   اند ابزاري اجتماعي و فرهنگي به معني عالي آن جمعي  ارتباطت كه وسايل پذيرف

چنان است كه هيچ محـدوديتي را   گذارند، اما اين آثار نه آن  گيري بر جاي مي چشم نظر آثار
كه چنان نـاچيز اسـت كـه هـيچ اعتنـايي را شايسـته نباشـد         يا آن) ديدگاه افراطي(نشناسد 

بلكه بايد ديد حدود تأثير اين وسـايل چيسـت و در چـه شـرايطي ايـن      ، )ديدگاه تفريطي(
 ).86 :1386 ساروخاني،( شوند  يابند و يا تقويت مي  تأثيرات محدوديت مي

هويت ملي، رويكردهاي نظري متفاوتي ازسـوي  در هاي جمعي   رسانهآثار در ارتباط با 
  :ده استشعرضه نظران   صاحب

هاي جمعي در گسترش و تعميـق هويـت ملـي      ت رسانهدر رويكرد اول بر نقش مثب. 1
پردازان ناسيوناليسم و هويت ملي، دولـت    از مشهورترين نظريه ،آندرسون. ده استشتأكيد 

به نقل از ربـاني   Van Den Bulck, 2001: 53( داند  مي» داري چاپي  سرمايه«ملي را محصول 
  ).73 :1388 ،ديگرانو 

 ةهـاي فرهنگـي، بـر اهميـت توسـع       آرايي صفبه يوناليسم دادن ناس با ارتباط ،آندرسون
بر ايـن  ). 32 :1386 احمدي،( كند  تأكيد مي ،هاي ملي  مبناي ظهور آگاهيمنزلة  به ،مطبوعات
معنـوي   ذهنيـت مردمـان، زمينـة   در أثيرگـذاري  از طريق ت ،توانند  هاي جمعي مي  مبنا، رسانه

سـازي و   لـت آورنـد و از رهگـذر آن فراينـد م   هـا و اقـوام را فـراهم      گرايي ميان گـروه  هم
  ).36 :1384 قمري،( سازي ملي را هموار كنند  همگون

 و سازد كـه اگـر كسـي سـخن از فرهنـگ       نيز خاطرنشان مي )C. Barker( كريس باركر
 بازنمـايي  واسـطة   بهها   راند، بايد به اين حقيقت اشاره كند كه هويت  هويت و تلويزيون مي

)representation( گيرند  شكل مي )Castello, 2009: 306.(  
از نظـر  . هاسـت   ترين سازوكار ارتباطي براي پخش و انتشار اين بازنمـايي   تلويزيون مهم

هـاي جمعـي     هويـت در كه بـر چگـونگي تأثيرگـذاري تلويزيـون      كاستلو، بايد پيش از اين
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كننـد و ماهيـت     مـي  نگريسته شود، سازوكارهايي مورد توجه قرار گيرند كه ملت را تعريف
 ،كند كـه تلويزيـون    كاستلو تأكيد مي). 72 :1388 ،ديگرانرباني و ( سازند  آن را مشخص مي

هاي اصلي بين مـردم و محـيط اجتمـاعي آنـان و       ها و حلقه  يكي از واسطه ،در حال حاضر
يـوني  هـا و تصـاوير تلويز    ، پيـام اواز نظر . است» تصورات ملي«نيرومندترين ابزار در خلق 

گيرند و از جانب مخاطبـان،    چرا قرار مي  و  چونتر در معرض  كه كم اند محصولاتي فرهنگي
اي از چنـين فرصـتي     كـه، نهادهـاي رسـانه    دوم ايـن . شوند  امري عادي و طبيعي فرض مي

روزه به عموم مردم عرضه كنند و آنـان را   ها و اجزايي از ملت را همه  برخوردارند كه بخش
ها در تلويزيـون    درواقع، تكرار تصاوير و افسانه. سازند  مشابهي وادار  نحو  بهن به ديدن جها

  ).Castello, 2009: 307(سازوكاري براي استقرار گفتمان ملي است 
هاي جمعي منبع بسيار مهمي از اطلاعات مربـوط بـه     رسانهكه است  نظر بر اينرايزمن 

هـاي    هاي جمعـي، بـه شـيوه     رسانه واسطة  به ،سازي  فرايندهاي ملت. اند هاي ديگران  نگرش
هـاي    در رويكرد دوم بـر نقـش رسـانه   . ):Scott, 2005 213( تواند تحقق يابد  مي گوناگوني

پـردازان   پاسـتر، از نظريـه  . تأكيـد شـده اسـت    جمعي بر فرسودگي و انشقاق هويـت ملـي  
  :گويد مي ها  عصر دوم رسانهمدرنيسم، در اثر خود با عنوان  پست

و  ايميـل  و يعنـي عصـر اينترنـت    ،ها  هاي فني مربوط به عصر دوم رسانه  چه در نوآوري آن
شدن  و روش جديد ساخته ،فرهنگ، هويت فرهنگية ماهواره مهم است، دگرگوني گسترد

  ).52 :1377 تر،پاس(هاست   هويت

ل بـه  هـا در حـا    ساده در افول هويـت  يفرايند ،ها  شدن رسانه ، با جهانياواز ديدگاه 
تنها در غرب، بلكه  هاي بدون مرز، نه  سازي و رسانه  وقوع پيوستن است و ديدگاه جهاني

همـراه دارد   و تضعيف هنجارهاي اجتمـاعي را بـه   كشورها، خطر بحران هويت همةدر 
  .)125 :1381 رباني،(

 هويت ملي و متقابلاً سو بر نقش سازندة تلويزيون بر ارتقاي در رويكرد سوم، از يك. 2
. ده اسـت شهاي اجتماعي و هويت ملي تأكيد   بر نقش ماهواره و اينترنت بر تضعيف ارزش

هويت ملي  درهاي جمعي   متفاوت و متناقض رسانه آثارنظران   ازسوي ديگر، برخي صاحب
 .اند  را مورد بحث قرار داده

گـاني در  هاي هم  با محورقراردادن رسانه )H. Blumer( و بلومر )R. Park( رابرت پارك
هـاي جامعـة مـدرن،      ها را مسئول بسياري از نابسـاماني   فناّوري ارتباطات، اين رسانه عرصة

هاي   گيدنز نيز در ارتباط با رسانه). 179 :1376 مقصودي،( دانند  مي ،جمله شقاق اجتماعياز
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بـا   ،رتباطيهاي نوين ا  رسانه« :گويد مي ،اي  هاي ماهواره  جمله اينترنت و شبكهاز ،نو ارتباطي
 اسـلوين، ( »نظمي هستند  ثباتي و بي  بي و گذشتن از مرزهاي زمان و مكان، عامل سردرگمي

 درهــاي جهــاني   در مــورد تأثيرگــذاري رســانه )R. Inglehart( اينگلهــارت). 140 :1380
ها   تغيير در ارزش ،به نظر او. كار برده است را به» انقلاب خاموش«ملي، مفهوم هاي   فرهنگ

هاي جدي در مباني هويتي جامعه ايجـاد    تواند گسست  اگر سريع باشد، مي ويژه بهها،   ايدهو 
تواند بـه تضـعيف     هاي جديد مي  ورود ارزش. هاي اجتماعي را به تقابل بكشاند  و گروه كند

  ).99 :1386 آقائي،( هاي اجتماعي منجر شود  هويت ملي و افزايش بحران
سـو،   از يك. كرده استناقض گسترش ارتباطات جمعي اشاره چلبي به آثار دوگانه و مت

شـود و ازسـوي ديگـر،     مـي رساني باعث تحكيم وحدت نمـادي   هاي اطلاع گسترش شبكه
هـاي تلويزيـوني كشـورها را برعهـده       هايي كه پخش برنامه ماهواره همراه  بهها  همين رسانه

 ).139: 1375 چلبـي، ( كننـد  مـي دارند اسباب تضعيف وحـدت نمـادي جامعـه را فـراهم     
 بر اين نظرنـد ده و كرخاني بر نقش منفي ماهواره بر هويت تأكيد   ، سقازاده و كريمچنين هم
هـا، مظـاهر ضـد اخلاقـي را تبليـغ        ها و آگهي  برنامه در قالب ميان ،اي  هاي ماهواره  شبكهكه 
بخـش   هـاي تعـالي    به آرمان ممكن است ،چون ديگر ابزار پيشرفت كنند و اين رسانه، هم  مي

ين خيانـت مـاهواره در   تر بيش ،در حال حاضر ،ها و جوامع خدمت يا خيانت كند كه  انسان
  .)1381 ،خاني  سقازاده و كريم( ايجاد و رواج فساد و فحشا در ميان جوانان است

امـا   ،مسـتقيم  اي غيـر   هاي گروهي اغلب بـه شـيوه    رسانه )Billig, 1995( بيليگ نظربه 
كنند كه زنـدگي    ها به مخاطبان منتقل مي  ملت هاي بسياري دربارة  لاعات و آگاهيفراگير، اط
دهد و بديهي است كه كودكان و نوجوانان نيز از ايـن    آنان را زير نفوذ خود قرار مي روزمرة

هـاي    رسـانه  كه دهد  شواهد پژوهشي متعددي نشان مي چنين هم. نيستند مستثنيتأثيرپذيري 
دانش و اعتقـادات   درتوانند   مي ،هاي سينمايي و مطبوعات  فيلم و تلويزيون ويژه بهگروهي، 

 ,Short 1992 ؛Amadeo et al., 2002( هاي سني مختلف تـأثير بگذارنـد    ملي مخاطبان گروه

and Barrett  41: 1388 ،ديگرانبه نقل از حسيني انجداني و.(  
افراد كه دهد   نشان مي )Tulviste and Wertsch, 1994( نتايج تحقيقات تولويست و ورچ

 چنـين  هـم هاي راديو و تلويزيون و   مانند برنامه ،اي گوناگون  با استفاده از محصولات رسانه
 هـالوي و والنتـين  . كننـد   نشريات، براي درك و شناسـايي تـاريخ ملـت خـود تـلاش مـي      

)Hollowey and Valentine, 2ooo( هاي جمعي در   شواهد پژوهشي را در تأييد نقش رسانه
آنـان در  . انـد   هكـرد  گونـاگون عرضـه  هـاي    مليـت  هاي نوجوانان دربارة  گيري نگرش  شكل
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كشـورهاي   و هـاي خـود را از كشورشـان     پژوهشي گسترده از نوجوانان خواستند توصيف
نشـان داد منـابع دانـش و     نتايج. ديگر بفرستند براي يك ،ايميل، از طريق ها آنديگر و مردم 

شـده از طريـق    مـوارد تصـاوير دريافـت    تـر  بيشها، در   مليت ي نوجوانان دربارةها  توصيف
  .بوده است ،هاي سينمايي  هاي تلويزيوني و فيلم  مجموعه ويژه بهها،   رسانه
  

  شده در ايران مروري بر تحقيقات انجام. 4
حفـظ  شده بر روي جوانان ايران حاكي از اين است كه جوانان، ضـمن   مطالعات اخير انجام
و شـهر   ،هاي همسايگي  مانند تعلق به محله، محدوده(گرايانه   هاي خاص  عناصري از هويت

بـه ايـن ترتيـب، از    . كننـد   جهـاني ابـراز مـي    زمان تعلق خود را به جامعـة  هم ،)محل تولد
 بيابـانگرد ). 58: 1385 ،ييذكـا (گذرنـد    درميهاي عميق به هويت ملي يا سرزميني   وفاداري

ه در هاي يك و دو سـيما، دريافـت ك ـ    هاي كودك و نوجوان شبكه  بررسي برنامهبا ) 1384(
 عرضه» هويت ملي«هاي متنوعي از   اند، مؤلفه  هايي كه به هويت پرداخته  از كل برنامه 8/25%

. از مـوارد ديگـر بـوده اسـت     تر بيش» وقايع تاريخي«و » كشور ةابني« ها آنشده كه در ميان 
هـاي تلويزيـوني     هـا و مجموعـه    تماشـاي فـيلم  كـه  نشان داده است  )1377( شرفي مطالعة

تري دارنـد    هاي سينمايي ويديويي در ميان نوجواناني كه هويت ملي ضعيف  خارجي و فيلم
نوجوانـان و   كـه  از تحقيق خود نتيجه گرفته است) 1377( آخوندي چنين هم. است تر بيش

در مقايسه بـا   ،هاي ايراني تلويزيون را  برنامه جواناني كه از هويت ملي بالاتري برخوردارند
در پژوهشـي ديگـر، نشـان    . كنند  تماشا مي تر بيش، دارندتري   افرادي كه هويت ملي ضعيف

داده شده است كساني كه ارتباط ذهني و عاطفي بـا غـرب دارنـد، در مقايسـه بـا ديگـران       
) 1388( در پژوهش رمضاني). 181: 1381 رباني،( تري به هويت ملي دارند  گرايش ضعيف

كننـده از مـاهواره و    دانشـگاهي اسـتفاده   آمـوزان پـيش   وع هويـت دانـش  ن مقايسة«عنوان  با
آمــوز مراكــز  دانــش 600، »كننــده هــاي خــارجي تلويزيــون و گــروه غيــر اســتفاده   شــبكه
در اين پژوهش بر اين نكتـه تأكيـد   . اند شدهتحقيق بررسي  ةنمون برايدانشگاهي ايلام   پيش

 درتوانـد    اي است كه مـي   اي عادي، الگوهاي فرهنگي ويژه  هاي ماهواره  شده است كه برنامه
هاي اين تحقيق نشان داده است   يافته. ملي و مذهبي شهروندان مؤثر باشد و هويت شخصي

بر . كنند  از ماهواره استفاده مي %5/13هاي خارجي تلويزيون و   نوجوانان از شبكه %7/49كه 
تايج اين تحقيق، تفاوت ميانگين نمرات دو گروه در آزمون هويت منزلت خود نشان اساس ن

و  داردهويت زودرس و هويت كل تأثير  درهاي خارجي تلويزيون   دهد ماهواره و شبكه  مي
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، تفاوت دو گروه در هويـت ملـي نشـان داد كـه اسـتفاده از      چنين هم. دهد  آن را كاهش مي
بـه هويـت ملـي را     يتعلق ـ بـي و احسـاس   دهد ميرا كاهش  ماهواره هويت ملي نوجوانان

 كننـدگان از مـاهواره و غيـر    تفاوت ميانگين نمرات بين دو گـروه اسـتفاده  . دهد  افزايش مي
  .استكنندگان در مقياس هويت ملي معنادار  استفاده

هاي جمعي بر گرايش به هويت   شده در تبيين نقش رسانه عرضههاي   با توجه به ديدگاه
 ه بر رويكرد سوم، يعني نقـش سـازندة تلويزيـون بـر ارتقـاي     ي شهروندان، در اين مطالعمل

ماهواره و اينترنت بر هويت ملي تأكيـد   كنندة ي و متقابلاً نقش تخريبي و تضعيفهويت مل
  .شده است عرضهدر نمودار زير مدل تحقيق  با توجه به مباحث فوق. شده است

  
  مدل تحقيق .1نمودار 

  
  پژوهش   هاي  فرضيه. 5

 ايش به هويت ملي رابطه وجود دارد؛بين ميزان استفاده از تلويزيون و ميزان گرـ 
 دارد؛ بين ميزان استفاده از ماهواره و ميزان گرايش به هويت ملي رابطه وجودـ 
 ايش به هويت ملي رابطه وجود دارد؛بين ميزان استفاده از اينترنت و ميزان گرـ 
و ) مـاهواره و اينترنـت   و تلويزيـون (هـا    هاي رسانه  ع محتواي برنامهبين استفاده از نوـ 

  .ميزان گرايش به هويت ملي رابطه وجود دارد
 

  روش تحقيق. 6
نامه  پرسش روشبوده و اطلاعات تحقيق با استفاده از  )survey( اين مطالعه از نوع پيمايش
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نجش هريـك از متغيرهـاي   در اين پژوهش، براي س. ده استشآوري   توأم با مصاحبه جمع
اعتبـار و  . هاي مربوط در قالب طيف ليكـرت اسـتفاده شـده اسـت      از گويه ،اصلي پژوهش
هـاي    آوري داده  پـس از جمـع  . اسـت  شـده هاي طيف در آزمون مقدماتي تأييد   روايي گويه

يـل  هاي آماري مربوطه، تجزيه و تحل  و فعاليت SPSSكامپيوتري  ةتحقيق، با استفاده از برنام
  .هاي تحقيق صورت گرفته است  يافته

  
  آماري و حجم نمونه جامعة. 7

بـا اسـتفاده از فرمـول    . اسـت  1390آماري پژوهش شامل جمعيت فعال كاشـان در   ةجامع
تعيـين و بـا اسـتفاده از روش     نمونـه حجـم   منزلـة  بـه نفـر   300تعداد  ،گيري كوكران  نمونه
 عرضهدر فرمول زير  روش تعيين حجم نمونه .اند شدهاي تصادفي انتخاب و بررسي   سهميه

  .ده استش

)1(11 2

2

2

2

−+
=

d
pqt

N

d
pqt

n   →  300287
)286(

277945
11

)05.0(
)25.0)(75.0()96.1(

2

2

≅=
+

 

  
  ها و تجزيه و تحليل  يافته عرضة. 8
  ها  توصيف داده 1. 8

ميـزان اسـتفاده از رسـانه     ،هاي تحقيق در سـه بخـش مشخصـات فـردي      در اين بخش داده
  .ده استشو توصيف عرضه و ميزان گرايش به هويت ملي  ،)ماهواره و اينترنت و تلويزيون(

 يانگو پاسخمشخصات فردي  1.1.8
اين امـر اسـت كـه از     كنندة يان بيانگو پاسخهاي تحقيق در ارتباط با مشخصات فردي   يافته

يـان مجـرد و   گو پاسـخ  %4/41. نـد مرد %7/38از آنـان زن و   %3/61، گو پاسخ 298مجموع 
از  %9/16 و ،اســت آزاد %2/13دار،   خانــه %2/22دولتــي،  %1/30 شــغل. انــد متأهــل 3/58%

و يـا بازنشسـته    كـار  بـي از آنـان   %7/17، چنـين  هم. اند يان در ساير مشاغل مشغولگو پاسخ
 %8/10سـواد و ابتـدايي،     يـان بـي  گو پاسـخ از  %1/10بر آن، سطح تحصيلات  علاوه. اند  بوده

  .است فوق ليسانس و بالاتر %4/6و  ،يسانسفوق ديپلم و ل %46ديپلم،  %7/26سيكل، 
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  1391سال دوم، شمارة اول، بهار و تابستان ، اي در رسانه و فرهنگ رشته مطالعات ميان

  هاي جمعي  ميزان استفاده از رسانه 2.1.8
 منزلـة  به ،)ماهواره و اينترنت و تلويزيون(هاي جمعي   در اين تحقيق، ميزان استفاده از رسانه

متغير مستقل تحقيق، با استفاده از دو شاخص استفاده از رسانه و تعداد سـاعات اسـتفاده از   
يـك از  هر دربـارة هـاي تحقيـق     در جدول زير، يافته. ده استشروز بررسي   ر شبانهرسانه د
  .شده است عرضههاي فوق   مؤلفه

  هاي استفاده از رسانه  يان به شاخصگو پاسخهاي   توزيع فراواني مطلق و نسبي پاسخ .1جدول 
  درصد  فراواني رسانه

  تلويزيون

  استفاده از تلويزيون
  3/88  265 بلي
  7/11  35 خير

ميزان استفاده از 
  تلويزيون

  0/34  102 ساعتپنجازتركم
  3/38  115 ساعتدهتاشش

  7/27  83 ساعتدهبيش از

  ماهواره

  استفاده از ماهواره
  7/29  89 بلي
  3/70  211 خير

  ميزان استفاده از ماهواره

  0/18  54 ساعتپنجتر ازكم
  3/10  31 ساعتدهتاشش
  7/3  11 ساعتدهازبيش

  0/68  204 عدم استفاده

  اينترنت

  استفاده از اينترنت
  3/62  187 بلي
  6/37  113 خير

  ميزان استفاده از اينترنت

  7/42  128 ساعتپنجازتركم
  7/15  47 ساعتدهتاشش

  0/9  27 ساعتدهبيش از
  7/32  98 عدم استفاده

 و هـاي تلويزيـون    يـك از رسـانه  يـان از هر گو پاسخ ةفاداستهاي جدول فوق ميزان   يافته
از  %7/29 ،از تلويزيـون  %3/88بر اساس نتايج جـدول،  . دهد  ماهواره و اينترنت را نشان مي

يـك از  نسبتاً زياد و زيـاد از هر ستفادة اميزان . ندكن  از اينترنت استفاده مي %3/62و  ،ماهواره
  .است %7/24و  %14 و %3/72ترتيب به ميزان  فوق به هاي  رسانه
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  1391سال دوم، شمارة اول، بهار و تابستان ، اي در رسانه و فرهنگ رشته مطالعات ميان

  اي مورد استفاده  هاي رسانه  نوع محتواي برنامه 3.1.8
يـك از  يان در ارتباط بـا هر گو پاسخ ةهاي مورد استفاد  در جدول زير نوع محتواي برنامه

  .ده استشعرضه ) ماهواره و اينترنتو  لويزيونت(هاي ارتباطي   رسانه
  يانگو پاسخ ةاستفادهاي مورد   ع محتواي برنامهتوزيع فراواني مطلق و نسبي نو .2جدول 

  نوع برنامه
  اينترنت  ماهواره  تلويزيون

  درصد  فراواني  درصد  فراواني  درصد  فراواني

  0/34  102  7/8  26  3/13  40  علمي

  7/14  44  7/12  38  0/44  132  تفريحي

  0/6  18  7/6  20  0/15  45  ورزشي

  7/6  20  7/3  11  7/11  35  سياسي

  3/6  19  0/2  6  3/12  37  فرهنگي

  3/32  97  7/33  199  7/3  11  پاسخ  بي

 100 300 100 300 100 300  جمع

 ةاسـتفاد هاي تلويزيوني مـورد    ين محتواي برنامهتر بيش ،هاي جدول فوق  بر اساس يافته
. است %3/13با و علمي  %15ورزشي با  و %44هاي تفريحي با   برنامه ،ترتيب به ،يانگو پاسخ

هاي علمـي مـاهواره اسـتفاده      از برنامه %7/8هاي تفريحي و   يان از برنامهگو خپاساز  7/12%
و  %34ترتيـب   بـه هاي علمي و تفريحي اينترنت   يان از برنامهگو پاسخ ةميزان استفاد. كنند  مي
  .است 7/14%

 ميزان گرايش به هويت ملي 4.1.8

اسـتفاده از پـژوهش آزاد   يان به هويت ملي بـا  گو پاسخدر اين تحقيق براي سنجش گرايش 
گويه در قالب طيف  ده، از )120 :1383(عليخواه  چنين همو ) 94 :1383(ارمكي و غفاري 

يك از يان به هرگو پاسخهاي   در جدول زير توزيع درصدي پاسخ. ليكرت استفاده شده است
  .ده استش عرضهملي  هاي طيف گرايش به هويت  گويه
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  هاي طيف گرايش به هويت ملي  يان به گويهگو اسخپي ها پاسختوزيع درصدي  .3جدول 
  مخالف  تا حدودي  موافق  ها گويه

  7/1  3/21  77  .حاضرم از آن دفاع كنم ،اگر امنيت كشورم به خطر بيفتد

  2/0  8/11  2/86  .ام كنم كه ايراني  من افتخار مي

  1/74  2/17  8/8  .كنم  احساس حقارت مي ام كه ايراني گاهي اوقات از اين

  5/68  2/20  3/11  .كنم در يك كشور اروپايي به دنيا آمده بودم  زو ميآر

  4/2  2/18  4/78  .زبان فارسي رمز هويت ايرانيان است
خود را فراموش كند مثل اين است كه هويت خود راكس گذشتةهر

  .ازدست داده است
6/56  35  4/8  

  7/3  7/21  6/74  .ملي و سند هويت ما ايرانيان است ةحافظفردوسي  ةاهنامش

  4/4  7/18  9/76  .كند  هر ايراني به داشتن بزرگاني مثل حافظ و مولوي افتخار مي
كنم هيچ ايرادي ندارد براي داشتن يك زندگي بهتر در يك  من فكر مي

  .كشور ديگر زندگي كنم
9/21  7/38  4/39  

  1/11  5/21  67  .دهم  من زندگي در اين كشور را به زندگي در كشورهاي ديگر ترجيح مي

مـورد  ) a=84/0(هاي طيف با اسـتفاده از آزمـون آلفـاي كرونبـاخ       اعتبار و روايي گويه
و  ،33، كرانـة بـالاي نمـرات    14كرانة پايين نمرات طيف . سي و تأييد قرار گرفته استبرر

با  3تغيير بر عدد  با تقسيم دامنة. است 19آماري مورد بررسي  ةجامعتغيير نمرات در  دامنة
  . دست آمده است ول توزيع فراواني و درصدي زير بهبرابر، جدفواصل 

  يان به هويت مليگو پاسختوزيع فراواني مطلق و نسبي ميزان گرايش  .4جدول 
  درصد  فراواني مطلق  هويت ملي

 زياد
  متوسط
  كم

123 
98  
79  

0/41  
7/32  
3/26  

  100  300  جمع

يان در گو پاسخاز  %41در بين  ميزان گرايش به هويت ملي ،4هاي جدول   بر اساس يافته
  .استدر حد كم  %3/26متوسط و  %7/32حد زياد، 
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  تجزيه و تحليل 2. 8
هـاي جمعـي و نـوع      يـك از رسـانه  رابطة بـين ميـزان اسـتفاده از هر   نخست در اين بخش 

يان و ميزان گرايش آنان به هويت ملي و سپس رگرسـيون  گو پاسخ هاي مورد استفادة  برنامه
  .شده است عرضهعوامل  ةمجموعتبيين  رايبچندمتغيره 

 تجزيه و تحليل دومتغيره 1.2.8
هاي مـورد    نوع برنامه ،هاي جمعي  بين ميزان استفاده از هريك از رسانه در اين بخش، رابطة

ول زيـر  ادر جد. است شدهو ميزان گرايش آنان به هويت ملي بررسي  ،يانگو پاسخ استفادة
  .ده شده استمتغيرهاي فوق نشان دا ةرابط

يـان بـه   گو پاسخهاي جمعي و ميزان گرايش   بين ميزان استفاده از رسانهرابطة  1.1.2.8
 هويت ملي
هاي جمعي و   بين ميزان استفاده از هريك از رسانه ةرابط كنندة هاي جدول زير بيان  يافته

  .استيان به هويت ملي گو پاسخميزان گرايش 
  يان به هويت مليگو پاسخهاي جمعي و ميزان گرايش   از رسانهبين ميزان استفاده  ةرابط .5جدول 

  ميزان استفاده  هاي جمعي  رسانه
  هويت ملي

  زياد  متوسط  كم

  تلويزيون

 ساعتپنجتر ازكم
  ساعت شش تا ده

  ساعت دهبيش از 

1/44 
1/19  
5/14  

4/32  
3/31  
9/34  

5/23 
6/49  
6/50  

 0/41  7/32  3/26  جمع

 sig   252/0=Tb=000/0  آماره

  ماهواره

 ساعتپنجتر ازكم
  ساعت شش تا ده

  ساعت دهبيش از 
  عدم استفاده

1/24 
4/59  
0/60  
1/20  

3/46  
0/25  
0/30  
4/30  

6/29 
6/15  
0/10  
5/49  

 0/41  7/32  3/26  جمع

 sig   271/0 - =Tc=000/0  آماره
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  اينترنت

 ساعتپنجتر ازكم
  ساعت شش تا ده

  ساعت دهبيش از 
 عدم استفاده

7/21 
1/51  
5/38  
3/17  

7/35  
4/23  
6/34  
7/32  

6/42 
5/25  
9/26  
0/50  

 0/41  7/32  3/26  جمع

 sig    199/0 - =Tc=000/0  آماره

هـاي جمعـي و ميـزان      كه در ارتباط با ميزان اسـتفاده از رسـانه   ،هاي جدول فوق  يافته
به هويت ملـي   دهد ميزان گرايش  نشان مي ،ده استشگرايش به هويت ملي تهيه و تنظيم 

بـا  . بوده است %5/23كنند   در حد زياد در بين افرادي كه در حد كم تلويزيون مشاهده مي
 ؛بر ميزان گرايش افراد به هويت ملي افزوده شده است ،افزايش ميزان استفاده از تلويزيون

 %6/49 تلويزيون در حد متوسط و زياد بـه  اين ميزان در بين افراد با مشاهدةاي كه   گونه  به
در سـطح  ) Tb=252/0(نتـايج محاسـبات آمـاري مربوطـه     . افزايش يافتـه اسـت   %6/50و 

هـاي    بـر آن، يافتـه   عـلاوه . اسـت  كردهدار دو متغير فوق را تأييد   معنية رابط %99اطمينان 
منفي و معكوس بين دو متغيرهاي ميزان اسـتفاده از مـاهواره و اينترنـت بـا      تحقيق، رابطة

دهـد    هاي جدول نشان مـي   كه يافته چنان هم. دهند  هويت ملي را نشان مي ميزان گرايش به
به  ،كنند  ميزان گرايش به هويت ملي در حد زياد در بين افرادي كه از ماهواره استفاده نمي

متوسـط و زيـاد از    و اين ميزان در بين افـرادي كـه در حـد كـم    . بوده است %5/49ميزان 
نتـايج  . كـاهش يافتـه اسـت    %10و  %6/15و  %6/29ترتيب بـه   بهكنند   ماهواره استفاده مي

دار دو   منفـي و معنـي  رابطـة   %99در سـطح اطمينـان   ) Tc=- 271/0(آزمون آماري مربوطه 
ميـزان اسـتفاده از   رابطـة   دربارة، نتايج آزمون مربوطه چنين هم. دكن متغير فوق را تأييد مي

دار بين دو متغيـر    منفي و معنيرابطة ) Tc=- 199/0(اينترنت و ميزان گرايش به هويت ملي 
  .است كردهرا تأييد  %99در سطح اطمينان 

هاي جمعـي مـورد اسـتفاده و ميـزان       هاي رسانه  بين نوع محتواي برنامه ةرابط 2.1.2.8
  يان به هويت مليگو پاسخگرايش 

يـان و  گو پاسـخ  ةاستفادهاي جمعي مورد   هاي رسانه  بين نوع برنامه در جدول زير رابطة
  .است شدهميزان گرايش آنان به هويت ملي بررسي 
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  هويت ملي يان بهگو پاسخهاي جمعي مورد استفاده و ميزان گرايش   هاي رسانه  بين نوع برنامه رابطة. 6جدول 

  نوع استفاده  هاي جمعي  رسانه
  هويت ملي

 زياد  متوسط كم

  تلويزيون

 علمي
  تفريحي
  ورزشي
  سياسي
  فرهنگي
  دهعدم استفا

0/15 
0/25  
3/33  
1/37  
2/16  
5/54  

0/35  
1/31  
4/44  
9/22  
1/35  
2/18  

0/50 
9/43  
2/22  
0/40  
6/48  
3/27  

 0/41  7/32  3/26  جمع

  آماره
039/0=  sig   10=df       062/19=x2  

178/0=Cramer's V 

  ماهواره

 علمي
  تفريحي
  ورزشي
  سياسي
  فرهنگي

  عدم استفاده

1/23 
5/39  
0/65  
4/36  
3/33  
6/19  

5/38  
8/36  
0/35  
5/45  
3/33  
2/30  

5/38 
7/23  

0  
2/18  
3/33  
3/50  

 0/41 7/32 3/26 جمع

  آماره
000/0=  sig   10=df       009/36=x2  

245/0=Cramer's V 

  اينترنت

 علمي
  تفريحي
  ورزشي
  سياسي
  فرهنگي

 عدم استفاده

4/20 
5/39  
7/66  
0/30  
6/31  
5/17  

8/39  
5/39  
1/11  
0/25  
1/21  
9/29  

8/39 
9/20  
2/22  
0/45  
4/47  
6/52  

 0/41 7/32 3/26 جمع

  آماره
000/0 =  sig   10=df       912/33=x2  

238/0=Cramer's V 
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يان و ميزان گـرايش آنـان   گو پاسخاستفادة هاي مورد   بين نوع برنامه در جدول فوق رابطة
دهد ميزان گـرايش    ميهاي جدول نشان   گونه كه يافته همان. است شدهبه هويت ملي بررسي 

هاي علمي و فرهنگي تلويزيـون را    به هويت ملي در حد زياد در بين افرادي كه عمدتاً برنامه
يـك از افـرادي كـه     بوده است و هيچ ،%6/48و  %50يعني  ،كنند در بالاترين حد  مشاهده مي

  .داشتندگرايش زياد كنند به هويت ملي در حد   هاي تلويزيون را تماشا نمي  كدام از برنامه هيچ
بالاترين ميزان گرايش به هويـت ملـي در    ،از ماهواره كنندگان استفادهبر آن، در بين  علاوه

 %3/33و  %5/38ترتيـب   بـه  ،كننـد   هاي علمي و فرهنگي استفاده مـي   بين افرادي كه از برنامه
تفريحي و سياسـي  هاي   كه اين ميزان در بين افرادي كه از برنامه  حاليدر. مشاهده شده است

، ميـزان  چنـين  هـم . كاهش يافته است %0/0و  %2/18 و %7/23كنند به   و ورزشي استفاده مي
 ،هاي فرهنگي، سياسي، علمي، ورزشي  گرايش به هويت ملي زياد در بين افرادي كه از برنامه

 %20و  ،%2/22، %8/39، %45، %4/47ترتيب بـه ميـزان    به ،كنند  و تفريحي اينترنت استفاده مي
اسـتفادة  هاي مورد   بين نوع برنامهرابطة  دربارةنتايج محاسبات آماري  ،مجموعدر. بوده است
، 009/36و  912/33ترتيب با  بهماهواره و اينترنت با ميزان گرايش به هويت ملي  و تلويزيون

062/19=x2دار بين متغيرهاي فوق مورد تأييد قرار گرفته است  معني ، رابطة .  
هاي جمعي نيز   هاي رسانه  ، نتايج آزمون تحليل واريانس در مورد هريك از برنامهچنين هم

هـاي    از انـواع برنامـه   كننـدگان  اسـتفاده مؤيد تفاوت معنادار گرايش به هويت ملـي در بـين   
بـراي بررسـي گـروه عامـل تفـاوت از      . اسـت هاي مورد بررسي با محتواي مختلـف    رسانه
يـاني كـه از   گو پاسـخ دهد گرايش   اين آزمون نشان مي. ه استاستفاده شد Tukeyآزمون   پس

 كنند كاملاً متفـاوت بـوده و بقيـة     ماهواره استفاده مي و هاي ورزشي و علمي تلويزيون  برنامه
، ميزان گرايش به هويت ملي در بين افـرادي  چنين هم. اند  افراد نظري بين اين دو گروه داشته

كنند نيز كاملاً متفاوت بوده و   ترنت استفاده ميني و سياسي ايعلم و هاي ورزشي  كه از برنامه
  .اند  بقيه گرايشي مشابه داشته

  ماهواره و اينترنتو  هاي تلويزيون  گرايش به هويت ملي مبناي استفاده از نوع برنامه ANOVAنتايج آزمون  .7جدول 
ناداريسطح مع  Fآزمون مجذور ميانگينآزاديدرجة   مجموع مجذورات  برنامه

امه
برن

  
ون

ويزي
ي تل

ها

 002/0  423/4 518/48 4 074/194  بين گروهي

   969/10 282 383/3093  گروهي درون

    286 456/3287  جمع
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امه
برن

  
واره

ماه
ي 
ها

 

 013/0 344/3 341/39 4 364/157  بين گروهي

   765/11 95 676/1117  گروهي درون

    99 040/1275  جمع

امه
برن

  
ي اين

ها
نت

تر
 

 001/0 839/4 073/54 4 293/216  بين گروهي

   174/11 197 271/2201  گروهي درون

    201 564/2417  جمع

 Tukey HSD آزمون  نتايج پس .8جدول 

هاي  برنامه
تلويزيون

هاي  برنامه  05/0=هاي آلفا  زيرمجموعه
ماهواره

هاي  برنامه  05/0=هاي آلفا  زيرمجموعه
 اينترنت

 05/0=هاي آلفا  زيرمجموعه

 2 1 تعداد 2 1 تعداد 2 1  تعداد

 3529/23 17ورزشي 4211/22 19ورزشي 8000/24 45 ورزشي

6591/246591/24 44تفريحي 5789/245789/24 38تفريحي5588/255588/25 34 سياسي

9474/259474/25 19فرهنگي 8333/248333/24 6فرهنگي2652/262652/26 132تفريحي

2843/26  102 علمي 9091/249091/24 11 سياسي8611/268611/26 36فرهنگي

1000/27  20 سياسي 1923/26  26 علمي5750/27  40 علمي
سطح 
 085/0 074/0  معناداري

سطح 
 743/0 339/0  معناداري

سطح 
 147/0 105/0  معناداري

  تجزيه و تحليل چندمتغيره 2.2.8
. عوامـل اسـتفاده شـده اسـت     ةمجموعتبيين  منظور  بهرسيون چندگانه در اين بخش، از رگ

رگرسيون چندگانه روشي آماري است كه در آن حضور متغيرها در تبيين متغيـر وابسـته در   
 گـام  بـه  گـام براي رسيدن بـه چنـين هـدفي از روش رگرسـيوني     . شود  كنار هم سنجيده مي

)stepwise(  ن چندمتغيره در اين تحقيـق، درمجمـوع،   در تحليل رگرسيو. ه استشداستفاده
ميزان استفاده از ماهواره و ميزان اسـتفاده از اينترنـت    و سه متغير ميزان استفاده از تلويزيون

 05/0دو متغير استفاده از ماهواره و استفاده از تلويزيون در سطح آلفـاي  . دشدنوارد معادله 
نتايج مربوط به رگرسـيون عوامـل   . است   معنادار تشخيص داده شده و در معادله باقي مانده

  .گام در جدول زير نشان داده شده است به گامگرايش به هويت ملي با روش  درمؤثر 
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 گام به گامضرايب متغيرهاي مستقل در شكل رگرسيوني به روش  .9جدول 

  ضرايب استاندارد ضرايب خام متغير
t  Sig 

 B Std. Error Beta 

 000/0 739/45  581/0 559/26 مقدار ثابت

 000/0 - 429/4 - 276/0 244/0 - 080/1 ميزان استفاده از ماهواره

 007/0 701/2 268/0 251/0 678/0 ميزان استفاده از تلويزيون

389/0=r                         245/0=r20.000=P                            253/26=F 

از  %24درمجمـوع اسـتفاده از مـاهواره    ، )r2=245/0( بر اساس ضـريب تبيـين خـالص   
و بتـاي   7هاي جدول   گونه كه يافته همان. كند  بيني مي  كل هويت ملي را پيش ةنمرواريانس 

يان به هويت ملـي  گو پاسخگرايش  دردهد تأثير استفاده از تلويزيون   استانداردشده نشان مي
گـرايش   درتـأثير منفـي    - 276/0متغيـر اسـتفاده از مـاهواره بـا ضـريب بتـاي       . است 26%

علامت منفي ضريب بتا در اين متغير به اين معناست . يان به هويت ملي داشته استگو پاسخ
  . كه با افزايش ميزان استفاده از ماهواره، از گرايش افراد به هويت ملي كاسته شده است

  
  گيري  نتيجه. 9

هاي اجتماعي و ملـي    هويتدهي   اي در فرهنگ و شكل  كننده امروزه ارتباطات نقش تعيين
هنجارهاي متفاوت و عرضة ها با   هاي رسانه  در اين ارتباط، نوع محتواي برنامه. كند  ايفا مي

كه نتايج پژوهش حاضـر   چنان هم. هويت شهروندان دارددر متفاوتي آثار بعضاً متعارض، 
وندان بـه  رايش شـهر مستقيم و مثبتي با ميزان گ هاي تلويزيون رابطة  نشان داده است برنامه
هاي جديد ماهواره و اينترنت به كاهش هويت   كه، رسانه حاليدر. هويت ملي داشته است

هـاي    بين ميزان و نوع برنامـه  هاي اين پژوهش رابطة  يافته. ده استشملي شهروندان منجر 
ملي را  با ميزان گرايش به هويت) ماهواره و اينترنتو  تلويزيون(ها   مورد استفاده از رسانه

شـده در ايـن    با توجه به نتايج تحقيق، رويكرد نظـري انتخـاب  . مورد تأييد قرار داده است
تلويزيون بـر هويـت ملـي و متقـابلاً نقـش منفـي       سازندة پژوهش بر مبناي نقش مثبت و 

بر هويت ملي در اين مطالعه مورد تأييد  ،شامل ماهواره و اينترنت ،هاي نو ارتباطي  اوريفنّ
هاي جمعي در گـرايش بـه هويـت      تأثير رسانهمطالعة هاي   بنابراين، يافته. ته استقرار گرف

بـر نقـش دوگانـه و متعـارض      ملي در بين شهروندان كاشان ديدگاه نظـري تحقيـق مبنـي   
مثبـت و مسـتقيم    ةميان، بـر رابط ـ   در اين. هاي گروهي را مورد تأييد قرار داده است  رسانه
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منفـي و معكـوس مـاهواره و اينترنـت و      يت ملي و رابطـة زيون و گرايش به هوبين تلوي
ميـزان   ةهاي آماري مربـوط بـه رابط ـ    نتايج آزمون. ده استشيد كگرايش به هويت ملي تأ

، Tb=252/0ترتيـب بـا     ماهواره و اينترنت با ميـزان هويـت ملـي بـه     و استفاده از تلويزيون
271/0 -=Tc  199/0و -=Tc تحقيق را نشـان   مستقل و وابستة دار بين متغيرهاي  معني رابطة
ميـزان   دردرمجموع، نتايج رگرسيون چندگانه، تأثير مثبـت اسـتفاده از تلويزيـون    . دهد  مي

ميزان گرايش به هويت  درگرايش به هويت ملي و نيز تأثير منفي ميزان استفاده از ماهواره 
  .است كردهملي را تأييد 

 ،آماري مـورد مطالعـه   امر است كه در جامعةاين  كنندة ترتيب، نتايج پژوهش بيان بدين
ه اسـت، لـيكن   كـرد ميزان گـرايش بـه هويـت ملـي ايفـا       در ارتقاي يمثبتتلويزيون نقش 

هاي نو ارتباطي چون ماهواره و اينترنت، نقشي متعارض با تلويزيون در اين زمينـه    اوريفنّ
  .اند  داشته و در كاهش ميزان گرايش به هويت ملي مؤثر بوده

هاي جمعي و ميـزان گـرايش بـه      بستگي بين ميزان استفاده از رسانه بر وجود هم هعلاو
هـاي جمعـي بـر ميـزان       هاي رسـانه   نوع محتواي برنامه ةملي، در اين مطالعه، رابط تيهو

هـاي پـژوهش حاضـر، بـالاترين       بر اساس يافته. است شدهگرايش به هويت ملي بررسي 
هـاي علمـي و فرهنگـي      كننـدگان از برنامـه   اسـتفاده ميزان گرايش به هويت ملي در بـين  

در ارتبـاط بـا نـوع و محتـواي     . ده اسـت ش ـمشـاهده   %6/48و  %50ترتيب با  تلويزيون به
كننـد    مجموع افرادي كه از ايـن دو رسـانه اسـتفاده نمـي    هاي ماهواره و اينترنت، در  برنامه

هـا    ز ميان افرادي كه از اين رسانه، اچنين هم. را دارندبالاترين ميزان گرايش به هويت ملي 
هـاي    كننـدگان برنامـه   بالاترين ميزان گرايش به هويت ملي در بين استفاده ،كنند  استفاده مي

ه شـد سياسي و علمي اينترنـت مشـاهده    و هاي فرهنگي  علمي و فرهنگي ماهواره و برنامه
هاي تفريحي و   ان از برنامهكنندگ متقابلاً، ميزان گرايش به هويت ملي در بين استفاده. است

  .ترين حد خود رسيده است  پايينبه ورزشي ماهواره و اينترنت 
كاشان با قـدمت بسـيار    .صورت پذيرفته است ياين مطالعه در مورد شهروندان كاشان

ة فرهنگي و اقتصادي ممتاز از شهرهاي مركزي ايران و در نقط و تاريخية طولاني و پيشين
سـبب قـدمت    ايـن شـهر بـه   . قرار دارد ،يعني تهران و اصفهان ،اي ايران  مياني دو شهر پايه

  .آيد  شمار مي همذهبي از شهرهاي سنتي و مذهبي ايران بة تاريخي و فرهنگي و پيشين
مجاورت و ارتباط آن با دو مركز اصلي كشور و رشـد صـنايع و    دليل به ازسوي ديگر،

حالت نمايي و الگويي از وضـعيت   و آموزش عالي در معرض تحولات جديد قرار داشته
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تواند تا حد زيادي قابليت تعمـيم بـه     ترتيب، نتايج اين پژوهش مي بدين. ايران را داراست
دوم و برخـي از مراكـز اسـتاني كشـور را      اي و نيز شهرهاي اقمـاري درجـة    شهرهاي پايه
  . داشته باشد

هـاي اساسـي   از كاركردهويت ملي، بايد به يكـي   در تحليل نقش تلويزيون در ارتقاي
هـاي فرهنگـي و آموزشـي      برنامـه . دكـر تأكيـد   ،سـازي اسـت   كه همان همگن ،تلويزيون

المللي را براي شهروندان فراهم   ملي و بين و تلويزيون منبع اصلي اخبار و اطلاعات محلي
هـاي اجتمـاعي و     جويي و احساس تعلق افراد به جامعه و ارزش  مشاركت ةآورده و روحي

عامـل   تلويزيـون را ) 197 :1377(لوهـان    در ايـن زمينـه، مـك   . بخشد مي ي را ارتقافرهنگ
 پخـش بنـابراين، تلويزيـون بـا    . اسـت  دهكـر ناسيوناليسم و هويـت ملـي قلمـداد       سازندة
فرهنگي و ملي و معرفـي ميـراث تـاريخي و     و هاي اجتماعي  هاي متناسب با ارزش  برنامه

كه كـروكن و   چنان بخشيده و هم مگاني را ارتقاعزت نفس جمعي و ه فرهنگي، احساس
و  ،هـاي ملـت، فرهنـگ، تـاريخ      ترين ويژگي  مهمعرضة اند تلويزيون با   هكردلوتانن اذعان 

هاي اجتماعي و ملي مـردم    گيري هويت  شكل عامل بسيار مهمي در نحوةسرزمين مشترك 
  ايـن بر ). 16 :1381 ارت،ببه نقل از  1992كروكن و لوتانن، ( دشو  هر كشور محسوب مي
نيرومندترين ابـزار   منزلة به ،نظران با تأكيد بر نقش بازنمايي تلويزيون  مبنا، برخي از صاحب
كه از رهگذر آن  را، ها و اقوام  گرايي ميان گروه معنوي هم ةايجاد زمين ،خلق تصورات ملي

هويـت ملـي   در يزيـون  تلوآثـار  از  ،دشو  سازي ملي هموار مي سازي و همگون  فرايند ملت
هـاي    برنامـه ) 33 :1387(در اين ارتباط، دانسي ). Castello, 2009(اند   شهروندان برشمرده

، چنـين  هم. ه استكردتلويزيون را منبع اساسي اخبار و اطلاعات براي شهروندان توصيف 
و تلويزيـون را از نيرومنـدترين ابزارهـا در خلـق هويـت       )Castello, 2009: 306(كاستلو 

  .ه استكردتصورات ملي قلمداد 
در تحليل نقش ماهواره و اينترنت در تضعيف هويـت ملـي بايـد گفـت بـا گسـترش       

در جوامـع در حـال گـذار، رونـد نوسـازي بـه تضـعيف         ويـژه  به ،ها  روزافزون اين رسانه
ن رفتار و هويت شـهروندا  و ها  نگرشدر تواند   ها مي  اين رسانه. انجامد  پيوندهاي سنتي مي

اينگلهارت با طرح مفهـوم  . دشودلي و احساس تعلق ملي  تأثير گذارده و باعث كاهش هم
از طريـق  هـاي جديـد     ها و ايـده   ورود سريع ارزشكه است بر اين نظر انقلاب خاموش، 

. دكن ـهاي جدي در مباني هـويتي جامعـه ايجـاد      تواند گسست  هاي نو ارتباطي مي  اوريفنّ
 تي ـماهسـاختن بنيـادين    دگرگونده است ماهواره و اينترنت با كرن كه كاستلز بيا چنان هم
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ها و هويـت ملـي شـهروندان      دهي فرهنگ  اي در تغيير و شكل  كننده ش تعيينارتباطات، نق
بر آن، پاستر بر نقش ماهواره و اينترنت  علاوه). 384 -  383 /2 :1380كاستلز، (د نكن  ايفا مي

در . ده استكرشدن هويت ملي تأكيد  ديد ساختهدر گسترش فرهنگ و هويت و روش ج
پيوستن افـول هويـت ملـي تحليـل      وقوع بهها را با   شدن رسانه فرايند جهانياو اين ارتباط، 

ثبـاتي و    بي و گيدنز اينترنت و ماهواره را عامل سردرگمي). 52 :1377 پاستر،(ده است كر
هاي   و اينگلهارت رسانه) 115 -  114: 1380 اسلوين،(ه است كردنظمي فرهنگي قلمداد   بي

كه بـه تضـعيف هويـت ملـي منجـر       ،نو را موجب گسست جدي در مباني هويتي جامعه
  ).99 :1386 آقايي،( است دانسته ،دشو  مي

ن بـر نقـش مـاهواره و اينترنـت بـر      نظران و محققا  بر آن، برخي ديگر از صاحب علاوه
 ؛ آخونـدي، 1377 ؛ شـرفي، 1385 ؛ ذكـايي، 1375 تافلر،(اند   هكردكاهش هويت ملي تأكيد 

  ).1388 ؛ رمضاني،1381 ؛ رباني،1377
  
  منابع

 نامـة  پايان، »بررسي هويت ملي و مذهبي جوانان و عوامل اجتماعي مؤثر بر آن« .)1377(آخوندي، محمدباقر 
 .دانشگاه فردوسي :كارشناسي ارشد، مشهد

 .تمدن ايراني :، تهرانشدن هانيفرهنگ و هويت ايراني و ج .)1386(آزاد ارمكي، تقي 
علوم انساني و  ةپژوهشكد :، تهرانشناسي نسلي در ايران  جامعه ).1383(مكي، تقي و غلامرضا غفاري آزاد ار

 .اجتماعي جهاد دانشگاهي
مـوردي شـهر    ةمطالع ـ(هاي جمعي بر احسـاس امنيـت اجتمـاعي      بررسي تأثير رسانه«). 1386(آقائي، زهرا 
 .ادبيات و علوم انساني ةكارشناسي ارشد، دانشكد نامة  ، پايان»)اصفهان

: ، تهـران شناسي كـودك  مفاهيم بنيادي در روان، شناسي رشد روان .)1370(چهر محسني   احدي، حسن و نيك
 .بنياد

 .علوم انساني مؤسسة تحقيقات و توسعة: ، تهرانايران، هويت، ملت و قوميت .)1386(احمدي، حميد 
 .كتابدار :ه، تهرانوعباس گيلوري و علي رادبا ة، ترجماينترنت و جامعه). 1380(اسلوين، جيمز 

 .بقعه: هران، تهويت ايراني ).1380(افروغ، عماد 
رشد آموزش محمود شهابي،  ة، ترجم»گيري هويت ملي در كودكي و نوجواني  شكل« ).1381(بارت، مارتين 

 .21و  20جديد، ش  ة، دورعلوم اجتماعي
 .گوتنبرگ: ، تهرانتاريخ تطبيقي باستاني ايران تا خاتمه شاهنشاهي داريوش سوم ).1377(باوند، كيوس 
 :، تهران ي اس ي س  توسعةو   ي اس ن ش ه ع ام ، جفلسفهار در  ت ف گ  ج ن و پ  ي س :عقل در سياست ).1383(ين بشيريه، حس

 .نگاه معاصر
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، از نظر پرداختن به هويت و بحـران هويـت   و نوجوانهاي كودك   بررسي برنامه ).1384(بيابانگرد، اسماعيل 
 .مركز تحقيقات صدا و سيما :تهران

 .مؤسسة ايران: عباس صالحيار، تهران غلام ، ترجمةها  دوم رسانه عصر). 1377(مارك پاستر، 
 .5، ش 2 ، سمطالعات ملي نامة فصل، »فكر ايراني و معماري هويت ملي روشن« ).1379(اجيك، محمدرضا ت
 .علم :دخت خوارزمي، تهران شهين ة، ترجمجايي در قدرت  جابه ).1375(فلر، الوين تا

 .نشر ني: ، تهراني اع م ت اج  ظم ن  ظري ن  ل ي ل ح و ت  ح ري ش ت :شناسي نظم جامعه ).1375(چلبي، مسعود 
 .1، ش 1 ، سمطالعات ملي نامة فصل، »)2(ميزگرد وفاق اجتماعي « ).1378(چلبي، مسعود 

 نامـة  فصـل ، »شناختي هويت ملـي در ايـران و طـرح چنـد فرضـيه       تحليل جامعه« ).1379(اجياني، ابراهيم ح
 .5 ، ش2 ، سمطالعات ملي

ها در رشد   نقش رسانه« ).1388(سيما پورشهرياري   و مه ،زهره خسروي ،زهرا درويزه ،حسيني انجداني، مريم
 .58، پياپي 2، ش 16، س هاي ارتباطي  پژوهش نامة فصل، »هويت ملي نوجوانان شهر تهران

 ةپژوهشـكد  :، تهـران مباني نظري هويت و بحران هويت، در »هويت و امنيت ملي« .)1383(حيدري، محمد 
 .علوم انساني و اجتماعي جهاد دانشگاهي

 .فيروزه :، تهرانمباني ارتباطات جمعي ).1388(دادگران، محمد 
 .نما  آنيسه :گودرز ميراني و بهزاد دوران، تهران ، ترجمةها  هشناسي رسان نشانه ).1387(دانسي، مارسل 

پژوهشـي در ميـان نخبگـان    (المللـي    هاي بـين   شدن و مهاجرت جوانان، جهاني« ).1385(ذكايي، محمدسعيد 
 .2، ش 7 ، سشناسي ايران  جامعه، »)جوان

وهشي در ميـان كـاربران جـوان    رات هويتي؛ پژياينترنت و تغي« ).1385(خطيبي  فاخرهو  محمدسعيد ذكايي،
  .7، ش 2 ، سمطالعات فرهنگي و ارتباطات نامة فصل، »اي  حرفه

 .دانشگاه علوم اسلامي رضوي :هد، مشجنايت عليه بشريت ).1383(رابرتسون، جفري 
 . انجمن اوليا و مربيان :، تهرانهويت ملي ).1381(رباني، جعفر 
مـوردي   مطالعـة ( هاي جمعي و هويت ملـي   رسانه« ).1388(سول رباني، و محمدرضا حسني ر ،رباني، علي

 .58، پياپي 2، ش 16 ، سهاي ارتباطي  پژوهش نامة فصل ،»)دانشجويان دانشگاه اصفهان
 .24، ش سالم مجلة جامعة، »هويت و بحران هويت ايراني« ).1373(رجائي، فرهنگ 

كننـده از مـاهواره و    انشـگاهي اسـتفاده  د  آمـوزان پـيش    نوع هويت دانـش  ةمقايس« ).1388(رمضاني، رحمت 
  .r-ramazani.persianblog.irدر ، »كننده در شهر ايلام استفاده هاي تلويزيوني خارجي و گروه غير  شبكه

 ).باز(و ايران اسلام  سيمركز بازشنا :، تهرانهاي اجتماعي هويت ملي  زمينه ).1380(ر رواساني، شاپو
 .29، ش علوم سياسي نامة فصل، »ويت مليچيستي ه« ).1384(زهيري، عليرضا 
 .اطلاعات :تهران شناسي ارتباطات، جامعه ).1386(ساروخاني، باقر 

 .6، ش ديدار آشنا نامة ماه، »هجوم خاموش« .)1381(خاني   سقازاده، محمد و حمزه كريم
 .دانشگاه تهران :رانعليرضا دهقان، ته ، ترجمةهاي ارتباطات  نظريه ).1381(رين، ورنر و جيمز تانكارد سو

 .مركز نشر دانشگاهي :نژاد، تهران  محمدرضا طالبي ، ترجمةشناسي و ارتباط روان .)1368(شرام، ويلبر 
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دانشـگاه  : نامة كارشناسـي ارشـد، تهـران    ، پايان»هويتي و گرايش به غرب بي«). 1377(شرفي، ابوالفضل 
 .تربيت مدرس
 .تمدن ايراني ،مطالعات ملي مؤسسة: ، تهرانگ و هويت ايرانيدرآمدي بر فرهن ).1384(صنيع اجلال، مريم 

 .اطلاعات :، تهران)چه بايد كرد(طلوع ماهواره و افول فرهنگ  ).1384(طباطبايي، صادق 
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي، دفتر  :، تهرانسنجش مفاهيم اساسي علوم اجتماعي ).1383(عليخواه، فردين 

 .هاي ملي  طرح
  .كتابدار :تهران عباس گيلوري، علي رادباوه و ةترجم ،اطلاعاتي ةجامع ).1380( جان فيدر،

 .تمدن ايراني ،مطالعات ملي مؤسسة: ، تهرانبستگي ملي در ايران هم ).1384(قمري، داريوش 
 .اميركبير: ، ترجمة علي اسدي، تهرانقدرت تلويزيون ).1364(كازينو، ژان 

حسـن چاوشـيان،   ة ، ترجم ـقـدرت هويـت   :2ج  ،طلاعاتا عصر اي و شبكه ةجامع ).1380( مانوئل كاستلز،
  .طرح نو :تهران

 .نشر ني: ، تهرانشدن فرهنگ، هويت جهاني ).1381(محمدي، احمد   گل
انقـلاب   ةگفتارهايي دربار، در »شناسي شعر ملي در عصر مشروطه رويكردي به گونه« ).1385(لك، منوچهر 

 .تمدن ايراني ،مطالعات ملي مؤسسة :، تهرانمشروطه و هويت ملي
 .4، ش 11 ، سپژوهش و سنجش نامة فصل، »ارتباطات نظرياتي چند دربارة«). 1376(مقصودي، مجتبي 

صدا و سيماي جمهوري  :سعيد آذري، تهران ، ترجمةها  براي درك رسانه ).1377(لوهان، هربرت مارشال  مك
 .اي  سنجش برنامهتحقيقات و مركز مطالعات،  ،اسلامي ايران

 .ثالث :، تهرانها  گوي تمدنو گفت .)1379(مهيمني، محمدعلي 
 .45، ش مطالعات ملي نامة فصل، »فرهنگ و هويت ايراني« .)1379(يوسفي، علي 
، مطالعات ملـي  نامة ، فصل»روابط بين قومي و تأثير آن بر هويت ملي اقوام در ايران«). 1380(يوسفي، علي 

  .2، س 8ش 
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