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فصلنامه مجلس و راهبرد، سال بیست‌ودوم، شماره هشتادوسه، پاييز 1394

تجزيه و تحليل عوامل مؤثر بر ميزان مشاركت در 
انتخابات رياست جمهوري ايران در سال 1392

سعيد نادي*** نعمت‌اله اكبري،** عباد تيموري،*

تاريخ دريافت 1393/3/3      تاريخ پذيرش 1394/9/18

مشاركت، نيروي حياتي دمكراسي است. در واقع، سلامت نظام دمكراسي و رضايتمندي در آن، اغلب در 
عواملي  چه  و  مي‌شوند  دادن  رأي  به  افراد حاضر  چرا  اينكه  بنابراين، درك  مي‌يابد.  نمود  مشاركت  ميزان 
و  اقتصادي  سياسي،  حوزه‌هاي  در  تصميم‌گيري  براي  مي‌تواند  است،  سياسي  مشاركت  براي  آنها  محرك 

اجتماعي مفيد باشد.
در  است.  ايران  در  رأي‌دهندگان  مشاركت  ميزان  بر  تعيين‌كننده  عوامل  بررسي  پژوهش  اين  هدف 
نرخ‌هاي  بر  مؤثر  عوامل  شناسايي  براي  فضايي  اقتصادسنجي  و  معمولي  رگرسيوني  تحليل‌هاي  مطالعه،  اين 

مشاركت استان‌هاي مختلف در انتخابات رياست جمهوري سال 1392، به‌كار گرفته شده‌اند.
نتايج پژوهش نشان مي‌دهد از ميان عوامل مختلف، بيكاري و عوامل سياسي ـ امنيتي تأثير منفي و ميزان 
آراي كانديداي تحول‌خواه اثر مثبتي بر نرخ مشاركت رأي‌دهندگان داشته ‌است. همچنين نتايج تحليل‌هاي 

فضايي نشان مي‌دهد كه وابستگي معناداري ميان نرخ‌هاي مشاركت رأي‌دهندگان وجود ندارد.

كليدواژه‌ها: رفتار رأي دادن؛ انتخابات؛ اقتصاد سياسي؛ اقتصادسنجي فضايي

* دانشجوي دكتري اقتصاد، دانشكده اقتصاد و علوم اداري، دانشگاه اصفهان )نويسنده مسئول(؛
Email: Ebadteimouri@gmail.com

Email: Nemata1344@yahoo.com ** استاد دانشكده اقتصاد و علوم اداري، دانشگاه اصفهان؛	
*** استاديار گروه مهندسي نقشه‌برداري دانشكده فني ـ مهندسي، دانشگاه اصفهان؛

Email: Saeed.nadi@gmail.com
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مقدمه
است.  سياسي  تحليل‌هاي  در  مهم  موضوع  مي‌دهند يك  رأي  شهروندان  چرا  اينكه  درك 
با طبقه اجتماعي،  اين مسئله مي‌پردازند كه آيا مشاركت  به  اين‌گونه  جامعه‌شناسان سياسي 
تا  مي‌كنند  تلاش  جغرافي‌دانان  ديگر،  طرفي  از  است.  مرتبط  قوميت  و  تحصيلات  سطوح 
ارتباط  انتخابات  در  با مشاركت  يا ويژگي‌هاي محل  آيا مكان سكونت  مشخص كنند كه 
اين  بر  اقتصاد خرد،  بينش  از  استفاده  با  دانشمندان علوم سياسي‌،  از  بسياري  دارد. همچنين 
مسئله تمركز مي‌كنند كه چگونه محدوديت‌هاي پيش روي شهروندان، تصميم براي رأي 

دادن را شكل مي‌دهد.
بيان  با  را  خود  سياسي  صداي  تا  مي‌كند  فراهم  شهروندان  براي  فرصتي  مشاركت، 
ترجيحات سياسي خويش به‌كار گيرند. همچنين مشاركت قلب فرايند انتخاباتي است زيرا 
شهروندان را قادر مي‌سازد تا بر ترجيحات خود تمركز كنند و بر گزينش مقامات انتخابي، 

تأثير بگذارند. 
از آنجا كه ميزان مشاركت شهروندان در انتخابات يكي از شاخص‌هاي ميزان مشروعيت 
و مقبوليت نظام سياسي در بسياري از كشورهاست، حكومت‌ها بر حضور حداكثري مردم در 
انتخابات تأكيد مي‌كنند. حكومتي كه بتواند بيشترين مشاركت در انتخابات را جلب كند نه 
تنها در عرصه داخلي بلكه در عرصه بين‌المللي نيز مي‌تواند از موضع مقتدرانه برخوردار باشد. 
مشاركت حداكثري مردم در انتخابات بستري براي اعتماد به نفس مسئولان سياسي و منتخب 
آن مردم فراهم مي‌كند كه بتوانند در اداره امور كشور، رأي مردم را پشتيبان تصميم‌هاي خود 

بدانند )سيدامامي و عبداله، 1388: 3-4(. 
اين  هنوز  دمكراتيك،  دولت‌هاي  براي  رأي‌دهندگان  مشاركت  ويژه  اهميت  علي‌رغم 
موضوع تا حدي به شكل يك معما باقي مانده است. در حالي كه به نظر مي‌رسد در بسياري از 
كشورها موقعيت اجتماعي به‌طور مثبت به مشاركت وابسته است، هنگامي كه از ديد مقايسه‌اي 
در  مشاركت  مثال،  به‌طور  است.  مبهم  همچنان  آن  كلي  اهميت  مي‌شود،  پرداخته  موضوع  به 
كاستاريكا، كشوري با توليد ناخالص داخلي سرانه در حدود 2000 دلار در دهه 1990، به‌طور 
ناخالص  توليد  نرخ‌هاي  است، كشورهايي كه  متحده  ايالات  يا  از سوئيس  بالاتر  توجهي  قابل 
)Wall and Lehoucq, 1997(. نظريه‌هاي  بيشتر از كاستاريكاست  برابر  ده  داخلي آنها تقريباً 
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انتخاب عقلاني نيز به‌طور كامل در حل پارادوكس مشاركت ـ اينكه چرا افراد بايستي خود 
را به زحمت بيندازند كه رأي دهند، در صورتي كه توانايي آنها در تأثير گذاشتن بر نتايج 

.)Green and Shapiro, 1994(انتخابات ناچيز است ـ موفق نبوده‌اند
نتايج انتخابات در يك مكان تا حد زيادي بستگي به آن دارد كه درون مرزهاي سياسي 
تركيبي  عوامل  ديگر  و  فرهنگي  اجتماعي،  اقتصادي،  عوامل  دارد:  شرايطي وجود  آن چه 
امر مهم است كه زمينه  با اين وجود، اين  با آن مواجه‌اند، چگونه است.  كه رأي‌دهندگان 
بر محدوديت‌هاي  تمركز  با  بررسي شود.  آنها  ميان  هم  و  مناطق  درون  نيز، هم  جغرافيايي 
بخشي،  تنها  كه  است  ممكن  توضيحات جغرافيايي  فضا،  از  انسان  ساخته دست  و  فيزيكي 

.)Agnew, 1996: 1( هرچند مهم، از نرخ‌هاي مشاركت رأي‌دهندگان را توجيه كند
توضيح  براي  سياسي  نهادهاي  يا  سياسي  فرهنگ  رويكردهاي  بر  تأكيد  از  صرف‌نظر 
تفاوت‌ها در مشاركت انتخاباتي، مشكلات عمده مفهومي در تغييرات پايين‌تر از سطح ملي 
رأي‌دهندگان  مشاركت  در  منطقه‌اي  بين  اختلافات  توضيح  در  اصلي  مشكل  دارد.  وجود 
اين است كه هم مفاهيم و هم عوامل كاربردي مورد بحث در ادبيات موجود تقريباً به‌طور 
كه  باشد  اين‌گونه  مي‌تواند  مورد سخت  هستند. يك  فردي  يا  ملي  محدوده  در  انحصاري 
مشاركت  نرخ  الگوهاي  توضيح  در  فردي  ويژگي‌هاي  از  بيشتري  وزن  ملي  سطح  عوامل 
رأي‌دهندگان بگيرند؛ در اين زمينه، فرانكلين1 )2004: 4( اشاره مي‌كند كه »جالب‌ترين پيام 
اين است كه تفاوت مشاركت از كشوري به كشور ديگر خيلي بيشتر از تفاوت‌ها ميان انواع 
مختلف افراد است«. به همين ترتيب، بلايس و كارتي2 )1990: 6( معتقدند كه »... شواهد 
موجود نشانه ناچيزي را ارائه مي‌دهد كه متغيرهاي اجتماعي ـ اقتصادي به‌طور قابل ملاحظه‌اي 

نتايج كلي را تغيير مي‌دهند«.
اثرات زمينه‌اي4   بيان  و  انگيو در مورد مفهوم  ادعاي  به  پاسخ  كينگ3 )1996: 2(، در 
تحليل  كه  معنا  اين  به  شود«،  گرفته  نظر  در  نبايد  »جغرافيا  كه  كرد  استدلال  سياست،  در 
آماري مناسب همراه با داده‌هاي درست و يك نظريه خوب بايد قادر باشد كه هرگونه تغيير 

1. Franklin
2. Blais and Carty
3. King
4. Contextual
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فضايي در پديده‌هاي سياسي تحت مطالعه را توضيح دهد. اما همان‌گونه كه به درستي در 
ده‌ها تحليل فضايي انتخابات اثبات شده است، خوشه‌بندي فضايي1 معنادار عبارات خطا در 
معادلات رگرسيوني نمي‌تواند به آساني توضيح داده شود )O’Loughlin, 2001(. مي‌توان 
بتوان يك  ناميد. زماني كه  اثرات فضا2  را  معنادار  از پسماندهاي  باقي‌مانده  اين خوشه‌هاي 
عامل جغرافيايي را شناسايي كرد كه به خوبي با خوشه همبستگي دارد، از جمله در منطقه‌اي 
با يك سابقه مشخص و مشخصات سياسي يا فرهنگي قابل شناسايي، مي‌توان اين عامل را 

»اثر مكان«3 ناميد. 
اهميت مكان به‌عنوان بستر ارتباطي براي ويژگي‌هاي مختلف ساختارهاي اجتماعي، يا 
به‌عنوان مجرايي كه از طريق آن نيروهاي كلان اقتصادي، فرد را به سبك انتخاب عقلاني 
شواهد  به‌صورت  همواره  محلي،  فرهنگي  تأثيرات  براي  مكاني  به‌عنوان  يا  مي‌دهند،  شكل 
اضافي در تحليل‌هاي تجربي آزمون شده‌اند. اگر چه در گذشته ملاحظات مكاني به‌صورت 
يك موضوع انحرافي از روندهاي ملي مطرح مي‌شدند، اما اكنون بايد در هر تحليل از نتايج 

انتخاباتي پايين‌تر از سطح ملي در نظر گرفته شوند.
بنابراين، چالش پيش رو در ادبيات مشاركت انتخاباتي شناسايي ويژگي‌هاي اقتصادي، 
اجتماعي ـ جمعيتي، هنجارها، يا نهادهايي است كه ممكن است خود را به شكل متفاوتي ميان 
مناطق آشكار سازند و مي‌توانند دلايلي براي توضيح الگوهاي فضايي مشاركت ارائه كنند 

.)Clem and Craumer, 1998: 10(

اين  است. مشخصه  برگزار شده  ايران  در  رياست جمهوري  انتخابات  يازده دوره  تاكنون 
انتخابات وجود مشاركت‌هاي بالاتر از 50 درصد رأي‌دهندگان در ادوار مختلف بوده است. با اين 
حال، نرخ‌هاي مشاركت در دوره‌هاي مختلف نوساناتي داشته، در برخي دوره‌ها بسيار بالا و در 
برخي دوره‌هاي ديگر ميزان استقبال رأي‌دهندگان كمتر بوده است. آخرين دوره انتخابات رياست 
مشاركت  ميزان  آن  در  كه  است  انتخابات‌هايي  از  يكي  سال 1392  در  شده  برگزار  جمهوري 
كشور  ـ سياسي  اقتصادي  به علت شرايط ويژه  انتخابات  اين  بالا )حدود 75/5( مي‌باشد.  مردم 

1. Spatial Clustering
2. Effects of Space
3. Place Effect
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در عرصه‌هاي داخلي و خارجي از اهميت ويژه‌اي برخوردار بوده و احتمالاً عوامل مختلف 
زيادي بر مشاركت رأي‌دهندگان در اين انتخابات تأثيرگذار بوده‌اند. 

هدف اين پژوهش بررسي تأثير عوامل اجتماعي ـ اقتصادي، سياسي و جمعيتي بر ميزان 
مشاركت در يازدهمين دوره انتخابات رياست جمهوري و همچنين بررسي وجود وابستگي 
در  سياسي  و  اقتصادي  اجتماعي،  متفاوت  شرايط  مشاركت‌هاست. وجود  اين  ميان  فضايي 
دوره‌هاي مختلف مي‌تواند بر رفتار راي‌دهي تأثيرات زيادي داشته باشد، به همين دليل اين 
امكان وجود دارد كه در هر دوره انتخابات، عوامل متفاوتي تأثيرگذار باشند. شناسايي اين 
اين  مطالعات  در  و محدوديت‌ها  از مشكلات  يكي  است.  مطالعه  هر  عوامل بخش كليدي 
حوزه، شناخت جامع از شرايط حاكم بر جامعه در عرصه‌هاي مختلف اجتماعي، اقتصادي 
مربوط  دقيق  داده‌هاي  به  دستيابي  و  انتخابات  برگزاري  به  نزديك  دوره‌هاي  در  سياسي  و 
از داده‌هاي مقطعي در سطح  اين مطالعه  به ميزان مشاركت‌هاي رأي‌دهندگان مي‌باشد. در 
استان‌هاي مختلف كشور براي بررسي عوامل مؤثر بر مشاركت رأي‌دهندگان در انتخابات 
رياست جمهوري سال 1392 و همچنين تأثير عامل مكان بر اين موضوع، استفاده شده است. 
بر  مؤثر  عوامل  با  مرتبط  تجربي  مطالعات  و  نظري  ادبيات  به  پژوهش،  نخست  بخش 
مطالعات صورت  و  نظري  ديدگاه‌هاي  برحسب  سپس  مي‌پردازد.  رأي‌دهندگان  مشاركت 
اين  معرفي مي‌شوند. در  اثرگذار شناسايي و واحدهاي فضايي  متغيرهاي توضيحي  گرفته، 
بررسي  براي  فضايي  اقتصادسنجي  وآزمون‌ها‌ي  معمولي  رگرسيوني  تحليل‌هاي  از  مطالعه 
نتايج  برآوردهاي صورت گرفته،  برحسب  ادامه  استفاده شده است. در  تعيين‌كننده  عوامل 

پژوهش و نيز پيشنهادهايي براي مطالعات بعدي ارائه شده است.

1. ادبيات نظري و تجربي مرتبط با پژوهش
آنها  بر مشاركت  اثرگذار  رفتار رأي‌دهندگان و عوامل  بررسي  به  تاكنون مطالعات زيادي 
از  ادبيات موجود  به‌طور كلي مي‌توان گفت  انتخابات پرداخته‌اند.  از جنبه‌هاي مختلف در 
مطالعات  اول  نوع  پرداخته‌اند.  انتخابات  در  رأي‌دهندگان  مشاركت  فرايند  به  رويكرد  دو 
فرايند  و  مي‌پردازند  رأي‌دهندگان  دروني  جنبه  عبارتي  به  يا  فردي  رفتارهاي  بررسي  به 
انتخاب  نظريه‌هاي  ديد  از  را  انتخابات  از  يا خودداري  مشاركت كردن  براي  تصميم‌گيري 
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عبارت  به  بيروني،  عوامل  تأثير  ميزان  به  مطالعات  دوم  رويكرد  مي‌كنند.  بررسي  عقلاني 
افراد  رأي‌دهي  رفتار  بر  و...  اجتماعي، جمعيت‌شناختي، جغرافيايي  اقتصادي،  عوامل  ديگر 
مي‌پردازد. ادبيات موجود در رويكرد دوم كه مرتبط با اين مطالعه است، ديدگاه متخصصان 

علوم اجتماعي مختلف راجع به فرايند مشاركت در انتخابات را منعكس مي‌كند. 

1-1. ديدگاه‌هاي نظري
اهميت  بر  دارد. جامعه‌شناسان  پديده‌اي همچون مشاركت وجود  براي  توضيحات مختلفي 
انواع خاصي از ويژگي‌هاي رأي‌دهندگان تأكيد مي‌كنند. آنها استدلال مي‌كنند كه هر چه 
بيشتر  سياست  در  آنها  مشاركت  احتمال  باشند  تحصيل كرده‌  و  مرد  بيشتر شهرنشين،  افراد 
بهره‌گيري  براي  شناختي  و  مادي  منابع  رأي‌دهندگاني  چنين  رويكرد،  اين  براساس  است. 
از حقوق سياسي و مدني خود دارند. چنين چشم‌اندازي يك تعميم‌دهي از نظريه نوسازي1 
بيشتري  احتمال  با  تربيت مي‌كنند كه  را  افرادي  است كه جوامع مدرن  معتقد  است، چون 
نسبت به جوامع سنتي از حقوق خود در سياست دفاع مي‌كنند. استدلال كليدي اين رويكرد 
آن است كه مشاركت رأي‌دهندگان با افزايش تعداد رأي‌دهندگان فقير، روستايي و بومي، 

كاهش مي‌يابد. 
همان‌گونه كه روزنستون و هانسن2 )1993( در مطالعه مشاركت سياسي در ايالات متحده 
استدلال مي‌كنند، چنين عواملي حداكثر مشخص مي‌كنند كه كدام گروه از رأي‌دهندگان 
بيشتر مستعد رأي‌دادن هستند. همان‌گونه كه قبلًا ذكر شد، اين واقعيت كه مشاركت مردم 
بالاتر  توجه  قابل  به‌طور  توسعه‌يافته  متحده  ايالات  به  نسبت  توسعه‌نيافته  كاستاريكاي  در 
است، نشان مي‌دهد كه ترتيبات و ماهيت علل ممتاز اين نظريه نيازمند تجديدنظر مي‌باشد. 
قبل  اجتماعي كه  به‌دليل ويژگي‌هاي  تنها  افراد  باشد كه  نادرست  اين فرض  ازاين‌رو شايد 
مي‌شوند.  رأي‌دهنده  به  تبديل  داشته‌اند،  سياست  به صحنه  ورود  مورد  در  تصميم‌گيري  از 
همچنين ممكن است كه آنها منابعي را در صحنه سياسي به‌دست آورند كه باعث مي‌شود 

تصميم بگيرند تا در سياست مشاركت كنند.

1. Modernization Theory
2. Rosenstone and Hansen
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جاي  به  ديگر.  جنبه‌اي  از  اما  مي‌كند،  تمركز  افراد  بر  نيز  مسئله  اين  به  دوم  رويكرد 
و  هزينه‌ها  اهميت  بر  رويكرد  اين  اجتماعي،  ويژگي‌هاي  دارندگان  به‌صورت  افراد  تجسم 
منافعي تأكيد مي‌كند كه افراد هنگام انتخاب رأي دادن يا رأي ندادن با آن مواجه‌اند. اين 
رويكرد، با به تصوير كشيدن مسئله به اين روش، استدلال مي‌كند كه رأي دادن ممكن است 
غيرعقلاني باشد: هر رأي‌دهنده ترجيح مي‌دهد كه سواري مجاني1 داشته باشد و ازاين‌رو با 
توجه به احتمال اندكِ سرنوشت‌ساز بودن رأي وي بر نتيجه انتخابات، از رأي دادن خودداري 
مي‌كند. دو مطالعه معروف از كارهايي كه براي حل »تناقض رأي«2 مشهور شده‌اند، عبارتند 
از مدل محاسبه راي3 و مدل مينيماكس تاسف.4 هر دو مدل فرض مي‌كنند كه انتخاب پيش 
روي رأي‌دهنده مي‌تواند به‌عنوان يك مسئله نظري تصميم، مدل‌سازي شود: شهروندان در 

محيطي هستند كه تنها مي‌توانند به‌صورت سازگار يا ناسازگار با منافعشان ترسيم شوند. 
در حالي كه چنين تمركزي به درستي فرد عقلاني را به مطالعات مشاركت بر مي‌گرداند، 
اما دنياي رأي‌دهنده را ساده مي‌سازد به قيمتي كه ممكن است بسياري از عواملي كه مي‌توانند 
 Aldrich, 1993; Rosenston( بر محاسبات رأي‌دهنده تأثير بگذارند، ناديده انگاشته شوند
and Hansen, 1993(. همچنين اين رويكرد اشاره نمي‌كند كه چگونه انتظارات فرد از رفتار 

همتايانش يا به‌طور صريح سازمان‌هاي سياسي مي‌تواند بر رفتار وي تأثير بگذارد. بدين‌ترتيب، 
به  بازيگران جمعي، شهروندان را  اينكه چگونه  تأثير ملاحظات استراتژيك و  اين رويكرد 

رأي‌دهندگان تبديل مي‌كنند، ناديده مي‌گيرد.
كه  همان‌گونه  مي‌كند.  خود  مدل‌هاي  وارد  را  ملاحظاتي  چنين  سوم  ديدگاه  ازاين‌رو 
توسط روزنستون و هانسن )1993( پشتيباني مي‌شود، اين رويكرد استدلال مي‌كند كه عوامل 
در سطح فردي تنها عوامل مسئول براي تشويق شهروندان به رأي دادن نيستند. همچنين اين 
مدل بيان مي‌دارد كه تمركز بايد بر رفتار بازيگران جمعي ـ به‌عنوان مثال، احزاب،گروه‌هاي 

1. Free- ride
2. Paradox of Voting

3. اين مدل )Calculus of Voting( ابتدا توسط آنتوني داونز )Anthony Downs( در سال 1957، مطرح و سپس 
توسط ويليام ريكر و پيتر اردشوك )William Riker and Peter Ordeshook( در سال 1968، اصلاح شد.

)Leonard Jimmie Savage( توسط لئونارد جيمي ساويج ،)Minimax Regret Model‌‌( 4. مدل مينيماكس تاسف
در سال1951 معرفي شد. نظريه تاسف مدلي از انتخاب تحت نااطميناني است.
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همسود و سازمان‌هاي مدني باشد. تبديل شهروندان به رأي‌دهندگان ممكن است صرفاً تابعي 
از معضلات پيش روي افراد نباشد بلكه تابعي از ملاحظات استراتژيكي سياستمداران نيز است.
به هر حال، يكي از روش‌هاي پژوهشي جايگزين براي مشاركت، مطالعات بوم‌شناختي1 
در  انتخاباتي  رفتار  كه  است  اجتماعي  علوم  دانشمندان  براي  آشنا  تكنيك  اين يك  است. 
كشورهاي توسعه‌يافته را بررسي مي‌كند، اما در كشورهاي كمتر توسعه‌يافته، زياد به‌كار نرفته 
است. در اين روش‌ها، تأثير ساختارهاي مختلف اجتماعي ـ اقتصادي در مكان‌هاي مختلف 
بر ميزان مشاركت شهروندان بررسي مي‌شود. تحليل بوم‌شناختي راهي است براي تعيين اينكه 
درآمد،  همچون  عواملي  دارند.  متفاوتي  رفتارهاي  مختلف  روستايي  و  شهري  مناطق  چرا 
جنسيت، تحصيلات و... در اين رويكرد مورد توجه قرار مي‌گيرند. براي مطالعه مكان‌هايي 
و  فضايي  عوامل  از  بسياري  تأثير  مي‌توان  كه  مي‌دهد  را  نويد  اين  روش  اين  ايران،  مانند 

اقتصادي ـ اجتماعي را بر رفتار انتخاباتي ارزيابي كرد. 
مغالطه2  شدن  مرتكب  احتمال  كه  است  اين  تكنيك‌ها  اين  اصلي  ضعف  نقطه  البته 
بوم‌شناختي وجود دارد. در حالي كه هدف نهايي جغرافياي انتخاباتي مي‌تواند پي بردن به 
رفتار رأي‌دهندگان از تحليل‌هاي مقطعي باشد، احتياط زيادي بايد انجام شود تا اين اطمينان 
حاصل شود كه چنين تفاسيري دست كم، قابل پذيرش باشند. اين باور وجود دارد كه تحليل 
بوم‌شناختي چنين دنيايي، از بسياري از مشكلات آماري مرتبط با تحليل‌هاي مقطعي اجتناب 

.)Achen and Shively, 1995( خواهد كرد
همچنين پيچيدگي در حال افزايش مدل‌هاي جغرافياي انتخاباتي، هم از لحاظ فني و هم 
مفهومي، نگراني‌هاي مغالطه بوم‌شناختي را كاهش داده است. در واقع، يك رويكرد مبتني 
بر مكان با استفاده از داده‌هاي كل )به جاي داده‌هاي فردي به دست آمده از نظرسنجي‌ها( 
به دست آمده  از كاستي‌هاي رويكرد تركيبي مشخص  به‌وجود مي‌آورد كه  را  امكان  اين 
منطقه‌اي  از داده‌هاي كلي در مقياس  استفاده  اين،  اجتناب شود. علاوه‌بر  تقسيمات ملي  از 

جايگزيني براي كمبود داده‌هاي نظرسنجي است. 

1. Ecological
2. Fallacy
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2-1. مطالعات انجام گرفته
بسياري از مطالعات در مورد مشاركت، رويكرد سطح كل را براي به تصوير كشيدن زمينه برحسب 
يك واحد جغرافيايي مانند محله يا شهر، به‌كار گرفته‌اند. چنين مطالعاتي اثبات مي‌كنند كه احتمال 
مشاركت يك شهروند تحت تأثير تركيب اجتماعي محله يا شهري است كه در آن زندگي مي‌كند  

.)Huckfeldt, 1979, 1986; Huckfeldt and Sprague, 1995; Oliver, 2001(

استرومف و فيليپ1 )1999(، آيزنبرگ و كچام2 )2004( و هالبروك3 )1991(، اهميت 
شرايط اقتصادي در سطح ايالت و همچنين متغيرهاي اقتصادي ملي را بر انتخابات رياست 
جمهوري بررسي كرده‌اند. اگر چه برخي متغيرهاي ايالتي از نظر آماري تأثير معناداري در 
تعيين آراي رياست جمهوري داشته‌اند، اما به شدت توسط متغيرهاي ملي مغلوب شده‌اند. از 
ديد رأي‌دهندگان، رئيس‌جمهور بر اقتصاد سطح ملي تأثيرگذار است در حالي كه تفاوت‌ها 

در عملكرد اقتصادي در سطح ايالت تا حد زيادي مستقل از شرايط اقتصاد كلاني است. 
دانشمندان سياسي به‌طور فزاينده‌اي علاقمند به بررسي نقش زمينه در شكل‌دهي رفتار 
سياسي مي‌باشند. با پيروي از سنت كي4 )1949(، دوركهايم5 )1951(، برلسون، لازارسفلد 
و مك في6 )1954(، محققان دوباره به اهميت زمينه و محيط در شكل‌دهي نگرش سياسي 
 ،)Cho, 2003( انتخاباتي  فعاليت‌هاي  )Grogger and Weatherford, 1995(، شركت در 

 Gimpel and Schuknecht,( و مشاركت سياسي )Zuckerman, 2004( رفتار رأي دادن
McClurg, 2003 ;2003( پي برده‌اند. 

كلم و كرامر )1998(، با بررسي الگوهاي منطقه‌اي ميزان مشاركت در انتخابات روسيه، 
و  اجتماعي  نهادي،  عوامل  با  مرتبط  مشاركت،  در  منطقه‌اي  تفاوت‌هاي  مي‌كنند كه  استدلال 
با درجه مشاركت در  نيز  اقتصادي است. سن، شغل، تحصيلات و سطوح مختلف شهرنشيني 
انتخابات ارتباط دارند. شرايط اقتصادي در مناطق اثر كمتري بر مشاركت داشته، هرچند تغييرات 

در دستمزدها به‌عنوان يك عامل تعيين‌كننده مشاركت در سراسر كشور مهم بوده است.

1. Strumpf and Phillippe
2. Eisenberg and Ketcham
3. Holbrook
4. Key
5. Durkheim
6. Berelson, Lazarsfeld, and McPhee
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وال و لهوك )1997(، با بررسي نرخ‌هاي مشاركت در 330 منطقه شهري گواتمالا در 
انتخابات رياست جمهوري نشان مي‌دهند كه مشاركت تابعي است از درصد جمعيت شهري، 
درصد مردان، ميزان باسوادي و همچنين درصد آراي كانديداي حزب دمكرات مسيحي. اين 
مطالعه استدلال مي‌كند كه ميزان مشاركت جمعيت بومي هر شهر، رابطه معكوسي با اندازه 

منطقه شهرداري مورد نظر دارد. 
مك نون1 )2008(، يك مدل از عوامل تعيين‌كننده آراي انتخاباتي در انتخابات رياست 
جمهوري را ارائه مي‌كند كه با استفاده از داده‌هاي پانل 51 ايالت به‌علاوه ناحيه كلمبيا در 
طول نه انتخابات بين سال‌هاي 1972 تا 2004 برآورد شده است. اين مدل، مطالعات ديگري 
ايالت  كه از متغيرهاي اقتصادي ملي براي آزمون اهميت عوامل جمعيت‌شناختي در سطح 
استفاده كرده‌اند، را گسترش مي‌دهد. از ميان اين عوامل جمعيت‌شناختي، نرخ فقر و نسبت 
جمعيت آفريقايي ـ آمريكايي تأثير قابل توجهي بر آراي دو حزب درون ايالت‌ها نداشته‌اند، 
در حالي كه دستيابي به امكانات آموزشي، نسبت جمعيت بزرگسالان و درصد كساني كه در 
مناطق غيرشهري زندگي مي‌كنند، اثرات قابل توجهي بر آراي انتخاباتي داشته‌اند. دربرگرفتن 
در  را  اخير  انتخابات  پيش‌بيني  خطاهاي  ملاحظه‌اي  قابل  به‌طور  جمعيت‌شناختي  متغيرهاي 

مقايسه به پيش‌بيني‌هاي مدل‌هايي كه اين عوامل را ناديده مي‌گيرند، كاهش مي‌دهد. 
چو و رودولف2 )2005(، نشان مي‌دهند كه مشاركت سياسي از لحاظ جغرافيايي خوشه‌اي 
است. به عبارت ديگر، رفتار مشاركتي شهروندان به شدت تحت تأثير رفتار مشاركتي آنهايي است 
كه در همسايگي نزديك آنها زندگي مي‌كنند. به‌علاوه اين خوشه‌بندي را نمي‌توان به‌طور كامل 
توسط شبكه‌هاي اجتماعي يا ديگر ويژگي‌هاي سطح فردي از جمله نژاد، درآمد، تحصيلات و يا 
تعهدات سياسي توضيح داد. اين تجزيه و تحليل نشان مي‌دهد كه ساختار فضايي مشاركت با فرايند 
انتشار3 سازگار است كه به‌طور مستقل از مشاركت شهروندان در شبكه‌هاي اجتماعي رخ مي‌دهد.
گيس4 )2006(، با استفاده از روش فراتحليل5 از 83 كار پژوهشي در سطح كل، عوامل 

1. McNown
2. Cho and Rudolph
3. Diffusion Process
4. Geys
5. Meta- analysis
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تأثير‌گذار بر مشاركت رأي‌دهندگان در انتخابات را بررسي مي‌كند. وي عوامل تأثيرگذار را 
به چندين گروه تقسيم مي‌كند: 

بين  )تفاوت‌ها  جمعيت  تمركز  جمعيت،  اندازه  اقتصادي:  ـ  اجتماعي  متغيرهاي  الف( 
و همگني  دارندگان مسكن(  و  )جابجايي، رشد  ثبات جمعيت  و روستايي(،  مناطق شهري 

جمعيت )يكپارچگي از نظر نژاد، مذهب و...(. 
ب( مشاركت‌هاي پيشين: عادات رأي‌دهي در دوره‌هاي قبلي.

ج( متغيرهاي سياسي: نزديكي1 )يا حاشيه‌اي بودن( كه منظور تأثيرگذار بودن بر پيامد انتخابات 
است، مخارج انتخاباتي،2 چندپارگي سياسي3 )تعداد احزاب شركت‌كننده در انتخابات(. 

د( متغيرهاي نهادي: شامل سيستم انتخابات، رأي دادن اجباري4 )نشان‌دهنده ميزان هزينه 
انتظاري رأي ندادن(، انتخابات هم‌زمان، الزامات ثبت‌نام )شرايط لازم براي رأي‌دهنده(.

همان‌گونه كه ذكر شد در حوزه عوامل مؤثر بر مشاركت سياسي در انتخابات، پژوهش‌هاي 
فراواني در كشورهاي ديگر انجام شده است. در ايران مطالعات معدودي به اين موضوع، به‌ويژه از 
جنبه مدل‌ها و الگوهاي مرتبط با اقتصاد سياسي و انتخاباتي پرداخته‌اند. يكي از مطالعات شاخص 
پژوهش  است،  گرفته  گذشته صورت  سال‌هاي  در  اقتصادي  الگوهاي  برحسب  كه  حوزه  اين 
مهرگان و عزتي )1385( است. در اين مطالعه با استفاده از الگوهاي اقتصادسنجي معمولي يك 
مدل لگاريتمي براي بررسي ميزان تأثيرگذاري عوامل مختلف بر ميزان مشاركت مردم در هشتمين 
دوره انتخابات رياست جمهوري ايران برحسب استان‌هاي مختلف برآورد شده است. نتايج مطالعه 
مهرگان و عزتي نشان مي‌دهد كه تورم و بيكاري بر ميزان مشاركت استان‌ها در انتخابات اثر منفي 
شديدي داشته‌اند، در حالي كه افزايش سطح تحصيلات و درآمد سرانه هر استان موجب افزايش 
مشاركت مردم در انتخابات شده است. همچنين آنها نتيجه مي‌گيرند كه در برخي استان‌ها عوامل 

ديگري همچون عوامل قومي نيز در ميزان مشاركت مي‌تواند تأثيرگذار باشد.
در مطالعه ديگري، رضي )1380( به بررسي عوامل اجتماعي و اقتصادي بر ميزان مشاركت 
مردم در انتخابات شش دوره رياست جمهوري پس از پيروزي انقلاب اسلامي در ايران بين سال‌هاي 

1. Closeness
2. Campaign Expenditures
3. Political Fragmentation
4. Compulsory Voting
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1372-1358 پرداخته است. نتايج اين مطالعه نشان مي‌دهد ميزان مشاركت مردم در انتخاب رياست 
را  رأي‌دهندگان  جمعيت  از  كوچكتري  نسبت  مذهبي  اقليت‌هاي  كه  استان‌هايي  در  جمهوري 
تشكيل مي‌دهند و استان‌هايي كه جمعيت كمتري داشته و ميزان شهرنشيني نيز در آنان پايين‌تر بوده، 
بيشتر از استان‌هاي ديگر بوده است. همچنين ميزان مشاركت در استان‌هاي مرزي كمتر از استان‌هاي 
ديگر بوده كه شدت اين امر در اوايل انقلاب بيشتر بوده است. رضي در اين مطالعه با استفاده از 
مدل رگرسيوني چند متغيره نشان مي‌دهد كه تورم، بيكاري و شهرنشيني تأثير منفي و نرخ باسوادي 

و جنسيت تأثير مثبت بر ميزان مشاركت در انتخابات رياست جمهوري داشته‌اند.
تعيين  براي  معمول  اقتصادسنجي  روش‌هاي  به‌كارگيري  علاوه‌بر  حاضر  پژوهش  در 
روش‌هاي  از  جمهوري،  رياست  انتخابات  در  رأي‌دهندگان  رفتار  بر  توضيحي  متغيرهاي 
اقتصادسنجي فضايي نيز براي بررسي تأثير عامل مكان بر ميزان مشاركت استفاده شده است 
كه اين روش پيش از اين در مطالعات داخلي مرتبط با اين حوزه به‌كار گرفته نشده است. 
از  فضايي  مدل‌هاي  برآورد  براي  و   Eviews نرم‌افزارهاي  از   OLS توابع  تخمين  به‌منظور 

بسته‌هاي نرم‌افزاري GeoDa و Arc GIS استفاده شده است.

2. يافته‌هاي تجربي
نرخ‌هاي  مطالعه  اين  در  مي‌كنيم.  توصيف  را  وابسته  متغير  ماهيت  مدل،  بررسي  از  قبل 
مشاركت1 استان‌هاي ايران2 در انتخابات رياست جمهوري سال 1392 به‌عنوان متغير وابسته 
در نظر گرفته شده است. نرخ مشاركت رأي‌دهندگان عبارت است از درصدي از واجدان 
شرايط رأي دادن كه در انتخابات شركت كرده‌اند. ميانگين نرخ مشاركت در اين انتخابات 
75/5 و ميانه آن 76/35 درصد بوده است. انحراف معيار نرخ مشاركت در استان‌هاي مختلف 
7/33 است كه نشان‌دهنده سطح نسبتاً بالايي از همگني است. حداكثر مشاركت حدود 93 
درصد )استان مازندران( و حداقل ميزان آن يعني 59/6 درصد به تهران بزرگ مربوط است. 

1. Voter Turnout

2. در اين مطالعه آمار و ارقام استان‌هاي تهران و البرز ادغام شده و با عنوان تهران بزرگ در نظر گرفته شده است، بنابراين 
كشور به 30 استان تقسيم شده است.
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پراكندگي نرخ مشاركت اين انتخابات در شكل 1 نشان داده شده است.1 عوامل تعيين‌كننده 
نرخ‌هاي مشاركت متفاوت چيست؟

شكل 1. پراكندگي نرخ مشاركت در انتخابات رياست جمهوري سال 1392

 
مأخذ: يافته‌هاي تحقيق.

3. روش‌شناسي پژوهش و متغيرهاي توضيحي
نرخ  بين  )بوم‌شناختي(  كل  همبستگي  يافتن  بوم‌شناختي،  روش‌هاي  رويكرد  رايج‌ترين 
)متغير وابسته( و ويژگي‌هاي مختلف  مشاركت رأي‌دهندگان در يك محيط فضايي معين 
تشريح‌كننده جمعيت و همچنين محيط اقتصادي ـ اجتماعي و سياسي درون واحدهاي فضايي 
مشاهده شده )متغيرهاي مستقل( است. معمولاً تجزيه و تحليل رگرسيوني روش غالب پذيرفته 

شده براي انجام اين كار است. 
اولين مسئله در اين روش‌ها تعيين مقياس واحدهاي فضايي مورد استفاده در تجزيه و 

1. آمار مربوط به ميزان مشاركت استان‌هاي مختلف از سايت وزارت كشور استخراج شده است.
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تحليل است. در اين مطالعه استان‌هاي ايران به‌عنوان واحدهاي فضايي در نظر گرفته شده‌اند. 
گام مهم، بعد از تعيين واحدهاي فضايي براي اين تحليل، انتخاب متغيرهاي مستقلي است 
كه به‌طور بالقوه نشان‌دهنده عوامل توضيحي باشند. در مرحله اول متغيرهاي زيادي در سطح هر 
استان جمع‌آوري شد. مجموعه اوليه از داده‌ها شامل ويژگي موجود از جمعيت استان )سن، جنس، 
تحصيلات، سطح درآمد، ساختار قومي، مذهبي و...(، ويژگي‌هاي محيط منطقه‌اي يا محلي )نرخ 
شهرنشيني، جرم، جنايت و...( و همچنين متغيرهاي تركيبي سنت‌هاي سياسي و برخي جنبه‌هاي 
توسعه تاريخي مناطق بودند. اين حجم زياد از متغيرهاي مستقل با حذف متغيرهاي داراي همبستگي 
و همخطي زياد و پس از آن انتخاب با استفاده از تحليل خوشه‌اي براي متغيرهاي نماينده از هر 
گروه با الگوهاي فضايي مشابه، كاهش يافت. به عبارت ديگر با توجه به مدل‌ها و مطالعات تجربي 
صورت گرفته در مورد عوامل مؤثر بر نرخ مشاركت در فرايند انتخابات )به‌ويژه انتخابات رياست 
جمهوري(، در اين مطالعه سه دسته عوامل اقتصادي، اجتماعي و جمعيتي در سطح هر استان براي 
بررسي عوامل توضيح‌دهنده ميزان مشاركت در انتخابات رياست جمهوري به‌كار گرفته شده‌اند. در 
اين مطالعه تلاش بر اين است كه مهم‌ترين متغيرهاي مؤثر بر فرايند مشاركت در استان‌ها شناسايي 
شوند، ازاين‌رو داده‌هاي به‌كار گرفته شده1 از نظر زماني نزديكترين داده‌ها به زمان انتخابات رياست 

جمهوري سال 1392 هستند. مجموعه نهايي متغيرهاي مستقل در استان‌ها عبارتند از:
توليد ناخالص سرانه واقعي، نرخ بيكاري، نرخ شهرنشيني، نرخ باسوادي كه اين متغير 
نشان‌دهنده درصدي از جمعيت بالاي 6 سال در هر استان است كه داراي تحصيلات ديپلم 
استان‌هاي  سياسي  و  اجتماعي  جغرافيايي،  ويژگي‌هاي  متغيرها،  اين  علاوه‌بر  هستند.  بالا  به 
مختلف در قالب متغيرهاي توضيحي دامي وارد مدل مي‌شوند. متغير دامي حاشيه‌اي بودن 
مي‌گيرد.  تعلق  عدد صفر  استان‌ها  ساير  به  و   1 عدد  مرزي  استان‌هاي  به  آن  بيان  براي  كه 
فارسي  به زبان  استان  اكثريت جمعيت  نشان‌دهنده آن است كه آيا  متغير دامي زبان رايج، 
و...  بلوچي  كردي،  تركي،  مانند  ديگري  زبان‌هاي  به  يا  آن  به  نزديك  لهجه‌هاي  يا  رايج 
تكلم مي‌كنند. بر اين اساس استان‌هايي كه زبان فارسي در آنها رايج است عدد 1 و به ساير 
استان‌ها عدد صفر تعلق مي‌گيرد. متغير دامي بعدي كه با عنوان عامل سياسي ـ امنيتي در نظر 

1. داده‌‌هاي استفاده شده در اين مطالعه از سالنامه‌‌هاي آماري و بانك اطلاعات مركز آمار استخراج شده‌‌اند.
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فضاي  و  سياسي  عوامل  گوناگون،  علل  به  كه  است  استان‌هايي  نشان‌دهنده  مي‌شود  گرفته 
امنيتي در آنها برجسته‌تر است و سابقه نرخ‌هاي مشاركت پايين در انتخابات قبلي را دارند. 
و  سياسي  پايتخت  به‌عنوان  بزرگ  تهران  يعني  ويژگي  اين  داراي  استان‌هاي  اساس  اين  بر 
استان‌هايي همچون كردستان، سيستان و استان‌هاي آذري زبان شمال غرب كشور با عدد 1 
مشخص مي‌شوند و به ساير استان‌ها عدد صفر تعلق مي‌گيرد. با توجه به مطالعات متعددي 
كه در ادبيات مرتبط با فرايند مشاركت رأي‌دهنده وجود دارد، وجود كانديداي تحول‌خواه 
در  مشاركت  ميزان  بر  بالقوه‌اي  تأثيرگذار  متغير  مي‌تواند  وي  شده  كسب  آراي  درصد  و 
انتخابات باشد كه در انتخابات رياست جمهوري سال 1392 در ايران، كانديداي تحول‌خواه 
شده  كسب  آراي  درصد  به‌صورت  متغير  اين  بنابراين  است.  بوده  پيروز  كانديداي  همان 
كانديداي پيروز از كل آراي صحيح مشاركت‌كنندگان در هر استان در نظر گرفته مي‌شود. 
با استفاده از روش حداقل مربعات معمولي )OLS( عوامل تأثيرگذار و از نظر آماري 
معنادار بر نرخ مشاركت تعيين مي‌شوند. براي اطمينان از آزمون‌ها‌ي همخطي و ناهمساني 

واريانس استفاده مي‌كنيم.
براي درك بهتر و برآورد مناسب‌تر از پديده‌هايي كه داراي بعد مكان )فضا( هستند 
بايد از مدل‌هاي اقتصادسنجي فضايي1 نيز استفاده كرد و نتايج را با مدل OLS مقايسه كرد. 
براي آشنايي بيشتر، به‌طور خلاصه مفاهيم وابستگي فضايي و ناهمساني فضايي و مدل‌هاي 
مطرح شده در اقتصادسنجي فضايي كه در اين مطالعه به‌كار گرفته شده‌اند را مرور مي‌كنيم.

1-3. اقتصادسنجي فضايي2
تفاوت اقتصادسنجي فضايي از اقتصادسنجي مرسوم در توانايي و كاربرد تكنيك اقتصادسنجي در 

1. Spatial Econometrics

2. مطالب استفاده شده در اين بخش برگرفته از مقالات زير است:
ـ نعمت‌اله اكبري )1384(. »مفهوم فضا و چگونگي اندازه‌گيري آن در مطالعات منطقه‌اي«، فصلنامه پژوهش‌هاي 

اقتصادي ايران، سال هفتم، ش 23.
ـ علي عسگري و نعمت‌اله اكبري )1380(. »روش‌شناسي اقتصادسنجي فضايي؛ تئوري و كاربرد«، مجله پژوهشي 

دانشگاه اصفهان، ش 12.
- Philip A. Viton (2010). "Notes on Spatial Econometric Models", City and Regional Planning. 870 (3).
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استفاده از داده‌هاي نمونه‌اي است كه داراي جزء مكاني هستند. زماني كه داده‌هاي نمونه‌اي داراي 
جزء مكاني‌اند دو مسئله رخ خواهد داد: 1. وابستگي فضايي1 ميان مشاهدات وجود خواهد داشت؛ 

2. ناهمساني فضايي2 در روابطي كه مدل‌سازي مي‌شود، رخ خواهد داد.
بين  فضايي  وابستگي  الف(  مي‌شود:  مشخص  ويژگي  دو  با  فضايي  اقتصادسنجي 
مشاهده‌هاي داده نمونه در نقاط مختلف؛ ب( ناهمساني فضايي كه ناشي از روابط يا پارامترهاي 

مدل است كه با حركت روي صفحه مختصات همراه با داده نمونه‌اي تغيير مي‌يابد. 
بنابراين، اقتصادسنجي عمومي اين دو موضوع را ناديده مي‌گيرد، چرا كه در صورت 
به  راجع  ماركف  ـ  گوس  فروض  عمومي،  اقتصادسنجي  در  موضوعات  اين  به  توجه 

خصوصيات مطلوب تخمين‌زننده‌هاي حداقل مربعات معمولي نقض خواهد شد.
ناشي  متفاوتي داشته و  »اثر منطقه‌اي« مي‌تواند معاني  در جغرافياي مقداري، اصطلاح 
از دو فرايند مختلف، اما مرتبط باشد. بنابراين لازم است كه وابستگي فضايي )اثرات مسري 
واحدهاي فضايي مجاور يا همسايه( از ناهمساني فضايي )معمولاً معادل با اثر منطقه‌اي در نظر 

گرفته مي‌شود( تفكيك شود. 

2-3. وابستگي فضايي
اين مسئله در داده‌هاي نمونه‌اي داراي عنصر مكاني رخ مي‌دهد، به‌طوري كه مشاهده‌هاي 
مربوط به محلي مانند i، ممكن است به مشاهده‌هاي ديگر در مكان‌هايي غيراز i وابسته باشد. 

به عبارت ديگر وابستگي فضايي را مي‌توان چنين نشان داد كه:

 Yi=f(yj)         i=1,…,n         j≠i 	 )1(

بنابراين در اين مطالعه مراد از وجود وابستگي فضايي اين است كه آيا نرخ مشاركت 
در انتخابات رياست جمهوري در هر استان صرفاً متأثر از عوامل توضيحي دروني است، يا به 

نرخ مشاركت استان‌هاي مجاور يا دورتر نيز وابسته است.

1. Spatial Dependence
2. Spatial Heterogeneity
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3-3. ناهمساني فضايي
ناهمساني فضايي، اشاره به انحراف در روابط بين مشاهده‌ها در سطح مكان‌هاي جغرافيايي 
فضا دارد. بنابراين وجود عامل فضا مي‌تواند اين فرض گوس ـ ماركف كه با حركت در ميان 
مشاهده‌ها، توزيع داده‌هاي نمونه‌اي داراي ميانگين و واريانس ثابت هستند را به هم بريزد.

4-3. تعيين مكان و مجاورت فضايي1
پيش از مطرح شدن مسئله وابستگي و ناهمساني فضايي بايد كميت و مقدار عددي جنبه‌هاي 
مكاني مشخص شود. براي انجام اين كار دو روش وجود دارد؛ در حالت اول مي‌توان از طول 
و عرض جغرافيايي استفاده كرد و فاصله هر نقطه در فضا را نسبت به نقاط يا مشاهده‌هاي ثابت 
محاسبه كرد. بنابراين مشاهداتي كه به هم نزديكتر هستند بايد منعكس‌كننده وابستگي فضايي 
بالاتري باشند. دومين منبع اطلاعات مكاني، مجاورت و همسايگي است كه منعكس‌كننده 
موقعيت نسبي در فضاي يك واحد منطقه‌اي مشاهده، نسبت به واحدهاي ديگري از اين قبيل 
است. معيار نزديكي و مجاورت بر اطلاعات به دست آمده از روي نقشه جامعه مورد مطالعه 
مبتني خواهد بود و براساس اين اطلاعات مي‌توان تعيين كرد كه كدام مناطق با هم مجاورند، 

يعني داراي مرزهايي هستند كه به هم مي‌رسند. 
مجاورت،  تعيين  براي  است.  شده  استفاده  فضايي  مجاورت  مفهوم  از  مطالعه  اين  در 
نشان‌دهنده آن است.2 دليل اصلي در   W روش‌هاي متفاوتي وجود دارد كه ماتريس مربع 
انتخاب تعريف مجاورت، بايد مربوط به ماهيت مسئله‌اي باشد كه قرار است مدل‌سازي شود.

5-3. وزن‌هاي فضايي
استفاده  مستقيم  به‌طور  فضايي  مجاورت  ماتريس‌هاي  از  مي‌توان  كلي  به‌طور  كه  حالي  در 
كرد، اما در عمل معمولاً از ماتريس‌هاي اندكي تغيير شكل‌يافته استفاده مي‌شود كه معمولاً 

1. Spatial Contiguity

2. براي مطالعه گسترده در مورد مفهوم مجاورت فضايي و نحوه تعيين آن به مقالات ذكر شده قبلي مراجعه كنيد.
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به‌عنوان ماتريس‌هاي وزني فضايي1 بيان مي‌شوند. رايج‌ترين تبديل »استاندارد‌سازي رديفي«2 
 W ناميده مي‌شود كه در آن جمع رديف‌هاي ماتريس برابر با واحد مي‌شود. فرض كنيد كه 
ijW يك ماتريس مجاورت فضايي باشد. براي استاندارد‌سازي رديفي اين ماتريس،  با عناصر 
هر عنصر در رديف بر جمع عناصر آن رديف تقسيم مي‌شود. بنابراين يك ماتريس وزني 

ijW به‌صورت زير تعريف مي‌شود: فضايي W؛ با عنصر 

ij
ij

ijj

ww w= ∑



	)2(

با كمي دقت بيشتر، با توجه به اينكه منطقه i ممكن است هيچ همسايه‌اي نداشته باشد، 

ij ماتريس W نيز به‌عنوان يك 
ij

ij

ww max(1, w )= ∑


 به‌عنوان مثال يك جزيره باشد، 

هر  باشد،  نداشته  وجود  جزيره‌اي  هيچ  اگر  مي‌شود، چون  شناخته  تصادفي خطي  ماتريس 
عنصر بين صفر و يك قرار دارد و جمع هر رديف برابر يك مي‌شود، همانند احتمالات. 

6-3. آماره موران3 
موران،4  پاتريك  كار  واسطه  به  فضايي  وابستگي  به‌وجود  پي‌بردن  براي  آزمون  رايج‌ترين 

به‌عنوان آماره I موران شناخته مي‌شود.
اين آماره براي يك بردار داده ويژه )يا پسماند( x به‌صورت زير تعريف مي‌شود: 

ij i ji j
2

ij ii j i

w (x x)(x x)RI .
w (x x)

− −
=

−
∑ ∑

∑ ∑ ∑
	 )3(

جايي كه  ميانگين x است. اميد انتظاري آماره موران برابر است با 

 
1E(I)

R 1
−

=
−

	)4(

و عبارت پيچيده‌اي براي واريانس وجود دارد:

1. Spatial Weights Matrix
2. Row-standardization
3. Moran’s Test
4. Patrick Moran
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4 3 1

2
i ji j

RS S S (1 2R)V(I)
(R 1)(R 2)(R 3)( w )

− −
=

− − − ∑ ∑
	)5(

جايي كه
 2

1 ij jii i

1S (w w )
2

= +∑ ∑ 	)6(

2
2 ij jii j j

S ( w w )= +∑ ∑ ∑   	)7(

 
1 4

ii
3 1 2 2

ii

R (x x)
S

(R (x x) )

−

−

−
=

−
∑
∑

	)8(

2 2
4 1 2 iji j

S (R 3R 3)S RS 3( w )= − + − + ∑ ∑ 	)9(
موران  آماره  فضايي،  وابستگي  وجود  عدم  صفر  فرضيه  تحت  كه  داد  نشان  مي‌توان 
به‌طور مجانبي )تحت فرضيه صفر( 

 

I E(I)I
V(I)

∗ −
= به‌طور مجانبي نرمال است. بنابراين آماره 

نرمال استاندارد است و مي‌توان از آن مانند يك P-value استفاده كرد. 
يافتن  براي  گيري1   C آماره  جمله  از  نيز  ديگري  آزمون‌هاي  كه  است  ذكر  به  لازم 

وابستگي فضايي وجود دارد. 

7-3. وقفه‌هاي فضايي
وقفه فضايي يكي از مفاهيم اساسي مربوط به مجاورت فضايي است. تأخيرهاي فضايي شبيه 
به انتقال به عقب در تحليل سري‌هاي زماني است، به‌طوري كه Byt = yt-1 بيانگر تأخير مرتبه 
اول و Bpyt = yt-p، بيانگر تأخير مرتبه p ام است. برخلاف دامنه زمان، تأخير فضايي به مفهوم 
محدوديت‌ها  اين  و  مي‌شوند  محدود  قيدهايي  طريق  از  ولي  مي‌باشد،  فضا  طول  در  انتقال 
فضا  و  زمان  دامنه‌هاي  ميان  شباهت‌هايي  مي‌كند  مي‌شوند كه شخص سعي  ايجاد  هنگامي 

ايجاد كند.
معني  به  فضايي  تأخير  مفهوم  مي‌باشند،  مكاني  بعد  داراي  داده‌ها  كه  مطالعاتي  در 

1. Geary’s C Statistic
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كه  مي‌باشند  مشخص  مكان  يك  از  دورتر  فاصله  واحد  چند  يا  يك  كه  است  مشاهداتي 
واحدهاي فاصله مي‌توانند در دو يا چهار جهت اندازه‌گيري شوند.

ما با فرايندي مواجه‌ايم كه در آن اثرات پراكندگي فضايي در طول زمان عمل مي‌كنند. 
در طول زمان، اثرات اوليه بر همسايگان، مناطق بيشتر و بيشتري را تحت تأثير قرار مي‌دهد. 
تأثير پراكندگي به‌طور منطقي بايد براي جريان بيروني از همسايه به همسايه مدنظر قرار گيرد 

و مفهوم وقفه فضايي اين ايده را در بر خواهد گرفت.
نرخ مشاركت  بر  متغيرهاي توضيحي و عامل فضا  اثر  بررسي  به‌منظور  اين مطالعه  در 
در انتخابات، از روش حداقل مربعات معمولي، مدل خودرگرسيوني فضايي،1 مدل خطاي 

فضايي2 و مدل عمومي فضايي3 استفاده شده است.

8-3. مدل خودرگرسيوني فضايي
اين مدل كه توسعه‌يافته مدل خودرگرسيوني فضايي مرتبه اول است توسط انسلين4 )1988( 
مدل  اين  پارامترهاي  تخمين  براي  را  راست‌نمايي  حداكثر  روش  انسلين،  است.  شده  ارائه 

به‌كار مي‌برد. كاربرد مدل مذكور به‌صورت زير است: 
y=ρWy+Xβ+ε 	 )10(
ε~N (0, σ2 In(	  

معمولي  ماتريس  نشان‌دهنده   X و  است  وابسته  متغيرهاي  از   n×1 بردار  شامل يك   y
n×n مي‌باشد كه شامل متغيرهاي توضيحي است و W به‌عنوان ماتريس وزني فضايي شناخته 

مي‌شود كه معمولاً ماتريس مجاورت مرتبه اول است. پارامتر ρ ضريب متغير وابسته فضايي 
 y وابسته  متغير  در  انحراف  بر  توضيحي  متغيرهاي  تأثير  نشان‌دهنده   β پارامتر  و  است   Wy

تابع  يك  پايه  بر  مدل  اين  راست‌نمايي  حداكثر  تخمين  خطاست.  عبارت   ε و  مي‌باشد 
راست‌نمايي متمركز است. 

1. The Spatial Autoregressive Model (SAR)
2. The Spatial Error Model (SEM)
3. The General Spatial Model (SAG)
4. Anselin
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9-3. مدل خطاي فضايي
يكي از مدل‌هاي ديگر در حوزه اقتصادسنجي فضايي، مدل خطاي فضايي است. اين مدل را 

انسلين )1988( مطرح كرد و به‌صورت زير بيان مي‌شود:
y=Xβ+u 	)11(
u=λwu+ε 	

ε~N (0,σ2 In(	  

آماري  ماتريس  نشان‌دهنده   x و  است  وابسته  متغيرهاي  از   n×1 بردار  يك  شامل   y
شناخته  وزني  ماتريس  به‌عنوان   w است،  توضيحي  متغيرهاي  است كه شامل   n×k معمولي 
مي‌شود و پارامتر λ ضريب خطاي همبسته فضايي است كه مانند مسئله همبستگي جز به جز 
در مدل‌هاي سري زماني است. همچنين پارامتر β نشان‌دهنده تأثير متغيرهاي توضيحي روي 

انحراف در متغير وابسته y است. 

10-3. مدل عمومي فضايي
اين امكان وجود دارد كه مدل‌هاي SAR و SEM را با هم تركيب كرد:

y=ρW1 y+Xβ+u 

 u=λW2 u+ε )12( 

ε~N (0,σ2 In(

ε همان عبارت خطاي كلاسيكي است، W1 و W2 هر دو ماتريس‌هاي  وزني فضايي 
هستند. در حالت‌هاي مختلفي مي‌توان از اين مدل استفاده كرد. فرض كنيد كه يك مدل 
آزمون  مدل،  پسماندهاي  بر روي  موران  آماره  از  استفاده  با  مي‌شود. سپس  برآورد   SAR

پسماندها  كه  كرد  رد  را  فرضيه  اين  نتوان  اگر  مي‌گيرد.  صورت  فضايي  خودهمبستگي 
نوع خود  اين مدل، كه هر دو  از  استفاده  آنگاه  نظر فضايي خود همبسته‌اند،  از  )همچنان( 

همبستگي را شامل مي‌شود، مناسب است. 
مجاورت  ماتريس  يك  كه  آنجاست  كرد  تكيه  مدل  اين  بر  مي‌توان  كه  ديگري  حالت 
فضايي مرتبه دوم براي W1 به‌كار گرفته شود كه مطابق با ماتريس مجاورت مرتبه اول W2 است. 

اين مدل بيانگر اين باور است كه ساختار اخلال گرفتار وابستگي فضايي مراتب بالاتر است.
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مشكل اين مدل، انتخاب فرم )ساختار( براي W1 و W2 است. نظريه در اين مورد هيچ 
مشكل  بروز  امكان  حالت  اين  در  اما  باشد،  برابر   W2 با  مي‌تواند   W1 نمي‌كند؛  راهنمايي 
تشخيص وجود دارد. بنابراين اين مدل در كارهاي تجربي زياد مورد استفاده قرار نمي‌گيرد 

.)Viton, 2010: 12( و به‌كارگيري آن مستلزم دقت زياد مي‌باشد
آيا  كه  شود  بررسي  بايد  هستند،  مكان  عامل  از  متأثر  ما  داده‌هاي  اينكه  به  توجه  با   
ميان مشاهده‌ها وابستگي فضايي )تأثيرپذيري مشاركت هر استان از نرخ مشاركت استان‌هاي  
مجاور( وجود دارد‌؟ و آيا در مدل‌هايي كه تخمين زده مي‌شوند ناهمساني فضايي رخ مي‌دهد 
يا نه؟ و به‌طور مشخص اينكه آيا نرخ مشاركت در انتخابات رياست جمهوري سال 1392 

متأثر از عامل فضا )داراي وابستگي فضايي( بوده است؟
قابل ذكر است، جدا از دلايل اساسي، مدل‌هاي فضايي به دلايل آماري نيز مهم هستند. از 
نظر آماري، اگر فرايندهاي فضايي مبناي رفتار منفعتي باشند اما در مدل در نظر گرفته نشوند، 
منجر به مشكل متغيرهاي حذف شده خواهند شد. در نتيجه، برآوردهاي OLS از يك مدل 

غيرفضايي منجر به استنتاج‌هاي نادرست و ضرايب تخميني تورشدار و ناسازگار مي‌شود. 

4. يافته‌هاي پژوهش
در جدول 1 نتايج مدل رگرسيوني با روش حداقل مربعات معمولي براي تمامي متغيرهاي 
توضيحي در نظر گرفته شده است؛ تنها دو عامل متغير دامي نشان‌دهنده عوامل سياسي ـ 
از اين دو  بالا از نظر آماري معنادار هستند و پس  با سطح اطمينان  امنيتي و نرخ بيكاري 
عامل درصد آراي كانديداي برنده با سطح اطمينان پايين‌تر قابليت توضيح‌دهندگي را دارد. 

 جدول 1. نتايج رگرسيون اوليه براي نرخ مشاركت رأي‌دهندگان در 

انتخابات رياست جمهوري سال 1392
P-valueآماره tضريبمتغير

76/717/250/0000عرض از مبدأ

2/930/0081-1/12-نرخ بيكاري

1/030/3158-0/11-نرخ شهرنشيني
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P-valueآماره tضريبمتغير

0/00021/010/3251توليد ناخالص سرانه واقعي
0/261/110/2794نرخ باسوادي

5/020/0001-15/06-عوامل سياسي ـ امنيتي
2/691/190/2468حاشيه اي بودن

0/760/4530-1/96-زبان رايج
0/18202/090/0945درصد آراي كانديداي تحول خواه

R20/678
R20/556 تعديل شده

مأخذ: يافته هاي تحقيق.

با برآورد الگوهاي مختلف و انجام آزمون ها ي متغيرهاي اضافي و حذف شده متعدد، اين 
نتيجه حاصل شد كه ازميان متغيرهاي توضيحي تنها نرخ بيكاري، درصد آراي كانديداي برنده و 
متغير دامي نشان دهنده عوامل سياسي ـ امنيتي از نظر آماري معنادار هستند. نتايج مدل رگرسيون 
OLS نهايي براي نرخ مشاركت رأي دهندگان در انتخابات رياست جمهوري سال 1392 در جدول 

2 قابل مشاهده است. همان طور كه مشخص است، نرخ بيكاري و عوامل سياسي ـ امنيتي تأثير منفي 
بر نرخ مشاركت در انتخابات رياست جمهوري داشته اند، اما درصد آراي كانديداي تحول خواه 
اثر مثبتي بر كل نرخ مشاركت داشته است. به عبارت ديگر مي توان گفت از ميان شاخص هاي 
توسعه اقتصادي و اجتماعي كه در اين مطالعه به عنوان متغير توضيحي در نظر گرفته شده اند (توليد 
ناخالص داخلي سرانه واقعي، نرخ بيكاري، نرخ باسوادي، نرخ شهرنشيني)، جز بيكاري هيچ يك 
از عوامل ديگر بر سطح مشاركت در انتخابات سال 1392 تأثير معنا داري نداشته اند، كه اين امر تا 

حدودي با برخي مطالعات انجام شده در سال هاي اخير در ايران انطباق دارد.1
نتايج آزمون پروش ـ پاگان (5/31) براي پسماندهاي مدل OLS نهايي، نشان دهنده آن 

است كه ناهمساني معناداري در آنها ديده نمي شود. 

1. فيروزآبادي، حسيني و قاسمي (1389)، در مطالعه خود استدلال مي كنند كه ميان سرمايه اجتماعي در سطح نهادي - 
بعد ساختاري (ميزان مشاركت در انتخابات) با توسعه اجتماعي رابطه معناداري ديده نمي  شود.
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جدول 2. نتايج مدل رگرسيون نهايي برآوردي براي نرخ مشاركت رأي‌دهندگان در 

انتخابات رياست جمهوري سال 1392

P-valueآماره tضريبمتغير

77/9212/960/0000عرض از مبدأ

3/260/0031-0/995-نرخ بيكاري

5/540/0000-14/98-عوامل سياسي ـ امنيتي

0/2262/2480/0333درصد آراي كانديداي تحول‌خواه

R20/608

R20/563 تعديل شده

مأخذ: همان.

تحول‌خواه  كانديداي  آراي  درصد  و  ايران  استان‌هاي  بيكاري  نرخ  پراكندگي‌  ميزان 
به‌ترتيب در شكل‌هاي 2 و 3 نشان داده شده‌اند.

شكل 2. پراكندگي نرخ بيكاري استان‌هاي ايران

مأخذ: همان.
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شكل 3. پراكندگي درصد آراي كانديداي تحول‌خواه در استان‌هاي ايران

مأخذ: همان.

نتايج آماره I موران )0/0561( براي نرخ مشاركت در انتخابات نشان‌دهنده آن است كه 
وابستگي فضايي در ميزان مشاركت رأي‌دهندگان وجود ندارد )شكل 4(. 

شكل 4. آماره I موران براي نرخ مشاركت در انتخابات رياست جمهوري سال 1392

 

مأخذ: همان.
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نشان  نهايي   OLS مدل  پسماندهاي  براي   )-0/1184( موران   I آماره  نتايج  همچنين 
مي‌دهد كه ناهمساني فضايي معناداري در مدل مشاهده نمي‌شود )شكل 5(. 

شكل 5. آماره I موران براي پسماندهاي مدل OLS نهايي

 
مأخذ: همان.

برآورد مدل‌هاي خودرگرسيوني فضايي‌،  نتايج  نشان داده شده است،  همان‌طور كه در جدول 3 
خطاي فضايي و مدل عمومي فضايي نيز نشان مي‌دهند كه در نرخ‌هاي مشاركت انتخابات رياست جمهوري 
وابستگي فضايي ديده نمي‌شود، زيرا متغير ρ در مدل SAR، متغير λ در مدل SEM و متغيرهاي ρ و λ در 

مدل SAC و آماره‌هاي LR )آزمون نسبت درست‌نمايي( در هر سه مدل از نظر آماري معنادار نيستند. 

جدول 3. نتايج برآورد مدل‌هاي فضايي نرخ مشاركت در انتخابات رياست جمهوري سال 1392 

 
توضيح: اعداد داخل پرانتز نشان‌دهنده P-value است.

مأخذ: همان.
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5. جمع‌بندي، نتيجه‌گيري و پيشنهادها
ميزان مشاركت رأي‌دهندگان در انتخابات و نتايج آن، معمولاً شاخصي براي پي بردن به ميزان 
خشنودي و نارضايتي مردم از شرايط حاكم بر جامعه در حوزه‌هاي مختلف اقتصادي، سياسي 
و اجتماعي به شمار مي‌آيد؛ درك اينكه چرا افراد در فرايندهاي سياسي مشاركت مي‌كنند 
و بررسي عوامل مختلف مؤثر بر اين پديده مي‌تواند به برنامه‌ريزان و تصميم‌گيرندگان در 

حوزه‌هاي گوناگون كمك كند. 
هدف اين مقاله بررسي عوامل اقتصادي- اجتماعي، جمعيت شناختي، سياسي و همچنين 
تأثير عامل فضا بر ميزان مشاركت در انتخابات رياست جمهوري سال 1392 است. در اين 
بررسي  براي  فضايي  اقتصادسنجي  وآزمون‌ها‌ي  معمولي  رگرسيوني  تحليل‌هاي  از  مطالعه 

عوامل تعيين‌كننده استفاده شده است.
ميزان  بر  مي‌توانند  بالقوه  به‌طور  كه  مختلف  عوامل  ميان  از  كه  مي‌دهد  نشان  نتايج 
مشاركت مؤثر باشند، در اين انتخابات، صرفاً نرخ بيكاري، عامل سياسي ـ امنيتي و همچنين 
درصد آراي كانديداي تحول‌خواه از نظر آماري معنادار هستند. نرخ بيكاري و عامل سياسي 
انتخابات رياست جمهوري تأثير منفي و درصد آراي  امنيتي بر ميزان مشاركت مردم در  ـ 

كانديداي تحول‌خواه تأثير مثبت داشته‌اند.
از آنجا كه داده‌هاي استفاده شده در اين پژوهش مبتني بر عامل مكان است، بنابراين 
مشاركت  نرخ  بر  فضا  تأثير  ميزان  كه  است  استفاده شده  فضايي  اقتصادسنجي  مدل‌هاي  از 
را مشخص كند و نشان دهد كه آيا اين مدل‌هاي فضايي مي‌توانند قدرت توضيح‌دهندگي 
بيشتري نسبت به مدل OLS داشته باشند؟ به‌طور مشخص اينكه آيا نرخ مشاركت در انتخابات 

رياست جمهوري سال 1392 متأثر از عامل فضا بوده است؟
نتايج آماره‌هاي I موران براي داده‌هاي نرخ مشاركت و پسماندهاي مدل OLS و همچنين 
كه  مي‌دهند  نشان  فضايي  عمومي  مدل  و  فضايي  خطاي  فضايي،  خودرگرسيون  مدل‌هاي 
وابستگي فضايي در مورد نرخ مشاركت وجود ندارد و عامل فضا در توضيح آن معنادار نيست.
انتخابات مختلف و  ـ پيشنهادهاي پژوهش: مطالعات تجربي روي رفتار رأي‌دهندگان در 
در  منطقه‌اي  و  ملي  سياستگذاري‌هاي  در  مي‌تواند  مشاركت،  ميزان  بر  مؤثر  عوامل  بررسي 
حوزه‌هاي مختلف به‌كار گرفته شود. از آنجا كه هدف اين پژوهش بررسي عوامل مؤثر بر 
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مشاركت و تأثير عامل فضا در انتخابات رياست جمهوري سال 1392 بوده، صرفاً از داده‌هاي 
مقطعي اين دوره و روش‌هاي اقتصادسنجي معمولي و اقتصادسنجي فضايي استفاده شده است. 
براي شناخت رفتار رأي‌دهندگان و عوامل مؤثر بر مشاركت آنها مي‌توان از داده‌هاي 
انتخابات مختلف )سطح ملي يا منطقه‌اي( و دوره‌هاي زماني گوناگون استفاده كرد كه اين 
امر مستلزم دستيابي به اطلاعات دقيق و قابل استناد در مورد ميزان نرخ مشاركت و عوامل 
بالقوه مختلف تأثيرگذار بر آن است. همچنين در تحليل‌ها مي‌توان از روش‌هاي گوناگون 

اقتصادسنجي معمولي يا اقتصادسنجي فضايي به شكل سري زماني يا پانل استفاده كرد.
همه اين موارد نيازمند مطالعات بيشتري است تا بينش وسيع‌تري نسبت به عوامل مؤثر 
بر رفتار رأي‌دهندگان ايراني در انتخابات مختلف و دوره‌هاي زماني متفاوت حاصل شود. 
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