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با توجه به اهمیت صادرات غیر نفتی در کشور، هدف این مقاله تحلیل رقابتمندي ایران در صادرات دارو با 
خص تحلیل انتقال سهم متشکل شا. باشد  می2002-2010 هاي استفاده از شاخص تحلیل انتقال سهم طی سال

 نتایج نشان .باشد از سه مولفه اثر رقابتمندي، اثر ساختاري و اثر واکنش به تغییر در تقاضاي جهانی می
ها داراي روند صعودي بوده  صادرات دارو در بازارهاي جهانی بجز در برخی از سال دهد سهم ایران در می

هاي شاخص تحلیل انتقال سهم، اثر واکنش به تغییر در  بین مولفهدهد از  افزون بر این، شواهد نشان می. است
ساختاري سبب کاهش مزیت  دو اثر رقابتمندي و. تقاضاي جهانی تنها دلیل افزایش مزیت نسبی بوده است

به عبارت دیگر، صنعت داروي ایران از نظر واکنش به تغییر در . اند نسبی ایران در بازارهاي جهانی بوده
  .ساختاري دچار پسرفت بوده است رقابتمندي و اثر نی داراي پیشرفت ولی از نظر اثرتقاضاي جها

  
  .رقابت پذیري، مزیت رقابتی، صادرات، صنعت داروسازي : کلیديواژگان
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  قدمهم - 1

 شود و می اجتماعی محسوب هاي توسعه اقتصادي و صادرات یکی از منابع تامین مالی برنامه
منظور افزایش سرمایه گذاري بیش از ه نفتی در کشورهاي در حال توسعه ب غیر گسترش صادرات

ت در زمینه صادرا با توجه به اینکه .کشور است هر زمان نیازمند شناسایی امکانات و منابع بالقوه
ورود به ، با این وجود تولیدکنندگان داخلی صورت گرفتهدولت و هاي زیادي توسط  تلاش

 تأمین داروزیرا به رو است،  رو هاي بسیاري زمینه دارو با محدودیت بازارهاي صادراتی به ویژه در
در واقع فرآیند  .شود کشور محسوب میراهبردي هر هاي سیاست ملی و  برنامه همواره بخشی از

ثبت  به هاي دارویی به این صورت است که در کشور مقابل ابتدا بایستی داروها فرآورده دراتصا
مورد کیفیت  هاي علمی و آزمایشگاهی در اي از مطالعات و بررسی برسد و پس از انجام مجموعه

 باید کیفیت ،استهاي زیادي  هزینه  نیازمند کشد و میبه درازا  سال 2 تا 5/1محصولات که حدود 
کشور صادر و بازاریابی براي  پس از آن مجوز ورود به بازار آن. قرار گیردداروها مورد تأیید 

   .مستمر براي رقابت با رقباي سرسخت است و  فرایند مهمشود که شروع یک می محصولات آغاز
اهمیت موضوع مقاله در آن است که تحلیل رقابتمندي در صنایع دارویی تاکنون در ایران مورد 

 از سوي .اي بوده است سی قرار نگرفته وعمدتاً مطالعات انجام یافته با تاکید بر صنایع کارخانهبرر
 و قرار گرفتهارزیابی مورد دیگر، رقابتمندي صنایع، با استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکار شده 

با . تبرداري نشده اس شاخص تحلیل انتقال سهم در بررسی رقابتمندي هیچ صنعتی در ایران بهره
از کاربري نسبی بالایی نیز   وشود حسوب میم 1 بالافناوريجزء صنایع با  که دارو توجه به این

توسعه صادرات   افزایش اشتغال وتواند  میاین صنعت گسترش رقابتمندي درلذا  ،است برخوردار
ر سازمان مواجهه با پدیده جهانی شدن بازار و عضویت د از طرفی .را در پی داشته باشدغیر نفتی 

   .تجارت جهانی مستلزم پذیرش الزاماتی براي صنایع کشور ما خواهد بود
 به 2002-2010ایران در دوره  داروي  میزان صادرات ) 2011( بر اساس گزارش بانک جهانی

صادرات دارو . میلیون دلار بوده است 19میانگین صادرات این محصول   و  میلیون دلار 173ارزش 
 میلیون دلار 33 به حداکثر مقدار 2008سال    روند صعودي داشته و در2002-2008 هاي طی سال

  . کاهش یافته است2009-2010 هاي سال رسیده، اما صادرات در  
________________________________________________________ 
1. High Technology 
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آیا ایران در صادرات دارو داراي مزیت نسبی  :هاي مطرح شده در این مقاله عبارتند از پرسش
ها، مقاله به  ر راستاي پاسخ به این پرسشباشد؟ و منشاء مزیت نسبی در این صنعت چیست؟ د می

پس از مقدمه، چارچوب مفهومی و مبانی نظري بحث شده و در : شود این شرح سازماندهی می
قسمت چهارم به مواد و روش تحقیق، قسمت . قسمت سوم مطالعات تجربی گردآوري شده است

نتایج، بخش  خلاصه و. دپنجم به دوره زمانی تحقیق و قسمت ششم به نتایج تجربی اختصاص دار
  .دهد پایانی مقاله را شکل می

  

  مبانی نظري چارچوب مفهومی و -2

 به را پذیري الملل و شواهد تجربی بیانگر این نکته است که رقابت اقتصاددانان تجارت بین نظریات
 کشورو  صنعت، منطقه، کار، و کسب یک که دانست هایی توانمندي و ها قابلیت توان می کلی طور
 را  بالایی بازگشت نرخ المللی بین رقابت عرصۀ در تا کنند حفظ را آنها توانند می و دنباش می دارا
عبارت  به. دهند قرار بالایی نسبتاً وضعیت در را خود انسانی نیروي و ایجاد کرده تولید عوامل در 

 صحنه در اندنم و افزوده ارزش رشد سوددهی، بازار، سهم افزایش توانایی پذیري رقابت دیگر،
 فرآیندها و ها دارایی از ترکیبی اثر در پذیري رقابت. است طولانی دوره یک براي المللی بین  رقابت

 به وسیلۀ شده ساخته یا و) طبیعی منابع مثل(است  موهبتی صورت به یا ها دارایی. آید می وجود به
 به فروش از حاصل اقتصادي نافعبه م را ها دارایی که ها یندآفر و )ها ساخت زیر مثل (است انسان

توماس، لاو و ( شود پذیري می رقابت ایجاد موجب نهایت در و کند می تبدیل مشتریان
از تولید کالاها و ) کیفیتی(سطحی  «2هاي اقتصادي سازمان توسعه و همکارياز نظر .1)2002چن،

کسب کند و سطوح  تقاضاي بازارهاي جهانی را ر که در شرایط بازار آزاد بتواندخدمات کشو
مختلف این تقاضا را برآورده سازد و در عین حال به این وسیله، درآمد واقعی شهروندان را در 

موسسه توسعه  نظر از. » از سطح رقابتمندي آن کشور استبازتابیبلندمدت افزایش دهد، 
جه عوامل بلکه نتی. هاي رقابتمند نیست رقابتمندي ملی به مفهوم اجتماع ساده بنگاه «3مدیریت

کار ایجاد ارزش  و هاي اجتماعی و ساز متعددي نظیر نحوه هدایت اقتصاد توسط دولت، سیاست

________________________________________________________ 
1. Thomas, Lau and Chan 
2. Organization for Economic Co-operation and Development. (OECD) 
3. Institution for Management Development. (IMD) 
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رقابتمندي به مفهوم توانایی کشور در ایجاد ارزش افزوده، افزایش ثروت جامعه . باشد می) ثروت(
   .»است... ها و ایجاد جذابیت و  به وسیله مدیریت دارایی

ــب ــان شورهاي کــ اغل ــو  جه ــادیري ارههم ــشتري  ارایی کــ  از  آن  در  هکــ  را  خــدمات  و  الا کــ مق   بی
 بـا   را  آنها  یا  هک    نمایند می  وارد  را  خدماتی  و الاهاک    مقابل  در  و  نندک  می  صادر  و  تولید برخوردارند،

  مختلـف  شورهايک    بین  لاتمباد. ندارند  را  آنها  تولید  امکان  اساساً  یا  نندک  می  تولید  متريک  اراییک  
  انجـام   علـل   تبیـین   منظـور   بـه   اي یکپارچـه  مطالعات  ولی ،است  گرفته صورت   دور   بسیار  هاي زمان  از

 ننـدگان ک  مـصرف   رفـاه   بر  خدمات  و  الاک    المللی بین  جریان  آثار  تحلیل  و  تجزیه  و  ملل  بین  تجارت 
 نگرفـت   انجـام  مـیلادي   هجدهم  قرن  تا ،)شود می  محسوب  قتصاديا  فعالیت  هدف  ترین اصلی هک( 

، عوامـل  تـامین  بـراي  جغرافیاییز مرکشرایط تجارت در اقتصاد قدیم شامل ت .1)1380  گاندولفو،(
 محـصولات  در کـم  تمـایز م، ک ـ تغییـرات  بـا  پـایین  آوري فـن  ،تولیـد  عوامل به مشکل دسترسی
د بـود ولـی   تولی ـ عوامـل  انتقـال  و نقـل  زیاد هزینه و تولید عوامل فراوانی بر مبتنی مزیت، صنعت
 بـه  آسـان  دسترسـی ، عوامـل  تـامین  براي جغرافیاییز تمرک عدم چون  یتحولات  ایجاد  با همزمان
   ودانـش   بـر  ینمبت مزیت، صنعت محصولات در زیاد تمایز، آوري فن رشتاب پغییر، تتولید عوامل
  تکوین  نیز  الملل بین  تجارت هاي نظریه ،مختلف هاي زمان  طی در  تولید  عوامل  انتقال  هزینه کاهش

  ). 1383 حسینی،( است یافته
 .شوند می بندي طبقه جدید نظریات و سنتی نظریات گروه دوبه  الملل بین تجارت هاي نظریه

 این به پاسخ پی در داشته، تاکید تولید عوامل نسبت بر که الملل بین تجارت سنتی نظریات

 وارد را محصولی چه و صادر و تولید را محصولی چه باید تجارت طرف هر که هستند سشپر

   ؟کنند
نظریه : باشند عبارتند از  میسرمایه  و  کار  از قبیل تولید  سنتی  عوامل  بر  مبتنی که  سنتی نظریات 

 تخصص کالایی صدور و تولید در کشور  که در آن هر2)1779( اسمیت آداممزیت مطلق 
 وریکارید بدنبال آن .کند می تولید مللر سای به نسبت ريبیشت کارایی با را آن که یابد یم
 تخصص کالایی صدور و تولید در کشوري با طرح نظریه مزیت نسبی معتقد است 3)1817(

________________________________________________________ 
1. Gandolfo 
2. Adam Smith 
3. Ricardo 
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 نظریه 2)1933( وهلین و ا1)1919( رهکچ. است ي برخوردارکمتر مطلق مزیت عدم از که یابد می
 را کالاییي کشور هربراساس نظریه فراوانی عوامل تولید . را مطرح کردند تولید عوامل فراوانی

 .گیرد می کاره ب بیشتري شدت با را فراوان و رزان انسبتاً تولید عامل که کند می صادر و تولید
 را کالایی کشور هر ،اساس این نظریه  بر. را بیان کردفرصت هزینه نظریه 3رهابرل 1936در سال 

  .است کمتري صترف هزینه داري که ندک می صادر و تولید
 تسلط بر بازار، توسعه و رشد سودآوري بوده ولی هدف از رقابت در ،طور سنتی هدف از رقابته ب

  . )1384خاندوزي، (باشد  نظریات جدید تجارت، رضایت مشتري و بهبود کیفیت زندگی می
 انسانی،  یروين  تکنولوژي،  دانش،  از قبیل تولید  جدید  عوامل  بر  مبتنیهاي جدید تجارت  نظریه

این . باشند  مینهادي  و  اجتماعی سیاسی،  عوامل نوآوري، بازاریابی، کنندگان، مصرف  سلیقه
 را معرفی کرد؛ در چارچوب این نظریه ترجیحات تشابهکه ) 1961( لیندرها عبارتند از نظریه  نظریه
پوزنر  .دارند بیشتري اهمیت صنعتی، کالاهاي تجارت حتوضی و مزیت تعیین  در مقیاس  هاي صرفه

 باشد می مزیت تعیین اصلی عامل آوري، فن شکاف را با این مفهوم که آوري فن مزیت) 1961(
 زمانی فاصلهورنون معتقد است . مطرح شد) 1966( نوورن توسط تولیدي دورنظریه . بیان نمود

 را پویا نسبی مزیتنظریه  )1987( کروگمن. باشد می مزیت کننده تعیین … و مقیاس اثر وري،آنو
 تغییر آوري فن و عوامل موجودي در تغییر با همراه  واست  اکتسابی مزیتبا این عقیده که 

 از نیز مهارت و تخصص و تولید در کارایی همچنین کروگمن بیان کرد.  معرفی کردکند می
 توسط 4رقابتی  مزیت   در نهایت .دشون می نسبی مزیت در تغییر سبب که هستند عواملی جمله
ها و منابعی است که یک سازمان را  با این مفهوم که مزیت رقابتی به مفهوم ویژگی) 1985( پورتر

به عبارت دیگر مزیت رقابتی . سازد تا در یک صنعت از سایر رقبا پیشی بگیرد، مطرح شد قادر می
جازه خدمت بهتر و ایجاد ارزش بیشتر تمایز یک شرکت در یک یا چند عامل است که به شرکت ا
 پورتر. 5)1999 چهارباغی و لینچ،(دهد  براي مشتري و در نتیجه عملکرد بهتر را نسبت به رقبا می

 شرایط: از عبارتند که پذیرد می تأثیر کننده تعیین از چهار عامل ملل رقابتی مزیت که است معتقد

________________________________________________________ 
1. Heckscher 
2. Ohlin 
3. Haberler 
4. Competitive Advantage 
5. Chaharbaghi & Lynch  
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 وي. شرکت پذیري رقابت و ساختار استراتژي، پشتیبان، و مرتبط صنایع تقاضا، عوامل، شرایط
 اما داند، می اهمیت حائز اتفاقی را نیز و شانسی رویدادهاي دولت و اقدامات عامل دو تأثیر همچنین

   ).1990 پورتر،(است  قائل کمکی حالت آنها براي
هت دلیل نیاز به معیاري جه هاي مزیت نسبی و تکوین آن در طول زمان ب با مطرح شدن نظریه

از . هاي مزیت نسبی که مبتنی بر شوهد آماري باشد مطرح گردید گیري مزیت، شاخص اندازه
شاخص مزیت .  اشاره نمود1توان به شاخص مزیت نسبی آشکار شده ها می جمله مهمترین شاخص

اگر این شاخص بزگتر از یک باشد . ارایه شد) 1965(نسبی آشکار شده اولین بار توسط بالاسا 
یکی از معایب مهم . ود که کشور در آن کالا و صنعت مزیت نسبی دارد و بالعکسش گفته می

تواند شدت و درجه  شاخص مزیت نسبی آشکار شده این است که دامنه تغییر آن بسیار است و نمی
 2براي رفع این مشکل شاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن. مزیت نسبی را به خوبی نشان دهد

ت نسبی را با یک تبدیل یکنواخت به شاخص قرینه و نرمال تبدیل مطرح شد که شاخص مزی
  ).1388 مهرابی بشر آبادي و دیگران،(کند  می

این . باشد  می3هاي مطرح در زمینه مزیت نسبی، شاخص پلان تجاري یکی از دیگر از شاخص
د هاي کالایی مور شاخص از سوي مرکز تجارت بین الملل جهت تحلیل عملکرد صادراتی گروه

این شاخص رشد صادرات یک کالا را با رشد واردات جهانی همان کالا و . گیرد استفاده قرار می
توان به شاخص  هاي مزیت نسبی می از دیگر شاخص). همان منبع(کند  رشد جهانی مقایسه می

گیري هزینه  شاخص هزینه منابع داخلی عبارت است از اندازه.  اشاره کرد4هزینه منابع داخلی
حسب  هاي داخلی و خارجی به کار گرفته شده در تولید کالایی خاص بر  تولید و نهادهعوامل
هاي بین المللی به طوري که هرگاه هزینه منابع داخلی تولید یک محصول کمتر از نرخ  قیمت
 کشور در تولید آن محصول داراي مزیت نسبی است و ،اي ارز حاصل از فروش آن باشد سایه

توان در بخش  یانگر آن است که منابع لازم براي تولید و فعالیت مورد نظر را میهرگاه بیشتر باشد ب
  ).1383 عزیزي و یزدانی،(دیگري از اقتصاد ملی که سودآورتر باشد مورد استفاده قرار داد 

  

________________________________________________________ 
1. Revealed Comparative Advantage (RCA) 
2. Revealed Symmetric Comparative Advantage (RSCA) 
3. Trade Mapping (TM) 
4. Domestic Resource Costs (DRC) 
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  پیشینه تجربی - 3

   .شود ره میهاي زیادي در زمینه مزیت نسبی و رقابتمندي انجام یافته است که به اهم آنها اشا مطالعه
به بررسی رقابت پذیري صـنعت فلـزات اساسـی ایـران طـی دوره       )1388 ( لهرمی  ذبیحی  و  راسخی
، سـهم  2، مزیت نـسبی تجـارت  1هاي مزیت نسبی صادرات    با استفاده از شاخص    2002-2005 زمانی

فلـزات  بر اساس نتایج بدست آمده عمده صادرات صـنعت     . اند پلان تجاري پرداخته    و 3پایدار بازار 
اساسی ایران مربوط به شمش، آهن و فولاد غیر آلیاژي، فولاد گرم نورد شده، آلومینیوم کار نشده            

فلزات اساسی صادراتی ایران، سـهم بـسیار کمـی از واردات جهـانی را بـه                 . باشد  و فرومولیبیدن می  
 داراي مزیت ایران در کالاهاي صادراتی عمدتاً 2005و  2002هاي    در سال  .اند خود اختصاص داده  

باشد ولی شاخص مزیت نسبی تجارت براي کالاهایی مثل شمش، آهـن، فـولاد             نسبی صادرات می  
گـروه کالاهـاي صـنعت      . هاي آهنی منفی برآورد شده است       غیر آلیاژي، انواع نبشی، میله و مفتول      

 عمده باشد ولی در هیچ یک از فلزات اساسی ایران داراي نرخ رشد مزیت نسبی بزرگتر از صفر می
 .باشد صنعت فلزات اساسی، داراي متوسط نرخ رشد مزیت نسبی مثبت نمی در  کالاهاي صادراتی

گـروه کـالاي     27در   2004گـروه کـالاي صـادراتی و در سـال            16در   2002کشور ایران در سـال      
تعداد گروه کالاهاي داراي عنوان برنـده بـه       2005 در سال    .است  صادراتی، روند رو به رشد داشته       

بر  .ایران عمدتاً برنده در بازارهاي رو به افول بوده است 2005در سال . مورد کاهش یافته است 10
اساس شاخص سهم بازار پایدار، اثـر رقـابتی ایـران در بازارهـاي هـدف پایـدار نبـوده و تغییرهـاي                       

  . متناوب در آن مشاهده شده است
زیت صادراتی کیوي ایران در مقابل رقبا با به بررسی م) 1388 ( و محمدي  رفیعی  ماچیانی، پیکانی

-2005شده متقارن در دوره  استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکار شده و مزیت نسبی آشکار
 مزیت صادراتی ایران رشد 1990-2005 هاي دهد که در سال نتایج نشان می. اند پرداخته 1990

ین کشور جایگزین صادرات ایران با افزایش مزیت صادراتی شیلی، صادرات ا. مناسبی داشته است
  . با افزایش مزیت صادراتی نیوزلند و بلژیک مزیت صادراتی ایران نیز تقویت شده است. شود می

________________________________________________________ 
1. Relative Export Advantage (RXA) 
2. Relative Trade Advantage (RTA) 
3. Constant Market Share Analysis (CMS) 
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-2003 مندي شکر در کشور کروواسی طی دوره  به بررسی رقابت1)2006 ( کامریک و  فرانیک 
 تولید شکر در ،یج تحقیقطبق نتا. اند  پرداخته2با بکارگیري شاخص هزینه منابع داخلی 1995

هاي بازرگانی خارجی در زمینه شکر تا  یکی از ویژگی. المللی رقابتی نیست کروواسی در سطح بین
هاي مربوط به شکر در اتحادیه اروپا بنا  تغییر شدید در سیاست.  صادرات بالاي آن بود2003سال 

ت شکر کروواسی را  موجب کاهش قیمت شکر شد که صنع3به قوانین سازمان تجارت جهانی
  . تحت تاثیر قرار داد

اساس شاخص مزیت نسبی آشکار شده طی  مندي آمریکا را بر  میزان رقابت4)2007 ( لیفورد و  ولچ 
دهد آمریکا در رقابت با  نتایج نشان می. اند  مورد بررسی قرار داده2005 -1989 دوره زمانی

تري قرار گرفته  در موضع پایین) و پاکستانهند، چین، ترکیه ( تولیدکنندگان اصلی الیاف پنبه
 در زمینه سهم بازار صادرات الیاف پنبه، ایالت مزیت نسبی آشکار شدهاساس شاخص  بر. است

حذف موانع تجاري موجب فشار بر . دارد متحده پس از چین، هند، ترکیه و پاکستان قرار
ها   تا حدي که تحت فشار سهمیهشود هاي رقابتی تولیدکنندگان نساجی ایالت متحده می توانایی

  .وتعرفه قرار بگیرد
مندي صنایع الکتریک و الکترونیک مالزي   به بررسی میزان رقابت5)2008 (  و یاکوب محمد نیک

با چهار کشور آمریکا، سنگاپور،  شده اساس شاخص سهم ثابت بازار و برتري نسبی آشکار بر
دهد در دوره زمانی  نتایج نشان می. اند داخته پر1990 -2004 ژاپن و هنگ کنگ طی دوره زمانی

 صادرات الکتریکی و الکترونیکی مالزي نسبت به چهار کشور آمریکا، سنگاپور، 1994-1990
 نتایج سهم بازار 2000-2004 و 1995-1999هاي  در سال. ژاپن و هنگ کنگ رقابتی بوده است

دهد اما این افزایش بدلیل  نشان میپایدار افزایش صادرات الکتریکی و الکترونیکی مالزي را 
نتایج . رقابت در بازار نبوده بلکه بدلیل اثر ساختاري ناشی از افزایش واردات جهانی بوده است

دهد محصولات الکتریکی و الکترونیکی فقط در بازار آمریکا  برتري نسبی آشکار شده نشان می
 بازار هنگ کنگ را در دست داشته اندونزي بازار سنگاپور و چین. عملکرد بالایی داشته است

________________________________________________________ 
1. Ramona Franic & Ornella Kumric 
2. Domestic Resource Cost (DRC) 
3. World Trade Organization (WTO) 
4. J.Mark Welch&Conrad P.Lyford 
5. Nik Maheran Nik Muhammad & Haslina Che Yaacob 
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صادرات الکتریکی و الکترونیکی مالزي به دنیا در کل از برتري نسبی نسبت به رقباي . است
  .اندونزي، تایلندي و چینی برخوردار بوده است

-2006هاي   رقابت در صنعت پوشاك و نساجی لیتوانی را در سال1)2010 (  ریباکواز و ویوز  جک 
. اند تحلیل کرده  طریق شاخص سهم بازار پایدار و مزیت نسبی آشکار شده از2008 و 2007

وري صنعت  در مورد بهره. باشند کشورهاي مورد بررسی، کشورهاي عضو اتحادیه اروپا می
طبق نتایج . شود که کمتر رقابتی هستند بندي می پوشاك و نساجی، لیتوانی در دسته کشورهایی رده

درات لیتوانی در پوشاك و نساجی در میان کشورهاي چین، ایتالیا، شاخص سهم بازار پایدار صا
آلمان، ترکیه، هند، استونی، لهستان، مجارستان، اسلواکی، لاتویا و لیتوانی سهم خود را در 

مزیت  طبق نتایج شاخص.  داشته است2008بازارهاي جهانی حفظ کرده و کاهش اندکی در سال 
بررسی صنعت پوشاك و نساجی لیتوانی داراي مزیت نسبی هاي مورد  طی سال نسبی آشکار شده

  .استباشد که نشان دهنده برتري نسبی در تولید این محصولات  آشکار شده بزرگتر از یک می
  .ارایه شده است) 1(هاي انجام یافته در زمینه مزیت نسبی در جدول  فهرست اهم مطالعه

  

  سبی در داخل و خارج از کشور مروري بر پیشینه تجربی در زمینه مزیت ن:1 جدول
  نتیجه  شاخص  صنعت  سال  نویسنده

  1381  فتحی
صنایع 
  .هاي صنایع غذایی داراي مزیت نسبی است ایران در برخی از زیر گروه RCA  غذایی

 و  فر سلیمی
  آبادي خلیل   

 DRC  پسته  1381
RCA  داراي مزیت نسبی است. 

  1382  نجفی و میرزایی
  محصولات

  زراعی
SCB 
DRC 

  .است  نسبی  مزیت  داراي   محصول18در  فارس  ستانا

 رحیمی  و  بیگی ولی
  الماسی 

1383  
صنعت 

   فاستونی 
DRC 
RCA  کاهش است  حال  در  و کم   نسبی  مزیت.   

 PAM  گوشت قرمز  1384  جیران و جولایی
 گاو  گوشت و  گوسفند   گوشت( محصول دو هر داراي مزیت نسبی در تولید

  .تاس) گوساله و 

  1385  بیگی ولی
صنایع 
  . است کاهش  حال  نسبی در   محصول مزیت9 محصول از 7در  RCA  غذایی

  1385  پناهی
  صنعت
  .نزولی روبرو است  روند  با  نسبی  مزیت  DRC   کاشی

  کشمش  1386  اشرفی و همکاران
RCA  

RSCA 
PAM 

 .داراي مزیت نسبی است

________________________________________________________ 
1. Robertas Jucevicius & Egidijus Rybakovas 
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 .یت نسبی استداراي مز RCA  خاویار  1387  حسینی و همکاران

  .داراي مزیت نسبی است PAM  بهاره  سویاي  1387  نما نوري و جهان

 رضا و   آرانی عصاري
  زاده قلی

1388  
  فرش
  ) شرقی، قم و اصفهان آذربایجان( استان سه  هر  در  نسبی تولید   مزیت DRC  دستباف

 و  راسخی 
  لهرمی ذبیحی 

1388  
فلزات 
  اساسی

RXA 
RTA 
CMS 
TM 

  . ثابت نیستمزیت نسبی

 ماچیانی،  پیکانی

  و محمدي  رفیعی 
 RCA  کیوي  1388

RSCA 
 .داراي مزیت نسبی است

  1389  بناب  کشفی
  گیاهان
  دارویی

RCA  
RSCA 
DRC 

 .داراي مزیت نسبی است

بشرآبادي و   مهرابی
  نشاط

  .است نسبی، ولی روند آن نزولی   مزیت داراي  RCA  پسته  1389

  پیاز  1389  رضایی و همکاران
DRC 
PAM 
RCA 

RSCA 

  .است  نسبی  مزیت  فاقد  محصول  این  تولید  در  اصفهان  استان

  1993   و همکاران١گنزالس
ذرت،  برنج،

کاساوا، 
  شکر و سویا

DRC  
SCB 

  .در اندونزي برنج، ذرت و کاساوا داراي مزیت نسبی بودند

فانگ   چنگ
  ٢بگحین جان و 

2000  
محصولات 

 PAM  کشاورزي 
 محصولات   در مزیت و عدم  کاربر   محصولات در   چین  کشور  سبین  مزیت

  .بر زمین 
و  شهاب الدین
  ٣دوروش

2002  
محصولات 
 PAM  عمده زراعی

بجز ( در کشور بنگلادش سود آوري بازاري و اجتماعی محصولات زراعی
  .سیب زمینی، پیاز وسبزیجات بالاتر از محصول برنج است) برنج و غلات

  .تولید شکر در کشور کروواسی در سطح بین المللی رقابتی نیست DRC  شکر  2006  کامریک و  فرانیک 

  .پنبه در کشور آمریکا داراي مزیت رقابتی نیست تولید RCA  پنبه  2007  لیفورد و  ولچ 

  2008   و یاکوب محمد نیک
الکتریک و 
  الکترونیک

CMS 
RCA 

  .سبی استصادرات الکتریک و الکترونیک مالزي داراي برتري ن

  2010   ریباکواز و ویوز  جک 
 پوشاك و
  نساجی

CMS 
RCA 

  .تولید پوشاك و نساجی در کشور لیتوانی داراي مزیت رقابتی است

   .و جمع بندي نویسندگان) 1(هاي انجام یافته در جدول  مطالعه :ماخذ
  
  

________________________________________________________ 
1. Gonzales 
2. Cheng & Behin 
3. Shahabedin & Dorosh 
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  مواد و روش  - 4

ها  یک سري از شاخص. ریف نمودتوان تع معیارهاي تعیین مزیت نسبی را عمدتاً به دو صورت می
) بالفعل( 2نگر هاي پس باشند و دسته دوم مبتنی بر داده می )بالقوه (1نگر هاي پیش مبتنی بر داده

ها و  نگر، به مقایسه هزینه تولید قبل از تجارت و قیمت هاي پیش هاي مبتنی بر داده شاخص. هستند
پردازد، زیرا  می) 1993، »پورتر«مثلاً (یل هاي ترکیبی گوناگون دیگر مبتنی بر پتانس نیز شاخص

نگر نوعاً منابع اصلی مزیت را نشان  هاي پیش از سوي دیگر شاخص. نشان دهنده توان رقابت هستند
نگر نمایانگر نتیجه  هاي پس شاخص. دهند، ولی ممکن است این مزیت هنوز تحقق نیافته باشد می

  مزیت. شود خارجی بعد از تجارت تعریف میهاي  اساس اطلاعات مبادله  هستند و بر رقابت
مندي را به  کنند ولی منابع رقابت نگر آن است که نقطه رقابت موفق را ثابت می هاي پس شاخص

، مزیت نسبی 3توان به شاخص انتقال سهم نگر می در زمینه معیارهاي پس. کنند ندرت آشکار می
  اشاره نمود4تفکیک پایه اقتصادي ن وآشکار شده، مزیت نسبی آشکار شده متقارن و روش تعیی

  ). 1386 خسروي،(
 به سه اثر t  و0در شاخص تحلیل انتقال سهم، تغییر در سهم بازارهاي جهانی در فاصله زمانی

و اثر ساختاري در برابر صادرات از ) اثر تطبیق( مندي، اثر واکنش به تغییر تقاضاي جهانی رقابت
 5)2007(الملل ثر ساختاري طبق تعریف مرکز تجارت بینا. شود بندي می یک کشور خاص تقسیم

  .گردد بندي می به دو اثر تخصص جغرافیایی اولیه و اثر تخصص محصول تقسیم
در بازار  »i«سهم بازار کشور . شود محصول تعریف می» k«براي » j«بازار اولیه به عنوان بازار مقصد 

هاي  بخش(و همچنین کالاهاي ) »j«ازارهاي ب(هاي شریک  تواند به عنوان مجموع کشور جهانی می
»k«( با فرض اینکه.ها در صادرات جهانی وزن داده شده نوشته شود که به وسیله این بازار  t

iX 
 باشد در tر زمان  ارزش صادرات جهان د...tX  باشد وt به جهان در زمان i ارزش صادرات کشور

________________________________________________________ 
1. Ex-ante 
2. Ex-post 
3. Shift-Share Index (SSI) 
4. Economic Base 
5. International Trade Center (ITC) 
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؛ 2007 مرکز تجارت بین الملل،(  در جهان عبارت است ازiآن صورت سهم صادرات کشور 
  :)1381 رازینی،
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  . باشد  کشور صادرکننده میi  به ترتیب نام کالا و کشور مقصدj و k) 1(در رابطه 
پذیري کشور مورد مطالعه  هاي مفیدي در مورد رقابت تجزیه تغییر در سهم بازار جهانی، دانسته
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t) 2(رابطه  در
ijkX ارزش صادرات کالاي k  کشورi  به بازارj ،t

jkX.ي  ارزش صادرات کالاk 

   .باشد  می tدر زمان jجهان به کشور 
مرکز تجارت ( تواند به صورت مجموع اجزاي زیر نوشته شود ، می»i«سهم بازار کشور  تغییر در

  ):2007 بین الملل،
  به امر  این . است  پذیري رقابت  افزایش  از  بهبود در سهم بازار ناشی): CE(1  اثر رقابت پذیري-1

صادرات کشور در واردات بازار کشور مقصد ضربدر سهم اولیه واردات  تغییر در سهم  صورت
کند که عواملی بجز اثر  این اثر تعیین می. شود اسبه میکشور شریک در تجارت جهانی مح

توانند منجر به افزایش یا  تخصص جغرافیایی اولیه، اثر ترکیب محصول و اثر تطبیق تا چه اندازه می

________________________________________________________ 
1. Competitiveness Effect 
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گویی سریع عرضه به تقاضا، افزایش  اثر به عواملی چون قدرت پاسخاین . کاهش سهم بازار شوند
  :)همان منبع( شود تعریف می) 3( این اثر به صورت رابطه .کیفیت کالاهاي صادراتی اشاره دارد
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 و K تولید( بهبود در سهم بازار ناشی از افزایش پویایی بازارهاي وارداتی: )SE (1 اثر ساختاري-2
این امر به . صرفنظر از هر اختلاف در سهم بازار کشور در این بازارها است )Jبازار وارداتی 

هاي  هاي شریک ضرب در تغییر در سهم بازار ه در کشورصورت سهم بازار اولیه کشور صادرکنند
همان ( شود استفاده می) 4(اثر ساختاري به صورت رابطه . شود اولیه در تجارت جهانی محاسبه می

  ):منبع
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این اثر، منافع مربوط به تخصص اولیه صادرات داخلی : )SGE( 2 تخصص جغرافیایی اولیه-2-1
به طور کلی، این امر به عنوان سهم بازار اولیه کشور . گیرد هاي پویا را در بر می بازار در 

هاي شریک در تجارت جهانی  غییر در سهم کشورهاي شریک ضربدر ت صادرکننده در کشور
اگر کشور داراي موقعیت خوبی در بازارهاي کشور واردکننده باشد این اثر مثبت . شود محاسبه می
  ):همان منبع( شود تعریف می) 5(این اثر به صورت رابطه . خواهد شد
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________________________________________________________ 
1. Structural Effect 
2. Structural Geographic Effect 
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این اثر منافع مربوط به تخصیص بخش اولیه عرضه داخلی : )SPE( 1 تخصص محصول-2-2
  ان تغییر دربه طور کلی، این امر به عنو. گیرد محصولاتی را که با تقاضاي پویایی مواجهند در بر می

کننده در  هاي اولیه در تجارت جهانی ضربدر تفاوت بین سهم اولیه کشور صادر سهم بازار
اثر . شود هاي مقصد محاسبه می هاي اولیه و سهم بازار اولیه کشور صادرکننده در بازار بازار

  ):همان منبع( گردد بیان می) 6(تخصص محصول به صورت رابطه 
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 اثر، توانایی تطبیق عرضه صادرات این: )AE( 2)اثر تطبیق(  در تقاضاي جهانیتغییر واکنش به -3
 در سهم بازار کشور تغییرتطبیق با محاسبه متقاطع  اثر. گیرد در تقاضاي جهانی را در بر می تغییربا 
»i «اگر هر دو . شود هاي اولیه آن کشور در واردات جهانی حاصل می و تغییر در سهم بازار

افزایش در سهم » i«ول دوره مطالعه، کشور دهد که در ط باشند، نشان می+) ، (+ تغییرات، مثبت 
شود که نتیجه تغییر متقاطع  بازاریش در بازارهاي اولیه پویا را تجربه کرده است؛ این امر استنباط می

این بدان معنی است که در طول دوره مطالعه، ) - ، -( اگر هر دو تغییر، منفی باشند. مثبت است
هاي اولیه تبعی را تجربه کرده است، بنابراین تغییر  ازاریش در ب سهم بازار  کاهش در» i«کشور 

یا ) -، (+ هاي دچار رکود  هاي بازار فزاینده در بازار در مقابل سهم. متقاطع یکبار دیگر مثبت است
اثر تطبیق . شود منجر به تغییر متقاطع منفی می+)  ، -(هاي پویا  هاي بازار تقلیل یابنده در بازار سهم

  ):همان منبع( گردد ارائه می) 7(ه به صورت رابط
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 مورد زیر 4بندي براي  اي از رتبه بندي تغییر در سهم بازار به صورت میانگین ساده ر مجموع، رتبهد
 در تقاضاي تغییرپذیري، تخصص جغرافیایی، تخصص محصول، واکنش به  رقابت: شود محاسبه می

________________________________________________________ 
1. Structural Product Effect 
2. Adaptation Effect 
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 مندي باشد که براي محاسبه رقابت مورد بررسی می هاي الگوي یکی از فرمول) 8( رابطه .جهانی
  ).همان منبع( 1گردد الملل استفاده می کشورها هر ساله توسط مرکز تجارت بین

  

AEIPSIGSCE
X
X

X
X i

t

t
i +++=− 0

...

0

...

     )8(  
  

  دوره زمانی تحقیق -5

دوره زمانی تحقیق . باشد مندي ایران در صادرات دارو می  مقاله بررسی میزان رقابت اینهدف
به صورت ( منتشر شده مرکز تجارت بین الملل هاي  و منابع آماري مورد استفاده، داده2010-2002

 WITSسایت  ، وبPC/TAS(2لوح فشرده 

براي این منظور ابتدا صنعت داروسازي . باشد  می3
هاي مربوط به صادرات و واردات به تفکیک کدهاي شش رقمی نظام  تعریف، سپس داده

 با استفاده از نرم افزار آوري و  از منابع مورد بررسی بر حسب تمام کشورهاي جهان جمع4هماهنگ
  .اکسل پردازش شده است
یندهاي دارویی به کار رفته و آایی که در فر هر ماده" ، دارو را به عنوان5سازمان بهداشت جهانی

هاي بیماري در جهت بهبود  یندهاي فیزیولوژیک یا حالتآسبب کشف و یا اصلاح فر
یک "دهاي دارویی را تحت عنوان ینآاین سازمان فر.  تعریف نموده است"کننده شود مصرف

شکل دارویی که حاوي یک یا چند دارو همراه با مواد دیگري که در فرایند تولید به آن اضافه 
 کد شش 31 دارویی به هاي محصولبندي نظام هماهنگ،  بر اساس طبقه .نماید  معرفی می"شود می

   .ه شده استئارا) 2( آن در جدول شرحگردیده، که بندي  طبقهرقمی 
  

   طبقه بندي دارو بر اساس نظام هماهنگ:2 جدول
  تعداد کد شش رقمی  ر قمی کد دو  تعداد کد شش رقمی  رقمی کد دو

3001  3  3004  8  
3002  4  3005  2  
3003  6  3006  8  

  )1390(ا .ا.وب سایت گمرك ج :خذأم

________________________________________________________ 
1. ITC, 2007 
2. Personal Computers/Trade Analysis System 
3. World Integrated Trade Solution 
4. Harmonized System (HS) 
5. World Health Organization 
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  نتایج تجربی - 6

یران از جهان به تصویر کشیده ابتدا روند سهم صادرات داروي ا. شود نتایج در دو بخش انجام می
مندي، اثر تطبیق و اثر  اثر رقابت( شده است و سپس مقدار اجزاي تشکیل دهنده تغییر سهم

  . شود محاسبه می) ساختاري
  

   سهم صادرات داروي ایران از جهان- 1- 6

. ارائه شده است) 3( در جدول 2002-2010سهم صادرات ایران در بازارهاي جهانی در دوره 
 روند صعودي 2008 تا 2002دهد صادرات ایران در دوره مورد بررسی از سال   نشان مینتایج

 دلار در سال میلیون 7 کاهش یافته است به طوري که از 2010 و2009هاي  داشته و سپس در سال
 میلیون دلار در سال 26 و 2009 میلیون دلار در سال 30 ،2008 میلیون دلار در سال 33 به 2002
سهم ایران در بازارهاي جهانی در طول دوره مورد بررسی نوسان داشته ولی . ه است رسید2010

 درصد 023/0 به 2002 درصد در سال 021/0 به طوري که از ،روند کلی آن صعودي بوده است
کند که صادرات  نوسانی بودن سهم صادرات این سوال را ایجاد می.  رسیده است2010در سال 

  مندي؟ شرایط جهانی است یا رقابتایران بیشتر تحت تاثیر 
  

  2002-2010هاي   سهم ایران در بازارهاي جهانی طی سال:3 جدول
  تغییر  )درصد( سهم جهانی  )میلیون دلار( صادرات ایران سال
2002 7 021/0   
2003 9 020/0  - 
2004 10 016/0  - 
2005 12 015/0  - 

2006 14 016/0  + 
2007 33 030/0  + 

2008 33 026/0  - 

2009 30 025/0  - 
2010 26 023/0  - 

  هاي تحقیق  یافته:ماخذ                      
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    بررسی تغییر سهم- 2- 6

مندي، اثر ساختاري و اثر  گونه که بیان شد شاخص تحلیل انتقال سهم از سه مولفه اثر رقابت همان
ه اثر ساختاري متشکل از دو ک. تشکیل شده است) اثر تطبیق( واکنش به تغییر در تقاضاي جهانی

 اثرهاينتایج حاصل از محاسبه . باشد اثر تخصص جغرافیایی اولیه و اثر تخصص محصول می
  .ه شده استئارا) 7(الی ) 4(هاي  شده در جدول گانه یاد سه

  

  مندي اثر رقابت -
از اثر کالایی دهد که عواملی غیر  مندي نشان می با توجه به آنچه در قسمت قبل گفته شد اثر رقابت

هاي نسبی بلکه  این اثر نه تنها قیمت. توانند تغییر سهم بازار را توضیح دهند اثر بازار تا چه حد می و
خارجی، توانایی  وري میان تولیدکنندگان داخلی و هاي دیگر تقاضا همچون تفاوت بهره جنبه
تامین مالی آنها را در نظر  گویی سریع به مشتریان، تفاوت در کارایی بازاریابی، صادرات و پاسخ
   .دارد

اثر ) 4(اساس جدول  بر. آمده است) 4(مندي بر تغییر سهم ایران در جدول  نتایج بررسی اثر رقابت
هاي مورد بررسی منفی بوده   مثبت و در بقیه سال2005-2006 هاي مندي در فاصله سال رقابت
پذیري  باشد و رقابت زیت نسبی نمیبه عبارت دیگر کشور ایران در صادرات دارو داراي م. است

  . صنعت داروي ایران در مقایسه با صادرات جهانی دچار پسرفت بوده است
  

  2002-2010: مندي صادرات دارو  اثر رقابت:4 جدول
 مندي اثررقابت سال  مندي اثررقابت  سال

٢٠٠٣ – ٢٠٠٢  ٠٠۴/٠-  ٢٠٠۶ - 
٢٠٠٧ 

٠٠۶/٠-  

٢٠٠ – ٢٠٠٣۴  ٠٢٠/٠-  ٢٠٠٧ - 
٢٠٠٨ 

٠٠۶/٠-  

٢٠٠۴ – ٢٠٠۵  ٠٠۵/٠-  ٢٠٠٨ - 
٢٠٠٩ 

٠۴۵/٠-  

٢٠٠۵ – ٢٠٠۶  ٠٠۶/٠  ٢٠٠٩ - 
٢٠١٠ 

٠١٩/٠-  

  هاي تحقیق  یافته:ماخذ
  

 )واکنش به تغییر تقاضاي جهانی( اثر تطبیق -
در تقاضاي جهانی را غییر تر گفته شد این اثر توانایی تطبیق عرضه صادرات با ت اساس آنچه پیش بر

اسبه متقاطع تغییر در سهم بازار کشور مورد نظر و تغییر در سهم بازارهاي گیرد و با مح در بر می
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در جدول تطبیق نتایج حاصل از بررسی اثر . گردد اولیه آن کشور در واردات جهانی محاسبه می
   .آمده است) 5(
  

  2002-2010:  اثر تطبیق صادرات دارو:5 جدول
 اثر تطبیق سال اثر تطبیق  سال

٢٠٠٣ – ٢٠٠٢  ٠٢۵/٠  ٢٠٠۶ – ٢٠٠٧  ٠١٢/٠  

٢٠٠ – ٢٠٠٣۴  ٠٢٧/٠  ٢٠٠٨ - ٢٠٠٧  ٠۶١/٠  

٢٠٠۴ – ٢٠٠۵  ٠١١/٠  ٢٠٠٩ - ٢٠٠٨  ٠۶١/٠  

٢٠٠۵ – ٢٠٠۶  ٠١٣/٠  ٢٠١٠ - ٢٠٠٩  ٠٢٨/٠  

  هاي تحقیق  یافته:ماخذ                            
  

ین اثر در فاصله ا. هاي مورد بررسی مثبت بوده است اثر تطبیق در تمام سالکه دهد  نتایج نشان می
 روند نزولی داشته و دوباره در سال 2005-2004 روند صعودي، در سال 2004 تا 2002 هاي سال

 این اثر دچار روند نزولی 2007-2006در سال .  به روند صعودي ادامه داده است2006 -2005
 فاصله روند صعودي در.  روند صعودي به خود گرفته است2008-2007هاي  شده و در فاصله سال

مثبت بودن این اثر .  کاهش یافته است2010-2009 حفظ شده ولی در سال 2009-2008هاي  سال
  :ممکن است در نتیجه دو حالت زیر باشد

 با افزایش تقاضاي جهانی دارو، ایران توانسته سهم صادرات داروي خود را در بازارهاي جهانی -1
  . افزایش دهد

یران میزان عرضه داروي خود را کاهش داده در نتیجه اثر  با کاهش تقاضاي جهانی دارو، ا-2
  .متقاطع بار دیگر مثبت شده است

شود که صنعت تولید دارو  گیري می با توجه به افزایش سهم ایران در بازارهاي جهانی چنین نتیجه
   .در ایران قادر است همگام با افزایش تقاضاي جهانی، بخشی از تقاضا را تامین کند

  

 ختاريسا  اثر-
نظر از  صرف) J و بازارهاي وارداتی K تولید محصول(اثر ساختاري، پویایی بازارهاي وارداتی را 

نتایج حاصل از بررسی اثر . کند هر اختلاف در سهم بازار کشور در این بازارها بررسی می
یق اثر ساختاري در تمام بازه زمانی تحق) 6(اساس جدول  بر. آمده است) 6(ساختاري در جدول 
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این اثر ممکن است بدلیل اثر منفی تخصص جغرافیایی اولیه، منفی بودن اثر . منفی بوده است
به عبارت دیگر ممکن است بازارهاي . تخصص محصول و یا ترکیبی از دو عامل یاد شده باشد

وارداتی که قبلاً بازارهاي مطلوبی جهت صادرات بوده دچار افول شده و یا محصولاتی که پیشتر 
  . باشند  به یکباره با عدم تقاضا روبرو شدهبه رشدي بودند ي تقاضاي رودارا

  
  2002-2010:  اثر ساختاري صادرات دارو:6 جدول

 اثر ساختاري سال اثر ساختاري سال

٢٠٠٢ – 
٠٠ ٢٠٠٣۴/٠-  ٢٠٠۶ - 

٠٠٧/٠ ٢٠٠٧-  

٢٠٠٣ – 
٢٠٠۴ ٠٢٠/٠-  ٢٠٠٧ - 

٠٠ ٢٠٠٨۶/٠-  

٢٠٠۴ – 
٢٠٠۵ ٠٠۶/٠-  ٢٠٠٨ - 

٠ ٢٠٠٩۴۶/٠-  

٢٠٠۵ – 
٢٠٠۶ ٠٠٧/٠-  ٢٠٠٩ - 

٠١ ٢٠١٠۴/٠-  

  هاي تحقیق یافته: ماخذ                  
  

  )مندي، اثر تطبیق و اثر ساختاري اثر رقابت( گانه برآیند اثرهاي سه -3- 6

آمده ) 7( در جدول اثرهابرآیند این  گانه شاخص تحلیل انتقال سهم و  سهاثرهاينتایج حاصل از 
، 2003-2002هاي  مندي، اثر تطبیق و اثر ساختاري در فاصله سال اثر رقابتبرآیند سه . است

-2006، 2005-2004در فاصله دو سال .  مثبت به دست آمده است2008-2007 و 2005-2006
 این 2010-2009 و 2009-2008، 2004 -2003هاي   جمع این سه اثر صفر و در فاصله سال2007
آنچه قبلاً شرح داده شد دلیل مثبت بودن جمع این سه اثر، واکنش به با توجه به . اند منفی شده اثرها

و علت کاهش این سه اثر در  ها روند مثبتی داشته باشد که در تمام سال تغییر در تقاضاي جهانی می
  .مندي بوده است بازارهاي جهانی ناشی از اثر ساختاري و اثر رقابت
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  2002-2010هاي  ر بازار صنایع دارویی در سالعوامل موثر بر تغییر سهم ایران د:  7 جدول
  عوامل تغییر سهم

  سال
 ساختاري اثر اثر تطبیق مندي رقابت اثر

  جمع اثر

2002-2003  004/0-  025/0  004/0-  0,018 

2003-2004  020/0-  027/0  020/0-  0,013-  

2004-2005  005/0-  011/0  006/0-  0,000 

2005-2006  006/0  013/0  007/0-  0,012 

2006-2007  006/0-  012/0  007/0-  0,000 

2007-2008  006/0-  061/0  006/0-  0,049 

2008-2009  045/0-  061/0  046/0-  0,030-  

2009-2010  019/0-  028/0  014/0-  0,006-  

  هاي تحقیق   یافته:ماخذ          
  

  هاي سیاستی بندي وتوصیه جمع - 7

گذاري نیازمند شناسایی  رهاي در حال توسعه، سرمایهبا توجه به اهمیت صادرات غیر نفتی در کشو
با توجه به کاربري نسبی بالاي صنعت داروسازي تحلیل . منابع بالقوه در صنایع مختلف کشور است

مندي ایران در صادرات دارو با هدف شناسایی دلایل تغییر سهم ایران در بازارهاي جهانی و  رقابت
تحلیل از نوع اکتشافی و روش مورد . د بررسی قرار گرفتمندي در این صنعت مور میزان رقابت

  . باشد  می2002-2010هاي  استفاده، تحلیل انتقال سهم در سال
-2003هاي  نتایج نشان داد که سهم ایران در بازارهاي جهانی در دوره مورد مطالعه به جز سال

قاضاي جهانی تنها عامل  روند صعودي داشته است و اثر واکنش به تغییر در ت2010-2008 و 2005
مندي و اثر ساختاري سبب  دو اثر رقابت. مثبت تغییر سهم ایران در بازارهاي جهانی بوده است

به منظور افزایش میزان صادارت دارو و حضور . اند کاهش سهم ایران در بازارهاي جهانی شده
 براي تقویت اثر هاي لازم گذاري هاي آتی لازم است سرمایه در عرصه صادرات در سال بیشتر

هاي تولیدي در صنعت  آوري در این راستا لازم است فن. مندي و اثر ساختاري به عمل آید رقابت
اي  مدیریتی به گونه و) آوري فنکار، سرمایه و (مجموع عوامل تولیدي . دارو بهبود یابد

رجی کاهش سازماندهی شوند که قیمت تمام شده داروهاي داخلی در مقایسه با انواع مشابه خا
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آوري بالا در صنعت دارو و  هاي مشترك با کشورهاي داراي فن گذاري بی تردید سرمایه. یابد
زایی، در زمینه صادرات  بکارگیري نیروي انسانی متخصص داخلی، علاوه بر فوایدي از قبیل اشتغال

نوز بازاریابی و شناسایی کشورهاي هدف بویژه کشورهایی که ه. نیز کمک موثري خواهد کرد
 به توسعه هستندگذاري و صادراتی  هاي سرمایه بازار داروي آنها اشباع نشده و داراي فرصت

هاي خصوصی سازي و فراهم  همچنین اجراي سیاست. صنعت دارو در ایران کمک خواهد کرد
هاي فعالیت براي متخصصان این صنعت در افزایش کارایی وکاهش قیمت تمام شده  کردن زمینه

به  1آپ ماركگذاري دارو، به روش  شیوه قیمت، از سوي دیگر .ثر خواهد بودصنعت دارو مو
پذیري در بازارهاي  یند توسعه صنایع داروسازي تبدیل و مانع از ارتقاء رقابتآچالشی بزرگ در فر

با  کالاهايتولیدکنندگان هاي معنوي  نادیده گرفتن دارایی بطوري که با .المللی شده است بین
ي این حوزه صنعتی  هاي مورد نیاز براي توسعه عاملی بزرگ در فرار منابع و سرمایه بالا،آوري  فن
گذاري محصولات بطور آزادانه عمل کند توانایی  در صورتی که این صنعت در قیمت. باشد می

  .رقابت در بازار را بدست خواهد آورد
  
  
  
  
  
  

________________________________________________________ 
1 .Mark-Up :به همین . گردد  تعیین میدرصدي از هزینه متوسط تولید به عنوان سودگذاري پس از تولید دارو  یوه قیمتدر این ش

 در این شیوه با تعیین یک حاشیه در نهایت. گیرد صورت با تعیین حاشیه سود معین از سوي داروخانه در دسترس مشتري قرار می
  .  شود  که این امر منجر به کاهش رقابت در بازار می شده استسود عملیاتی، اختیارات قیمتی تولیدکننده از وي سلب
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مزیت نسبی تولیـد و     "). 1386( سید مهریار    ،صدرالاشرافی  و .علیرضا،  یکرباس .اشرفی، مرتضی  .1
  . 39-59): 58(15 اقتصاد کشاورزي و توسعه. "صادرات کشمش ایران

بررســی مزیــت نــسبی "). 1388( علــی ،محمــدي  و. حامــد،رفیعــی . غلامرضــاپیکــانی ماچیــانی، .2
  . 47 -61 ):3(1ي تحقیقاتی اقتصاد کشاورزي  مجله. "صادراتی کیوي ایران

گیري مزیت نسبی صنعت کاشـی سـرامیکی ایـران از طریـق معیـار                 اندازه"). 1385(پناهی، منیره    .3
مجلـه دانـش   . ")مطالعه موردي سه شرکت تولیدي الوند، سینا، نیلو  ) (DRC(هزینه منابع داخلی    

  . 149-170): 19 (و توسعه
هاي حمایتی گوشتی   و شاخصبررسی مزیت نسبی"). 1384( رامتین  ،جولایی  و .جیران، علیرضا  .4

  . 117 -140): 49(13 اقتصاد کشاورزي و توسعه ."قرمز
بررسی مزیت نسبی و "). 1387( علی ،دریجانی  و. محمد،کاوسی کلاشمی .حسینی، سید صفدر   .5

 مجلـه علـوم کـشاورزي و منـابع طبیعـی     . "بندي بازارهاي هدف صـادرات خاویـار ایـران     اولویت
15)3 :(8-1 .  

با تأکید  . هاي کلیدي اقتصاد نوین براي تجارت و رقابت         پیام). 1383(شمس الدین   حسینی، سید    .6
  . ران، معاونت اقتصادي و بازرگانیته. )گزارش تحقیقاتی( بر اقتصاد ایران

، در شـرایط جهـانی شـدن    بررسـی تـوان رقابـت اقتـصاد ایـران      ).1384 (احـسان  سید خاندوزي، .7
  .)ع(اد، دانشگاه امام صادقاقتص ارف اسلامی ونامه کارشناسی ارشد، دانشکده مع پایان

 بررسی و تحلیل در صنایع استان کردستان با استفاده از روش تعیـین و           ").1386(  خسروي، انور  - .8
مجله مدیریت صنعتی دانشکده علوم انسانی دانشگاه آزاد اسلامی واحد          . "تفکیک پایه اقتصادي  

  . 35 -46): 2(2 سنندج
 عملکـرد تجـارت خـارجی ایـران       پـذیري و    هـاي رقابـت     شـاخص ). 1381(رازینی، ابراهیم علـی      .9

  . هاي بازرگانی ، تهران، مؤسسه مطالعات و پژوهش)گزارش تحقیقاتی(
مزیت رقـابتی در صـنعت پتروشـیمی ایـران        "). 1387( المیرا   ،ذبیحی لهرمی   و . راسخی، سعید  -   .10

  . 93 -117): 84 (مجله تحقیقات اقتصادي. "1381-85طی دوره زمانی 
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بررسی سیاستهاي حمایتی ومزیت  "). 1389( نجمه   ،نخعی  و . امیر حسین  ،چیذري .رضایی، اعظم  .11
): 2(24 توسـعه  اقتصاد کـشاورزي و   . ")استان اصفهان :مطالعه موردي (نسبی تولید وصادرات پیاز   

150-141.  
 مزیـت نـسبی ایـران در تولیـد و         "). 1381( صـدیقه    ،آبـادي   میرزایی خلیـل    و .فر، مصطفی   سلیمی .12

  . 7-28): 38(10 اقتصاد کشاورزي و توسعه. " صادرات پسته
هـاي حمـایتی و مزیـت         بررسی سیاست "). 1388( مهدیه   ،زاده  رضا قلی   و .عصاري آرانی، عباس   .13

  . 45-76): 28(16 مجله دانش و توسعه. "تولید فرش دستباف  نسبی در
. " عمـده باغبـانی ایـران   تعیین مزیت نسبی محـصولات "). 1383(سعید ، یزدانی و .عزیزي، جعفر  .14

  . 41-73):46(12 توسعه اقتصاد کشاورزي و
هاي مختلـف صـنایع غـذایی      تجزیه و تحلیل مزیت نسبی صادراتی گروه      "). 1381(فتحی، یحیی    .15

  .129-152): 38(10 اقتصاد کشاورزي و توسعه. "ایران
ی در ایـران    مزیت نسبی اقتصادي کشت و تجارت گیاهان داروی       "). 1389(کشفی بناب، علیرضا     .16

  .67-78):  44 (هاي بازرگانی فصلنامه بررسی. "و ارزش آن در بازارهاي جهانی
 تیمـور محمـدي؛ تهـران،        و  مهـدي تقـوي    .الملـل   تجـارت بـین   ). 1380(گاندولفو، ژیـان کـارلو       .17

  .اقتصادي  پژوهشکده امور
بی صـادراتی  بررسی عوامل مؤثر بر مزیت نس"). 1389( اکرم   ،نشاط  و .مهرابی بشرآبادي، حسین   .18

  .213-233): 55(14 فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی. "و اولویت بندي بازارهاي هدف پسته ایران
بررسـی مزیـت    "). 1388( علیرضـا    ،شـکیبایی   و . محمدرضـا  ،پاکروان .مهرابی بشرآبادي، حسین   .19

  .63 -81):2(4 اقتصاد کشاورزي. "نسبی و نقشه ریزي تجاري صادرات خرماي ایران
تعیین مزیت نسبی محصولات زراعـی       بررسی و "). 1382(افراسیاب   ،میرزایی  و .لدیننجفی، بهاا  .20

  . 35-50): 26(7 فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی. "در استان فارس
هـاي نـسبی تولیـد سـویاي بهـاره در        بررسی مزیت "). 1387( فهیمه   ،نما  جهان  و .نوري، کیومرث  .21

  .26-35): 79 (پژوهش و سازندگی. "ایران
هـاي نـسبی صـنعت        تجزیه و تحلیل مزیـت    "). 1383( فرشته   ،رحیمی الماسی   و .گی، حسن بی  ولی .22

  . 185-211): 30(8 فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی. "فاستونی بافی ایران
هـا   بندي بازارهـاي هـدف صـادراتی و موانـع حـضور در آن           اولویت"). 1385(ولی بیگی، حسن     .23

 فـصلنامه پژوهـشنامه بازرگـانی     . "مـواد غـذایی   منتخبی از محـصولات صـادراتی       : مطالعه موردي 
11)41 :(89-53.  
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