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هاي اقتصادي و فرهنگي تأثيرگذار بر رفتار مصرفي انرژي يابي معادلات ساختاري مؤلفهمدل

 در جوامع شهري 

 اقتصاد، دانشگاه امام صادق )ع(، تهران، ايران گروه دانشیار مهدي صادقي شاهداني

 دانشگاه تهران، تهران، ايراندانشكده اقتصاد، اقتصاد اسلامي،  -دانشجوي دكتري علوم اقتصادي *مهدي خوشخوي

 

 23/03/1394پذيرش:  31/01/1394دريافت: 

درصد جمعیيت كشيور   70باشد كه بیش از هاي مهم اقتصادي در جوام، شهري ميكارايي مصرف انرژي، از دغدغه: چكيده

هياي  وري انيرژي كيه از مؤلفيه   كيه در دهيه گذشيته، شياخص بهيره     با توجه به ايين  از طرفيرا به خود اختصاص داده است. 

هيايي جيام،، كارآميد و    كيه سیاسيت   اسيت  يافتيه، ضيروري   هاي اقتصاد مقاومتي است، كاهشگذاري شده در سیاستهدف

سيازي مصيرف انيرژي در    هینيه بوري و كارايي مصرف انرژي در كشور، طراحي و اتخاذ شيوند.  منسجم در راستاي بهبود بهره

اجتمياعي   -هاي تأثیرگذار، عوامل فرهنگيهاي متعددي است كه يكي از اين مؤلفهجوام، شهري، تحت تأثیر عوامل و مؤلفه

هياي  اي اسيت كيه ريشيه   باشد و اين امر به دلیل وجود عنصري به نام نگرش و رفتار مصرفي در میان اعضاي هر خيانواده مي

اجتماعي در دگرگوني و اصلاح آن مؤثر هستند؛ اما اين دسته  -تب، آن، تنها ابزارهاي فرهنگياشته و بهاجتماعي د -فرهنگي

اند. در پژوهش حاضر، رفتيار مصيرفي انيرژي    از عوامل، كمتر در تحلیل بحث مصرف و رفتار مصرفي، موردتوجه محققان بوده

هاي مبتني بر نظير خبرگيان كارشيناس در    با استفاده از دادهاجتماعي، تحلیل شده و  -در جامعه شهري با رويكرد اقتصادي

يابي معادلات ساختاري )لیزرل(، به تحلیل دقیق و علمي در اين زمینه پرداختيه  عاملي و مدلاين حوزه و نیز تكنیك تحلیل

قیمتيي(، تيأثیر   هاي اقتصادي )چيه از نيوع قیمتيي و چيه غیر    آمده از مدل مذكور، سیاستدستشده است. براساس نتايج به

هيا  قبولي در راستاي بهبود و اصلاح رفتار مصرفي انرژي در جامعه شهري ندارند و رابطه ضعیفي بین اين دسته از مؤلفهقابل

و رفتار مصرف انرژي در خانوارهاي شهري وجود دارد. در نقطه مقابل، باورها و هنجارهاي اجتماعي و ملي، تأثیر بسيزايي بير   

دهي الگيوي مصيرف انيرژي در جوامي، شيهري اييران       گیري و جهتمنشأ اصلي شكل ،و در حال حاضر رفتار مصرفي داشته

هاي ديني و اخلاقي بر باورها و هنجارهاي اجتماعي و ملي نیز به اثبات رسيید  البته در اين میان، تأثیر بالقوه ارزش باشد.مي

اجتماعي بر رفتار مصيرفي انيرژي در جامعيه شيهري      -فرهنگيهاي و با توجه به تأثیر مستقیمي كه براي اين دسته از مؤلفه

اخلاقي بيراي بهبيود رفتيار مصيرفي در جامعيه       -هاي دينيها و ارزشتوان فرفیت بالايي را براي نگرشمشاهده گرديد، مي

 شهري قائل بود.

هاي فرهنگي اختاري، مؤلفهيابي معادلات سهاي اقتصادي، مدلمصرف انرژي، رفتار مصرف انرژي، سیاستواژگان کليدي: 

 و اجتماعي

 JEL :E21 ,P46 ,D04 ,C54بندي طبقه
 

 khoshkhooy@gmail.comمسئول مكاتبات:  *

 اقتصاد و مديريت شهري پژوهشي -فصلنامه علمي
 www.Iueam.ir 

 ISC ،EconLit ،Econbiz، SID، Google Scholar، Noormags ،Magiran ،Ensani ،RICeST ،Civilicaنمايه در 
 2345-2870شاپا: 
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 مقدمه -1

هياي  هاي لازم براي تحقق سیاسيت از جمله مؤلفه

باشيد كيه   وري و كارايي ميي اقتصاد مقاومتي، مقوله بهره

هاي ميذكور،  چهارگانه سیاستوسه بند از بندهاي بیست

پيردازد. انيرژي   ( به ايين مسيئله ميي   20و  8، 3)بندهاي 

عنوان كالايي استراتژيك كه هم در بخش تولیيد و هيم   به

اي قتصياد، از اهمیيت و جايگياه وييژه    در بخش مصيرف ا 

برخيوردار اسييت، موضييوع اصييلي و محييوري در سيينجش  

باشد و در اين میان نقش و جايگياه  وري و كارايي ميبهره

بخش خانوار بسیار پراهمیت است؛ زييرا طبيق آمارهياي    

هياي  منتشر شده، میزان مصرف انرژي در ايران در سيال 

 3287671ام )میلیون بشكه معادل نفت خي  1200اخیر، 

درصيد آن مربيوط بيه     37بر بشكه در روز( بوده كه بالغ 

 23ونقيل،  درصد بخش حمل 27بخش خانگي و تجاري، 

درصد كشاورزي و مابقي مربيوط   4درصد بخش صنعت، 

به ساير مصارف بيوده اسيت و بيا هميین وضيعیت فعليي       

جيويي  درصد از اين مقدار مصرف را صرفه 30توان تا مي

. از طرفييي بييا توجييه بييه  (www.bazpors.com)كييرد 

ونقيل  كه بخش مهمي از مصرف انرژي در بخش حملاين

توان گفت كه قري  به نیز به بخش خانوار تعلق دارد، مي

نیمي از مصرف انرژي در كشور متعلق بيه بخيش خيانوار    

انيرژي  است و بخش خانوار، بیشترين سهم را در مصيرف  

هاي مركيز آميار و اطلاعيات    كشور داراست. براساس داده

 5/28(، تنهيا  1390مبتنيي بير سرشيماري سيال     ) ايران

درصد از جمعیت كشور مربوط به بخش روستايي بيوده و  

درصييد كشييور را جمعیييت شييهري تشييكیل  71بييیش از 

و سهم انيرژي مصيرفي خانوارهياي شيهري نیيز       دهدمي

سوم انرژي مصيرفي  یش از يكتوجهي بوده و بمقدار قابل

دهيد؛ ليذا ميديريت    كل كشور را به خيود اختصياص ميي   

مصييرف انييرژي در جواميي، شييهري، تييأثیر بسييزايي بيير   

تبي، آن بير   سازي مصرف انرژي در كل كشيور و بيه  بهینه

كه مصرف سرانه خصوصا  اين اقتصاد كشور خواهد داشت؛

 درصد بیشتر از متوسط جهاني اسيت  68انرژي در ايران، 

كه مصرف انرژي الكتريكيي  و نیز موارد ديگري مانند: اين

كیليووات سياعت    2900هر خانوار ايراني در سال بالغ بر 

باشد كه نسبت به متوسط مصرف جهياني بيرق بيراي    مي

كیلييووات سيياعت( بييیش از سييه برابيير  900هيير خييانوار )

باشد و نیز مصرف سرانه بنزين در اييران شيش برابير    مي

باشد و مصرف سرانه گاز نیيز بيیش از   متوسط جهاني مي

سه برابر و مصرف سرانه آب نیز دو برابر متوسيط جهياني   

بيا توجيه بيه ملاحظياتي از     (. 1394باشد )خوشخوي، مي

قبیل: شرايط تحريميي اقتصياد اييران، وابسيتگي شيديد      

اقتصاد ايران به مناب، انرژي خصوصا  مناب، رو بيه كياهش   

مصيرف انيرژي در اييران،    روزافيزون   نفت و گاز، افيزايش 

هيا،  كاهش روزافزون ذخاير انيرژي و میيزان تولیيد از آن   

الگوي ناكارآمد و مسيرفانه مصيرف انيرژي در اييران و بيا      

 1وري انيرژي توجه به اينكه در دهه گذشته، شاخص بهيره 

هاي اقتصاد گذاري شده در سیاستهاي هدفكه از مؤلفه

ري اسيت كيه   باشد، كاهش يافته است، ضرومقاومتي مي

هايي جام،، كارآمد و منسجم، در راستاي بهبيود  سیاست

وري و كارايي مصرف انرژي در كشور طراحي و اتخاذ بهره

 تعیيین  در مهمي نقش جامعه، يك در شوند؛ زيرا مصرف

 ديگير  سيوي  از و دارد توزيي،  و تولید و شكل میزان نوع،

تيأثیر شيرايط و فرهني  جامعيه اسيت. اگير       خود تحيت 

اي باشيد كيه افيراد را بيه سيمت      گونه جامعه بهوضعیت 

مصرف هرچه بیشتر سوق دهد، بخش اعظم مناب، جامعه 

 كاسيته  انيداز يابيد، سيطح پيس   به مصرف اختصاص ميي 

 فيراهم  گيذاري سيرمايه  بيراي  مناسيبي  زمینه شود ومي

 فقير  و كياهش تولیيد   مسيئله،  گردد. همچنین ايين نمي

 نیيز زمینيه   تصادي،اق ضعف و دارد همراه به را اجتماعي

 كنيد و فيراهم ميي   را انحطياط اجتمياعي   و فرهنگي فقر

دهيد  ميي  افزايش هابحران برابر در را جامعه پذيريآسی 

 (.1389)وحیدا و همكاران، 

سازي مصرف انرژي در جوام، شيهري،  مقوله بهینه

هاي متعددي است كه يكيي از  تحت تأثیر عوامل و مؤلفه

اجتمياعي   -هياي تأثیرگيذار، عواميل فرهنگيي    اين مؤلفيه 

باشد و اين امر به دلیل وجود عنصري به نام نگيرش و  مي
                                                           

 ارزش تولیدات داخلي نسبت به مقدار انرژي مصرفي.برابر است با  -1
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اي اسيت كيه   رفتار مصرفي در میان اعضاي هير خيانواده  

تبي، آن، تنهيا   تمياعي دارد و بيه  اج -هاي فرهنگيي ريشه

اجتمياعي در دگرگيوني و اصيلاح آن     -ابزارهاي فرهنگي

 اجتماعي -فرهنگي هايجايگاه مؤلفه نافذ است؛ خصوصا  اينكه

مصرف و رفتار مصيرفي در جوامي،    ها بر الگويو تأثیر آن

شهري، به دلیل پیچیدگي و گستردگي بیشتر سياختارها  

ه جامعيه سياده روسيتايي،    و فرايندهاي اجتماعي نسبت ب

يابيد. ليذا بررسيي و شيناخت     اهمیت و نمود بیشتري مي

ها و فرايندهاي اجتماعي و نوع و میزان تأثیرگذاري مؤلفه

هيا و رفتيار مصيرفي در جوامي، شيهري،      ها بر نگيرش آن

اميا بيا نگياهي بيه     يابيد.  ضرورت و اهمیت بیشيتري ميي  

واميل،  ييابیم كيه ايين دسيته از ع    تحقیقات پیشین درمي

كمتر در تحلیل بحث مصرف و رفتار مصرفي، مورد توجه 

محققان قرار گرفته و آنچه بیشتر مورد تحلیل قرار گرفته 

هاي سيمت عرضيه انيرژي و ابزارهياي     است، سیاست

باشد ييا در انيدک ميواردي هيم كيه      مي اقتصادي -فني

عنوان عواميل تأثیرگيذار بير    اجتماعي به -عوامل فرهنگي

هيا ميورد   ان شيده، صيرفا  تيأثیر كليي آن    مصرف انرژي بی

 بررسي قرار گرفته است.

طور كلي در رابطه با بحث مديريت مصرف انرژي به

تييوان و افييزايش كييارايي مصييرف در بخييش خييانگي مييي

 بندي كرد:هاي موجود را در قال  زير دستهروش

ابزارهييياي اقتصيييادي كيييه شيييامل ابزارهيييا و   -1

باشيد و از جمليه   هاي قیمتيي و غیرقیمتيي ميي   سیاست

اي(، هياي مالیياتي )يارانيه   توان بيه سیاسيت  موارد آن مي

هيياي انييرژي و هيياي آزادسييازي قیمييت حامييل سیاسييت

 هاي فني و زيرساختي اشاره كرد.گذاري در حوزهسرمايه

تييرين آن را ابزارهيياي غیراقتصييادي كييه مهييم  -2

كننيدگان از طرييق اصيلاح و    توان اصلاح رفتار مصرفمي

 ها و هنجارهاي فرهنگي و اجتماعي دانست.نگرش تغییر در

اجييراي دقیييق و نظييران، عييدمبسييیاري از صيياح 

هيياي قیمتييي و غیرقیمتييي اسييتفاده توأمييان از سیاسييت

هيياي موفقیييت سیاسييت )غیراقتصييادي( را دلیييل عييدم 

مطالعيات   داننيد. از طرفيي  سازي مصرف انرژي ميي بهینه

انيد ايين را   متعددي كه تاكنون در داخل صيورت گرفتيه  

ميدت و كشيش   دهند كه كشش قیمتيي كوتياه  نشان مي

هاي انرژي در سطح كلان قیمتي بلندمدت تقاضاي حامل

هياي  باشد و بر ايين اسياس سیاسيت   و بخشي، پايین مي

قیمتي، كارايي زيادي در كنترل تقاضاي انرژي نداشيته و  

هيا  هاي حاملجويي ناشي از افزايش قیمتپتانسیل صرفه

ليذا در ايين تحقیيق، بيه دو دلیيل، رويكيرد        ت؛زياد نیس

اجتماعي بيه مقوليه مصيرف انيرژي در بخيش       -فرهنگي

كيه تحلیيل   خانگي مورد تأكید قرار گرفته است: اول ايين 

مربوط به مديريت مصرف انرژي، در فضاي جامعه شهري 

پذيرد كه از تأثیرپذيري بالايي و خانوار شهري صورت مي

هاي اجتمياعي برخيوردار   نسبت بيه مناسيبات و سياختار   

هاي قیمتي، از پتانسيیل كميي   كه سیاستاست، دوم اين

تبي، آن، بهبيود كيارايي    براي كنترل تقاضاي انرژي و بيه 

انرژي در جامعه ما برخوردارند و ايين خيود حياكي از آن    

است كه الگو و رفتار مصرفي افراد در جامعيه ميا بیشيتر    

اي متي و هزينهمنشأ فرهنگي و اجتماعي دارد تا منشأ قی

و لذا براي مديريت و اثرگذاري بر آن باييد بیشيتر رو بيه    

هيا  اجتماعي آورد و از آن -ها و ابزارهاي فرهنگيسیاست

 استفاده كرد.

در پژوهش حاضر سعي شده است به تبیین علميي  

 مسائل زير پرداخته شود:

هاي فرهنگي و اجتماعي ه مؤلفهبضرورت توجه  -1

في در جامعه شيهري، در كنيار عواميل    مؤثر بر رفتار مصر

 اقتصادي چیست؟

ها هاي مربوطه براي هريك از اين مؤلفهشاخص -2

 و مدل مفهومي آن به چه صورت قابل استخراج هستند؟ 

میزان اهمیت و تأثیرگذاري هر ييك از عواميل    -3

سازي مصرف انرژي و بهبيود  اقتصادي و فرهنگي بر بهینه

ونه است؟ )براي پرداختن بيه  كارايي در خانوار شهري چگ

و  1(SEM)سازي معيادلات سياختاري   اين مسئله، از مدل

 استفاده شده است(. 2افزار لیزرلها در نرمتحلیل داده

                                                           
1- Structural Equations Modeling 

2- Lisrel  
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هاي ن اهمیت اين عوامل و شاخصمقايسه میزا -4

مربوط به هر يك چگونه است و چه نتايج كاربردي از آن 

 قابل استحصال هستند؟

 

 پيشينه تحقيق -2

 هاي خارجيالف( پژوهش

اي كه بيا روش  ( در مطالعه2011و همكارانش ) 1بار

پیمايشي و مطالعات میيداني در انگلسيتان و مبتنيي بير     

 كننيدگان عاملي انجام دادند، سه گروه از مصرفروش تحلیل

با سبك زندگي متمايز را كه در عادات مصرفي خيود بيه   

ترتی  داراي تعهد و التزام زياد، متوسط و پيايین نسيبت   

محیطي هستند، شناسايي كرده و به به هنجارهاي زيست

اييين نتیجييه دسييت يافتنييد كييه عييادات مصييرفي در هيير 

محیطي، تحت تأثیر افعال و عادات اجتماعي حاكم بر آن 

اي كه در فضياي داخيل   كنندهمصرفمحیط است؛ مانند 

محیطي را دربر اش، هنجارهاي زيستخانه، رفتار مصرفي

گیرد، اما با قرار گرفتن در فضاي بیرون خانيه )سيفر،   مي

اش تحيت تيأثیر   روزهاي تعطیيل و ...(، رويكيرد مصيرفي   

 گیرد.  هنجارهاي محیط اجتماعي جديد قرار مي

 دي و مبتنيي ( در تحقیقي بيا روش اسينا  2009) 2ايلوز

 اي، به تحلیل تأثیر احساسات و پنيدارها بر مطالعات كتابخانه

شناسييي بيير مصييرف پرداختييه و بیييان در فضيياي جامعييه

دارد كه احساسات ندانسته، در هنگام معامله، خريد و مي

تواند در انتخاب انسان دخیل باشد؛ اميا  مصرف، بسیار مي

 دهيي به جهيت  توانراحتي ميطريق ابزارهاي فرهنگي، بهاز 

اييين احساسييات يييا تزريييق نييوع خاصييي از آن بييه فييرد  

كننده پرداخت؛ از طرفي در فضاي مصرف، ممكن مصرف

است همین احساسات به توهمات فرهنگيي در جامعيه و   

توانند در فضاي ملي و جامعيه،  اجتماع تبديل شوند يا مي

احساسي جمعي و ملي را شكل دهنيد و الگيوي مصيرف    

ر قرار دهند كه اين احساس جمعي حتي فرد را تحت تأثی

 تواند يك حس تقابل و مخالفت سیاسي نیز باشد.مي

                                                           
1- Barr  

2- Illouz 

اي بييا ( در مطالعييه2007) 3بیگييارت و لييوتزنهیزر 

شناسييي اقتصييادي و معضييل اجتميياعي جامعييه»عنييوان 

مبتنييي بيير روش اسيينادي و مطالعييات « ناكييارايي انييرژي

فهيم و  اي، به اين نتیجه دست يافتند كيه بيراي   كتابخانه

هاي مسيائل و معضيلات اجتمياعي و    حليابي به راهدست

شناسي اقتصيادي روي آورد و بيا   اقتصادي، بايد به جامعه

وتحلیيل مشيكلات   شناسيانه، بيه تجزييه   رويكردي جامعه

ترين مثال آن را معضيل ناكيارايي   مربوطه پرداخت و مهم

داننيد كيه   مصرف انرژي در بخش مسكن و ساختمان مي

هياي  شناسيي اقتصيادي، جيايگزين   ر، جامعهدر حال حاض

هيياي هيياي مبتنييي بيير نظريييهمفیييدي را بييراي سیاسييت

 اقتصادي در تحلیل اين پديده، ارائه كرده است.

 هاي داخليب( پژوهش

با استفاده ( در تحقیقي 1390تاري و غلامي باغي )

 به اين نتیجه دست يافتند كه از روش اسنادي و تحلیلي،

علاوه بر عوامل اقتصادي، عواميل فرهنگيي متعيددي بير     

تعییين الگوي مصرف در جامعه مؤثر هسيتند، از جمليه:   

أثیير الگوي مصيرف خانوار بير فييرد   ت -2عقايد ديني  -1

هاي اعضاي خانوار برمبناي انطباق و سازش میان خواسته

و مصيلحت اعضياي   شيخیص  تير از آن، بير پاييه ت   يا مهم

 مصرف تفاخري -4فت فرهن  بازيا -3گیر خانوار تصمیم

 تبلیغات. -6چشمي صرف چشم و همم -5يا نمايشي 

( در تحقیقي بيا عنيوان   1389امیني و همكارانش )

هياي غیرقیمتيي در   مثابه بيديل راهبردهاي اجتماعي به»

بيا   كيه « حل مسئله اصلاح الگوي مصرف انرژي در كشور

اي و پژوهش پیمايشيي و  ايج مطالعات كتابخانهتكیه بر نت

هاي خياص جمهيوري   میداني انجام شده، براساس ويژگي

ها و اجيزاي  اسلامي ايران در بخش مديريت انرژي، مؤلفه

انيد كيه براسياس آن،    مدلي پیشنهادي را طراحيي كيرده  

سيازي در بخيش انيرژي    عوامل مؤثر در راستاي فرهني  

هياي  گیري از انيرژي ز بهرهبراي كاهش تلفات انرژي و نی

ي، تجديدپذير عبارتند از: قوانین دولتي، آموزش، تكنولوژ

 ها و باورها و در نهايت، جغرافیا.  مذه ، اقتصاد، ارزش

                                                           
3- Biggart and Lutzenhiser 
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اي با روش اسنادي، بيه  ( در مطالعه1388موسايي )

بررسي نقش فرهن  بر الگوي مصرف پرداختيه اسيت. از   

و الگيوي مصيرف   هاي فرهنگيي  بررسي رابطه میان مؤلفه

هاي اصيلي مصيرف؛   مؤلفه -1دست آمد كه: اين نتايج به

يعني سطح مصرف، تركی  كالاهاي مصيرفي و چگيونگي   

گیرنيد و قواعيد   مصرف، در بستر فرهن  جامعه شكل مي

اسلامي حاكم بر مصرف نیز هر سه مؤلفه را تحيت تيأثیر   

الگوي مصرف جامعه ما با الگيوي تولیيد    -2دهد. قرار مي

 لي و الگوي مطلوب مصرف از ديدگاه ديني، فاصله دارد.داخ

 

 مباني نظري   -3

سييازي انييرژي ماننييد سيياير  هيياي بهینييهسیاسييت

هاي اقتصادي، هم در جان  تقاضا و هم در جان  سیاست

(. در 1388نیيا،  عرضه انرژي قابل بررسي هستند )ايثاري

هاي جان  عرضه، صیانت از مناب، انيرژي مطيرح   سیاست

بيرداري مطليوبي از   به اين معنا كه لازم است بهيره است؛ 

پذير داشته باشيیم و نیيز كيارايي را در    مناب، انرژي پايان

اين بخش بالا ببريم. در پژوهش حاضر با توجه به موضوع 

باشيند؛  ها مدنظر نميي مورد بررسي، اين دسته از سیاست

توان به دو دسته كليي  هاي جان  تقاضا را مياما سیاست

 هاي غیرقیمتي تقسیم كرد.هاي قیمتي و سیاستتسیاس

هيياي براسيياس منطييق متعييارف اقتصييادي، قیمييت

كننيده و  دهنيده رفتيار مصيرف   نسبي، عامل اصلي شيكل 

گیري وي دربياره نيوع مصيرف هسيتند و اصيلاح      تصمیم

شود. هرگونه ها، منجر به تخصیص مجدد مناب، ميقیمت

اده از اقيدامات  اسيتف تصمیم خانوار براي استفاده ييا عيدم  

بسيتان میيان    -سيازي، متضيمن ييك بيده    بر بهینههزينه

سازي و كاهش آتي مورد انتظار هزينيه  هزينه فعلي بهینه

سيازي اسيت. هرچيه قیميت انيرژي      انرژي ناشي از بهینه

سازي بهتر خواهد فعلي يا مورد انتظار بیشتر باشد، بهینه

جويي رفههاي انرژي انگیزه لازم براي صبود. اصلاح قیمت

هياي مصيرف   كند؛ يعني وقتيي هزينيه  انرژي را ايجاد مي

جويي، توجیه اقتصيادي خواهيد   انرژي اصلاح شود، صرفه

هياي ايين حيوزه عبارتنيد از:     تيرين سیاسيت  داشت. مهم

هاي آشكار و پنهيان و  اصلاح قیمت از طريق حذف يارانه

وض، مالیات بر مصرف انيرژي. اصيلاح قیميت انيرژي، بيا      

ا و ملاحظات خاصي مواجه است كه سب  شده هدشواري

گیري درباره آن در كشور ما بيیش از دو دهيه بيه    تصمیم

تأخیر بیافتد و هنوز نیز اجماع و اتفاقي دربياره چگيونگي   

اعمال آن وجيود نيدارد. از طيرف ديگير، كشيش قیمتيي       

هياي  مدت و كشش قیمتي بلندمدت تقاضاي حاملكوتاه

و بخشي پايین اسيت؛ بير   انرژي در كشور در سطح كلان 

هاي قیمتي، كارايي زيادي در كنتيرل  اين اساس سیاست

جويي ناشي از افزايش هاي صرفهتقاضا نداشته و پتانسیل

 (. 1381ها زياد نیستند )سهیلي، قیمت

تيوان بيه پينج    عوامل مؤثر بر مصرف انيرژي را ميي  

كننيده  اسيتفاده از وسيايل مصيرف    -1 :دسته تقسیم كرد

 كننيده انيرژي  وسايل مصرف -2رتي دارد يا خیر. انرژي ضرو

ايين وسيايل    -3با چه نوع از مصرف انرژي انتخاب شوند. 

وري انرژي انتخاب شيوند.  با چه سطحي از كارايي و بهره

وري بالا براي آيا انتخاب و دسترسي به وسايل با بهره -4

شده با انرژي انتخاب -5كننده میسر است يا خیر. مصرف

ي مورداستفاده قرار گیرد. بنابراين نظر، آخيرين  چه قیمت

و ساير عامل مؤثر بر مصرف بهینه انرژي، قیمت آن است 

 (.1389موارد، غیرقیمتي هستند )ستاري قهفرخي، 

هيياي غیرقیمتييي، تحلیييل  در رابطييه بييا سیاسييت 

هيا را  تر است. اين دسيته از سیاسيت  تر و گستردهپیچیده

اقتصيادي و غیراقتصيادي   هياي  توان در قال  سیاستمي

هياي اقتصيادي   گنجاند. ازجمله موارد مرتبط با سیاسيت 

هياي ميالي از   توان بيه تسيهیلات و كميك   غیرقیمتي مي

كننيدگان خياص،   سوي دولت به تولیدكنندگان يا مصرف

هاي مرتبط و همچنيین  وكار و فعالیتبهبود فضاي كس 

هاي درآمدي )ماننيد توزيي، عادلانيه و هدفمنيد     سیاست

 ها( اشاره كرد.يارانه

هاي غیراقتصادي بايد از سياير  براي تحلیل سیاست

شناسييي هيياي علييوم اجتميياعي؛ از جملييه جامعييه شيياخه

اقتصادي استفاده كيرد و از زوايياي ديگير، مقوليه رفتيار      

سازي مصرف انرژي را واكياوي نميود. در   مصرفي و بهینه
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ي، شناسي در حوزه رفتار مصرفنظريات و مطالعات جامعه

گیييري مصييرف و نقييش عناصيير از نظيير چگييونگي شييكل

مختلييف فرهنگييي و اجتميياعي در آن، ادبیييات متنييوعي  

هاي اقتصادي كمتير ميورد   تولیدشده كه در حوزه مطالعه

توجييه قرارگرفتييه اسييت؛ زيييرا اولا  اثيير فرهنيي  و ديگيير  

« شيده  داده»هاي اقتصادي اصولا  در اين مطالعيات  مؤلفه

مطالعيه نقيش اجتمياعي فرهني ،     شوند. ثانیيا   فرض مي

كيه ايين   شيود؛ در حيالي  خارج از حوزه اقتصاد تلقي ميي 

بحث در مطالعه رفتار مصيرفي فيرد و اصيلاح آن نقشيي     

تيرين  اساسي دارد. از طرفي اصلاح الگوي مصيرف، اصيلي  

هدف اجتماعي و فرهنگيي افيرادي اسيت كيه بيه دنبيال       

محیطييي هسييتند هيياي زيسييتتوسييعه پايييدار و هييدف 

(UNESCO, 2001) .  همچنييین در چييارچوب مكتيي

توان به اين مسيئله پرداخيت.   نهادگرايي آمريكايي نیز مي

 اقتصادي زندگي در نهادها و ساختارها بر نقش مكت  اين

 رفتيار  از يافتيه سيازمان  الگيوي  نهاد، يك .كندتمركز مي

 شيده پذيرفتيه  و جيا افتياده   كاميل  صيورت  بيه  و گروهي

 نهادها .آيدمي حساببه فرهن ، بنیادين جزيي عنوانبه

 تفكر طرز عادات اجتماعي و حقوقي، ها،سنت دربرگیرنده

و  منياب،  از استفاده حق مثلا  ؛هستند زندگي روش و راه و

 .باشييندمييي نهيياد يييك، آن بييه اعتقيياد و آن مصييرف

 وسيیله بيه  اقتصيادي  كه زنيدگي  معتقدند ساختارگرايان

 وسیلهبه صرفا  نه و شد خواهند تنظیم اقتصادي نهادهاي

 ها انگیيزه ديدگاه آن از (.1384قوانین اقتصادي )گرجي، 

 باورها اين .است فرهن  از متأثر اقتصادي نیازهاي تأمین

 نیازهيا  تيأمین  چگيونگي  و میيزان  بر كه هستند و رسوم

اقتصيادي نگريسيته    منظير  از خانواده به اگر .دارند تسلط

 هياي اييده  و عقاييد  كيه  كرد اذعان نكته اين به بايد شود

نهياد   ايين  ميديران اقتصيادي   توسيط  خانواده در متداول

 شودمي اعمال دارند، اشراف مصرف نحوه بر )والدين( كه

 و كنند عمل خواستند هرگونه اعضا نیست كه گونهاين و

نكتيه   .بتراشيند  غیرضروري هايهزينه خود والدين براي

 الگوهاي با والدين؛ است مشترک استفاده چگونگي ديگر

 تيا  كنندمي ريزيرا برنامه خانواده مخارج خود، مديريتي

 داشيته  را آن بيا  مقابله توان بحران، با برخورد صورت در

 طبقيات  تركیي   با هافرهن  اكثر در اين ويژگي .باشند

 .وجو دارد متنوع اجتماعي

اما براي پرداختن به مسئله رفتار مصرفي شهري با 

شناسيان، رفتيار   شناسانه، بايد گفت جامعيه رويكرد جامعه

هياي گيروه   كننده را منبعيث از فشيارها و حركيت   مصرف

كند كه در فرد ييا گيروه ديگير، انگیيزه لازم را بيراي      مي

 ,Cundiff)كند خرييد و مصرف كالا يا خدمات ايجاد مي

ه آنان در ايين زمینيه عميدتا  بير اهمیيت      . مطالع(1973

خصيوص فراگيرد    هاي مرج، و طبقات اجتماعي، بهگروه

انتشار يا اشياعه اطلاعيات در جامعيه تكیيه دارد. از نگياه      

شناسانه، ويژگي تميام رفتارهياي اجتمياعي كيه از     جامعه

و مي، پاييداري  ئدا :عمومیت بالايي برخوردارند عبارتند از

توان رفتارهاي انساني را بيه دو  اين اساس ميها. بر استمرار آن

 دسته تقسیم كرد: رفتارهاي پايدار و رفتارهاي غیرپايدار.

رفتارهاي پاييدار انسياني، رفتارهيايي هسيتند كيه      

هيياي بييه نسييبت ثييابتي   شييوند و از قاليي  تكييرار مييي 

برخوردارنييد. گيياهي اييين رفتارهييا جنبييه فييردي دارنييد و 

دارنييد و اگيير از   گيياهي در میييان جميي، بیشييتري رواج  

عمومیييت بييالايي برخييوردار باشييند، رفتييار اجتميياعي    

شييوند. الگييوي مصييرف در جامعييه از جملييه شييمرده مييي

هيياي آن رفتارهيياي اجتميياعي اسييت؛ زيييرا تمييام ويژگييي

تيوان بيه عمومیيت آن اشياره كيرد و      را داراست؛ هم ميي 

هييم پايييداري و بييه تبيي، آن، نييوعي تكييرار در آن ديييده  

هيياي بييه نسييبت ثابييت، قابييل     شييود و در قاليي مييي

مشيياهده اسييت. رفتارهيياي پايييدار، نتیجييه فرهنيي       

جامعييه هسييتند. در واقيي، اگيير فرهنيي  را محييیط و     

وسيیله بشير در ميدت طيولاني     بستري غیرمادي كيه بيه  

وسيیله اكثرييت جامعيه ميورد پيذيرش      شده و به ساخته

هيياي گیييرد بييدانیم، در آن صييورت ويژگييي  قييرار مييي 

 فرهن  عبارتند از:

 عمومیت -3 ساخته بشر است -2غیرمادي است.  -1

 بر است.تغییر آن، زمان -4دارد. 
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در نتیجه اگير پذيرفتيه شيود كيه الگيوي مصيرف،       

رفتاري اجتماعي است، در آن صورت باييد پيذيرفت كيه    

یازمنييد تغییيير در فرهنيي  اسييت و  تغییيير اصييولي آن، ن

كننيده اقتصيادي بيه    توان فقط با متغیرهياي تعیيین  نمي

تغییر الگوي مصرف از وضي، موجيود بيه وضي، مطليوب      

 (.1388پرداخت )موسايي، 

ويژه جامعه بدين ترتی  الگوي مصرف جامعه و به

و  شهري، از جمله رفتارهاي اقتصادي پايدار جامعه است

هاي رفتار اجتماعي پايدار را داراست؛ تمام ويژگي

طور كامل فرهنگي است. در واق، ها بهبنابراين ريشه آن

الگوي مصرف جامعه شهري، نتیجه فرهن  مصرفي آن 

هاي اساسي و هنجارهاي با ارزش است و ارتباط نزديكي

 (.1393و خوشخوي،  شاهدانيشده آن دارد )صادقيپذيرفته

 

هاي فرهنگي بر رفتار مصقرفي  تأثير مؤلفه تحليل

 در چارچوب تئوري مصرف اقتصاد خرد

 دسيت آوردن در تئوري مصرف در اقتصاد خرد، براي به

دهنده انتخياب بهینيه   كننده كه نشاننقطه تعادل مصرف

 فرد در مصرف كالاها يا خدمات مصرفي اسيت، از دو مفهيوم  

تفاوتي )ييا مطلوبیيت يكسيان( و قیيد     اساسي منحني بي

صورت كيه در ييك فضياي    شود؛ بدينبودجه استفاده مي

هياي  ، با رسم منحنيي 1 نمودارفرضي دو كالايي همچون 

كننده، از تمياس بيالاترين   تفاوتي و قید بودجه مصرفبي

تي با قید بودجه فرد، نقطه مصيرف بهینيه   تفاومنحني بي

دهنده مقدار مصرف او از يا همان نقطه تعادل او كه نشان

 U، 1آييد. در نميودار   دست مياست، به Yو  Xكالاهاي 

، E، قیيد بودجيه و   Mتفاوتي يا مطلوبیت يكسيان،  منحني بي

 دهد.كننده را نشان مينقطه تعادل يا انتخاب بهینه مصرف

 
 کنندهتفاوتي و قيدبودجه مصرفمنحني بي -1نمودار 

 (Mas-Collal et al., 1995)منبع: 

قیمت ، YPو  Xقیمت كالاي ، XPبا توجه به اينكه 

 Eقطه در نكننده است، درآمد مصرف Mو  Y كالاي

 روابط زير برقرار خواهد بود:

كنندهقید بودجه مصرف : 𝑀 = Px𝑋 + Py𝑌 

كنندهتفاوتي يا مطلوبیت يكسان مصرفمنحني بي : �̅�= U(X, Y,𝛿̅) 

− = 1MRSx,y :در نقطه تعادل مصرفكننده>=
Δ𝑦

Δ𝑥
=

𝑃𝑥

𝑃𝑦
=

𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦
  

كننده و در اين تئوري همواره مطلوبیت فرد مصرف

تفاوتي او، از آنجا كه به ترجیحات و تب، آن، منحني بيبه

شده  ( مرتبط است، داده𝛿̅سلايق و ديگر موارد ذهني او )

شود؛ لذا همواره قید بودجه، با تغییر و مفروض گرفته مي

                                                           
1- Marginal Rate of Substitution 

صورت ميوازي( ييا تغییير قیميت     كننده )بهدرآمد مصرف

صورت ناموازي( تغییر نسبي كالاها يا خدمات مربوطه )به

تفياوتي  كند و از طريق تماس با بالاترين منحنيي بيي  مي

رفي را بيه دسيت   كننده، نقطه تعيادل مصي  موجود مصرف

كالاي انرژي  ،Xكه ، با فرض اين2دهد. لذا در نمودار مي

عنوان نماينده ساير كالاهاي مصيرفي فيرد(   ، پول )بهYو 

باشد، با اعميال ييك سیاسيت قیمتيي و افيزايش قیميت       

تغییير   1Mبيه   0Mكننيده از  انرژي، قید بودجيه مصيرف  

 1Eبيه   0Eيابد و به دنبال آن، تعادل مصيرفي فيرد از   مي

يابد و متناس  بيا آن، موجي  كياهش مصيرف     مي انتقال

كيه مقيدار مصيرف    البته اينشود. مي 1Xبه  0Xانرژي از 

Y كالاي  

U 

  

X   كالاي

E 

M 
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يابد، بسيتگي بيه كشيش قیمتيي     قدر كاهش ميانرژي چ

كننده دارد؛ زيرا اگر كشش قیمتي تقاضيا  تقاضاي مصرف

براي انيرژي انيدک باشيد و اصيطلاحا  تياب، تقاضياي آن       

نباييد بيا تغییيرات قیميت انيرژي نباييد        كشش باشد،كم

توجهي در مقدار مصرف انرژي داشيت و  انتظار تغییر قابل

در اين صيورت بيا فيرض افيزايش كنيوني ممكين اسيت        

 3نميودار   3Eدر نقطيه   1Eكننده، به جياي نقطيه   مصرف

قرار گیيرد و تغییير چنيداني در تقاضياي او از انيرژي رخ      

اكنيون ميا در    ندهد و اين يعني همان چیيزي اسيت كيه   

 با آن مواجه هستیم. جامعه

 
 کننده بررسي تأثير سياست قيمتي بر مصرف انرژي در چارچوب تئوري رفتار مصرف -2نمودار 

 (Mas-Collal et al., 1995)منبع: 

اما حال سؤال اينجاست كه در صيورت اسيتفاده از   

اجتماعي، تغییرات مصرفي فرد در  -هاي فرهنگيسیاست

كننيده، چگونيه   شده از تئوري رفتار مصرففضاي توصیف

قابييل توجیييه اسييت؟ اييين سیاسييت غیرقیمتييي بييا چييه  

مكانیسمي، نقطه تعادل مصرفي فرد را تحيت تيأثیر قيرار    

 گردد؟جايي آن ميدهد و چگونه باعث جابهمي

كننده پس از تأثیرپيذيري از  اتفاقي كه براي مصرف

افتيد ايين اسيت كيه     اجتماعي مي -هاي فرهنگيسیاست

هنجارها، نگرش و باورهاي ذهني يا عادات رفتياري را در  

كند كه باعث تغییر ذهنیت فرد نسيبت بيه   فرد ايجاد مي

كالاي مصرفي )انرژي( شده يا ارزش ذهني اين كالا را در 

دهد. مقوله ارزش ذهنيي  نزد او نسبت به قبل افزايش مي

كننده در تئوري اين تغییر ذهنیت، براي مصرف تا قبل از

كه در ايين  طوريكننده مطرح بوده است؛ بهرفتار مصرف

=تئوري، عبيارت  
𝑃𝑥

𝑃𝑦
=

𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦
 x,yMRS     برابير بيا هميان

شييمرده  Xكننييده بييراي كييالاي  ارزش ذهنييي مصييرف

اي كه وجيود دارد ايين اسيت كيه ايين      شود، اما نكتهمي

كننده پيس از  ايجادشده در مصرفدغدغه و ارزش ذهني 

اجتماعي، اكنيون   -هاي فرهنگيفرايند تأثیرگذاري مؤلفه

پذيرد و آن همان از چیزي فراتر از مؤلفه قیمت تأثیر مي

اي اسيت كيه از ادراک،   هاي ذهني تيازه ها و دغدغهارزش

نگرش و ذهنیت جديد فيرد ييا عيادات جدييد او نشيأت      

گرفتيه از  ي جدييد شيكل  هاي ذهنگیرد. اما اين ارزشمي

هياي تئيوري مصيرف در    توانند وارد تحلیلچه طريق مي

 اقتصاد خرد شوند؟

هيياي فرهنگييي و اجتميياعي، از آنجييايي كييه مؤلفييه

دهنيد،  هاي ذهني و هنجاري فرد را هدف قرار ميي ارزش

براي تحلیل تغییرات مربوط به تعادل مصيرفي، باييد بيه    

تفياوتي او )كيه طبيق    سراغ مطلوبیت فرد و منحنيي بيي  

اي ذهنييي بييوده و تعريييف تئييوري مصييرف از آن، مقولييه

شيييود(، گرفتييه ميييزا در نظييير شييده و بييرونداده

در معادله مربيوط بيه نيرخ نهيايي جانشيیني       برويم؛ لذا

(=
𝑃𝑥

𝑃𝑦
=

𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦
 x,yMRS) ،  تغییرات ارزش ذهني را باييد

از طريييق تناسيي  مربييوط بييه مطلوبیييت نهييايي دو كييالا 

(
𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦
وارد مدل كرده و در تئوري اعميال نميود. بيراي     ،(

گونه شرح داد كيه بيا   توان اينروشن شدن اين مطل  مي

( در حاليت  xافزايش میزان مصرف فرد از كالاي انيرژي ) 

اجتمياعي   -اول )يعني قبل از اعميال سیاسيت فرهنگيي   

مربوطه( نسبت به حالت ثانويه )كه حساسیت فرد نسبت 

ضرورت اصلاح رفتار مصرفي انيرژي برانگیختيه شيده    به 
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؛ يابيد است(، مطلوبیت وي به مقدار بیشتري افزايش ميي 

وجيود  زيرا در حالت دوم، حساسیت و دغدغيه ذهنيي بيه   

عنوان عاملي ضيدمطلوبیت )كاهنيده مطلوبیيت(    آمده، به

عمييل كييرده و از میييزان افييزايش در مطلوبیييت ناشييي از 

كاهد. همچنيین ايين مطلي  را    افزايش مصرف انرژي مي

 3 نمييودارتفيياوتي در تييوان بيير روي منحنييي بييي  مييي

كييه  0Eنقطيه تعييادلي   صييورت توضيیح داد كييه در بيدين 

مربوط به مصرف كيالاي انيرژي قبيل از اعميال سیاسيت      

تفياوتي  ( است، شی  منحني بيي 0Xغیرقیمتي مربوطه )

(
𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦
)برابر شی  قید بودجه  (

𝑃𝑥

𝑃𝑦
اسيت. اميا بيا اعميال      (

كننيده  سیاست فرهنگي، به دلیل تغییر ترجیحات مصرف

تب، آن منحنيي مطلوبیيت   (، تاب، مطلوبیت و به𝛿̅انرژي )

در  2Uبيه   0Uيكسان او، ماهیتيا  تغییير يافتيه )تغییير از     

شكل( و براي مقادير متنيافر پیشيین از مصيرف انيرژي     

در حالييت اولیييه(،  0X)ازجملييه مقييدار انييرژي مصييرفي  

مطلوبیت )نهايي( كمتري را برايش ايجياد خواهيد نميود؛    

كننده در مقدار انرژي يد مصرفتفاوتي جدلذا منحني بي

( به علت كاهش مقدار 0Xمصرفي متنافر با تعادل اولیه )

تبي، آن كياهش مقيدار    ( و به𝑀𝑈𝑋0مطلوبیت نهايي آن )

𝑀𝑈𝑥كسر )

𝑀𝑈𝑦
تير  ( در اين نقطه، از قیيد بودجيه كيم شيی     

𝑃𝑥خواهد شد )

𝑃𝑦
>

𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦
 ( و از آنجا كه طبق تعرييف تئيوري  

تفياوتي  ، شيی  منحنيي بيي   Xمصرف، با افزايش مقيدار  

 يافتيه كاهنده است؛ لذا براي اينكه شی  اين منحني افزايش

 و با شی  قید بودجه مجددا  برابر شده و با تبيديل نامسياوي  

فوق به مساوي، شرط لازم تعادل مصرفي مجيددا  برقيرار   

در اين حالت كمتير   (X)گردد، بايد مقدار انرژي مصرفي 

، (Henderson & Quandt, 1985)حالت اولیه باشد  از

(Mas-Collal et al., 1995) ،(Varian, 1993) . بنيابراين 

كيه   (2E)اي ماننيد  تفياوتي جدييد، در نقطيه   منحني بيي 

گیرد، با قید بودجيه  قرار مي (0E)سمت چپ تعادل اولیه 

تميياس يافتييه و در اييين نقطييه، ارزش ذهنييي جديييد     

)كننييده مصييرف
𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦
در وضييعیت جديييد بييا تناسيي   ( 

 گردد.)كه بدون تغییر مانده(، برابر مي Yو  Xهاي قیمت

 هايهاي قیمتي و سیاستطور خلاصه، تحلیل سیاستبه

اجتمياعي( و   -هاي فرهنگيي غیرقیمتي )همچون سیاست

 كننيده، ها بر تعادل مصرفي در تئوري رفتار مصيرف تأثیر آن

اين تفاوت ماهوي و مهم را با يكديگر دارند كه در تحلیل 

تفاوتي ثابت بيوده و  هاي قیمتي، منحني بيتأثیر سیاست

دهنيده تغییيرات در   تغییرات قید بودجيه، عاميل توضيیح   

در  1Eبه  0Eباشد )تغییر از كننده مينقطه تعادل مصرف

هيياي غیرقیمتييي همچييون  (؛ امييا در سیاسييت3نمييودار 

نگييي، عكييس اييين مطليي  جيياري اسييت،   سیاسييت فره

تفياوتي  كه اين تغییرات منحني مطلوبیيت و بيي  طوريبه

است كه تغییرات در تعادل مصرفي فرد را توضيیح داده و  

 (. 3در نمودار  2Eبه  0Eكند )تغییر از تعیین مي

 
 کنندههاي قيمتي در چارچوب تئوري رفتار مصرفاجتماعي با سياست -هاي فرهنگيمقايسه تأثير سياست -3نمودار 

 (Mas-Collal et al., 1995)منبع: 

Y كالاي  

U0 

  

X   كالاي 

E
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تييوان بييه بررسييي   مييي 3همچنييین در نمييودار  

كننيده در دو  هاي مربوط به تغییرات رفاهي مصرفدلالت

حالت اعمال سیاست قیمتي و سیاست فرهنگي پرداخت 

توان گفت، با توجه به طور خلاصه ميكه در اين رابطه به

سازي مصيرف  اينكه سیاست افزايش قیمت با هدف بهینه

اهي و اقتصيادي متعيددي را بير    هاي رفانرژي، اولا  هزينه

كند، ثانیيا  تحقيق و بيروز آثيار و نتيايج آن      جامعه بار مي

تير گفتيه شيد در    طور كه پیشبر است و ثالثا  همانزمان

كشش نسيبت بيه قیميت )همچيون     جوام، با تقاضاي كم

جامعه ايران( كارايي زيادي ندارد و اصطلاحا  بُيرد و نفيوذ   

وييژه  ي غیرقیمتيي، بيه  هيا آن اندک است، قطعا  سیاسيت 

اجتمياعي هوشيمندانه، كيارايي و     -هاي فرهنگيسیاست

اي بييرد بیشييتري داشييته و از اهمیييت و ضييرورت ويييژه  

 باشند.برخوردار مي

 مدل نظري تحقيق

در اييين تحقیييق بييا تكیييه بيير نتييايج مطالعييات     

هياي خياص   اي و میداني و با توجيه بيه ويژگيي   كتابخانه

ربوط به رفتار مصيرفي و  جامعه شهري در حوزه مسائل م

صورت جدول ها و اجزاي مدل پیشنهادي، بهانرژي، مؤلفه

 اند.طراحي شده 1

 

 ها و اجزاي مدل پيشنهاديمؤلفه -1جدول 

 ijX شده )آشكار(متغيرهاي مشاهده iX متغير مكنون Y متغير وابسته

رفتار مصرفي انرژي 

 در جامعه شهري

هاي سیاست

اقتصادي قیمتي 

(1X) 

 (11X) هاي آشكار و پنهانهاي انرژي از طريق حذف يارانهاصلاح و آزادسازي قیمت حامل

 (12X)وض، مالیات بر مصرف انرژي 

 (13X)گذاري متناس  با سطح مصرف( هاي انرژي )قیمتهاي پلكاني حاملوض، تعرفه

 (14X)مصرف هاي مالیاتي و كاهش حقوق و عوارض دولتي براي خانوارهاي كمتوسعه مشوق

هاي سیاست

اقتصادي غیرقیمتي 

(2X) 

 (21X)درآمد مصرف( با قیمت مناس  خصوصا  به خانوارهاي كمهاي كممصرف )مانند لامپعرضه وسايل پربازده و كم

وكارهاي مرتبط با مقوله كارايي مصرف انرژي و ها و كس فعالیتوكار در زمینه حمايت از بهبود فضاي كس 

 (22X) هاي مرتبط با آنها و تكنیكتكنولوژي

 (23X)هاي پردرآمد( ها با هدف اصلاح الگوي توزي، درآمد در جامعه )حذف يارانه دهكتقويت طرح هدفمندي يارانه

هاي باورها و ارزش

ديني، مذهبي و 

 (3Xاخلاقي )

تر از آن، ضامن بودن رويه و مهمرساني بیشتر در زمینه فتاواي مراج، تقلید در زمینه حرمت اسراف و مصرف بياطلاع

 (31X)شخص مُسرف انرژي 

 (32X)زيستي زدگي و ترويج سادهگرايي، تجمل رفاههاي اخلاقي اجتماع مبني بر من، از مصرفبسط و گسترش پايه

 (33X)نهي شديد از اسراف و تبذير انفاق، گسترش مفاهیم قرآني در زمینه تأكید بر 

سازي مصرف در تجمعات ديني و مذهبي و تبیین دقیق پیوند میان جويي و بهینهسازي، ترويج فرهن  صرفهفرهن 

 (34X)بهینه مصرف كردن و عقايد ديني و مذهبي 

باورها و هنجارهاي 

ملي و اجتماعي 
(4X) 

 (41X)ها و نهادهاي دولتي جويي در مصرف در سازمانرعايت صرفه

توجه ديگران( و نیز سازي در زمینه تضعیف مصرف تفاخري، نمايشي و تظاهري )با هدف خودنمايي و جل فرهن 

 (42X)دهد( ها روي ميمقايسه با ديگران و سعي در عق  نماندن از آن به دلیلچشمي )كه وهممصرف چشم

هاي مطرح( به رفتار هاي مرج، و الگوهاي اجتماعي )همچون هنرمندان، ورزشكاران، اساتید و چهرهتشويق گروه

 (43X)جويانه صرفه

 (44X)كننده انرژي تلاش براي طراحي و ترويج الگوي نمونه خانوار مصرف

عنوان منظور كاهش حس تقابل و مخالفت سیاسي بهافزايش سرمايه اجتماعي و ايجاد اعتماد میان مردم به دولت به

 (45X)يك عامل رواني و رفتار اعتراضي در رفتار مسرفانه 

 (46X)بر مصرف بهینه منظور گسترش مدهاي مبتنيدهي مدُ اجتماعي بههدايت و جهت

گر رفتار مصرفي خانوار و نیز عنوان ابزارهاي هدايتهاي تبلیغاتي بهها و برنامهها، سريالفیلمحمايت از تولید 

 (47X)جلوگیري از تبلیغات بازرگاني القاكننده مصرف غیربهینه 

 (48X)ها از اسراف زيستي مسئولان و پرهیز آنساده

سازي مصرف در ها و استفاده از تجهیزات بهینهسازي سیستمپیادهسازي مصرف انرژي از طريق هاي بهینهترويج روش

 (49X)...(  ها، اماكن عمومي شهري واماكن عمومي )مساجد، حسینیه

 هاي تحقيق(منبع: )يافته
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نماينييييده  2Xو  1X، متغیرهيييياي 1در جييييدول 

نماينييده  ،4Xو  3Xي هيياي اقتصييادي و متغیرهييامؤلفييه

حلیيل رفتيار مصيرفي    تاجتماعي در  -هاي فرهنگيمؤلفه

ت كيه  لازم به ذكر اسي  باشند.انرژي در جامعه شهري مي

هياي  رويكرد ما در اين پژوهش به مقوله فرهن  و مؤلفيه 

اساس مناب، اجتماعي دروني ميؤثر  اجتماعي، بر -فرهنگي

، نهادهيا،  1باشد. براساس تعريف جینبر رفتار مصرفي مي

نظر و دييدگاه نسيبت بيه    اورها و اعتقادات، مذه ، نقطهب

ارزش، اصول اخلاقي، مطلوبیت يا درجه اشتیاق اجتماعي 

پسندي(، احساس و عواطف انسياني، جيزء منياب،    )جامعه

كيه مجيام،   باشند؛ درحيالي اجتماعي داخلي )دروني( مي

هياي غیرانتفياعي،   هيا، سيازمان  مختلف اجتماعي، انجمن

نهيياد و ارتبييياطات يردولتي يييا ميييردمهيياي غیييسييازمان

ي( را اجتماعي، مناب، اجتمياعي خيارجي )بیروني    -انساني

 .Jin, 2011 ،(Jin, 2002)))دهند تشیكل مي

همچنین براي سنجش وضعیت متغیر وابسته كيل؛  

يعني كارايي مربوط بيه رفتيار مصيرف انيرژي در جامعيه      

شيود  ميشهري، سه سؤال )گويه يا متغیر آشكار( مطرح 

 كه عبارتند از:

ه مصرف انرژي در جامعيه شيهري از   تا چه انداز -1

 (1Y)وضعیت بهینه آن فاصله دارد؟ 

خانوارهاي شهري تا چه انيدازه   فرهن  مصرفي -2

از فرهن  مربوط به رفتيار مصيرف بهینيه انيرژي فاصيله      

 (2Y)دارد؟ 

كننيده  ه تجهیزات و وسيايل مصيرف  تا چه انداز -3

 ها با اصول مصرف بهینه انيرژي فاصيله  نانرژي و ساختما

 (Y3)دارد؟ 

و نیيز ايين    1با توجه به مطال  بیان شده و جدول 

هاي ديني و اخلاقيي  نكته مهم كه همواره باورها و ارزش

ها و هنجارهاي حاكم بير آن  رايج در يك جامعه بر نگرش

را بيراي   1توان مدل مفهومي شكل تأثیرگذار هستند، مي

 تغیرهاي پنهان در نظر گرفت.ارتباط بین م

 
 مدل مفهومي تحقيق -1شكل 

 (هاي تحقيق)يافتهمنبع: 

 تحقيق روش -4

روش پييژوهش حاضيير، پیمايشييي اسييت و بييراي   

 سيازي معيادلات  هاي كميي، از مدلوتحلیيل دادهتجزييه

ساختاري استفاده شده است. در اين راستا، ابتدا متناس  

اي شده و مكنيون ميدل، پرسشينامه   با متغیرهاي مشاهده

متشييكل از پيينج بخييش )بييه تعييداد متغیرهيياي مكنييون  

سيؤال   23اضافه متغیير وابسيته ميدل( و در مجميوع،     به

 هاي غیرقیمتيمؤلفه

 هاي ديني واخلاقيارزش

باورها و هنجارهاي 

 اجتماعي و ملي

رفتار مصرف انرژي 

 در جامعه شهري

 هاي فرهنگيمؤلفه

 هاي اقتصاديمؤلفه

 هاي قیمتيمؤلفه

1- Jin 
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دهي به هر سؤال )متغیير( در  طراحي گرديد و نحوه نمره

 اي لیكرت تعريف شد.گزينهجآن، براساس طیف پن

براي بررسي پايايي سؤالات، از روش آلفاي كرونباخ 

افيزار  گیري از نيرم استفاده گرديد. براي اين منظور با بهره

SPSS،   هياي  مقدار آماره مربوطه براي هر ييك از بخيش

 دست آمد.به 2صورت جدول  گانه از سؤالات پرسشنامه، بهپنج

 آمده براي سنجش پايايي هر ير از متغيرهاي پنهاندستمقدار آماره به -2جدول 

باورهاي ملي و 

 اجتماعي

باورهاي ديني و 

 اخلاقي

رفتار مصرف 

 شهري انرژي

هاي سياست

 غيرقيمتي
 متغيرهاي پنهان هاي قيمتيسياست

 آلفاي کرونباخ 923/0 889/0 834/0 813/0 898/0

 تحقيق(هاي منبع: )يافته
 

 7/0چييه ضييري  آلفيياي كرونبيياخ بیشييتر از چنييان

شيود  محاسبه گردد، پايايي پرسشنامه مطلوب ارزيابي مي

دسيت آميده   لذا با توجه به مقيادير بيه   ؛(1395)حبیبي، 

تيوان  ، ميي 2براي هر يك از متغیرهاي پنهان در جيدول  

شيده بيراي   هاي( طراحيي نتیجه گرفت كه سؤالات )گويه

ارزيابي هر ييك از متغیرهياي مكنيون، از پاييايي بيالايي      

 برخوردار هستند.

به زعم بسیاري از پژوهشگران، حداقل حجم نمونه 

، (Garver & Mentzer, 1999) باشييدمييي 200لازم 

(Sivo et al., 2006) ،(Hoe, 2008) از آنجييا كييه .

ييابي معيادلات سياختاري، تيا حيدود      شناسي ميدل روش

 هياي رگرسيیون چنيدمتغیره شيباهت    زيادي با برخي از جنبه

در تحلیيل   عیيین حجيم نمونيه   تتوان از اصيول  دارد، مي

بييراي تعیييین حجييم نمونييه در  رگرسييیون چنييدمتغیري

 (.1393يابي معادلات ساختاري استفاده كرد )هومن، مدل

( در تحلیيل  1995و همكيارانش )  1به اعتقياد هیيرو  

رگرسیون چندمتغیره، نسبت تعداد نمونه )مشاهدات( بيه  

از پنج كمتر باشيد؛ در غیير ايين     متغیرهاي مستقل نبايد

دست آمده از معادليه رگرسيیون چنيدان    صورت نتايج به

 10تير  كارانيه د بيود. نسيبت محافظيه   پيذير نخواهي  تعمیم

 2و فليورت  مشاهده به ازاي هر متغیر مستقل را هالینسكي

انيد. از  ( پیشنهاد نميوده 1973) 3( و میلر و كانس1970) 

                                                           
1- Hiro 
2- Halinsli and Feldt 

3- Miller and kunce 

مشاهده  15ديدگاه جیمز استیونس حتي در نظر گرفتن 

بین در تحلیل رگرسیون چندگانه به ازاي هر متغیر پیش

ورات استاندارد، يك قاعيده  با روش معمولي كمترين مجذ

طيوركلي در  آييد. پيس بيه   حساب ميسرانگشتي خوبي به

يابي معادلات ساختاري، تعیيین حجيم   شناسي مدلروش

مشاهده بيه ازاي هير متغیير     15تا  5تواند بین نمونه مي

 گیري شده تعیین شود:اندازه

5𝑞 ≤ 𝑛 ≤ 15𝑞 

شده يا تعداد ، تعداد متغیرهاي مشاهدهqكه در آن 

حجيم نمونيه اسيت    ، nهيا )سيؤالات( پرسشينامه و    يهگو

 اسيت  معتقيد  (2010) 4كلاينهمچنین  (.1393)هومن، 

 نمونه 20تا  10 متغیر، براي هر اكتشافي عامليتحلیل در

 .اسيت  دفياع  قابل 200 نمونه حجم حداقل اما لازم است،

 براسياس  حجم نمونه حداقل تأيیدي، عامليتحلیل در اما

 ييابي از ميدل  متغیرهيا. اگير   نيه  شيود مي تعیین هاعامل

 هر نمونه براي 20حدود شود، استفاده ساختاري معادلات

 .(Jackson, 2003)است  لازم پنهان( )متغیر عامل

كيه   249با توجه به مطال  بیان شده، حجم نمونه 

براي ارزيابي مدل نظري مربوطه در اين پژوهش در نظير  

كننيده و  كفاييت  گرفته شده، از نظير علميي قابيل دفياع،    

جامعه آماري موردنظر در ايين تحقیيق   باشد. مطلوب مي

بييراي گييردآوري اطلاعييات لازم عبارتنييد از: اسيياتید و    

هياي ميرتبط بيا حيوزه     دانشجويان مقط، دكتيري رشيته  

 نظر كنند. توانند در اين زمینه افهاراقتصاد و انرژي كه مي
                                                           
4- Kline 
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 هاي تحقيقيافته -5

هييا از آزمييون  بييراي بررسييي نرمييال بييودن داده  

شيود. اگير آمياره    اسيمیرنوف اسيتفاده ميي    -گولموگروف

درصد باشد، با اطمینان  5( بزرگتر يا مساوي sigآزمون )

هيا نرميال اسيت.    تيوان گفيت كيه توزيي، داده    بالايي مي

 3صورت جدول به SPSSافزار خروجي اين آزمون در نرم

 دست آمده است:به

 

 اسميرنوف -دست آمده از آزمون کولموگروفنتايج به -3جدول 

 
هاي سياست

 قيمتي

هاي سياست

 غيرقيمتي

باورهاي ديني و 

 اخلاقي

باورهاي ملي و 

 اجتماعي
 کارايي

 249 249 249 249 249 تعداد نمونه

 2 44/3 5/2 1 75/1 مقدار حداقل

 5 89/4 5 67/4 5 مقدار حداکثر

 63/3 13/4 73/3 73/2 38/3 ميانگين

 717/0 392/0 688/0 896/0 865/0 انحراف معيار

 Sig  263/0 123/0 056/0 069/0 054/0  آماره

 (هاي تحقيقمنبع: )يافته

 

بيراي   sigطيور كيه مشيخص اسيت، مقيدار      همان

تير از مقيدار   گانه در مدل ساختاري بيزر  هاي پنجعامل

هيا را  توان توزي، هر ييك از آن دست آمد و ميبحراني به

 نرمال در نظر گرفت.

عيياملي تأيیييدي قبييل از بييرازش مييدل، از تحلیييل 

دهد آيا مقیياس  استفاده شده است. اين تحلیل نشان مي

ا، معتبير  هي شده )پرسشنامه( براي گيردآوري داده طراحي

عياملي تأيیيدي، ييك روش    است يا خیر. در واق، تحلیيل 

محاسييبه روايييي سييازه اسييت. بنييابراين بييا اسييتفاده از    

هاي تحقیق تأيیدي، ساختار كلي پرسشنامه عامليتحلیل

سنجي محتوايي قرار گرفتيه اسيت )حبیبيي،    مورد روايي

يابي معيادلات سياختاري داراي دو   (. در واق، مدل1391

عاملي، آن هم از نوع تأيیدي و نخست تحلیل بخش است:

شوند نيه  ها تأيید مينه اكتشافي )زيرا از طريق آن، عامل

اكتشاف(، سپس رگرسيیون چندگانيه ييا تحلیيل مسيیر      

( كيه از طرييق آن، روابيط كليي بيین      1391)مسعودي، 

ها )متغیرهاي مكنون(، ارزييابي و آزميون   ها يا سازهعامل

واق، تا ثابت نشود نشانگرها يا هميان  شوند. در فرضیه مي

سييؤالات پرسشيينامه، متغیرهيياي پنهييان را بييه خييوبي    

توان روابط را مورد آزميون قيرار   اند، نميگیري كردهاندازه

در پژوهش حاضر بيراي اثبيات   (؛ لذا 1391داد )حبیبي، 

انيد و نیيز بيراي    گیري شيده اينكه مفاهیم به خوبي اندازه

هيا  ا )متغیرهاي آشيكار( و عاميل  هآزمون روابط بین گويه

عاملي تأيیدي يا همان مدل )متغیرهاي پنهان(، از تحلیل

گیييري اسييتفاده شييده و پييس از تخمييین اولیييه   انييدازه

را  tافيزار لیيزرل، آمياره    تأيیدي با كمك نرم عامليتحلیل

شيده را در سيطح   هاي مشياهده )كه معناداري همبستگي

براي  t-valueسبه دهد( با محادرصد نشان مي 5خطاي 

بارهاي عاملي و جملات خطا يا خطاي بيرآورد )وارييانس   

نشده( هر يك از متغیرها محاسيبه و سيپس بيراي    تبیین

 هاي ارزيابي مدل از جمله دو شاخص مهيم بهبود شاخص

RMSEA1 دو بهنجار، مدل اشيباع شيده اسيت. در    و خي

تأيیيدي در   عياملي تحلیلبراي  4نهايت، خروجي نمودار 

 .قابل دستیابي است t-value حالت محاسبه آماره

                                                           
1- Root Mean Square Error of Approximation 
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 تأييدي عامليتحليلدر  t-valueبارهاي عاملي آماره  -4ر نمودا

 هاي تحقيق(يافتهمنبع: )

 

بررسييي  05/0چييون معنيياداري در سييطح خطيياي 

شود، بنابراين اگر میزان بارهاي عاملي مشياهده شيده   مي

محاسيبه   96/1كيوچكتر از   t-valueيا هميان   tبا آزمون 

افزار براساس خروجي نرمگردد، رابطه معنادار نیست؛ لذا 

تأيیدي، تميامي بارهياي عياملي     عامليتحلیللیزرل براي 

دهنده میيزان همبسيتگي بيین متغیير پنهيان و      كه نشان

هياي  متغیر آشكار مربوطه هستند، معنادار بيوده و گوييه  

تعريف شده براي هر عاميل، بيه خيوبي سيازه مربوطيه را      

ها كنند و اين مدل از روايي مطلوبي براي سازهتعريف مي

و  RMSEAمهيم  هياي  علاوه شياخص برخوردار است. به

ارزييابي ميدل مربوطيه     دو بهنجار كيه مربيوط بيه    -خي

باشييند، مقييدار مطلييوب و قابييل قبييولي را نمييايش   مييي

دسيت  به 1/0، كمتر از RMSEAدهند؛ زيرا شاخص مي

 Chi-Squareدو بهنجار كيه از تقسيیم    -آمده و شاخص خي

گیرد و برابير  قرار مي 5و  1آيد، در بازه دست ميبه dfبر 

هياي ديگيري بيراي    باشد. همچنيین شياخص  مي 47/2با 

از جمله موارد اشاره  ؛اندسنجش برازش مدل تعريف شده

دسيت آميده   كيه مربيوط بيه خروجيي بيه      اداميه شده در 

باشيد و هير كيدام از آنهيا مقيدار      فيوق ميي   عامليتحلیل

 اند:مطلوبي را كس  كرده

Normed Fit Index (NFI) = 0.96 

Non-Normed Fit Index (NNFI) = 0.92 

Parsimony Normed Fit Index (PNFI) = 0.73 

Comparative Fit Index (CFI) = 0.91 

Incremental Fit Index (IFI) = 0.91 

Relative Fit Index (RFI) = 0.94 

هاي برازش ميدل حياكي از آن   در مجموع، شاخص

عياملي تأيیيدي از   هستند كه مدل مربوطه بيراي تحلیيل  

بييرازش خييوبي برخيييوردار بييوده و براسيياس مقيييادير     

تيوان میيزان تيأثیر و    آمده براي بارهاي عاملي ميدستبه

شيده را بير روي   اهمیت هر كيدام از متغیرهياي مشياهده   

سازه مربوطه در مقايسه با يكديگر، تحلیل و بررسي كرد. 

باييد در   البته از آنجا كه ارزيابي اصلي از بارهاي عاملي را

كنار ارزيابي ضراي  روابط علّيي بيین متغیرهياي پنهيان     

ييابي معيادلات سياختاري صيورت     ها( كه در ميدل )سازه

پيذيرد، انجيام داد، تحلیيل میيزان اهمیيت و اولوييت       مي

هياي اقتصيادي و   هاي مربوط به هير ييك از مؤلفيه   گويه

 اجتماعي را به آن بخش واگذار شده است. -هاي فرهنگيمؤلفه
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ل مفهومي ميدنظر بيراي متغیرهياي پنهيان در     مد

يييابي معييادلات پييژوهش حاضيير از طريييق تكنیييك مييدل

ساختاري در لیزرل، ارزيابي و آزميون گردييد و خروجيي    

براي بارهاي عاملي )براي روابط بین متغیرهياي   5نمودار 

آشكار و پنهان( و ضراي  روابيط علّيي میيان متغیرهياي     

 دست آمد.ن استاندارد بهپنهان با يكديگر در حالت تخمی

 
 يابي معادلات ساختاريبارهاي عاملي و ضرايب روابط عليّ استاندارد مدل -5نمودار 

 (هاي تحقيقيافته)منبع: 

بيراي ميدل فيوق،     t-valueاكنون ابتدا با محاسبه 

معناداري بارهياي عياملي و روابيط علّيي بررسيي شيدند؛       

هاي سپس با اشباع مدل و اتصال جملات خطا و واريانس

يييابي مييدل path-outخروجييي  نشييده )كييه در تبیييین

معادلات ساختاري لیزرل قابل رؤيت است( به يكديگر كه 

هياي  منجر به انتساب صحیح خطاهاي مشترک بین گويه

نشييده در مييدل و بهبييود  متغیرهيياي لحيياظخيياص بييه 

نميايي  هاي برازش مدل و افزايش دقت و راسيتي شاخص

بيراي ميدل مربوطيه     6شيود، خروجيي نميودار    مدل مي

 دست آمد:به

 

 شدهبارهاي عاملي و ضرايب روابط عليّ در مدل اشباع t-valueمحاسبات  -6نمودار 

 (هاي تحقيقمنبع: )يافته
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طور كيه در خروجيي نهيايي ميدل معيادلات      همان

ساختاري در لیزرل مشخص است، ضيراي  روابيط علّيي    

مدل نظري مفروض در اين پژوهش معنادار بوده )بزرگتر 

و نیيز   RMSEAباشند( و از طرفي شياخص  مي 96/1از 

آميده،   6دو بهنجار كيه در پيايین نميودار     -شاخص خي

دهنييده بييرازش مقييادير مطلييوبي را نمييايش داده و نشييان

باشييند؛ زيييرا شيياخص  خييوبي بييراي مييدل مييذكور مييي 

RMSEA  1/0دهد كه كمتير از  را نشان مي 07/0مقدار 

دو  -باشد. از طرفي شاخص خيمي 08/0و بلكه كمتر از 

نميايش داده   dfبير   Chi-Squareبهنجار كه از تقسيیم  

باشد مي 28/2آيد، برابر با دست ميشده در شكل فوق به

باشيد.  قيرار گرفتيه و ليذا مطليوب ميي      5و  1كه در بازه 

در  path-outهاي ديگيري از خروجيي   همچنین شاخص

لیزرل قابل رؤيت هستند كه برخي در زيير آورده شيده و   

 دهند:هر كدام نیز مقدار مطلوبي را نشان مي

Normed Fit Index (NFI) = 0.97 

Non-Normed Fit Index (NNFI) = 0.93 

Parsimony Normed Fit Index (PNFI) = 0.79 

Comparative Fit Index (CFI) = 0.91 

Incremental Fit Index (IFI) = 0.95 

Relative Fit Index (RFI) = 0.93 

معيادلات  ييابي  دست آمده از مدلبراساس نتايج به

هياي ميدل   ساختاري در لیزرل، در رابطه با عوامل و سازه

 توان به نكات زير اشاره كرد:)متغیرهاي پنهان( مي

هياي قیمتيي   در میان عوامل اقتصادي، سیاست -1

هياي غیرقیمتيي بير    از تأثیر بیشتري نسبت بيه سیاسيت  

رفتار مصرفي در جامعه شهري برخوردار هسيتند؛ اميا در   

هياي اقتصيادي بير بهبيود كيارايي      سیاستمجموع تأثیر 

مصرف انرژي در جامعه شيهري ضيعیف شيمرده شيده و     

 قابل توجه نیست.

اجتميياعي، تييأثیر  -در میييان عوامييل فرهنگييي  -2

هاي ديني و اخلاقي بر هنجارهاي اجتماعي و مليي  ارزش

توجيه اسيت كيه نشيان     در جامعه ميا موردتأيیيد و قابيل   

هيا و  هبي بير نگيرش  دهد نقش اصول و اعتقادات ميذ مي

كننيده اسيت و مؤلفيه    باورهاي اجتماعي پررن  و تعیین

دين و اخلاقیات هرچند تأثیر مستقیم كمتري نسبت بيه  

عوامل اجتماعي و ملي بر رفتار مصرف شيهري در حيوزه   

انرژي دارد، اما با در نظر گرفتن برايند اثيرات مسيتقیم و   

مهييم تييوان آن را در زمييره عوامييل غیرمسييتقیم آن، مييي

تأثیرگييذار بيير رويكردهيياي مصييرفي در جامعييه شييهري  

برشمرد. اما به هرحال بايد گفت كه باورهيا و هنجارهياي   

ملي )كه تركیبي از اجيزاي مختلفيي ازجمليه     -اجتماعي

نقش بسیار مهيم   ،باشند(هاي مذهبي و اخلاقي ميارزش

اي را بر الگوي مصرف انرژي در خانوار شيهري  و برجسته

 دارند.

هيياي تييوان گفييت كييه مؤلفييه مجمييوع مييي در -3

گیييري و اجتميياعي، نقييش اصييلي را در شييكل -فرهنگييي

دهي بيه الگيوي رفتيار مصيرفي انيرژي در جامعيه       جهت

هاي اقتصيادي هرچنيد   كنند و تأثیر مؤلفهشهري ايفا مي

درصد معنادار شيناخته شيده، اميا     5كه در سطح خطاي 

ي روابيط  شيده بيرا   زدهبراساس ضراي  استاندارد تخمین

هاي اقتصادي، از آنجا كه مقدار اين تخمین در عليّ مؤلفه

باشد، اين روابط ضيعیف  مي 3/0حالت استاندارد كمتر از 

نظر كرد. در اين میان، ضراي  توان از آن صرفبوده و مي

استاندارد رابطه عليّ مربوط بيه سيازه ديين و اخلاقیيات،     

حاكي از رابطه دهد كه را نشان مي 6/0تا  3/0مقدار بین 

قبول اين عامل با متغیير وابسيته اسيت و در نهاييت     قابل

ضري  استاندارد رابطه علّيي مربيوط بيه سيازه باورهياي      

دهد كه را نشان مي 6/0ملي، مقداري بیش از  -اجتماعي

حاكي از رابطه بسیار مطلوب اين عامل با متغیير وابسيته   

 باشد.مدل مي

و اولويييت  همچنييین در رابطييه بييا میييزان اهمیييت

شده براي هر يك از عوامل اقتصيادي  هاي تعريفشاخص

 توان استنباطات زير را ارائه كرد:و فرهنگي در مدل، مي

هاي اقتصادي قیمتي، وض، در رابطه با سیاست -1

اصييلاح و مالیييات بيير مصييرف انييرژي، بیشييترين تييأثیر و 

كمتيرين تيأثیر را بير     هاي انرژي،آزادسازي قیمت حامل

اصلاح رفتار مصرفي انرژي در جامعه شهري دارا هستند. 

هياي مالیياتي و كياهش حقيوق و عيوارض      توسعه مشوق

در جايگاه دوم و وضي،   مصرف،دولتي براي خانوارهاي كم
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گيذاري  هياي انيرژي و قیميت   هياي پلكياني حاميل   تعرفه

ر متناس  با سطح مصرف، در جايگاه سوم تأثیرگذاري قرا

هياي  دهد صرف آزادسازي قیمت حاملدارد كه نشان مي

كننيده بيه   اي براي تحريك مصيرف انرژي، سیاست بهینه

هاي انيرژي  اصلاح رفتارش در قبال مصرف صحیح حامل

 باشد.نمي

غیرقیمتييي،  اقتصييادي هييايدر میييان سیاسييت -2

مصرف بيا قیميت مناسي  بيه     عرضه وسايل پربازده و كم

قبيولي را بيا   درآمد، رابطه قابيل مخصوص به خانوارهاي ك

سييازه مربوطييه داشييته؛ امييا حمايييت از بهبييود فضيياي    

هاي ميرتبط بيا مقوليه    ها و تكنیكوكار و تكنولوژيكس 

تري را داشته و تقويت كارايي مصرف انرژي، رابطه ضعیف

ها بيا هيدف اصيلاح الگيوي توزيي،      طرح هدفمندي يارانه

رخييوردار و قابييل درآمييد در جامعييه، از تييأثیر نيياچیزي ب 

 نظر است.صرف

هاي مرتبط با مؤلفيه ميذه  و   در میان شاخص -3

اخلاقیات، گسترش مفياهیم قرآنيي در زمینيه تأكیيد بير      

قبيولي  نهي شديد از اسراف و تبذير، از تيأثیر قابيل  انفاق، 

هياي  برخوردار است و پس از آن، بسط و گسيترش پاييه  

جميل و  گراييي، ت اخلاقي اجتماع مبني بير مني، مصيرف   

 ،جوييزيستي و فرهن  صرفهساده زدگي و نیز ترويجرفاه

سازي مصرف در تجمعات ديني و مذهبي و تبیيین  بهینه

دقیق پیوند میان بهینه مصيرف كيردن و عقاييد دينيي و     

مذهبي، از تأثیر كمتري از شاخص پیشيین و بيه نسيبت    

رسياني  يكسان با يكديگر برخوردارنيد. در نهاييت، اطيلاع   

زمینه فتاواي مراجي، تقلیيد در زمینيه حرميت      بیشتر در

رويه، از تأثیر كمتري نسبت بيه سياير   اسراف و مصرف بي

 هاي مرتبط با اين سازه برخوردار است.شاخص

در رابطييه بييا سييازه هنجارهيياي اجتميياعي و     -4

سييازي در زمینييه تضييعیف هيياي فرهنيي ملييي، شيياخص

مصييرف تفيياخري، نمايشييي و تظيياهري و نیييز مصييرف   

هييا، چشييمي، حمايييت از تولیييد فييیلم   هييم وچشييم 

عنييوان ابزارهيياي هيياي تبلیغيياتي بييههييا و برنامييهسييريال

هييدايتگر رفتييار مصييرفي خييانوار و نیييز جلييوگیري از     

تبلیغيييات بازرگييياني القاكننيييده مصيييرف غیربهینيييه و  

منظيور گسيترش   دهيي ميد اجتمياعي بيه    هدايت و جهت

مييدهاي مبتنييي بيير مصييرف بهینييه، بييه ترتیيي  داراي   

باشيند؛  هاي بسیار مطليوب بيا عاميل مربوطيه ميي     بطهرا

هيياي مرجيي،، هيياي تشييويق گييروه پييس از آن، شيياخص

هيياي مطييرح بييه رفتييار   الگوهيياي اجتميياعي و چهييره  

جويانييه و افييزايش سييرمايه اجتميياعي و ايجيياد    صييرفه

منظيور كياهش حيس    اعتماد میيان ميردم بيه دوليت بيه     

و عنيوان ييك عاميل روانيي     تقابل و مخالفت سیاسيي بيه  

رفتيييار اعتراضيييي در رفتيييار مسيييرفانه، بيييه ترتیييي  از 

اي مطلييييوب برخوردارنييييد. بييييه دنبييييال آن، رابطييييه

هييا از اسييراف و  زيسييتي مسييئولان و پرهیييز آن  سيياده

سيازي مصيرف انيرژي از طرييق     هياي بهینيه  ترويج روش

هيييا و اسيييتفاده از تجهیيييزات سيييازي سیسيييتمپیييياده

سييازي مصييرف در اميياكن عمييومي در سييطح     بهینييه

قبيولي را بيا عاميل ميذكور داشيته و      تر، رابطه قابلینپاي

هييا جييويي مصييرف در سييازماندر نهايييت، رعايييت صييرفه

و نهادهيياي دولتييي و تييلاش بييراي طراحييي و تييرويج     

كننييده انييرژي، رابطييه  الگييوي نمونييه خييانوار مصييرف  

ملييي داشييته و   -ضييعیفي را بييا هنجارهيياي اجتميياعي  

 باشند.نظر ميقابل صرف

هاي ميرتبط  عاملي مربوط به شاخص اما بارهاي -5

طوركلي دهند كه بهبا متغیر وابسته يا سازه كل نشان مي

مصرف انرژي در جامعه شهري، فاصله بسیاري بيا حاليت   

بهینه آن دارد و علت عمده وجود اين رويكيرد نيامطلوب   

در رفتار مصرفي خانوارهاي شهري، به عوامل ميرتبط بيا   

گيردد و نشيان   هيا برميي  هيا و فرهني  مصيرفي آن   انگاره

دهد مصرف نادرست و غیربهینه انرژي در خانوارهياي  مي

 اجتمياعي  -شهري در ايران بیش از هر چیز منشيأ فرهنگيي  

هيياي اشييتباه دارد تييا اقتصييادي، هرچنييد كييه سیاسييت 

هيياي انييرژي گييذاري نادرسييت حامييلاقتصييادي و قیمييت

توانند موج  تشديد و تقويت ييك فرهني  مصيرفي    مي

 در جامعه شهري گردد.نادرست 
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 گيري و پيشنهادنتيجه -6

رويكرد تحقیق حاضر بيه الگيوي مصيرف بيرخلاف     

هاي مصرفي كيه در عليم اقتصياد مطيرح هسيتند،      نظريه

شناختي به الگيوي مصيرف اسيت. عليت     رويكردي جامعه

هيايي اسيت كيه از دييد نظيري،      اتخاذ اين روش، اشيكال 

بینيي دارد؛  پيیش رويكرد اقتصادي صرف، براي تبیيین و  

هيياي هيياي مصييرف و مؤلفييه هييا بييه ريشييه زيييرا در آن

توجهي شده و از ديد كياربردي نیيز   دهنده آن بيتشكیل

اييين اسييت كييه اعمييال تغییيير در الگييوي مصييرف بييا     

ها گونه سیاستهاي صرف اقتصادي، كامیابي اينسیاست

 رو كرده است.را با مشكل روبه

ژي خصوصيا  در  با توجه به اهمیت مقوله مصرف انر

درصد از جمعیت كشيور را   70جامعه شهري كه بیش از 

به خود اختصاص داده است، در پژوهش حاضر سعي شد 

تا پديده رفتيار مصيرفي انيرژي در جامعيه شيهري را بيا       

اجتماعي، تحلیل گردد و با اسيتفاده از   -رويكرد اقتصادي

هايي مبتني بر نظر خبرگان كارشناس در اين حيوزه  داده

يابي معادلات ساختاري در لیيزرل، بيه   یز تكنیك مدلو ن

تحلیلييي دقیييق و علمييي در اييين زمینييه پرداختييه شييود. 

هياي  دست آمده از مدل مذكور، سیاستبراساس نتايج به

اقتصادي )چه از نوع قیمتيي و چيه غیرقیمتيي( از تيأثیر     

قبولي در راستاي بهبود و اصلاح رفتار مصرفي انرژي قابل

باشيند و رابطيه ضيعیفي    برخوردار نمي در جامعه شهري

ها و رفتار مصرف انرژي در شهرها بین اين دسته از مؤلفه

ترين عواملي كه بيراي ايين   وجود دارد. با اين وجود، مهم

 ها شناسايي شدند عبارتند از:دسته از مؤلفه

   وض، مالیات بر مصرف انرژي )بعد از آزادسيازي

 هاي انرژي(قیمت حامل

  هياي مالیياتي و كياهش حقيوق و     مشوقتوسعه

 مصرفعوارض دولتي براي خانوارهاي كم

    مصيرف بيا قیميت    عرضه وسيايل پربيازده و كيم

 درآمد.مناس  خصوصا  به خانوارهاي كم

در نقطه مقابل، باورها و هنجارهاي اجتماعي و ملي 

تأثیر بسزايي را بر رفتار مصرفي داشته و در حال حاضير،  

دهي الگوي مصرف انرژي و جهت گیريمنشأ اصلي شكل

باشييند و در میييان عوامييل در جواميي، شييهري ايييران مييي

مختلف مؤثر بر آن، موارد زير به عنوان مؤثرترين عواميل  

 كنوني بر رفتار مصرفي در جامعه شهري شناسايي شدند:

سييازي در زمینييه تضييعیف مصييرف    فرهنيي  -1

تفيياخري، نمايشييي و تظيياهري )بييا هييدف خودنمييايي و  

 وجه ديگران( تجل 

هياي  ها و برنامهها، سريالحمايت از تولید فیلم -2

عنوان ابزارهاي هدايتگر رفتار مصرفي خانوار و تبلیغاتي به

نیييز جلييوگیري از تبلیغييات بازرگيياني القاكننييده مصييرف 

 غیربهینه

سيمت   دهيي ميد اجتمياعي بيه    هدايت و جهت -3

 گسترش مدهاي مبتني بر مصرف بهینه

هاي مرجي، و الگوهياي اجتمياعي    هتشويق گرو -4

هياي  )همچون هنرمنيدان، ورزشيكاران، اسياتید و چهيره    

 جويانهمطرح( به رفتار صرفه

افزايش سرمايه اجتماعي و ايجاد اعتمياد میيان    -5

منظيور كياهش حيس تقابيل و مخالفيت      مردم و دولت به

عنوان يك عاميل روانيي و رفتيار اعتراضيي در     سیاسي به

 نه.برابر رفتار مسرفا

هاي ديني و اخلاقي بير  همچنین تأثیر بالقوه ارزش

باورها و هنجارهاي اجتماعي و ملي نیز به اثبات رسيید و  

با توجه به تأثیر مستقیمي كيه نیيز بيراي ايين دسيته از      

اجتماعي بر رفتار مصرفي انيرژي در   -هاي فرهنگيمؤلفه

توان فرفیت بيالايي را  جامعه شهري مشاهده گرديد، مي

اخلاقيي در راسيتاي    -هياي دينيي  ها و ارزشگرشبراي ن

بهبود رفتار مصرفي در جامعه شهري خصوصيا  از طرييق   

 موارد زير قائل بود:

  انفاق، گسترش مفاهیم قرآني در زمینه تأكید بر

 نهي شديد از اسراف و تبذير

 هاي اخلاقي اجتماع مبنيي  بسط و گسترش پايه

ويج زدگييي و تييرگرايييي، تجمييل رفيياه بيير منيي، مصييرف 

 زيستيساده
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  جيويي و  سازي و تيرويج فرهني  صيرفه   فرهن

سازي مصرف در تجمعات ديني و مذهبي و تبیيین  بهینه

دقیق پیوند میان بهینه مصيرف كيردن و عقاييد دينيي و     

 مذهبي.

 

 منابع   -7

(. 1389الله؛ امینيي، اميین. )  امیني، محميدتقي؛ تيولايي، روح  

هياي غیرقیمتيي در   مثابه بيديل راهبردهاي اجتماعي به

مجليه  حل مسئله اصلاح الگوي مصرف انرژي در كشور. 

 .139-153(، 2)1، بررسي مسائل اجتماعي ايران

سيازي  اثرات اشتغال ناشي از بهینه(. 1388نیا، مهدي. )ايثاري

رژي در بخش خانگي با اسيتفاده از ميدل داده   مصرف ان

ارشيد دانشيكده اقتصياد.    ناميه كارشناسيي  پايانستانده. 

 دانشگاه امام صادق )ع(. 

تأثیر فرهن  بير  (. 1390تاري، فتح الله. غلامي باغي، سعید. )

ماهنامه  الگوي مصرف در كشور و راهكارهاي بهبود آن.

 .75-83، 54و  53مهندسي فرهنگي، شماره 

كتاب  افزار لیزرل،آموزش كاربردي نرم(. 1391حبیبي، آرش. )

 Parsmodir@gmail.comالكترونیكي واق، در: 

 .SPSSافييزار آمييوزش كيياربردي نييرم(. 1395حبیبييي، آرش. )

 Parsmodir@gmail.comكتاب الكترونیكي واق، در: 

روش تحقیييق بييا رويكييردي بييه  (. 1390خيياكي، غلامرضييا. )

 چاپ نهم، تهران: انتشارات بازتاب.  نويسي،نامهپايان

(. ترازناميه انيرژي   1389ريزي كلان برق و انرژي. )دفتر برنامه

. تهران: وزارت نیيرو، معاونيت اميور بيرق و     1387سال 

 انرژي. 

سييازي اثييرات  مييدل(. 1389سييتاري قهفرخييي، مجتبييي. ) 

هاي غیرقیمتي اصلاح الگوي مصرف انيرژي بير   سیاست

ي كشور بيا اسيتفاده از رويكيرد    متغیرهاي كلان اقتصاد

نامييه . پايييان(CGE) پييذيرتعييادل عمييومي محاسييبه 

   ارشد دانشكده اقتصاد. دانشگاه امام صادق )ع(.كارشناسي

(. 1395سييرمد، زهييره؛ بازرگييان، عبيياس؛ حجييازي، الهييه. )   

 تهران: انتشارات آگه. هاي تحقیق در علوم رفتاري.روش

هاي قیمتي در بخيش  سیاستآثار (. 1381سهیلي، كیومرث. )

. رسياله دكتيري   هاي اصليانرژي بر روي تقاضاي حامل

 دانشكده اقتصاد، دانشگاه امام صادق )ع(.

بهمين مياه    29هاي كليي اقتصياد مقياومتي، ابلاغیيه     سیاست

 از سوي مقام معظم رهبري. 1392

(. تحلیيل  1393صادقي شاهداني، مهدي؛ خوشخوي، مهدي. )

ماعي مؤثر بر بهبود رفتار مصيرفي  مناب، و نهادهاي اجت

خانوار شهري )مطالعه ميوردي رفتيار مصيرفي انيرژي(.     

 پژوهشيي اقتصياد و ميديريت شيهري،     -فصلنامه علمي

3(9 ،)43-29. 

فرهادي محلي، علي؛ شريفي، مريم؛ فرهادي محليي، محسين.   
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 سمت. 
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  .هاي بازرگانيوابسته به مؤسسه مطالعات و پژوهش

(. آميوزش لیيزرل در چنيد دقیقيه.     1391مسعودي، حمیيد. ) 

 www.Hamidmassoudi.comكتاب الكترونیكي، 
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