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  پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگي، پژوهي فرهنگي جامعه
  76 -  55، صص 1390 پاييز و زمستان، دوم، شمارة دومسال 

  بررسي عوامل مؤثر بر مصرف كالاهاي فرهنگي در بين جوانان

  *مجيد الياسي

  *****مجيد دنكو، ****فر غلامرضا خوش، ***سوده ترشيزي، **دار فاطمه پرده

  چكيده
جوانـان   ميـان  مصـرف كالاهـاي فرهنگـي   بر  مؤثربه ارزيابي عوامل  پژوهش اين
نقـش برخـي عوامـل فـردي و     شـناخت   ،هدف اصلي تحقيق حاضـر . پردازد يم

گـذران اوقـات   زمان  مدتاجتماعي چون سن، جنسيت، شغل، سطح تحصيلات، 
ن اي ـممصـرف كالاهـاي فرهنگـي    ميزان  اجتماعي بر ـ و پايگاه اقتصادي ،فراغت

 ةسال  29تا  18آماري جوانان جامعة . است پيمايشيروش پژوهش . استانان جو
براي انتخـاب  . استنفر از جوانان  400آماري  ةو نمون) نفر 96429( شهر گرگان

ابـزار  و شده استفاده ي ا مرحله چند يا خوشه گيري تصادفي از روش نمونه  ،نمونه
توصـيف و تبيـين   . بوده اسـت  »ساخته ة محققنام پرسش« ها دادهآوري  جمععمدة 
ي آماري متناسب با سطح سـنجش متغيرهـا صـورت    ها روشبا استفاده از  ها داده

جنسـيت و مصـرف   ميـان  كـه   دهـد  يمو نتايج تحقيق نشان  ها افتهي. گرفته است
ي كالاهـا تـر از زنـان    طـوري كـه مـردان بـيش     به است؛كالاهاي فرهنگي تفاوت 

زمـان گـذران    مـدت  طح تحصـيلات، سـن،  چنين س هم . كنند يمفرهنگي مصرف 
اقتصادي با ميزان مصـرف كالاهـاي فرهنگـي     ـ و پايگاه اجتماعي ،اوقات فراغت
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اجتماعي،  ـ مصرف، كالاهاي فرهنگي، اوقات فراغت، پايگاه اقتصادي :ها واژه كليد
  .جوانان، گرگان

  مقدمه
 بـودن  كننـده  اسـاس مصـرف   همـين  بـر دن و بـو  نيازمند ،انسان نهاي بنيادي يكي از خصيصه

نيازمنـد مصـرف كالاهـا و خـدماتي اسـت كـه        ،براي تداوم حيات خويش ،انسان. ستاو
نياز و مصرف همراهان هميشگي انسان در طول  ،؛ بنابرايندكناو را برآورده    ةنيازهاي اولي

هـا   شـكافي بـين آن   انـد و  اما امروزه مصرف و نياز از هم فاصله گرفته. اند تاريخ بشر بوده
نحوي كه ديگر مصرف انساني مطابق با نيازهاي انساني نيسـت، بلكـه    به ؛آمده است پديد

 ،بعدي تبديل شده كـه  مصرف در پايان قرن بيستم به واقعيتي چند .چيزي بيش از آن است
 در كنار ابعاد و الزامات اقتصادي، معاني فرهنگي و الزامات اجتماعي بسـيار بـا خـود دارد   

)Bocock, 1993: 2 .(گـر   امـروزه نمايـان   ،با نمادها و علائم خاص خود ،فرهنگي مصرف
هويـت عـاملان    ةكنند بازنمايي ةمثاب به ،و ستها لئاو ايد ،سبك زندگي، تمايلات، تفكرات

انسان تمايل دارد كيستي خـود را بـا    ،در عصر حاضر. آن، كاركردهاي جديدي يافته است
خصوص مصرف كالاها يا خدماتي كه نام و مارك  كند، به مي كالاها و خدماتي كه مصرف

  .معرفي كند ،مشهور دارند
 ،امـا امـروزه   ؛صنعتي و غـرب بـود   ةاي مخصوص جوامع پيشرفت پديده مصرف ،زماني

داري  منافع نظام سرمايه برايجوامع  تر بيشكه در  ،هاي ارتباط جمعي مدد گسترش رسانه به
نقـش بسـيار    ،امروزه ،هاي ارتباط جمعي رسانه. استه شدهاني اي ج كنند، پديده فعاليت مي

هـاي   پيـام . دارنـد  ها و تمايلات مـردم در جامعـه   ها و نگرش دادن به ارزش مهمي در شكل
نحـو   هاي جديدي را ايجـاد و تبليـغ كننـد، كاربردهـاي آن را بـه      توانند ارزش اي مي رسانه
 كنند همافركارگيري آن توسط افراد جامعه  آميز نشان دهند و محيطي فرهنگي براي به اغراق

)Inglehart, 1990 .(ةهـاي ارتبـاطي در گسـترش ايـن پديـد      نقـش رسـانه   ،زعم بسياري به 
ايـدئولوژي  امـروزه  نحـوي كـه    بـه  ؛ستااقتصادي بسيار زياد بوده و  ـ فرهنگي ـ اجتماعي

مصـرفي مشـاهده    هاي بازرگـاني بـراي كالاهـاي    پيامگرايي در تبليغات و  مرتبط با مصرف
  ).Bocock, 1993: 3(شود  مي

، رشـد  ييايران در ساليان اخير همراه با گسـترش شـهرگرا   ةمطابق با همين روند، جامع
 ةهاي ارتباطي و موج تبليغات كالاهـا بـا پديـد    و توليد انبوه كالاها و به مدد رسانه ،صنعت
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 ـ خـاص  طـور  بهعام و مصرف كالاهاي فرهنگي  طور به گرايي مصرف  گونـاگون ه اشـكال  ب
نيازهاي تفريحي و فرهنگي  ،رفتن سطح زندگي و رفاه با بالا ،ي كهطور به .مواجه شده است

مداخلـه و   كه در آغـاز  ،كم دولت نيز براي گذران اوقات فراغت پديدار شد تا جايي كه كم
دنبـال مداخلـه در    بـه  ،دانسـت  يمشاركت در امور فرهنگي و تفريحي را از وظايف خود نم

ابتـدا در كشـورهاي    ،ايـن امـر  . پرداخت در امور فرهنگي يگذار استيبه س ،مور اقتصاديا
از جملـه   ،حال توسعه هم دركشورهاي  يها تدريج دولت اما به ؛يافته صورت گرفت توسعه
فـيلم، نمـايش،    ةجشـنوار كتـاب،    شـگاه ينما ةمجموع ـ. تقليـد كردنـد   ها از آن ،ايران كشور

ميزان تمايل دولت به دخالـت در   ةدهند نشانر آن از يك طرف و نظاي ،موسيقي، مطبوعات
 ،از آحـاد ملـت   بسـياري پيوسـتن   ةدهنـد  مصرف كالاهاي فرهنگي و از طرف ديگر نشـان 

حـال   در. فرهنگي در ايران اسـت  يها وردهاكنندگان فر به صف مصرف ،خصوص جوانان به
و ارشـاد اسـلامي، وزارت   وزارت فرهنگ  چون همگوناگوني  يها در ايران دستگاه ،حاضر

و وري، صدا و سـيما، كـانون پـرورش فكـري كودكـان و نوجوانـان،       اعلوم، تحقيقات و فنّ
، هابا مرور برخي آمار ،كه پردازند يكردن فرهنگ م وزارت آموزش و پرورش به امر همگاني

بـراي هرچـه بهتـر     ،راستا اين در .سير تحول مصرف كالاهاي فرهنگي مشخص خواهد شد
از كالاهـاي فرهنگـي در   سازان كشورند،  جوان كه آيندهر خصوص قش افراد، بهكردن  دهاستفا
كنيم  يمسعي  ،در اين پژوهش ،اين بنابر. داهميت فراواني دارن آگاهي از نيازهاي آنا ،جامعه

بـر   رگـذار يتأثنهايت به تحقيق ميداني عوامل درو ابتدا به بررسي مصرف كالاهاي فرهنگي 
  . ميپردازاز كالاهاي فرهنگي ب جواناناستفادة 

  
  بيان مسئله

سـرعت تبـادل   . هاي مهم عصر ارتباطات است شتاب تحولات فرهنگي و اجتماعي از ويژگي
رو  هـايي روبـه   را با دگرگـوني  جوامعاطلاعات مرزهاي جغرافيايي و اعتقادي را درنورديده و 

در مواجهـه بـا ايـن    جوانان رو،  نهمي از. ندها نداشت كه تا پيش از اين تصوري از آناست ه كرد
 ،تـا ند ا گاهي مطمئن تكيه يجو و در جست ،و پراضطراب و سراسيمه ،سردرگم، تنها ،تحولات

د و هـم  نبشناس ـ يدرسـت  روشن، هم وضـع خـويش را بـه    ةمشاهدبا دريافت تحليلي دقيق و 
مسـير   ،جهـاني  ةتبـع جامع ـ  بـه ان، در جامعة ايركه  افزون بر آن. دنسوي آينده بگشاي مسيري به
تر و رسـاتر شـنيده    ها، تند اي زمينه تحولات، در پارهاين  آهنگ  ضرب شود ه ميدوپيم تحولات 

در دو سه سال گذشته، توجه بسياري از كارشناسان را بـه خـود    ژهيو اين تغييرات، به. شود مي
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گـوي  و تغييـر در ال  سـبك زنـدگي  تحول در الگـوي   رابطةو آنان را به بررسي ه كردمعطوف 
  . است مصرف كالاهاي فرهنگي واداشته

تنهـا   ترين ابزار گـذران اوقـات فراغـت، نـه     ها به مهم شدن آن ها و تبديل رسانه ةطريبا س
و  ها به نسل آتي رنگ باخته است، بلكه والدين در انتقال ارزشو مدرسه مرجعيت خانواده 

هـاي   خود براي آشنايي بـا شـيوه  ترين منابع  يكي از مهم ةمنزل هاي مدرن را به رسانه معلمان
از  حد زيادي   نسل نو تا يريپذ تيرو، الگوي هو اين از. اند كردن فرزندان برگزيده ريپذ جامعه

 ةزي ـاگر امـروزه بـا كـاهش انگ   . پذيرد اوقات فراغت و محصولات فرهنگي فراغتي تأثير مي
گـاه در نگـاهي   ايـم، كـه    رو شـده  ازدواج و افزايش شمار دختـران و پسـران مجـرد روبـه    

تحـولات   دهندة نشان زيچ شود، بيش از هر گرايانه به مشكلات اقتصادي بازگردانده مي تقليل
هـاي   ارزش با ،فردگرايي و آزادي عمل ، يعنيهاي جهان مدرن ارزش جايي بهجاو فرهنگي 

كـه رشـد روزافـزون     است؛ چنـان  ،دار پيشين، يعني تمايل به پذيرش تعهد و همراهي ريشه
تمـايلات فردگرايانـه و    ةغلب ـنشانِ تحولات هويتي نسل جديـد و   ،بيش از هر چيز ،طلاق

  . استهاي گروهي و تقدس خانواده  طلبانه بر ارزش استقلال
در ايـن رونـد   . كـردن تصـاوير آن اسـت    درك بهتر اين جهان نيازمند روزآمـد  ،بنابراين
تا جـايي كـه    داردسزايي فرهنگي اهميت ب يكالا ،طبق نظر كارشناسان فرهنگي ،دگرگوني

سؤال اساسـي آغـاز   اين  بررسي خود را باجا  در اين. ددانن يم برخي آن را جانشين فرهنگ
ـ اجتماعي اعضاي جامعـه بـا مصـرف كالاهـاي      حيات اقتصادي گوناگونكه ابعاد  ميكن يم

اسـت   بناي جامعه زير ةمثاب ساختار اقتصادي به ،طبق نظر ماركس. دارد يا چه رابطهفرهنگي 
روبنـاي فرهنگـي جامعـه     ،بخشـي از فرهنـگ  منزلـة   به ،و الگوي مصرف كالاهاي فرهنگي

آن مالكيـت   ةنمود عيني ساختار اقتصـادي اسـت و پاي ـ   ،اجتماعي ةطبق. دشو  يممحسوب 
امـوال   فقـط  ،ايـن دسـت دارايـي   . شود يكه بر اثر منابع اقتصادي انباشته م استخصوصي 

ارزش توليد كرد  باچيزهايي  توان يماست كه به كمك آن  بلكه منابعي ؛شخصي ساده نيست
بعـد عينـي نـدارد بلكـه بـه عوامـل ذهنـي و         فقـط طبقه  ،طرف ديگر از. و ثروت اندوخت

روبنا نيز متشكل از هر ساختاري است كه مظهر عقايدي . خودآگاهي طبقاتي نيز اشاره دارد
گروهي قسـمتي   يها آموزشي و رسانه ؛ بنابراين نظامگذارد ميباشد كه بر زندگي انسان اثر 

 ـ ابـزاري كـه    ةمثاب كه در عصر جديد به ستاز روبنا و  رنـد يگ يم ـ فـرا   راآن عقايـد   امـردم ب
  .پيدا كرده استي بسياراهميت  كنند ياطلاعات كسب م

قيمـت   خريد كالاهاي گران كند يمند همواره سعي م ثروت ةطبق ،در بين طبقات اجتماعي
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جا كه بـا هزينـه    اجتماعي و آموزش را تا آن يها رآورد و امتيازات گونهرا به انحصار خود د
در  ،بـودن   بـر  هزينـه سبب  به ،قيمت زيرا استفاده از كالاهاي گران ؛كار دارد انحصاري كند سرو

 ،تلويزيون، كتـاب  ،از جمله راديو ،كالاهاي فرهنگي برخي. انحصار اقشار بالاي جامعه است
ماننـد مـاهواره،    ،تر متيق كالاهاي گران داريماما انتظار  ؛ي در بر نداردچندان ةهزين ،و روزنامه

داري از انواع  طرف چنين هم. منحصر به قشرهاي بالاي جامعه باشد ،موسيقي يا تئاتر و سينما
بايـد بـه تفـاوت ميـان اديـان       ،طرف ديگر از. ن قشرهاي گوناگون متفاوت استايمموسيقي 
 توانـد  يكه استفاده از كالاهاي فرهنگي م و ايند كراشاره  او تقو لحاظ تقيد به زهد مختلف به

  . استاديان گوناگون متفاوت  از نظرطلبي باشد كه  گر دنيا بيان
قـبلاً  . داردپيونـد   مصـرف كالاهـاي فرهنگـي   نيز با  جوانان گذران اوقات فراغت ةنحو

در انحصـار   ،زشو ور، موسـيقي، نمـايش   چـون  هـم  ،گذران اوقات فراغـت  ابزاربرخي از 
 .شـده اسـت   تـر  يفزاينـده عمـوم   يصورت و به جيتدر به ،اخيراز اوايل قرن  ،اما ؛نخبگان بود

كـردن   پر. كند يحركت م ن جوانانايم يسمت كاهش تفاوت طبقات بنابراين اوقات فراغت به
 ،سـينما  ،تلويزيون، ويـدئو  ،شده، راديو منتشرچون منابع  اي اين اوقات با تفريحات فرهنگي

فرهنگـي بـراي    ةمسـئولان حـوز   نـزد  گونـاگون جوامـع  ر رايانه براي جوانان د ، وموسيقي
كـه جوانـان قشـر اعظـم جامعـه را       چرا ؛دداربسياري گذاري اهميت  ريزي و سياست برنامه

چگونگي گذران اوقات فراغت و استفاده از  ،لذا .ندسازان هر كشور آيندهو  دهند يمتشكيل 
اسـاس     بـر آن زمـان اسـتفاده از    مدتو  )امحتوو كل ش( ساس نوع كالاا  ركالاهاي فرهنگي ب

هدف اصلي در  ،شده ذكربا توجه به مطالب . دشوبايد بررسي و مطالعه گوناگون ي رهايمتغ
  .استمصرف كالاهاي فرهنگي بر گذار  ريتأثشناخت عوامل  ،اين مطالعه

  
  تجربي تحقيق ةپيشين

عام و مصرف كالاهاي فرهنگي  طور بهمصرف  ةدر زمينگرفته  صورتتحقيقات  ،كلي طور به
 يكه اين تحقيقات يا مربوط به مصرف كـالاي فرهنگـي خاص ـ   دهد يمنشان  خاص طور به

است كه به چند نمونة داخلـي و  كرده كه پيرامون يكي از اجزاي فرهنگي بحث  است يا اين
  :شود يمخارجي اشاره 

هـاي بازرگـاني    تحليـل محتـواي پيـام   « عنـوان در پژوهشي با  ،)1385( ميرزايي و اميني
كه  ندا سؤالگويي به اين  دنبال پاسخ به ،»اجتماعي و سبك زندگي ةطبقتلويزيوني با تأكيد بر 

هـا بـا بيـان     كنند؟ آن را تبليغ مي اي هاي بازرگاني در ايران چه نوع الگو و سبك زندگي پيام
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سو به معرفـي محصـولات و    از يك( نددار اي هاي بازرگاني كاركردهاي چندگانه كه پيام اين
گرايي را با خود بـه همـراه    گسترش مصرف ةو از سوي ديگر جنب پردازند مي لازمكالاهاي 

كه با استفاده  ،نتايج اين پژوهش. اند پرداختهمشخصي ها در مقطع زماني  به تحليل آن )دارند
قبـل و   ةشـد  پخـش بازرگاني هاي  آماري آن پيام ةاز روش تحليل محتوا انجام شده و جامع

، حاكي  بوده 1384سال هاي تلويزيوني در شش ماه اول  ها و سريال ترين برنامه ميان پربيننده
 ـ بـه  ،هاي بازرگـاني در ايـران   از آن است كه پيام معـاني مصـرف و    ةزبـان، توليدكننـد   ةمثاب

ات حـاوي  كـه ايـن تبليغ ـ   طوري به ؛متوسط رو به بالاست ةسبك زندگي طبق ةدهند نمايش
هاي شمال شهر، منازل ويلايي داراي حياط و  بالا، خيابان ةهاي متعلق به طبق نمايش ورزش
. هاي بازرگاني است هاي بالاي پانزده ميليون تومان در آگهي و اتومبيل ،هاي بلند استخر، برج

ني هـاي بازرگـا   پيام ةواسط گرايي به گر ترويج مصرف ديگري كه نمايان ةمقول ،سوي ديگر از
  .ها به تبليغ مواد غذايي است ين درصد پيامتر بيشاست اختصاص 

در تهـران،  » شناسـي مصـرف موسـيقي    جامعـه «عنـوان   بااي  در مطالعه ،)1384( فاضلي
به اين است كه چه عواملي نوع و ميزان مصرف فرهنگي مردم را تعيـين   يابي درصدد دست

اقتصاد فرهنگ بسيار مهم  چنين همو ها  كه امروزه نقش مصرف در خلق هويت چرا ؛كند مي
استفاده  )P. Bourdieu(بورديو پير تحليل طبقاتي  ةاز نظري ،براي بررسي اين مسئله ،او. است

فرهنگي را براي تبيين مصرف موسيقي در  ةاجتماعي و سرماي ةكرده و دو متغير كليدي طبق
تمـايز طبقـاتي در مصـرف     شـدن  تأييد باوجود ،نتايج تحليل نشان داده كه. نظر گرفته است
شـده در اغلـب    مشـاهده بسـتگي انـدك    ضرايب هـم  چنين همكنندگي كم و  موسيقي، تبيين

او نتيجـه  . دكن ـ مـي نشان  طبقاتي مصرف فرهنگي را خاطر ةها لزوم بازنگري در نظري آزمون
 گرديبايد به  ،هاي طبقاتي علاوه بر اتكا به نظريه ،براي بررسي مصرف موسيقي ،گيرد كه مي

  .متغيرها و شرايط خاص هر جامعه نيز توجه كرد 
: فرهنگ يا مصـرف فرهنگـي   خرده«عنوان  بااي  در مطالعه ،نيز) 1384( ذكايي و ارانحي

آموزان دختر  اي معرف از دانش نمونه اكه ب ،»آموز شهر تهران پژوهشي در بين دختران دانش
ن نوجـوان بـه رفتارهـاي    دبيرستاني شـهر تهـران صـورت گرفتـه، ميـزان گـرايش دختـرا       

دهد كـه درصـد    نتايج نشان مي. اند فرهنگي را در دو سطح عيني و ذهني بررسي كرده خرده
ها و مدهاي جديد، داشتن حق انتخاب لبـاس و مـد     پوشيدن لباسبا  ،انيگو بالايي از پاسخ
فرهنگـي   هخردجمله رفتارهاي  ازنگرش مثبت به داشتن اندام متناسب . اند  بودهبسيار موافق 

در بعـد  . مخالفت را داشته اسـت  ني تر ين موافقت و كمتر بيش انيگو بوده كه در ميان پاسخ
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كـه اغلـب از    ،تعداد زيادي از دختران از موسيقي پـاپ و جـاز  شود  مشاهده مي ،عملي نيز
 ة بسـيار اسـتفاد از مدهاي جديد لباس و كيف و كفـش   چنين همو  ،شود  ماهواره پخش مي

اي   فرهنگ مصرف رسـانه  خردهاين    ةكنند ترين متغيرهاي تبيين يكي از مهم چنين مه. ندنك  مي
ميـزان اسـتفاده از   ن اي ـممثبـت و متوسـط      اي هكـه رابط ـ  يطور به است؛آموز   دختران دانش

  .فرهنگ در دو سطح عيني و ذهني وجود داشته است خردههاي جمعي و   رسانه
هـاي    بررسي تفـاوت جنسـي در انگيـزه   «ي با عنوان ا  در مقاله ،)1378( لطيفي و غفاري
هـاي فـردي،     عامـل جنسـيت بـا انگيـزه       ةي رابط ـكيفي و كم   ةبه مطالع ،»خريد الكترونيكي

نفر از خريداران اينترنتي زن و مـرد   384و نوع كالا در ميان  ،ها هاي ظاهري سايت  جذابيت
هـاي    انگيـزه  ميـان  فقـط دهـد كـه     ن مـي نتايج پـژوهش نشـا  . اند  هاي ايراني پرداخته  سايت

تـر از    ها براي زنـان مهـم    و اين انگيزه ي استمعنادار   ةاجتماعي و جنسيت رابط   ـ  احساسي
هـاي    جنسيت و جـذابيت ن ايمكاربردي و هويتي و نيز    ةجنسيت و انگيزن ايم .مردان است

  . دوش ميمعناداري ديده    ةظاهري سايت و نوع كالا رابط
 خريـد  رفتار با طرح اين پرسش كه آيا) Kuruvilla et al., 2009( شويلا و همكارانكريو

و تلاش   هاي خريد افراد در هند بوده  دنبال كشف عادت به ،متفاوت است و مردان واقعاً زنان
ن اي ـمهـاي    تفـاوت مراكز خريد در هفت شهر هند،    ةكنند  مصرف 2721برگزيدن  با ،اند كرده

هـاي معنـاداري     تفاوت ،در رفتار خريد ،دهد كه  ها نشان مي  يافته. شناسايي كنندرا  ها جنسيت
تـري بـه     هاي مثبت  زنان نگرش ،در كل. تواند مرتبط با جنسيت باشد  كه مي شود مشاهده مي

امـا مـردان    ؛كننـد   از مـردان خريـداري مـي    تر بيشروز را  بهمراكز خريد دارند و محصولات 
كه زنـان و   حالي در. كنند ي براي آن خرج ميتر بيشو زمان و پول  كنند جو ميو جستتر بيش

دهـد كـه    هـا نشـان مـي    گزارشگذرانند،   ساعت را در مراكز خريد مي 4 -  2مردان در حدود 
اسـاس نتـايج ايـن     بر. بينند تري را مي  كنند و جاهاي متنوع  ي را سپري ميتر بيشمردان زمان 

بـراي تجـارت    تـر  بيشرا خود وقت  وپول  است كه مردانپژوهش، يك تحليل ممكن اين 
از زنـان خـرج و    تـر  بـيش ل ديگر اين است كه مـردان  تحليكنند تا براي مد، ولي   صرف مي
  .كنند  مصرف مي

: گرايي جهاني  گسترش مصرف«اي با عنوان     در مطالعه ،)Paek & Pan, 2004( پيك و پان
دادن  دنبال نشـان  به ،»گرايانه در چين  هاي مصرف  ارزش هاي جمعي و تبليغات بر  تأثير رسانه

هاي بـا منشـأ غربـي      ها يا رسانه  اند كه چگونه تبليغات و نوع محتواي رسانه  اين مسئله بوده
. گرايانه در ميان ساكنان شـهري چـين دارنـد     هاي مصرف  گيري  جهت تشكيلنقشي مهم در 
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لحـاظ   تـرين شـهرهاي چـين، بـه      شـهر از پيشـرفته  ي برآمده از سـه  ها   تجزيه و تحليل داده
 چنـين  هـم هـاي غربـي و     گـرفتن در معـرض محتـواي رسـانه     اقتصادي، نشان داد كه قـرار 

مصـرف   ،انهيگرا گرايانه موجب پذيرش دو ارزش مصرف  هاي حاوي مطالب مصرف  رسانه
و بـه   شـود  ميغات تر به تبلي  هاي مثبت  نگرش   ةتوسع چنين همو  ،كيفيتي و مصرف نوآورانه

  . دانجام يم تر بيشمصرف 
هـاي    هـاي جمعـي و ارزش    رسـانه «اي با عنوان   مطالعه) Wei & Pan, 1999( وي و پان

 ـ يپيمايش ـاين تحقيق روش . اند  انجام داده» گرايانه در چين  مصرف احتمـالي از دو     ةو نمون
گويي به اين سؤالات بودند   خصدد پاس ها در آن. ترين شهرهاي چين بوده است  شهر از بزرگ

انـد؟ و    است كـدام  مربوطگرايانه كه به فردگرايي چيني   هاي ارزشي مصرف  گيري  كه جهت
هـا سـه    هـايي مؤثرنـد؟ آن    هاي جمعـي در ظهـور چنـين ارزش     كه چگونه رسانه ديگر اين

، اشتياق به اند از مصرف تجملي  ثابت را يافتند كه عبارت ةانيگرا مصرفگيري ارزشي   جهت
و  نـد تر  كـرده  تحصـيل  و تـر   كه جوان كساني. و پرستش سبك زندگي غربي ،ييشكوفا خود

هـا   آن چنـين  هـم . ها هسـتند   حامل اين ارزش ،بسياربه احتمال  ،بهتري دارندمالي وضعيت 
معـرض    دربودن با ميزان خوانـدن مجـلات مصـرفي و     هايي  تند كه حامل چنين ارزشدرياف

  . بودن مرتبط بوده است تبليغات خارجي
تبليغـات  تـأثير  اي طـولي از    در مطالعـه ) Moschis & Moore, 1982( مسـچيس و مـور  

گرايانه   اديهاي م  گرفتن، ارزش قرارمعرض تبليغات  درايالات متحده دريافتند كه  در تلويزيون
بـر دريافـت    عـلاوه  ،كـه تبليغـات   اسـت    فرضيهاين مطالعات مبتني بر اين . كند  را تشويق مي
   .دكن ميگرايانه را بيان و القا   هاي مصرف  ها، ارزش  باب محصولات و سرويس اطلاعاتي در

  
 چهارچوب نظري تحقيق

گرايـي طـرح     ف و مصـرف شناختي گوناگوني در باب مصـر   شناختي و روان  نظريات جامعه
تحليـل     ةرا از دريچ ـفرهنگـي  مصرف  ،برخي. اند هدنبال فهم و تبيين اين پديد اند كه به  شده

نيـز آن را   اي عده. دانند مي نگرند و برخي ديگر آن را نوعي هويت و بيان هويت  طبقاتي مي
  .دان  اي بررسي كرده  هاي ارتباطي و تبليغات رسانه  در ارتباط با رسانه

هاي اجتماعي و رويكردهاي نظـري توجـه    بندي ماركس به مصرف و نقش آن در دسته
هاي توليدي خاص افشا كرده  اما درواقع مصرف همزاد نظامي بود كه آن را با مؤلفه ؛نداشت

ظر ماركس بود، به روي ديگر اين ن داري مد هاي سرمايه كه يكي از شاخصه ،توليد مازاد. بود
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واكـنش   نـزدن بـه آنْ   مصرف و دامن ،رو اين از. است، دلالت داشت كه همان مصرف ،سكه
 و مزدها، گسترش طبقة متوسط، افزايش دست. داري براي حل معضل توليد مازاد بود سرمايه

داري، بـازاري مصـرفي    بر تخفيف خطر تهديد مشروعيت سرمايه علاوه ،كاهش ساعات كار
داري  داري وارد مرحلة جديـدي شـد؛ سـرمايه    آورد و سرمايه پديدشده  توليدبراي كالاهاي 

مصـرف   ،منظـر  ايـن  از. مثابة شيوة مصـرف مبـدل شـد    داري به مثابة شيوة توليد به سرمايه به
 پيش از اين، در زندگي روزمرة مردم ،است كه كار توليدي رفتن نقش محوري بين متضمن از

ن نقــش انــواع هــاي كــاري، ايــ جــاي نقــش بــه ،درواقــع .آنــان بــودهويــت  دهنــدة نشــان
طور كلـي   و به ،هاي جنسي، گذران اوقات فراغت تقهاي خانوادگي، انواع رفا بندي صورت

  ).1381باكاك، (دارد  تر بيشهاي مردم اهميتي هرچه  مصرف است كه براي تحليل
بـه امـري فرهنگـي تبـديل شـد تـا        تـر  بيشبه اين معني، مصرف كالا و شيوة مصرف 

مصرف فرهنگـي از   .خواست و تمايل مبتني شد تا رفع نياز مصرف بر ،درواقع .بيولوژيكي
تأكيـد  بـه آن  هاي اجتماعي  هاي اجتماعي تبديل و در تحليل جا به كنشي براي مرزبندي اين

  .شناسان كلاسيك رديابي كرد توان تا آثار جامعه ها را مي اين دلالت. شده است
ي، به ابعاد سياسي و اجتمـاعي  بر بعد اقتصادي ساختار اجتماع علاوه ،)M. Weber( وبر

خريد كالاهاي  كند يمند همواره سعي م ثروت ةطبق ،در بين طبقات اجتماعي. نيز توجه دارد
جـا   اجتماعي و آموزش را تا آن يها قيمت را به انحصار خود درآورد و امتيازات گونه گران

سـبب   بـه  ،قيمـت  انزيـرا اسـتفاده از كالاهـاي گـر     ؛كار دارد انحصاري كند كه با هزينه سرو
از جمله  ،كالاهاي فرهنگي برخي چه اگر. در انحصار اقشار بالاي جامعه است ،بودن بر هزينه

عموم  دسترسو تقريباً در  چنداني در بر ندارد ةهزين ،كتاب و روزنامه و راديو و تلويزيون،
 ،و سـينما ماننـد مـاهواره، موسـيقي يـا تئـاتر       ،تر متيق كه كالاهاي گران طبيعي است ؛است

داري از انواع موسـيقي در قشـرهاي    طرف چنين هم. منحصر به قشرهاي بالاي جامعه باشد
لحـاظ تقيـد بـه     بايد به تفاوت ميان اديان مختلف به ،طرف ديگر از. گوناگون متفاوت است

طلبـي باشـد    گر دنيا بيان تواند يكه استفاده از كالاهاي فرهنگي م و ايند كراشاره  ازهد و تقو
  . ددارتفاوت   اين ديدگاهدر بين اديان گوناگون  كه

كـه   يبر ميزان مشتركي از اعتبار و افتخار ،بر ثروت علاوه ،در تعيين قشر اجتماعي ،وبر
قشـربندي بـر سـه عامـل      ،او اساس نظـر  بر. دكن مياشاره  از جانب اجتماع تأييد شده باشد

بـه امـوال، خـانواده، شـغل،      يدسترس يها منزلت اقتصادي با شاخص: اصلي بنا شده است
مصرف، علم و دانش،  ةشيومنزلت اجتماعي شامل شكل زندگي،  ؛و محل سكونت ،سرمايه
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پايگـاه   ؛ وطور خلاصه صورتي خاص از تربيت در معناي وسيع كلمه و به ،سكونت، لباس
بلكـه   ندنيسـت  پـذير  عينـي و تملـك   ياه ـ دهيـ اجتماعي قدرت كه مانند دارايي پد اقتصادي

قسـمت اعظـم منـابع     ،بنابراين .ندا كه معمولاً با يك نقش معين همراه اند قانوني يها رتقد
بـه   ،بـر معيارهـاي عينـي    علاوه ،وبر نيز. دكربا نقش اجتماعي فرد تحليل  توان يقدرت را م

زيـرا تـأثيرات ايـن     ؛دهد يخود اهميت م ياز موقعيت طبقات فردبرداشت ذهني و شخصي 
  . شود يمنعكس م فردار برداشت شخصي در رفت
در ابتـداي قـرن    ،)T. Veblen( مند با اين رويكرد به مصرف را وبلن نخستين تحليل نظام

كننـد تـا    افراد كالاهـا را مصـرف مـي    ،به نظر او .متوسط امريكا انجام دادطبقة  بارةدر ،بيستم
ر متمـايز كننـد   جايگاه اجتماعي خود را به نمايش بگذارند و خود را از طبقات فراتر و فروت

هاي تمايز در جامعة مدرن شهري تبـديل   مصرف به يكي از مؤلفه ،منظر اين از). 1383لن، بو(
زدن  تحليل زندگي شهري و نقش آن در دامـن به وقتي  ،)1372(همين مضمون را زيمل . شد

ي از ادعاي فرد برا ترين مسائل زندگي مدرنْ پيچيده«: نظر داشته است پرداخته، مدبه مصرف 
حفظ استقلال و فرديت هسـتي خـويش در برابـر نيروهـاي سـهمگين اجتمـاعي و ميـراث        

سپس مكانيزم اين حفظ فرديـت و   او. »شود تاريخي و فرهنگ بروني و فن زندگي ناشي مي
ي در اهميت و مصرف انرژي به نهايت خود جايي كه افزايش كم«: كند استقلال را تشريح مي

طريق توجه محفل اجتماعي  اين بهشود تا شايد  كيفي متوسل ميهاي  رسد، آدمي به تفاوت مي
آدمـي وسوسـه    ،عاقبـت . به خود جلـب كنـد   ،ها مورد تفاوت دربا تحريك حساسيت آن  ،را
داني، تلون  روي در آداب يعني همان زياده ؛داري را اختيار كند شود رفتارهاي خاص جهت مي

هـا در محتـوا    روي معناي اين زياده. ر استشه و ظرافت در رفتار را كه مشخصة كلان ،مزاج
 ،بـودن و  هاي بـارز مشـخص   بودن و به شيوه يعني در متفاوت ؛نيست بلكه در شكل آن است

طنين سخنان وي بازتاب جامعة امروزي اسـت كـه در آن فـرد    . »توجه كردن  بنابراين، جلب
اين . را حفظ كند جوهر شخصي خود كهشود  بودن در حد اعلا تا آن درجه مي خواهان ويژه

مادي بـراي بازشناسـي و تأكيـد در خاصـيت     اشياي هاي رفتار، گفتار و  مصرف آداب، شيوه
مكانيسمي معطوف به حفظ خـود   ؛فرد انسان در برابر امواج سهمگين مدرنيته است به منحصر

  . شهر و نظام آن يعني مدرنيته انسان در كلانرهاشدگي در برابر بيگانگي و 
ا، بورديو نقش مصرف در بازتوليد جايگاه اجتمـاعي و طبقـاتي فـرد را در    راست همين در

و قصد داشت تحليل كند كه چگونـه  ا. دكرهاي اقتصادي در فرانسه بررسي  كنار ساير مؤلفه
انواع كالاهاي مصـرفي،   ،از ميان چيزها ،طبقات اجتماعي اقتصادي  ويژه به ،هاي خاص گروه
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گيرنـد تـا    كار مـي  و تزيين داخلي منزل را به ،خوردن، مبلمان خوراك و غذاتهية هاي  روش
بورديـو مصـرف و   ). Bourdieu‚ 1984(روش زندگي متمايز خود از ديگران را افاده كننـد  

خـود  . كنـد  الگوي آن را معياري مهم در تعيين جايگاه فرد در فضاي اجتماعي ارزيابي مـي 
  .يافته است  ولداري تح پاي سرمايه مصرف و مفهوم تحليلي آن هم

 »اسـتفادة ارزش « از مفهـوم  ،بـراي تحليـل مصـرف    ،نيـز  )Baudrillard, 2001( بودريار
هاي كاركردي  به مصرف سويه معطوفا شياكند مصرف  استدلال مياو . كند ماركس آغاز مي

او مصـرف را  . شـود  مصـرف مـي  ا شـي اهاي نمادين همراه  ها نيست، بلكه معاني و نشانه آن
  .داند ا و امري نمادين ميه مصرف نشانه

هـويتي  سـازة  ها و معناي نمادين كالاها در خدمت ساخت  مصرف نشانه ،از اين ديدگاه
ايـن تلقـي از مصـرف تـا     . كننده براي اعاده و تأييد هويت فردي و اجتماعي اسـت  مصرف

ن انسـا . گيرد ها و رفتارهاي انسان مدرن را دربر مي كنشهمة كه  است دهشاندازه مطلق    آن
مصرف خـود  (» خود«و حتي  ،ها ها، زمان، مكان، روابط، نشانه كالاها، خدمات، تجربه مدرنْ

كند تا قوام هويتي خود را بازتوليـد كنـد و    را مصرف مي) ـ خودشيفتگي از طريق تصور آن
امري اجتماعي است و فرد معنايي را كـه   ،از اين منظر ،مصرف. خود را به خود بازشناساند

هاي آن معنا به خـود،   با انتساب نشانه ،كند تا ماعي تثبيت شده است مصرف ميلحاظ اجت به
در مركز بحث مصـرف  » ديگري«و » خود«رو،  ازاين. توليد كند بازتصور از خود را ترميم و 

آگاهي و تصور مـا از خودمـان عميقـاً     خود و ،)G. H. Mead( ميد منظر از. گيرند مي  جاي
كنيم تا تصـور ديگـران از خـود را اصـلاح و      ؛ ما مصرف ميماستمتأثر از تلقي ديگران از 

من دربارة خودم همـان  نظر زيرا . اثبات كنيم و به همان كسي تبديل شويم كه در سر داريم
اين همان ترفندي است كـه تبليغـات بـراي اغـواي     . تصور من از تلقي ديگران از من است

  ). Desmond‚ 2003(د نبند كار مي كننده به مصرف
 .دانـد  انداز مصرف، فراغت را توانايي خريد زمان مي در بحث چشم ،هم) 1383(لن بو
كـاري   هاي غيـر  فعاليت امزدي مشغول نيست و اوقات خود را ب كه فرد به كار دست زماني
همين صرف زمـان در  . دلالت بر استطاعت و توانايي او براي خريد زمان دارد ،گذراند مي

او بـا مصـرف    ،درواقـع  .مزدي نشانة جايگاه اقتصادي اوست ستهاي غير از كار د فعاليت
فـارغ از   را،كـاري   فراغت زماني غيـر فرد . كند هاي آن را مصرف مي زمان دلالت و نشانه

 ـ    ةنحو .كند هاي تحميلي، به ميل خود مصرف مي مسئوليت  هگذران اوقـات فراغـت نيـز ب
 يهـا  وهيقبلاً برخي از ش ـ. است است اما از دگرگوني در امان نمانده مربوطسبك زندگي 
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از  ،در انحصار نخبگان بود اما ،و ورزش ،موسيقي، نمايش چون هم ،گذران اوقات فراغت
نحـوة گـذران    ،بنـابراين  .شـد  تـر  يفزاينده عمـوم  يصورت و به جيتدر به ،حاضراوايل قرن 

حات اين اوقات با تفري. دكن يطبقات حركت من ايمسمت كاهش تفاوت  اوقات فراغت به
پـر   و موسـيقي  ،شـده، راديـو و تلويزيـون، ويـدئو و سـينما      منتشرچون منابع  اي فرهنگي

كننـدگان   توليـد . سبك زندگي اهميت دارنـد دن كر آشكاراين صنايع فراغتي براي  .شود مي
ذوق و قريحـه، خـود را    يكـار  به اطلاعـات و دسـت   يابي با دست ،اين نوع كالاها قادرند

  . ندچنان ممتاز نگه دار هم
  : ي پژوهش از مدل تجربي ذيل استفاده شده استرهايمتغبراي معرفي 

و پايگـاه   ،ي سـن، جـنس، سـطح تحصـيلات، اوقـات فراغـت      رهـا يمتغ مـدل،  در اين
متغيـر  منزلـة   بـه متغيرهاي مستقل و مصرف كالاهاي فرهنگي در حكم اقتصادي  ـ اجتماعي
  .استوابسته 

  
  

  

  

  

  

  

  
  مدل مفهومي تحقيق. 1ر نمودا

خـوبي مشـهود    بهبا مصرف كالاهاي فرهنگي  گوناگونميان عوامل  ةرابط ،در مدل فوق
 ةمطالع ـو گرفتن تجربيات ديگران،  نظر در ،پژوهش ةپيشين ةبا مطالع ،مدل اين تحقيق .است
ساخته شده است و اين تحقيق بر همين مبنا  ،راهنماي پژوهشمثابة  به، هاي گوناگون هنظري

 . دكنين مدل در نظر دارد فرضيات تحقيق را سنجش و ارزيابي و با آزمون تجربي ا
 

  هاي پژوهش  فرضيه
 .در ميان دختران و پسران جوان متفاوت است مصرف كالاهاي فرهنگي ميزان .1
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 .رابطه وجود دارد ها آن مصرف كالاهاي فرهنگي وسن جوانان ميان  .2
  .گذار است ريتأثفرهنگي آنان  اجتماعي جوانان بر مصرف كالاهاي ـپايگاه اقتصادي  .3
  .رابطه وجود دارد ها آن مصرف كالاهاي فرهنگي وسطح تحصيلات جوانان ن ايم .4
  .گذار است ريتأثآنان  مصرف كالاهاي فرهنگي جوانان برزمان اوقات فراغت  مدت .5
 
  شناسي تحقيق شرو

ــق     ــين دقي ــراي تبي ــوع، ب ــت موض ــه ماهي ــه ب ــا توج ــئلة ب ــق از روش پيمامس ــتحقي  ييش
   ةسـال  29تـا   18آماري شامل تمامي جوانان بين    ةجامع. استفاده شده است) تبييني  ـتوصيفي(

نفـر مـرد و    46هزار و  47و شامل است نفر  429هزار و  96ا ه  كه تعداد آنبوده  گرگانشهر 
اين پژوهش نيز با استفاده از فرمول بـرآورد حجـم    ةحجم نمون. نفر زن است 383هزار و 49
كـه بـراي   اسـت  نفر برآورد شـده   384به ميزان  درصد 95ونة كوكران و با ضريب اطمينان نم

نفـر   200نفر پسـر و   200كه از اين تعداد  نفر افزايش يافت 400تر اين مقدار به  اطمينان بيش
اي متناسـب و    مرحلـه  اي چنـد   گيـري خوشـه   نمونـه    ةكنندگان به شـيو  مشاركت. اند  دختر بوده
همگن تقسـيم     ةمنطقهشت به  گرگانصورت كه در ابتدا شهر  بدين ؛اند  تخاب شدهتصادفي ان

ـ اجتماعي را شـامل   اقتصادي   ةترين منطق  ترتيب از بالاترين تا پايين اين مناطق بهو شده است 
گيـري تصـادفي سيسـتماتيك و      اساس نمونه هايي بر  گانه، حوزه در اين مناطق هشت. دنشو  مي

   ةكه در دامن ـ ،يكي از افراد خانواده باگاه  آن .اند  طور تصادفي انتخاب شده هايي به  سپس خانوار
 اني ـگو تعداد پاسخ ايم كردهسعي  ،در اين مطالعه. است   همصاحبه شد ،بودسال  29تا  18سني 

نامـه بـوده    ها پرسش ابزار گردآوري داده. شدبازن و مرد متناسب باشد تا امكان مقايسه فراهم 
گيـري از    در بخش تئوريك پژوهش، با بهـره  ،ها در اين پيمايش   تكنيك گردآوري داده و ستا

با اسـتفاده   ،در بخش ميداني ،و هبرداري انجام شد  و ساير اسناد و فيش ،كتب، نشريات ةمطالع
متغير ميزان . اطلاعات لازم گردآوري شده است )نامه پرسش( مند حضوري ساخت ةمصاحباز 

گويـه در ابعـاد    24كه مقياسي حاوي  سنجيده شده طيف ليكرت اب ،هاي فرهنگيكالامصرف 
در طراحي طيـف سـنجش    ،اساس همين بر. بوده است كننده   شناختي و تمايل به عمل مصرف

 هـايي طـرح شـود كـه مصـرف       سعي شده است سـؤالات و گويـه   مصرف كالاهاي فرهنگي
. باشـد  را داشـته تا طيـف روايـي مناسـب    سطح مورد نظر بسنجد  دورا در  كالاهاي فرهنگي

 ةشان دربارايداوري  نظر ،و اهل فن ،اننظر بصاح ،متخصصانه نامه ب پرسش ةبا ارائ ،چنين هم
اطمينـان از روايـي ابـزار    براي كسـب   .گرفت نظر انجام  موردها براي متغير   بودن گويه مناسب
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كوشش و شود دماتي تكميل مق صورت بهنامه در چند مرحله و  سعي شد پرسشنيز پژوهش 
براي حصول اطمينان از پايايي د و شوافراد هم آزمايش   ديگرنامه توسط  بر اين بود كه پرسش

گـر مقـدار ضـريب     نامه از آزمون آلفاي كرونباخ استفاده شده كـه نتـايج بيـان    سؤالات پرسش
  . يعني اعتبار و پايايي ابزار سنجش بالا بوده است 867/0

 
  قيقهاي تح  يافته

  .پردازيم  مي انيگو پاسخ يشناخت تيهاي جمع  در ابتدا به توصيف برخي ويژگي
  

  نتايج توصيفي
 آنـان  درصد 18/12 كه است درصد زن 4/49درصد مرد و  6/50شده شامل  هاي مطالعه نمونه

درصد فوق  15درصد ديپلم،  28درصد تحصيلات راهنمايي،  9/20داراي تحصيلات ابتدايي، 
درصـد بـين    6/31 ،شـده  تعداد افراد مطالعـه  از .اند درصد ليسانس و بالاتر بوده 3/23و  ،ديپلم

  .سن دارند سال 29تا  25درصد نيز بين  8/32و  ،24تا  20درصد بين  6/35، سال19تا 15
  گويان توزيع فراواني نسبي مشخصات فردي پاسخ .1جدول 

 درصد گزينه متغير

 جنس
  9/52  مرد
  1/47  زن

 سن
15 - 19  6/31  
20 - 24  6/35  
25 - 29  8/32 

  سواد

  8/12 ابتدايي
  9/20 راهنمايي 

  28  ديپلم 
  15  فوق ديپلم

  3/23  ليسانس و بالاتر

تـر اوقـات فراغـت خـود را بـه       اند كه بيش درصد بيان داشته 6/32 ،شده از افراد مطالعه
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 3/91و  ،كننـد  مطالعـه مـي   مجلـه  درصد در طول روز حتماً 7/58، پردازند مي كتاب ةمطالع
 3/31 ،افـراد ايـن   از ميـان  ،چنـين  هـم . روند يك بار به سينما مي درصد در طول سال حتماً

درصـد   82رونـد،   بار به تماشاي تئاتر مي اند كه در طول سال حداقل يك اظهار كردهدرصد 
ت از اينترنت درصد براي دسترسي به اطلاعا 9/78كنند،  اند كه ماهواره تماشا نمي بيان كرده

درصـد ميـزان    2/67و  ،كنند هاي ايراني تماشا مي تر فيلم درصد بيش 6/56كنند،  استفاده مي
  .اند كردهگرايش خود به محصولات فرهنگي را زياد اعلام 

  رف كالاهاي فرهنگيهاي مربوط به مص توزيع فراواني نسبي گويه .2جدول 

  درصد  مورد  

از موارد زير سپري تر با كدام يك  فراغت خود را بيش
  )يك مورد( ؟كنيد مي

 6/32 كتاب

  3/31  تماشاي تلوزيون
  3/16 موسيقي
  8/9  مجله
  3/31 ساير
 100 جمع

  ؟پردازيد مجله مي ةدر طول روز به مطالعآيا 
  7/58  بلي

  5/37  كم
  1/35  متوسط

  6/23  زياد
    3/41  خير

  ؟يدور ميآيا در طول سال به سينما 
  3/91  بلي

  18  بار 2 - 1
  5/23  بار 4 - 3
  1/28  بار 6 - 5
  3/30  تر و بيش 7

    7/8  خير

  رويد؟ آيا به تئاتر مي
  3/31  بلي

  8/7  بار 2 - 1
  5/11  بار 4 - 3
  5/7  بار 6 - 5
  5/4  تر و بيش 7

    7/67  خير
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  كنيد؟ آيا در اوقات فراغت خود ماهواره تماشا مي
  18  بلي

  5/69  كم
  5/30  متوسط

  0  زياد
    82  خير

  كنيد؟ آيا از اينترنت استفاده مي
  9/78  بلي

  2/16  كم
  4/25 متوسط

  5/58  زياد
    1/21  خير

هـاي ايرانـي و خـارجي كـدام را تماشـا       از بين فـيلم 
 كنيد؟ مي

  6/65  ايراني
  8/23  خارجي
  5/19  هردو

صولات فرهنگـي در  مح) به گرايش(از ه ميزان استفاد
 :افراد مورد مطالعه

  8/15  كم
  17  متوسط

 2/67 زياد

  :استزير  به شرحنتايج حاصل از آزمون فرضيات تحقيق 
در ميـان دختـران و پسـران جـوان      مصـرف كالاهـاي فرهنگـي    ميزان: 1ةآزمون فرضي

  .متفاوت است
  آن در مردان و زنانميانگين احساسات نسبت به حيات اجتماعي و ابعاد  ةمقايس .3جدول 

  ي مستقلها گروهآزمون تي براي 
  )ها نيانگيممقايسة (

 انحراف معيار ميانگين
مقدار 

t 

 ةدرج
  آزادي

سطح 
  زن  مرد  زن  مرد داري معني

 ي فرهنگيكالاهامصرف 
 جنس كيبه تفك

07/1 96/0 53/0 47/0 22/2 418 026/0 

مردان و زنان شدة  محاسبهي ها نيانگيمكه  دهد يمي موجود در جدول فوق نشان ها داده
كـه سـطح معنـاداري آن نيـز      با توجه بـه ايـن   ي فرهنگي متفاوت است وكالاهادر مصرف 

آن است كه مصـرف   ةدهند اين امر نشان وشده ييد أپژوهش ت ةفرضياست  05/0از  تر نييپا
  .تر از زنان جوان است كالاهاي فرهنگي در ميان مردان جوان بيش

  .رابطه وجود دارد ها آن مصرف كالاهاي فرهنگي وسن جوانان بين : 2ةآزمون فرضي
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  سن جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي آنانرابطة  .4جدول 

  داري سطح معني  مقدار آزمون  بستگي پيرسون ضريب هم
  003/0  143/0 سن جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي آنان ةرابط

سـن جوانـان و مصـرف كالاهـاي     ميـان  دهد   هاي موجود در جدول فوق نشان مي  داده
مثبـت و   ة، رابط ـ003/0داري   و سـطح معنـي   143/0بسـتگي   با ضـريب هـم   ،فرهنگي آنان

مصـرف كالاهـاي    ،چه سـن جوانـان بـالاتر باشـد     معني كه هر بدين ؛داري وجود دارد  معني
  .شود  تر مي فرهنگي آنان نيز بيش

رابطـه   هـا  آن مصرف كالاهاي فرهنگي وسطح تحصيلات جوانان بين  :3ةآزمون فرضي
  .وجود دارد

  تحصيلات جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي آنان ةرابط .5جدول 

  داري سطح معني  مقدار آزمون  رمنيبستگي اسپ ضريب هم
  002/0  175/0 تحصيلات جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي آنان ةرابط

تحصـيلات جوانـان و مصـرف     ميـان دهـد    هاي موجود در جدول فوق نشـان مـي    داده
مثبـت   ة، رابط002/0داري   و سطح معني 175/0بستگي  با ضريب هم ،كالاهاي فرهنگي آنان

مصرف  ،چه سطح تحصيلات جوانان بالاتر باشد معني كه هر بدين ؛داري وجود دارد  و معني
  .شود  تر مي كالاهاي فرهنگي آنان نيز بيش

آنـان   مصرف كالاهـاي فرهنگـي   جوانان بر مدت زمان اوقات فراغت: 4ةآزمون فرضي
 .دارد ريتأث

  اوقات فراغت جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي آنان ةرابط .6جدول 

  داري سطح معني  مقدار آزمون  بستگي پيرسون ضريب هم
  001/0  331/0 جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي آنانفراغت ميزان اوقات  ةرابط

دهد بين مدت زمان اوقات فراغت جوانـان و    نشان مي هاي موجود در جدول فوق  داده
، 001/0داري   و سـطح معنـي   331/0بسـتگي   با ضريب هـم  ،مصرف كالاهاي فرهنگي آنان

تـري بـراي    چه جوانـان زمـان بـيش    معني كه هر بدين ؛داري وجود دارد  مثبت و معني ةرابط
  .شود  يتر م فراغت داشته باشند، مصرف كالاهاي فرهنگي آنان نيز بيش
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آنـان   مصرف كالاهـاي فرهنگـي   اجتماعي جوانان با ـ پايگاه اقتصادي: 5ةآزمون فرضي
  .رابطه دارد

  اجتماعي جوانان با مصرف كالاهاي فرهنگي آنان ـ پايگاه اقتصادي ةرابط .7جدول 

  داري سطح معني  مقدار آزمون  بستگي پيرسون ضريب هم
  009/0  120/0 مصرف كالاهاي فرهنگي آنان باجوانان اجتماعي  ـ پايگاه اقتصادي ةرابط

و جوانـان  اجتماعي  ـ دهد بين پايگاه اقتصادي  هاي موجود در جدول فوق نشان مي  داده
، 009/0داري   و سـطح معنـي   120/0بسـتگي   با ضريب هـم  ،مصرف كالاهاي فرهنگي آنان

جوانان ادي اجتماعي چه پايگاه اقتص معني كه هر بدين ؛داري وجود دارد  مثبت و معني ةرابط
  .شود  تر مي ، مصرف كالاهاي فرهنگي آنان نيز بيشباشد ربالات

  
  راهبردهاي پيشنهادي ئةگيري و ارا  نتيجه
جـنس، سـن،   ( ن متغيرهـاي مسـتقل  اي ـمدهـد   طور كلي نشـان مـي   هاي اين مطالعه به يافته

مصرف كالاهـاي  ( و متغير وابسته) اجتماعي ـ و پايگاه اقتصادي ،تحصيلات، اوقات فراغت
چنين مروري بر آزمون فرضيات و نتايج اين تحقيق  هم. دار وجود دارد معني ةرابط) فرهنگي

 فراغـت و اجتمـاعي   ةطبق ،اند  كيد داشتهأت لنبوو  ،كه ماركس، وبر طور همان، دهد يمنشان 
 و رفمص ـ ،از نظـر مـاركس   ،رو اين از. ندا گذار در مصرف كالاهاي فرهنگي ريتأثمتغيرهايي 

گسـترش طبقـة   . داري براي حل معضـل توليـد مـازاد بـود     واكنش سرمايه آن، به زدن دامن
بر تخفيف خطر تهديد مشروعيت  علاوه ،كاهش ساعات كارو مزدها،  متوسط، افزايش دست

داري وارد مرحلة  آورد و سرمايه پديدشده  توليد  كالاهايداري، بازاري مصرفي براي  سرمايه
مثابة شيوة مصرف مبدل شد؛  داري به مثابة شيوة توليد به سرمايه داري به هجديدي شد؛ سرماي

پـيش از ايـن، در    ،است كه كار توليدي و منظر مصرف متضمن از بين رفتن نقش محوري
طور كه وبـر نيـز در تحليـل طبقـة      همان. آنان بود هويت نشان دهندة زندگي روزمرة مردم،

، در طبقـات اجتمـاعي، طبقـة    اسـت  ره داشـته اجتماعي و مصرف كالاهـاي فرهنگـي اشـا   
قيمـت را بـه انحصـار خـود درآورد و      كند خريد كالاهاي گـران  مند همواره سعي مي ثروت

 ؛انحصاري كند ،جا كه با هزينه سروكار دارد تا آن ،هاي اجتماعي و آموزش را امتيازات گونه
ر انحصار اقشار بـالاي جامعـه   د ،بودن بر به سبب هزينه ،قيمت زيرا استفاده از كالاهاي گران

 ،روزنامـه كتـاب و  و از جمله راديو و تلويزيـون،   ،كالاهاي فرهنگي برخي از چه اگر. است
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ماننـد مـاهواره،    ،تـر  مـت يق  كه كالاهـاي گـران   ، امري طبيعي استبر ندارد چنداني در ةهزين
  .منحصر به قشرهاي بالاي جامعه باشد ،موسيقي يا تئاتر و سينما

كننـد تـا    لن، افراد كالاها را مصرف ميبطبق نظرية و ،مون فرضيات نشان داد كهنتايج آز
. جايگاه اجتماعي خود را به نمايش بگذارند و خود را از طبقات فراتر و فروتر متمايز كننـد 

. هاي تمايز در جامعة مدرن شهري تبديل شـده اسـت   مصرف به يكي از مؤلفه ،از اين منظر
هـاي غيـر از كـار     توان گفت كه صرف زمـان در فعاليـت   هم مي در زمينة فراغت چنين هم

او بـا مصـرف زمـان دلالـت و      ،درواقـع  .نشانة جايگاه اقتصـادي فـرد اسـت   ، مزدي دست
هاي  فارغ از مسئوليت ،زماني غيركاري است كه فرد فراغت. كند هاي آن را مصرف مي نشانه

اوقات فراغت نيز با سبك زنـدگي  نحوة گذران . كند مصرف ميبه ميل خود تحميلي، آن را 
 يهـا  وهيش ـ ابـزار  قـبلاً برخـي از  . است اما از دگرگوني در امان نمانده است مرتبطجوانان 

در انحصـار نخبگـان بـود، امـا      ،و ورزش ،موسيقي، نمايش چون هم ،گذران اوقات فراغت
فراغـت   اوقـات نحـوة گـذران   شده است؛ بنـابراين   تر يفزاينده عموم يصورت و به جيتدر به
 اي با تفريحـات فرهنگـي  فراغت اوقات . دكن يسمت كاهش تفاوت بين طبقات حركت م به

اين صـنايع   .شود پر مي و موسيقي ،شده، راديو و تلويزيون، ويدئو و سينما چون منابع منتشر
با  ،كنندگان اين نوع كالاها قادرند توليد. سبك زندگي اهميت دارنددن كرآشكارفراغتي براي 

  .چنان ممتاز نگه دارند ذوق و قريحه، خود را هم يكار به اطلاعات و دست يباي دست
 ـ    نيتر يديبررسي و تشريح يكي از كل راهكارهـاي   ةمعضـلات فرهنگـي كشـور و ارائ

  .دهد يرا تشكيل م بخشن اجرائي هدف اصلي اين مسئولا مناسب براي
  

  دادن آگاهي به جوانان. 1
كمك آن  بهست تا فرد ها ييك سلسله آگاه داشتناري، ترديد شرط اصلي موفقيت در هر ك بي

عمـل   در هر مورد، اقدامات لازم را به ،و ندكمورد نظر اشراف پيدا  ةمسئل تعددمبتواند بر ابعاد 
در امر مبارزه با مدگرايي افراطي، ارتقاي سطح بينش  ،گام نيتر اساس، اولين و مهم  اين بر. آورد

اولاً، بايـد   ،اطلاع از ماهيت و علل گرايش بـه مـد  كسب ه بر علاو ،جوانان است؛ يعني جوان
، اهداف فرهنگـي و  اًيثان .اسلامي بشناسد ةجامعحد معقول و متعادل آن را با توجه به فرهنگ 

ثالثـاً، ابـزار   . خوبي تشخيص دهد بهترويج مدگرايي را  ةزميندر  استعماراجتماعي و اقتصادي 
هـا اسـتفاده    بـرد اهـداف خـويش از آن    در پيش استعماره گوناگوني را ك يها وهيشگردها و ش

تبليغـات دشـمنان قـرار     ريتنها تحت تأث در اين صورت است كه جوان نه فقط. دبشناس كند يم
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اجتمـاعي قـرار    يهـا  در مسير رشد و تعالي معنـوي و ارزش تر  بيشروز   به روزبلكه  رديگ ينم
  . دكن ميجلوگيري  بيگانگانو اعتقادي  نفوذ فرهنگي ةزمينآمدن  وجود و از به گيرد مي

  
  معنوي يها تقويت ايمان و ترويج ارزش. 2

 يهـا  تر از تقويت ايمان و باورهاي اعتقـادي و رشـد ارزش   در طول تاريخ، هيچ عاملي مهم
از  ،كوشـد  مـي رو، استعمار همـواره   اين از. برد اهداف استعماري نبوده است معنوي مانع پيش

آنـان بـه   ن كـرد اعتنـا   اجتماعي قشر جوان و بـي  يها تقادي و ارزشطريق تضعيف اصول اع
در چنين شرايطي، هيچ كاري بـه  . دكناجراي اهداف خود را فراهم  ةزمين ،معنوي يها ارزش
  . و هنجارهاي اجتماعي و ديني و پرورش ايمان مؤثر نيست ،ها تقويت باورها، ارزش ةانداز

 ةزمين ـريـزي بيـنش صـحيح در     ي و پـي اجتمـاع  يهـا  تقويت باورهاي دينـي و ارزش 
ويژه نسـل جـوان را    سنگري مستحكم، مردم و به چون همها،  ديني و رعايت آن يها ارزش

بنابراين، مسئولان فرهنگي و . ددار يدر امان نگه ماستعمارفرهنگي  ةجانب همهبرابر هجوم    در
  . ندا موظفينه ويژه جوانان در اين زم كردن مردم و به مقاومفرهيختگان جامعه به 

  
  پاسخ به نيازهاي نسل جوان. 3

بـر نيازهـاي زيسـتي مشـتركي كـه بـا سـاير اقشـار جامعـه دارد،           قشر جوان جامعه، علاوه
مسـائل و مشـكلات    هـا  آن نشـدن كه ارضا داردنيز  يا ژهينيازهاي رواني و عاطفي و سلسله

نيازهاي روحـي و روانـي    ننشد نياز جمله پيامدهاي تأم. دآور يزيادي براي جامعه به بار م
ساز نفـوذ عناصـر فرهنگـي بيگانـه و      جوانان، پيدايش خلأ فكري و فرهنگي است كه زمينه

 ةدورمهم  يها يژگياز و كه طلبي الگو، ؛ مثلاًبيگانه است يها هجوم فكري و تبليغي فرهنگ
طور طبيعـي مايـل اسـت از طريـق      جوان در مسير كسب كمال به .جواني و نوجواني است

خـود را بـه فضـايل و     دانـد  يبه منش و رفتار افرادي كه آنـان را مظهـر كمـالات م ـ   سي أت
خود  ةجامعروشن است كه اگر جوان به الگوي مناسبي در . دكناخلاقي آراسته  يها ارزش

كه بيگانگان با استفاده از ابزارهاي تبليغي به تمجيـد از   ييها دست نيابد، به الگوها و ارزش
بنابراين، ضرورت دارد كـه در محـيط زنـدگي جـوان     . دكن يگرايش پيدا م دپردازن يها م آن

جامعه سازگاري دارند وجود داشته  ةشد پذيرفته يها الگوهاي مناسبي كه با فرهنگ و ارزش
 نيصورت شايسته با توجه به مباني اعتقادي و ارزشي او تأم باشد تا اين نياز اصيل انساني به

  . بار از بين برود حال، زيان  عين در ،سوي الگوهاي تحميلي و هرگونه كشش به ةشود و زمين
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و فرهنگـي جـوان    ،اساس، اگر به ساير نيازهاي زيستي، ذهني، عاطفي، اعتقادي همين بر
دنبال ارضاي كاذب نيازهاي خود رفته الگوهاي نادرست  جوانان به ،پاسخ مناسبي داده نشود

  . ددهن يرا ملاك عمل خويش قرار م
نـد نيازهـا و   ا كه متوليان امور مربـوط بـه جوانـان و امـور فرهنگـي موظـف       نحاصل آ

موقـع   صـحيح و بـه   نيگاه با دقت كامل بـراي تـأم   آن و قشر جوان را بشناسند يها خواسته
اين كار هم موجبـات رشـد و تعـالي جـوان را فـراهم و هـم       . ريزي كنند نيازهاي او برنامه

البته، خـود جوانـان نيـز در ايـن زمينـه      . دكن يممسدود مؤثرترين راه نفوذ فرهنگ بيگانه را 
نهادهاي فرهنگي  نكوتاهي برخي مسئولا ةبه بهان ،عهده دارند كه نبايد خطيري به تيمسئول
  . زنند  بازاز آن سر  ،جامعه
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