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  مقدمه

ــین   پــژوهش حاضــر در جســتجوي بررســی رابطــه ب

هـاي مـدیران بـراي    رقابت در بازار محصولات و انگیزه

. اسـت وسـیله آنـان   تحریف سودهاي گـزارش شـده بـه   

ادبیــات وســیعی در اقتصــاد و حســابداري رهنمودهــاي  

اند که چگونه رقابـت  نظري را در این زمینه فراهم کرده

تواند به کاهش مشـکلات نماینـدگی منجـر    در بازار می

ــود  ــدید    ]41[ ]36[ ]23[ش ــه تش ــات ب ــاهی اوق ــا گ ؛ ی

. ]26[ ]34[ ]40[مشــکلات نماینــدگی منجــر گــردد     

-پژوهشگران تجربی نیز با اتکا بر این رهنمودها و پـیش 

رقابـت بـر    اثرهـاي هاي نظري، بـه تجزیـه و تحلیـل    بینی

ــاً بهــره  وري و کــارایی ســعی و تــلاش مــدیران و متعاقب

مسلم است . ]21[ ]37[اند عملیات یک شرکت پرداخته

کـــه تقاضـــا بـــراي گزارشـــگري مـــالی از تعارضـــات  

ــرکت   ــراد درون شـ ــهامداران و افـ نماینـــدگی بـــین سـ

مشـکلات   رقابت بر اثرهاي. 1تناشی شده اس) مدیران(

ــدگی  ــود  (نماین ــا ج ــی ب ــو اثرهــايحت ــبهم و دوپهل ، )م

محرکی است در این خصوص کـه پـژوهش حاضـر بـه     

بررسی رابطه بین رقابت در بازار محصولات و عملکرد 

بـه دلیـل ایـن کـه مشـکلات      . گزارشگري مالی بپـردازد 

نمایندگی توانـایی تحریـف گزارشـگري مـالی را دارد،     

ایی از گزارشگري مالی هبه آزمون جنبه حاضر پژوهش

هـاي  پردازد که ممکن است بـه دلیـل اغـواي انگیـزه    می

مدیران، به تحریف عملکرد اقتصادي از طریق سودهاي 

  .گزارش شده منجر شود

هاي اصلی علم اقتصـاد بـر ایـن مبنـا اسـتوار      استدلال

است که رقابت در بازار محصولات، یک مکانیزم عالی 

 اثرهـاي ل داده و داراي براي تخصیص بهینه منابع تشـکی 

 اسـت هـاي آنـان   کفـایتی انضباطی بر رفتار مدیران و بی

                                                             
 ]3[و رضایی  ]25[براي بررسی ادبیات در این خصوص به هیلی و پالپو .  1

  .رجوع شود

سازگار با ایـن دیـدگاه ادبیـات اخیـر، نشـان داده      . ]33[

هاي حاکمیت شـرکتی مناسـب   است که چطور مکانیزم

زمانی که بازارها در خطر از بین رفتن یا از هـم پاشـیدن   

ــاز    ــورد نی ــتند، م ــتندهس ــر]20[ ]19[ هس ــن  ؛ در غی ای

هاي حاکمیت شرکتی صورت، در صورت نبود مکانیزم

تنها یک رقابت خوب است که بـدون نیـاز بـه     ،مناسب

ــروت    ــردن ثـ ــداکثر کـ ــراي حـ ــدیران را بـ ــرل، مـ کنتـ

  .]33[کند سهامداران هدایت می

رسـد کـه   نظـر مـی  گفتـه، بـه  با توجه به مطالب پـیش 

متقاضـی بـر    اثرهـاي رقابت در بازار محصولات، داراي 

هاي مدیریت در خصـوص دسـتکاري سـود و بـه     یزهانگ

در ایـن  . نوعی مـدیریت سـودهاي گـزارش شـده باشـد     

راستا، پژوهش حاضر به تجزیه و تحلیل رقابت در بازار 

ها در بـورس اوراق بهـادار تهـران و    محصولات شرکت

وسیله مدیران آن بر دستکاري و مدیریت سود به اثرهاي

ن پـژوهش آن اسـت   اهمیت ای. ها پرداخته استشرکت

هــــا از دیــــدگاه ســــهامداران، کــــه ســــود شــــرکت

عنــوان یکـی از معیارهــاي  اعتباردهنـدگان و ســایرین بـه  

اصـلی ارزیـابی عملکـرد و وضـعیت شـرکت بـه لحــاظ       

-با روشن شدن نتایج این پژوهش می .]2[ استکارایی 

تري نسبت به ساختار رقابتی توان داراي دیدگاه گسترده

 هـا آن بر مدیریت سود شـرکت  ثرهايابازار در ایران و 

توان سؤال اصلی پـژوهش را بـه   در مجموع، می. گردید

آیا ساختار رقابتی صنایع بر : این صورت مطرح کرد که

ــزه هــا در خصــوص هــاي مــدیریت شــرکتتعیــین انگی

  مدیریت سودهاي گزارش شده آنها تأثیري دارد؟

 هـاي پـژوهش  و پیشـینه  نظـري  مبانی ،مقاله ادامه در

-فرضـیه  و پـژوهش  روش همچنـین  و موضوع با مرتبط

-مـی  بیـان  پژوهش نظري مبانی و مسأله از برگرفته هاي

 پایان در و مطرح هافرضیه آزمون نتایج ،نهایت در. شود

 پیشـینه  و نظـري  مبانی ها،فرضیه آزمون نتایج به توجه با
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 ذکـر  بـا  و گیـرد مـی  صـورت  گیـري نتیجـه  شده، مطرح

  .رسدپایان می به هاپیشنهاد و هامحدودیت

  

 مبانی نظري

در تعدادي از مطالعـات، سـاختار بـازار محصـولات     

عنوان عامل مؤثري مطـرح شـده اسـت کـه     ها بهشرکت

گذاري، تـأمین مـالی، توزیـع وجـوه     هاي سرمایهفعالیت

ر خـود قـرار   نقد و حاکمیت شرکتی آنها را تحـت تـأثی  

این در حالی است که شواهد . ]22[ ]24[ ]16[دهد می

-رقابت در بازار بر انگیـزه  اثرهايمتقاضی در خصوص 

هاي مـدیران در خصـوص دسـتکاري و مـدیریت سـود      

  . وجود دارد

 عنوان هموارسازي با ابتدا در سود، مدیریت فرضیه

 توسـط  و بعـداً  ارائـه  )1953(ورث وسـیله هـپ  بـه  سود

 مفهـوم  ]43[اسـکیپرز . ]1[شـد   معرفی )1964(گوردن 

 عنـوان مداخلـه عمـدي مـدیریت در    به را سود مدیریت

 سـطح  آوردن دسـت بـه  براي مالی گزارشگري فرآیند

 عبـارت دیگـر، بـا   کند؛ بـه سود تعریف می مورد انتظار

 ممکـن  مـدیریت،  مختلـف  اهـداف  و مقاصـد  به توجه

. شـود  همـوار  و یـا  یابـد  کـاهش  یـا  افـزایش  سود است

ــد کــه فشــا ادعــا مــی ]45[شــلیفر ــازار کن ــابتی در ب ر رق

هــا را محصــولات احتمــال دســتکاري ســود در شــرکت

وي دلیل این امـر را بـه ایـن نحـو بیـان       .دهدافزایش می

کنــد کــه در زمــان وجــود رقابــت شــدید در بــازار، مــی

مدیران در خصوص دستکاري سـود بـراي تحـت تـأثیر     

گـذاران بالفعـل و بـالقوه از طریـق اثـر      قرار دادن سرمایه

قیمت سهام و گزراش سـود مناسـب قبـل از     گذاشتن بر

ــتند   ــار هس ــت فش ــیل آن، تح ــتا،  . 1تحص ــین راس در هم

                                                             
اي از شواهد موجود در زمینه رابطه بین رقابت و دستکاري براي ارائه نمونه . 1

هایی همچون انرون و هاي اخیر حسابداري در شرکتتوان به رسواییسود، می

 

کننـد کـه شـدت    مـی بیـان   نیز ]33[مارکاریان و سناتالو

ساختار رقابتی صنایع بـر تصـمیمات گزراشـگري مـالی     

  .گذاردمدیران تأثیر می

ــتدلال  ــاکنون اسـ ــه  تـ ــاگونی بـ ــاي گونـ ــیله هـ وسـ

رابطـه بـین رقابـت در    پژوهشگران مختلف در خصوص 

داتا و . ها مطرح شده استبازار و مدیریت سود شرکت

-دلایلی را در این خصوص مطرح کـرده  ]14[همکاران

اند کـه رقابـت در بـازار محصـولات عامـل مـؤثري بـر        

-توانـد بـه  اولاً، رقابت می. ها ستمدیریت سود شرکت

کار گرفته شـود، کـه   به 2عنوان یک مکانیزم زیرساختی

هـاي  ود به شرکت توانایی ایجاد هر گونه شـوك این خ

هاي نقـدي  جریان هاي هزینه به مشتریان، کاهش نوسان

 ؛دهـد و در نتیجه کاهش نیاز به دسـتکاري سـود را مـی   

هایی را شرکت     ثانیاً، با توجه به این واقعیت که بازار 

 د،شـون که موفق به دستیابی بـه سـود مـورد انتظـار نمـی     

تــوان چنـین اســتدلال کـرد کــه   مـی کنــد؛ مجـازات مـی  

رقابـت  (گذاري ضعیف هاي تحت قدرت قیمتشرکت

با احتمـال بیشـتري سـودهاي خـود را دسـتکاري      ) کمتر

 ]14[ دیگــر، داتــا و همکــاران یدر دیــدگاه. دکننــمــی

ــهیکــی دیگــر از انگیــزه وســیله هــاي دســتکاري ســود ب

تر کردن اطلاعات مدیران را استراتژي محدود و پیچیده

جود براي رقبا در خصوص تلاش براي حفظ مزیـت  مو

بنابراین، بـر اسـاس ایـن اسـتدلال آنـان      . دانندرقابتی می

رو ه هایی کـه بـا فشـارهاي رقـابتی بیشـتري روب ـ     شرکت

هستند، ممکن است انگیزه مدیریت سود بـراي محـدود   

 .کردن اطلاعات در دسترس براي رقبا را داشته باشند

نیز در دو دیدگاه متناقض،  ]33[مارکاریان و سناتالو

رقابت در بازار محصول  اثرهايادبیات موجود در زمینه 

                                                                                        
هاي مدیریت فشارهاي رقابتی به طیف وسیعی از فعالیت .ورلدکام اشاره کرد

  .]28[ها منجر شده است سود در این شرکت

2. Cushioning Mechanism 
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هاي مورد استفاده در حسابداري را مورد بحـث  بر شیوه

کنـد  آنان در دیدگاه اول بیان می. اندو بررسی قرار داده

هاي مـدیران بـراي دسـتکاري سـود را     که رقابت انگیزه

-د حسـابداري نشـان  دهد؛ زیرا زمانی که سوافزایش می

رقابتی اسـت،  ) یا مزیت(دهنده وجود یک نقطه ضعف 

بیشـتر در بـازر سـهام    ) یا پـاداش (رقابت باعث مجازات 

کننـد کـه اگـر    در دیـدگاه دوم آنـان بیـان مـی    . شودمی

هـاي  سهامداران یـا تحلیلگـران سـهام دسترسـی بـه داده     

تواند بـراي  تر میواقعی بازار داشته باشند، رقابت مشکل

توجیه اقلام تعهدي مثبـت و منفـی بـراي متـورم کـردن      

وقتــی کــه  . ســودهاي گــزارش شــده اســتفاده شــود    

ــدات     ــاهده تولی ــایی مش ــران توان ــا تحلیلگ ــهامداران ی س

خروجی شرکت را دارند، مدیرانی که وانمود به اجراي 

نـه تنهـا بـه     ،کننـد صـورت کـارا مـی   عملیات شرکت به

د، بلکـه اگـر   دستکاري سـودهاي حسـابداري نیـاز دارن ـ   

طـور  ها واقعاً کارا است، باید آن را در بازار بهفعالیت آن

در ایـن شــرایط، گمـراه کــردن   . 1کــار گیرنـد واقعـی بـه  

-وسیله سطوح بالاتر خروجیگران بهاران یا تحلیلسهامد

ها در بازارهاي رقابتی پرهزینه اسـت؛ بنـابراین، مـدیران    

دام باید کمتر به دسـتکاري سـودهاي گـزراش شـده اق ـ    

 هـاي پیشـین  اسـتا، بسـیاري از پـژوهش   در همین ر. کنند

انـد کـه در زمـانی کـه جریـان      شواهدي را ارائـه نمـوده  

، رقابـت در بـازار   استاطلاعات در مورد صنعت پایین 

مثبتی بر مدیریت سود اسـت؛   اثرهايمحصولات داراي 

اما هنگامی که جریـان اطلاعـات در مـورد صـنعت بـالا      

ــر مــدیریت ســود  اثرســت، رقابــت داراي  هــاي منفــی ب

هـاي  در مجموع، براساس استدلال. ]33[هاست شرکت

، رابطـه  ]33[و مارکاریان و سناتالو ]14[داتا و همکاران

                                                             
رجوع  ]29[و کدیا و فیلیپن ]9[براي بررسی این موضوع به بگنولی و واتز.  1

  .شود

هـا  بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود شـرکت 

  .ناشناخته و نامعین است

کنند که بیان می گرانبرخی از پژوهش ،با وجود این

هـایی بـا رقابـت شـدیدتر،     شرکتمدیریت سود تنها در 

-کنند که فشار رقابت به کوتاهآنان بیان می. شایع است

نمونه،  برايشود؛ ها منجر میهایی در مورد شرکتبینی

هـاي تحقیـق و توسـعه و    به تأخیر انداختن یا قطع هزینـه 

هـاي  هایی که موجـب افـزایش سـودآوري   سایر فعالیت

ن، از دیـد  یهمچن ـ. ]28[ شـود مـدت شـرکت مـی   کوتـاه 

رقابت به افزایش ریسـک منجـر    بسیاري از پژوهشگران

گریز با اجتناب و یا بـه  بنابراین، مدیران ریسک. شودمی

طـور  گـذاري کـه بـه   هـاي سـرمایه  تأخیر انداختن پـروژه 

هـاي نقـدي در   بالقوه باعث افزایش بازده بـالقوه جریـان  

. ]18[ ]39[ شـوند تـر مـی  کـار شـود، محافظـه  آینده مـی 

کنـد کـه رقابـت بیشـتر باعـث      نیز بیان مـی  ]42[ یتاسم

شـود؛ کـه ایـن خـود     افزایش خطر انحلال شـرکت مـی  

شود که مدیران بـه افـزایش سـرمایه و کـاهش     منجر می

در مجموع، گرایش به سمت چنـین  . بدهی روي آورند

ها با توجه بـه فشـارهاي   هایی در مورد شرکتبینیکوتاه

گـذاري  سود براي تـأثیر رقابتی، مدیران را به دستکاري 

شـان بـراي   مـدت بر تصور بازار از طریق عملکرد کوتـاه 

جذب منابع مالی، بقاي شـرکت و دیگـر دلایـل، سـوق     

 .دهدمی

  

   پیشینه پژوهش

در پژوهش خـود بـه بررسـی رابطـه بـین       ]45[شلیفر

ــت   ــود پرداخ ــدیریت س ــت و م ــل از  . رقاب ــایج حاص نت

بـازار، احتمـال   پژوهش وي نشان داد کـه فشـار رقـابتی    

 .دهدها را افزایش میدستکاري سود در شرکت

رقابـت در  «در پژوهشی بـا عنـوان    ]47[تیناکار و ثو

بـه بررسـی رابطـه بـین      »بازار محصول و مـدیریت سـود  
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ــد   ــت پرداختن ــود و رقاب ــدیریت س ــل از  . م ــایج حاص نت

را  آوري شرکتپژوهش آنان نشان داد که رقابت، سود

این مـدیریت سـود عـاملی بـراي     دهد و بنـابر می کاهش

  .استوسیله مدیران تحریف عملکرد اقتصادي به

نیز در پژوهشـی بـا عنـوان     ]33[مارکاریان و سانتالو 

به  »رقابت در بازار محصول، اطلاعات و مدیریت سود«

هـاي  رقابت در بازار محصول بـر انگیـزه   اثرهايبررسی 

نتـایج پـژوهش   . مدیریت براي مدیریت سـود پرداختنـد  

اول، ایـن کـه نتـایج     :اسـت آنان حاکی از دو اثر متقابل 

ــژوهش  ــانپ ــه    مارکاری ــه چگون ــان داد ک ــانتالو نش و س

دستکاري سود ممکن اسـت بـه بهانـه پرداخـت پـاداش      

اثر بـالا بـردن    برتر هاي رقابتیبیشتر به مدیریت در بازار

دوم، ایـن کـه نتـایج پـژوهش      ؛ایش یابدارزش بازار افز

گذاران اطلاعات کافی در آنان نشان داد که اگر سرمایه

مورد  فروش و بازده واقعی شرکت داشته باشند، آنگـاه  

رقابت ممکن است باعث کاهش انگیزه بـراي مـدیریت   

 .سود شود

رقابت «در پژوهشی با عنوان  ]30[لاکسمانا و یانگ

ســود بــا هــدف آشــنایی  در بــازار محصــول و مــدیریت

ــودآوري ــازار     »س ــت در ب ــین رقاب ــه ب ــی رابط ــه بررس ب

نتایج پـژوهش آنـان   . محصول و مدیریت سود پرداختند

هاي تر نسبت به شرکتهاي رقابتینشان داد که شرکت

با رقابت کمتر تمایل بیشتري به مدیریت سود بـر مبنـاي   

  .تعهدي دارند

وهشـی  نیـز در پژ  ]32[مارکیوکایتیت و چول پارك

دیگر به بررسی رابطـه بـین مـدیریت سـود و رقابـت در      

نتـایج حاصـل از   . هـا پرداختنـد  بازار محصولات شرکت

هـایی کـه سـود    پژوهش آنان بیانگر این بود که شرکت

کنند، بـدترین عملکـرد بلنـد مـدت     خود را مدیریت می

  . اندسهام را در بازار رقابت داشته

بررسـی نقـش   در پژوهشـی بـه    ]14[داتا و همکاران

ــر مــدیریت ســود شــرکت   ــابتی صــنایع ب ــا ســاختار رق ه

نتایج پژوهش آنان حاکی از رابطـه معنـادار و   . پرداختند

هـا  شـرکت گذاري بازار محصول قوي بین قدرت قیمت

. پذیري در صـنایع اسـت  مدیریت سود و رقابت و درجه

-هاي پژوهش داتـا و همکـاران مـنعکس   همچنین، یافته

ست کـه در سـطح صـنعت، رقابـت     کننده این واقعیت ا

  . بیشتر صنایع با مدیریت سود بیشتر همراه است

ــا و همکــاران ــا   ]28[کارون ــز در پــژوهش خــود ب نی

هاي رقابتی مانند، جایگزینی محصول، استفاده از فاکتور

هاي ورود به صنعت به بررسی رابطه اندازه بازار و هزینه

بــین رقابــت در بــازار محصــولات و مــدیریت ســود      

نتایج حاصل از پژوهش آنان نشـان  . ها پرداختندشرکت

ــر  داد کــه فــاکتور هــاي صــنعت نقــش مهــم و مــؤثري ب

عبــارت دیگــر، نتــایج بــه. مــدیریت ســود شــرکت دارد

حاصل از پژوهش کارونـا و همکـاران حـاکی از رابطـه     

  .مثبت بین رقابت و مدیریت سود بود

  

  هاي پژوهشفرضیه

: سـت از ایـن کـه   سؤال اصلی این پژوهش عبـارت ا 

-شـرکت  ساختار رقابتی صنایع و مدیریت سـود آیا بین 

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهـادار تهـران رابطـه    

معناداري وجود دارد؟ بنابراین، در راسـتاي دسـتیابی بـه    

با توجه به مبانی نظـري و   و همچنینهاي پژوهش هدف

طراحـی و  بـه شـرح زیـر     یهـای پیشینه پـژوهش، فرضـیه  

  :شده است تدوین

ــلی  ــیه اص ــازار    :فرض ــت در ب ــاختار رقاب ــین س ب

هـا رابطـه معنـاداري    محصولات و مدیریت سود شرکت

  .وجود دارد

  

  :هاي فرعیفرضیه

مـدیریت   بـا  هیرشـمن -شـاخص هرفینـدال   بین .1
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 .دارد وجود معناداري رابطه هاشرکت سود

 هـا شـرکت  مـدیریت سـود   با شاخص لرنر بین .2

 .دارد وجود معناداري رابطه

 مـدیریت سـود   بـا  شدهشاخص لرنر تعدیل بین .3

  .دارد وجود معناداري رابطه هاشرکت

  

  روش پژوهش

هاي کمی اسـت کـه از   این پژوهش از نوع پژوهش

کند و بر روش علمی ساخت و اثبات تجربی استفاده می

هاي پژوهش از قبل تعیـین شـده   ها و طرحاساس فرضیه

مـانی اسـتفاده   هـا ز از این دسـته پـژوهش  . شودانجام می

ها کمی است و براي گیري دادهشود که معیار اندازهمی

. ]7[شود هاي آماري استفاده میها از فناستخراج نتیجه

ــع   ــور جم ــه منظ ــات، از روش  آوري دادهب ــا و اطلاع ه

آوري در خصوص جمع. اي استفاده شده استکتابخانه

اطلاعات مربوط به بخش مبانی نظري و پیشینه پـژوهش  

هاي تخصصی فارسی و لاتین از کتب، مجلات و سایت

ها نیـز از  اطلاعات مورد نیاز شرکت. استفاده شده است

و سـایت رسـمی سـازمان     2 افـزار تـدبیرپرداز  طریق نـرم 

ــت. انــدبــورس اوراق بهــادار گــردآوري شــده   ،در نهای

آمـاده   2007نسـخه   Excelافزار ها با استفاده از نرمداده

تجزیه و  20نسخه  SPSSافزار ه از نرمو سپس با استفاد

  .است شدهتحلیل انجام 

  

  دوره مورد آزمون، جامعه و نمونه آماري

سـاله بـر    هشتیک دوره زمانی  ،دوره مورد مطالعه

. اسـت  1390تا  1383هاي هاي مالی سالاساس صورت

هـاي پـژوهش، بـه محاسـبه     با توجه به آزمون مدل ،البته

نیاز است؛ بنـابراین،  ) t-1(نسبت به سال  tتغییرات سال 

ــت     ــال اس ــت س ــه هف ــدود ب ــژوهش مح ــلاً دوره پ . عم

هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران، شرکت

بـه  . دهنـد جامعه آماري پـژوهش حاضـر را تشـکیل مـی    

هـا میـان اعضـاي جامعـه،     علت وجود برخی ناهماهنگی

اده شـده و  شرایط زیر براي انتخاب نمونه آماري قـرار د 

  :گیري آماري هدفمند انتخاب شدنمونه به روش نمونه

سال مالی شرکت منتهی به پایان اسفند ماه هـر   .1

  .سال باشد

، تغییـر  1390تـا   1383هـاي  شرکت طـی سـال   .2

 .سال مالی نداده باشد

-به منظـور اسـتخراج داده   لازماطلاعات مالی  .3

 .هاي مورد نیاز در دسترس باشد

ــالی    .4 ــال م ــان س ــا پای ــورس اوراق  1382ت در ب

 .بهادار تهران پذیرفته شده باشد

هـاي  شـرکت (ها و مؤسسات مـالی  بانک وجز .5

هاي هلدینگ گري مالی، شرکتگذاري، واسطهسرمایه

ــاو لیزینــگ ــالی   ) ه ــرا افشــاي اطلاعــات م و نباشــد؛ زی

 .ها متفاوت استهاي راهبري شرکتی در آنساختار

هاي یاد شده، با توجه به شرایط و اعمال محدودیت

ــه 1390تــا  1383شــرکت در دوره زمــانی  67تعــداد  -ب

  .ندعنوان نمونه انتخاب شد

  

  هاي پژوهشروش آزمون فرضیه

هـاي  هاي آزمـون فرضـیه  این بخش به بررسی روش

در این راسـتا، در خصـوص آزمـون    . پردازدپژوهش می

هاي پژوهش از مـدل رگرسـیونی پـایین اسـتفاده     فرضیه

  .شده است

       )1( EMit = β0 + β1(PMCit) + γXit + εit  

دهنـده معیارهـاي مـدیریت    نشـان  EMitدر مدل بالا 

تعریــف شــده در بخــش     tدر ســال   iســود شــرکت  

ــژوهش،   ــاي پ ــان PMCitمتغیره ــاي  نش ــده معیاره دهن

  Xitو  tدر سـال   iرقابت در بازار محصـولات شـرکت   

دهنده بردار متغیرهاي کنترلی شامل اندازه شـرکت  نشان
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هـاي  ، نسـبت بـدهی، فرصـت   )لگـاریتم طبیعـی فـروش   (

  .است) هابازده کل دارایی(گذاري و سودآوري سرمایه

  

  متغیرهاي پژوهش

  مستقل متغیر

هدف و سؤال پژوهش، رقابـت در بـازار   با توجه به 

عنـوان متغیـر مسـتقل در نظـر     هـا بـه  محصولات شـرکت 

ــت  ــه شــده اس ــاخص  . گرفت ــژوهش از ســه ش ــن پ در ای

ــدال ــر    -هرفین ــاخص لرن ــر و ش ــاخص لرن ــمن، ش هریش

گیري رقابـت در  اندازه   عنوان معیارهاي ، بهشدهتعدیل

نحوه محاسبه هر یک . استفاده شده است محصولبازار 

گیـري  هاي مورد استفاده در خصوص انـدازه از شاخص

  :میزان رقابت به شرح زیر است

  

  هیرشمن -هرفیندال شاخص

هیرشـمن از حاصـل جمـع تـوان     -شاحص هرفینـدال 

دسـت  هاي فعال در صنعت بـه دوم سهم بازار کلیه بنگاه

  :آیدمی

                                   )2 ( HHI = ∑ ��
 �
 ���  ^ 2  

 kهیرشــمن، -شــاخص هرفینــدال HHIکــه در آن 

سـهم بـازار شـرکت     Siهاي فعال در بازار و تعداد بنگاه

iآیددست میام است که از رابطه زیر به:  

                                   )3( Si = Xj / ∑ ��
 �
 ���   

 lام و jدهنــده فــروش شــرکت نشــان Xjکــه در آن 

ــوع صــنعت اســت نشــان ــده ن ــدال. دهن -شــاخص هرفین

. کنـد گیـري مـی  هیرشمن، میزان تمرکز صنعت را اندازه

هر چه این شاخص بزرگتـر باشـد، میـزان تمرکـز بیشـتر      

. بوده و رقابت کمتري در صنعت وجود دارد و بالعکس

هاي چن و ذکر است که این شاخص در پژوهش شایان

ــاران ــاران  ]11[همک ــگ و همک ــازي و  ]12[، چن و نم

  .استفاده شده است ]6[ابراهیمی 

  

  شاخص لرنر

محصولات شرکت شاخص لرنر برابر است با قیمت 

صـورت  ایـن شـاخص بـه   . هاي نهایی تولیـد منهاي هزینه

یعنـی توانـایی    ؛دهنده ویژگی قـدرت بـازار  مستقیم نشان

شرکت براي منظور کردن قیمتی بیشـتر از هزینـه نهـایی    

ــیش. اســت ــر در چــالش پ روي اســتفاده از شــاخص لرن

هاي نهایی قابـل  هاي تجربی این است که هزینهپژوهش

بنـابراین، معمـولاً پژوهشـگران شـاخص     . تندمشاهده نیس

زننـد  هزینـه تخمـین مـی    -لرنر را به وسیله حاشیه قیمت 

 ]27[، کال و لـون  ]18[به پیروي از گاسپر و ماسا. ]10[

، شاخص لرنر بر حسب سود عملیاتی ]10[و ژو  و بوث

این شاخص با اسـتفاده  . شودتقسیم بر فروش تعریف می

  :]44[شود تقریبی برآورد میاز معادله زیر به صورت 

  

          )4( LI = (Sale - Cogs – SG & A) / Sale 

که در معادله بالا     LI دهنده شاخص لرنر، نشان  Sale 

دهنده فروش، نشان Cogs شده دهنده بهاي تمامنشان 

رفته و کالاي فروش SG & A هاي دهنده هزینهنشان 

.عمومی، اداري و فروش است  

  

  شدهتعدیلشاخص لرنر 

ــازار    ــر بــراي تعیــین قــدرت ب اگــر چــه شــاخص لرن

امــا ایــن معیــار  ،اســت شــدهمحصــول شــرکت اســتفاده 

گـذاري  عوامل مختص شرکت نظیر تأثیر قدرت قیمـت 

-بازار محصول را از عوامل سطح صنعت تفکیـک نمـی  

هـاي  از ایـن رو، در ایـن پـژوهش مشـابه پـژوهش     . کند

و نمـازي و   ]18[، گاسپر و ماسـا ]38[پیرس، ]44[شارما

ــز  از نســخه تعــدیل ]6[ابراهیمــی ــر نی شــده شــاخص لرن

-نحوه محاسبه شاخص لرنـر تعـدیل  . استفاده شده است

  :شده به شرح زیر است

                           )5( LIIA = LIi – ∑ ���
��� ��� 
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دهنـده شـاخص لرنـر    نشـان  LIIAکه در معادله بـالا  

دهنـده شـاخص   نشـان  LIiشده بر مبناي صـنعت،  تعدیل

بـه   iدهنده نسبت فروش شرکت نشان i ،iωلرنر شرکت 

  .کل فروش صنعت است

  

  وابسته متغیر

متغیــر  هــامــدیریت ســود شــرکتدر ایــن پــژوهش 

هـاي موجـود   مطالعـه  .دهـد پژوهش را نشـان مـی   وابسته

درباره مدیریت سود عموماً متوجـه اقـلام تعهـدي بـوده     

اقـلام تعهـدي اختیـاري     اي ازادبیات گسترده. ]1[است 

گیــري مــدیریت ســود اي بــراي انــدازهعنــوان وســیلهبــه

 هاي پیشیندر این مقاله مشابه پژوهش. انداستفاده نموده

ها از مدل اقلام در خصوص تعیین مدیریت سود شرکت

کـه بـه    ]15[تعهدي اختیاري به شیوه دچـو و همکـاران  

 سـت ، استفاده شده ااستمدل تعدیل شده جونز مشهور 

صورت در مرحله اول کل اقلام تعهدي به. ]1[ ]4[ ]8[

  .شودذیل محاسبه می

        )6( TAit= NIit – CFOit 

ــالا   ــه ب ــلام  نشــان TAitکــه در معادل ــده کــل اق دهن

ــود نشــان t ،NIitدر ســال  iتعهــدي شــرکت  ــده س دهن

دهنــده  نشــان CFOitو  tدر ســال  iخــالص شــرکت  

 iهاي عملیاتی شرکت هاي نقدي ناشی از فعالیتجریان

  .است tدر سال 

صورت اقلام تعهدي به غیراختیاري همچنین، بخش

  :شودمحاسبه می پایین

      )7( NDAit= β1 (1/T.ASTit-1) + β2(∆REVit 

- ∆R.Ait/T,ASTit-1) + β3(∆F.Ait/T.ASTit-1) 
اقلام تعهـدي  دهنده نشان NDAit معادله بالاکه در 

دهنـده  نشان ∆t ،REVitدر سال  iشرکت  غیراختیاري

-نشـان  ∆t ،R.Aitدر سـال   iشـرکت  تغییر در درآمـد  

در  iشـرکت   ها و اسناد دریافتنیتغییر در حسابدهنده 

ي شرکت هاکل داراییدهنده نشان t ،T.ASTit-1سال 

i در سال t-1  وF.Ait∆ تغییـر در دارایـی  دهنده نشان-

 β1این پژوهش  ؛ دراست tدر سال  iشرکت  هاي ثابت

شده جونز به شـرح زیـر   بر اساس مدل تعدیل β3و  β2و 

 :شودمحاسبه می

     )3( TAit = β1 (1/T.ASTit-1) + β2(∆REVit - 

∆R.Ait/T,ASTit-1) + β3(∆F.Ait/T.ASTit-1) + 
εit  

پس از محاسبه کـل اقـلام تعهـدي و اقـلام تعهـدي      

ــا اســتفاده از فرمــول زیــر اقــلام   تعهــدي غیراختیــاري، ب

  :شوداختیاري محاسبه می

            )4( DAit = TAit – NDAit  

  

  متغیرهاي کنترلی

به منظور کنترل سـایر متغیرهـایی کـه بـه نحـوي در      

ــاي      ــد، متغیره ــژوهش مؤثرن ــأله پ ــل مس ــه و تحلی تجزی

ــدند    ــین ش ــون تعی ــرور مت ــه م ــا توجــه ب ــی لازم ب . کنترل

  :متغیرهاي کنترلی این پژوهش عبارتند از

هـاي  سود شـرکت  :گذاريهاي سرمایهفرصت .1

گذاري ممکن است محرکـی  هاي سرمایهداراي فرصت

قوي در بازار سرمایه باشـد کـه باعـث ایجـاد انگیـزه در      

 ]46[ ]13[مدیران در خصـوص دسـتکاري سـود شـود     

در این پـژوهش از نسـبت ارزش بـازار بـه ارزش     . ]31[

گـذاري  هـاي سـرمایه  گیـري فرصـت  دفتري براي انـدازه 

نسبت ارزش بازار بـه ارزش دفتـري   . استفاده شده است

هـا و  برابر اسـت بـا مجمـوع ارزش دفتـري کـل دارایـی      

ارزش بازار حقوق صاحبان سهام منهـاي ارزش دفتـري   

ــري کــل    ــر ارزش دفت حقــوق صــاحبان ســهام تقســیم ب

 .هادارایی

رقابت در بازار باعث کاهش سود  :سودآوري .2

ي با سود کمتر، با احتمال هاشود و شرکتها میشرکت

 ]35[کننـد  بیشتري به انجام عمل مدیریت سود اقدام می

عنـوان  هـا بـه  در این پژوهش از بازده کل دارایـی . ]17[
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هـا  گیري سـطح سـودآوري شـرکت   معیاري براي اندازه

هـا از طریـق سـود    بـازده کـل دارایـی    .شـود استفاده مـی 

دفتـري کـل   عملیاتی قبل از استهلاك تقسـیم بـر ارزش   

 .ها محاسبه شده استدارایی

در خصوص مشـکلاتی همچـون    :نسبت بدهی .3

عنـوان متغیـر   گزینش نادرست، متغیر نسبت بدهی نیز بـه 

در ایــن پــژوهش از . ]33[کنترلــی اســتفاده شــده اســت 

و بلندمـدت تقسـیم بـر     مـدت کوتـاه هـاي  مجموع بدهی

 گیـري عنوان معیـار انـدازه  ها بهارزش دفتري کل دارایی

 .نسبت بدهی استفاده شده است

ــدازه .4 ــرکت :ان ــاي بزرگش ــت  ه ــن اس ــر ممک ت

هاي کوچـک  ترل بهتري نسبت به شرکتهاي کنسیستم

تر داشته باشند که این خود احتمـالاً بـه بازداشـتن عمـل     

ــین . ]28[مــدیریت ســود منجــر شــود   در خصــوص تعی

هــا از لگــاریتم طبیعــی فــروش شــرکت  انــدازه شــرکت

 .استفاده شده است

 هاي پژوهشیافته

هاي فرضیه ،ف پژوهشاهدا دستیابی به در خصوص

نتـایج آمـاري حاصـل از    . شدپژوهش طراحی و آزمون 

ارائـه   5 تـا  1 شـماره  هايها در جدولآزمون این فرضیه

  .شده است

  

  آمار توصیفی

 توصیفی آمار ها،داده اولیه تحلیل و تجزیه منظور به

 در خطـی  رگرسیون در استفاده پژوهش براي متغیرهاي

-نشـان  1جدول شماره . است شده ارائه 1 جدول شماره

 .اسـت  معیار انحراف حداقل و حداکثر، میانگین، دهنده

ــان ــی  هم ــه م ــه ملاحظ ــه ک ــودگون ــزان   ،ش ــترین می بیش

پراکندگی در بین متغیرهـاي پـژوهش مربـوط بـه متغیـر      

بر این، آماره میانگین مربـوط  افزون. مدیریت سود است

طـور  بـه  کـه  دهنـده آن اسـت  نسبت بدهی نشان به متغیر

-هاي شـرکت میانگین تقریباً بیش از نیمی از کل دارایی

ها در بورس اوراق بهادار تهـران از محـل بـدهی تـأمین     

  .شده است

  

  پژوهش آمار توصیفی متغیرهاي. 1جدول 

  آماره     

  متغیر
  حداقل  حداکثر  انحراف معیار  میانگین

-شـــــاخص هرفینـــــدال

  هیرشمن
121/0  237/0  000/1  00001/0  

  -413/1  960/0  220/0  208/0  شاخص لرنر

-شاخص لرنر تعدیل

  شده
080/0  208/0  775/0  148/1-  

  -673/6182466  131/1652692  702/456941  217/12996  مدیریت سود

  155/9  407/18  284/1  619/12  اندازه شرکت

-هاي سـرمایه فرصت

 گذاري
512/1  636/0  611/5  586/0  

  104/0  462/1  171/0  658/0 نسبت بدهی

  050/1  206/13  165/1  328/0 سودآوري
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  آمار استنباطی

رد مطالعه هاي موگیري دادهاین بخش پس از اندازه

ــودن آن  ــه آزمــون فرضــیه و بررســی نرمــال ب ــاي هــا، ب ه

رگرسیون خطی چندمتغیره پژوهش با استفاده از آزمون 

  .پردازدمی

خلاصه نتـایج   2در جدول شماره : فرضیه فرعی اول

تحلیل رگرسیونی حاصل از آزمـون فرضـیه فرعـی اول    

 Fبا توجـه بـه مقـدار آمـاره     . پژوهش آورده شده است

هـا  ، در سـطح کلیـه شـرکت   2مندرج در جدول شـماره  

ل در است، بیانگر معنـادار بـودن مـد    370/28که برابر با 

بـر ایـن، مقـدار     افـزون . درصـد اسـت   95سطح اطمینان 

 2واتسون ارائـه شـده در جـدول شـماره      -آماره دوربین

اســت،  719/1هــا کــه برابــر بــا در ســطح کلیــه شــرکت

مشکلی در خصوص وجود خـود همبسـتگی سـریالی را    

R2مقدار . دهددر اجزاي اخلال رگرسیون نشان نمی
adj 

-است؛ بنابراین، با توجه به این مقدار می 227/0برابر با 

درصد از تغییرات متغیـر وابسـته را بـه وسـیله      7/22توان 

  .بینی کردمتغیرهاي توضیحی پیش

ضـــرایب مربـــوط بـــه مـــدل  2در جـــدول شـــماره 

رگرسیونی حاصل از آزمون فرضیه فرعـی اول و سـطح   

نـه کـه   گوهمـان . معناداري مربوط نیز ارائـه شـده اسـت   

ــه متغیــر  ملاحظــه مــی شــود، ســطح معنــاداري مربــوط ب

دهنـده آن اسـت کـه    نشان هیرشمن  -شاخص هرفیندال

هیرشمن و مدیریت سـود رابطـه    -بین شاخص هرفیندال

نتـایج مـرتبط بـا متغیرهـاي     . مثبت معناداري وجـود دارد 

دهنده آن است که بین متغیرهاي اندازه کنترلی نیز نشان

سـودآوري بـا مـدیریت سـود      شرکت، نسـبت بـدهی و  

-رابطه مثبت معناداري وجود دارد، اما رابطه بین فرصت

گـذاري و مـدیریت سـود از لحـاظ آمـاري      هاي سرمایه

  .معنادار نیست

  خلاصه نتایج آزمون فرضیه فرعی اول. 2جدول 

  سطح معناداري tآماره   خطاي استاندارد  ضرائب  

  0005/0  -396/10  986/205036  -806/2131513  مقدار ثابت

ــدال  ــاخص هرفینـ  -شـ

  هیرشمن
751/193327  887/77004  511/2  012/0  

  0005/0  477/11  013/14235  014/163369  اندازه شرکت

ــت ــاي فرصـــ هـــ

  گذاريسرمایه
131/20854-  972/28437  733/0-  464/0  

  006/0  743/2  125/108438  819/297422  نسبت بدهی

  003/0  952/2  377/15722  634/46414  سودآوري

R2
  R2

adj 

ــین  ــاره دوربـ  -آمـ

  واتسن
  سطح معناداري  Fآماره 

235/0  227/0  719/1  370/28  0005/0  

تحلیل رگرسیونی حاصل از آزمـون فرضـیه فرعـی دوم    خلاصه نتـایج   3در جدول شماره : فرضیه فرعی دوم
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 Fبا توجـه بـه مقـدار آمـاره     . پژوهش آورده شده است

هـا  ، در سـطح کلیـه شـرکت   3مندرج در جدول شـماره  

است، بیانگر معنـادار بـودن مـدل در     224/27که برابر با 

بــر ایــن، مقــدار آمــاره  افــزون. درصــد اســت 95ســطح 

در سطح  4واتسون ارائه شده در جدول شماره  -دوربین

اسـت، مشـکلی در    790/1هـا کـه برابـر بـا     کلیه شرکت

خصوص وجود خـود همبسـتگی سـریالی را در اجـزاي     

R2مقـدار  . دهـد اخلال رگرسیون نشان نمی
adj    برابـر بـا

تـوان  است؛ بنابراین، با توجه بـه ایـن مقـدار مـی     219/0

وســیله  درصــد از تغییــرات متغیــر وابســته را بــه     9/21

  .بینی کردمتغیرهاي توضیحی پیش

  

  خلاصه نتایج آزمون فرضیه فرعی دوم. 3جدول 

  سطح معناداري tآماره   خطاي استاندارد  ضرائب  

  0005/0  -088/10  756/199758  -797/2015066  مقدار ثابت

  031/0  -157/2  039/60202  -798/129855  شاخص لرنر

  0005/0  240/11  947/14304  754/160792  اندازه شرکت

ــت ــاي فرصــ هــ

  گذاريسرمایه
017/4609-  299/31381  147/0-  883/0  

  042/0  872/1  807/112061  567/209824  نسبت بدهی

  004/0  857/2  144/15785  612/45102  سودآوري

R2
  R2

adj 

ــین  ــاره دوربـ  -آمـ

  واتسون
  سطح معناداري  Fآماره 

228/0  219/0  790/1  224/27  0005/0  

ضـــرایب مربـــوط بـــه مـــدل  3در جـــدول شـــماره 

رگرسیونی حاصل از آزمون فرضیه فرعی دوم و سـطح  

گونـه کـه   همـان . معناداري مربوط نیز ارائـه شـده اسـت   

ــه متغیــر  ملاحظــه مــی شــود، ســطح معنــاداري مربــوط ب

دهنده آن است که بین شاخص لرنر و شاخص لرنر نشان

نتـایج  . رابطه منفی معنـاداري وجـود دارد  مدیریت سود 

دهنده آن اسـت کـه   مرتبط با متغیرهاي کنترلی نیز نشان

هــا، نســبت بــدهی و ســودآوري بــا بــین انــدازه شــرکت

مدیریت سـود رابطـه مثبـت معنـاداري وجـود دارد، امـا       

گذاري و مدیریت سـود از  هاي سرمایهرابطه بین فرصت

  .لحاظ آماري معنادار نیست

خلاصه نتایج  4در جدول شماره : رعی سومف فرضیه

تحلیل رگرسیونی حاصل از آزمون فرضیه فرعـی سـوم   

 Fبا توجـه بـه مقـدار آمـاره     . پژوهش آورده شده است

هـا  ، در سـطح کلیـه شـرکت   4مندرج در جدول شـماره  

است، بیانگر معنـادار بـودن مـدل در     212/27که برابر با 

ــر ایــن، مقــداافــزون. درصــد اســت 95ســطح  ر آمــاره ب

در سطح  4واتسون ارائه شده در جدول شماره  -دوربین

اسـت، مشـکلی در    795/1هـا کـه برابـر بـا     کلیه شرکت

خصوص وجود خـود همبسـتگی سـریالی را در اجـزاي     

R2مقـدار  . دهـد اخلال رگرسیون نشان نمی
adj    برابـر بـا

تـوان  است؛ بنابراین، با توجه بـه ایـن مقـدار مـی     219/0

وســیله  تغییــرات متغیــر وابســته را بــه   درصــد از  9/21

  .بینی کردمتغیرهاي توضیحی پیش

ضـــرایب مربـــوط بـــه مـــدل  4در جـــدول شـــماره 

رگرسیونی حاصل از آزمون فرضیه فرعی سوم و سـطح  
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گونـه کـه   همـان . معناداري مربوط نیز ارائـه شـده اسـت   

ــه متغیــر  ملاحظــه مــی شــود، ســطح معنــاداري مربــوط ب

دهنده آن اسـت کـه بـین    نشده نشا شاخص لرنر تعدیل

شده و مـدیریت سـود رابطـه منفـی      شاخص لرنر تعدیل

نتایج مرتبط با متغیرهـاي کنترلـی   . معناداري وجود دارد

ها، نسـبت  دهنده آن است که بین اندازه شرکتنیز نشان

ــت      ــه مثب ــود رابط ــدیریت س ــا م ــودآوري ب ــدهی و س ب

-ههاي سرمایاما رابطه بین فرصت ،معناداري وجود دارد

  .یستگذاري و مدیریت سود از لحاظ آماري معنادار ن

  

  خلاصه نتایج آزمون فرضیه فرعی سوم. 4جدول 

  سطح معناداري tآماره   خطاي استاندارد  ضرائب  

  0005/0  -130/10  775/201562  -534/2041736  مقدار ثابت

  024/0  -347/2  372/52791  -351/123901  شدهتعدیل شاخص لرنر

  0005/0  237/11  111/14306  728/160775  اندازه شرکت

  724/0  -353/0  025/29880  -791/10541  گذاريهاي سرمایهفرصت

  027/0  212/2  801/108013  425/238887  نسبت بدهی

  005/0  834/2  926/15779  998/44717  سودآوري

R2
  R2

adj آماره   واتسون -آماره دوربینF  سطح معناداري  

228/0  219/0  795/1  212/27  0005/0  

  

  هاگیري و پیشنهادنتیجه

پژوهش حاضر از طریق ایجـاد ارتبـاط بـین سـاختار     

هــا، بــه رقــابتی صــنایع و میــزان مــدیریت ســود شــرکت

جدید و مهم در زمینـه ادبیـات مـدیریت     يشناخت بعد

 و تجزیـه  از حاصل نتایج به توجه. سود منجر شده است

 67 بـه  مربـوط  شـده  آوريجمع اطلاعات آماري تحلیل

 در تهـران  بهـادار  اوراق بـورس  در شده پذیرفته شرکت

 کـه  اسـت  آن دهنـده نشـان  1390 تا 1383 هايسال طی

با افزایش میزان رقابت در بازار محصـولات   کلی طوربه

-هیرشمن، لرنـر و لرنـر تعـدیل    -هاي هرفیندالشاخص(

میزان مدیریت سود آنهـا کـاهش پیـدا    ها، شرکت) شده

عبـارت دیگـر، پـژوهش حاضـر از ایـن ایـده       به. کندمی

کند که در بورس اوراق بهادار تهران قدرت حمایت می

عنــوان یکــی از عوامــل کاهنــده میــزان بــازار صــنایع بــه

توان این گونه بنابراین، می. هاستمدیریت سود شرکت

کزتــر، بــراي کــه مــدیران در صــنایع متمررفــت گنتیجــه

کاهش مشکلات بالقوه حاصل از نبود فشـار رقابـت در   

بازار محصـولات، سـود خـود را دسـتکاري و مـدیریت      

ذکـر اسـت کـه ایـن نتـایج بـا شـواهد         شـایان . کننـد می

ــمانا و ]45[شـــلیفرهـــاي موجـــود در پـــژوهش ، لاکسـ

ــگ ــاران ]30[یانــ و کارونــــا و  ]14[، داتــــا و همکــ

بـا نتـایج پـژوهش     همخـوانی نـدارد؛ امـا    ]28[همکاران

-اگـر سـرمایه  ، کـه نشـان داد   ]33[مارکاریان و سـناتالو 

گذاران اطلاعات کافی در مورد  فروش و بازده واقعـی  

شرکت داشته باشند، آنگاه رقابت ممکـن اسـت باعـث    

. همخوانی دارد کاهش انگیزه براي مدیریت سود شود،

شاید یکی از دلایل عدم همخوانی رابطه بین رقابـت در  

ــازا ــا    ب ــر ب ــژوهش حاض ــود در پ ــیم س ــت تقس ر و سیاس

ناشـی از ایـن موضـوع باشـد کـه       ،هاي خارجیپژوهش

قوانین مرتبط با سود سهام و سطح حاکمیت شرکتی در 
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 یستایران با کشورهاي توسعه یافته نظیر آمریکا مشابه ن

]3[.  

طور کلی، نتایج مـرتبط بـا متغیرهـاي کنترلـی نیـز      به

متغیرهـاي انـدازه، نسـبت    دهنده آن است کـه بـین   نشان

هـا بـا   شـرکت ) هابازده کل  دارایی(بدهی و سودآوري 

مدیریت سود آنها رابطه مستقیم معنـاداري وجـود دارد؛   

گـذاري و مـدیریت سـود    هـاي سـرمایه  فرصـت  اما، بین 

  .ها رابطه معناداري وجود نداردشرکت

با توجه به اینکه هدف اولیه از گزارش سود، تـأمین  

لاعات مفید براي کسـانی اسـت کـه بیشـترین     و ارائه اط

و بـر اسـاس    ]5[هـاي مـالی دارنـد    علاقه را به گـزارش 

نتایج این پژوهش که نشان داد در صنایع رقـابتی میـزان   

مــدیریت ســود کمتــر اســت، بــه نهادهــاي قانونگــذار و  

-شود که با اتخاذ تدابیري از طریق بـه دولت پیشنهاد می

افـزایش میـزان رقابـت در    کارگیري راهبردهـایی بـراي   

 هاي ایرانی در سطح داخلـی و بازار محصولات شرکت

وسـیله  المللـی، بـه جلـوگیري از دسـتکاري سـود بـه      بین

بـا توجـه بـه اهمیـت     . هـا منجـر گردنـد   مدیریت شرکت

شود که در میپیشنهاد موضوع، به سایر پژوهشگران نیز 

-هـاي دیگـري بـراي انـدازه    پژوهشی مشـابه از شـاخص  

نمونـه، نسـبت    رايب ـ(رقابت در بازار محصولات گیري 

هـاي  بنگـاه و تعـداد شـرکت    nکیوتوبین، نسبت تمرکز 

، براي افزایش روایی پـژوهش حاضـر،   )فعال در صنعت

  .استفاده کنند

در نهایت، با توجه به در دسـترس نبـودن اطلاعـات    

هاي فعال در صنایع مورد مطالعـه  مالی مربوط به شرکت

در بـورس اوراق بهـادار تهـران    در پژوهش حاضـر کـه   

انـد؛ در خصـوص تعمـیم نتـایج پـژوهش      پذیرفتـه نشـده  

  .حاضر باید جانب احتیاط را رعایت کرد
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