
  

 

  هويت ديني درهاي ديني تلويزيون  نقش برنامه
 )1390سال  مطالعة موردي شهروندان شهر اصفهان در(

  2اعظم ولايتي، 1محسن نيازي

  30/4/1390: تاريخ پذيرش  16/11/1390: تاريخ دريافت
  

  چكيده
بخشي مباني ديني به شهروندان با استفاده از  هاي ديني تلويزيون، آگاهي ديني و برنامه ةرسانهدف 
يون جمهوري اين مبنا، تلويزبر. استرساني و تبليغ به منظور ارتقاي هويت ديني  هاي اطلاعروش

اسلامي ايران با هدف تعميق و ارتقاي معرفت ديني شهروندان، خود را يكي از پايگاه ديني تعريف 
با توجه به موارد فوق، هدف اساسي اين . است كردهو رسالت تبليغي خويش را بر آن استوار 

آماري مورد  ةعهاي ديني تلويزيون و هويت ديني شهروندان در جام بين برنامه ةمقاله، بررسي رابط
 روشهاي تحقيق با استفاده از  پيمايشي بوده و داده ةاين پژوهش از نوع مطالع. است مطالعه
 65تا  15شهروندان  ةآماري تحقيق، كلي ةجامع. ده استشآوري  نامه توأم با مصاحبه، جمع پرسش

نفر به  420تعداد گيري كوكران، با استفاده از فرمول نمونه. است 1390شهر اصفهان در سال  ةسال
هاي ديني تلويزيون  همبستگي بين متغير برنامه مؤيد هاي تحقيق يافته. اند شده انتخابعنوان نمونه 

  . است و ميزان هويت ديني شهروندان 
هاي ديني،  برنامه ةهاي ديني تلويزيون، هويت ديني، مشاهد تلويزيون، برنامه :واژگان كليدي

  .هاي ديني نگرش نسبت به برنامه

  مقدمه
هايي از زندگي قرار  جهان، فرد را در ارتباط با شيوه ةمنبع دانش دربار منزلةتلويزيون، به 

. دهد هاي خود بوده و او را در دنياي در حال توسعه ارتقا ميدهد كه فراتر از شيوه مي
چنين، تلويزيون در تدارك و برساخت گزينشي دانش اجتماعي از تصاوير اجتماعي نقش  هم
واسازي تخيلي «، » ديگران«، »هاي زنده واقعيت«، »جهان«نسبت به د كه ما از طريق آن دار

به دست درك و دريافتي كلي از جهان را «نتيجه و در» هاي خودمان هاي آنان و زندگي زندگي
هايي براي بررسي دلالت  هاي اخير، همواره زمينه در دهه). 140: 1996: هال( »مي آوريم

داده در الگوهاي ارتباطات جهاني شدت رهنگي تلويزيون به دليل تغييرات رخاقتصادي و ف
                                               

  )niazim@kashanu.ac.ir( دانشيار گروه علوم اجتماعي دانشكدة علوم انساني دانشگاه كاشان .1
    كارشناس ارشد مطالعات فرهنگي دانشگاه كاشان. 2
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شدن  واقع، جهانيدر. است و رشد معنادار تلويزيونِ فرامليتي بر اين امر دلالت دارد يافته
هاي فرهنگي را پيش  فرهنگ و هويت خصوصي اساسي دريها نهادهاي تلويزيون، پرسش

ترين رسانه در  امروزه تلويزيون به عنوان پرمخاطب). 568 :1387باركر، (نهاده است  ما روي
صدا و  همزمان اين تنوع و كثرت مخاطب تلويزيون به دليل وجود. رود جهان، به شمار مي

ها نيز بر اين جذابيت  برنامه ةهاي اخير توانايي پخش مستقيم و زند تصوير است كه در سال
 يخصوصبها، جذابيت  فاده از تصوير در تمام حيطهقابليت است دليلتلويزيون به . افزوده است

چه در بدو ورود به ايران، تلويزيون چندان مورد توجه قرار نگرفت و حتي برخي آن گر. دارد
هاي  ، اما با گذشت زمان جاي خود را در خانوادهمي دانستند را نامحرمي در محيط خانوادگي 

ساعته 24هاي  وقت صدا و سيماي ايران به برنامه يمههاي ن اي كه برنامه ايراني باز كرد ؛ به گونه
اي ديگر، تلويزيون  از جنبه ).23: 1387زاده،  مهدي(شبكه ارتقا يافته است  7شبكه به  2و از 

ها، نقش  خوي انسانوعادات تازه، تغيير رفتار و خلق يو در پيداي ردتأثيري متقابل بر جامعه دا
  ).1375ساروخاني، (كند مي مهمي ايفا 

ترين منبع هويت مورد توجه  ترين و غني از سوي ديگر، امروزه فرهنگ به عنوان مهم
ها همواره با توسل به اجزا و عناصر فرهنگي  افراد و گروه. نظران قرار گرفته است صاحب

ها به  گيري در تأمين نياز انسان يابند، زيرا اين اجزا و عناصر توانايي چشم گوناگون هويت مي
- بخش انسجام همآفرين و واقع، فرهنگ هم تفاوتدر. شدن در جمع دارند  بودن و ادغام متمايز

رسمي در هر فرهنگ است  ةايد ةدهند ، شكل معمولاً رسانه).1381:239محمدي، گل(است
كه از مي دانند اي  ، رسانه را به عنوان دروازه)2008(كارلسون و همكاران ). 104: 1386بهار، (

از نظر آنان، .  شود به افراد منتقل مي) ها و هنجارها باورها، ارزش(گ طريق آن فرهن
ها به معناي انتقال محتويات فرهنگي شامل اعتقادات، افكار،  سازي از طريق رسانه فرهنگ
ها و سبك زندگي افراد در  ها، سنت هايي است كه بر رفتار، پوشش ها، مفاهيم و ارزش برداشت

اي در اين ارتباط، از موضوعات اساسي). 182و 180: 1388شيري، ده(گذارد  جامعه تأثير مي
هاي مختلف اجتماعي و فرهنگي را به خود  كه بخشي از مباحث انديشمندان در حوزه

يافتن فرآيندهاي توسعه و  با وجود افزايش و شدت. هويت ديني است ةاختصاص داده، مقول
براي هويت و معنابخشي در جهان متجدد  چنان منبع مهمي ابعاد ، مذهب هم ينوسازي در تمام

منبع اوليه معنابخشي و  منزلةامروزي به شمار آمده و در اين ارتباط، دين به  ةو آشفت
  ).130: 1388كلانتري و همكاران، (بخشي به بسياري از مردم جهان، مطرح است  هويت
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  بيان مسئله
در اين ميان، مذهب، به . ناپذير دارند اي دوجانبه، پيچيده و در عين حال اجتناب ها، رابطه رسانه

-در. شود ناقل پيام و حامل آن به سوي مخاطب در نظر گرفته مي منزلةعنوان پيام و رسانه به 

رساني  توان يكي از كاركردهاي عمده وسايل ارتباط جمعي را مداومت و فراگيري پيام واقع، مي
خاطبان در جهت مقاصد تبليغي هاي م ها و نگرش دهي به ادراكات، ارزشبه منظور شكل

دهي ايدئولوژيك به شناخت  كاري افكار عمومي، به منظور جهت چنين، دست هم. دانست
كرد  سازي و معناجويي، روي هاي اجتماعي با هدف هويت سازي ارزش جامعه و دروني

در جامعه ايران، با ). 191: 1388دهشيري، (دهد  ها را تشكيل مي توجيهي و تفسيري رسانه
توان كاركرد اساسي  توجه به نقش اساسي دين و مذهب در جامعه، حكومت و رسانه، مي

ديني و  ةدر اين ارتباط، هدف رسان. دانست » رشد انسان ديني «و» سازي انسان«تلويزيون را 
 نظيرهايي  هاي ديني تلويزيون، آگاهي مخاطبان از مباني ديني با استفاده از روش برنامه
تبليغ، سخنراني، مباحث ديني و استدلال براي ترغيب مخاطبان به انجام رساني و  اطلاع

تلويزيون جمهوري اسلامي ايران به عنوان بزرگترين و . دستورات فردي و اجتماعي دين است
مؤثرترين وسيله ارتباط جمعي، خود را از پايگاه ديني تعريف و رسالت تبليغي خويش را بر 

 يهاي ديني نقش برنامه ةواقع، تلويزيون با ارائدر). 1: 1388خيري، (آن استوار نموده است 
اساسي در هويت ديني داشته و متقابلاً، در صورت عدم ايفاي نقش كاركردي خود، نقش 

اي  لبهتوان به مثابه شمشير دو به عبارتي ديگر، رسانه را مي. مخربي در اين زمينه خواهد داشت
تواند  شود و در عين حال مي ب به كار گرفته ميدانست كه از سويي در خدمت اهداف مذه

رسانه، ابزاري است كه . ها و باورهاي مذهبي افراد جامعه را به سستي سوق دهد بنيان ةريش
مندتر كند، پيام آن را در سراسر گيتي  تواند از كيان مذهب دفاع كند، آن را فربه و توان مي

تعبير را ترويج نموده و  فهمي و سوء دارد تا كجبگستراند و در عين حال، اين ظرفيت و توان را 
اگرچه در بسياري از مواقع، مذهب توانسته است . پيرامون آن را، از آن جدا و با آن بيگانه كند

رسانه را به خدمت خود بگيرد و در برخي مواقع با احساس تهديد از جانب رسانه، از در 
-بسيار مهم در جوامع به شمار مي ةدو پديدمذهب و رسانه، . جنگ و ستيز با آن در آمده است

هاي  كه قدمت حضور جدي آن در عرصه استد اروتازه در اين ارتباط، رسانه بازيگري . دنآي
هاي  كه مذهب، در قرون و هزارهحاليرسد؛ در زحمت به يك سده ميمختلف اغلب جوامع، به

رفته است شمار ميمتمادي، يكي از عناصر اصلي كهن و مهم در ساختار جوامع به 
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  ).1385خاني، سارو(
ها در  هاي ديني تلويزيون و اجراي آن   با توجه به موارد فوق، از آنجا كه تمامي برنامه

ها نزد مردم و بررسي  بازخورد اين برنامه ةگيرد، مطالع ارتباط با مردم و براي مردم صورت مي
هاي  گذاري با استناد به سياست. است ها بر مردم از اهميت خاصي برخوردار برنامه آثارميزان 

اهداف كلان آن، سه هدف اساسي آن مشخصاً به نقش و رسالت  ةفرهنگي تلويزيون و مطالع
تعميق و : اين اهداف عبارتند از). 53: 1388راودراد، (ديني صدا و سيما اختصاص يافته است 

حفظ و  ،خالصانه آحاد جامعهبينانه، اخلاق فاضله و رفتار ديني  ارتقاي معرفت و ايمان روشن
ها  دار كردن شناخت و باورهاي عمومي بر ارزش ريشه، اعتلاي فرهنگ و هويت ايراني اسلامي

مصونيت اذهان عمومي جامعه در قبال ، هاي فكري انقلاب، نظام اسلامي و ولايت فقيه و بنيان
هاي  ريسم، گرايشويژه سكولاتأثيرپذيري از موج مخرب تهاجم فرهنگي و فكري بيگانه به

 .و فرهنگ ليبراليسم غربي الحادي و مادي

تلويزيون، قابليت تغيير فرهنگ جامعه را داراست، اهميت آن به حدي است كه  آنجاكهاز 
هاي آن ها و مجلات براي جذب مخاطبان، به تلويزيون و جذابيت هايي چون روزنامه رسانه

ظهور وسايل ارتباط جمعي الكترونيك  امروزه،). 23: 1387زاده،  مهدي(شوندمتوسل مي
رو، هر يك از اديان متناسب با از اين. آيد دستاورد دنياي مدرن براي بشريت به شمار مي

هاي ايدئولوژيك خود و نيز شرايط فرهنگي و زيست محيطي پيروانشان، با اين پديده  ديدگاه
ي مؤثر در ارتباطات اجتماعي هاي مدرن را امر ها رسانه آن ةاند، اما هم برخوردي خاص داشته

: 1385باهنر، (دكننها تشويق مي برداري متعهدانه از آن دانند و متدينان را به شناخت و بهره مي
هاي  بنابراين، در عصر حاضر، دين يكي از موضوعاتي است كه به شكل جدي وارد حوزه). 1

رو بوده كه  ي تاريخي روبهها اين حضور و تعامل همواره با فراز و نشيب. اي شده است رسانه
در ارتباط با اهميت ). 235: 1386بشير، (ارتباط عميق و تنگاتنگي با فرهنگ جامعه داشته است

اذعان داشته است، امروزه » بيريوكف«چنان كه  نقش تلويزيون در ارتقاي هويت ديني، هم
بيني  ها و جهان ليقهتواند س مي كهچرانوعي سلاح ايدئولوژيك مطرح است،  به مثابهتلويزيون 

  ).  162: 1387پور،  ، به نقل از موسي1380بيريوكف،(ريزي كند  اشخاص را قالب
اين پرسش را مطرح  توان يمهاي ديني تلويزيون،  ة برنامهعرصبا توجه به موارد فوق، در 

 هاي ديني تلويزيون جمهوري اسلامي ايران بر هويت ديني مخاطبان تأثيرگذاري برنامه هكرد ك
آيا اين تأثيرگذاري در جهت تحكيم دين و باورهاي ديني در  ؟و بينندگان آن چگونه است

شهروندان مانند نوع تأثيرگذاري  افراد و مخاطبان است؟ و نيز، تلويزيون چه نقشي در نگرش
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واقع، هدف اصلي اين ؟ دركند يمهاي ديني و هويت ديني مخاطبان، ايفا  بر رابطة برنامه
هاي ديني تلويزيون در هويت ديني شهروندان در جامعة آماري  ي رابطة برنامهپژوهش، بررس

  .مورد مطالعه است

  چارچوب نظري
هاي ديني تلويزيون و هويت ديني به  در اين بخش، ابتدا، مباحث مربوط به تلويزيون و برنامه

ابطة بين دو پس از آن، ر. عنوان متغيرهاي مستقل و وابسته تحقيق مورد بحث قرار گرفته است
  . ي صورت گرفته در اين رابطه ارايه شده استها پژوهشمتغير و 

  هاي ديني تلويزيون تلويزيون و برنامه. الف
بر ، عبارت از فراگرد انتقال پيام از سوي فرستنده براي گيرنده است، مشروط 1مفهوم ارتباط

چه معني هر. م ايجاد شودمشابهت معني با معني مورد نظر فرستندة پيا ،ة پيامرنديگدر  آنكه
ارتباط  ،مشابهت بيشتري داشته باشد ،شده در گيرندة پيام نظر فرستنده با معني متجليمورد

در علوم اجتماعي، «: معتقد است 2ژرژ فريدمن). 57: 1374راد،  محسنيان(كاملترخواهد بود
گر، ارتباط محسوب هرگونه انتقال پيام بين يك فرستنده از يك طرف و يك گيرنده از سوي دي

چنين،  هم). 11: 1373كازنو، (»شود، چه فرستنده انسان باشد و چه يك دستگاه الكترونيكي مي
وسايل ارتباطي نظير راديو و  ويژهارتباط غيرمستقيم كه از طريق مطبوعات پرتيراژ و به

شود  اميده مياي ن شود، ارتباط جمعي يا توده هاي وسيع انساني ايجاد مي تلويزيون بين گروه
-هاي دسته گوييم، منظور فرستنده وقتي از راديو و تلويزيون سخن مي). 63: 1384معتمدنژاد، (

 ةمقصود از ارتباط در اين موارد، بيشتر جنب .است» 3جمعي ةرسان«جمعي بوده و سر و كار با 
كه گيرنده  شود؛ در حالي ها صادر مي افكني، گرد مركزاست كه از اين موارد مركز پيام شعاع

  ).7: 1373كازنو، (دهد شنوندگان و تماشاگران را تشكيل مي» جمع«و » توده«
لاسول سه كاركرد نظارت بر محيط، همبستگي اجتماعي در واكنش به محيط و انتقال 

سورين و (هاي جمعي عنوان كرده است  ميراث اجتماعي از نسلي به نسل ديگر را براي رسانه
 ةاز نظر مرتن و لازارسلفد، وظايف ارتباط جمعي، عبارت از وظيف). 450-451: 1381تانكارد، 
:1375ساروخاني،(و اعطاي پايگاه اجتماعي است ) حمايت از هنجارهاي اجتماعي(اخلاقي 
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شناسي راديو  از ديدگاه فريدمن، جامعه). 3: 1384يگانه و همكاران،  ؛ به نقل از جوادي72-69
آن و از  ةدهند هاي تشكيل آن از يك سو، بين جامعه و گروه و تلويزيون، پژوهشي است كه در

نظراني چون  صاحب. شود ارتباطي راديو و تلويزيون بحث مي ةسوي ديگر، بين فنون ويژ
نظران معتقدند راديو و تلويزيون به  لازارسفلد، شرام، آدورنو، روزنبرگ و بسياري از صاحب

جماعتي نامشخص و كثير، عملاً مجبور هاي آن براي  جالب بودن برنامه علت ضرورت 
ها و افكار اجتماعي، اخلاقي و يا هنري خاصي بپردازند كه  ها، ايدهشوند به انتشار ارزش مي

معتقد ) 1994(تامپسون ). 241: 1380دالگرن، (بيش از پيش از نظر سطح در حد متوسط است 
كلان اجتماعي و خرد  هاي ميان كنش ةكردن فاصل هاي همگاني به كوتاه است كه رسانه

آورند و خود در  هاي عمومي را به سپهرهاي خصوصي مي مايه كنند و درون اجتماعي كمك مي
: 1379لال، (گيرند  هاي محلي قرار مي ها، مقامات و روش گيري تأثير شرايط، جهتها تحت آن
مدرن  ةر جامعها د گذاري تلويزيون يكي از متمركزترين بنيان« ،از نظر فيسك و هارتلي). 90

تنها نتيجه انحصار تجاري، بلكه پاسخي به احساس نياز فرهنگ است كه بيشتر اين امر نه. است
از نظر راجرز، ميزان ). 53: 1381رزاقي، (هاي تلويزيوني به اين كمبود فرهنگي اشاره دارند  پيام

دردي، شناخت بيني ميزان هم تواند پيش خود مي  استفاده از وسايل ارتباط جمعي به نوبه
  »).1380:324دالگرن، (هاي تحصيلي و خلاقيت را ممكن سازد  سياسي، آرمان
ويژه تلويزيون، وسايل ارتباطي به تأثير ةميزان و نحو ةهاي اخير، در زمين در دهه

- درتأثيري صد ،ي افراطيها نگرش. ارايه شده است نظران صاحبي متفاوتي از سوي ها نگرش

. اند كردهباطي قائل شده و مخاطب را عنصري منفعل و پذيرنده قلمداد ي ارتها اميپصد براي 
هاي ديگري، نقش اصلي را به مخاطب و نيازهاي او داده و براي وسايل ارتباطي نقش  ديدگاه

بايد اذعان كرد كه هرچند وسايل ارتباطي تأثيري  ،بينانه ولي به طور واقع. اند شدهثانوي قائل 
ي ارتباطي، به عناصر و ها اميپميزان و نحوه تأثير . نيستند ريتأث اً هم بيمطلق ندارند، اما مطلق

مبناي نظريه خود را بر تئوري  هچاكوبتن ك. رويدادهاي گوناگون در فراگرد ارتباط بستگي دارد
چقدر افراد، بيشتر بتوانند حالت ، معتقد است كه هرقراردادهاست» پاولوف«واكنش شرطي 
و در مقابل دولت حالت  شود يمبيشتر فعال  ها آنو غرايز جمعي  ها تصورانفعالي بگيرند، 

بتوانند اين نقش را بهتر ايفا كنند، تبليغات هم  ها رسانهبر اين مبنا، هر اندازه . گيرد شرطي مي
بر  توانند يمهاي سمعي و بصري بيشتر  رسانه چون ،خواهد بود و به همين دليل تر موفق
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  .ترند موفق، بنابراين گذرد يمكمتر از صافي عقل  ها آنكنند و پيام احساسات و عواطف تكيه 
د در كنو تأكيد مي استهادر تجديد حيات ديني معتقد  رسانهدة كنن نقش تعيين رب 1روف

ها و شرايط فرهنگي و اجتماعي و همبستگي آن با  هاي ديني، بايد به زمينه بررسي برنامه
سازي ديني و پخش  از ديدگاه هوور، در تبيين برنامه). 55-62: 1992روف، (فرهنگ توجه شود

مردماني با نمادها، . بايد گفت اين كار يك فعاليت ديني است :اول ةها در وهل آن از رسانه
هاي  پخش برنامه :كنند، دوم ها را تهيه و تماشا مي ها و فرهنگ اخلاقي مشابه، اين برنامه ارزش

چنين،  هم. نهاد ديني الكترونيك، نوعي رسانه است :سومديني وارد حياتي جديد شده است، 
ديني داشته و خواهد داشت  ةديني جديد، تأثيرات فرهنگي خاص خود را بر جامع ةاين رسان

  ).2: 1384يگانه و همكاران،   ؛ به نقل از جوادي153-172: 1988هوور، (
در طول ها  انسان تصوير فرد از خويشتن و به تبع آن هويت جمعي، هويت ملي و ديني

ساز، در گذر زمان  سهم اين منابع هويت. گيردساز متعددي قرار مي تأثير منابع هويتتحتزمان 
، ولي  دي شومؤلفه مسلط ايجاد هويت جمعي تبديل گاهي يكي از اين منابع به م  كند،تغيير مي

يكي از عوامل نوظهور . گيرندكه منابع نوظهوري جاي منابع مسلط قبلي را  مي  ديپا ينمديري 
شدن،  جهاني .هاي جمعي است شدن به واسطة رشد رسانه  فرايند جهاني  گيري هويت، در شكل

هاي مختلف در مقياس جهاني همراه با حصول  فرآيند گسترش فزاينده ارتباطات و پديده
كند و م ميها را به منابع مختلف هويتي فراهآگاهي به اين فرآيند است كه ابزار دسترسي انسان

- گيري هويتي جديد مي اين دسترسي به ترتيب منجر به ترديد در منابع هويتي سابق و شكل

در يك شبكة ارتباطي جهاني قرار   شدن،  شود و هويت ملي و ديني فرد در پرتو جهاني
تأثير گسترش ارتباطات، هويت نيز، گسترة ارتباطات خود را جهاني واقع، تحتدر. گيرد مي
گذارد و بر اثر اين فعل و مياثر  ها آنپذيرد و هم بر هاي دوردست اثر مي ؛ هم از پديدهكندمي

به عبارت ديگر، ). 48: 1375عبدالهي، (د شو انفعالات تصور ما از خويشتن دچار دگرگوني مي
آفريند و هويت فرهنگي  آميزد و يك فرهنگ ملي مي هم ميها را در فرهنگ تلويزيون، پاره

گيري  هاي عمومي شكل دهد، زيرا فرآيند تشكيل كشورها بخشي از جريان را شكل ميفراگيري 
 ـ يكپارچه در دولت يها با فرهنگ هاي فرهنگي و گسترش آن و سرانجام گردآوردن توده گروه

با توجه به ). 25: 1382محمدي، (كمك مي كندهمين امر  انجام ملت است كه تلويزيون نيز به
 يعني هاي گوناگون دارد انواع و جنبه ديني در ايران ، ة، رسان)1382(ل شناسي مك كويي گونه
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ي يها ، كه رسانه)راديو معارف، راديو قرآن و شبكه قرآن سيما(ديني خاص دارد  يهاي هم رسانه
جامعه در سطح (با مضامين آشكار يا مضمر ديني  يهاي در سطح كلان هستند، و هم برنامه

 كردبررسي  تحقيق وديني  ةثيرگذاري انواع گوناگون رسانتأدرخصوص توان ؛ مي)كلان
  ).4: 1384يگانه و همكاران،  جوادي(

گران براى آگاهى از مخاطبان  هاى مدرن،ِ تلاش ارتباط رسانه ةطرفبا توجه به ماهيت يك
گيرى از آن در توليدات آينده ،امرى واضح  هاى خود، جهت بهره و دستيابى به بازخورد برنامه

كنندگان بالطبع به سوى  د، اين است كه مصرفشواى كه نبايد فراموش  نكته.يهى استو بد
 ها را در دستيابى به محتوايشان يارى كنند شوند كه بهتر بتوانند آن هايي كشيده مي رسانه

  .)439: 1381كراسيل، (

  هويت ديني .ب
اي ظاهراً متناقض به كار مشتق شده و به دو معن Identitasاز واژه  1واژة هويت ،به لحاظ لغوي

ثبات يا تداوم در طول زمان  ةتمايز كه دربرگيرند ـ2همساني و يكنواختي مطلق؛  ـ1: رود مي
 ةبودن، داراي دو جنب  داشتن يا يگانه  هويت ،حالدر هر). 222: 1381محمدي،  گل.(است

. استزمان  خود و همانند خود بودن در گذر ةمتفاوت يعني همانند ديگران بودن در طبق
ارتباط فرد با ديگران  ةعقايد و نحو ،طرز فكر شامل اجتماعي است و ـ اي رواني هويت، سازه

، هويت، عبارت از احساس تمايز شخصي و 2از ديدگاه جاكوبسن). 65: 1375احمدي، (است
يك  ةپايشدن معنا بر  يند ساختهافر«ون چهويت را هم 3مانوئل كاستلز. استقلال شخصي است

، تعريف »هاي فرهنگي كه بر ديگر منابع معنا برتري دارند ويژگي فرهنگي يا يك دسته ويژگي
از اين ديدگاه، هويت، مفهومي است كه دنياي دروني يا ). 7: 1384كاستلز، (ده است كر

 ،ها هويت. كندشخصي را با فضاي جمعي اشكال فرهنگي و روابط اجتماعي تركيب مي
نسبت به رويدادها و  رادهند و مردم  ه ذهنيت افراد را شكل ميمعناهايي كليدي هستند ك

، مفهوم 5از ديدگاه هال). 3- 6: 1998، 4هولند(كنندحساس  ،تحولات محيط زندگي خود
بخش زندگي در  يابي فرد دلالت دارد كه ويژگي هويت بر سيالي، تعدد و تنوع منابع هويت
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  ).289: 1996هال، ( جهان معاصر است
وجود والاي خداوند، يا نيروهاي به ها انسانيگر، دين به معناي گرايش شديد از سوي د

وابستگي به آنان به منظور تبيين علل وجودي خويشتن در جهان و  ةيا احساس ساد برين
كلي و با در نظر طوربه). 241: 1375بيرو، (بازيابي معنايي براي هستي تعريف شده است 

مظهر توجه انسان به  ،توان گفت دين ي اعصار تاريخي، ميها در ورا گرفتن شرايط انسان
كم احساس وابستگي ساده  موجود الهي يا نيروهاي الهي يا نيروهاي مافوق طبيعي يا دست

 ةاز گذشته تاكنون، عامل به وجود آورند» 1مذهب«). 88: 1388سعيدي مدني، (هاست بدان
اند، يعني  بوده كه اعتقادي به آن نداشتهها  هويت مشخص براي معتقدان خود و تمايز ميان آن

بودن،  »مسلمان«و » مسيحي«، »يهودي«. دوش ها با مذهب و دين آنان شناخته مي هويت انسان
به اين ترتيب، دين و مذهب، كاركردهاي . ردگذاها را به نمايش مي هويت فرهنگي انسان

تحكيم «، »هش كشمكشكا«، »كردن اعضاي جامعه  اجتماعي«: اجتماعي مختلفي از قبيل
تقويت «و » تنظيم منابع«، »سازي جامعه و حفظ ثبات اجتماعي يكپارچه«، »هاي مشترك ارزش

  ).9: 1380اشرفي، (را بر عهده داشته است » نظارت اجتماعي
به . دار است آثار و عوارض ناشي از حمل وصف دين بر فرد دين 2منظور از هويت ديني

اصل اعتقادي و ركنِ ركين در زندگي، تغييرات و نتايج  منزلة تعبير ديگر، با پذيرش دين به
؛ به نقل 87: 1369الياده، ( شود مهمي براي فرد مؤمن در وجوه مختلف حيات وي حاصل مي

منظور از هويت ديني، ميزان شناخت عقيدتي فرد از تعلق و ارتباط ). 8: 1384از جواني، 
كند و  ي كه فرد از اين تعلق و ارتباط تجربه مينسبت به ديني خاص و پيامدهاي احساسي مثبت

ميزان ارزشي كه فرد به انجام عملي مناسك فردي و جمعي اين دين خاص قائل است، گفته 
چنين، هويت ديني، اتكاي فرد به يك نظام يا پايگاه  هم). 32: 1382قادي،  عباسي( شود مي

-در. گذارد، تعريف شده است ر ميهاي مختلف تأثي گيري فرد در زمينه اعتقادي كه بر جهت

به عبارتي . دهد زندگي و حيات فرد را تشكيل مي ةتوان گفت كه هويت ديني، فلسف مي ،واقع
، بقا و دوام خود را در اجراي احكامي استديگر، انساني كه داراي هويتي ديني و مذهبي 

). 4: 1383نيا و همكاران،  ؛ به نقل از فرزين1380عيوضي،( داردبيند كه مذهب بر آن تأكيد  مي
به تعبير ديگر، با . ديني است ةبه دين و جامع و تعهد احساس تعلق ةدهند هويت ديني، نشان
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پذيرش دين به عنوان اصل اعتقادي و تعهد و احساس تعلق به آن، در زندگي و وجوه مختلف 
ست شود كه همان، هويت ديني ا تغييرات و نتايج مهمي حاصل مي ،حيات فرد مؤمن

را در چهارچوب » مذهب«اريكسون در طرح مبحث هويت، ). 196: 1383ساز قمي،  چيت(
تأمين  نقشي مؤثر درداند كه مندي در طول تاريخ مي ه و آن را نهاد ارزشئنظريه خود، ارا
اي حوزه  مثابةمارسيا براي مذاهب به . كندايفا مي» اعتماد پايه«شناختي و ارضاي نيازهاي روان

اي در كاهش بحران هويت جوامع مذهبي، نقش  فرهنگي و زمينه يعامل منزلةيز به مهم و ن
هاي هويتي شديدتر ده و معتقد است در جوامعي كه مذهب حاكم نيست، بحرانشاساسي قائل 
كجا به ام؟هاي نوجوانان و جوانان، يعني از كجا آمده ترين سؤال كه مذهب به مهماست، چرا

پاسخ ... ؟ زندگي چه ارزشي دارد؟ وچه هدفي در زندگي دارم  روم؟ چه كسي هستم؟مي
مارسيا با توجه به نقش مؤثر مذهب ). 78: 1377گرد،  ؛ به نقل از بيابان1993مارسيا، ( دهد مي

كردن مراحل اكتشاف و تعهد از طرف جوانان،  در تثبيت تعهد و كاهش بحران و ميزان طي
   2يافته ، هويت ديني تعليق)موفق(1يافته دست هويت ديني: چهار نوع هويت ديني شامل

را تشخيص ) سردرگم( 4و هويت ديني مغشوش) اي كليشه( 3، هويت ديني زودرس)ديررس(
وجو و تجزيه و تحليل عقايد و  يافته،افراد مدام در حال جست در هويت ديني تعليق. داده است

كردن   اين وضعيت، براي دروني. نندكهاي متفاوتند و از تعهد به طور موقت اجتناب ميانديشه
در هويت ديني ). 2001گريفيث و همكاران، (يگانه لازم است  ياعمال و رسيدن به هويت

شغل،  ةها در زميناي كه از جانب آنتر پيرو نظر ديگران است و عقيده زودرس، فرد، بيش
ديني مغشوش،  در هويت. پذيردچرا ميشود را بدون چون ومي مطرح ...مذهب، سياست و 

زندگي را نوعي اتلاف وقت  ةو پرداختن به مسائل مرتبط با فلسف يستندافراد صاحب انديشه ن
  ).8: 1385جوادزاده، (دانندمي

وجو  توان جست هاي آشكار و پنهان او مي فرد را در نگرش، گرايش و كنش تدينتجلي 
داند و از سوي  ت فرامين ديني ميفرد متدين از يك سو، خود را ملزم به رعاي. و شناسايي كرد

يكي ،بدين طريق، با دو نشانه. سازد يمرا از ديگر متمايز  او، هاي ديني ديگر، اهتمام و ممارست
تدين در فكر، جان و عملِ ي و آثار دار نيدبندي و التزام ديني و ديگري، پيامد  از طريق پاي
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؛ به نقل از 36: 1384زند،  شجاعي(اخت توان او را از ديگران باز شنفردي و اجتماعي فرد، مي
  ). 127: 1389گنجي، 

اديان  ة، در هم)127: 1389؛ به نقل از گنجي، 19 - 20: 1965( 1به نظر گلارك و استارك
ي از جمله دار نيدو ابعاد مركزي  ها هايي كه در جزئيات دارند، در عرصه دنيا با وجود تفاوت

بر  2سالانسيك. ي و پيامدي، اشتراك و مشابهت دارندابعاد اعتقادي، مناسكي، عاطفي، شناخت
كه فرد  ابدي يمبعد فرهنگي يا تعهدي دين تأكيد كرده و معتقد است تعهد ديني، زماني واقعيت 

به عبارت ديگر، در اين . نسبت به رفتار و اقدامات خود، احساس مسئوليت و وابستگي كند
-بايد عمل همراه با مسئوليت باشد، آن زدن كافي نيست و به دنبال  صرف حرفمفهوم، 

  ). 1387:35احمدپور شائمي،(

  تحقيقات پيشين
نظران  كردهاي نظري بسياري از سوي صاحب ديني، رويدر زمينة آثار تلويزيون بر هويت 

هاي تلويزيون نسبت به عقايد،  تهديد دين توسط برنامه«به ) 1996( نيومن. است عرضه شده
منظر  پرداخته و رقابت نيروهاي فرهنگي تلويزيون و مذهب را از» سنتي هاي ها و نگرش ارزش
آيا ديدن باور كردن «با طرح سؤال ) 1994( گونتر و راچل. نظري بررسي كرده است ةگسترد
امريكايي از تلويزيون  ةتجرب«) 1984( و فوره 90 ة، به مذهب و تلويزيون در ده»است؟
 ، بلوم»داستاني تلويزيون ةنمايش مذهب و معنويت در شبك«) 1994(، ايسكيل و جيمز»مذهبي

) 1989( ، گيزادي»مدل پخش مذهبي« )1974( ، الن»هاي مذهبي تلويزيون برنامه«) 1969(
  ).51: 1388راودراد، (اند  را مطالعه كرده» مذهب در عصر تلويزيون«

غيرديني تلويزيون در  هاي ديني و نقش برنامه«در پژوهش خود، با عنوان ) 1388( راودراد
هدف از اين . است را بررسي كرده ، به روش كيفي اين موضوع»داري افزايش يا كاهش دين

هاي ديني و غيرديني در تلويزيون جمهوري اسلامي ايران با  رابطه ميان برنامه بررسيمطالعه، 
ونه از در اين مطالعه، با مراجعه به چند نم. داري در سطح جامعه عنوان شده است دين

گيرند، چگونگي  هاي ديني قرار مي هاي غيرديني تا برنامه هايي كه در طيفي از برنامه برنامه
 ةدهي تعريفي از دين به عنوان دين منحصر در حوز ها بر مخاطب در شكل اثرگذاري آن

 اين مطالعه. است شدهعمومي و خصوصي، بررسي  ةدو حوزخصوصي، يا دين فعال در هر
                                               

1.Glock and stark 
2.Salansik 

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

www.sid.ir


  
  
  
 ، سال اول، شمارة اولفرهنگي-اجتماعيةمطالعات توسع ةفصلنام  42  

اي شده،  كننده و ديني رسانه هاي صرفاً ديني، صرفاً سرگرم كه از انواع برنامهت حاكي از آن اس
  . نوع سوم مطلوب تلويزيون ديني است

ترويج دين از طريق تحريك عاطفه در «خود با عنوان  ةدر مطالع) 1385(راد  محسنيان
. ق پرداخته استبه تحقي» هاي معاصر در مقايسه با ترويج مبتني بر تعقل در صدر اسلام رسانه

در اين پژوهش، ابتدا رفتار مبلغان ديني بر طيفي قرار داده شده است كه در يك سوي آن، 
. تحريك شديد عواطف مخاطبان و در سوي ديگر، قرار دادن آنان در مسير تفكر و تعقل است

اده كند كه استف ، يادآوري مي»تحريك هيجان«و » فكر كردن«سپس با مروري كوتاه بر دو روند 
دين خواهد  ةتحريك عاطفه به منظور تقويت معرفت ديني، عملاً مخاطب را به حاشي ةاز شيو

اساس پژوهش باهنر، حدود بر. گويند كشاند و همان خواهد شد كه به آن دينِ عوامانه مي
 ة وافريكنند، علاق استفاده مي ويژه تلويزيونبه هاى مدرن ايران كه از رسانه ةدوسوم افراد جامع

). 197: 1385باهنر، ( علاقه نيستند مانده نيز نسبت به آن بى سوم باقي و اغلب يك دارندبه دين 
هاي جمعي و هويت ملي، مطالعه موردي  رسانه«، در پژوهش )1388(رباني و همكاران 

هاي  هاي گروهي و شبكه ، با هدف بررسي تأثير استفاده از رسانه»دانشجويان دانشگاه اصفهان
ها نشان  آزمون فرضيه. اند جمعي بر هويت ملي با روش پيمايش به تحقيق پرداختهارتباط 

به اين ترتيب كه، . هاي جمعي و هويت ملي، رابطه وجود دارد بين استفاده از رسانه دهد مي
اند و بر  بالايي دريافت كرده ةهويت ملي، نمر ةهاي داخلي، در ساز كننده از رسانه افراد استفاده
  .هاي خارجي در اين سازه،  پايين بوده است كننده از رسانه افراد استفاده ةعكس، نمر

هاي ديني تلويزيون ارزشيابي پويانمايي«در تحقيق ) 1387( پور و درتاج موسي  
استفاده «اند كه اصول  هاي پژوهش نشان داده در تجزيه و تحليل داده» جمهوري اسلامي ايران

هاي مذهبي رعايت  در پويانمايي» كسب پاداش«و » خشونتپرهيز از «، »از حركات موزون
تا حدودي، و » استفاده از جملات مثبت«و » پرهيز از كاربرد جملات منفي«نشده، اما اصول 

رنگ «، »استفاده از حركات صحيح«، »تراكم اطلاعات«، »هاي كوتاه استفاده از پيام«اصول 
هاي مذهبي  در پويانمايي» موسيقي شاد«و » اداشبه موقع پ ئةارا«، »پرهيز از مجازات«، »مناسب

در » تكرار«و » فانتزي«، »اغراق«در عين حال، استفاده از . كاملاً رعايت شده است
سلطه، مقاومت و «در مقاله ) 1386( بهار. هاي مذهبي بيش از حد مقبول بوده است پويانمايي

طرح مرا  پرسشمناسك آييني، اين  ديني و اشاره به نمايش ةبا نگاه به رسان» تغيير فرهنگي
توان باورها و رفتارهاي ديني در قالب مناسك عاشورايي را بدون  آيا مي«ده است كه كر

در اين مقاله به نوع » به مخاطبان منتقل كرد؟) تلويزيون(فروپاشي تقدس آن از طريق رسانه 
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 ةضمن اشاره بر نحوبدين لحاظ، . زندگي روزمره با دين و رسانه پرداخته شده است ةرابط
 ، عوامل و شرايط اجتماعي»بازتوليد نظام مسلط فرهنگي«اي چون تلويزيون در  اثرگذاري رسانه

فرض اين . شده است مطرحگيري مقاومت فرهنگي نيز  فرهنگي و انساني مؤثر در شكل ـ
 مراسم خصوصكه در  اي مقاله، اين است كه كاربران ديني با توجه به نوع تلقي و داوري

ورزي خاص در  جديدي از دين ةه و توليد نحوئتوانند در ارا ديني در زندگي روزمره دارند، مي
  .شود، مؤثر و منشأ عمل واقع شوند ه ميئكنار انتظارات ديني و فرهنگي كه از طريق رسانه ارا

، آن تلويزيون و تأثيرات؛ كاشتي «در پژوهش ) 1389( كاشتيو  )1389( باهنر و كيذقان
هاي هويت  فرهنگ با تأكيد بر مقوله ةتلويزيون در عرص آثارت فرهنگي ايرانيان به بيان بر هوي

مجموع، با وجود اينكه در كه است حاكي از آننتايج اين مطالعه، . اند قومي و ملي پرداخته
هايي را توليد و  هاي مورد بررسي هويت، پيام هركدام از مقولهخصوص تلويزيون ايران در

ها در كنار ساير عوامل، تأثيرگذار بوده و تلويزيون پس از ساير  اما اين پيام كند، پخش مي
چنين،  هم. هويت بوده استبارة متغيرهاي نظام اجتماعي، عامل مؤثري بر نگرش مخاطبان در

اين بررسي نشان داد كه برخلاف نظريه كاشت گربنر، در ايران تلويزيون بر ذهن مخاطبان تأثير 
 علاوه بر آن. تأثير ساير متغيرهاي نظام اجتماعي هستندمردم بيشتر تحتكاشتي نداشته و 

، »دار و رضايت نسبي ديني، مخاطب دين ةرسان« ةدر مطالع) 1384( يگانه و همكاران جوادي
اساس كاركردهاي رسانه و نيز نقش مخاطب و رضايت وي از عملكرد رسانه، به بررسي بر

شدن ميزان رضايت ديني آنان از راديو و تلويزيون در   رآوردهداري مخاطبان و ب ميان دين ةرابط
نمونه در سطح تهران انجام شده  384روش اين تحقيق پيمايشي بوده و با . اند ايران پرداخته

هاي  داري مخاطبان و رضايت نسبي آنان از برنامه ميزان زياد دين مؤيدنتايج تحقيق، . است
داري و ميزان  تحقيق كه وجود رابطه ميان ميزان دين ة، فرضيبر اين مبنا. ديني رسانه بوده است

  .ده استشبرآورده شدن انتظارات ديني از رسانه است، تأييد 
رابطه  ةگرفته در زمينهاي صورت مجموع، با توجه به مباحث نظري و نتايج پژوهش در
شرح زير تدوين و هاي تحقيق به  داري مخاطبان، فرضيه ويژه تلويزيون و وضعيت دينرسانه به

  :ده استشارائه 
ها رابطه  هاي ديني تلويزيون و هويت ديني بينندگان اين برنامه برنامه ةبين ميزان مشاهد

  وجود دارد؛
ها رابطه  شده در تلويزيون و هويت ديني مخاطبان اين برنامههئهاي ديني ارا بين نوع برنامه

 وجود دارد؛
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هاي ديني تلويزيون و هويت ديني آنان رابطه مهبين نوع نگرش شهروندان نسبت به برنا
 .وجود دارد

  روش تحقيق
نامه  اين مطالعه از نوع پيمايش اجتماعي بوده و اطلاعات تحقيق با استفاده از تكنيك پرسش

در اين پژوهش، براي سنجش هر يك از متغيرهاي . ده استشآوري  توأم با مصاحبه جمع
اعتبار و روايي . قالب طيف ليكرت استفاده شده استهاي مربوط در  اصلي پژوهش از گويه

هاي تحقيق، با  آوري داده پس از جمع. مقدماتي تأييد شده است هاي طيف در آزمون گويه
هاي تحقيق ي آماري مربوطه، تجزيه و تحليل يافتهها تيفعالو  SPSSافزار  استفاده از نرم

  .صورت گرفته است

  آماري  ةجامع
 1390شهر اصفهان در سال سال  65تا  15شهروندان  تماميوهش شامل آماري اين پژ ةجامع

 65تا  15نفر و افراد  1788567، جمعيت شهر اصفهان 1385براساس سرشماري سال . است 
گيري كوكران، تعداد  در اين پژوهش، با استفاده از فرمول نمونه. نفر است 1321985ساله تعداد 

اي تصادفي، افراد، انتخاب و  ن و با استفاده از روش سهميهنفر به عنوان حجم نمونه، تعيي 420
  . اند بررسي شده

  تعريف مفاهيم
هاي ديني تلويزيون به عنوان متغير مستقل و ميزان هويت ديني به عنوان  در اين مقاله برنامه

  .ده استشتحقيق، بررسي  ةمتغير وابست

  هويت ديني
بعد اعتقادي،  6اري گلارك و استارك در د اساس مدل ديندر اين پژوهش، هويت ديني بر

گويه در قالب طيف ليكرت  47تجربي، تعلقي و تعهدي با استفاده از -مناسكي، پيامدي، عاطفي
اعتبار و روايي مقياس هويت ديني با استفاده از آزمون آلفاي كرونباخ . استشده بررسي 
  .است تأييد شده)  =45/93a(و با توجه به نتايج آزمون  شدهمحاسبه 

  هاي ديني برنامه انواع
هاي ديني و  هاي ديني تلويزيون، انواع مختلف برنامه در اين مطالعه، منظور از انواع برنامه

شامل مراسم و  هشده توسط تلويزيون در اشكال مستقيم و غيرمستقيم است كمذهبي ارائه
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ي مذهبي، ها يخنرانسو اعياد مذهبي، مراسمِ دعا و  ها جشنمناسك ديني، مراسم عزاداري، 
در اين  .دشوها و مسابقات مذهبي مي هاي مذهبي، فيلم و سريال، نماهنگ مصاحبهميزگردها و 

  .هاي ديني تلويزيون بررسي شده است نوع از برنامه 15پژوهش، 

  هاها و تجزيه و تحليل دادهيافته ةارائ
پس به تجزيه و تحليل توصيف و س تحقيق، ةدر اين بخش، ابتدا متغيرهاي مستقل و وابست

  .بين متغيرهاي تحقيق پرداخته است ةرابط

  ها توصيف داده. الف
هاي  گويان و پس از آن، ميزان تماشاي انواع برنامه در اين بخش، ابتدا مشخصات فردي پاسخ

هاي ديني تلويزيون و نيز، نگرش  ميزان تأثيرگذاري انواع برنامه و ديني تلويزيون، ارزيابي
گويان،  متغيرهاي مستقل و ميزان هويت ديني پاسخ مثابههاي ديني تلويزيون، به  امهنسبت به برن

  . ده استشه ئبه عنوان متغير وابسته تحقيق ارا

  گويان  مشخصات فردي پاسخ
مرد ) درصد 9/52( نفر 222زن و ) درصد 1/47( نفر 198آماري تحقيق،  ةنمون 420از مجموع 

سال  27سال بوده و توزيع بيشترين فراواني در سن  35/33ان گوي ميانگين سني پاسخ. هستند
در توصيف سطح . اند درصد مجرد بوده 8/59درصد متأهل و  40علاوه بر آن، . است

، پس استديپلم و ليسانس  در حد فوق) درصد 4/50(گويان، بيشترين درصد  تحصيلات پاسخ
از لحاظ وضعيت . داده است را به خود اختصاص) درصد 5/30(از آن سطح تحصيلي ديپلم 

بيشترين فراواني با تعداد . اند درصد شاغل بوده 9/94درصد بيكار و  1/5گويان،  اشتغال پاسخ
ها هستند، بعد از آن شغل محصل و  كارمندادارات دولتي و ارگان) درصد 2/21(نفر  84

رين فراواني و بيشت) درصد 4/14(نفر  57و مشاغل آزاد با ) درصد 9/19(نفر  79دانشجو با 
  . اند درصد را به خود اختصاص داده

  هاي ديني تلويزيون برنامه
ميزان  :متغير مستقل تحقيق در سه بعد منزلةهاي ديني تلويزيون به  در اين مطالعه، برنامه

هاي ديني تلويزيون و  هاي ديني تلويزيون، ارزيابي ميزان تأثيرگذاري انواع برنامه تماشاي برنامه
در جدول زير . است شدههاي ديني تلويزيون بررسي  گويان نسبت به برنامه پاسخ نوع نگرش

  .هاي ديني تلويزيون ارايه گرديده است محاسبات آمار توصيفي مربوط به ابعاد برنامه
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  هاي ديني تلويزيون محاسبات آمار توصيفي ابعاد برنامه. 1جدول 

 كشيدگي  چولگي
انحراف 
 معيار

 ميانگين  رثحداك  حداقل
  تعداد
 گويه

 دين بعد

85/0-  14/0  58/9  78/31  55  15  15    هاي ديني انواع برنامهتماشاي

  هاي ديني انواع برنامهتأثيرگذاري  15  14  60  87/33  20/10  08/0  -68/0

  هاي ديني نگرش به برنامه  10  10  50  18/27  39/8  20/0  -33/0
هاي ديني تلويزيون و  ط به برنامههاي ابعاد مربو گويان به گويه هاي پاسخ با توجه به پاسخ

آماري مورد بررسي و نيز،  ةتغيير نمرات در جامع ةپايين و دامن ةبالا و كران ةبا استفاده از كران
با فواصل مساوي، جدول توزيع فراواني و درصدي زير به دست  3تغيير به عدد  ةتقسيم دامن
  .آمده است

  هاي ديني تلويزيون د برنامهتوزيع درصد و فراواني ابعا . 2جدول 

درصد در حد  8/14گويان در حد كم و  درصد پاسخ 3/39دهد  هاي تحقيق نشان مي يافته
گويان، ميزان تأثير  درصد پاسخ 7/30. پردازند هاي ديني تلويزيون مي زياد به تماشاي برنامه

چنين،  هم. اند درصد در حد كم ارزيابي نموده 1/27ديني تلويزيون را در حد زياد و هاي  برنامه
درصد نگرش تا حدي  5/50هاي ديني تلويزيون نگرش منفي،  درصد نسبت به برنامه 7/26

  . اند درصد نگرش مثبت داشته 9/22مثبت و 

 ميزان هويت ديني

 47تحقيق با استفاده از  ةن متغير وابستگويان به عنوا در اين تحقيق، ميزان هويت ديني پاسخ
. است شدهتجربي، تعلقي و تعهدي بررسي ـ بعد اعتقادي، مناسكي، پيامدي، عاطفي 6گويه در 

يك از ابعاد هويت ديني و مفهوم هويت ديني ، محاسبات آمار توصيفي هر3 ةدر جدول شمار

  
  ابعاد

  جمع  زياد  متوسط  كم

عداد
ت

صد  
در

عداد  
ت

صد  
در

عداد  
ت

صد  
در

عداد  
ت

صد  
در

  

 166 3/39 193 46 62 8/14 420 100  هاي ديني ميزان تماشاي انواع برنامه

 انواعتأثيرگذاري ميزان
 114 1/27 177 1/42 129 7/30 420 100  هاي ديني برنامه

 هاي دينيمهنگرش به برنا
به ترتيب منفي، تا حدي مثبت و (

  )مثبت
112 7/26 212 5/50 96 9/22 420 100 
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  هاي تلويزيون در هويت ديني نقش برنامه  47

  .ده استشه ائار
 ديني محاسبات آمار توصيفي ابعاد هويت.  3جدول 

 كشيدگي چولگي  انحراف معيار ميانگين حداكثر حداقل بعد تعداد
96/2   بعد اعتقادي 420 0,0 100 71/86  43/18 -71/1
 بعد مناسكي 420 25/6 100 11/57  41/20 -51/0  -63/0
 بعد پيامدي 420 0,0 100 31/74  99/18 -63/0  12/0

 بعد  420  0,0  100  90/65  74/12  -40/0  21/2
  بيتجر-عاطفي

  بعد تعلقي  420  67/16  33/83  99/59  26/12  -72/0  36/0
  بعد تعهدي  420  0,0  100  01/74  44/27  -06/1  31/0
  هويت ديني  420  64/10  09/93  08/69  85/14  -74/04  -04/0

  
درصد داراي  71/86بين ابعاد مفهوم هويت ديني، بعد اعتقادي با ميانگين  ةدر مقايس

 11/57بعد مناسكي نسبت به ساير ابعاد ميانگين كمتري . ستبيشترين حد مطلوب ميانگين ا
درصد،  71/86بر اين اساس، به ترتيب بعد از بعد اعتقادي با ميانگين . درصد كسب كرده است
 90/65درصد، بعد عاطفي با  01/74درصد، بعد تعهدي با  31/74بعد پيامدي با ميانگين 

  .درصد قرار دارد 11/57عد مناسكي با درصد و در آخر ب 99/59درصد، بعد تعلقي با 
  گويان توزيع فراواني و درصدي ميزان هويت ديني پاسخ .4جدول 

 درصد تجمعي درصد فراواني  موارد
15  15 63 پايين

7/45  7/30  129   متوسط

100  3/54  228   بالا

-    جمع  420  100
به نتايج آزمون در اين تحقيق، اعتبار و روايي طيف سنجش ميزان هويت ديني با توجه 

 ةدامنبا توجه به كرانة بالا و پايين نمرات و نيز . تأييد شده است) =45/93a(آلفاي كرونباخ 
با فواصل مساوي،  3تغيير به عدد  ةتغيير نمرات در جامعه آماري مورد بررسي و با تقسيم دامن

ي تحقيق، ميزان ها اساس يافتهبر .به دست آمده است 4شمارة جدول توزيع فراواني و درصدي 
درصد از  15درصد در حد متوسط و  7/30گويان در حد بالا،  درصد پاسخ 3/54هويت ديني 

  . استها در حد پايين  آن
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  ها تحليل داده .ب
هاي ديني تلويزيون و ميزان هويت  يك از ابعاد مربوط به برنامهدر اين بخش ابتدا رابطه هر

پس . وبعدي و فعاليت آماري مربوطه بررسي شده استگويان با استفاده از جداول د ديني پاسخ
هاي  همزمان هر يك از عوامل ميزان تماشاي برنامه آثاراز آن، با استفاده از رگرسيون چندگانه، 

هاي ديني تلويزيون با  هاي ديني تلويزيون و نيز نوع نگرش نسبت به برنامه تلويزيون و برنامه
  .ده استگويان تحليل ش ميزان هويت ديني پاسخ
  گويان هاي ديني تلويزيون و هويت ديني پاسخ رابطه بين برنامه .5جدول 

 
 موارد

هويت ديني
 بالا متوسط پايين  آماره

- ارزيابي

تأثيرگذاري 
  هاي ديني برنامه

 2/1625/315/52 كم

106/0 r = - 

03/0Sig =  
 5/17285/54 متوسط

 7/18403/41 زياد

 157/303/54 جمع

ميزان مشاهده 
هاي  انواع برنامه

 ديني تلويزيون

 2/351/468/18كم

647/0r = 

000/0 Sig = 

 6/27/207/67متوسط

 02179زياد

 15 7/30 3/54  جمع

- بهنگرش

هاي ديني  برنامه
 تلويزيون

 

 6/36504/13منفي

608/0r = 

000/0 Sig = 

 4/92/304/60متوسط

 1/24/95/88مثبت

 1/48 6/89 3/162  جمع

هاي ديني  انواع برنامه ةبين ميزان مشاهد ةرابطخصوص هاي جدول فوق در يافته
ميزان هويت ديني در حد زياد  حاكي از آن است كهگويان،  تلويزيون و ميزان هويت ديني پاسخ

درصد بوده  8/18 كنند، به ميزان هاي ديني تلويزيون استفاده نمي در بين افرادي كه از برنامه
هاي تلويزيون، بر ميزان هويت ديني افراد  برنامه ةبا افزايش ميزان استفاده و مشاهد. است

اي كه اين ميزان در بين افراد با ميزان متوسط و زياد تماشاي  افزوده شده است؛ به گونه
هاي آماري  نتايج فعاليت. درصد افزايش يافته است 79و  7/76هاي ديني تلويزيون به  برنامه

و متغير در دار دابطة مثبت و معنا،ر)r= 647/0(مربوطه با استفاده از ضريب همبستگي پيرسون 
  . كند ميدرصد را تأييد  99سطح اطمينان 

هاي ديني  هاي پژوهش در ارتباط بين نوع نگرش نسبت به برنامه علاوه بر آن، يافته
كه ميزان هويت ديني در حد بالا در گر آن است بيان ،گويان تلويزيون و ميزان هويت ديني پاسخ
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درصد بوده  4/13اند،  هاي ديني تلويزيون داشته بين افرادي كه نگرش منفي نسبت به برنامه
 5/88و  4/60حدي مثبت و مثبت به است، در حالي كه اين ميزان در بين افراد با نگرش تا

رابطه بين دو متغير نوع نگرش به هاي تحقيق  مجموع، يافتهدر. درصد افزايش يافته است
نتايج فعاليت . دهدمي   گويان را نشان  هاي ديني تلويزيون و ميزان هويت ديني پاسخ برنامه

همبستگي مثبت و معنادار  ،) r=608/0(آماري مربوطه با استفاده از ضريب همبستگي پيرسون 
  .است كردهدرصد را تأييد  99سطح اطمينان دو متغير در 

  ن چندگانهرگرسيو
دوي عوامل، بدون تأثير عوامل ديگر در علوم اجتماعي و رفتاري، به دليل بهاز آنجا كه رابطه دو

، امري تقريباً ناممكن است، در اين قسمت، از رگرسيون )انسان(ماهيت موضوع مورد مطالعه
چندگانه  بر اين اساس، رگرسيون. دنشو چندگانه به منظور تبيين مجموعه عوامل، استفاده مي

-روشي آماري است كه در آن حضور متغيرها در تبيين متغير وابسته در كنار هم سنجيده مي

در اين . شوداستفاده مي 1گام به از روش رگرسيوني گام براي رسيدن به چنين هدفي. شود
ر داري بر متغيبيشتر و معنا آثارشوند و تنها متغيرهايي كه روش، مجموعه متغيرها وارد مدل مي
  . مانند  وابسته داشته باشند، در مدل باقي مي

 گام به نتايج ضريب تعيين عوامل مؤثر بر هويت ديني بر اساس رگرسيون گام . 6جدول 

 اشتباه برآورد معيار ضريب تبيين خالص  ضريب تبيين ضريب همبستگي  مدل

1 647/0419/0417/0 35/21 

2 736/0542/0540/0 98/18 

  هاي دينيهاي ديني، نگرش به برنامهبرنامه ةميزان مشاهد. 2مدل    ؛ هاي دينيبرنامه ةشاهدميزان م. 1مدل 
متغير ميزان تماشاي  3مجموع متغيره در اين تحقيق، دردر انجام تحليل رگرسيون چند

هاي ديني از ديدگاه مخاطبان هاي ديني تلويزيون، ارزيابي ميزان تأثيرگذاري برنامهانواع برنامه
متغير در  2شده در معادله، متغير وارد 3از ميان . دندشهاي ديني وارد معادله و نگرش به برنامه

اند و متغير ديگر از معادله معنادار تشخيص داده شده و در معادله باقي مانده 05/0سطح آلفاي 
  . ده استشخارج و حذف 

كه  طوري   اندند، بهدو متغير مستقل مهم در شكل رگرسيوني باقي م 6اساس جدول بر

                                               

1. Stepwise  
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شده نيز، طبق آزمون  چنين، شكل رگرسيوني تبيين هم. استدرصد  54ضريب تبيين آن برابر 
، براي تعيين Fتحليل واريانس انجام شده در جدول زير، خطي است؛ زيرا مقدار آزمون 

  .است  =000/0Pداري با سطح معنا 47/246معناداري اثر متغيرهاي مستقل بر هويت ديني برابر 
  داري شكل رگرسيونيتحليل واريانس براي آزمون معنا . 7جدول 

ميانگين   درجه آزادي  مجموع مجذورات  شكل
 F  P  مجذورات

 2/177609262/88804 رگرسيون

47/246 000/0   150242417293/360 هامانده باقي

 3/327851419 كل

  

  گام به ي به روش گاممتغيرهاي مستقل در شكل رگرسيون ضرايب . 8جدول 

 متغير
  ضرايب استاندارد ضرايب خام

T Sig. 
B Std. Error Beta 

 61/26 000/0 -89/9767/33مقدار ثابت
 36/1109/0466/0 50/12 000/0هاي دينيميزان مشاهدة برنامه
 31/1124/0395/0 58/10 000/0هاي دينينگرش به برنامه

شده، اثر ميزان جدول فوق و با توجه به بتاي استانداردات اساس اطلاعمجموع، بردر
بر . استدرصد  39هاي ديني درصد و نگرش به برنامه 46هاي ديني تلويزيون برنامه ةمشاهد

  :عبارتند از اين اساس، مدل عوامل مؤثر بر هويت ديني
  

  

  

  

  گيري نتيجه
يون و ميزان هويت ديني شهروندان هاي ديني تلويز بين برنامه هرابط درخصوص در اين تحقيق،

يك بين هر ةرابط بيانگر هاي آماري مربوطه، هاي تحقيق و نتايج فعاليت يافته. است شدهمطالعه 
هاي ديني و نوع  هاي ديني تلويزيون، ارزيابي تأثير برنامه انواع برنامه ةاز متغيرهاي ميزان مشاهد

هاي دينينگرش به برنامه
 تلويزيون

هاي ديني  ميزان تماشاي برنامه
 تلويزيون
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نتايج فعاليت . گويان است ان هويت ديني پاسخهاي ديني تلويزيون با ميز نگرش نسبت به برنامه
گويان به ترتيب با  هر يك از عوامل با ميزان هويت ملي پاسخ ةآماري پيرسون در ارتباط با رابط

درصد را تأييد  99، همبستگي بين متغيرهاي فوق در سطح اطمينان 647/0؛ و 106/0، 608/0
هاي  متغيرهاي ميزان تماشاي برنامه آثار، چنين، نتايج تحليل رگرسيون چندگانه هم.  مي كند

گويان را به  هاي ديني تلويزيون بر ميزان هويت ديني پاسخ ديني تلويزيون و نگرش به برنامه
  .بيان مي كنددرصد  39و  46ترتيب 
هاي محققان در  نظران و نتايج پژوهش مجموع، نتايج تحقيق با مباحث نظري صاحبدر

، رسانه معتقدند كه) 2008(كه كارلسون و همكارانچنان هم. ني داردخوا اين رابطه قرابت و هم
 شود ها، باورها و هنجارها به افراد منتقل مي اي است كه از طريق آن، ارزش به عنوان دروازه

ها در تجديد حيات ديني  رسانه ةكنند به نقشِ تعيين) 1992( روف). 180: 1388دهشيري، (
ده و شهاي ديني، وارد حياتي جديد  ، پخش برنامه)1988( هووراز ديدگاه . ده استكرتأكيد 
ديني داشته و خواهد داشت  ةفرهنگي خاص خود را بر جامع آثارديني جديد،  ةرسان

  ).2: 1384يگانه و همكاران،  جوادي(
ناقل پيام و حامل آن به  منزلةپيام و رسانه به  مثابه، مذهب به )1388(دهشيري  ةدر مطالع

سازي و معناجويي،  ها و هويت دهي ادراكات و ارزش اطب در نظر گرفته شده و شكلسوي مخ
 ئةتلويزيون با ارا ،)1388(خيري  ةدر مطالع. شده است معرفيرسانه  ةاز كاركردهاي عمد

يگانه و  چنين، جوادي هم. كند هاي ديني، نقش اساسي در هويت ديني افراد ايفا مي برنامه
از . اند دهكررسانه در ارتقاي هويت ديني يا تخريب آن تأكيد  ةقش دوگان، بر ن)1384( همكاران

هاي ايدئولوژيك و شرايط فرهنگي، پيروان خود  ، اديان، متناسب با ديدگاه)1382(ديدگاه باهنر 
، تلويزيون را )1380( بيريوكف. كنندهاي مدرن دعوت مي برداري متعهدانه از رسانه را به بهره

ريزي كند، تلقي نموده است  بيني اشخاص را قالب تواند جهان ولوژيك كه مينوعي سلاح ايدئ
هاي  شدن بر رشد رسانه ، با تأكيد بر نقش جهاني)1375( عبدالهي). 1387پور و درتاج،  موسي(

گيري هويت ملي و ديني فرد در  ها به منابع مختلف هويتي، بر شكل جمعي و دسترسي انسان
  .ره نموده استارتباطي جهاني اشا ةشبك

داري و هويت ديني مخاطبان،  هاي ديني تلويزيون بر دين برنامه آثار ةچنين، در زمين هم
هاي ديني و غيرديني تلويزيون در افزايش يا كاهش  نقش برنامه ةبا مطالع) 1388( راودراد

. ده استركشده را نوع مطلوبِ تلويزيون ديني قلمداد  ايهاي ديني رسانه داري، نوع برنامه دين
هاي جمعي و هويت ملي را  ، رابطه بين رسانه)1388(هاي پژوهش رباني و همكاران  يافته
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باهنر، نشان داده شده است كه اكثريت افرادي كه از تلويزيون  ةدر مطالع. نشان داده است
 نتايج پژوهش كلانتري و همكاران. مندي بسيار به دين هستند كنند، داراي علاقه استفاده مي

شدن انتظارات ديني مخاطبان از   داري و ميزان برآورده بين ميزان دين ة، وجود رابط)1385(
  .مي كنندرسانه را تأييد 

 منابع

، توسعه مديريت ةمجل، »كاري با تعهد سازمانيرابطه تعهد و وجدان«  )1378(احمدپور شائمي، علي 
  . شماره يازدهم و دوازدهم

 ةانتشارات مؤسسه تحقيقات و توسع: ، تهرانيت، مليّت، قوميتايران، هو ) 1375(احمدى، حميد 
  .علوم انساني

  . ، آرشيو سايت جهاد دانشگاهيمسئله هويت ايراني در ايران معاصر )1380(اشرفي، اكبر 

هاي علوم پزشكي  بررسي نگرش مسئولان فرهنگي دانشگاه «  )1383(نيا، محمد  نيا، بابك؛ فرزين فرزين
، همايش ملي جوانان، رسانه، »ايراني جوانان ـها در تقويت هويت اسلامي  انهكشور به نقش رس

 .اسلامي ـگري هويت ايراني  روايت
: مهدي فرجي و نفيسه حميدي ة، ترجمنظريه و عملكرد: مطالعات فرهنگي) 1387(باركر، كريس 

 .تهران، پژوهشكده مطالعات فرهنگي و اجتماعي
تطبيقي پيرامون  ةيك مطالع: ديني تلويزيون و دريافت مخاطبان هاي برنامه )1382(باهنر، ناصر 

  ، هاي اسلامي تلويزيون ايران و كليساي الكترونيك برنامه
  http://www.seraj.ir/engine/View_article.asp?ID=A5850 

ا و مركز تحقيقات صد: ، تهرانهاي سنتي تا تلويزيون از رسانه: ها و دين رسانه ) 1385(باهنر، ناصر 
 .سيماي جمهوري اسلامي ايران

، »تلويزيون و تأثيرات كاشتي آن بر هويت فرهنگي ايرانيان «) 1389(كيذقان ، باهنر، ناصر، جعفري 
 . 12، دوره سوم، شماره تحقيقات فرهنگي ايران ةنام فصل

 ةنام فصل، »پسند دين، رسانه و فرهنگ عامه :معرفي سه كتاب در موضوع « ) 1386(بشير، حسن 
 .235-250، صص انجمن ايراني مطالعات فرهنگي و ارتباطات

انجمن ايراني مطالعات فرهنگي و  ةنام فصل، »سلطه، مقاومت و تغيير فرهنگي «) 1386(بهار، مهري 
 .ارتباطات

كارشناسي ارشد  ةنام ، پايانثر بر آنؤتعهد اجتماعي جوانان و عوامل م) 1377(بيابانگرد، احمد 
 .ران، دانشگاه شهيد بهشتيشناسي، ته جامعه
 .باقر ساروخاني، تهران، مؤسسه كيهان ة، ترجمفرهنگ علوم اجتماعي  )1375(بيرو، آلن 
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مركز : محمد حافظي، تهران ة، ترجمهاي آن در غرب تلويزيون دكترين  )1380. (بيريوكف، ن
 .ها مطالعات و تحقيقات رسانه

 20ي اين دو در دانشجويان  و هويت ديني و رابطه بررسي تفكر انتقادي  )1385(جوادزاده، افسانه 
 ).س(كارشناسي ارشد، دانشگاه الزهرا  ةنام ، پايانهاي تهران ي دانشگاه ساله 22تا 

دار  رسانه ديني، مخاطب دين  )1384(يگانه، محمدرضا؛ كلانتري، عبدالحسين؛ عزيزي، جليل  جوادي
اي  شدن انتظارات ديني رسانه برآورده داري مخاطبين و و رضايت نسبي؛ بررسي رابطه دين

  . هاي راديو ، تهران، دفتر پژوهشآنان
، شماره اول، اسلام پژوهشي ةنام فصلدو، »هاي ديني هويت ديني يا هويت« )1384(جواني، حجت ال 

 .135-154پاييز و زمستان، صص 
اهي، پژوهشكده علوم ، تهران، جهاد دانشگهويت ديني در ايران  )1383(ساز قمي، محمد جواد  چيت

 .انساني و اجتماعي
 ةنام فصل، »تعامل و تقابل مذهب در خاورميانه با تأكيد بر ايران «  )1385(خاني، محمدحسن 

 .183-213، شماره سوم صص تحقيقات فرهنگي
، 138، سال هجدهم، شماره معرفت ةمجل، »هاي تلويزيون در تبليغ دين كاستي «  )1388(خيري، حسن 

  .55-73صص 
، ترجمه مهدي هاي گروهي عمومي، جامعه مدني و رسانه ةتلويزيون و گستر  )1380(دالگرن، پيتر 

 .انتشارات سروش: شفقتي چروده، تهران
، پياپي 2، شماره نشريه تحقيقات فرهنگي ايران »سازي رسانه و فرهنگ  )1388(دهشيري، محمدرضا 

 .179- 208، صص 8
 .نشر آسيم: ، چاپ اول، تهرانارتباطات جمعيهاي  نظريه  )1381(رازقي، افشين 

، »داري هاي ديني و غيرديني تلويزيون در افزايش يا كاهش دين نقش برنامه«) 1388(راودراد، اعظم 
 .49-77، صص 6دوم، شماره  ة، دورنامه تحقيقات فرهنگي فصل

: ي و هويت مليهاي جمع رسانه«  )1388(رباني، علي؛ رباني خوراسگاني، رسول؛ حسني، محمدرضا 
، شماره )پژوهش و سنجش(هاي ارتباطي  پژوهش، »مطالعه موردي دانشجويان دانشگاه اصفهان

 .65- 93، صص 16
 .نشر اطلاعات: ، تهرانشناسي ارتباطات جامعه  )1375(ساروخاني، باقر 

 .دانشگاه يزد: ، يزدشناسي اعتقادات ديني درآمدي بر مردم  )1388(سعيدي مدني، محسن 
انتشارات : عليرضا دهقان، تهران ة، ترجمهاي ارتباطات نظريه  )1381(ن، ورنر؛ تانكارد، جيمز سوري

 . دانشگاه تهران
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، دوره ششم، شناسي ايران مجله جامعه، »داري مدلي براي سنجش دين«) 1384(زند، عليرضا  شجاعي
 .شماره يك

دفتر : ، تهرانو هويت ديني كاربراناستفاده از اينترنت  ةبررسي رابط  )1382(عباسي قادي، مجتبي 
 .رساني وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي ها معاونت امور مطبوعاتي و اطلاع مطالعات و توسعه رسانه

نامه انجمن ، »هويت جمعي، ديناميسم و مكانيسم تحول آن در ايران «) 1375(عبدالهي، محمد 
 .63-83، مجموعه مقالات دفتر اول، صص شناسي ايران جامعه
 نامه تحقيقات فصل ، پژوهش نامه ، »آن هاي چالش و دينى هويت«) 1380(محمدرحيم  عيوضى،

 .زمستان و پاييز ،23و  22شماره  ، ششم سال،  فرهنگى
، ترجمه باقر ساروخاني و منوچهر محسني، شناسي وسايل ارتباط جمعي جامعه )1373(كازنو، ژان 

 . مؤسسه اطلاعات: چاپ پنجم، تهران

 . طرح نو: ، ترجمه حسن چاووشيان، چاپ چهارم، تهرانعصر اطلاعات  )1384(، مانوئل كاستلز

 .مركز تحقيق و توسعه صدرا: ، ترجمه معصومه عصام، تهراندرك راديو  )1381(كراسيل آندرو 
نمونه آماري (هويت ديني و جوانان  «  )1388(كلانتري، عبدالحسين؛ جليل، عزيزي؛ سعيد، زاهداني 

 .، دوره دوم، شماره دومپژوهشي تحقيقات فرهنگي ايران ـ نامه علمي فصل، »)شهر شيرازجوانان 
 .نشر ني: ، تهرانجهاني شدن فرهنگ و هويت  )1381(گل محمدي، احمد 
رابطه هويت ديني و سرمايه اجتماعي در بين  «  )1389(اللهي، زهرا؛ طاهري، زهرا گنجي،محمد؛ نعمت

 .4، شماره 40، سال بيست و يكم، شماره پياپي كاربردي شناسي جامعه، »مردم كاشان
، ترجمه مجيد نكودست، چاپ اول، ها، ارتباطات، فرهنگ رهيافتي جهانرسانه )1379(لال، جيمز 
 . مؤسسه انتشاراتي روزنامه ايران: تهران

يسه با هاي معاصر در مقا ترويج دين از طريق تحريك عاطفه در رسانه«) 1385(راد، مهدي  محسنيان
 .نامه انجمن ايراني مطالعات فرهنگي و ارتباطات فصل، »ترويج مبتني بر تعقل در صدر اسلام

: ، تهران)فردي؛ گروهي، جمعيارتباطات انساني، ميان(شناسي ارتباط) 1374(راد، مهدي  محسنيان
 .انتشارات سروش

 . انتشارات كوير: ، تهراندين و ارتباطات ) 1382(محمدى، مجيد 

 .انتشارات دانشگاه علامه طباطبايى: ، تهرانوسايل ارتباط جمعى  )1384(مدنژاد، كاظم معت

مركز مطالعات و تحقيقات : ، ترجمه مهدي منتظرقائم، تهرانشناسي مخاطب  )1382(مك كوييل، دنيس 
  .ها رسانه

يون جمهوري هاي ديني تلويز نمايي پويانمايي ارزش «) 1387(درتاج، فريبا ؛ االله پور، نعمت موسي
 157-182ص، 3، سال اول، شماره نامه تحقيقات فرهنگي فصل، »اسلامي ايران
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 .ها مركز مطالعات و تحقيقات رسانه: ، تهرانها و بازنمايي رسانه  )1387(زاده، محمد  مهدي
، ترجمه مسعود بازانديشي درباره رسانه، دين و فرهنگ )1382( هوو، استوارت ام؛ لاندباي، نات 

 .انتشارات سروش و مركز تحقيقات و مطالعات و سنجش صدا و سيما: نيا، تهرانآريايي
انتشارات علمي و : ، ترجمه بهاءالدين خرمشاهي، جلد يك، تهراندين پژوهي )1369(الياده، ميرچا 
 .فرهنگي
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