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 زنان  و ابعاد آن بر کارآفرینیاجتماعی  یبررسی تأثیر سرمایه

 کارآفرین(ی موردی؛ انجمن زنان مدیر )مطالعه
  2، سولماز سرابی1ربیعی علی 

 11/12/1931 اریخ پذیرش:ت 12/80/1931 تاریخ دریافت:

 

 چکیده

کارآفرینی است.  ی مطالعات توجه در حوزه از موضوعات مهم و قابل زنان امروزه یکی   موضوع کارآفرینی

کارآفرین و نیز  شخصیتی زنان  های ویژگیبر  زنان متمرکز  کارآفرینی یزمینه گرفته در انجام  تر مطالعاتبیش

  یشده  احاطه  گفت ساختارهای  توان می است و زنان بوده روی این پیش  های موانع و چالش ،ها محدودیت

ی نقش مطالعه  پژوهش به  لذا این .است گرفتهر قرا  موردتوجه کمتر، مهم  عنوان عاملی به ،میان  این اجتماعی در

است از بررسی تأثیر اصلی این پژوهش عبارت زنان پرداته است. هدف   اجتماعی در کارآفرینیی سرمایه 

 صورت تأثیر اصلی به ی هدف، فرضیه  این برای دستیابی به  .زنان  کارآفرینی براجتماعی و ابعاد آن  یسرمایه

 زنان  زنان عضو انجمننفر از  11پژوهش   آماری این ی جامعهشد.   زنان تعریف  ی اجتماعی بر کارآفرینیسرمایه

    و تحلیل قرارگرفت.   مورد تجزیه Spssآماری  افزار از نرم حاصله با استفاده های  است و دادهمدیرکارآفرین  

کارآفرین   نفر از زنان 18ای متشکلّ از  نمونه  ، حجمراهکار  یبه تحلیل، تبیین و ارائه چنین برای دستیابی هم

 .گفتند  ساختاریافته پاسخ ی نیمه هایی درقالب مصاحبهدهندگان و به پرسششد که پاسخ  انتخاب

 بعد آن  ی اجتماعی و هر سهی مثبت و معناداری میان سرمایهاست که رابطه  پژوهش حاکی از آن های یافته

ی یک از ابعاد سرمایه  کدامکه این در بررسی زنان برقرار است و   با کارآفرینی ای و شناختی( )ساختاری،رابطه

  ی اجتماعی، بعدشد که در میان ابعاد سرمایه  زنان دارند، مشخص  تأثیر را بر کارآفرینی  تریناجتماعی بیش

ای دارای  رابطه  شناختی قراردارد و بعد  زنان است و پس از آن بعد  تأثیر بر کارآفرینی ساختاری دارای بالاترین 

 .زنان است  فرینیکمترین تأثیر بر کارآ

 زنان  ، کارآفرینی شناختی  بعد ای، رابطه  ساختاری ،بعد  ی اجتماعی، بعد سرمایه کلیدی: های واژه

 

 

 

                                                
 alirabiee@pnu.ac.ir                 ، ایران)نویسنده مسؤول(مدیریت رسانه و ارتباطات دانشگاه پیام نور  دانشیار گروه - 1

 so_sarabi22@yahoo.com/تهران                                       ر ی دانشگاه پیام نویاجرا  کارشناس ارشد مدیریت - 2
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 مقدمه 
از  جهانی،یکی  های جدید سریع و چالش  محیطی،تغییرات  اطمینان  امروزه با افزایش عدم

 رقبا گرایش به سبقت از  گوی مداوم و ربودن  با تحولات  مؤثر درجهت تطابق  راهکارهای

و  استتغییر   حال در پیوسته ،امروز  روی جوامع  که محیط پیش چرا ،استسمت کارآفرینی  

  فراهمو پویا پرتغییر   این کارآفرینان هستند که الگویی برای مقابله و سازگاری با این شرایط

  یک عنصر مهم در فرایند کار و کارآفرینی محسوبمیان   این درو زنان نیز  آورند می

 های فعالیت یشروع و ادامهکارآفرین برای  افزایش توانایی افراد ،منظور همین  بهشوند.  می

گرفتن رچنین درنظآنها و هم میان اجتماعی و تعامل   های به نقش شبکه  توجه کارآفرینانه، 

کار با شناسایی   و  کسب  های دهنده میان شبکه ارتباط  عنوان عاملاجتماعی به یسرمایه

اساسی   از ضرورت زمینه،  این منابع و امکانات لازم در  کارآفرینانه و تأمین  های فرصت

 اجتماعی یکی از عوامل ید که سرمایهکر  توان بیان واقع چنین می در .است برخوردار

 یکارآفرینی فرایندی است که در شبکه .استکردن و اعتلای کارآفرینی  گذار در نهادینهرثیأت 

کارآفرین   یتواند رابطه اجتماعی می  روابط است و این  شده  اجتماعی واقع  ری از روابطمتغیّ

 که نگاهی  صورتی در .(19۷0،19۱)احمدپور،کند  محدود یا تسهیل ها، را با منابع و فرصت

دیگر   به برخی  از کارآفرینان نسبت  بعضی یابیم که درمی باشیم،  کارآفرینی داشته  یبه پدیده 

  کار شکست  و  آغاز یک کسب و اولیه  گروهی از کارآفرینان در مراحل .هستندتر  موفق

  گردد که چه می  ال مطرحؤو این س شوندمی  کنند و موفق می دیگر رشد  خورند و گروهی می

کار  و شروع یک کسب یاولیه  مراحلاز کارآفرینان بتوانند   شود فقط گروهی می  چیز موجب

آیا میزان برخورداری  شوند؟  ای دیگر با شکست مواجه گذارند و عده سر را با موفقیت پشت

آیا  کار دارد؟  و  اندازی یک کسب ر موفقیت کارآفرینان در راهبثیری أاجتماعی ت یاز سرمایه

 اجتماعی در سطوح یاظ سرمایهلح  کنند به کار می  و  به شروع یک کسب  افرادی که اقدام

گیری موفق یک  برای شکل دارد؟  ثیریأها تامر آیا بر موفقیت آن  دارند و این مختلفی قرار 

روز نیز   از دانش و اطلاعات  برخورداری ها، مناسب فرصت  جز شناسایی  کارآفرینی به  فعالیت

بروز  اجتماعی باعث  ییک پدیدهعنوان   اجتماعی به یسرمایهاست. لازم ، عنوان سرمایه به

 ،1،1330)کلمن شود می  پذیری ریسک نوآورانه و  تسهیل رفتارهای پروری، ایده خلاقیت،

                                                
1 . Coleman 
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داشت که  خواهند   اجتماعی به منابعی دسترسی یکارآفرینان با برخورداری از سرمایه (.188

، لینا و ون 1،2882و دیگران )بولینو باشند ها نمیبه دستیابی به آن تنهایی قادر  خود به

ای و  مشاوره  اش به یک نظام مرحله از فعالیت کارآفرینانه هر کارآفرین در .(2،1333بورن

              مراحل فعالیت برای   در نخستین، ویژه ها به این شبکه دارد؛ پشتیبانی نیرومند نیاز

دیدگاه وجود یا   این یبر پایه کنند. می ثری ایفاؤم  اطلاعات و مشاوره نقش آوردن دستهب

 گلرد، همایش) باشد می گذاررثیأزنان بسیار ت  کارآفرینی یپشتیبانی در توسعه  های نبود شبکه

  (.219-28۱: 1901آموزش عالی، 

کارآفرینی   نوین در مطالعات  عنوان مفهومی  اجتماعی به یسرمایه  تئوری ،ترتیب  بدین

دسترسی کارآفرینان به   که موجبات اجتماعی، یبه نقش سرمایه  توجه است.  یافته راه

کارآفرینی  اجتماعی در طی فرایند  های به حمایت  دسترسی مالی و  کسب منابع غنی،  اطلاعات

که کارآفرینی همواره با مسائلی  چرا ؛است ای برخوردار ویژه  از اهمیت ،آورد می  را فراهم

که در  ،موجود  جنسیتی  های تبعیض یکارآفرین در نتیجه  زنان یان،م  اینر و د است روهروب

 تری نسبتبیش  با مسائل ،است شده  جوامع تثبیت فرهنگی حاکم بر  از رفتارهای  عمیقی  سطح

. از این کند حاضر را دوچندان می  هستند و این مسأله اهمیت پژوهش  به همتایان خود مواجه 

 زنان  کارآفرینی براجتماعی و ابعاد آن  یسرمایهبررسی تأثیر با هدف  پژوهش حاضر روی،

ی فرایند کارآفرینی زنان به مطالعه و شناسایی عوامل اجتماعی مؤثر در شروع و ادامه

 پرداخته است.

 

 اهمیت و ضرورت انجام پژوهش

زنان نقش  گسترش است،  حال کارآفرینی به سرعت در یامروز،که مقوله یدر جامعه

زنان   و کارآفرینی .اند گرفته  عهده کار به  و  کسب یتوسعه یرشدی در زمینه  به و رومهم 

جهان که  کارآفرینی 2882گزارش سال  .استجهان  توجه در سراسر موضوع خاص و مورد

ای  برجسته  زنان نقش  کند کارآفرینی می کیدأت است، شده کافمن منتشر کارآفرینی توسط مرکز

 زمانی  . زنان در مدت(2882 ،9کارآفرینی جهانمطالعات )مرکز ها داردملت اقتصاد  در سلامت

                                                
1 . Bolino et al 

2   . Leana & Van Buren 

3.  The Global Entrepreneurship Monitor(GEM) 
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اقتصادی   یعظیمی در توسعه  تحولات کار،  و  کسب ی اند با ورود به عرصه کوتاه توانسته 

درصد  91تا  21های اقتصادی زنان فعالیت ،دهد می  ه آمارها نشانکچنان .کنند کشورها ایجاد

 درحال  زنان در کشورهای (.11 :1،2881رودهد)کانت می  جهان را تشکیل  هایتیکل فعال

موفقیت  .هستندکشورهای خود  یها و رشد و توسعه خانواده ی اول برای ارتقا امید توسعه، 

اجتماعی و   بلکه منافع شود، اقتصادی می سود موجبتنها   کارآفرین در این جوامع نه  زنان

 (.2 :2881 ،2)سیمورکند فرهنگی هم ایجاد

تری به گرایش بیش دهند، می  کشور را تشکیل  زنان،که نیمی از جمعیت ،ما نیز کشور در

سال   به  سال ها، ورود زنان و دختران به دانشگاه میزاناند و  کرده دانشگاهی پیدا  تحصیلات

بانوان کاری در میان بی میزان رسمی،   براساس آمارهای و نیز است  افزایش  درحال

جوان کشور و   ترکیب جمعیت .استتوجهی درحال افزایش  صورت قابل کرده به تحصیل

  شغلی و نیز روند کاهش  هایکرده، ضرورت ایجاد فرصت مشکل اشتغال بانوان تحصیل

سازان کلان  اران و تصمیمذگ شده سیاست ثعای هستند که با نفتی از عوامل عمده  درآمدهای

نو و   منبع جز فکرهای  و آن بیندیشنداز نفت  غیر  درآمد دیگری به  کشور به منبع

 (.91 :1901بخش،  باشد )یزدان تواند کارآفرینان چیز دیگری نمی  های گروه خلاقیت

شخصیتی   های زنان بر ویژگی  کارآفرینی یزمینه گرفته در انجام  تر مطالعاتبیش

است   متمرکز بوده زنان روی این های پیش چالشها و موانع و  کارآفرین و نیز محدودیت زنان

کمتر  ،مهم  عنوان عاملی  به ،میان  این اجتماعی در ی شده  احاطه  گفت ساختارهای  توان و می

با شناسایی  شود که می  جا ناشیپژوهش از آن اهمیت این  .است  گرفته توجه قرار مورد

توان درجهت توسعه و تقویت این  می زنان،  مؤثر و تأثیرگذار در کارآفرینی عوامل اجتماعی 

 زنان بهبود بخشید.  ی کارآفرینانه  های برداشت و شرایط را برای فعالیت عوامل گام 

 

 سؤال اصلی پژوهش
   در  اجتماعی  یآیا سرمایهپژوهش حاضر به دنبال پاسخ به این پرسش است که 

 ؟  استثیرگذار و با آن درارتباط أزنان ت های کارآفرینیفعالیت

                                                
1 . Kantor 

2 . Seymour 
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شود که آیا  ها پرداخته می ی سؤال اصلی پژوهش،به بررسی این پرسشچنین در زمینههم

بر  ای، بعد شناختی( )بعد ساختاری، بعد رابطهاجتماعی   سرمایهگانه  هریک از ابعاد سه

است و اگر این ابعاد بر کارآفرینی زنان تأثیرگذار هستند، تأثیر  گذاررثیأزنان ت  کارآفرینی

 هریک از این ابعاد به چه میزان است.

 اهداف پژوهش

 هدف اصلی پژوهش

 زنان  کارآفرینی براجتماعی و ابعاد آن   یثیر سرمایهأبررسی ت

 پژوهش فرعیهدف 

 زنان اجتماعی مؤثر بر فرایند کارآفرینی  شناسایی عوامل 

 مبانی نظری پژوهش

 ی اجتماعیسرمایه

اقتصادی و   های نوینی است که امروزه در بررسی  اجتماعی از مفاهیم یسرمایه

   توجهدمور ،مدرن  جوامع ای در گسترده  صورت  به شناسی و مدیریت مطرح و اجتماعی،جامعه

 یدهنده نشان اقتصادی،  مباحث از  بسیاری مفهوم در این  طرح .است گرفته قرار  استفاده و

ی منظور از سرمایه .استاقتصادی   رهایاجتماعی بر متغیّ  ساختارها و روابط نقش  اهمیت

کنند  می آوردن منابعی استفاده  دست   ها برای بهاجتماعی است که افراد از آن اجتماعی، روابط 

ی اجتماعی و )سرمایه مالی یا انسانی است ی ها مستلزم صرف سرمایهآن  که کسب

میان  یارتباط  به پیوندهای  اجتماعی با پرداختن یسرمایه (.1،2881کیم و آلدریچ کارآفرینی،

متقابل با  ایجاد اعتماد هنجارها،  خلق ارزش، عنوان منبع با گروه به اعضای یک شبکه یا یک

  سطح مدیریتسرمایه چه در   نوع  عنوان یک اعضا بوده و شناسایی آن به  هدف تحقق اهداف

  تواند شناخت می ،هاها و بنگاهسازمان  سطح مدیریت کشورها و چه در ی کلان توسعه

ها  کرده و مدیران را در هدایت بهتر سیستم اجتماعی ایجاد -های اقتصادی جدیدی از سیستم

 .(99: 190۱)آشنا،کند  یاری

 

                                                
1  . Kim & Aldrich 
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 اجتماعی یتعاریف سرمایه
 است:  شده  اجتماعی ارائه یتعاریف متعدد و متنوعی از سرمایه

 اجتماعی است که موجب  های نظامموجود در   اجتماعی مجموعه هنجارهای یسرمایه

تبادلات و   های آمدن سطح هزینه  جامعه و موجب پایین  همکاری اعضای آن  ارتقای سطح

 .(1،1333)فوکویاما دشو ارتباطات می

 مشترک   قوانین و انتظارات هنجارها، ادراک، ست از دانش،ااجتماعی عبارت یسرمایه

 اجتماعی و یبا مسائل پیچیده تعاملات که گروهی از افراد در برخورد  الگوهای یدرباره

دیگر این مفهوم به پیوندها  عبارتی  آورند و به جمعی با خود به سازمان می  کنش  های موقعیت

که با خلق هنجارها و  دارد،  اشارهارزش  با  شبکه به عنوان منبع  های میان اعضای و ارتباط

 (.2،2882یس)فرانس شود اعضا می  متقابل موجب تحقق اهداف اعتماد

 مادی یا معنوی  اجتماعی را مجموع منابع فیزیکی یا غیرفیزیکی، یسرمایه 9پیربوردیو

  شبی و  پایداری از روابط کم ی دهد تا شبکه می  کند که به یک فرد یا گروه اجازه می  تعریف

 (.2882:12۱)بوردیو، باشد داشته اختیار در متقابل را  شده آشنایی یا شناخت  نهادینه

 ها و هنجارهایی  ارزش ها، گرایش روابط، شامل نهادها، ،کلی طور  ه،باجتماعی یسرمایه

 (.۱،2882)گروتر و فن بستلر است  افراد حاکم میاناست که بر رفتارها و تعاملات 

انسانی یا  ی اجتماعی همانند سرمایه یدارد که سرمایه  بر این  دلالت «1سرمایه» یواژه

کارها را  کنیم، توانیم ارزش ایجاد یعنی ما می د دارد؛اقتصادی ماهیتی زاینده یا مولّ ی سرمایه

        رسانیم و   اتمام  مان را در زندگی بههای موریتأم یابیم،  به اهدافمان دست دهیم،  انجام

ی کلمه (.11-11 :1،1902)بیکر کنیم  کنیم کمک می  خویش به دنیایی که درآن زندگی  سهم  به

 های اجتماعی دلالت بر این دارد که این منابع خود دارایی یدر عنوان سرمایه «۷اجتماعی»

این منابع در دل  .نیستها  و هیچ فردی به تنهایی مالک آن شوندنمی  شخصی محسوب 

                                                
1 . Fukuyama 
2 . Francis 

3   . Pierre Bourdieu 

4. Grootaert & Van  Bestelaer  .  
5. Capital 

6 .Baker 

7. Social 
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( و به رفتاری که هوشیار یا ناهوشیار به 11 :1902)بیکر، ستا قرارگرفتهروابط   های شبکه

 (.23 :1،19۷1دارد)گلد و کولب  اشاره ،باشد  گیری شده مردم جهت سوی سایر

 

 اجتماعی یابعادمختلف در مطالعه سرمایه

 بورن اجتماعی از دیدگاه لینا و وان یسرمایه ابعاد

در   که تمایل و توانایی افراد برای مشارکت  است  آن یمنزله  بعد به این وابستگی: .1

 طورفردی که به  های که کوششبه این  دارد.یعنی اعتقاد ها بستگیجمعی به اعتقاد آن  های کنش

 شود. مندی افراد نیز می غیرمستقیم باعث بهره طوربه ،ندرس مستقیم به سود می

جمعی  ای برای کنش عنوان مقدمه سازمانی هم به  بعد ازنظر محققین این اعتماد: .2

 برای شود. جمعی موفق قلمداد  های نتیجه کنش یمنزله تواند به آمیز است و هم می موفقیت

وجود اعتماد لازم  کنند، های مشترک کار روی پروژه دیگر بریک کنار که افراد بتوانند دراین 

 (. 1۱2 :1333)لینا و وان بورن، است

 کندی دانشگاه هاروارد  اجتماعی از دیدگاه گروه یابعاد سرمایه

. توانایی ۱داوطلبی،   ی. بخشش و روحیه9مدنی،   .مشارکت و رهبری2اعتماد،  قابلیت .1

سیاسی،   .مشارکت1ها،  دوستی  و  ها ع در معاشرت.تنو1ّاجتماعی غیررسمی  برقراری روابط

 (.0 :1901ی،سیدنقوی،)الوان مدنی  .عدالت در مشارکت0مذهبی،   .مشارکت۷

 اجتماعی از دیدگاه کلمن  یابعاد سرمایه

هنجارها و  ،ارتباطی  های کانال ،متقابل اعتماد و انتظارات دات،هکلمن نیز سه بعد تع

 )بولینو و همکاران، است نظرگرفته اجتماعی در یثر را برای سرمایهؤم  ییاجرا  های ضمانت

2882: 181.) 

 2لی اجتماعی از دیدگاه لاک یابعاد سرمایه

 اجتماعی دارد.وی  یمختلف ابعاد سرمایه  های سازی طرح لی سعی در خلاصه لاک

است.متغیرهایی   کرده  ساختاری تقسیم  های اجتماعی را به دو بعد کیفیت و شبکه یسرمایه

اجتماعی، مشارکت  اعتماد از: عبارتند ،است شده  نظرگرفته گیری این بعد در که برای اندازه

                                                
1 . Gould &  Kolb 

2 . Lock Lee 

www.SID.ir

www.SID.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

 29، بهار4یی اول، شمارهفرهنگی، دوره -ی اجتماعی........ فصلنامه مطالعات توسعه..............44

 

 غیررسمی،  های اجتماعی شبکه مشارکت مذهبی، ،داوطلبیبخشش و  رهبری مدنی، سیاسی،

 (.129 :2881مدنی)لی،  ها و عدالت در مشارکت ع در دوستیتنوّ

 استرالیا  مطالعات ی سسهؤم دیدگاهاجتماعی از  یسرمایه ابعاد

 گیری  اندازه اجزا یا ترکیبات قابل گروه، شده توسط این اجتماعی ارائه یمدل سرمایه

متقابل را به عنوان   اعتماد و عمل ها، این مدل شبکه دهد. می  اجتماعی را نمایش یسرمایه

مختلف و اجتناب  اجتماعی از ابعاد یمنظور سنجش سرمایه  و به کرده کلیدی مشخص ابعاد

  ( استفاده2881)1( و استون2881) لی  شده توسط لاک  از ابعاد اشاره بعدی آن،  کت  از سنجش

 ساختاری. )کیفیت( و بعد شناختی از بعد است که عبارتند شده

 2اجتماعی از دیدگاه لسلر و استورک یابعاد سرمایه

 :استبعد  اجتماعی مشتمل بر سه یاند که سرمایه (بیان کرده2881لسلر و استورک)

دیگران در یک سازمان دارد.این  با  ارتباط افراد برای ایجاد  ساختاری: اشاره به توانایی بعد -

لازم برای دستیابی  یآورد که میزان زمان و سرمایه وجود میهای اطلاعاتی بهکانال ها ارتباط

 دهد. می  تر را کاهشبه اطلاعات بیش

 کند. می  ی را تقویتیابتدا  فردی که روابط بین  ای از روابط شبکه ایجاد ای: رابطه بعد -

 .استاعتماد و هویت  هنجارها، تعهدات، مشتمل بربعد  این

  به میزان به  شود و نیز اشاره می  افراد اطلاق میانمشترک  ی شناختی: به ایجاد زمینه بعد -

دن و تسهیل توانایی آنان در دسترسی به افراد کر  فراهم برایافراد  میانکارگیری زبان مشترک 

 و اطلاعات آنان دارد.

 9اجتماعی از دیدگاه ناهاپیت و گوشال یابعاد سرمایه

  بعد ساختاری، بعد داد: قرار  بررسی بعد مورد  توان در سه اجتماعی را می یسرمایه

 .(1330گوشال، )ناهاپیت و ای و بعدشناختی رابطه
 

                                                
1 . Stone 

2 . Lessler and Storck 

3 . Nahapiet and Ghoshal 
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 (4226اجتماعی)ناهاپیت و گوشال، یابعاد سرمایهی یک:شکل شماره

 

 آن یگانه اجتماعی و ابعاد سه یمفهوم سرمایهذکراست که در این پژوهش،  به   لازم

نقش » یمقاله( در 1330) شناختی(، از مطالعات ناهاپیت و گوشال ای، رابطه )ساختاری،

 .است  شده  برگرفته «فکری یاجتماعی در ایجاد سرمایه یسرمایه

 

  اجتماعی یساختاری سرمایه  بعد

     دارد و  اجتماعی اشاره  اجتماعی به پیوندها و تعاملات یساختاری سرمایه  بعد

 اجتماعی با وی  روابط  دارای  شخص و افراد میاناجتماعی   ست از مقدار تعاملاتاعبارت

شبکه و   پیکربندی ای، شبکه روابط عنصر  ساختاری از سه  بعد (.1330 )گوشال و دیگران،

اجتماعی  یساختاری سرمایه  بعد ،(1330ناهاپیت و گوشال) شود. می تشکیلسازمانی  تناسب 

 هستندشبکه در ارتباط   هایی که با هم در یک یعنی آن افراد، میانکلی اتصالات   را الگوهای

 به دارد. شود درنظر می  کلی روابطی را که در اجتماع یافت  الگوی ،این بعد کنند. می تعریف

 گیرد برمیر کنند را د می دیگر برقراریک میزان ارتباطی که افراد بابعد  این دیگر،  عبارت 

 (.2882)بولینو و دیگران،

 

 اجتماعی یای سرمایه رابطه بعد
گیرد و به انواع  برمی روابط در یک اجتماع را در  اجتماعی ماهیت یای سرمایه رابطه  بعد

ل کنند و بر اعتمادکردن و قاب می ایجادپردازد که افراد در طول تعاملات خود  فردی می  روابط

 هنجارها، هایی چون اعتماد، لفهؤم یگیرندهربعد درب  این دارد. کیدأت ها ودن در ارتباطباعتماد 

 یای سرمایه رابطه  وجه بعدت  کانون .استمشترک   هویت  متقابل و تعیین  روابط تعهدات،

 مهربانی و صمیمیتی استوار داری، امانت اعتماد، خاصی از قبیل احترام، اجتماعی بر روابط
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  که بعد حالی در ،دیگر  عبارت  به گذارند. می  نمایش  برخورد با دیگران به است که افراد در

ای بر  رابطه  بعد هم در ارتباط هستند یا خیر، امر متمرکزاست که آیا افراد با  ساختاری بر این

از ی اجتماعی سرمایهای  رابطه  بعد .(2882بولینو،) شود می روابط متمرکز  ماهیت و کیفیت این

 .دشو می  تشکیلهویت و الزامات و انتظارات  اعتماد،عنصر  سه

 

 اجتماعی یشناختی سرمایه  بعد

یعنی  پردازد و محور آن شناخت، مشترک می  شناختی سرمایه اجتماعی به هنجارهای  بعد

بینش مشترکی از  با استفاده از زبان مشترک،ای است و  ذهنی و عقلی و اندیشه  های فعالیت

آنان را در  یبهینه  فعالیت یآورد و مقدمهمی  ها را برای اعضای شبکه فراهم اهداف و ارزش

اجتماعی به آن  یشناختی سرمایه  بعد از نظر ناهاپیت و گوشال، .کندمی  اجتماعی فراهم  نظام

  اعضای میان مشترک در  معانی  های ا وسیستمه برداشت شود که اظهارات، می منابعی اطلاق

اجتماعی شامل  یشناختی سرمایه  بعد (.1330)ناهاپیت و گوشال، آورد می  گروه را فراهم

 .استمشترک   مشترک و معانی  زبان و کدهای

 

 کارآفرینی
 یاست، از کلمه  انگلیسی   در زبان Entrepreneurship  کارآفرینی که معادل یواژه

 انگلیسی(  در زبان Under Takeشدن )معادل  به معنای متعهد ،Entreprendreفرانسوی 

کارآفرین  دانشگاهی وبستر،ی نامه عریف واژهت بر بنا (.1902:92،)صالحیان است شده  گرفته

اداره و تقبل  اقتصادی را سازماندهی،  های یک فعالیت شود مخاطره می کسی است که متعهد

یا پدرکارآفرینی، کارآفرینی  1(. ژوزف شومپیتر10۱0دانشگاهی جدید وبستر، ینامه )واژه کند

 کند: می  تعریف چنینرا 

  جدید و منابع بازار جدید،  ایجاد روشی هر فرایندی در شرکت که به کالایی جدید،

 نظر  طبق بر (.1۷1 :139۱است)شومپیتر، داده  یم که کارآفرینی رخیگو می شود، جدیدی منجر

وی   نقش واقتصادی و موتور توسعه ی  اصلی در توسعه ی کهمحرّ  شومپیتر کارآفرین نیروی

                                                
1  . Josef Schumpeter 
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اصلی کارآفرین  ی شومپیتر مشخصه تازه از مواد.  های عبارت است از نوآوری یا ایجاد ترکیب

است  ه کرد  تعریف «اقخلّ  تخریب»را  یکار یک کارآفرین دانست و می «نوآوری»را 

 .(289، 139۱)شومپیتر،

 

 زنان  کارآفرینی
 یشده در زمینه  ارائه  تعاریف زنان،  کارآفرینی یبودن تحقیقات درباره به محدود  توجه با

 ویاست  شده  ( ارائه1332) 1از تعاریف توسط براش .یکی است زنان بسیار محدود  کارآفرینی

خوداشتغالی  یزمینه فعالیت زنانی که در» :استکرده  گونه تعریفزنان را این  کارآفرینی

  انحصاری صورت  کارهایی با مالکیت و  کارفرمایی و کسب مستقل، خوداشتغالی مشارکتی،

 تنهایی و یا با مشارکت،  کند که به می  کارآفرین را زنانی تعریف  دینا نیز زنان  لاوی «.گیرد می

 های مالی، اند و با قبول ریسک یرفتهکرده و یا از طریق ارث پذ کاری را ایجاد و  کسب

اقیت و نوآوری و با خلّ جویند می  روزانه شرکت امور یاخلاقی و روانی در اداره اجتماعی،

 (. 2 :1331)لاوی دینا،کنند   کنند تا در بازار بر رقبا غلبه می محصولات جدیدی را تولید

 

 زنان  بر کارآفرینی ثرؤم  عوامل
 فردی،  عوامل  یحوزه زنان در چهار  ثر در کارآفرینیؤم  که عواملدهد  می  مطالعات نشان

 ؛2،1331)شبیروگریگور شوند: می  بندی محیطی دسته  عوامل سازمانی، عوامل ای، شبکه  عوامل

 (1901 گلرد، ،۱،2881دان ؛ارهان و2888وبراش، هیسریچ ؛133۷وبراش، هیسریچ ،9لرنر

 فردی  عوامل

شناختی  جمعیت  اهداف و عوامل ها، انگیزه شخصیتی،  های ویژگیعواملی است که گویای 

حدودی محصول  ای فطری و تا اندازه این خصوصیات تا .استکارآفرین   مربوط به زنان

تر بیش ،بعد  در این (.2 :1،2811)پریس اورتیز و دیگرانهستندجامعه  ثیرأآموزش و ت

                                                
1 . Brush 
2 . Shabbir & Gregorio 
3 . Lerner 

4 . Orhan & Dan 

5 . Peris-Ortiz et al 
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گفت میان   توان میاست و  مدنظرشناختی  جمعیت  های شخصیتی و ویژگی  های ویژگی

متقابل  ی خود با اشتغال زنان رابطه از  نفس و پنداشت به چون اعتمادشخصیتی هم  های ییتوانا

مستقیم بر اشتغال زنان و  ثیرأنفس بالا ت به خود و اعتماد که پنداشت ازطوری  به ؛دارد وجود

 موقعیت شغلی آنان دارد. 

 ای عوامل شبکه
 تخصصی و بازرگانی و نیز دوستان  های انجمن کارآفرین را با مشاوران،  زنان های ارتباط

 دهد. می  اعتماد توضیح تجربه و مورد با نزدیک، 

 عوامل سازمانی

 مدیریتی،  های توان از مهارت می زنان،  سازمانی در کارآفرینی ترین عواملمیان مهم در

 برد.  منابع نام مینأمدیریت و ت ی مناسب در زمینه  انتخاب روش

 

 عوامل محیطی

 یکننده توصیف المللی، تکنولوژیک و بین سیاسی، فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی،  عوامل

 مساعد برای ایجاد و رشد کارآفرینی فراهم تواند شرایطی محیطی است که می

 (. 281-28۷ : 1901آورد)گلرد، 

 

 ی تحقیقپیشینه

  اجتماعی و کارآفرینی  یارتباط میان سرمایه یزمینهی در خارجتحقیقات  یپیشینه

  مطرح پرسشاین   همواره است،  گرفته  کار و کارآفرینی صورت یبارهمطالعاتی که د  در

کنند  به کارآفرینی می  شرایطی کارآفرینان اقدام  کارآفرینی چیست و در چه یکه لازمه شود می

  منابع و  تغییر اطلاعات  حال در  ناسازگار و پیوسته  محیط  که کارآفرینان چگونه در یکو این

  این  بسیاری درجهت پاسخ به  مطالعات آورند. می  کارآفرینانه فراهم  هایفعالیت برایلازم را 

اجتماعی به تحقیقات کارآفرینی   یترتیب تئوری سرمایه  این  است و به گرفته الات صورتؤس

 است.  یافته  راه
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  نوع تعیین از گرفته بر روی کارآفرینی، انجام  تر تحقیقاتذکراست که بیش  به  لازم

دلیل  است که به محیطی بوده  نوع ساختاری و موقعیت شخصیتی کارآفرینان و از  های ویژگی

 مورد یعنی عوامل غیراقتصادی، اجتماعی(، ی )سرمایه اجتماعی  روابطی  به شبکه  توجه عدم

 .است گرفته قرار انتقاد

اجتماعی و   یمیان سرمایه  ارتباط یگرفته در زمینه انجام  از تحقیقات  ای چکیده  ذیل به در

 :شود می  کارآفرینی اشاره

 تشریح اهمیت  به «ضعیف  قدرت پیوندهای» خود باعنوان  ی( در مقاله13۷9)1گرانووتر

 اجتماع پرداخت.  سازماندهیها و  فرصت  آسان  انتقال اطلاعات، پیوندها در انتشار  این

 رسمی خانواده و دوستان را در  غیر  های ( اهمیت شبکه1331)2و چاکرابارتی بیرلی   

 اجتماعی   های د شبکهندار  و عقیده اند تشبیه کردهکار یک بنگاه کارآفرینانه   به آغازی مرحله

 در؛ دهند ثیر قرارمیأت نیز تحت بالقوه را  ای فرایند تصمیم برای کارآفرینان ملاحظه طور قابل به

 است. نهایت مهم کار بی  به قبل از آغاز ی اجتماعی در مرحله ی نتیجه شبکه

 های متمرکز در شبکه طور کنند که افرادی که به می  نیز بحث (1331)9براون و باتلر 

افرادی که در به   دارد تا نسبت تریبیش احتمال اند، شده  یافته واقع خوب توسعه  اجتماعی 

 ابند.ی  دسترس آگاهی کارآفرینانه در  های دارند از فرصت ضعیف حضور  اجتماعی  های شبکه

 ( 1330کلمن) کند که باعث  می  اجتماعی معرفی  یمشخصه  اجتماعی را یک ی سرمایه

شود که ازجمله  پذیر می نوآورانه و ریسک  رفتارهای  تسهیل پروری، ایده خلاقیت، بروز

  (.1338:188)کلمن،است کارآفرینی  های شاخص

 اجتماعی و انسانی   یسرمایه نقش یکه در زمینه  ( در پژوهشی2889)۱شین و ونکاتارامن

به   فرایند مربوط کنند که کارآفرینی شامل دو می کیدأت اند، داده  نوپا انجام  میان کارآفرینان در

 از فرایندهای  بعضی ها است. فرصت  آن ازبرداری  کارآفرینانه و بهره  های کشف فرصت

 دهند.  ها را افزایش فرصت  از  برداری شناخت یا بهره است توانایی  اجتماعی ممکن 

                                                
1 .Granovetter 
2 . Bierly & Chakrabarti 
3 . Brown & Butler 

4 .Shane & Venkataraman 
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 اجتماعی، شناخت و  ی سرمایه» با عنوان (2881درسال) 1پژوهش ساپارتیو و ماری  نتایج

ی طریق سرمایه از دهد که چگونه می  نشان «نظری  های کارآفرینانه:یک چهارچوب فرصت

 د.کنن می ها پیدا برداری از فرصت تعامل و نفوذ برای بهره اجتماعی و شناخت، 

 

  اجتماعی و کارآفرینی ی ارتباط میان سرمایه یتحقیقات داخلی در زمینه یپیشینه
اجتماعی و کارآفرینی  ی سرمایه یدر زمینه گرفته انجام  های پژوهش یبا بررسی و مطالعه

اجتماعی بر  ی سرمایه تأثیربررسی  کشور به  داخل که هیچ پژوهشی در شد مشخص

نقش  یزمینه بر مطالعه  این ها و تحقیقات در بررسی یوکلیه است  زنان نپرداخته  کارآفرینی

تنها  .است  بوده سازمانی متمرکز ویژه کارآفرینیکارآفرینی و به اجتماعی در فرایند ی سرمایه

( به 1901آراستی) که زهرا است  پژوهشی است ذکر  میان قابل  این مرتبطی که در  پژوهش

 زنان یکارهای کارآفرینانه  و  ثر در ایجاد کسبؤاجتماعی م  بررسی ساختارهای فرهنگی

در  محیطی  های کدارد که محرّ می  پژوهش بیان  وی در این است. کارآفرین ایرانی پرداخته 

بررسی و  مورد کند، می رآفرینیابه ک عنوان عواملی که زنان را وادار بسیاری به  های پژوهش

های  نابحر مناسب،  های فرصت کمبود رضایت از شغل پیشین،  عدم است. گرفته مطالعه قرار

به شغل  نیاز مناسب،  یافتن شغل مشکل در خانواده،  ناکافی درآمد اجتماعی،  عوامل شخصی،

عنوان عوامل منفی و  کاری به کاری و کمبی های خانوادگی، لیتؤوعلت مس  پذیر به عطافان

 جدید و ...ی  کشف ایده جدید،  کشف بازارهای کار، و مناسب کسب  های کشف فرصت

 زنان به آن اشاره  های کارآفرینی عنوان عوامل مثبت از مواردی است که در پژوهش به

 (. 39-113 :1901است )آراستی، شده 

  یمیان سرمایه  ارتباط یزمینه گرفته در انجام  داخلی  از مطالعات  ای ذیل،چکیده در

 د:شو می  اجتماعی و کارآفرینی ارائه

 (در پایان190۷وحید مافی ) ی بررسی نقش سرمایه» ارشد خود به کارشناسی ینامه

پژوهش، تعامل میان سه بعد   . وی در ایناستپرداخته «کارآفرینی اجتماعی در فرایند 

تحقیق   نتایج این .داد مطالعه قرار کارآفرینی مورد یمرحله اجتماعی را بر چهار ی سرمایه

کارآفرینی  فرایند یمرحله اجتماعی بر هریک از چهار ی سرمایه دهد که می نشان

                                                
1 . Saparito & Marie 
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 اجتماعی)بعد  تعاملاتمیزان  اجتماعی،  یسرمایه  رهایمتغیّ میانکه از این و نیز گذارد ثیرمیأت

ایده و   که بر خلقآن حال ارزش داشته،  فرصت و خلق  مثبت بر تشخیص ثیرأساختاری( ت

 است.بودهتاثیر  برداری از فرصت بی بهره

 اجتماعی در   یسرمایه  نقش» یمطالعه  دیگر به  (در پژوهشی190۷پور) و عبدالله الوانی

  اجتماعی یکی از عوامل  یداد که سرمایه  تحقیق نشان  نتایج پرداختند. «سازمانی  کارآفرینی

ای و  ساختاری،رابطه -اجتماعی  یسه بعد سرمایه میانو از  استسازمانی   ثر بر کارآفرینیؤم

 .استتر  ابعاد مهم ساختاری از سایر  یسرمایه -شناختی

 طراحی مدلی برای » خود با عنوان ارشد کارشناسی ینامه ( در پایان1900نژاد) روجا امینی

    موضوع   به بررسی این ،«مالی کارآفرینانه  مینأاجتماعی بر تی  ثیر سرمایهأمطالعه ت

کارشان  و اندازی کسب غیررسمی برای راه  مالی  که چرا برخی کارآفرینان از منابع استپرداخته

پژوهش  های این  یافته .کنند  استفاده توانند دیگر از این منابع نمی کنند و برخی می  استفاده

  با احتمال باشد، اجتماعی بالاتری برخوردار ی سرمایه  دهد که هرفردی که از سطح می نشان

 داشت. خواهد  غیررسمی دسترسی  مالی  بالاتری به منابع

 (با عنوان 1938نتایج پژوهش طغرایی )«نوآوری  اجتماعی در ارتقاء ی نگاشت سرمایه

 آن از جایگاهی اجتماعی و ابعاد  یدهد که سرمایه می نشان «کارآفرینانه های بازاریابی فعالیت

  پژوهش حاکی  نتایج این بازاریابی کارآفرینانه دارد.  های وری فعالیتآبرجسته و نمایان در نو 

  ،نوآوری کارآفرینانه شامل  گانه بازاریابی هفت  اجتماعی بر عناصر  یکه سرمایه است  آن از

گذار رثیأسازی ت پذیری و شبکه انعطاف سازی، سفارشی تجربه، گرایی، فرصت غیررسمی،

 .استتر  آفرینی در عناصر نوآوری و غیررسمی نمایان . این نقشاست

 

 مدل مفهومی پژوهش

 ثیرأت  بررسی برای زیر  مفهومی  مدل پژوهش،  نظری در این  مبانی یبه مطالعه  باتوجه

اجتماعی و   یسرمایه  مدل مفهوم  در این است. شده  زنان ارائه  کارآفرینیاجتماعی بر   یسرمایه

( در 1330از مطالعات ناهاپیت و گوشال) شناختی(، ای، رابطه )ساختاری، آن  یگانه سه ابعاد

. علت انتخاب است شده  برگرفته «اجتماعی در ایجاد سرمایه فکری  ینقش سرمایه» یمقاله

ی اجتماعی را در سه طبقه  یهای مختلف سرمایه که جنبهاست و ایناین مدل جامعیت آن 
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 شبیروگریگور زنان از مطالعات  ثر بر کارآفرینیؤم  عوامل چنینهم است. داده  کلی جای

( 2881ارهان و ودان) (،2888هیسریچ و براش) (،133۷هیسریچ وبراش ) لرنر، (،1331)

چون  زنان،  ثر بر کارآفرینیؤم  در انتخاب عوامل است که ذکر  به  لازم است. شده  استخراج

است که  شده، آن دسته از عواملی انتخاب هستندزنان متعدد   ثیرگذار بر کارآفرینیأعوامل ت

 .استاجتماعی   یثر از سرمایهأمت

 

 
 

 مدل مفهومی پژوهش -ی دوشکل شماره
 

هیسریچ  لرنر، ،1331شبیروگریگور ؛1330،گوشالناهاپیت و نظری پژوهش) منبع: مدل تلفیقی برگرفته از مبانی

 (.2881،ارهان و ودان ،2888،هیسریچ و براش ،133۷ ،وبراش

 

 های پژوهش فرضیه

  اصلی پژوهش یفرضیه

 تأثیرگذار است.زنان   کارآفرینی براجتماعی  یسرمایه

 

 فرعی پژوهش های هفرضی
 .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی براجتماعی  یساختاری سرمایه  بعد .4
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 .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی بر اجتماعی یای سرمایه رابطه  بعد .9

 .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی براجتماعی  یشناختی سرمایه  بعد .3

ی اجتماعی هستند و گروهی که دارای پایینی از سرمایه میان گروهی که دارای سطح  .4

از نظر کارآفرینی تفاوت معناداری مشاهده  ی اجتماعی هستند،بالایی از سرمایه سطح 

 شود. می 

 

 شناسی پژوهش  روش

ری متغیّ بستگی دوتوصیفی از نوع هم پژوهش، شده در این  گرفته کار  تحقیق به روش

برای است. موجود   رهایدو متغیّ  به دو یبررسی رابطه پژوهش است؛ چراکه هدف این 

  از منابع موضوع،  های مربوط بهپژوهشنظری و   مبانی یزمینه ثانویه در  های دادهآوری  جمع

نیز از  و انگلیسی و سایرمستندات( و  فارسی های  همقال ،ها نامه پایان ،)کتب،مجلات ای کتابخانه

ها و اطلاعات  داده  آوری جمع ابزار است. شده  استفاده (Internet)1اطلاعات  جهانی  یشبکه

 بخش، نامه شامل دوپرسش نامه است. اینپژوهش پرسش در این  تحلیل و  تجزیه برای

عمومی سن  در سؤالهای است.ال( ؤس18تخصصی) های  الؤسوال( و س 0) عمومی  های الؤس

دهندگان  کار پاسخ ی ی فعالیت کارآفرینی و سابقهزمینه تحصیلات،  دهندگان، سطح پاسخ

شده  پژوهش استخراج  ها و اهداف  با توجه به فرضیه تخصصی های الؤساست و  شده  بررسی

پرسش  18ی شامل سؤالات تخصص است. شده طراحی لیکرت   ای گزینه پنج  طیف یو به شیوه

 ای، رابطه ی آن )ساختاری،گانه ابعاد سهاجتماعی و   یبه سرمایه  مربوط سؤال آن23است که 

زنان است.  مؤثر بر کارآفرینی  به عوامل  بوط ی مرنامهدیگر پرسش  سؤال 91شناختی( است و 

پیکربندی شبکه  ای،ی اجتماعی سه شاخص روابط شبکهبرای سنجش بعد ساختاری سرمایه

ای به وسعت و شدّت است. شاخص روابط شبکه ارگرفتهو تناسب سازمانی موردمطالعه قر

رتباط پذیری و وجود ی میزان ااشاره دارد. شاخص پیکربندی شبکه دربرگیرنده ارتباطات

های مؤثر است و نیز شاخص تناسب سازمانی به وجود ساختارهای ارتباطی تسهیل ارتباط

ی اجتماعی دو شاخص اعتماد ای سرمایه ی بعد رابطهچنین برای مطالعهکننده اشاره دارد. هم

                                                
1   .  Internet 
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 بررسی قرار گرفته و ماهیت و کیفیت روابط اجتماعی و هویت در روابط اجتماعی مورد

ی اجتماعی، در بررسی بعد شناختی سرمایه توسط این دوعنصر مورد مطالعه قرارگرفته است.

مورد مطالعه قرارگرفته است. شاخص  رک و معانی مشترکدو شاخص زبان و کدهای مشت

است و  سازمانی مشترک ها و دیدها، هدفارزش یزبان و کدهای مشترک در برگیرنده

خاطرات یا حکایت  ،و همکاری براساس تجربیاتشناخت به شاخص معانی مشترک 

تعداد  آماری، ی شده در میان جامعه توزیع  نامه پرسش ۷1 ازمجموع اشاره دارد. مشترک

علت  به نامه نیز پرسش  آوری پس از جمع شد. آوری تحلیل جمع و  تجزیه براینامه پرسش11

متشکل از ای  نمونه  حجم پژوهش، های  آماری و درجهت تکمیل یافته ی محدود بودن جامعه

  ساختاریافته پاسخ  نیمه  یقالب مصاحبه الاتی درؤو به س شد  انتخابده نفر از زنان کارآفرین 

 .شد آوری های آنان جمع و پاسخ هااز نظر  تکمیلی با استفاده  گفتند و اطلاعات

 

 نامهروایی و پایایی پرسش
جزء و با توجه   به درابتدا، سؤالات به صورت جزء  حاضر، نامه برای تعیین روایی پرسش

زنان تدوین شد و پس از   ی اجتماعی و کارآفرینیهای مربوط به سرمایهبه پژوهش

شد. برای  طراحی نامه پرسش نظرخواهی از متخصصان و کارشناسان این حوزه وتأیید ایشان،

دهند،  می طالعه و پژوهش انجامزنان م  ی کارآفرینینفر از استادان متخصص که در زمینه 9

چنین نظرهای آنان در شد و هم ها مورد تأیید واقع نامه از نظر آنفرستاده شد و روایی پرسش

پایایی   ی میزانشد. برای محاسبه گیری اعمال ها و اجزا متغیّرهای مورد اندازه خصوص سؤال

  آلفای ی ضریبمحاسبه است. شده  کرونباخ استفاده  آلفای از روش ضریب حاضر، در پژوهش 

آمد که  دست( به389/8گرفت و عددی معادل ) انجام spssافزار  از نرم کرونباخ با استفاده 

 قبولی برخوردار است. شده از پایایی قابل ی طراحینامهدهد پرسش می نشان
 

 گیری آماری پژوهش و روش نمونه ی جامعه
به علت  .هستندزنان مدیرکارآفرین   انجمنپژوهش زنان عضو  آماری این  ی جامعه

 آماری در ی با جامعه حاضر برابر آماری پژوهش ی آماری، نمونه ی جامعه بودن تعداد محدود

 زنان  کارآفرین عضو انجمن  نامه در میان زنانپرسش۷1مجموع  در .استدسترس)تمام شمار(
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حلیل ت و  تجزیه براینامه پرسش11،تعداد  این گردید و از  کارآفرین توزیع مدیر 

نفر از زنان  18با  ها، نامههای حاصل از پرسش چنین برای تکمیل یافتههم .شد آوری جمع

های حاصله مورد تحلیل و  داده گرفت و ساختاریافته انجام ای به روش نیمه  کارآفرین مصاحبه

 بررسی قرارگرفت. 

 

 ها های تجزیه و تحلیل داده روش

 است.  گرفته  ها به دو روش کمّی و کیفی انجام ه و تحلیل داد  حاضر،تجزیه در پژوهش 

آمارتوصیفی  شامل دوبخش آمار توصیفی و آمار استنباطی است. کمّی، و تحلیل  تجزیه 

)میانگین و میانه( و  شامل استخراج فراوانی، درصد،جداول، نمودارها و پارامترهای مرکزی

 است. )انحراف استاندارد،واریانس و ...( نیز پراکندگی

ها و  نامهاز آماراستنباطی نیز برای تحلیل و تفسیر و تعمیم نتایج حاصل از پرسش

های ها ابتدا شرایط آزمون بخش برای تحلیل داده در این است. ها استفاده شده مصاحبه

رای بررسی ب 1اسمیرنوف -که از آزمون کولموگروف صورت  این  پارامتریک محاسبه شد؛ به  

       ضریب ها از آزمون  داده  بودن شد و سپس با توجه به نرمال  استفاده  متغیّرها بودن  نرمال 

شد و پس از آن از طریق ارائه  ها استفاده  پیرسون و رگرسیون برای آزمون فرضیه بستگی هم

و تئوریکی در میان متغیّرها روابط علّی  lisrelافزار  ساختاری از طریق نرم  معادلات  مدل

  استفاده کیفی ها نیز از تحلیل از مصاحبه برای تجزیه وتحلیل اطلاعات حاصل شد. بینی  پیش

 است.  شده
 

 های پژوهشیافته

پیرسون   بستگیهای اصلی و فرعی پژوهش از آزمون هم منظور بررسی و آزمون فرضیه  به

 است. ی یک آمدهطور خلاصه در جدول شماره نتایج بهاست، که این  شده و رگرسیون استفاده 
 

 

 

                                                
1 . Kolmogorov Smirnov 
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 های اصلی و فرعی های مربوط به فرضیه نتایج آزمون -ی یکجدول شماره
 

 

 شرح است:  حاصل از پژوهش بدین های یافته شده در جدول فوق، به نتایج ارائه  با توجه

ی شد که سرمایه زنان مشخص  ی اجتماعی بر کارآفرینیدر بررسی تأثیر سرمایه اول:  ییافته

 زنان تأثیرگذار است.  اجتماعی بر کارآفرینی

ر دهد که متغیّ می زنان نشان   ی اجتماعی و کارآفرینیی خط رگرسیون میان سرمایهمعادله

بینی  پیش تأثیر قابل  زنان و این  تأثیر بر میزان کارآفرینی ی اجتماعی دارای قدرت قابلسرمایه

  میزان کارآفرینی ی اجتماعی،است؛ به این صورت که به ازای یک واحد افزایش در سرمایه

      بینی از نظر آماری در سطح آلفای یابد و این میزان پیش می افزایش  101/8ی زنان به اندازه

 دار است. درصد معنی 1

 فرضیات
ی آماره

دوربین 
 واتسون

 ضریب
بستگی هم

 پیرسون

 سطح
 داریمعنی

ضریب 
تعیین 

 رگرسیون

ی نتیجه
 آزمون

 ی اصلی:فرضیه
H0برکارآفرینی زنان ی اجتماعی : سرمایه

 تأثیرگذار نیست.

H1ی اجتماعی بر کارآفرینی زنان : سرمایه
 تأثیرگذار است.

99/2  101/8  
881/8 
 

۱1۱/8  H0رد  

 :1ی فرعی فرضیه
H0ی اجتماعی ساختاری سرمایه  : بعد

 زنان تأثیرگذار نیست.  برکارآفرینی

H1ی اجتماعی بر ساختاری سرمایه  : بعد
 تأثیرگذار است.زنان   کارآفرینی

۱1/2  193/8  
881/8 
 

۱80/8  H0رد  

 :2ی فرعی فرضیه
H0ی اجتماعی بر ای سرمایه : بعد رابطه

 زنان تأثیرگذار نیست.  کارآفرینی
H1ی اجتماعی بر ای سرمایه رابطه   : بعد

 زنان تأثیرگذار است.  کارآفرینی

8۱/2  181/8  
881/8 
 

211/8  H0رد  

 :9ی فرعی فرضیه
H0ی اجتماعی بر شناختی سرمایه  : بعد

 زنان تأثیرگذار نیست.  کارآفرینی

H1ی اجتماعی بر شناختی سرمایه  : بعد
 زنان تأثیرگذار است.  کارآفرینی

0۷/1  1۱۱/8  
881/8 
 

213/8  H0رد  
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ی مثبت و زنان رابطه  ی اجتماعی و کارآفرینیسرمایهگفت میان   توان درنتیجه می

ی اجتماعی ایشان به سرمایه توان با توجه  ها را میداری وجوددارد و میزان کارآفرینی آن معنی

 صورت زیر است:  آمده به دستی خط رگرسیون بهمعادله نمود. بینی  پیش
 

 = کارآفرینی زنان1۱/19+199/8ی اجتماعی( )سرمایه

 

رابطه  نیز وجود این  کارآفرین(،  )مصاحبه با زنان کیفی  شده از بخش گرفته  نتایج چنین،هم

ی از سرمایه شونده بر اهمیت برخورداری  کند و همگی کارآفرینان مصاحبه را تأیید می

  ی اجتماعی،داشتند که سرمایه کارآفرینی خود تأکید و اظهار  اجتماعی در شروع فعالیت

ها و  که ارتباطآورد و نیز آن می ها فراهم برداری از فرصت م را برای شناخت و بهرهلاز ی زمینه

تعاملات فرد کارآفرین با دیگران موجب دستیابی به دانش و اطلاعات به روز و کارآمد و در 

 شود. کار جدید می و ی بهتر کسبنتیجه توسعه

ای با عنوان   ( در مقاله2881آلتیو و کایرو و ساندین )گرفته  صورت بر اساس مطالعات 

چنین  «اجتماعی به عنوان روشی اکتشافی در درک نوآوریها یزنان و سرمایه  کارآفرینی»

چه از طریق پیوستن به  اجتماعی، یکارآفرین به سرمایه گرفتند که دستیابی زنان  نتیجه

اجتماعی  ی اجتماعی و خلق شبکه یهایجاد سرمای اجتماعی موجود و چه با  های شبکه

های این  یافته د.شو می زنان  و هموارکردن راه کارآفرینیبرداشتن موانع   میان  از موجب جدید،

اجتماعی  یبه سرمایه  داری میان دستیابی مثبت و معنی  یدهد رابطه می چنین نشانپژوهش هم 

اندرسون و  ی دیگر مطالعه ازسویی  .کارآفرینی وجوددارد  های از فرصت  گیری و بهره

افزاید که  پردازد و می ی اجتماعی و فرهنگی کارآفرینان می( به پیشینه2881دیگران)

تری بیش شانس  ی اجتماعی وانسانی بالاتری هستند،ی سرمایهکارآفرینانی که دارای پشتوانه

بررسی   به که( 1901آراستی)گرفته توسط  صورت چنین مطالعات برای موفقیت دارند. هم

کارهای کارآفرینانه زنان کارآفرین   و  ثر در ایجاد کسبؤم  اجتماعی  ساختارهای فرهنگی

های محیطی به عنوان عواملی که زنان را  کدارد که محرّ بیان می چنین ،ایرانی پرداخته است

 در  است. گرفتهدر بسیاری از مطالعات مورد شناسایی قرار  ،کند می رآفرینیاوادار به ک

ی سرمایه های که قابلیت کسانی  است که امروزه ( آمده190۷کریمی و فرجیان) ی حاجیمطالعه

اجتماعی  ی سرمایه یا اجتماعی  های در شبکه ارتباطات مزایای باشد، از بالاتر شان انسانی 
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طور  بهکنند. می ی  گیر بهره درستیبه خود احساسات و عواطف از و برخوردار هستند،

 کنترل  تحت را خود آتی مسیر شغلی یتوسعه عبارتی  به و سازمانی سرنوشت  ای گسترده

 صحیح مدیریت  چنینهم و روشن اهداف  و انداز تعیین چشم با افراد بنابراین. دارند

  پور، نتایج پژوهش قلیچنین هم یابند. دست شغلی  موفقیت به توانند می مذکور، های سرمایه

اجتماعی  یسرمایه میانمعناداری  یدهد رابطه می نشان (190۷جعفریان در سال) و مدهوشی

( 190۷دیگری که توسط مافی) نتایج پژوهش  دارد. و ابعاد آن با کارآفرینی سازمانی وجود

 یاجتماعی بر هر یک از چهارمرحله یسرمایهدهد که  می نشان  است، گرفته صورت 

ی دهد که رابطه می ( نشان1900نتایج تحقیق غلامپور دهکی ) .گذارد می ثیرأفرایندکارآفرینی ت

 سازمانی وجود دارد. ی اجتماعی و ابعاد آن با کارآفرینی داری میان سرمایه مثبت و معنی 

پژوهش مورد  شده در این  کسب به نتایج  فوق با توجه   شده در تحقیقات بررسی موارد مطرح

ی ی ارتباط میان سرمایهگفت که تحقیقاتی که تاکنون در زمینه وانت گیرد و می تأیید قرارمی

دار میان  ی مثبت و معنیی رابطهدهنده نشان است، گرفته اجتماعی و کارآفرینی صورت 

 ی اجتماعی و کارآفرینی است.سرمایه

شود که بدانیم مشابه زمانی نمایان می  های حاضر در مقایسه با تحقیق اهمیت پژوهش 

ی اجتماعی و کارآفرینی صورت ی ارتباط میان سرمایهتحقیقاتی که تاکنون در زمینه عمده 

است و کمتر تحقیقی بر روی کارآفرینان  سازمان متمرکز بوده بر کارآفرینی در سطح گرفته،

 است. گرفته  فردی و به ویژه زنان کارآفرین انجام

زنان با استفاده   ی اجتماعی و کارآفرینییهسرما  ساختاری  ثیربعدأدر بررسی تی دوم: یافته

زنان   ی اجتماعی و کارآفرینیسرمایه ساختاری   شد که میان بعد  مشخص رگرسیون، از آزمون 

رابطه به صورت مثبت  شود و جهت این  می معنادار مشاهده  ی درصد رابطه 1در سطح آلفای 

صورت   ی اجتماعی بهساختاری سرمایه  رگرسیون برای بعد خطی   یو مستقیم است. معادله

 یر است: ز

 زنان  = کارآفرینی12/۷۷+139/8)بعد ساختاری( 

 

  ساختاری  گفت بعد  توان ( است و در نتیجه میr=193/8رابطه برابر با ) در این  rمیزان 

  صورت این  بینی به  و میزان این پیشزنان است   کننده کارآفرینی بینی پیشی اجتماعی سرمایه
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زنان   ی اجتماعی، کارآفرینیساختاری سرمایه  به ازای یک واحد افزایش در بعداست که 

 یابد. می افزایش  193/8

 یترین شکل سرمایه ( اساسی1332بارت)توسط گرفته صورت  بر اساس مطالعات

ی پیدایش سرمایه أساختاری است که منش  یساختاری آن است و این سرمایه بعد اجتماعی،

احتمال  ساختاری(، ی)سرمایه فیزیکی  ا مرکزیتببدون شبکه  ای و شناختی خواهدبود. رابطه 

ی )سرمایه دهند  م با اعتماد را توسعهأدارد که کارآفرینان بتوانند روابط تو کمی وجود

از   حمایت مشترک در  و هنجارهایها  گیری ارزش امر مانع شکل  این  نتیجه ای( و در رابطه 

)لیائو و  شود شناختی( می ی )سرمایه کارآفرینانه  های پذیری و انجام فعالیت مخاطره

دهد افراد  ( نشان می2881گرفته توسط لیائو و ولش) صورت  چنین مطالعاتهم (.2881ولش،

به تله خواهند افتاد به سادگی  پذیری که قصد دارند به اقدامات متهوّرانه دست بزنند، ریسک

داشته  و برای بالا بردن احتمال رشد و موفقیت خود باید به منابع و و اطلاعات دسترسی 

فردی.   اجتماعی و پیوندهای از  تعاملات  گیری  شود مگر با بهره باشند و این امر میسّر نمی 

ارتباطی قرار داشته  ی شبکه دهد که فردی که در مرکز یک  می چنین نتایج این مطالعه نشانهم

دهد و به منابع   کار را تشخیص و های کسب تری دارد که بتواند فرصتاحتمال بیش باشد، 

هایی خواهد زد که به  مورد نیاز دسترسی پیدا کند و در نتیجه دست به یک سلسله فعالیت

تاری ساخ  یاند که سرمایه چنین چنین بیان کردهها همانجامد. آنجدید می  خلق ریسک

  دهد. می توانایی فرد را برای خطرپذیری و انجام کارهای کارآفرینانه افزایش 

ها  یافته است، گرفته  ( صورت1901دیگری که توسط رضا رهسپار)  در پژوهش

به سایر اشکال   تری نسبت کننده اجتماعی نقش تعیین یدهد که سرمایه می نشان

 اجتماعی و بعد یداری میان سرمایه مثبت و معنی یسرمایه)اقتصادی و انسانی( دارد و رابطه

 دهد که بعد می  تحقیق نشان چنین نتایج اینهم سازمانی وجوددارد.  ساختاری آن با کارآفرینی

بستگی هم  ضریب که چرااست؛  تری برخورداربیش  اجتماعی از اهمیت یساختاری سرمایه

 یسرمایهدهد که  می  ( نشان190۷پور ) عبداللهد. نتایج تحقیق الوانی و سازمانی بالایی دار

 یبعد سرمایه  سه میانو از  استسازمانی   ثر بر کارآفرینیؤم  از عوامل اجتماعی یکی 

 .استتر  ساختاری از سایرابعاد مهم یسرمایه (ای و شناختی رابطه ساختاری،)اجتماعی 
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حاضر  گفت که نتایج پژوهش  توان میفوق  های  شده در پژوهش عنوان  به نتایج با توجه 

زنان   ی اجتماعی و کارآفرینیی ارتباط میان بعد ساختاری سرمایهپیشین را در زمینه  های یافته

ی اجتماعی و کارآفرینی ی مثبت و مستقیم میان بعدساختاری سرمایهکند و بر رابطه تأیید می

 زنان دلالت دارد.

زنان   ی اجتماعی بر کارآفرینیسرمایه ای فرضیه که بعد رابطه ایندر بررسی  سوم:  ییافته

ی اجتماعی و ای سرمایه رابطه  بعددهد که میان  می حاضر نشان تأثیرگذار است، نتایج پژوهش 

این رابطه  شود و جهت می ی معنادار مشاهده درصد رابطه 1در سطح آلفای زنان   کارآفرینی

 ی خط رگرسیون این رابطه به صورت زیر است:ادلهنیز مثبت و مستقیم است. مع
 

 زنان  = کارآفرینی02/1۱+10/1ای(  )بعد رابطه

 

ی اجتماعی دارای تأثیر سرمایه ای  رابطه  دهد که بعد می  آمده نشان دست  به نتایج  چنین،هم

         استاندارد   به میزان بتای زنان است و با توجه   بینی در کارآفرینی پیش  معنادار و قابل

ی اجتماعی، ای سرمایه رابطه  واحد افزایش در بعد ازای یک  گفت به توان  آمده می دستبه

از مصاحبه با کارآفرینان نیز  حاصل تکمیلی   های یافته یابد. می  افزایش 181/8زنان   کارآفرینی

تر است و به منابع و اطلاعات بیش ی دسترسی دهد که ایجاد اعتماد، مقدمه می  نشان

توانند از دانش،  تر میبیش کارآفرینانی که از سطوح بالاتری از اعتماد برخوردار باشند،

  گیرند. اجتماعی بهره  های  موجود در شبکه اطلاعات و دیگر منابع 

نتایج  ی اجتماعی،ای سرمایه رابطه  ی اجتماعی و بعددر بررسی رابطه میان سرمایه

ای تمایل فرد را برای  رابطه  یدهد که سرمایه می  ( نشان190۷پور)پژوهش الوانی و عبدالله

  آنان در پژوهش خود چنین دهد. می کارآفرینانه افزایش  های  پذیری و انجام فعالیت مخاطره

بر فرایند خلق  کارآفرین،برای تأثیرگذاری  ی ساختاری یک شبکه ی ند که سرمایهدریافت

ی نظر نمی رسد و در واقع این سرمایه  است لازم باشد، کافی به ریسک گرچه ممکن  

که با افزایش میزان   صورت بدین آورد. می داشتن را فراهم  دسترسی ای است که قابلیت  رابطه 

ند و به دنبال آن تبادل ده توانند اعتماد را گسترش تر می کارآفرینان، ساده ،تعاملات میان افراد

 شود.  می شبکه تسهیل  و منابع میان اعضای اطلاعات 
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های پژوهش حاضر نیز  گفت یافته  توان پیشین می بنابراین با توجه به نتایج مطالعات 

ی اجتماعی دارای ای سرمایه رابطه  دهد که بعد می کند و نشان  می پیشین را تأیید  مطالعات

 صورت مثبت و مستقیم است.  رابطه به زنان است و این   تأثیر معنادار بر کارآفرینی

  ی اجتماعی و تأثیر آن بر کارآفرینیسرمایه شناختی   در بررسی تأثیر بعدچهارم: ی یافته

ی زنان رابطه  یی اجتماعی و کارآفرینسرمایه شناختی   بعد شد که میان زنان مشخص

ی سرمایه  شناختی  بعدمیان دهد که  می  پژوهش نشان نتایج این  داری وجود دارد. معنی

  جهت شود، می  ی معنادار مشاهدهدرصد رابطه 1در سطح آلفای زنان   اجتماعی و کارآفرینی

  توان ( است. در نتیجه می r=1۱۱/8برابر با ) rچنین هم ی نیز مثبت و مستقیم است.رابطه

  ی خطمعادله .زنان است  ی کارآفرینیکننده بینی پیشی اجتماعی شناختی سرمایه  گفت بعد

 صورت زیر است:  رابطه به رگرسیون این 
 

 = کارآفرینی زنان12/31+۱۷/2)بعد شناختی( 
 

دارای تأثیر معنادار و ی اجتماعی شناختی سرمایه  دهد که بعد می آمده نشان  دستبه  نتایج

دست به میزان بتای استاندارد به چنین با توجه زنان است. هم  بینی در کارآفرینی پیش  قابل

  ی اجتماعی، کارآفرینیشناختی سرمایه  واحد افزایش در بعد ازای یک  گفت به   توان آمده می 

آمده در سطح  دستبه tه میزان ب بینی با توجه  میزان پیش یابد و این  می افزایش  1۱۱/8زنان 

 صدم معنادار است. 1آلفای 

دهد که  می کارآفرین نشان   آمده از مصاحبه با بانوان  دستتکمیلی به های  چنین یافتههم

مشترک  مشترک و معانی  ی زبان وکدهای ی اجتماعی که دربرگیرندهسرمایه شناختی   بعد

مشترک موجب  مستقیم دارد و این زبان و معانی زنان تأثیر مثبت و   بر کارآفرینی است،

  ویژه در آغاز فعالیت شود و به تر میاجتماعی بیش گیری روابط  تر و شکلبیش همکاری 

کارآفرینی افزایش  پذیری و انجام فعالیت  توانایی کارآفرینان را برای مخاطره کارآفرینی،

ویژه برای  کارآفرینی و به د که در شروع فعالیت ان داشته چنین اظهار کارآفرینان هم دهد. این می 

مثبت بر  ثیری أمشترک ت  داشتن زبان منابع کارآفرینی و نیز دسترسی به منابع اطلاعاتی، تأمین 

 است. ها داشتهفعالیت آن
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دهد که با افزایش  می  ( نشان190۷پور)ی الوانی و عبداللهنتایج مطالعه زمینه،  در این

چنین هم یابد. می ها افزایش  به همکاری در میان گروه  تمایل نگرشی افراد، های  شباهت

ها را برای  به دیگر گروه مشترک امکان دسترسی   کند که زبان می  ( چنین بیان1333) فوکویاما

شده در مطالعات ذکرشده فوق  با توجه به موارد مطرح سازد. می  اطلاعات و منابع فراهم تبادل 

ی مثبت کند و بر رابطه های پیشین را تأیید می حاضر نیز یافته فت که نتایج پژوهش گ  توان می

 دارد.  زنان دلالت   ی اجتماعی و کارآفرینیشناختی سرمایه  و مستقیم میان بعد

تأثیر را بر  ترین ی اجتماعی بیشیک از ابعاد سرمایه که کداماین در بررسی  پنجم:  ییافته

چندگانه مشخص شد که در میان ابعاد   از آزمون رگرسیون  دارند و استفاده زنان  کارآفرینی

و پس از آن  زنان است  تأثیر بر کارآفرینی  نساختاری دارای بالاتری  ی اجتماعی،بعدسرمایه

ترتیب این  زنان است.  ثیر بر کارآفرینیتأ ای دارای کمترین  رابطه  بعدشناختی قرار دارد و   بعد

 صورت زیر است:  نتایج به 

 
 زنان  ی اجتماعی بر کارآفرینیهای ابعاد سرمایه میزان تأثیر هریک از زیرشاخص -ی دوجدول شماره

 

 

ای و  رابطه بعد ساختاری،دهد که میان  می رگرسیون چند متغیّره نشان   نتایج آزمون

ی معنادار مشاهده صدم رابطه  1در سطح آلفای زنان   ی اجتماعی با کارآفرینیشناختی سرمایه

  تعیین مستقیم است و نیز میزان ضریبرابطه نیز مثبت و  ابعاد جهت  ی شود و در همه می 

و ای(  ی اجتماعی)شناختی، ساختاری و رابطهبه رابطه میان ابعاد سرمایه رگرسیون مربوط 

درصد از تغییرات  0/۱0دهد  می  است که این میزان نشان R2= ۱00/8برابر با زنان   کارآفرینی

 ثیرمیزان تأ ی اجتماعیهای سرمایهشاخص اولویت
۱1/8 پیکربندی شبکه 1  
۱9/8 تناسب سازمانی 2  
29/8 هویت 9  
13/8 مشترک معانی ۱  
11/8 اعتماد 1  
19/8 ای شبکه روابط 1  

12/8 زبان و کدهای مشترک ۷  
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ای(  ساختاری و رابطه ماعی )شناختی،ی اجتزنان مربوط به ابعاد سرمایه  به کارآفرینی مربوط 

 زیر است:   صورت رگرسیون این رابطه به ی خط است. معادله
 

 زنان  = کارآفرینی۱1/11+۱18/8)بعد ساختاری( 8+911/8ای( +)بعد رابطه9۱8/1)بعد شناختی(

 

ی اجتماعی ای و شناختی سرمایه رابطه ساختاری،  دهد بعد می نتایج این بررسی نشان 

بتا  به میزان   چنین با توجههم زنان است.  بینی در کارآفرینی پیش دارای تأثیر معنادار و قابل 

زنان   ی اجتماعی، کارآفرینیشناختی سرمایه  واحد افزایش در بعد ازای یک  گفت به  توان  می

تماعی، ی اجسرمایه ای  رابطه  واحد افزایش در بعد  ازای یک یابد، به  می  افزایش 231/8

ساختاری   یابد و به ازایء یک واحد افزایش در بعد می  افزایش 119/8زنان   کارآفرینی

 یابد. می  افزایش ۱2۱/8زنان   کارآفرینی ی اجتماعی،سرمایه

بینی  پیش  ساختاری دارای بالاترین قدرت  گفت بعد  توان استاندارد می tبه میزان   با توجه

این  بینی است. پیش قدرت  ای دارای کمترین  رابطه  و بعد شناختی قراردارد  و سپس بعد

  ی اجتماعی در به سرمایه  مطلب است که در میان عوامل مربوط بندی گویای این  رتبه

ی ای از بقیه شبکه  مشترک و روابط عوامل زبان و کدهای  آماری مورد بررسی،  یجامعه

 عوامل اعتماد، چنین پس از این دو عامل،مشوند و ه تر هستند و باید تقویت  عوامل ضعیف

 گردند. بعدی تقویت  معانی مشترک و هویت نیز باید در مراحل

یک از به این پرسش که کدام در پاسخ  از مصاحبه با کارآفرینان، تکمیلی حاصل  های  یافته

دهد  می نشان  است، ها داشتهکارآفرینی آن  تری بر فعالیتی اجتماعی تأثیر بیشابعاد سرمایه

تر اجتماعی،امکان دسترسی بیش یعنی روابط و تعاملات  ی اجتماعی،سرمایه ساختاری   که بعد

ای و شناختی  رابطه  آورده و بیش از دو بعد اطلاعاتی و مالی فراهم  کارآفرینان را به منابع 

  کارآفرینان است.  کار کمک کرده  و اندازی یک کسب  کارآفرینان را در راه ی اجتماعی،سرمایه

ولیه آغاز کارآفرینی که  ا ی سرمایه  اند که درمرحله تأمین داشته  اظهار  چنین مورد مصاحبه،

ای  شبکه گیری از روابط  بهره کارآفرینی است، های شروع فعالیت از موانع و دشواری یکی 

 شود.  جبمنابع را مو مین أمالی و ت تر به تسهیلات بیش تواند امکان دسترسی  می

ی اجتماعی و ی رابطه میان ابعاد سرمایهگرفته در زمینه صورت  پیشین با بررسی مطالعات 

  ترین شکل  دهد که اساسی می ( نشان 1332نتایج مطالعات برت) تأثیر آن بر کارآفرینی،
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ساختاری است که منشأ پیدایش   یبعد ساختاری آن است و این سرمایه ی اجتماعی،سرمایه

  کند که بدون شبکه با مرکزیت می  وی چنین بیان ای و شناختی خواهد بود. رابطه  ییهسرما

با   احتمال کمی وجود دارد که کارآفرینان بتوانند روابط توام ساختاری(،  یفیزیکی )سرمایه

ها و  گیری ارزش این امر مانع شکل ای( و در نتیجه  ی رابطهدهند )سرمایه اعتماد را توسعه 

ی کارآفرینانه )سرمایه پذیری و انجام کارهای  مشترک در حمایت از مخاطره رهای هنجا

 دهد که  می ( نشان190۷پور) چنین نتایج پژوهش الوانی و عبداللههم شود. شناختی( می 

 تری برخوردار است. بیش  ی اجتماعی از اهمیتساختاری از دیگر ابعاد سرمایه ی سرمایه

 ساختاری مناسب کارآفرینی، ی ایجاد سرمایه  اند که گرفته  چنین نتیجهها در پژوهش خود آن

دسترسی کارآفرینان را به منابع و اطلاعات  ساختاری زیاد، امکان ای با شکاف  یعنی شبکه

با   اجتماعی توام اند که روابط  کرده  ها بیانچنین آنهم کند. می  غیرتکراری و جامع فراهم

خود تبادل اطلاعات را  ی نوبه شود و این پیوندها به تر می ای قویاعتماد، باعث پیونده

اند که کارآفرینان  گرفته شناختی چنین نتیجه  که در ارتباط با بعداین نهایت  کنند و در می تسهیل

پندارند و درنتیجه  فکری موجود همانند می کمتری خود را با خط   افرادی هستند که با احتمال

به موارد   متعارف محدود نخواهندکرد. با توجه  و اعمال هنجارها ها، خود را به ارزش

زنان   ی اجتماعی بر کارآفرینیی تأثیر ابعاد سرمایهپیشین در زمینه شده فوق از مطالعات  مطرح

ی  تر سرمایهی تأثیر بیشپیشین را در زمینه حاضر نیز مطالعات  گفت که پژوهش   توان می

ی ای و شناختی سرمایه رابطه  اولویت میان دو بعد ند؛ اما در تعیین ک ساختاری تأیید می

  پیشین، بعد های ذکرشده  اجتماعی بایدگفت که نتایج پژوهش حاضر بر خلاف پژوهش

 داند. ای می رابطه  به بعد تری نسبت بیش  ی اجتماعی را دارای اهمیتشناختی سرمایه

معناداری میان میزان کارآفرینی افرادی  آیا تفاوت رابطه که   در بررسی این ششم: ی یافته

ی اجتماعی که از سطح سرمایه  ی اجتماعی بالا برخوردار هستند و افرادیسرمایه که از سطح  

ی اجتماعی بالاتر دهد که افراد دارای سرمایه می نتایج نشان  پایینی برخوردار هستند،

  شد و میزان مستقل استفاده  های گروه tز آزمون تر هستند. برای آزمون این رابطه ا کارآفرین

زیر   شد. نتایج در جدول پایین و بالا مقایسه   ی اجتماعیکارآفرینی در افراد دارای سرمایه

 است:  شده   داده نشان
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 آمار توصیفی مربوط به میانگین -ی سهجدول شماره
 

 

 های مستقل مربوط به مقایسه میانگین گروه tآزمون  -ی چهارجدول شماره
 

 

درصد معنادار  1( در سطح آلفای t=29/۱) مشاهده شده tدهد  می فوق نشان  نتایج جدول

   ( و 81/12۱) بالا ی اجتماعی سرمایه عبارتی میانگین  شود. به صفر رد می است و فرض

ی گفت افراد دارای سرمایه  توان است. در نتیجه می (1۷/112پایین )  ی اجتماعیسرمایه

 تر هستند. اجتماعی بالاتر کارآفرین

ی اجتماعی و میزان ی ارتباط میان سطح سرمایهپیشین در زمینه های  در بررسی تحقیق

طور مشخص به بررسی  داشت که پیش از این هیچ پژوهشی به کارآفرینی باید اظهار

ی ی ارتباط میان سرمایهگرفته در زمینه های انجام ت و پژوهشاس موضوع نپرداخته  این

ی اجتماعی و کارآفرینی ی مثبت و معنادار میان سرمایهاجتماعی و کارآفرینی تنها بر رابطه

 اند. تأکید کرده

 

 گیری و پیشنهادها بحث، نتیجه

اجتماعی و ی ی مثبت و معنادار میان سرمایهحاضر حاکی از وجود رابطه نتایج پژوهش

مثبت و  ی زنان است.بیان رابطه  ای و شناختی( با کارآفرینی رابطه ابعاد آن )بعد ساختاری،

خطای معیار 

 میانگین

انحراف 

 استاندارد
  میانگین تعداد

2۱/1 

۷۱/2 

1۷/0 

21/18 

۱۷ 

1۱ 

81/12۱ 

1۷/112 

 ی اجتماعی بالاسرمایه

 ی اجتماعی پایینسرمایه

 

یکسانی  fآزمون 

 واریانس ها
 های مستقلگروه tآزمون 

F 
سطح 

 معناداری
T 

ی درجه

 آزادی

سطح 

 معناداری

اختلاف 

 میانگین

 19/11 881/8 13 29/۱ 218/8 911/1 کارآفرینی زنان
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ی دهد که با افزایش یا کاهش سرمایه می ی اجتماعی و کارآفرینی نشان مستقیم میان سرمایه

ی از سرمایه که یابد و فردی  می ها نیز افزایش یا کاهش کارآفرینی آن  میزان اجتماعی افراد،

اطلاعات و روابط با دیگران  تواند با تأثیری که از تبادل  اجتماعی خوبی برخوردار باشد، می

 تری داشته کارآفرینی عملکرد موفق های جدید و آغاز فعالیت  از ایده گیری  گیرد، در بهره می

 باشد. 

ترین تأثیر را بر ی اجتماعی بیشکه کدام یک از ابعاد سرمایهاین چنین در بررسی هم

ساختاری دارای   ی اجتماعی، بعدشد که در میان ابعاد سرمایه مشخص زنان دارند،  کارآفرینی

ای دارای  رابطه  شناختی قراردارد و بعد  زنان است و پس از آن بعد  تأثیر بر کارآفرینی  بالاترین

 ویعنی روابط  جتماعی،ی اساختاری سرمایه  بعد زنان است.  تأثیر بر کارآفرینی کمترین 

اطلاعاتی و مالی فراهم  تر کارآفرینان را به منابع بیش امکان دسترسی  اجتماعی، تعاملات 

اندازی  کارآفرینان را در راه ی اجتماعی،ای و شناختی سرمایه رابطه  آورده و بیش از دو بعد 

اولیه آغاز   یهسرمای  ی تأمینکه درمرحله  صورت بدین است؛ کرده  کار کمک و  یک کسب 

گیری از  بهره کارآفرینی است،  های شروع فعالیت کارآفرینی که یکی از موانع و دشواری

مین منابع را أمالی و ت تر به تسهیلات بیش تواند امکان دسترسی  ای می شبکه روابط 

  د به چهکه هرفراین یعنی دارد؛ های افراد اشارهکلی تماس  بعد به الگوی این  شود. موجب

 (،طاتت ارتباوسعت و شدّ) ای شبکه عنصر روابط   دارد و از سه کسانی و چگونه دسترسی 

)متناسب و  سازمانی ( و تناسب شبکه  پذیری و تراکم میزان ارتباط) شبکه  پیکربندی

 است.  شده ها( تشکیل  بودن شبکه کاربردی

ساختاری   بهبود و تقویت بعد شده فوق پیشنهادهای زیر برای مطرح  با توجه به تعاریف

 شود: می  مطرح

  تر با اطرافیان؛بیش تلاش کارآفرینان درجهت برقراری ارتباط 

  ای و تخصصی کارآفرینی؛ حرفه ی تشکلات کارآفرینان و توسعه تسهیل ارتباطات 

 ص و متخص  کارآفرین ازمشاوران  زنان مندی بهرهلازم در  ی هساختن امکانات و زمین فراهم

 ؛مرتبط تخصصی،تجاری،صنفی  های مؤسسات و انجمن یهمشاوراز  برخورداری 

  های کارآفرینان و بانوان صاحب شرکت مدیران، داران، ارتباط میان سرمایه برقراری

 .ی اطلاعات منظور مبادله  کوچک و متوسط به 
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از دو عنصر  است،متمرکز روابط  و کیفیت ماهیتی اجتماعی که بر ای سرمایه رابطه  بعد

 شود.  می مهم اعتماد و هویت تشکیل 

 شود: می  ای مطرح رابطه  پیشنهادهای زیر برای بهبود و تقویت بعد تعریف،  به این با توجه 

 و  اقتصادی  های به توانمندی زنان در فعالیت  نگرش جامعه نسبت سازی در تغییر فرهنگ

 ها؛اعتماد به آن

 کارآفرین؛ به زنان  تر میان افراد و نیز اعتماد اعتماد بیشسازی در جهت ایجاد  فرهنگ 

 گروهی  پایدار و آزاد در ارتباطات   کردن بستری های باز و شفاف و فراهم برقراری ارتباط

 با شفافیت اطلاعات. زنان همراه 

مشترک و نیز   ی دو عنصر زبان و کدهایی اجتماعی دربرگیرندهشناختی سرمایه  بعد

به میزان اشتراکات افراد درون   ی اجتماعی اشارهشناختی سرمایه  بعد .ستمشترک ا  معانی

با  .شود می مشترک محقق  های  ی سرگذشتمشترک و مبادله یک شبکه دارد که از راه زبان 

 شود: می شناختی ارائه  پیشنهادهای زیر برای بهبود و تقویت بعد شده، مطرح به تعریف  توجه 

 ؛دور از تعارض تعاملی و به  های لازم در جهت ایجاد ارتباط  ی آموزشارائه 

 ؛ارتباطی و فنون مذاکرات های  آموزش تکنیک 

  کارآفرین با سایر  مشترک میان زنان  ایجاد ساز و کارمناسب در جهت تسهیل گفتگوی

 ؛تربیش افراد و در نتیجه دستیابی به فهم و ارتباط 

 مشترک و اجتماعی با زبان و معانی   های ترنت و شبکهکارآفرین از این گیری زنان  بهره    

مشترک   تخصصی کارآفرینی که موجب ایجاد زبانی ها و تشکلات  ی انجمنتوسعه چنینهم

 .شود و درک مفاهیم در میان کارآفرینان می
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