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  اي شدن دين راديو، تلويزيون و رسانه

  1سيد محمد مهدي موسوي مهر

  چكيده 
اي شدن دين پرداختـه و مزايـا و    اين مقاله ابتدا به تعريف، تبيين و تحليل فرآيند رسانه

هـاي راديـو و    سپس ضمن بيان ويژگـي . هاي آن را مورد بررسي قرار داده است محدوديت
ها در فرآينـد   نحوه تأثيرگذاري و مداخله اين ويژگيتلويزيون به تحليل اين خصوصيات و 

اساس تحليل صورت گرفتـه، بـه نقـش و     در نهايت بر. شود شدن دين پرداخته مي اي رسانه
هاي راديو و تلويزيـون،   با توجه به مزايا و محدوديت. جايگاه ويژه راديو اشاره خواهد شد

در . شـود  هاي شكلي آن مربـوط مـي   شود كه مزاياي تلويزيون عموماً به ويژگي ملاحظه مي
توان بـه   بنابراين مي. مقابل، محاسن راديو به خصوصيات محتوايي و دروني آن ارتباط دارد

اي شـدن ديـن بـا محوريـت و      اي اعطا كرد يعني فرآينـد رسـانه   رسانه راديو، نقش واسطه
كـه اصـالت    اين امر باعث پيدايش ديني در رسانه خواهد شـد . وساطت راديو اتفاق بيافتد

  . بيشتري داشته و مراتب تنزل آن از ساحت ديني خود كمتر است
  . اي شدن دين، راديو تلويزيون، دين، رسانه، رسانه: كليدي واژگان
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  مقدمه

ها و به تبع آن تحقـق جهـاني شـدن و ظهـور دهكـده جهـاني،        با پيدايش رسانه
لـي تغييـرات و   ك طـور  بـه . شرايط خاصي براي فرهنگ و اجتماع پديـد آمـده اسـت   
هـا روز بـه    رسـانه . پذيرد تعاملات فرهنگي در فضايي متفاوت از گذشته صورت مي

روز نفوذ خود را در زندگي بشر بيشتر كرده و حتي در مواردي بدون آنكـه متوجـه   
  .ايم اي پيدا كرده باشيم به شدت ذائقه رسانه
، اقبال 1شدناي  هاي جديدي همچون جهاني شدن و رسانه در جهان امروز پديده

هاي اصلي فرهنگ و  عنوان يكي از مؤلفه دين به. اند مجدد به فرهنگ را موجب شده
در روند مجازي . شود در واقع مؤلفه اصلي فرهنگ ايراني نيز در اين فرآيند واقع مي

تـوان طبـق    ، اغلب تصور بر آن است كـه نسـبت ميـان ديـن و رسـانه را مـي      2شدن
به آساني بيـان كـرد، امـا شـايد بـه جهـت        4گرايانه اتيا ذ 3هاي ابزاري بودن تئوري

خاص براي جهان امروز، لازم است در اين نگاه تا حدودي تجديـد   پيدايش شرايط
  . نظر شود

نظريات جديـدي  . هاي ديني هستيم امروزه در سطح جهاني شاهد پيدايش رسانه
انـي مطـرح   هاي جديد و سنتي از سوي انديشمندان اير همچون نظريه تكاملي رسانه

شده است و امكان حضور دين در وسايل ارتبـاط جمعـي نـه تنهـا محقـق شـده و       
صـورت   تـدريج بـه   اجتماعي گرديده است، بلكه به  پشتيبان مطالعات نظري در علوم

  )10: 1385باهنر،. (دهد يك ضرورت ارتباطي خود را نشان مي
منـاظرات   كليدي ديگر آن است كه در عالم رسـانه اگرچـه همـواره جـاي     نكته

 نظري در سطح فكري جامعه وجود دارد اما نحوه استفاده از ابزار و ظرفيـت رسـانه  
به عبارتي ديگر، هر چـه بتـوان از آن بهتـر بهـره     . اي دارد كننده است كه نقش تعيين

بـرداري   توان به تبليغ دين كمك كرد و اگر از اين ابـزار بـه خـوبي بهـره     جست، مي
  

 
 

1. Mediatization 
2. virtual 
3. instrumentalism 
4. essentialism 
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  .وس بر جاي بگذاردأثيرات معكتنشود ممكن است 

  طرح مسئله

دين، بخشي از فرهنگ است كه تصوير قابـل قبـولي از نظـام حـاكم بـر هسـتي       
در گذشته نگاه پوزيتيويستي به دين كه ناشي از تـأثير  ). 29: 1382ام هوور،(دهد  مي

اين نگـاه،  . هاي اومانيستي و سكولاريستي در دين بود، حضور پررنگ داشت ديدگاه
هـايي كـه در    تر شـدن اسـت و بـا وجـود تـلاش      حال تعديل و واقعيروز در  به روز
هاي فرهنگي و دينـي   گذشته جهت گسترش عقلانيت ابزاري و كنار زدن جنبه قرون

هاي اخيـر شـاهد    صورت گرفته اما اين اتفاق در عمل محقق نشده است و در دوره
  .هاي ديني و فرهنگي هستيم توجه بيشتر به جنبه

عنوان  توانند به ها ابزار قدرتمند اجتماعي هستند و مي ن، رسانهامروزه در كنار دي
ممكن است اين ابزار در اين امر موفـق يـا   . ابزاري در خدمت امور ديني قرار گيرند

امـروزه ايـن   . در هر صورت چنين جايگاهي براي آنان متصور اسـت . ناموفق باشند
افـزون   و گسـترش روز  تصور با واقعيت نيز قرين شده است و عمـلاً شـاهد ايجـاد   

  .هاي ديني در كشورهاي گوناگون و از جمله در ايران هستيم رسانه
ها و موضـوعات مختلـف در بخـش     هاي گوناگون و متنوع ديني در قالب برنامه

اي كه امـروزه   گونه به. اند ويژه راديو و تلويزيون حضور يافته ها و به وسيعي از رسانه
عنـوان يـك محـور اصـلي در امـور آموزشـي و        صحبت از روابط رسانه و ديـن بـه  

  . پژوهشي رسانه وارد شده است
 توانند در تعامـل بـا ديـن تـأثيرات گونـاگوني را      ها مي علاوه بر اين مزايا، رسانه

ها در هر دينـي متفـاوت بـوده و داراي     پذيرفته يا خود پديد آورند و اين چارچوب
فسـور مولانـا اگـر در ايـالات     طور مثال در نظـر پر  به. هاي همان دين است خصلت

ساز است، در ايران اين دين است كه بـراي   متحده و اروپا تلويزيون براي دين توشه
  )90: 1384مولانا،. (ساز است تلويزيون توشه

 1هايي كه در نسبت ميـان ديـن و انسـان دوره فراسكولاريسـم     با توجه به تفاوت
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از ارتبـاط ميـان ديـن و رسـانه     جديدي  پديد آمده است، امروزه شاهد پيدايش گونه
اسـاس   بـر ايـن  . بنابراين بايد به تبيين جديـدي از ديـن و رسـانه روي آورد   . هستيم

هـاي   اي شدن دين و بررسي مزايا و محدوديت تعريف، تبيين و تحليل فرآيند رسانه
هاي راديو  همچنين تبيين ويژگي. يابد آن در انتقال مفاهيم ديني در رسانه اهميت مي

هـا   يزيون و تحليل اين خصوصيات و نحوه تأثيرگذاري و مداخله اين ويژگـي و تلو
  . اي شدن شايسته تأمل است در فرآيند رسانه

  سؤالات تحقيق 

  سؤال اصلي 
اي شدن ديـن در راديـو و تلويزيـون چگونـه      نحوه مداخله و تأثيرگذاري رسانه

  است؟

  سؤالات فرعي
 ارد؟هايي د اي شدن دين چه ويژگي فرآيند رسانه -1

شـدن در تلويزيـون چگونـه     اي نحوه تداخل و تأثيرگـذاري فرآينـد رسـانه    -2
 است؟

 شدن در راديو چگونه است؟ اي نحوه تداخل و تأثيرگذاري فرآيند رسانه -3

تـوان   شدن مي اي اي براي راديو در تحقق مناسب فرآيند رسانه چه نقش ويژه-4
 تصور كرد؟

  روش تحقيق

 .گيـرد  ليلي و با مراجعه به اسـناد انجـام مـي   تح -اين پژوهش به روش توصيفي
اي شـدن،   هـاي مربـوط بـه رسـانه     ضمن مراجعه به منابع معتبر و استخراج ويژگـي 

ها و نحوه تعامل آنهـا بـا يكـديگر بـه نحـوه       تلويزون و راديو به تحليل اين ويژگي
هاي راديو و تلويزيـون پرداختـه و    تأثيرگذاري اين خصوصيات در هر يك از رسانه
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اي شدن مـورد بررسـي قـرار خواهـد      در نهايت نقش راديو در تحقق مناسب رسانه
  . گرفت

  ادبيات پژوهش

اي در نمـود خـارجي ديـن، بـروز      شدن دين، تغييرات گسترده اي با فرآيند رسانه
هـا   بيشترين تأثير رسـانه . گذارند ها از جهات گوناگون بر آن تأثير مي كند و رسانه مي

ويژه راديو  معنايي كه رسانه به. ديني است هاي ور جديد از آموزهمربوط به معنا و تص
پردازنـد، ممكـن اسـت متفـاوت و در مـواردي حتـي        و تلويزيون به بازتوليد آن مي

هـاي   هـايي كـه در سـال    براي مثال در سريال. ديني باشد هاي اصيل متعارض با آموزه
يطان، فرشـته، عـالم   شود بازنمودهاي جديـدي از ش ـ  سيما پخش مي و اخير از صدا

اين مفاهيم با مفهوم دينـي اسـتخراج   . كنيم برزخ و مفاهيم ديني ديگر را ملاحظه مي
طور  هايي دارند و همان شده توسط كارشناس خبره ديني از متون اصيل ديني، تفاوت

دارد تا حدودي چهارچوب و بستر تجارب فـردي در ايـن مسـئله     كه هوور بيان مي
پـردازد   رسانه به خلق معنا و بازتوليد آن مي). 174: 1393،موسوي مهر(دخيل است 

: 1382هـوور، . (دهـد  و اين عمل را در چهارچوب و بستر تجارب فردي انجـام مـي  
360 (  

اي را در فرهنـگ   علاوه بر اين، رسانه در خلق معنا قادر است كه مفاهيم اسطوره
در آغـاز  . ا مقـدس شـمرد  ها اموري هستند كه بشر در ابتدا آنهـا ر  اسطوره. وارد كند

. دوره جديد آنها را رها كرد و در دنياي امروز، مجدداً به آنها اقبال نشـان داده اسـت  
ها پرداخته اسـت و ايـن    ها، به خلق آنها توسط رسانه اما در رجوع مجدد به اسطوره

ها حضور چشمگيري پيـدا   اند و در رسانه ها نيز خود را با معنويت درآميخته اسطوره
  . اند كرده

هـايي   هاي خـارجي، ديـن بـا مؤلفـه     ويژه در رسانه در كنار اين مسئله، امروزه به
شـود   آميخته مي... شناسانه، علمي و تخيلي و  روان همچون سحر و جادو، مسائل فرا

هـاي گروهـي امـروزه بـه خلـق       رسـانه . اديان اسـت  هاي اصيل كه متفاوت از آموزه
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ها احساس هويـت   نشين جوانان با اين توتم وچپردازند و قبيله ك نمادهاي مقدس مي
گزيننـد،   آموزند كه چگونه هر مكاني را براي استقرار و اسكان بـر مـي   كنند و مي مي

  )152: 1382مورداك،. (سحرآميز كنند
هاي ديني شاهد خلق مفاهيمي هستيم كه تاكنون چنـدان   با فرآيند بازتوليد آموزه

براي مثال تصوير يا صدايي كه از شيطان . ستصدا يا تصويري از آن وجود نداشته ا
شود؛ البته بايـد   شود، تاكنون اساساً وجود نداشته و اكنون توليد مي در رسانه ارائه مي

اگرچـه ايـن   . دينـي سـنجيده شـود    شـيطان در منـابع   اين انگاره از شيطان، با چهـره 
جـود  سنجي ممكن است در ابتداي امر حتي از سـوي مخاطبـان عـادي نيـز و     نسبت

عنوان چهره اصـلي و مطـابق بـا واقـع تلقـي       داشته باشد، اما به مرور اين بازنمود به
ويژه آنكه رسانه داراي چنين حجيتـي نيـز    ؛ به)175: 1393مهر،  موسوي(خواهد شد 

هـاي   ها، مستحب و مكروه تدريج شاهد پيدايش حلال و حرام بنابراين بايد به. هست
. فرهنگي جديد و ديني متفاوت از دين اصـيل باشـيم  گر  اي و در نهايت نظاره رسانه

  . آيد كه بايد به دقت بررسي شود در حقيقت در اينجا يك دين مجازي پديد مي
طور فزاينده  شدن به قول فورناز فرآيندي است كه در آن رسانه به اي فرآيند رسانه

جـانيس  ( .خورد آميزد و گره مي با جامعه، فرهنگ، هويت و زندگي روزمره مردم مي
  )298:  1382پك، 

اي خطير  اي شدن فرهنگ و به تبع آن دين، مقوله بايد توجه داشت، مبحث رسانه
تفـاوت از كنـار آن    تـوان بـه راحتـي و بـي     اكنون در حال انجام است كه نمـي  و هم

تـوان   در واقع مـي . گونه نيست كه ما در انتخاب اين فرآيند مختار باشيم اين. گذشت
 با توجه به وابستگي«. اي فرهنگ و دين ديگر امري ناگزير است هگفت بررسي رسان

فرهنگي كه خـود محصـول و    –اي شدن روابط اجتماعي  روزافزون جامعه به رسانه
اي جز توجـه بـه    اي ارتباطات است، چاره هاي گروهي و فناوري رايانه معلول رسانه

  )12: 1382ام هوور، . (»آن در مطالعات دين و فرهنگ نيست
  :هاي زير را برشمرد توان ويژگي اي شدن دين مي راي فرآيند رسانهب

با توجه به اينكه اساسـاً مفهـوم دينـداري، ميـزان     : گيري است قابل اندازه غير -1
اي در دينداري است و نقش عوامل خنثي كننده در اين  هاي رسانه تأثيرگذاري برنامه
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اي شـدن را بـه دقـت انـدازه      توان ميزان رسـانه  بين به روشني مشخص نيست، نمي
در گذشته ايـن  . ايم طور كلي، ما همواره از طريق رسانه با دين مرتبط شده به. گرفت

هـاي جديـد    شد و امروزه علاوه بر آن رسانه هاي سنتي عملي مي امر از طريق رسانه
اي شـدن ديـن    بنابراين ميزان دقيق و مشخصي براي رسـانه . اند نيز وارد عرصه شده

  .تعيين كرد توان نمي
اكنـون در دوران گـذار از ايـن     با توجه به اينكه هم: بيني است غير قابل پيش -2

اي  دوره فعلـي، دوره . بينـي كـرد   توان به راحتي آينده آن را پـيش  فرآيند هستيم، نمي
  .كنند هاي سنتي خود را به دين نزديك مي هاي جديد در كنار رسانه است كه رسانه

. عوامل پديدآورنده اين فرآيند در حيطه كنترل ما نيسـتند : غير اختياري است -3
بـه همـين دليـل    . ما چه بخواهيم و چـه نخـواهيم ايـن فرآينـد واقـع خواهـد شـد       

  .خاستگاهي فراتر از نظرياتي پيرامون موجبيت يا ابزار بودن رسانه دارد
به اين معنا كه اين فرآيند طـي مراحـل گونـاگوني بـه مـرور      : تدريجي است -4
البته بررسي اين روند نيازمند تحقيقي جداگانه است، اما شـايد از  . ل خواهد شدكام

تـر   تغيير برخي مفاهيم در سطوح ظاهري دين آغاز شود و رفته رفته سـطوح عميـق  
در نتيجـه ايـن   . دين را طي كند و در نهايت مباني و اصول بنيادين دين را دربرگيرد

  )176: 1393مهر، موسوي. (آيد فرآيند به يكباره پديد نمي

  اي شدن  هاي رسانه مزايا و محدوديت
. دهـد  فردي را در اختيار دين قرار مـي  هاي منحصربه اي شدن دين، فرصت رسانه

  :شود در اينجا به برخي از آن موارد اشاره مي
هاي قديم و جديد از نظر كميت و كيفيت و تنـوع مخاطبـان،    مخاطبان رسانه -1
اي  ت چند صد برابري مخاطبان، چنان قدرتي را به پيام رسانهكثر. اند قابل مقايسه غير
خصوصـاً بـا نظـر بـه     . كند هاي سنتي پيدا مي هاي ماهوي با رسانه دهد كه تفاوت مي

شود و موجود اعلي را  ديني كه همواره در يك بافت معنوي ارائه مي هاي پيام ويژگي
 .دكن در نظر دارد، اين تغييرات كيفي بيشتر جلب توجه مي

هاي ديني كه كار ويژه آنها نشر معارف و  هاي راديو و تلويزيون امروزه برنامه -2
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ايـن  . شـود  هاي مختلف ديـده مـي   هاي ديني است در جوامع، اديان و فرهنگ آموزه
. هاي قدرتمندي براي نشر دين در جامعه هسـتند  ها در واقع پديدآورنده پايگاه رسانه
دسترسـي  . ها در هيچ رسانه سنتي وجـود نـدارد   هفرد اين رسان هاي منحصربه ويژگي

هـا،   دائم و آسان به آنها، انبوه معارف ديني انتقال يافته توسـط ايـن گـروه از رسـانه    
هايي اسـت   همگي ويژگي... هاي عموماً فاخر و تأثيرگذار در آنها و  استفاده از قالب

مونه، افرادي كه خود عنوان ن به. توان يافت هاي جديد ديني مي كه منحصراً در رسانه
هـاي   شنونده راديو معارف هستند و ساعات قابل توجهي از روز را به شنيدن برنامـه 

دارند كه در مدت زماني محدود اطلاعات زيادي را  دهند، اظهار مي آن اختصاص مي
 . اند هاي گوناگون ديني كسب كرده در حوزه

هسـتند؛ بـه    دهـي و هنجارسـازي   هاي امروزي واجد خصيصه تعميم رسانه -3
هاي ديني از طريق آنها در بسياري مـوارد، منجـر بـه بسـط و      نحوي كه ارائه ارزش

توان بسياري از اعتقادات، احكـام   شود و از همين طريق مي جانبه آنها مي توسعه همه
طرح مفـاهيم دينـي در ميـان    . عنوان هنجار مطرح كرد و اخلاق ديني را در جامعه به

تري از جامعه رفته رفته مفاهيم  هاي بزرگ دوستان و جماعت افراد خانواده، بستگان،
حـداكثر   -هاي سنتي  سازد؛ مفاهيمي كه شايد توسط رسانه ديني را عام و فراگير مي

 .قابل تعميم بود -در سطح افراد حاضر در يك مسجد 

استفاده از خصيصه آموزشي رسانه در امور ديني امري نيست كـه بتـوان از    -4
اخلاق ديني با  هاي ناظر بر احكام و بسياري از آموزش. گي عبور كردكنار آن به ساد

كــافي اســت . هــا در رســانه قابــل اجراســت تــرين و تأثيرگــذارترين روش جــذاب
هاي ميان آموزش نماز از طريق تلويزيون و يك كتاب آموزش نماز را تصور  تفاوت

شدن ديـن   اي رسانه در هر حال مزاياي بسياري در فرآيند. كنيم تا مسئله روشن شود
گـاه   بـه همـين دليـل هـيچ    . تفاوت از كنار آنهـا گذشـت   توان بي وجود دارد كه نمي

  .توان از حضور دين در رسانه غفلت ورزيد نمي
هايي نيز به دنبال دارد كه برخي از  اي شدن دين محدوديت از سوي ديگر، رسانه
ن نيـز نيسـت و   اما برخي ديگر حتـي قابـل برطـرف شـد    . آن موارد قابل حل است

  :اند از برخي از اين موارد عبارت. ماند اي باقي مي همواره همراه با دين رسانه
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. اي، محور قـرار دادن نظرهـاي مخاطبـان اسـت     مهمترين ويژگي دين رسانه -1
اي است و زماني كه اين خواسته  گويا جذب مخاطب شرط لازم براي هر كار رسانه

شود، خواه ناخواه دغدغه جذب مخاطب اهميت  اي كشانده مي به سطح توليد رسانه
هـاي خـود را    تلويزيون برنامـه «. گذارد اي تأثير خود را مي يابد و در توليد رسانه مي

گـر كينـه و نفـرت و برانگيزاننـده      هايي كه نمايـان  خوشبختانه و خدا را شكر به پيام
د چه كسـاني  دان از آن رو كه انسان نمي. دهد احساس انزجار هستند، اختصاص نمي

گرند، ضرورتي ندارد آدمي از خود چهره خشـن و مهـاجم در اذهـان برجـاي      نظاره
  )249: 1370پستمن،. (»گذارد
شـدند، همـواره بـا     هاي سنتي منتقـل مـي   هاي ديني كه از طريق رسانه آموزه -2

هاي جديـد، امـور    اما رسانه. كردند گرايي نسبت به امور ديني برخورد مي نوعي واقع
دهنـد و بنـابراين احتمـال      را در يك فضاي اساساً مجازي و غيرواقعي ارائه ميديني 

از نظر پستمن . گري، امري غيرواقعي منتقل شود زيادي وجود دارد كه در اين واسطه
يابـد؛ بـه ايـن معنـا كـه       شود، در همان لحظه تغيير مـي  آنچه از تلويزيون عرضه مي

شـود   آميزد و سبب مـي  مي موني آن درهمهاي متعدد تلويزيون با شرايط پيرا خصلت
. كه تأثير سـازندگي در آثـار روانـي يـك مجموعـه مسـتند و موثـق از ميـان بـرود         

 )254: 1378پستمن،(
در رسانه ايجاد فضاي معنوي ديني، يا اساساً ممكن نيست يا آن فضـا امـري    -3

يداري يك از مهمترين عناصر اوليه و پا. متفاوت با شور و حال معنوي و ديني است
مذهبي، آن است كه فضاي برنامه از نوعي قداسـت معنـوي و مـاوراي مـادي      برنامه

طور كلي مجموعـه حركـات مـا بايـد نظـام و سـاختاري        ويژه برخوردار است و به
امـا اساسـاً تلويزيـون داراي    . داشته باشـد » آن جهاني«متناسب و هماهنگ با شرايط 

شناسـي ايـن جهـاني اسـت و      ومند بـه روان ماهيتي ذاتي و برخوردار از گرايشي نير
تبديل شكل اين جهاني تلويزيون به آن جهاني متناسب با معنويت و قداست مذهبي 

  )254: 1378پستمن،. (چگونه ممكن است
هـاي   هاي جديد براي دين، بـه آميختگـي سـاختار رسـانه     تهديد ديگر رسانه -4

در تلويزيـون همـواره   . تحـل اس ـ  شود كه البته اين اشـكال، قابـل   جديد مربوط مي
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هـاي   هـاي ديگـر و آميختـه بـا آگهـي      اي از برنامـه  هاي ديني در كنار مجموعه برنامه
طبيعي اسـت كـه در   . شود هاي غيرديني نمايش داده مي بازرگاني و ساير انواع برنامه

هاي ديني هر اندازه هم كه مناسب توليد شـده باشـند، در فضـاي     چنين بافتي، برنامه
هـاي   در تلويزيون قبل و بعد از پخش برنامـه . كنند معناي ديگري پيدا مي كلي رسانه

شـمار از تصـاوير غيردينـي و     ها، مشـتي بـي   هاي تجاري، اعلام برنامه مذهبي، آگهي
 ) 256: 1378پستمن،.(شود گفتگوهاي عادي و عاميانه پخش مي

هاي  مونه، برنامهعنوان ن به. دهد كازنو اين مسئله را به كل فرهنگ تعميم مي       
ها همه چيز را مخلوط و در هـم بـر    در برنامه. يك هفته تلويزيون را در نظر بگيريد

هـاي فكـاهي و    هاي ارزنـده فرهنگـي در رديـف برنامـه     برنامه. كنيد هم مشاهده مي
 اين ويژگي رسانه بـا توجـه بـه   ). 169: 1377كازنو، (غيرجدي قرار داده شده است 

بـراي مثـال ممكـن    . خاص جامعه ما نمـود آشـكارتري دارد  احكام و مقررات ديني 
) مثلاً پخش دعـاي كميـل  (است در قبل يا بعد از يك برنامه با محتواي كاملاً مذهبي

  .يك قطعه موسيقي كه از نظر شرعي حكم حرمت دارد، پخش شود
هاي فكري  اي شدن فرهنگ و دين، تقليل فعاليت از ديگر خصوصيات رسانه -5
هـاي   ويژه تلويزيـون، حتـي آن قسـم از برنامـه     به ساختار رسانه و به با توجه. است

شـوند، چنـدان داراي عمـق فرهنگـي      هاي ديني تهيه و پخش مي رسانه كه در زمينه
ها هيچ گـاه چـارچوب فكـري     علاوه چينش و نظم و ترتيب اين برنامه به. باشند نمي

قق شناختي در مخاطـب  آورد و در نهايت باعث تح روشني براي مخاطبان پديد نمي
تواند ذهنـي   شود كه فرهنگ موزاييكي يا فرهنگ عاميانه و آزاد است و اساساً مي مي

پرمحتوا به وجود آورد؛ اما نه ذهني كـه از مطالـب اسـتوار و مفيـد پـر شـده باشـد        
ها و اطلاعـات، توليـد نـوعي     در چنين شرايطي وارد شدن پيام). 170: 1377كازنو،(

د و ذهن را از شناخت مسائل اساسـي و تـلاش بـراي جسـتجوي     كن اشباع ذهني مي
هـاي عميـق فكـري     همين امر به كاهش فعاليت). همان(دارد  هاي مفيد بازمي آگاهي

شود و گويا مخاطب رسانه چندان مايل نيست كه خود را درگير تفكرات و  منجر مي
 . تأملات عقلاني كند

كـاران توليـد    انـدر  ذائقـه دسـت   اي شدن دين به ذهنيت و تهديد ديگر رسانه -6
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اي، شـناخت دقيقـي از    شود كه عموماً بـه دليـل علايـق هنـري و رسـانه      مربوط مي
هاي ديني ندارند و در نهايت ممكن است اموري را مثبت يا منفي تلقـي كننـد    آموزه

كـه موضـوع   » ميـوه ممنوعـه  «براي مثال، در مجموعه . كه در تضاد با نظر دين باشد
شدن يك شخصيت متدين و مذهبي اسـت، شخصـيت منطقـي و     اصلي آن وسوسه

معلوم نيست كه از نظـر دينـي   . يك موزيسين است -مصطفي  -مثبت كل مجموعه 
بتوان چنين شخصي را چهره مثبت پنداشت و به او جايگاه الگـو كـه هـدايت فـرد     

 .گيرد، اعطا كرد متديني را بر عهده مي
 ـ بنابر آنچه ذكر شد مي  اي شـدن   هـايي را كـه رسـانه    ا و محـدوديت توان عمده مزاي

  . كند، در جدول زير آورد ويژه در حوزه راديو و تلويزيون ايجاد مي به
        

  ها محدوديت                 مزايا             
افزايش ميزان مخاطبان در سطح -1

  بسيار وسيع
ــر    -2 ــد نش ــاه قدرتمن ــاد پايگ ايج

  معارف ديني
هاي ديني  ارزش تعميم و توسعه -3

  در جامعه
گيـري از ابـزار قدرتمنـد در     بهره-4

  امر آموزش ديني
  

  هاي اصيل ديني تغيير و تحريف در آموزه-1
  آميختن مفاهيم ديني با اسطوره، سحر و مسائل علمي -2
  ديني جديد كه سابقه قبلي نداشته است خلق مفاهيم -3
  محور قرار گرفتن نظرهاي مخاطبان  -4
ازي و تقليــل هــاي مجـ ـ برجســته شــدن خصــلت   -5

  هاي ديني هاي واقعي آموزه خصلت
  كاهش عمق شور و احساس معنوي و ديني -6
آميختگي موضوعات ديني با موضـوعات معـارض بـا     -7

  دين
  هاي فكري عميق ديني تقليل عقلانيت و فعاليت -8
  اندركاران توليد دخالت ذهنيت و ذائقه دست -9

 فاهيم دينياي شدن در انتقال م هاي رسانه مزايا و محدوديت -1جدول 

  هاي پژوهش يافته
افتـد، بـه بررسـي     اي شـدن اتفـاق مـي    اكنون با توجه به آنچه در فرآينـد رسـانه  

 ها هاي هر يك از دو رسانه راديو و تلويزيون و نحوه تأثيرگذاري اين ويژگي ويژگي
  . پردازيم اي شدن مي در امر رسانه
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  تلويزيون هاي ويژگي
  :ستان قرار از اي تلويزيون هاي ويژگيبرخي از 

است؛ به ايـن معنـا    1سرد اي بندي مك لوهان رسانه اساس تقسيم تلويزيون بر -1
بيننـده   ،گيـرد  در مقابل ديدگان بيننده قرار مـي  به دليل عدم وضوح تصاويري كهكه 

 .شـود  درك او كامـل مـي  با قدرت تخيـل  ، بلكه بيند نمي روشن و غيرمبهمتصويري 
اين . تصوير را تقويت و تكميل كندتا شود  ته ميكار گرف  حواس مختلف مخاطب به

است كه در آنها صرفاً يكـي از حـواس مخاطـب     2هاي گرم امر دقيقاً برعكس رسانه
د فراهم آيكند، اگر اين امكان  لوهان تصور مي مك .شود كار گرفته مي  طور كامل به به

وده شـود،  افز  كه بر خطوط تلويزيون، صدها خط اضافه شود و بر شدت وضوح آن
  )70- 69: 1387باهنر،( .اين وسيله ارتباطي، گرم خواهد شد

كمتـر از يـك درصـد تصـاوير را حـس      تماشاگر براي تماشاي تصاوير،  -2 -2
برخلاف زنـدگي طبيعـي   . سازد كند و مابقي را بازسازي كرده و در ذهن خود مي مي

درون راه يابـد،   شود، قبل از آنكـه از راه چشـم بـه    چيزي كه ديده مي كه در آن هر
ايـن   زمـاني فقط  گونه نيست و ايندر تصوير تلويزيوني واقعاً در خارج وجود دارد، 

و ايـن امـر زمـاني     را سرهم كند  آن ذهنشيابد كه شخص در  تصوير موجوديت مي
واقع مخاطب، مشغول نگاه كـردن   در. تصويري در كار نيست افتد كه هنوز اتفاق مي

ساخت ذهنـي، تصـوير در ذهـن او     كه بعداً با نوعي فرايند ريز است به هزاران نقطه
افتد،  يندهاي ساخت ذهني، بسيار سريع اتفاق ميآاما از آنجايي كه فر .گيرد شكل مي

  )239-238: 1386، ماندر( .شود تماشاگر از آن مطلع نمي
يـك  » اديـت فـرون  «تلويزيون توان ارائه موضوعات داغ را نداشته و به بيان  -3

تواند گفتگوهاي خيلي خاص و عميق را با شـدت لازم   غول خجالتي است؛ كه نمي
هاي جدي، رفتـاري   اي است كه با شخصيت ارائه كند؛ چراكه اصولاً تلويزيون رسانه

  )70: 1387 باهنر،(. ناخوشايند دارد
تواند در مقايسه  هاي تكنولوژيك تلويزيون چنان است كه اين رسانه مي قابليت -4

  

 
 

1. Cool media 
2. Hot media 
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در تلويزيـون از  . تر به زندگي واقعـي ارائـه كنـد    ها، محتوايي نزديك با ساير رسانه
بـر    اين رسانه عـلاوه  .شود مده ارتباطي كنش متقابل رويارو استفاده ميرمزهاي ع

از رمزهاي مصـنوعي و   اي، حالتي و دستي، رمزهاي زباني، شبه زباني و بيان چهره
هـاي   سـيله مجموعـه  ه وبو  كند مكاني كنش متقابل رويارو هم استفاده مي -زماني

فيسك سه دسته . كند اط برقرار ميها با مخاطبان خود ارتب متفاوتي از رموز و نشانه
از زنـدگي اجتمـاعي    كـه  رموز طبيعيمي كند؛ بندي و معرفي  از اين رموز را طبقه

اي نظير  شده گيرند و در الگوهاي رفتاري شناخته آميخته با فرهنگ ما سرچشمه مي
رمـوز  . يابنـد  نمود مي... هاي تلويزيوني و لباس پوشيدن، آداب معاشرت شخصيت

اتي تلويزيـون بـوده و شـامل امـوري مثـل روش      يهاي عمل صول روشمح كه فني
شـوند كـه در نحـوه نگـرش و دقـت مـا بـه         تدوين، فيلمبرداري يا نورپردازي مي

 كـه  رموز عقيـدتي و  ظرايف مختلف ديداري و شنيداري يك برنامه، بسيار مؤثرند
جمعـي  هـاي   اي هستند، كه هدفشـان ايجـاد برداشـت    هاي تلويزيوني گفتمان  ثمره

  )58: 1380دالگرن،(. اجتماعي موجود است مشترك و نهايتاً تأثيرگذاري در نظم
اي شـدن تقـاطع دهـيم، مزايـا و      هاي تلويزيون را بـا فرآينـد رسـانه    اگر ويژگي

  . توان براي تلويزيون در نسبت با راديو در نظر گرفت هاي زير را مي محدويت
  

  ها وديتمحد               مزايا             
ــب    -1 ــزان مخاط ــاحش مي ــري ف برت

  نسبت به راديو
رابت بيشـتر تلويزيـون بـا زنـدگي     -2

واقعي و عيني انسان به جهت حضـور  
 تصوير

هـاي دينـي بـه     ابهام بيشتر در انتقال مفاهيم و آموزه -1
 نسبت راديو

 تر بودن مفاهيم انتقال يافته توسط تلويزيون  مجازي-2

  هاي فكري نسبت به راديو تتر بودن عمق فعالي پايين-3

  اي شدن دين هاي تلويزيون در فرآيند رسانه مزايا و محدوديت -2جدول 

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

www.SID.ir


200  1394 تابستان) / 27شماره (، يازدهمراديو تلويزيون، سال  
 

 راديو هاي ويژگي

تواند نسبت راديـو را   هايي است كه ملاحظه آنها مي رسانه راديو نيز داراي ويژگي
  .تر كند اي شدن روشن با رسانه

. هاي آن را ببينـيم  توانيم پيام نمي به اين معنا كه ما ؛است» كور«اي  راديو رسانه -1
و تنها يكـي از حـواس   ) 1 :1387،كرايسل(» ندا صدا و سكوت«ها تنها شامل  اين پيام

از اين نظر راديو نسبت بـه تلويزيـون دچـار    . سروكار داردهاي راديويي  انسان با پيام
 .نقص است

ه تخـيلات و  اي گرم است و به همين دليـل باروركننـده و سـازند    راديو رسانه -2
اي  روياهاست، زيرا راديو از نظر آزاد گذاشتن تصورات مخاطب بـاز اسـت و  زمينـه   

). 55:1381فاركنـد، (شـود   پردازي فرد، تلقي مـي  براي پرورش روياي بيداري و خيال
يات از طريق گفتار و ساير تمهيدات ئكه بيان جز ستبه اين معناالبته تخيلي بودن آن 

خوب  سازد و مخاطب تصاوير را در ذهنش مي كهداده است صوتي، فرصتي به راديو 
 )8 :1387كرايسل،( .»پايان است دامنه تخيل بي« دانيم كه مي

تفسـيرپذيري   .شـود  همين ويژگي باعث پيدايش خصلت تفسيرپذيري در راديو مي
راديو بدين معناست كه مخاطبان راديو، بعد از دريافت هر نوع اطلاعات، بايـد تفسـير   

براي مثال، اگر خبـري دربـاره يـك حادثـه راننـدگي      . در ذهن خود مجسم كنند را آن 
شـده   را برحسب دريافتي كـه از خبـر پخـش     پخش شود، مخاطبان چگونگي وقوع آن

به اين ترتيب، به تعداد مخاطبان راديو بايـد تصـاوير و   . كنند دارند، تصوير و تفسير مي
  ) 6-1384:5خجسته،(.تفاسير متعددي از يك خبر وجود داشته باشد

يابـد، تخيـل    را مـي  برخلاف تلويزيون تخيلي كـه شـنونده راديـو امكـان آن      -3
ادراكي براي درك پيام راديو و پركردن خلأهاي موجود در پيام نيست؛ چراكه راديو 

تخيـل راديـويي از   . گونه تخيل نيست شمار رفته و جايي براي اين انه گرم بهيك رس
تواند با تخيل خود،  مخاطب راديو، مي ).47: 1364،كازنو(مقوله تخيل انتزاعي است 
  . نود بپردازدش به تصويرگري آنچه مي

كننـد و   رمزهاي راديو شنيداري هستند؛ يعني تنهـا گـوش انسـان را درگيـر مـي     
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شوند رمزگشايي كرده  مخاطب با استفاده از تجربياتي كه از گذشته دارد، آنچه را مي
نـه تنهـا قـدرت    . پـردازد  راديـويي مـي   و با تصويرسازي ذهني خود به تخيل برنامـه 

و مخاطب بايد آنها را تخيل كنـد، بلكـه تصـوير     تصويرسازي كلمات اهميت دارند
حتي تخيل شـنونده از يـك فضـاي راديـويي يـا      . افتد سازي از گوينده نيز اتفاق مي

باشد و به تعـداد شـنوندگان از   » آنچه هست«تواند متفاوت از  شخصيت نمايشي مي
 )13: 1387كرايسل،. (تواند وجود داشته باشد يك برنامه، تخيل و تصوير ذهني مي

توانـد هـر جـا كـه      يعنـي شـنونده مـي    ؛است» پذير انعطاف«اي  رسانه ،راديو -4
. دبخواهد راديو را با خود ببرد و حين راننـدگي يـا هـر كـار ديگـري راديـو بشـنو       

سـهولت دريافـت   . افزار راديـو سـبك، فشـرده و قابـل حمـل و نقـل اسـت        سخت
كه ناشي از قـابليتي اسـت    هاي راديو است؛ از ويژگي ديگر راديويي، يكي هاي برنامه

 همچنـين ). 1385:190نژاد، معتمد( هاي راديويي وجود دارد كه در استفاده از گيرنده
همان زمـان  راديو، امكان برقراري رابطه مستقيم شنوندگان با وقايع و حوادث را در 

هاي راديـويي   آورد كه اين امر، مرهون قابليت تحرك آسان فرستنده وقوع، فراهم مي
 .و يكي از امتيازات راديو به نسبت تلويزيون است

چرخشـي  كه ممكن است تصوير و گوينـده   - تصويري نبودن دليلراديو به  -5
رخش قـدرت چ ـ ؛ چراكـه  اسـت  بيشتر از خطا مصون - در ذهن مخاطب ايجاد كند

تغييـر   شود، كـاملاًٌ  را به آنچه گفته مي يتواند زمينه ذهني بيننده تلويزيون دوربين مي
 .هـا بـه آن اسـت    كـرده  بر گرايش روشـنفكران و تحصـيل   يدليل ،ين خودهمو  دهد

از ناحيه مخاطب آن است و نه مانند تلويزيـون از   تحريف در راديو عمدتاً همچنين
 . اندازه تلويزيون قدرت تحريف نداردبه  همچنين راديو .جانب رسانه

هاي يك كار  بخش مهمي از جذابيت ،به دليل نياز به نشان دادن در تلويزيون -6
و  كنـد  خود را آشكار ميشود،  هنري در قالب تصاوير، در همان بار اول كه ديده مي

كـه   راديويي هاي اما در برنامه. استدليل كافي  نيازمند مخاطب براي دوباره ديدن آن
توانـد تخيـل جديـدي از فضاسـازي اصـوات       هر بار مـي  ،تنها صدا شنيده مي شود

 . شود بيافريند و در نتيجه هرچند بار كه يك برنامه را بشنود، جذابيت آن كاسته نمي
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قالب براي ارائه برنامه يا ارائه اطلاعات به حسـاب   ترين اصلي ،كلام در راديو-7
 در قالـب كـه   گيـرد  حوريت كلام و محتوا شكل ميبه همين دليل راديو بر م .آيد مي

به همين دليل اسـت كـه از راديـو بـه     . سخنراني، گويندگي و گزارشگري نمود دارد
كـلام يـك قالـب عمـده و اصـلي در تلويزيـون بـه         اما. شود رسانه آگاهي تعبير مي

نقاط  بيش از اندازه از كلام استفاده كند از ،تصويري اي برنامهآيد و اگر  حساب نمي
 .آيد به حساب مي برنامهضعف آن 

هـا   هاي راديو نسبت به رسانه تلويزيون راحتي سوژه يكي از مهمترين مزيت -8
 ويژه  سوژه را از برخي جهات به ،تصوير فقدان. راديويي است براي حضور در برنامه

 آسـوده خـاطر   ترسـد،  اي به ديده شدن ندارد يا از ديـده شـدن مـي    زماني كه علاقه
 .شود ميتر  ه با مخاطب آسانژارتباط سو كند بنابراين مي

ژان كازنو ضمن بيان ايـن ويژگـي،   . كند راديو، به درون و عمق فرد نفوذ مي -9
ها يا محيط وسيع موزيكي راديو كه  كلمات و سخن  حيطه«: نويسد در توضيح آن مي

؛ تـا او را بـه   كنـد  كند، تا ناخودآگاه او نفوذ و عمـل مـي   شنونده را در خود غرق مي
اسـت كـه تلويزيـون     معتقدوي در مقابل،  ».آرامشي مطلق يا تخيلي آزاد سوق دهد

و ) يابـد  برخلاف راديو كه با ناخودآگاه فـرد رابطـه مـي   (كند  فرد را از خود جدا مي
  )13: 1377 كازنو،( .كند خود را بر شخصيت فرد تحميل مي

چنـد توجـه زيـادي از شـنونده      ين معنا كه هره اب ؛كننده است راديو احاطه -10
كند، كـه هـيچ رسـانه ديـداري بـه پـايش        چنان فضا را احاطه مي خواهد، اما آن نمي
 ـ علت اين امر آن است كه گوش انسان سرپوش ندارد و كسـي نمـي  . رسد نمي د توان

توانـد صـداي يـك     شنونده نمي ،توان بست برخلاف چشم كه مي. گوشش را ببندند
» كانـاليزه كـردن تماشـا   «گونه كه امكان  نتيجه آن است كه آن. راديو روشن را نشنود

مراد از كاناليزه كردن، احساسي اسـت كـه   . وجود دارد، در صدا چنين امكاني نيست
اگرد جزئيات ديداري وجود دارند، بست و توان تمامي آن چيزهايي را كه در گرد مي
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 زيرا .شود انجام داد كاري كه در راديو نمي ؛ضروري در صحنه تمركز كرد يبر اجزا
هاي ناخواسته را محـو كنـد يـا     تواند مانند بيننده تلويزيون، پخش شنونده راديو نمي

  )54: 1381 فاركند،(. متمركز شود يمانند خواننده روزنامه، تنها روي كلمات خاص
، نياز به توجه مسـتقيم نـدارد و توجـه زيـادي را از     رسانه گرم است راديو -11

كـردن يـا غـذا     هاي ديگر و هنگام كـار  انسان، ضمن فعاليت .كند مخاطب طلب نمي
عنـوان   بـه كـه   اين امـر . راديويي استفاده نمايد هاي تواند از برنامه نيز مي... خوردن و 

 هاي راديو معايب و محدوديتتواند جزء  محاسن راديو است در مواردي مييكي از 
در شـرايط  گـاهي  راديـويي   هـاي  ، برنامـه  اين ويژگي دليل  چراكه به شود؛شناخته  نيز

 افتـد و  ها اتفاق نمي كامل شنيدني شوند و بنابراين ادراك ناقص و نامساعد شنيده مي
راديو براي جلب توجه مخاطبان خود، ناچار است با . يابد اثربخشي راديو كاهش مي

پرتـي   محيط به رقابت بپردازد تا بتواند در ميان ساير عناصـري كـه موجـب حـواس    
  )6-5: 1384 خجسته،(.خود جلب نمايد شوند، توجه كافي شنوندگان را به مي

انـدازي و پخـش    به دليل شرايط خاص راديو و هزينـه نسـبتاً پـايين در راه    -12
هاي راديو در زمينه تخصصي شدن بيشـتر اسـت و بـه همـين      هاي آن، قابليت برنامه

تـر و   بـه تلويزيـون دينـي معقـول     هـاي دينـي راديـويي نسـبت     دليل ايجـاد رسـانه  
هـاي دينـي و ايجـاد     اين امر به مرور زمان با گسترش شـبكه . تر است صرفه به مقرون
هاي جذب مخاطب جدي و وفادار به راديو، مزيت ديگـري را بـراي آن رقـم     زمينه

هـاي راديـويي دينـي در قيـاس بـا       شايد اقبال بيشتر مخاطبان بـه شـبكه  . خواهد زد
مقايسه راديـو معـارف و راديـو    . تلويزيوني ناشي از همين امر باشد هاي ديني شبكه

Arc  .قرآن در مقابل شبكه قرآن و معارف سيما راهگشا خواهد بود
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  محدوديت ها                 مزايا             

  محوريت كلام و محتوا به نسبت تلويزيون -1
تر مفهـوم   گيري از تخيل براي درك دقيق امكان بهره -2

  و محتوا
  دليل غيبت تصوير مصون بودن از سوگيري به -3
  تر بودن ميزان تحريف محتوا  پايين -4
  امكان تكرارپذيري و تصويرهاي جديد -5
هايي كه مايل به ديـده شـدن    سهولت حضور سوژه -6

  آنها نيستيم
كارگيري راديو در رويارويي مستقيم  سهولت فني به -7

  ها با پديده
  درون و عمق ناخودآگاهنفوذ راديو به  -8
  گري صدا در قياس با تصوير احاطه -9

امكان بيشتر بـراي تبيـين محتـواي تخصصـي بـه       -10
 نسبت تلويزيون

كـور  (گيري راديو از يك حـس   بهره -1
  )بودن

امكان انتقال مفاهيم به شـكل نـاقص    -2
  به دليل گرم بودن راديو

محدود بودن علائم و رمزگان راديـو   -3
  شنيداري در حد صرفاً

  اي شدن دين هاي راديو در فرآيند رسانه مزايا و محدوديت -3جدول 

  گيري بندي و نتيجه جمع

هاي راديو و تلويزيـون گفتـه شـد، بـه نظـر       بنابر آنچه درباره مزايا و محدوديت
هاي خاص خود نقش مثبت و مناسبي در تحقق  رسد رسانه راديو به دليل ويژگي مي

توان به شكل زيـر   ها را مي اين ويژگي. تواند ايفا كند ن، مياي شدن دي مناسب رسانه
  :بندي نمود جمع
از . هاي سـنتي و مـدرن اسـت    گانه رسانه هاي دو رسانه راديو داراي خصلت -1 

هاي قـديم را دارد كـه در آن محوريـت بـا گفتـار اسـت و از        يك سو ويژگي رسانه
هـاي   ني است كـه داراي قالـب  اي جمعي و همگا سويي ديگر مانند تلويزيون، رسانه
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اي مناسـبي   بنـابراين در ايـن فرآينـد، نقـش واسـطه     . اسـت ... نمايشي و گزارش و 
هـاي سـنتي اسـت و     به عبارت ديگر، يك پاي راديو در رسانه. تواند داشته باشد مي

شود بـه آسـاني نقـش     هاي جديد است و همين امر سبب مي پاي ديگر آن در رسانه
  .ها را بر عهده گيرد اين دو نوع از رسانهپلي قابل اتكا ميان 

هايي است كه تناسب بيشتري با ماهيت پيام ديني  راديو داراي برخي ويژگي – 2
از جمله مي توان به ايجاد فضاي صميمي، طرح گفتگوهاي دو طرفه، مخفـي  . دارد 

و ناشناس ماندن مخاطبان و آزادي عمل در بيان نظرهايشان اشاره كـرد كـه همـه و    
توانند به خـوبي از آنهـا    هاي ديني در صورت نياز مي ه خصوصياتي است كه پيامهم

  .بهره بگيرند
سـازي، بـرخلاف    رسانه راديو به دليـل محوريـت محتـوا و سـهولت برنامـه      -3

شود بسـياري از   همين امر باعث مي. كند تلويزيون، از توليدات خارجي استفاده نمي
هـاي   هاي خارجي كه در تقابل بـا آمـوزه   برنامه اي هاي منفي در محتواي رسانه زمينه

اي ايـن حـوزه همـواره از     ديني هستند، از ميان برداشته شود و بنابراين پيـام رسـانه  
البته روشن است كه امكان دارد از برخي نقـاط قـوت   . ها در امان باشد برخي آسيب

 رجيهـاي خـا   بهره باشد اما چون عموماً نقاط ضـعف رسـان   هاي خارجي بي رسانه
تـري را وارد   هاي جدي تر و در عين حال تأثيرگذارتر هستند در نهايت آسيب مخفي

  .كنند مي
هـاي   جنبـه . كاركردهاي راديو تناسب بيشتري با آموزش و تبليغ ديني دارنـد  -4

امـروزه  . هاي سـرگرمي كمتـر اسـت    بخشي در راديو غالب و جنبه آگاهي و معرفت
در حال حـذف شـدن و انتقـال بـه تلويزيـون       شاهديم كه كاركرد سرگرمي از راديو

عنصر پرهيز از غفلت از خصوصيت رسانه راديو است و همين امر با ماهيـت  . است
دينداري تطابق بيشتري دارد؛ چراكه پرهيـز از غفلـت و رويكـرد معرفتـي، يكـي از      

  .ويژه اسلام شيعي است خصوصيات دين، به
هـاي فكـري    همين دليل به فعاليت گيرد و به راديو عنصر تخيل را به كار مي -5

در كنار اين عوامل به دليل مخاطبان محـدود آن و هزينـه نسـبتاً    . توجه بيشتري دارد
هـاي راديـو در زمينـه تخصصـي      هاي آن، قابليـت  اندازي و پخش برنامه پايين در راه
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هاي ديني راديـويي، بـيش از تلويزيـون     شدن بيشتر است بنابراين امكان ايجاد رسانه
ياست و بسياري از معايب پيش گفته بيشـتر متوجـه تلويزيـون بـوده و كمتـر در      مه

  . راديو وجود دارد
ها چنانچه  ها و سخنراني برخي از مناسك و اعمال ديني مانند ادعيه، عزاداري -6

هاي تلويزيوني ارائه شوند، نامناسب و در مـواردي حتـي آميختـه بـا      در قالب برنامه
بود اما ارائه راديويي آنهـا، عـلاوه بـر اينكـه ايـن اشـكال را       اي همراه خواهند  گونه

نخواهد داشت، به دليل وجود ويژگي تخيل راديويي، به ايجاد فضاي معنـوي مـورد   
  .نظر نيز منجر خواهد شد

ــداري و   - 7 تنــزل در تلويزيــون از مرتبــه اصــلي و متعــالي در دو ســاحت دي
در راديو تنها در ساحت شنيداري شنيداري و حس حاصل از آن دو خواهد بود، اما 

طبيعي است كه در چنين وضعيتي فاصله ما از دين واقعي و اصيل كمتر است . است
 .و به همين دليل از تأثيرات احتمالاً منفي آن كاسته خواهد شد

هاي پيش گفته، فرآينـدي اسـت    شدن دين، با ويژگي  اي سخن آخر اينكه، رسانه
اكنون در دوران گذار از ايـن   يزي از آن نيست و ما همكه به هر حال جامعه ما را گر

بـا  . شايسته است كه آن را با دقت و توجه بيشتري مدنظر قرار دهـيم . فرآيند هستيم
شود كه مزاياي  هاي راديو و تلويزيون ملاحظه مي يك نظر كلي به مزايا و محدوديت

ابل محاسن راديو به در مق. شود هاي شكلي آن مربوط مي تلويزيون عموماً به ويژگي
توان به رسـانه راديـو بـه     بنابراين مي. خصوصيات محتوايي و دروني آن ارتباط دارد

دليل كمتر بودن اشـكالات گفتـه شـده و حضـور بيشـتر مزايـاي ذكـر شـده نقـش          
اي شدن دين، اگر با محوريـت و وسـاطت راديـو     فرآيند رسانه. اي اعطا كرد واسطه

يني در رسانه خواهد شد كه اصالت بيشتري دارد و به اتفاق بيافتد موجب پيدايش د
رسـد   بنابراين به نظـر مـي  . اصطلاح مراتب تنزل آن از ساحت ديني خود كمتر است

اي شـدن را در راديـو آزمـود و پـس از آن در      توان فرآيند ناگزير و ناگريز رسانه مي
رسـانه بـراي   توانـد در مـديريت    توجه به اين امر مي. تلويزيون ساري و جاري كرد

طـرازي بـا رسـانه جمهـوري      هاي صداوسيما و هـم  تحقق مطلوب ديني شدن برنامه
  .اسلامي راهگشا باشد
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  منابع

، ترجمـه  رسـانه ديـن فرهنـگ   ). 1382(ام هوور، استوارت و نات لانـدباي   -
  ).مركز تحقيقات سابق: (مسعود آرياني نيا، تهران

رسـانه و شـكل گيـري حـوزه     ). 1382(ام هوور، استوارت و نـات لانـدباي    - 
مركـز پـژوهش و   : ، ترجمه مسعود آرياني نيا، تهـران رسانه دين فرهنگعمومي در 

 ).مركز تحقيقات سابق(سنجش افكار صداوسيما 

و  فصـل مشـترك رسـانه، فرهنـگ    ).1382(ام هوور، استوارت و نات لاندباي  -
آريـاني نيـا،   ، ترجمـه مسـعود   رسانه دين فرهنگ  دين يك مقاله كتاب شناختي در

  ).مركز تحقيقات سابق(مركز پژوهش و سنجش افكار صداوسيما : تهران
رسانه هاي گروهي به مثابه جايگاه مقدس سـازي در  ). 1382(باربرو، مارتين  -

مركـز  : ، ترجمـه مسـعود آريـاني نيـا، تهـران     رسانه دين فرهنگفرهنگ معاصر در 
 ).قمركز تحقيقات ساب(پژوهش و سنجش افكار صداوسيما 

مركز پـژوهش و سـنجش افكـار    : ها و دين، تهران رسانه). 1384(باهنر، ناصر  -
 ). مركز تحقيقات سابق(صداوسيما 

جـواد طباطبـايي،   (، زندگي در عيش مردن در خوشـي ). 1380(پستمن، نيل  -
 .مؤسسه اطلاعات: تهران). مترجم
اي شده در  تحليل روان شناسانه از دين در جهان رسانه). 1382(جانيس پك  -

مركـز پـژوهش و سـنجش    : تهـران ). مسعود آرياني نيا، مترجم(، رسانه دين فرهنگ
 ). مركز تحقيقات سابق(افكار صداوسيما 

طـرح  : ، تهرانشناختي درباره راديو تأملاتي جامعه). 1384(خجسته، حسن  - 
 . آينده

). جممهدي شـفقتي، متـر  (، تلويزيون و گستره عمومي). 1380(دالگرن، پيتر  -
 .سروش: تهران
 .امير كبير: تهران). علي اسدي، مترجم(، قدرت تلويزيون). 1364(كازنو، ژان  -
بـاقر سـاروخاني،   (، هـاي جمعـي   شناسي رسـانه  جامعه). 1377(كازنو، ژان  -
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 .مؤسسه اطلاعات: تهران). مترجم
تحقيق : تهران). معصومه عصام، مترجم(، درك راديو). 1381(كرايسل، اندرو  -

 .و توسعه صدا
 آيـدين ميرشـكار،  (، كندوكاوي در ماهيت تلويزيـون  ).1386( ماندر، جـري  -
 .كتاب صبح :تهران ).مترجم
علامـه   دانشـگاه : ، تهـران وسايل ارتبـاط جمعـي   ).1385( كاظم معتمدنژاد، -

  .طباطبايي
). سـعيد آذري، متـرجم  (، هـا  براي درك رسـانه ). 1377(مك لوهان، مارشال  -
 ). مركز تحقيقات سابق(پژوهش و سنجش افكار صداوسيما  مركز: تهران

، سازي براي راديـو در آينـده   راهبردهاي برنامه). 1381(مك فارلند، ديويـد   -
 .تحقيق و توسعه صدا: تهران). مينو نيكو، مترجم(

اي شـدن در ايجـاد    تأثيرات رسـانه «). 1393(موسوي مهر، سيد محمد مهدي  -
 و بيستم سال ،ارتباطات و دين پژوهشي -علمي فصلنامهدو. »انگاره جديد از دين

  .188-165صص ، 1393زمستان و ، پاييز دوم شمارة يكم،
  .سروش: ، تهرانگذر از جامعه اطلاعاتي). 1384.(مولانا ، حميد  -
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