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é Objective: This study aimed at designing a native-Islamic model of media literacy based on 
the evolutional documents of education in the formal and public education system of Iran 
in 1399 SH.

é  Method: Using the library and documentary study method in qualitative research methods, 
a comparative study of the experiences of leading countries in the field of media literacy, 
and an analytical study of educational documents of education were conducted. The 
research population included documents and information on media literacy in the three 
leading countries of Canada, Japan, and Australia, as well as the educational evolution 
documents including the document of the theoretical foundations of fundamental change, the 
document of a fundamental change of education, and other supporting documents including 
documentation of space supply subsystems, equipment and technology, national curriculum, 
financial resources, research, guidance and management, and teacher training. This study 
used the purposive sampling method and to analyze the information, comparative study 
methods and inductive content analysis were used.

é Findings: The research findings indicate the conceptualization of media literacy in 
redefining all dimensions‌ (principles, definition, characteristics, approach, and perspective). 
Accordingly, the model of media literacy was designed on the basis of the values and 
foundations of monotheistic worldview, with an emphasis on the position of the divine 
caliph, rationalism, responsibility, acquiring knowledge, limitation of cognition, emphasis 
on purified life‌ (based on individual and collective growth), hierarchical nature of purified 
life, educational justice, emphasis on benefaction and forgiveness, emphasis on promoting 
the aesthetic dimension in all components. One of the most important features of this model 
is the approach and perspective of “Position recognition and improving position in the media 
space” and “continuous development and excellence of learners’ media identity”, which has 
not been considered in other models of media literacy. 

é Conclusion: Therefore, by designing such a conceptual model, all media literacy processes 
in the country find a native-Islamic direction and get rid of fragmentation and confusion.

 Keywords:  Native-Islamic model, Comparative study, Educational transformation 
documents, Media literacy, Media identity
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 چکیده
é هدف: پژوهش حاضر با هدف طراحی الگوی بومی ـ اسلامی‌سواد رسانه‌ای مبتنی بر اسناد 
 تحولی آموزش و پرورش در نظام تربیت رســمی ‌و عمومی ‌ایران درسال 1399 انجام شد.
با اســتفاده از روش مطالعه کتابخانه‌ای و اســنادی، به مطالعه تطبیقی تجارب کشورهای 
پیشــرو در زمینه سوادرسانه‌ای و مطالعه تحلیلی اسناد تحولی آموزش و پروش پرداخته 
شد. جامعه پژوهش شامل اسناد و اطلاعات در خصوص سوادرسانه‌ای در سه کشور پیشرو 
کانادا، ژاپن و استرالیا و اســناد تحولی آموزش و پرورش شامل سند مبانی نظری تحول 

بنیادین، سند تحول بنیادین آموزش و پرورش و دیگر اسناد پشتیبان آن است. 
é روش: در ‌این پژوهش از روش نمونه‌گیری هدفمند و به منظور تحلیل اسناد تحولی از ابزار 

تحلیل محتوای یکفی‌استقرایی‌ تا سطح کدگذاری باز استفاده شد.
é یافته‌ها: یافته‌های‌تحقیق حاکی از مفهوم‌ســازی سوادرسانه‌ای در باز تعریفی از همه ابعاد 
‌)مبانی، تعریف، ویژگی‌ها، رویکرد و چشــم‌انداز( بود. بر این اساس الگوی سواد رسانه‌ای 
مبتنی بر ارزش‌ها و مبانی‌جهان‌بینی‌توح��یدی، با تأیکد برمقام خلیفئ‌اللهی، تعقل‌ورزی، 
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مسائل کاربردی تعلیم و تربیت اسلامی

 ë  سال ششم
 ë 2 شمارة
ë 19 شمارة پیاپی
ë 1400 تابستان

مســئولیت‌پذیری، معرفت‌یابی، محدودیت شناخت، تأیکد برحیات طیبه )مبتنی بر رشد 
فردی و جمعی(، مراتبی بودن حیات طیبه، عدالت‌تربیتی، تأیکد بر احسان و گذشت، تأیکد 

برارتقای بعُد زیباشناختی در تمامی‌مؤلفه‌ها طراحی شد. 
é نتایــج: از مهم‌تریــن ویژگی‌های ‌این الگو، رویکرد و چشــم‌انداز موقعیت‌شناســی و 
موقعیت‌آفرینی در فضای رسانه‌ای و تکوین و تعالی پیوسته هویت رسانه‌ای متربیان‌ است. 
بنابراین با طراحی چنین الگوی مفهومی، تمامی‌فرآیندهای سواد رسانه‌ای در کشور جهت 

بومی ـ اسلامی‌یافته و از تشتت و اغتشاش رهایی می‌یابد.

واژگان کلیدی: الگوی بومی ـ اسلامی، مطالعه تطبیقی، اسناد تحولی آموزش و پرورش، سوادِ 
رسانه‌ای، هویتِ رسانه‌ای

1. مقدمه
نظام نو پديد جهاني، آمیخته با انواع رســانه‌ها اس��ت؛ عصري كه در آن رسانه‌هاي 
گروه��ي جزء جدايي ناپذير زندگي هس��تند و هر روز تغييرات پرش��تاب درعرصه‌هاي 
مختلف دنياي امروز پدیدار می‌شــود )عظیمی‌و شکرخواه، 1394(. در ‌این شرایط  نهاد 
آموزش و پرورش نيازمند توجهی دوصد چندان است تا بتواند وظايف اساسي خود را در 
برابر نس��ل فرداي كشور به‌گونه‌اي بايسته انجام دهد. امروزه از رسانه‌ها در كنار خانواده 
و مدرس��ه به‌عنوان مربيان فعال نام برده می‌ش��ود و حتی فراتر از آن، به برهم خوردن 
مناسبات سابق میان‌این سه رکن اساسی تربیت باید دقت کرد و ‌این‌بار، گرداننده و رأس 
هرم تربیتی را رسانه نامید. همچنان که در سال تحصیلی 1399-1398 در بهمن ماه  با 
روند شــیوع بیماری کرونا در جهان از جمله ‌ایران، مدرسه و اهداف آن به روش آموزش 
تلویزیونی و مدرسه شــاد در قالب آموزش الکترونکیی مصداق پیدا کرد، واقعیتی که از 

تهدید کرونا در جامعه آموزشی ‌ایران فرصت‌ها را رقم زد.
پژوهش‌ها پیش ‌از شیوع کرونا نشان می‌داد که به‌طور میانگین، نزدیک به70 درصد از 
زمان روزانه افراد، به ‌نوعی استفاده از رسانه را شامل می‌شود )یزدیان، 1391(. درحالیک‌ه 
آمار و ارقام استفاده از ‌اینترنت در ‌ایران همگام با جهان، هر روز افزایش می‌یابد. بر اساس 
آخریــن تخمین رســمی‌مرکز آمار ‌ایران1، روند نفوذ ‌اینترنت در کشــور، گویای ضریب 

http:www.amar.org.ir   1. سایت مرکز آمار‌ایران
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133 - 164زهرا نورانی سید بشیر حسینی اکرم گودرزی سوسن کشاورز

نفوذ 94 درصدی‌اینترنت اســت و از هر100 نفر در کشــور94 نفر از ‌اینترنت اســتفاده 
می‌کننــد. امروزه با وجود بیماری کرونا در تمام دنیا تحولات عظیم و شــیفت پارادایم 
در آموزش و پرورش رخ داده اســت. آموزش و پرورش خود ارائه دهنده ســرویس‌های 
مختلف آموزشــی شده، روش سنتی در حال محو شــدن است. نظام آموزشی رسانه‌ای 
جایگزین آموزش حضوری شده است. اگرچه دردوران پیشاکرونا استفاده از برد بند1 برای 
کودکان منع می‌شــد در دوران پســاکرونا راه اصلی آموزشی استفاده از برد بند2 است و 
بردکست3 تنها به‌عنوان مکمل آموزشی در نظر گرفته می‌شود. این در شرایطی است که 
در مخاطبین رســانه‌ها، کودکان و نوجوانان بیشتراز همه تحت تأثیر رسانه‌ها قرار دارند 

)عیدی‌زاده،1392(.
در نتیجه، گسـ�ترش فناوری اطلاعات و ارتباطـ�ات در دنیای کنونی، نظام مدیریتی 
تعليم و تربيت اسال�می ‌را با چالش‌هايي از جمله: انزوا و كاهش روابط اجتماعي ـ فساد 
جنس��ي و ترويج فحشا ـ الگوهاي نادرست ـ هنجار‌ش��كني اجتماعي، دوست‌يابي‌هاي 
خطرناك ‌اينترنتي، بحران هويت، ترويج فرهنگ غرب و خرافه‌گرايي، كاهش تأثير تربيتي 
والدي��ن بر فرزندان، اعتياد به ‌اينترنت مواجه کرده اســت، علی‌رغم چالش‌های مذکور، 
فرصت‌هایی ازجمله؛ دسترسي به مجرب‌ترين اساتيد حوزه‌هاي مختلف علوم، در دسترس 
بودن الگوهاي شايسته ديني، كاهش فقر از طريق گسترش آموزش و يادگيري، و... وجود 

دارد )بلیدئی، 1393(.
با توجه به رشد شتابان فناوري‌هاي نوين، اقتضای دوران پساک‌رونا و عدم توان كنترل 
واقعي آن توسط عاملان تربيتي، مطلوب‌ترين گزينه پيش روي سياستگذاران و مدیران 

تربيتی همسو شدن با ‌اين تحولات به‌نحو منطقي است )سجادی، 1393(. 
کیی ‌از چالش‌های پیش‌رو در بررسی مفهوم سوادرسانه‌ای، حجم بالای نظریه‌ها و تعاریف 
است؛ اما ‌این امر بیانگر اهمیت موضوع در محافل دانشگاهی است. دایرئ‌المعارف بین‌المللی 
ارتباطات4 به ارائه تعریفی جامع پرداخته اســت: سوادرسانه‌ای یعنی»توانایی دستی‌ابی، 
.)Donsbach, 2008: 2926( »تحلیل، ارزیابی و خلق پیام‌هایی در زمینه‌هــای مختلف 

1. Boardband
2. نرم‌افزار آموزشــی شاد، سامانة مجازی آموزش و پرورش برای آموزش از راه دور برای سه گروه کاربران مدیران، 

معلمان و دانش‌آموزان در فضای برد بند طراحی شده است. 
3. Boardcast
4. The international Encyclopedia of communication
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رسانه‌ای آمرکیا1 سواد رسانه‌ای، توانایی دسترسی، تجزیه  از نظر انجمن ملی آموزش سواد‌
و تحلیل، ارزشــیابی و تولید و برخورد فعال با پیام در انواع مختلف رســانه‌های ارتباطی 
اســت که به افراد در تبدیل‌ شــدن به متفکرانی نقاد و خلاق و شهروندانی فعال کمک 
می‌کند )NAMLE, 2020(. لذا‌ ‌این تعریف جامع، اساســی برای پیشــبرد اهداف سواد 

رسانه‌ای در روکیردهای مختلف جهانی است. 
ذکر‌این مطلب ضروری اســت واژه لاتیــن »ycaretiL aideM« در ادبیات جهانی، 
با دو روکیرد مفهومی ‌مورد ملاحظه قرار گرفته اســت. در برخی مواقع با روکیرد عام و 
کلی، تربیت و آموزش رســانه‌ای که در برگیرنده مبانی، چیســتی، روکیرد و جهان‌بینی 
ســواد رسانه‌ای مبتنی بر نگاه‌های فلسفی است و در برخی مواقع با روکیرد خاص، صرفاً 
رسانه‌ای دلالت دارد. در ‌این  بر آموزش رسانه‌ای به‌معنای نحوه و چگونگی یاددهی سواد‌

رسانه‌ای به مفهوم عام، اعم از تربیت و آموزش رسانه‌ای مد نظر است. پژوهش سواد‌
رسانه‌ای برنامه‌های جهانی  یونسکو2، از دهه‌ی1960 در راستای توسعه آموزش سواد‌
رسانه‌ای  اجرا نموده اســت)محمودی‌کوکنده،1390(. کانادا اولین کشور است که سواد‌
را در برنامه‌درســی مدارس‌ایالت انتاریو3ی خود الزامیک‌ــرد. از جمله نهادهای فعال در 
رسانه‌ای4« اشاره نمود و  رسانه‌ای در کشــور کانادا می‌توان به »انجمن سواد‌ حوزه سواد‌
رسانه‌ای در برنامه‌درسی مدارس استان انتاریو بود.  مهم‌ترین دستاورد آن گنجاندن سواد‌
کانادا کشوری اســت که افراد با پیشینه‌های قومی ‌و زبانی بسیار متفاوت در آن زندگی 
می‌کنند؛ درنتیجه یک‌پارچه‌کردن قومیّت‌های مختلف برای دولت آن، همواره از ضروریات 
جدی محســوب می‌شود )سپاســگر، 1384(. در چنین شرایطی، حفظ هویت کانادایی 
.)Valskvi, 2005( و یک‌پارچــه کردن قومیت‌ها برای ‌این کشــور ضرورت یافته اســت 

رسانه‌ای در ژاپن، نخستین بار در دهه80  از سوی وزارت پست و  ضرورت آموزش سواد‌
مخابرات ‌این کشــور مطرح شد و آن‌ هم عمدتاً روی جنبه‌ی فراگیری تکنیک‌های فنی 
رســانه‌ای متمرکز بود. با وجود ‌این، تمرکز به‌سوی روکیردی حرکت کرد که اکنون در 
ژاپن، سواد رسانه‌ای، در حوزه‌ای وســیع‌تر آموزش داده می‌شود که از زیرمجموعه‌های 

1. National American Media Litteracy Education
2. Unesco
3. Ontario
4. Association for Media Literacy(AML)
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آن علاوه بر فراگیری تکنیک‌های فنی رسانه‌ای، آموزش تولیدات رسانه‌ای است. باگذشت 
زمان وزارت آموزش‌ و پرورش متولی آموزش سوادرسانه‌ای در ‌این کشور شد، واحد درسی 
»سوادرسانه‌ای« را به‌عنوان یک واحد درسی اختیاری در نظام آموزشی لحاظ نمود )نصیری 
و عقیلی، 1391(. آموزش سوادرســانه‌ای در مدارس اســترالیا، از دهه1970 و بر اساس 
دیدگاهی تریکبی در قبال فعالیت‌های تحصیلی12 ســاله دوران قبل از دانشــگاه مطرح 
شــد. از میانه دهه 1990 به بعد، اســترالیا آموزش سواد رسانه‌ای را از مهد کودک تا سال 
دوازدهم تحصیل اجباری نمود. ‌این برنامه تحصیلی بر جنبه‌های زیبایی‌شــناختی و زبان 
شــناختی تأیکد و روکیردی آزاد نسبت به هنرهای عامه‌پسند اختیار می‌کند. بسیاری از 
فعالیت‌های آموزش رسانه‌ای فعلی در‌ایالات متحده، از نظام‌آموزشی استرالیا اقتباس شده 
اســت‌ )Hobbs, 1998(. با توجه به قدمت کم سوادرســانه‌ای در کشور ‌ایران، همچنان از 
آن به‌عنوان مفهومی‌جدید یاد می‌شــود. حسینی)1393( معتقد است در دهه‌60،  نهضت 
همگانی »سواد‌آموزی« در ‌ایران بنا شد، در دهه90 باید »نهضت سوادرسانه‌ای« با ابعادی 
وسیع و ملی صورت پذیرد و در موجی از پایین به بالا )اقدامات فعالانه بخش خصوصی( و 

حمایتی از بالا به پایین )همراهی نهادهای عمومی ‌و دولتی(،‌ این نهضت محقق شود.
تاکنون پژوهش‌های بین‌المللی و داخلی بسیاری در زمینه سوادرسانه‌ای انجام شده 
اســت که به 7 حوزه دسته‌بندی می‌شود: دســته اول، تحقیقات کمی‌هستند که صرفاًً 
به س��نجش میزان سوادرسانه‌ای و بررس��ی عوامل مؤثر بر افزایش سطح آن می‌پردازند 
به‌عنوان نمونه دادگران، فتح‌آبادی، نصیری و هاش��می‌ )1398( شناســایی عوامل مؤثر 
بر ارتقاء آموزش سوادرســانه‌ای در مدارس، نیرومند، آقاملا، ملکیان و تاجیک ‌)1399( 
بررس��ی اثر سوادرسانه‌ای در مهارت‌های زندگی؛ دســته دوم، تحقیقاتی هستند که به 
رابطۀ سطح سوادرسانه‌ای افراد و موضوعاتی مانند میزان تأثیر‌پذیری از رسانه، چگونگی 
و میزان استفاده از رسانه می‌پردازد. به‌طور‌مثال؛ ‌ایل‌شاهی)1397(، تأثیر سوادرسانه‌ای 
والدین بر شــکاف نسلی والدین و فرزندان 12-18 ســال، ‌ایمان‌زاده، کریمی ‌و فرجپور 
بناب )1398(، اثربخشي آموزش سوادرسانه‌ای بر کاهش اضطراب اطلاعاتي دانشجويان 
دانشگاه تبريز؛ در دسته سوم، پژوهش‌هایی که به ضرورت آموزش سوادرسانه‌ای مبتنی 
بر اســناد بالا‌دستی در نظام آموزش و پرورش، آموزش عالی، صدا و سیما پرداخته‌اند از 
جمله: محمودی کوکنده )1390(، بشیر و چابکی‌ )1393(، هاشمی )1393(، تقی‌زاده 
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و طاهری ‌)1395(، عظیمی‌ و شکرخواه‌ )1394(، و حسینی )1393(؛ در دسته چهارم، 
بســیاری از محققین به بیان تجربیات خود در خصوص روش‌ها و برنامه‌های درســی 
رســانه‌ای برای گروه‌های س��نی مختلف می‌پردازند. همچنین پس از  در آموزش سواد‌
رســانه‌ای« به برنامه درســی پایه دهم نظام آموزشی کشور  ورود کتاب »تفکر و سواد‌
از ســال 1395، بخشی از پژوهش‌ها به نقد و ارزیابی ‌این کتاب و یا اثربخشی تدریس 
رســانه‌ای دانش‌آمــوزان می‌پردازند. به‌عنــوان نمونه پژوهش‌های  آن در ارتقاء سواد‌
خانکیی، شاه‌حسینی و نوری‌راد ‌)1395(، نصیری و حسنی ‌)1395(، حجاری‌ )1395(،
Daunic‌ (2011(, ‌Martens‌ (2010(  ،‌Wood‌ (2009( ،Friedman McDonald‌ (2008(
  Wilson- Grizzle - Tuazon - Akyempong & Cheung‌ (2011(, ‌)Malhan & Singh‌ (2016(
Hobbs, Felini, Cappello‌ (2011(, Murakami‌ (2016)6

همگی در ‌این زمینه صورت گرفته‌اند. همچنین ولی‌زاده و جعفری )1398(، به بررسـ�ي 
نقش کتاب تفکر و سواد رسانه‌اي در ارتقاي ابعاد چهارگانه‌ )شناختي، احساسي، زيبايي 
شناختي و اخلاقي( سواد رسانه‌اي دانش‌آموزان مدارس متوسطه دوره دوم شهر اردبيل 
پرداخته‌اند. يافته‌هاي پژوهش نش��ان داده است که‌این کتاب در ارتقاي سواد‌رسانه‌اي و 
ابعاد چهارگانه آن در ميان دانش‌آموزان نقش دارد. دســته پنجم تحقیقاتی هستند که 
به بررسی معیارهای ارزیابی آموزش سوادرسانه‌ای و چالش‌ها پیش روی آن می‌پردازند.
 )Schilder, Lockee, Saxon‌, 2016)، و صادقی و یعقوبی عزیزی در سال 1398 به چالش‌های

ارزیابی سوادرسانه‌ای پرداخته‌اند. دسته ششم، پژوهش‌هایی که در صدد طراحی مدل‌های 
سواد رسانه‌ای برای نهادهای اجرایی مسئول‌)مانند وزارت آموزش و پرورش، سازمان صدا و 
 ســیما، وزارت آموزش عالی و حوزه علمیه، خانواده‌ها و...( و بررسی وجوه اشتراک و افتراق

سواد رســانه‌ای در کشورهای مختلف می‌پردازد. پژوهش‌های معتضدی ‌)1393(، فخاری‌ 
 )1396(، مظفــری و راضی ‌)1395(، مؤذن و مفیدنژاد ‌)1395(، نصیری و عقیلی)1391(،
 EUROPEAN COMMISSION, 20-22 (April‌, 2016(, Sebastien Valvocrine, (1997)

در ‌این زمینه اس��ت. نتایج مطالعه تطبیقی سیفی، علیقارداشی، غفاری و پویا ‌)1398(، 
نشان داد نظام آموزشی کانادا و ژاپن، حکایت از روش معقول و سیستماتیک می‌کند اما 
در‌ایران هنوز اجرای الگوی مطلوب جای بازنگری دارد. دسته هفتم، تحقیقاتی هستند که 
شامل سیاستگذاری‌های مرتبط با سوادرسانه‌ای می‌باشد. علوی‌پور، عسگری، خسروی و 
سروری زرگر )1399(، مطرح می‌نمایند که با توجه به تعدد نهادهاي سياستگذار در زمينه 
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رسانه‌ای در‌ايران،‌اين امر با چالش‌هاي مختلفي مواجه است لذا آنها به بررسی چالش‌ها  سواد‌
رسانه‌ای در ‌ايران پرداخته‌اند به‌طور نمونه به تحقیقات و  ظرفيت‌هاي سياستگذاري سواد‌

 کرمی‌نامیونــدی ‌)1395(، موســویان حجازی ‌)1395(، کلاته آقــا محمدی )1393(، 
شــیکب‌ )1392(، چابکی درازبی ‌)1391(، یکارسی و یکارسی‌ )1396( اشاره می‌شود.

با توجه به دســته‌بندی ارائه شــده، پژوهش حاضر در دسته ششم؛ یعنی مدل‌های 
سواد رسانه‌ای قرار می‌گیرد. مبتنی بر جستجوهای صورت گرفته، پژوهشی به‌منظور ارائه 
الگویی مفهومی ‌و کلان )فراتر از مقطع تحصیلی یا سنی خاص( به‌منظور به‌دست آوردن 
چیستی و مبانی سواد رسانه‌ای مبتنی بر اسناد تحولی آموزش ‌و پرورش )اقتضائات بومی 
‌اسلامی ‌خاص کشــور جمهوری اســامی ‌ایران( برای پایه‌ریزی هر گونه آموزش سواد 
رسانه‌ای در کشور صورت نگرفته است. پژوهش‌های انجام شده در دسته چهارم که بیانگر 
تجربیات آموزشی در داخل کشور است، همگی مؤید ‌این است که اتفاق نظر در خصوص 
رسانه‌ای در‌ایران وجود ندارد، بلکه همواره با بهره‌ بردن از مبانی  مبانی نظری و عملی سواد‌
نظری وتجربیات عملی دیگر کشورها، آموزش سواد رسانه‌ای به‌صورت پراکنده در مقاطع 
تحصیلی مختلف انجام شده اســت. بنابراین، مشخص کردن روکیرد، تعریف، ویژگی‌ها، 
رسانه‌ای مبتنی بر اقتضائات خاص نظام آموزشی کشور، می‌تواند  چشم‌انداز، اهداف سواد‌

به‌ایجاد فهم متعارف مشترکی از سواد رسانه‌ای در‌ایران کمک کند. 
 همان طور که ذکر شد، سواد رسانه‌اي در بسياري كشورهاي پيشگام چون انگلستان، 
اس��تراليا، كانادا، آفريقاي جنوبي، آمريكا و ژاپن در حال توسعة است و بسياري از كشورها 
مانند هلند،‌ايتاليا، يونان، اتريش، سويس، هند و روسيه چند سالي است ‌اين مهم را در برنامة 
آموزش و پرورش خود قرار داده‌اند. با نگاه به تجارب‌این کشورها، در می‌یابیم که بسیاری از 
آن‌ها آموزش سواد رسانه‌ای را از دوران کودکی و نوجوانی و از پایه شروع کرده‌اند و ‌این دوران 
را بهترین زمان برای آغاز آموزش می‌دانند و با گنجاندن موضوع ســواد رسانه‌ای در عناوین 
رســمی‌به آموزش‌های لازم در ‌این زمینه پرداخته‌اند. در حالی که کشــورهایی مثل کانادا 
پیشــینه70 ساله در ‌این حوزه دارند،‌این مسأله در ‌ایران اگرچه در ابتدا در فضای نخبگانی 
و دانشــگاهی به‌صورت محدود مطرح شده ولی کمتر از یک دهه است که به‌طور عمومی ‌و 
فراگیر بدان پرداخته شده است و همچنان به ادبیات علمی ‌و عملی متفاهم نرسیده و به شدت 
رسانه‌ای در نوجوانان  دچار آشفتگی‌ علمی ‌و عملی است. طبق شواهد مطالعاتی، سطح سواد‌
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در سطح قابل قبولی قرار ندارد ‌)حداد، سلیمان و خسروی،1392(. شیکب )1392( معتقد 
است اگر چه در ‌این ‌راستا، کتاب تفکر و سوادرسانه‌ای از سال 1395 در پایه دهم تدریس 
شده است، اما خلاء طراحی الگوی سوادرسانه‌ای، برای مقاطع مختلف تحصیلی پا برجا است.

با توجه به مطالب مطروحه، پژوهش��گر در صدد اس��ت با بررسی تطبیقی مدل‌های 
آموزشی سوادرسانه‌ای در سه کشور کانادا، ژاپن و استرالیا1 و ضمن بهره‌گیری از تجارب 
بین‌المللی ‌آن‌ها، با تحلیل اس��ناد تحولی آموزش و پرورش به طراحی مبانی و چیســتی 
الگوی سوادرســانه‌ای به مفهوم عام در کشور بپردازد. بنابراین، سؤال اصلی پژوهش این 
است الگوی مفهومی سوادرسانه‌ای بر اساس اسناد تحولی در نظام تعلیم و تربیت جمهوری 

اسلامی ‌ایران چگونه تبیین می‌شود؟ و سؤالات فرعی دیگر که پاسخ داده می‌شود:
1( تفاوت‌ها و شــباهت‌های الگوی سوادرسانه‌ای در کشورهای پیشرو )کانادا، ژاپن و 

استرالیا( با ‌ایران چگونه تبیین می‌شود؟
2( مبانی فلسفی سوادرسانه‌ای بر اساس اسناد تحولی در نظام تعلیم و تربیت رسمی 

‌و عمومی ‌جمهوری اسلامی ‌ایران چیست؟
3( روکیرد اصلی سوادرسانه‌ای بر اساس اسناد تحولی در نظام تعلیم و تربیت رسمی 

‌و عمومی‌ جمهوری اسلامی ‌ایران چیست؟
4( ویژگی‌ها، الزمات و تعریف سوادرسانه‌ای بر اساس اسناد تحولی در نظام تعلیم و 

تربیت ‌رسمی ‌و عمومی‌ جمهوری اسلامی ‌ایران چیست؟
5( چشم‌انداز و اهداف سوادرسانه‌ای بر اساس اسناد تحولی در نظام تعلیم و تربیت‌ 

رسمی ‌و عمومی ‌جمهوری اسلامی ‌ایران چیست؟

۲. روش‌شناسی‌پژوهش
‌این پژوهش از نظر هدف کاربردی از نوع توسعه‌ای است و شیوه اجراء، یکفی از نوع 
تطبیقی ‌و تحلیلی است. به‌منظور مطالعه تطبیقی تجربه‌های کشورهای پیشرو در زمینه 
سوادرســانه‌ای و دستی‌ابی به چیستی و طراحی الگوي مفهومی سوادرسانه‌ای از روش 
کتابخانه‌ای و اسنادي در روشهای یکفی با روکیرد سند پژوهی مورد استفاده قرار گرفت. 
جامعه مورد پژوهش شامل سه کش��ور پیشرو کانادا، ژاپن و استرالیا شامل مقالات، 

1. علت انتخاب ‌این ســه کشــور برای مقایســه تطبیقی علاوه بر پیشــرو بودن و تجارب غنی آنها در امر ترویج 
سوادرسانه‌ای در دنیا، ‌این است که هر یک از ‌این کشورها در یک قاره متفاوت و با روکیردهای رسانه‌ای مختلف، 

به‌عنوان الگو به لحاظ پیشرفت فناورانه و علمی‌برای کشورهای جهان مطرح هستند.
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پروژه‌ها و پژوهش‌هاى ‌)قبلی(، شيوه‌هاي آموزش، طرح درس‌ها، اسناد و اطلاعات مربوط 
به تاريخچه آموزش سوادرســانه‌ای، مجلات تخصصي س��ه كشور مزبور است. به‌منظور 
طراحی الگوی مفهومی سوادرســانه‌ای جامعه مورد پژوهش ســند مبانی نظری تحول 
بنیادین )با محوریت ســند فلســفه تعلیم و تربیت در جمهوری اســامی ‌ایران، و نگاه 
تکمیلی اسناد فلسفه تعلیم و تربیت رسمی ‌عمومی ‌در جمهوری اسلامی ‌ایران و رهنامه 
نظام تعلیم و تربیت رســمی ‌عمومی‌ در جمهوری اســامی ‌ایران(، سند تحول بنیادین 
آموزش و پرورش و دیگر اسناد پشتیبان‌ )شامل اسناد زیر نظام‌های تأمین فضا، تجهیزات 
و فناوری، برنامة ‌درســی ملی، منابع مالــی، پژوهش، راهبری و مدیریت و تربیت معلم( 
است که به‌صورت نمونه‌گیری هدفمند، تا حد رسیدن به اشباع مقوله‌ای برگزیده شده‌اند.

مطالعات تطبیقی عموماً سه فرایند توصیف، مقایســه و نتیجه‌گیری را در بردارند که 
بدین‌جهت از روش کتابخانه‌ای و اسنادی استفاده شد و به‌منظور مقایسه نتایج به‌دست آمده 
با وضعیت موجود در کشــور ‌ایران از خروجی پژوهش مفصل دیگر محقق که با مصاحبه با 
خبرگان صورت گرفته، استفاده شد و به مقایسه تطبیقی پرداخته شد. به‌منظور تحلیل اسناد 
تحولی از ابزار تحلیل محتوای یکفی استقرایی تا سطح کدگذاری باز و مفهومی‌استفاده شد. همه 
 روکیردهای تحلیل محتوای یکفی از یک فرایند مشابه پیروی می‌کنند )که شامل7 مرحله است.(:

1( تنظیم کردن پرسش‌های تحقیقی که باید پاسخ داده شوند؛ 2( برگزیدن نمونه‌ی مورد 
 نظر که باید تحلیل شــود؛ 3( مشخص کردن روکیرد تحلیل محتوایی که باید اعمال شود؛

4( طرح‌ریزی کردن فرایند رمزگذاری؛ 5( اجرا کردن رمزگذاری؛ 6( تعیین اعتبار و پایایی؛ 
و 7( تحلیل کردن نتایج. )ایمان و نوشادی1390: 25-22(. 

در ‌این پژوهش محقق با مطالعه اس��ناد تحول��ی، مجموعه‌ای از گزاره‌های مرتبط با 
رســانه‌ای  پژوهش را برگزیده و با روکیردی اس��تقرایی، مؤلفه‌های الگوی مفهومی‌ سواد‌
‌)مبانی، روکیرد، تعریف، ویژگی‌ها و الزامات، چش��م‌انداز و اهداف( اس��تنتاج و در برخی 

موارد ابداع و پردازش کرده اس��ت. ســپس به منظور بررســی روایی ‌این الگو، از روش 
مثلث‌سازی1 استفاده شد و علاوه بر‌اینکه کدگذاری‌ها با اشراف پژوهشگر بر حیطه مسئله 
مجدد مورد بررسی قرار گرفت، براساس نقد و بررسی صاحب‌نظران حوز‌ه‌ها‌ی ارتباطات، 

مدیریت آموزشی و تعلیم و تربیت مورد جرح و تعدیل نهایی قرار گرفت. 

1. Triangulation
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 ۳. یافته‌های‌پژوهش
براساس یافته‌ها، در الگوی طراحی شده، مؤلفه‌های مبانی فلسفی، ویژگی‌ها و الزامات، 
رســانه به‌دست آمد و اولویت‌ها و روابط میان  تعریف، روکیرد، چشــم‌انداز و اهداف سواد‌

مؤلفه‌ها در الگو مشخص شد. در ادامه به مباحث پرداخته می‌شود. 

3-1. مطالعه تطبیقی تجارب کشورهای پیشرو در سواد‌رسانه‌ای
رسانه‌ای سه کشور پیشرو  یافته‌های مطالعه تطبیقی مدل‌های آموزشی سواد‌
 ژاپن، کانادا واســترالیا در مقایسه با وضعیت موجود کشــور‌ایران در جدول1،

ارائه شده است. استنادات مطرح شده در خصوص وضعیت موجود کشور ‌ایران 
در رابطه با سواد‌رســانه‌‌ای بر اساس خروجی بخش دیگری از پژوهش است که 
توســط محقق و مصاحبه با خبرگان1، تکمیل ش��ده است. همچنین بر اساس 
مطالعات نظری و پیشــینه پژوهشــی در ادامه در قالــب جدولی جمع‌بندی و 

استنباط مقولات نظری اولیه ارائه می‌شود.

جدول 1.  مقایسه مدل‌های آموزش سواد رسانه‌ای در چهار کشور پیشرو
ف

ایراناسترالیاژاپنکاناداعناوینردی

1

ع، 
سی

د و
رو

و
نی 

ریا
و ج

ی 
کمتر از 10 سال دهه 70 میلادیدهه 80 میلادیدهه 50 میلادیجد

2

لی
د ک

کر
روکیرد مهارتی و روکیرد تفکر انتقادیروی

تکنکیی با نگاه خلاقانه
 روکیرد مولد محوری

یا تولید رسانه
مغشوش و 

غیراجماعی به واسطه 
نوپا بودن.

3

داز
م‌ان

ش
پرورش مصرف کننده چ

مقاوم
نامشخصپرورش تولیدک‌ننده رسانهپرورش تکنسین خلاق

4

ف
دا

اه

پرورش نسلی منتقد و 
مقاوم در برابر مصرف 

رسانه‌ای و پیام‎های 
فرهنگی مستقیم و 

غیرمستقیم.

تبدیل فرهنگ 
مکانکیی و غیرخلاقِ 

نسلی به فرهنگ 
توانمندسازی خلاق و 

تولید دیجیتال.

توانمندسازی نسلی در 
حوزه تولیدات رسانه‌ای 
به منظور کسب اعتبار 

بین‎المللی و حضور جدی 
در عرصه رقابت‌های 

رسانه‌ای.

متشتت

1. رساله دکتری با عنوان »طراحی الگوی سواد رسانه‌ای براساس اسناد تحولی در نظام تعلیم و تربیت جمهوری اسلامی ‌ایران« 
توسط محقق در سال 1400 در دانشکده مدیریت آموزشی دانشگاه امام صادق‌)ع( پردیس خواهران انجام شده است. 



143

مطالعه تطبیقی و طراحی الگوی مفهومی‌سواد رسانه‌ای 
مبتنی بر اسناد تحولی آموزش و پرورش‌ایران

ë  سال ششم
ë  شمارة  2

ë  شمارة پیاپی 19
ë  تابستان 1400

133 - 164زهرا نورانی سید بشیر حسینی اکرم گودرزی سوسن کشاورز

ف
ایراناسترالیاژاپنکاناداعناوینردی

5

یی
جرا

ار ا
خت

سا

پررنگ بودن حضور 
بخش دولتی و نگاه 

فرابخشی

آغاز حرکت از 
سمت بخش فنی 

دولتی‌)وزارت مخابرات( 
و اهتمام پسینی بخش 
آموزشی‌)وزارت آموزش 

و پرورش(

پررنگ بودن حضور بخش 
خصوصی

التقاط و اختلاط 
خصوصی و دولتی و 
نسبت غیرشفاف و 

نامتوازن.

6

ش
وز

 آم
وه 

شی

افزایش کلاسهای‌اندیشه 
نقاد مانند منطق، 
بحث آزاد و...  در 

تمامی‌پایه‌ها‌)افزودن 
مفاهیم تفکر نقاد، 
تفکر خلاق،‌اندیشه 
انتقادی و... در نظام 

آموزش رسمی‌در 
دروسی مضاعف بر سواد 

رسانه‌ای.(

افزایش کلاسهای 
کامپیوتر در تمامی 

‌پایه‎ها‌ )توانمندسازی 
مهارتی و آموزش 

اپلیکیشن و 
نرم‌افزارهای دیجیتال 

با تصریح بر تعبیر 
»مهارت استفاده 

مؤثرتر از اطلاعات« 
در آموزش مدرسه‌ای.(

افزایش کلاسهای هنر 
در تمامی‌پایه‌ها‌ )افزایش 

مباحث حوزه تولید و 
مهارت‌افزایی دانش‌آموزان 

و معلمان برای آفرینش 
رسانه‌ای(

فعالیت پراکندۀ بخش 
خصوصی و تک درس 

اختیاری پایه دهم 
آموزش و پرورش.‌ 

)تنها یک تک‎درس 
آن هم به‌صورت 
اختیاری  ـ و نه 

الزامی ـ و در سنی 
که ساختار ذهنی 
دانش آموز شکل 

گرفته، از پنج سال 
پیش، در پایه دهم، 

اضافه شده است.(

7
شی

وز
 آم

ام
 نظ

در
ده 

 ش
زی

ه‌ری
نام

 بر
ز و

رک
تم

ی م
ها

ت‌
هار

م
مهارت‌های هشت‌گانه:

1. نگاه به جهان، 
2. سلامتی و رفاه،

3. برنامه‌ریزی شغلی و 
شخصی، 

4. روابط اجتماعی،
5. آگاهی محیطی،

6. حقوق و 
مسئولیت‌های 
مصرفک‌ننده، 
7. سواد رسانه‌ای

8. زندگی اجتماعی و 
شهری

1. توانایی قضاوت، 
انتخاب، سازمان‌دهی، 

خلق اطلاعات
2. درک ویژگی‌های 

جامعه اطلاعاتی و تأثیر 
اطلاعاتی شدن بر فرد 

و جامعه
3.درک اهمیت 
اطلاعات و حس 

مسئولیت در قبال آن
4.درک اساس علم 

اطلاعات و ویژگی‌های 
آن برای کارکردن با 

اطلاعات 

رسانه کیی از پنج مسیر 
»حوزه‌های یادگیری و 
راهنمای هنرها« است 
و شامل »یادگیری‌های 

اجباری« است با تأیکد بر:
1. نگاه منتقدانه و خلاق 

بر روی محصولات 
رسانه‌ای

2. توانمند کردن 
مخاطبان برای‌ایجاد 
تمایز بین ارزش‌های 
فرهنگی موجود در 
جامعه و ارزش‌های 

ارائه‌شده توسط تولیدات 
رسانه‌ای

3. شناخت ارزش‌های 
خبری و تطبیق بر 

مصادیق
4. شناخت تبلیغات و 

فنون اقناع

بر مهارت‌های 
خاصی اجماع نشده 

و توانمندی‌های 
متمرکز احصا 

نشده‌اند.

جدول 1.  )ادامه(
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ف
ایراناسترالیاژاپنکاناداعناوینردی

8

ی(
اتژ

تر
اس

ها‌)
رد

هب
را

حرکت به سمت »تفکر 
انتقادی« با تأیکد بر 

مواجهه نقاد فرهنگی 
و اتخاذ رژیم مصرف 

رسانه‌ای.

حرکت به سمت »سواد 
اطلاعاتی و دیجیتال« 

با تأیکد بر آموزش 
مهارت‌های رسانه‎ای.

حرکت به سمت »سواد 
هنری و بصری« با تأیکد 

بر هنرهای زیبا ‌)وجوه 
زیبایی‌شناختی( و کسب 

اعتبار در تولیدات رسانه‌ای.

علی‎رغم نگرانی‌های 
کلان نهادهای دولتی 

و امنیتی نسبت به 
اثرپذیری شهروندان 
و نگرانی‌های تربیتی 

خانواده‌ها و نظام 
آموزشی، راهبرد 

مدون و متفق علیهی 
وجود ندارد.

جدول 2.  مؤلفه‌های الگوی اولیه مفهومی ‌سواد رسانه‌ای

ف
ردی

 مؤلفه‌های الگوی
 سواد‌رسانه‌ای بر 

اساس مبانی نظری 
و پیشینه تجربی

توضیحات

1.   روکیرد  انتقادی )چابکی درازبی1391، یکارسی  و  یکارسی1396،  نصیری و حسنی  1395،  رویکرد1
حجاری  1395، نصیری، بختیاری و حسنی 1397، روکیرد کشور کانادا(/ مهارتی و تکنکیی با 
نگاه خلاقانه )نصیری و عقیلی1391، روکیرد کشور ژاپن(/ مولد‌محوری ‌)یزدیان 1391، روکیرد 

کشور استرالیا(.
2. روکیرد گل به خودی، نقد منصفانه و ارزش مخاطب )معتضدی 1393(.

3. روکیرد تربیتی و رشد ظرفیت‌های فکری )شیکب 1392(.
4. روکیرد متمرکز و یک‌پارچه/ روکیرد غیر‌متمرکز و اقتضایی )مکانی و زمانی( ‌)نصیری و عقیلی 1391(.

رسانه‌ای 5. روکیرد برنامه درسی رسمی/ برنامه درسی غیر‌رسمی ‌آموزش سواد‌
)McDougall, Berger, Fraser& Zezulkova 2015(. 

6. روکیرد تحلیلی کود‌کمحور/ رسانه‌محور
)Valkenburg 2000, Livingstone, d’Haenens & Hasebrink 2001, Das 2009(.

1. تقوای رسانه‌ای)فخاری 1396، مظفری و راضی 1395(.مبانی2
2. اخلاق رسانه‌ای)مظفری و راضی 1395(.

تعریف و 3
مؤلفه‌های سواد 

رسانه‌ای

‌é دایرئ‌المعارف بین‌المللی ارتباطات: سواد رسانه‌ای یعنی »توانایی دستی‌ابی، تحلیل، ارزیابی و خلق 
 .)Donsbach 2008, 2926( »پیام‌هایی در زمینه‌های مختلف

é انجمن ملی آموزش سواد رسانه‌ای آمرکیا1: سواد رسانه‌ای، توانایی دسترسی، تجزیه و تحلیل، 
ارزشیابی و تولید و برخورد فعال با پیام در انواع مختلف رسانه‌های ارتباطی است که به افراد 
کمک  فعال  شهروندانی  و  مؤثر  ارتباط‌گرانی  و  خلاق  و  نقاد  متفکرانی  به  شدن  تبدیل  در 

.)NAMLE, 2020(میک‌ند

جدول 1.  )ادامه(

1. National American Media Litteracy Education



145

مطالعه تطبیقی و طراحی الگوی مفهومی‌سواد رسانه‌ای 
مبتنی بر اسناد تحولی آموزش و پرورش‌ایران

ë  سال ششم
ë  شمارة  2

ë  شمارة پیاپی 19
ë  تابستان 1400

133 - 164زهرا نورانی سید بشیر حسینی اکرم گودرزی سوسن کشاورز

ف
ردی

 مؤلفه‌های الگوی
 سواد‌رسانه‌ای بر 

اساس مبانی نظری 
و پیشینه تجربی

توضیحات

رسانه‌ای: دانش و مهارتی که افراد به به تجزیه و تحلیل، ارزیابی و تولید پیام‌های رسانه‌ای  é سواد‌
.)Martens 2010( بپردازند

é صلاحیت‌هایی که بر توسعه مهارت‌های مبتنی بر پرس‌و‌جوگری و توانایی درگیری معنادار با 
رسانه‌ها و کانال‌های اطلاعاتی در هر شکل و فن‌آوری‌هایی که آنها استفاده میک‌نند، تأیکد 

 .)Wilson et al.  2011( میک‌ند

é صلاحیت‌های سواد رسانه‌ای، دانش، مهارت‌ها و نگرش‌هایی را که برنامه‌آموزشی انتظار ‌ایجاد 
.)Wilson et al.  2011( آنها را دارد، شناسایی میک‌ند

é جمع‌بندی: سواد رسانه‌ای برآیند و حاصل دانش، مهارت‌ها و نگرش‌ها برای رسیدن به توانایی 
دستی‌ابی، تحلیل، ارزیابی و خلق 

سوادرسانه‌ای 4
در نگاه اسلامی

é ویژگی‌های پیام رسان، نباید‌های تولید و نشر پیام، ویژگی‌های پیام مؤثر و اهمیت تعقل و 
رسانه‌ای هستند که در قرآن به آنها بیشترین توجه شده است  خردورزی مضامینی از سواد‌

)امام‌جمعه، محب‌زاده، عصاره و حمیدی 1398(.

رسانه‌ای اسلامی‌هستند  é حقیقت‌گرایی، تقوا، بصیرت و دشمن‌شناسی مؤلفه‌های بنیادین سواد‌
)مؤذن و مفید‌نژاد 1395(.

توانایی‌های  اعتقادی«، »برخی  نیازمند »وجود صافی‌های  پیام‌های رسانه‌ای،  به  دسترسی   é
فردی« 

é »تجزیه- تحلیل و ارزیابی« نیازمند شناخت »ابزار و سطوح مناسب« آشنایی با »راه‌ها و موانع 
تجزیه و تحلیل صحیح پیام«، »بهره‌مندی از علم و دانش کافی«، »توجه به اهمیت پیام« است. 

é »تولید پیـام رسانـه‌ای« نیازمند بـرخـورداری از »مهـارت‌های فـردی«، »مخاطب‌شناسی«، 
 »مسأله‌شناسی«، »شناخت کارکردهای پیام«، »آشنایی با روشهای تأثیرگذاری بیشتر پیام« 

و در نهایت شناخت »روشهای تولید پیام« است )فخاری 1396(.

 عناصر 5
رسانه‌ای سواد‌

é متن، توليد، زبان، بازنمایی و مخاطب )باكينگهام 1389 و  قاسمی‌1385(.

 ابعاد 6
رسانه‌ای سواد‌

é ابعاد شناختی، احساسی، زیبا‌شناختی و اخلاقی )ببران 1382(.

 اصول 7
رسانه‌ای سواد‌

.)potter 1908,12( هویت/ قالب/ مخاطب/ محتوا / هدف é

جدول 2.  )ادامه(
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ف
ردی

 مؤلفه‌های الگوی
 سواد‌رسانه‌ای بر 

اساس مبانی نظری 
و پیشینه تجربی

توضیحات

ویژگی‌ها و 8
الزامات

1. بر اساس مقتضیات فرهنگی و اجتماعی)بومی‌سازی( )چابکی درازبی‌1391، تقی‌زاده و طاهری  
1395 و موسویان حجازی 1395(.

2. هماهنگ با برنامه ملی درسی و سند تحول بنیادین آموزش و پرورش )تقی‌زاده و طاهری 
.)1395

3. مبتنی بر بایدها و نبایدهای فقهی و اخلاقی )مظفری و راضی 1395(.
4. نگاه جامع فرایندی)خانکیی، شاه حسینی، نوری‌راد، 1395(. 

5. براساس مقتضیات سنی کاربران )خانکیی، شاه حسینی، نوری‌راد، 1395(.
.)Malhan & Singh, 2016( 6. مطابق با نیازهای اطلاعاتی توسعه جامعه

7. انعطاف‌پذیر باشـد و مبـتنی بر شـرایط خـاصی که بستـه از آن استفاده می‌شـود، تفـسیر شود
.)Wilson et al, 2011(    

8. در برگیرنده انواع منابع رسانه‌ای شامل محیط‌های چاپی، سمعی و بصری از جمله روزنامه، 
کتاب، رسانه‌های رادیویی مانند رادیو و تلویزیون و رسانه‌های خبری آنلاین و دیگر ارائه دهندگان 

.)Wilson et al, 2011( اطلاعات باشد

1. آماده‌سازی معلمان با  سواد رسانه‌ای و اطلاعات، آماده سازی دانش‌آموزان با سواد رسانه‌ای و چشم‌انداز9
  ،‌Wilson et al, 2011(‌ )اطلاعاتی، پرورش جوامع با سواد رسانه‌ای و اطلاعاتی)توانمندسازی جامعه

موسویان حجازی 1395، اجاق 1397(.
2. توسعه انسانی)بشیر و چابکی 1393(.

.)Malhan & Singh, 2016( 3. توسعه پایدار پیشرفت اجتماعی و اقتصادی فرد و جامعه
4. تغییر جهان )رجبی و حسینعلی 1392(.

1. صیانت از سبک زندگی اسلامی‌‌ ـ ایرانی/ مقابله با تهاجم فرهنگی ‌)معتضدی 1393، چابکی اهداف10
درازبی 1391(.

2. حفظ نظام سیاسی )معتضدی 1393(.
.)Hobbs 2005 ،1392 3. استحکام هویت فردی و ملی )حسینی

.)Malhan & Singh, 2016( 4. افزایش رضایت اقتصادی
 ،McDougall et al. 2015, Hobbs, 2005( )5. افزایش مشارکت مدنی )آزادی عمل انتقادی

اجاق 1397(.
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



















اهداف

روكيرد

چشم‌انداز

ابعاد

مباني

اصول

ارزيابي

 تجزيه
 و تحليل

دستيابي

خلق پيام

سواد رسانه‌اي

کسب و ارتقاء معيارهاي سواد رسانه‌اي

صيانت از سبك زندگي ايراني اسلامي

حفظ نظام سياسي

استحكام هويت فردي و ملي

افزايش رضايت اقتصادي

افزايش مشاركت مدني

توانمند سازي جامعه

توسعه انساني

پيشرفت اقتصادي و اجتماعي

تغيير جهان

شناختي

احساسي

زيباشناختي

اخلاقي

هويت

قالب

مخاطب

هدف

تقواي رسانه‌اي

فقه رسانه‌اي

اخلاق رسانه‌اي

متن

توليد

زبان

بازنمايي 

مخاطب

مقتضيات فرهنگي و اجتماعي

هماهنگ با برنامه ملي درسي و سند تحول

مبتنی بر بايدها و نبايدهاي فقهي

نگاه جامع فرايندي

بر اساس مقتضيات سني كاربران

مطابق با نيازهاي اطلاعاتي توسعه جامعه

انعطاف‌پذير )به اقتضاي زمان و مكان(

دربرگيرنده‌ انواع منابع رسانه‌اي باشد

عناصر

مهارت

نگرش

دانش

 ويژگي‌ها 
و الزامات

انتقادي/ تكنيكي/ مولد محوري

گل به خودي، نقد منصفانه و ارزش مخاطب

تربيتي و رشد ظرفيت‌هاي فكري

متمركز/ غير متمركز

برنامه درسي رسمي/ غير رسمي

كودك محور/ رسانه محور

نمودار 1.  الگوی اولیه مفهومی‌براساس مبانی نظری و پیشینه تجربی
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3-2. مبانی فلسفی سواد رسانه‌
مبانی فلســفی شامل هستی‌شناسی، انسان شــناختی، معرفت‌شناختی و 
ارزش‌شــناختی است که موارد مرتبط با رســانه از سند اول مبانی نظری سند 
تحول بنیادین آموزش و پرورش )ســند فلســفه تعلیم و تربیت در جمهوری 
اســامی‌ایران( اخذ شــده ســپس محقق تلاش نموده با  احصاء کدهای باز و 

مقوله‌بندی‌،  مهم‌ترین مبانی در مدل مشخص شود )‌طبق‌جدول3(. 

جدول 3.  مقولات استنتاج شده از مبانی فلسفی سند مبانی نظری سند تحول بنیادین

ف
 انواع ردی

مقولاتزیرمقولاتکدهامتون ‌)اسناد(مبانی

1

سی
شنا

تی‌
س

ه

é جهان هستي واقعيت دارد؛ ولی هستي 
به طبيعت منحصر نيست. )بلد نباشد(

ماهیت دوگانه 
جهان طبیعت

واقع‌گرایی

ید
وح

ر ت
د ب

یک
تأ

é خداوند مبدأ و منشأ جهان و يگانه مالك، 
مدبرّ و رب حـقيقي همة موجودات عالم 

است.

ربوبیتخداوند مبدأ و منشأ جهان 

 é ويژگي ذاتي جهان موجودات )عالم امکان(،
ذاتي  فقر  اين  است.  واجب‌الوجود  به  فقر 
تنـها  نـه  مـوجودات  مـي‌شـود  سبـب 
در پيدايش، بلكه در بقا نيز به ذات غني 

واجب‌الوجود به‌طور ابدي محتاج بمانند.

 نیاز محض موجودات 
به خداوند

نیازمندی

é در جهان هستي در عين وحدت، كثرت 
در  که  اصيل  غير  کثرتی  اما  دارد  وجود 

نهايت به وحدت باز می‌گردد.

کثرت در عین وحدت
)و بالعکس(

تشیکک در مراتب 
وجود

é آفرينش جهان هستي، غايتمند و خداوند 
غايت همة موجودات است.

هدفمندیغایتمندی جهان هستی 

é جهان آفرينش از نظام احسن برخوردار و 
اراده و سنن الهي بر جهان هستی حاكم 

است.

é نظام علت و معلول و سبب و مسبّب بر 
جهان هستي حاكم است.

آن،  واقعيت‌هاي  همة  و  طبيعت  جهان   é
اموری در حال تزاحم، محدود، پايان‌پذير 

و فناشدني هستند.

 بی رغبتی فناپذیری جهان طبیعت
به عالم مادی
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ف
 انواع ردی

مقولاتزیرمقولاتکدهامتون ‌)اسناد(مبانی

2

سی
شنا

ان‌
س

ان

و  جسم  از  مرکب  است  موجودي  انسان   é
روح: دو حيثيت در هم تنيده 

یک‌پارچگیمرکب از جسم و روح

دن
 بو

عی
ما

جت
ی، ا

ذیر
ت‌پ

ولی
سئ

ل، م
عد

ی،  
رز

ل‌و
عق

ی، ت
له

ئ ال
یف

خل
ام 

 مق
 بر

یکد
تأ

é حقيقت انسان، روح  اوست و كمال آدمي 
به روح مربوط مي‌شود.

معنویت‌گراییروح حقیقت انسان

قابل فعليت  الهي دارد كه  انسان فطرتي   é
يافتن و شكوفايي يا فراموش شدن است.

فطرت‌گراییدارای فطرت الهی

همة  جوياي  آفرينش،  حسب  بر  انسان   é
مراتب كمال است.

 جویای همه 
مراتب کمال

کمال

é انسان هم كرامت ذاتي دارد و هم می‌تواند 
كرامتی اكتسابي به‌دسـت آورد و لذا ‌اين 
قابلـيت را دارد که خـليفة خـدا در روی 

زمين باشد

دارای کرامت ذاتی و 
اکتسابی

کرامت

é همة انسان ها، برحسب آفرينش برابرند و از 
حقوق و تكاليف عادلانه برخوردارند.

عدالتحقوق ‌و تکالیف عادلانه

é خداوند توانايي به نام عقل به انسان ارزاني 
داشته است.

دارای توانایی خردورزی 
‌)ادراکات نظری و عملی(

تعقل

é انسان موجودي آزاد است که ‌اين آزادي را 
خدا به او داده است.

 موجودی آزاد 
و صاحب اختیار

اختیار و 
مسئولیت‌پذیری

مشترك،  فطرت  داشتن  ضمن  انسان‌ها،   é
داراي خصوصيات متفاوت‌اند.

دارای خصوصیات متفاوت 
ضمن داشتن فطرت 

مشترک

تناسب

é انسان موجودي است داراي استعدادهاي 
طبيعيِ وتمايلات گوناگون که می‌توانند در 
هر جهت ‌)مثبت يا منفی( فعليت يابند و 

تأثيرگذار  باشند.

دارای استعدادهای طبیعی 
و عاطفی متنوع 

هدایت

پویاییاشتداد وجودی انسانé وجود انسان همواره در حال شدن، است.

و  است  »موقعيت«  در  همواره  انسان   é
می‌تواند آن را درک کند و تغییر دهد.

 دارای توانایی درک 
و تغییر »موقعیت«

 موقعیت‌شناسی
و موقعیت‌آفرینی

جدول 3.  )ادامه(
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ف
 انواع ردی

مقولاتزیرمقولاتکدهامتون ‌)اسناد(مبانی

سی
شنا

ان‌
س

ان

هم  لذا  است.  اجتماعی  موجودي  انسان   é
از شرايط  توجه  قابل  آدمی‌تاحدي  وجود 
با  می‌تواند  وهم  مي‌پذيرد  تأثير  اجتماع 
توسعة وجودی خويش، با ديگران ارتباط 
تأثير خود  را تحت  برقرار کند و اجتماع 

قرار دهد.

انسان موجودی 
اجتماعی

تأثیر و تأثر 
انسان از اجتماع

دن
 بو

عی
ما

جت
ی، ا

ذیر
ت‌پ

ولی
سئ

ل، م
عد

ی،  
رز

ل‌و
عق

ی، ت
له

ئ ال
یف

خل
ام 

 مق
 بر

یکد
تأ

é هوي�ت دو وج�ه ف�ردي و جمع�ي دارد و 
قاب�ل  مختل�ف  جنبه‌هـاي  و  ان�واع  در 
تحق�ق اسـت )هوي�ت در وج�ه جمع�ي 
آن، عبارت‌ان�د از هويت انس�اني ‌)جهاني(،  
مل�ي،  هوي�ت  ديني/مذهب�ي،  هوي�ت 
هوي�ت قوم�ي، هوي�ت خانوادگ�ي، هويت 
جنسـي / جنس�يتي، هويـت حرفـه‌اي و 
هویـت رسـانه‌ای(. همچنین هویـت دارای 
مؤلفه‌هـای تعقـل، معرفـت، بـاور، میـل، 

اراده، عمـل و تثبیـت عمـل اسـت.

تحقق هویت انسانی در 
دو بعد فردی و جمعی و 
دارای مؤلفه‌های تعقل، 

معرفت، باور، میل، 
اراده،عمل و تثبیت عمل

هویت‌یابی

به  انسان موجودي مكلف است و نسبت   é
انجام تكاليف خود، نخست در برابر خداوند 

خويشتن و ديگران مسئوليت دارد.

تکلیف‌گراییموجودی مکلف

é خداون�د، �که مربی حقيقی آدميان اس�ت، 
هم�واره مصاديق�ی از انس�ان كام�ل را، به 
مثاب�ة والاترين اسـوه‌های آدمي در مس�ير 
هداي�ت آنان ق�رار داده و می‌ده�د تا روند 
تکوي�ن و تعالی هويت‌ش�ان، ب�ا معرفت به 
‌اي�ن مصادي�ق و ت�ولا به ‌ايش�ان، ب�ه وجه 

مطلوب، ص�ورت پذيرد.

نیازمند تولا و تأسی به 
مصادیق کامل انسان 
در روند تکوین وتعالی 

هویت

اسوه‌گرایی

é ب�رای انس�ان بعد از ‌اين دني�ا، حياتي ابدي 
ش�روع می‌ش�ود كه سراس�ر زندگي واقعي 
در ‌اي�ن  هرك�س  سرنوش�ت  ام�ا  اس�ت. 
زندگ�يِ جاودان�ه و حقيق�ی، ب�ا معرف�ت، 
انتخ�اب و عم�ل اختي�اری خ�ود او و در 
نتيج�ه ب�ا تکوين و تح�ول هوي�ت وی در 

همي�ن دني�ا رقم مي‌خ�ورد.

وجود حیات جاودانه 
اخروی برپایه تکوین و 
تعالی انسان در حیات 

دنیوی

آخرت‌گرایی

جدول 3.  )ادامه(
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ف
 انواع ردی

مقولاتزیرمقولاتکدهامتون ‌)اسناد(مبانی

3

تی
اخ

شن
ت‌

رف
مع

به شناخت هستي و درك  انسان نسبت   é
موقعيت خود و ديگران در هستي توانايي 

دارد.

 توان انسان در شناخت 
هستی و موقعیت ها

 دستی‌ابی 
به علم حصولی 

و حضوری

ع  
ناب

ن م
ری

م‌ت
مه

به 
جر

و ت
ود 

شه
ی‌،  

وح
ل‌،  

عق

é معيار اعتبار علم، مطابقت با مراتب گوناگون 
واقعـيت‌ )نفـس‌الأمر( اسـت. )شاخص‌هاي 
نـظیر  امـوری  شـامل  نـيز  دانـش  اعتبار 
»مطابقـت با شـواهد عـینی«، »سودمندی 
نتایج«، »سازگاري با منظومة معرفتي معتبر 

و معقول«، و »اعتبار مرجع« می‌گردد.

معیار اعتبار علم، 
مطابقت با مراتب 
گوناگون واقعیت

مراتبی بودن 
واقعیت‌ها

é علم در عين کشف از واقع ‌)از منظر معلوم(، 
محصول خلاقيت و ابداع نفسانی ‌)از منظر 

عالم( است.

علم محصول ابداع 
نفسانی و کشف واقعیت

آفرینندگی

é علم در عين ثبات‌ )از منظر معلوم(، داراي 
ويژگي پويايي )از منظر عالم( است.

علم در عین ثبات دارای 
ویژگی پویایی

ثبات و تغییر

در  متعددی  ابزار شناخت  و  منابع  آدمي   é
براي  و  يکديگرند  دارد که مکمّل  اختيار 
شناخت منسجم و جامع واقعيات و حقايق 
جهان بايد از همة آنها بهره گرفت ‌)حواس 
دروني و بيروني(، عقل، شهود و مکاشفه، 

وحي و الهام(

ابزار و منابع متعدد
 شناخت آدمی

بهره‌گیری از 
همه منابع 

معرفت

فراواني ‌)نظير  بيرونی  و  درونی  موانع   é
پندارگرايي،  سطحي‌نگري،  لجاجت، 
غرور  كوركورانه،  تقليد  شخصيت‌گرايي، 
و استبداد رأي( در مسير فهم و شناخت 
انسان وجود دارد که با وجود امکان رفع 
از  برخي  وجود  احتمال  موانع،  اکثر ‌اين 
به‌صورت  نتوانيم  که  باعث مي‌شود  آن‌ها 
قطعي بر اکثر معلومات خود اعتماد کنيم 
و لذا بايد همواره دانش انساني خود را در 
معرض نقد و ارزيابي ديگران قرار دهيم. 
هويت جمعی  به  توجه  با  ديگر  سوي  از 
علم بشری، درمقام داوری و اعتباربخشی 
به محصول خلاقيت فکری عالمان، نقش 
عوامل روان‌شناختی و ملاحظات اجتماعی، 
اقتصادی و فرهنگی در نحوه و  سياسی، 
نظريات  به  علمی ‌نسبت  جامعة  قضاوت 
نيز  معرفتی  حوزة  يک  در  شده  مطرح 
مانع از اعتماد و اطمينان مطلق به ‌اين نوع 

داوری‌ها می‌شود.

شناخت انسان همراه 
با موانع و محدودیت‌

نقد شناخت 
آدمی

جدول 3.  )ادامه(
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ف
 انواع ردی

مقولاتزیرمقولاتکدهامتون ‌)اسناد(مبانی

4

تی
اخ

شن
ش 

رز
ا

واقعيت‌هاي  بر  حقيقي  ارزش‌هاي  اعتبار   é
مربوط به عمل آدمي و نتايج آن تكيه دارد.

تیکه اعتبار ارزش‌های 
حقیقی بر عمل آدمی

عمل‌گرایی

تی
اخ

شن
یبا

د ز
ی بع

تقا
ر ار

د ب
یک

، تأ
ت

ذش
و گ

ن 
سا

 اح
 بر

یکد
تأ

ی، 
بیت

 تر
ت

دال
، ع

به
طی

é اعتبار ارزش‌ها هم از طریق »عقل و فطرت 
انسانی« و هم با مراجعه به »نظام معیار 

دینی« معلوم مي‌گردد.

»عقل و فطرت انسانی« 
و » معیار دینی« منبع 

اعتبار ارزش‌ها

تیکه بر نظام 
معیار دینی2

é ارزش‌ها انواع و مراتب مختلف دارند و به 
شکل سلسله با غايت اصيل زندگي آدمی‌-

يعنی قرب الی‌الله- ارتباط دارند.

ارتباط سلسله مراتبی 
انواع و مراتب مختلف 
ارزش‌ها با غایت زندگی

تقرب

é ارزشمند دانستن هر عمل، هم تابع حُسن 
فعلي و هم وابسته به حُسن فاعلي است.

ارزشمندی عمل تابع 
حسن فعلی و حسن 

فاعلی

توجه به حسن 
فعلی و فاعلی

é حيات طيبه، مفهومي يك پارچه و كلي 
اجتماعي  و  فردي  ابعاد  همـة  که  است 
زندگي انسـان را در برمي‌گـيرد و شئون 
گوناگونی دارد كه در ارتبـاط و تعامل با 
اعتقادی،  شأن  محوريـت  با  و  همديگر 

عبادی و اخلاقی، آن را محقق مي‌سازند.

حیات طیبه هدف غایی 
تربیت انسان

دستی‌ابی به 
حیات طیبه

که  است  مراتب  مفهومی‌ذو  طيبه  حيات   é
برخی از مراتب نخستين آن مطلوب بالفعل 
برای  تلاش  بايد  لذا  و  انسان‌هاست  همة 
تحقق حيات طيبه، از‌اين مراتب آغاز گردد.

حیات طیبه امری 
ذومراتب 

اعتدال و 
جامعیت

طيبه،  حيات  مهم  ويژگي‌هاي  از  يكي   é
اعتدال در ابعاد مختلف آن است.

آن‌ها  از  اطاعت  و  الهي  اولياي  به  تأسي   é
اوليای  و  خدا  راه  دشمنان  با  ودشمنی 
خداوند، تنها راه تحقق کامل حيات طيبه 

در مسير قرب الي‌الله است.

تأسي به اولياي الهي 
و دشمنی با دشمنان 

راه خدا

ولایت پذیری

جدول 3.  )ادامه(

1. این نکته قابل توجه است که منظور از نظام معیار دینی در سند مبانی نظری،  مبانی و ارزش‌هايی  است که از 
تعاليم اسلامی‌گرفته شده‌اند يا با آن‌ها سازگارند. مقصود از مبانی و ارزش‌های سازگار با تعالیم اسلامی، مبانی 
و ارزش‌های برگرفته از عقل و فطرت انسانی است. عقل سالم وفطرت الهی فعال در وجود هر انسان نسبت به 
برخی از ارزش‌ها به‌طور مســتقل حکم میک‌ند، هرچند دين هم آن‌ها را تأييد میک‌ند. لذا در ‌این اصل معیار 

عقل و فطرت انسانی در لوای نظام معیار دینی در نظر گرفته شده است.
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ف
 انواع ردی

مقولاتزیرمقولاتکدهامتون ‌)اسناد(مبانی

تی
اخ

شن
ش 

رز
ا

انسـان، در رهايي از همة  é آزادي حقيقي 
موانع دروني وبيروني رشد وتعالي انسان- 
نظير وابستگي به تمايلات نفساني، پذيرش 
انواع ستم اجتماعی و اقتصادی و فرهنگی، 
تبعيت کورکورانه از هنجارها و سنت‌های 
غلـط و اطاعـت از حاکـميت طاغوت - و 

حرکت به‌سوی عبوديت خداوند است.

آزادی حقیقی انسان، 
در رهایی از همه موانع 

درونی و بیرونی 

تقوا

تی
اخ

شن
یبا

د ز
ی بع

تقا
ر ار

د ب
یک

، تأ
ت

ذش
و گ

ن 
سا

 اح
 بر

یکد
تأ

ی، 
بیت

 تر
ت

دال
، ع

به
طی

و  اخـلاقی  ارزش  اسـاسـي‌ترين  عـدالت   é
اجتماعي در نظام معيار اسلامی ‌است.

عدالت
 اساسی‌ترین ارزش

عدالت تربیتی

بـخشش،  و  گـذشت  و  احسـان  و  رأفت   é
مهم‌ترين ارزش‌های متمّم عدالت هستند.

گسترش احسان و گذشت 
احسان و 
گذشت

بخش  تعالی  نمودهاي  از  هنر  و  زيبايي   é
فطري  تمايلات  از  يكي  و  بشري  حيات 
انسان است و ارزش زيباشناختي هم ناظر 
به واقعيت‌هاي عيني است و هم وابسته به 

ادراك فرد.

زيبايي و هنر از 
نمودهاي تعالی بخش 

ارتقای ذائقه 
زیباشناختی

1-3. رویکرد سواد رسانه‌ای
 طبق‌یافته‌ها، »موقعيت‌شناسي‌و وقعيت‌آفريني براساس نظام معيار اسلامی« 
به‌عنوان روکیرد سواد رسانه‌ای شناسایی شد. منظور از موقعيت، نسبت مشخص، 
پويا، قابل درک و تغييري )توسط خود و ديگران( است که حاصل تعامل پيوستة 
انسان1 با خداوند و گستره‌اي از فضای رسانه‌ای ‌)خود، طبيعت و جامعه در فضای 

رسانه‌ای( در محضر خداوند متعال است. 

1-4. ویژگی‌ها و الزامات
در فرآیند ســواد رســانه‌ای باید ویژگی‌ها و الزاماتی در نظر گرفته شود از 
جمله:1( تكيه بر نظام معيار اسلامي؛ 2( تأكيد بر تكوين و تعالي پيوستة هويت 
رســانه‌ای؛ 3( تأكيد بر درك و آگاهي؛ 4( توجه به عنصر آزادي و اختيار؛ 5(

1. به منزلة عنصري آگاه، آزاد و دارای اختيار

جدول 3.  )ادامه(
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يکپارچگــی؛ 6( اعتدال و توازن؛ 7( توج��ه به‌ايجاد آمادگي براي حيات طيبه 
 در همه ابعاد؛ 8( کســب شایستگی‌های فردی و جمعی؛ 9( فرآیندی تعاملی؛

10( زمینه‌سازی و 11( هدایت.

1-5. تعریف سواد‌رسانه‌ای 
سواد‌رسانه‌ای فرایندی تعاملی زمینه‌ســاز کسب شایستگی‌های فردی و 
جمعی )تعقل، معرفت، باور، میل، اراده، عمل فردی و جمعی و تثبیت عمل( 
برای رسیدن به توانایی كشف عناصر موقعيت رسانه‌ای و برقراري نسبت بين 
آن‌ها با خداوند متعال، درک درست موقعیت رسانه‌ای خویش و دیگران، عمل 
مداوم فردی و جمعی برای بهبود آن ‌)خلق مداوم موقعیت رسانه‌ای( در انواع 
فضاهای رسانه‌ای به منظور تکوین و تعالی پیوسته هویت رسانه‌ای1 متربیان، 
به‌صورتی يکپارچه و مبتنی بر نظام معيار اسال�می )مجموعه‌ای منس��جم از 
مبانی و ارزش‌های برگرفته از منابع معتبر دين اســام یا ســازگار با آن(، در 
جهت هدايت ‌ايش��ان در مسير آماده ش��دن جهت تحقق آگاهانه و اختياری 
مراتب حيات طيبه )زندگی شایستــه براس��اس نظام معیار اسلامی( در همة 

ابعاد است.
کشــف عناصر موقعیت رسانه‌ای، شــامل مهارت‌های: 1( فهمیدن تأثیر 
 فزاینده رسانه بر جامعه؛ 2( فهمیدن ‌این که رسانه‌ها چطور ساخته شده‌اند؛ و

 3( فهمیدن ‌این که رسانه‌ها چطور واقعیت را تغییر می‌دهند، می‌شود.
 درک درســت موقعیت رسانه‌ای شــامل: 1( مهارت‌های امکان استفاده 
کردن از تجهیزات، نرم‌افزار و برنامه‌های کاربردی؛ 2( آشــنایی با محیط‌های 
رســانه‌ای؛ 3( تأمل درباره استفاده خود از محتوای رســانه‌ها؛ و 4( به‌دست 

آوردن و پردازش اطلاعات است. 
همچنین عمل مداوم فردی و جمعی برای بهبود موقعیت رســانه‌ای خود 
و دیگران شــامل مهارت‌های: 1( تولید محتوا؛ 2( مشــارکت در شــبکه‌های 

1. منظــور از »هویت رســانه‌ای« در ‌این تحقیق، کیی از انواع هویت مانند هویت فــردی، ملی، دینی، خانوادگی، 
اجتماعی، جنسیتی، فرهنگی، تمدنی و... است. هویت رسانه‌ای مجموعه خصوصیات وتوانمندی‌ها در مواجهه با 
انواع رسانه‌ها و نحوه تعامل با آنها  است )چه در زمینه دریافت پیام و چه در زمینه خلق پیام(. در نتیجه با مفهوم 

هویت‌رسانه‌ای به‌صورت رایج در ادبیات امروز به‌معنای تأثیر رسانه بر هویت تفاوت ماهوی دارد.
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اجتماعی؛ و 3( دستی‌ابی به هدف غایی تکوین و تعالی پیوسته هویت رسانه‌ای 
در جهت رسیدن به حیات طیبه است.

 1-6. چشم‌انداز سواد رسانه‌ای
»تکوين وتعالي پيوسـ�تة هويت رســانه‌ای متربيان به‌گونه‌اي که بتوانند 
موقعيت خود و ديگران در فضای رســانه‌ای را به درستي درک و آن را به‌طور 

مستمر با عمل فردی وجمعی متناسب با نظام معیار اسلامی‌اصلاح نمایند«.

1-7. اهداف سواد رسانه‌ای
شناخت و بهره‌گيري از نتايج تجارب متراکم بشري در حوزة سواد‌رسانه‌ای 
‌)کسب مهارت دانش‌افزايي، دانش، بينش و تفکر سواد‌رسانه‌ای براي بهبود 
کيفيت زندگي، تفكر انتقادي در مواجهه با مســائل زندگی( بر اساس نظام 

معيار اسلامی؛ 
بهره‌گيري از يافته‌هاي سواد‌رسانه‌ای جهت کشف صورت‌هاي جديد واقعيت 
يــا خلق روش‌ها و ابزارهای نوين برای وصول به اهداف در چهارچوب نظام 

معيار اسلامی؛ 
برنامه‌ريــزي و اجراي آگاهانة فعاليت‌هاي پژوهشــي سواد‌رســانه‌ای براي 

دست‌يابي به آيندة مطلوب بر مبناي معيار اسلامی؛

1-8. الگوی مفهومی‌سواد رسانه‌ای
در الگوی طراحی‌شــده روابط میان مؤلفه‌ها‌ اینگونه تبیین شد: براساس 
مبانی فلســفی ـ واقعیت‌هستی، ماهیت انسان، معرفت و ارزش‌ها، ویژگی‌ها و 
الزاماتی استنباط شد که بر پایه آن ابتداء سواد رسانه‌ای و سپس روکیرد تربیتی 
و در نهایت چشــم‌انداز سواد‌رسانه‌ای، به منظور ترسیم تصویری واقع‌نگرانه و 
رســانه‌ای مطرح شد. یافته‌ها طبق )نمودار2( نشان داده  مطلوب از آینده سواد‌

شده است.
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روكيرد:
 موقعيت‌شناسي

 و موقعيت‌آفريني 
در فضاي رسانه‌اي

چشم‌انداز:
تكوين و تعالي پيوسته 

هويت رسانه‌اي

 ويژگي ها و الزامات 
سواد‌رسانه‌اي

رسانه‌اي: تعریف سواد‌
- کشف عناصر موقعیت رسانه‌اي

- درک درست موقعیت رسانه‌اي

 - عمل مداوم فردی و جمعی برای 
بهبود

مباني فلسفي سواد رسانه‌اي
مباني هستي‌شناسي: تأكيد  بر جهان‌بيني توحيدي.

مباني انسان‌شــناختي: تأكيد بر مقام خلیفئ‌اللهی، تعقل‌ورزی، 
مسؤلیت‌پذیری، اجتماعی بودن. 

مباني ارزش ‌شــناختي: تأكيد بر معرفت‌یابی حس، عقل، وحی، 
شهود و تجربه مهم ترین منابع  معرفت، محدودیت شناخت.

مباني معرفت‌شناسي: تأكيد بر حیات طیبه)مبتنی بر رشد فردی و 
جمعی(، مراتبی بودن حیات طیبه، عدالت تربیتی، تأكيد بر احسان 

و گذشت، تأكيد بر ارتقای بعد زیباشناختی

تكيه بر نظام 
معيار اسلامي

توجه به عنصر 
آزادي و اختيار

اعتدال و توازن

كيپارچگي

تأكيد بر تكوين 
و تعالي پيوسته 
هويت رسانه‌اي

 تأكيد  بر درك
 و آگاهي

فرآيندي تعاملي

هدايت

زمينه‌سازي

تحقق حيات 
طيبه در همه 

ابعاد

كسب 
شايستگي‌هاي 
فردي و جمعي

نمودار2.   الگوی مفهومی‌سواد رسانه‌ای براساس یافته‌های تحقیق
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4. بحث و   نتیجه‌گیری ...............................................................................................
  به منظور پاسخگویی به سؤال اصلی پژوهش، الگوی مفهومی‌سواد رسانه‌ای بر اساس اسناد 
تحولی در نظام تعلیم و تربیت رسمی‌ و عمومی‌جمهوری اسلامی‌‌ایران چگونه تبیین می‌شود؟ 
درالگوی طراحی شده طبق )نمودار2(، سواد‌رسانه‌ای از همه ابعاد )مبانی، ویژگی‌ها و الزامات، 
روکیرد و چشــم‌انداز( اعم از تربیت ‌رســانه‌ای باز‌تعریف شد. اگرچه پیش‌تر نیز به اصطلاح 
تربیت‌رسانه‌ای در تحقیقات انجام شده‌ )به‌طور مثال چابکی درازبی، 1391؛ شیکب، 1392( اشاره 
شده، اما دراین پژوهش به‌صورت متقن اصطلاح سواد رسانه‌ای براساس اسناد تحولی باز تعریف 
شد. بر این اساس سواد رسانه‌ای برتکوین و تعالی پیوسته هویت رسانه‌ای مخاطبین ‌)رشد فردی/ 
جمعی( براساس حیات طیبه با روکیرد موقعیت‌شناسی و موقعیت‌آفرینی در فضای رسانه‌ای 
تأیکد دارد. سواد رسانه‌ای فرایندی تعاملی زمینه‌ساز کسب شایستگی‌های فردی و جمعی 
 )تعقل، معرفت، باور، میل، اراده، عمل فردی وجمعی و تثبیت عمل( برای رسیدن به توانایی:
 1( كشــف عناصــر موقعيت رســانه‌ای و برقراري نســبت بيــن آن‌ها با خداونــد متعال؛

2( درک درســت موقعیت رســانه‌ای خویش و دیگران؛ و 3( عمل مــداوم فردی و جمعی 
بــرای بهبود آن ‌)خلق مــداوم موقعیت رســانه‌ای( در انواع فضاهای رســانه‌ای به منظور 
تکوین و تعالی پیوســته هویت رســانه‌ای متربیان، به‌صورتی يکپارچــه  و مبتنی بر نظام 
معيار اســامی، در جهت هدايت ‌ايشــان در مســير آماده شــدن جهت تحقق آگاهانه و 
اختياری مراتب حيات طيبه در همة ابعاد اســت. تمایز ‌این تعریف با تعریف ســواد رسانه 
دایرئ‌المعــارف بین‌المللــی ارتباطات از چند جنبه مشــهود اســت. توانایی‌های ســه‌گانه 
کشــف عناصر موقعیت رســانه‌ای و برقراری نســبت بین آن‌ها‌ با خداونــد متعال، درک 
 درســت موقعیت رســانه‌ای خویش و دیگران و عمل مداوم فردی و جمعی برای بهبود آن 
‌)خلق مداوم موقعیت رســانه‌ای( حاکی از تأیکد ‌این تعریف بر موقعیت رســانه‌ای و عناصر 
موجود در آن و نشــأت گرفته از مبانی ‌ارزشــی‌ـ ‌اسلامی ‌است که زیربنا و پی فلسفی آن را 
تشیکل می‌دهد. اگر چه از نظر ساخت فنی با تعریف مطرح شده در مبانی نظری، در وجوه 
دستی‌ابی، تحلیل، ارزیابی و خلق پیام‌هایی در زمینه‌های مختلف هم راستا است اما تأیکد 
بر موقعیت‌شناسی و موقعیت‌آفرینی در فضای رسانه‌ای و چشم‌انداز تکوین و تعالی پیوسته 
هویت رسانه‌ای مخاطبین در نظام‌اسلامی‌و مبانی ارزشی که برگرفته از عقل و فطرت انسانی 
است تمایزی اساسی‌ایجاد می‌نماید. در مبانی هستی‌شناسی بر توحید، در انسان شناختی بر 
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مقام خلیفئ‌اللهی، تعقل‌ورزی، عدل، مسئولیت‌پذیری، اجتماعی بودن، در معرفت‌شناختی بر 
معرفتی‌ابی، حس،عقل، وحی‌،  شهود و تجربه به‌عنوان مهم‌ترین منابع معرفت و محدودیت 
شــناخت، و در مبانی ارزش‌شناختی بر حیات‌طیبه )مبتنی بررشد فردی وجمعی(، مراتبی 
بودن حیات طیبه، تقوای‌ رسانه‌ای، عدالت تربیتی، احسان و گذشت، ارتقای بعد زیباشناختی 
به‌عنوان اساس مؤلفه‌های الگوی سواد‌رسانه‌ای تأیکد می‌شود. به‌طور مثال مسئولیت پذیری، 
اخلاق کاربری، نگاه منظومه‌ای در سواد‌رســانه‌ای از جملــه پیامدهای تأیکد بر‌این مبانی 

ارزشمند است.
سواد‌رســانه‌ای در ‌این الگو، دارای ویژگی‌ها و الزاماتی است که اگر چه در برخی موارد 
روکیردهای موجود در ‌این زمینه همخوانی دارد اما در برخی از موارد تفاوت مفهومی ‌دارد و 
یا مباحث تازه‌ای مطرح شده است. به‌طور مثال خانکیی، شاه حسینی، نوری‌راد )1395( از 
نگاه جامع فرایندی به سواد‌رسانه‌ای براساس مقتضیات سنی کاربران صحبت می‌کنند و بر 
ویژگی »فرآیندی تعاملی« تأیکد دارد که علاوه بر خاصیت فرآیندی بودن سواد‌رسانه‌ای بر 
تعاملی ‌بودن تربیت بین مربی و متربی اشاره می‌کند. تقی‌زاده و طاهری ‌)1395( از هماهنگی 
سواد‌رسانه‌ای با برنامه درسی ملی و سند تحول بنیادین آموزش و پرورش صحبت می‌نمایند، 
در ‌این الگو علاوه بر شاخصه‌های اسناد تحولی بر ویژگی »کیپارچگی« تأیکد دارد. بر اين اساس 
»سواد‌رس��انه‌ای« را بايد عملی جامع و يکپارچه، تدريجی، هماهنگ، فراگير و هميشگي و 
مشتمل بر تمام فرآيندهاي زمينه‌ساز تحول اختياري و آگاهانة آدمي دانست که به‌صورت امري 
واحد، با تعالي پيوسته و يکپارچة تمام ابعاد فردی و اجتماعی وجود انسان، به منزلة يك كل، 
سر و كار  دارد. ویژگی‌ها و الزامات »تأیکد بر درک و آگاهی«، »توجه به عنصر آزادی و اختیار«، 
»اعتــدال و تــوازن«، »زمینه‌ســازی«، »کســب شایســتگی‌های فــردی و جمعی« و 
 »هدایــت« اگرچه ممکن اســت در دیگر روکیردها موجود باشــند، در ‌این الگو با روکیرد 
بومی ـ اســامی‌مورد نظر قرار گرفته‌اند و در کنار کیدیگر روکیرد جامع و تازه‌ای به‌وجود 
آورده‌اند. ویژگی‌هایی مانند »تیکه بر نظام معیار اسال�می«، » توجه به‌ايجاد آمادگي براي 
حيات طيبه در همه ابعاد«، »تأیکد بر تکوین و تعالی پیوسته هویت رسانه‌ای« نقطه تمایز 

‌این الگو با دیگر الگوهای موجود است.
 مهم‌ترین روکیردهای موجود در سواد رسانه‌ای سه روکیرد، انتقادی )چابکی درازبی،1391؛

یکارسی، یکارســی،1396؛ نصیری، حسنی، 1395؛ حجاری، 1395؛ نصیری، بختیاری 
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 و حســنی، 1397 و....(، تکن��کیی‌‌ـ مهارتی)نصیری و عقیلــی، 1391( و مولد محوری
)Hobbs, 1998( هستند که در مطالعه تطبیقی، کشورهای پیشرو دارای هر یک از ‌این 

روکیردها در قالب جدولی ‌)شماره1( مطرح شدند. 
در ‌ایــن پژوهــش، روکیرد ســواد رســانه‌ای در نظــام تعلیم ‌و تربیت کشــورمان، 
»موقعيت‌شناسي و موقعيت‌آفريني ‌در فضای رسانه‌ای بر اساس نظام معيار اسلامی« است. 
در ‌این تعبیر، به نوعی هر سه روکیرد موجود با اقتضائات جدیدی در نظر گرفته می‌شوند. 
متربی به‌منظور موقعیت‌شناسی، باید توانمندی کامل در استفاده از انواع رسانه‌های موجود 
داشته باشد و از طرف دیگر نیز، مستلزم نگاه نقادانه به موقعیت‌های رسانه‌ای است تا به 
درکی درســتی از موقعیت‌های موجود دســت یابد. همچنین موقعیت‌آفرینی حکایت از 
تولید رســانه و موقعیت‌های رسانه‌ای دارد. براساس الگوی حاضر رشد عقلانیت و قدرت 
تشــخیص بسیار حائز اهمیت اســت و با توجه به ‌اینکه موقعیت‌شناسی مقدمه‌ای برای 
موقعیت‌آفرینی به نحو صحیح در فضای رســانه‌ای اســت، در ‌این الگو، اولویت بیشتری 
برای روکیرد تفکر انتقادی وجود دارد. علاوه بر موارد مشابه با روکیردهای موجود، در ‌این 
روکیرد تأیکد اصلی بر درك و بهبود مداوم موقعيت رســانه‌ای اس��ت. تعامل فعال انسان 
با عناصرگوناگون موقعيت رســانه‌ای از س��ويي موجب تغيير مداوم مرتبة وجودي آدمي 
و در نتيجه تكوين و تحول پيوسـ�تة هويت رســانه‌ای فرد می‌شود و از ديگر سو، به خلق 
مداوم  موقعيت‌هاي رسانه‌ای جديد مي‌انجامد. البته، درک موقعيت رسانه‌ای خود و ديگران

)با تکيه برنيروی عقل انس��ان و اکتساب انواع علوم و معارف( و تغيير آن با عمل فردی و 
جمعی می‌تواند ‌)با توجه به ويژگی آزادی و ارادة انس��ان( به‌طور صحيح يا نادرست انجام 
ش��ود و در جهت صعود يا سقوط آدمی‌باش��د. اما اگر‌اين تعامل به‌صورت شايسته انجام 
پذيرد موجب تعالي پيوس��تة هويت‌رسانه‌ای فردی و جمعی انسان، به‌سوی قرب الی‌الله، 
خواهد ش��د. در‌اين صورت بايد از »درک ‌)درست( موقعیت رسانه‌ای خویش و دیگران و 
عمل مداوم برای بهبود آن« س��خن گفت که مستلزم اولاً معرفت خود و اعتماد به نفس ‌

)به منزلة شناســنده و اصلاح كنندة موقعيت رســانه‌ای(، ثانياً معرفت و باور به خداوند 
‌)حقيقت برتر فرا موقعيت رســانه‌ای( و ثالثاً كش��ف عناصر موقعيت رسانه‌ای و برقراري 
نسبت بين آن‌ها با خداوند متعال است. ولي در عين حال، امكان دارد كه انسان خويشتن 
را نشناسد، يعنی موقعيت رسانه‌ای واقعي خود و ديگران ‌)نسبت با خداوند و عناصر مختلف 
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جهان رســانه‌ای در محضر حق تعالي( را به درستي درك نكند، به لوازم ‌اين درک ملتزم 
نباش��د يا در تغيير مناسب آن ‌)متناسب با غايت حقيقي زندگي( تلاش شايسته به‌عمل 
نياورد. بديهی است در‌اين فرض هويت رسانه‌ای انسان نيز به شکلی از هم گسيخته خواهد 
شد. اینک در ‌شرایط پساکرونایی، اهمیت ‌این روکیرد در فضای رسانه‌ای دو چندان می‌شود.

چشــم‌اندازهای موجود در کشـو�رهای پیش��رو، برآمده از روکیرد آنه��ا و بر پرورش 
مصرف کننده مقاوم، پرورش تکنســین خلاق و پرورش تولیدک‌ننده رسانه تأیکد دارند. 
 در الگــوی حاضر نیز، چشــم‌انداز »تکوین و تعالی پیوســته هویت رســانه‌ای متربیان«
 از روکیرد »درک ‌)درست( موقعیت رسانه‌ای خویش و دیگران و عمل مداوم برای بهبود آن«

برآمده است. به عبارت دیگر؛ در فرآیند درک موقعیت رسانه‌ای و عمل مداوم برای بهبود 
آن، هویت رســانه‌ای افراد در حال شکل‌گیری است. چشم‌انداز هر یک از کشورها مبتنی 
بر نیازسنجی خاص آن کشور و بدون در نظر گرفتن ارزش‌های انسانی به‌دست آمده است 
درحالی که در الگوی طراحی شــده تمامی‌مؤلفه‌ها مبتنی بر مبانی فلسفی و ارزش‌های 
بومی ـ اســامی ‌استخراج شده است. هدف غایی، تعالی هویت رسانه‌ای متربیان است نه 
صرفاً پرورش مصرف کننده مقاوم یا تکنسین خلاق و یا تولیدک‌ننده رسانه اگرچه که در 
مسیر صحیح شکل‌گیری هویت،‌این اهداف نیز کسب خواهند شد. همچنین چشم‌اندازهای 
مطرح در الگوهای موجود غالباً بر توســعه انسانی و توســعه پایدار پیشرفت اجتماعی و 
اقتصادی فرد و جامعه تأیکد دارند )بشی��ر و چابکی، 1393؛ موســویان حجازی، 1395؛ 
رسانه‌ای امری  1Malhan & Singh, 2016(. به نظر می‌رسد در دنیای امروز هدف از سواد‌

فراتر از کس��ب یک مهارت صرف باش��د، بلکه ‌این آموزش به شهروندان کمک می‌کند تا 
درک کنند رســانه‌ها چگونه به بینش‌ها و باورهــای مردم نفوذ می‌کنند. به فرهنگ‌های 
عمومی‌شکل می‌دهند و در تصمیم‌گیری‌های انســان‌ها تأثیر می‌گذارند. سواد رسانه‌ای 
مهارت شهروندان را در برخورداری از تفکری انتقادی و یافتن راه حل‌هایی خلاقانه تقویت 
می‌کند تا با کنترل بیشتر بر رسانه‌ها تغییرات بنیادی در بهبود و اصلاح جامعه‌ایجاد شود. 
در الگوی طراحی شده نیز، چشم‌انداز سواد رسانه‌ای بر بهبود و اصلاح جامعه با عمل فردی 
و جمعی تأیکد دارد با‌ این تفاوت که نقطه شــروع ‌این اصلاح را بهبود و اصلاح جامعه با 
عمل فــردی و جمعی در نظر می‌گیرد و در تمام ‌این مراحل با نگاهی متفاوت به عناصر 

1. Malhan & Singh, 2016
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هستی و روابط میان‌این عناصر، در چارچوب نظام معیار اسلامی ‌قدم بر می‌دارد.
 از جمله مهم‌ترین مزیت‌های الگوی طراحی شــده، نســبت به یافته‌های تحقیقات 
پیشین، روشن شدن جهت، روکیرد و چشم‌انداز سواد رسانه‌ای با در نظر گرفتن اقتضائات 
بومی ‌و فرهنگ اسلامی‌است تا بر اساس آن بتوان به مدیریت صحیح دستگاه‌های متولی، 
محتوا، و روش سواد رسانه‌ای پرداخت. همچنین کمک به ‌ایجاد چرخش‌های تحول‌آفرین 
در نظام تربیت رســمی ‌و عمومی‌در دوران پساکرونا کیی دیگر از مزیت‌های ‌این الگوی 
مفهومی‌اســت. با در نظر گرفتن ‌این الگو به‌عنوان پایه و اســاس برای فرآیندهای سواد 
رسانه‌ای در نظام آموزشی، می‌توان از نگاه تجزيه‌ای و تفکيکی به سمت نگاه يکپارچه‌نگر 
و تلفيقی به هويت انسـ�ان در تمام ابعاد و ســاحت‌های تربيت، از دانش‌آموز منفعل در 
کلاس درس به س��مت متربی فعال در محيط‌های تربيتی، از روش��های خشک، فردی 
و انعطاف‌ناپذير به س��مت روشهای خلاق، فعال و گروهی، از رقابت‌های فردی و تنش‌زا 
به ســمت رفاقت‌های جمعی و تعالی بخش، از انباش��ت اطلاع��ات و حافظه‌محوری، به 
سمت کسب شايستگی‌ها در تمام ساحت‌هاي تربيت، از سازگاری با شرايط محيطی، به 

هويت‌يابی و مقاومت در برابرشرايط نامساعد وتغييرآنها، به مرور زمان حرکت کرد.
حجم زیاد اسناد تحولی آموزش و پرورش و وقت گیر بودن مطالعه عمیق ‌این اسناد 
و از طرف دیگر تسلط بر پژوهش‌های موجود در سطح بین‌المللی ازجمله محدودیت‌های 
پژوهش بود. پیشــنهاد می‌شــود مبتنی بر الگوی مفهومی ‌ارائه شده و با در نظر گرفتن 
روکیرد موقعیت‌شناســی و موقعیت‌آفرینی و چشــم‌انداز تکوین و تعالی پیوسته هویت 
رسانه‌ای متربیان، برنامه درسی سواد رسانه‌ای برای تمام مقاطع تحصیلی در نظام تربیت 
رسمی ‌و عمومی‌ با نگاهی منظومه‌ای طراحی و اجرا شود و با تعیین متولی قانونی برای 
سواد رسانه‌ای با چنین روکیرد و چشم‌اندازی نه تنها از فرصت‌های بالقوه فضای مجازی 

بهره داشت؛ بلکه تهدیدات آن را به مزیت تبدیل نمود. 

تشکّر و قدردانی
در آخر از همکاری و عنایت تمامی ‌خبرگان و محققینی که تجربیات و 

 یافته‌هایشان راهنمایی برای به نتیجه رسیدن ‌این پژوهش شد، 
کمال قدردانی و تشکّر را داریم.
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