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 چکیده
در سطوح مختلف  یاسم هاییمتق یچسبندگۀ شدشناخته یآمار یهاپژوهش برآورد مشخصهاین هدف 

 یمتخرد شاخص ق یهاداده ،برای این منظور .است ١٣٩٩تا  ١٣٩٠ یهاسال یط یراندر اقتصاد ا ییکالا
 ۀداد یگاهاز پامحصول قلم  ۴٢١ شده است. یسهمقا آنها ینب یچسبندگ یقطر ینو از ا یکننده طراحمصرف

نمونه شامل  یناست. ا دهشانتخاب  یرانمرکز آمار ا کنندۀمصرف یمتشاخص ق یریطرح آمارگ
کننده از تعداد اقلام سبد مصرف درصد ٩٣بوده و حدود  ینوع یکالا ۶۵٨٬۴٨٢ یمت،ق مظنۀ ٢٢٬۶٠٧٬٢٣٠

شاخص  برآورد. دهدیرا پوشش م ١٣٩٠ یۀدر سال پا کنندهصرفاز مخارج م درصد ۶٧و  ١٣٩۵ یۀدر سال پا
مدت ثبات  یانگینو م یمتق ییراتپژوهش با استفاده از روش تعداد تغ یندر ا یاسم هاییمتق یچسبندگ

در کل اقتصاد حدود  یمتق ییراتاساس تعداد تغشاخص بر ینا یج،صورت گرفته است. طبق نتا یمتق
. شودیم برآوردفصل)  یک یباً ماه (تقر ٢٫٩٩حدود  یمتمدت ثبات ق یانگیناساس مو بر درصد ٢٩
ها در شاخص یسۀکمتر است. مقا یشرفتهپ ینسبت به کشورها یاسم هاییمتق یاساس، چسبندگینابر

 یاسم هاییمتق یدر چسبندگ یوجود ناهمگن دهندۀنشان یکوپکو ییکالا یهاگروه یزسطح اقلام و ن
و گروه  ینها کمترو ساير سوخت ،و گروه مسكن، آب، برق، گاز هایدنیو آشام هایاست. گروه خوراک

 .را دارند یمتق یچسبندگ یشترینارتباطات و آموزش ب

 یهاداده یمت،ق ییراتتعداد تغ ها،یمتمدت ثبات ق ها،یمتق یچسبندگ: های کلیدیواژه
 .یران، اقتصاد اCPIخرد 
 JEL: D43 ،E31، L11بندی طبقه
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 مقدمه ١
و  ،گرایانها، پول، اکثر اقتصاددانان در یکی از سه اردوگاه کینزی١٩٧٠ در اواخر دهۀ

های جدید در واکنش به مکتب کینزی ،گرفتند. در این دهههای جدید جای میکلاسیک
ۀ های چسبندگی دستمزد و قیمت بر پایالگو نظری به اقتصاد کینزی مطرح و با ارائۀ حملۀ

ی شد. این مکتب نشان قلایی باعث تجدید حیات اقتصاد کینزسازی و انتظارات عرفتار بهینه
که انتظارات عقلایی هم در نظر صورتی آنی بازارها، حتی درگذاشتن فرض تسویۀداد با کنار

آنی  فرض تسویۀ حقیقی خواهند داشت. تأثیراتهای طرف تقاضای اقتصاد تکانهگرفته شود، 
 ،ها چالش سختیقیمت اصطلاح چسبندۀند، یا بهیل کُبازار کالا در مقابل تعد ازجملهبازارها 

وجود سیاست پولی بین تولید و تورم به تأثیراتهای فکری مختلف در توضیح میان نحله
قی سیاست حقی تأثیرات عبارت دیگر، یکی از دلایل مهم عدم توافق در زمینۀآورده است. به

 .)١٣٩٢ ،نیو و اسنودانست (هاپولی، چسبندگی قیمت
همراه دارد. این های کلان اقتصادی بهچسبندگی قیمت پیامدهای مهمی در سیاست

 اثر کنندۀشود، عامل تعیینترین عامل عدم خنثایی پول محسوب میمهم پارامتر ضمن آنکه
تورم و  یا مبادلۀ ،های جدیدنهایی حقیقی، شیب منحنی فیلیپس کینزی ر هزینۀتورم د

کند. از کل اقتصاد ایفای نقش می است و از این طریق در بلوک عرضۀ مدتکوتاهبیکاری در 
نگر در منحنی فیلیپس در تفکیک نقش انتظارات جلونگر و گذشته مؤثرطرفی، عامل 

، های تورم است. همچنینمسیر پویایی کنندۀنییتعبوده و نیز  ١های جدید هیبریدیکینزی
های نسبی قیمتلاهای مختلف برابر نیست، چسبندگی قیمت کا که لزوماً درجۀازآنجا

اساس ادبیات اقتصاد باز، تحلیل کند. بردر منحنی فیلیپس عمل می عرضه تکانۀعنوان به
های چسبندگی قیمت ،)٠٢٠٠( ٢ها بستگی دارد. از نظر تیلورعبور نرخ ارز به چسبندگی قیمت

اساسی ۀ مسئلشده، مطرحاساس مباحث ربد. شوی منجر به عبور ناقص نرخ ارز میواردات
 ها در اقتصاد ایران است.تعیین وضعیت چسبندگی قیمت

مطالعاتی در این وجود خلأ سو و ها از یکچسبندگی قیمتاهمیت و پیامدهای با توجه به 
هدف برآورد این پارامتر در سطوح مختلف کالایی با رابطه از سوی دیگر، پژوهش حاضر 

های مختلف کالایی را نیز مقایسه از این طریق چسبندگی بین گروهطراحی شده است و 
ها به سطح های چسبندگی قیمتاز طرفی با توجه به اینکه محاسبات شاخص .کندمی

                                                                                                                                  
1 Hybrid New Keynesian Philips Curve, HNKPC 

 عنوان هیبریدی با عناوین تلفیقی، پیوندی، و مرکب نیز ترجمه شده است.
2 Taylor 
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نتایج به دنیای واقعی  ،اطلاعات قیمتی حساس است، لذا هرچه اطلاعات قیمتی ریزتر باشد
های اثربخش های مناسب یا اجرای سیاستتگذار را در اتخاذ سیاستر بوده و سیاستنزدیک

از اطلاعات شده که خلاف مطالعات داخلی انجامبر ،ند. در این راستاکبهتر رهنمون می
خام شاخص  ١دادۀکلان، در پژوهش حاضر از انداستفاده کرده کنندهمصرف متیشاخص ق

استفاده شده که  ١٣٩٩ مرداد تا ١٣٩٠ فروردین بازۀ یطمرکز آمار ایران  کنندۀقیمت مصرف
های یادشده در سطح استفاده از دادهقیمت است.  میلیون مظنۀ ٢٢از نظر تعداد، بالغ بر 

های توصیفی استخراج آماره شود.یمحسوب مکلیدی  ینوآوریک  پژوهش این یبراکشور 
تعداد  روشدو  از ،حاضرپژوهش پذیر نیست. در امکان ٢نظر با ابزار متعارف محاسباتیمورد

آن  تجربی هاییافته بدیهی است .فاده شده استاستتغییرات قیمت و مدت ثبات قیمت 
 ،تصویر بکشد. همچنینگذاران بهسیاست های اقتصادی کشور را برایواقعیتتواند یم

توانند در مطالعات خود از مقادیری استفاده اقتصاد کلان می پژوهشگران و تحلیلگران حوزۀ
های ایران سازگاری دارد و نیازی به اعمال فروض مربوط به کشورهای دیگر کنند که با داده

 :دهی شده استبه شرح زیر سازمان مقاله ادامۀ ،نیست. در این راستا
 ٢ بخشه پس از مقدمه، در ترتیب کاینبخش تنظیم شده است. به پنجحاضر در  مقالۀ

در بخش شود. تحقیق مرور می و پیشینۀ متیق یچسبندگ ادبیات موضوع شامل مبانی نظری
ها پرداخته شده داده محاسبات و معرفی دادنشناسی تحقیق شامل روش انجام، به روش٣

نتایج و پیامدهای  ،۵تجربی گزارش شده و سرانجام در بخش  یهاافته، ی۴بخش  در .است
 ها و پیشنهادها ارائه شده است.اقتصاد پولی و برخی توصیه های حوزۀآن برای پژوهش

 ادبیات موضوع ٢
و همچنین  ،کنندهی اسمی، عوامل ایجادهامتیق چسبندگی از سه دهه است که موضوع شیب

جلب کرده است. را به خود ی بسیار دیاقتصا پژوهشگران توجهی آن های کم�برآورد شاخصه
را  هامتیق یچسبندگ یبررس یپژوهش جامع در راستا نی) اول١١٩٩( ٣ندریگفت بلا توانیم

 یاخود نقش عمدهۀ نوبنامه بهانجام داد. روش پرسش یانامهپرسش یهابا استفاده از داده
و همکاران  ندری. بلاکندیم فایآن ا یلیتحل یو بررس هامتیموضوع رفتار ق یاندازدر راه

موضوع شامل  نیو ابعاد ا تیو به اهم دهنقبل را گسترش د مطالعۀۀ ) توانستند دامن١٩٩٨(

                                                                                                                                  
1 Big Data 
2 Computational 
3 Blinder 
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 یهااستفاده از داده ،های بعددر سالپرداختند.  به آن مربوط یهانظریهمشاهده و  قیحقا
کمک بیشتری به برآورد  ٢کنندهتولید متیشاخص ق و ١کنندهمصرفشاخص قیمت خرد 

 د.کرهای بقایی داده یلیتحل یبررسها و ی از چسبندگی قیمتهای کم�شاخصه
مشکلات و خرد  یهاداده مفاهیم مربوط به این بخش، ابتدا ضمن مروری کلی بر در ادامۀ

های شده و سپس در بخش مبانی نظری، نظریه ارائه متیق و کار با مظنۀ یآورجمعدر  یعمل
اختصار به ،شود. در انتهاو دلایل چسبندگی قیمت بررسی می ،بندگی قیمت، علل، عواملچس

 قرار گرفته است. یموردبررسشده های خارجی و داخلی انجامپژوهش

 مفاهیم و اصطلاحات ٢.١
ساله بازه چنددر  )CPI( کنندهمصرفشاخص قیمت  محاسبۀ یکه برا ییهاداده اصولا�
 ،ییایجغراف یداده و از جهت نوع محصول، پراکندگ ونیلیبالغ بر چند م شوند،یم یآورجمع

مستلزم  CPIخرد  یهارو، هر نوع کار با دادهنیاند. ازامتنوع اریبس رهیو غ ،محل فروش
 یهاسطح داده ترینجزئی است.از جزئی به کلی  ییسطوح مختلف کالا یو بررس قیدق فیتعر

 نیتریاست که با جزئ یخدمات ای، کالا )٤ینوع یکالا( ٣هیفروشگاه پا‑محصولیا  CPIخرد 
خاص به فروش  یشده است و در فروشگاه فیتعر رهیو غ ،یبندمشخصات مانند برند، بسته

 ۵ یهادر بسته X یبا برند تجار کیمثال، برنج درجه  یبرا ؛)٧٢٠٠، ٥ایوو(گ رسدیم
در هر دوره با  ریاست. آمارگ ینوع یکالا رسد،یفروش مبه Yکه در فروشگاه  یلوگرمیک

 مظنۀ. شودیگفته م ٦متیق که به آن مظنۀ کندیآن را ثبت م متیق ،ینوع یکالا مشاهدۀ
ارائه  ١که در جدول  ردیگیشکل م ٧در قالب فراداده گرید یمتیقریدر کنار اطلاعات غ متیق

 شده است.

                                                                                                                                  
1 Consumer Price Index, CPI 
2 Producer Price Index, PPI 
3 Elementary Product-Outlet 
4 Individual Product 
5 Gouvea 
6 Price Quotation 
7 Metadata 
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 ١جدول 
 قیمت ظنۀدر م اطلاعات لازم ای ازخلاصه
 شرح اطلاعات ردیف

 برحسب سال و ماه گیریتاریخ مظنه ١
 یا کد آدرس ،شامل کد استان، شهرستان، شهر، منطقه، ناحیه کد موقعیت جغرافیایی ٢
  کد فروشگاه ٣
 محصول رقمی کویکوپ یا شمارۀکد ده کد قلم محصول ۴
 حسب واحد پول ملیبر قیمت محصول ۵
  مشخصات عام ۶
و علامت  ،بندی (شامل وزن یا تعداد موجود در بسته)نوع، بسته مانند مشخصات خاص ٧

 تجاری محصول
تخفیف و ، حراج، دائمشامل جایگزینی محصول، ناموجودی موقت و  سایر مشخصات قلم ٨

 همگانی یا موقت
 ٢٠٠۵، ٢بامگارتنر و همکاران ؛٢٠٠۴ ،١ینامنبع: آکرمان و د

برای مثال،  رسد؛فروش میهای مختلف بهروشگاهکالای نوعی است که در ف ٣محصول پایه
های مختلف کیلوگرمی که در فروشگاه ۵های در بسته Xبرنج درجه یک با برند تجاری 

تری شامل تمام محصولات پایه است که متعلق به نوع کلی ٤رسد. قلم محصولفروش میبه
آن چیزی است که در هستند. در مثال فوق، برنج قلم محصول است. قلم محصول در واقع 

و غیره.  ،حالت کلی در سبد مصرفی خانوار وجود دارد مانند برنج، شیر، چای، نوشابه، موبایل
ی اهداف خاص اساس(کویکوپ)، نوعی افراز اقلام بر ٥ی مصرف فردی بر مبنای هدفبندطبقه

خدمات گروه اصلی کالاها و  ١٢گیرند و شامل کننده قرار میمصرف استفادۀمورد است که
محاسبه  CPIآمده، شاخص دستراساس اطلاعات بهشود. در نهایت بمصرفی خانوار می

 شود.نمایش داده می ٢های خرد در جدول ای از سطوح مختلف دادهشود. خلاصهمی

                                                                                                                                  
1 Aucremanne & Dhyne 
2 Baumgartner et al. 
3 Elementary Product 
4 Product Category 
5 Classification of Individual COnsumption by Purpose (COICOP) 



 ١۴٠٠زمستان  /۵٠سال چهاردهم/ شماره  ۶٩٢

 ٢جدول 
 CPIهای خرد سطوح مختلف داده

 عنوان سطح
 فروشگاه پایه (کالای نوعی)‑محصول ١
 محصول پایه ٢
 محصولقلم  ٣
 COICOPگروه  ۴
۵ CPI 

 

گیری، زمانی نمونهۀ های قیمت طی دورشده از مظنهآوریهای جمعسری دادهۀ به دنبال
 دهد.ای از خط سیر قیمت فرضی را نمایش مینمونه ١شود. شکل گفته می ١خط سیر قیمت

 
 خط سیر قیمت فرضی .١شکل 

 ٨٢٠٠، ٢منبع: آلوارز

گفته  ٣هامتیثبات ق دورۀ معین،ۀ با قیمت ثابت طی یک دور قیمتۀ مظنۀ به دنبال
صورت مشابه دیگری مانند توان بهها را میبه کمک این مفهوم، خط سیر قیمتشود. می

                                                                                                                                  
1 Price Trajectory 
2 Alvarez 
3 Price Spell 
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ترتیب به tو  ٠ ،ها نمایش داد. در این شکلهای ثبات قیمتای از دورهاساس دنبالهبر ٢شکل 
هاست. ثبات قیمت یک دورۀ دهندۀها نشانτگیری و هریک از نمونهۀ ابتدا و انتهای دور

 داریم: ،عبارت دیگربه

𝑇𝑇 = (𝜏𝜏0, 𝜏𝜏1, . . . , 𝜏𝜏𝐾𝐾) 
  

 

 های ثبات. ها براساس دوره قیمتنمایش دنبالۀ .٢شکل 
 ٧٢٠٠، ١و نیشیوکا داک�یآیمنبع: 

های ثبات دورهای از صورت دنباله) خط سیر قیمت را به٢٠٠۵( ٢ورونسه و همکاران
دوره ادامه  kمدت بهP  شود و در قیمتآغاز می 𝑡𝑡0د که از زمان ندهها نمایش میقیمت

 :صورت زیر نمایش دادتوان بهرا می ٣در شکل  قیمت فرضی ریخط سعنوان مثال، یابد؛ بهمی
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 ٢٠٠۵منبع: ورونسه و همکاران، . T1خط سیر قیمت فرضی  .٣شکل 

𝑇𝑇1 = ({𝑃𝑃 = 1, 𝑡𝑡0 = 1,𝑘𝑘1 = 2}; {𝑃𝑃 = 2, 𝑡𝑡0 = 3,𝑘𝑘2 = 3}; 

{𝑃𝑃 = 3, 𝑡𝑡0 = 6,𝑘𝑘3 = 3}; {𝑃𝑃 = 2, 𝑡𝑡0 = 9,𝑘𝑘4 = 1}) 

رایج در تمام کشورها برای آمارگیر و ل سائمسری یک ،قیمتۀ مظنگردآوری  فراینددر 
را در ها آن بتوان د تاکرمدیریت  نحویچسبندگی قیمت وجود دارد که باید بهۀ پژوهشگر حوز

روی های متفاوت چالش پیش . برخی جنبههای آماری درآوردقالب مناسب برای تحلیل
 شوند.بحث میها آن شده برای حلشنهادیپ هایراهکارپژوهشگران و 

، آلبالو، گيلاس، هلوی، گلابویژه اقلام خوراکی (مانند : برخی اقلام به١ناموجودی فصلی 
 ،یطالب، هندوانه، خربزه، ليموترش، ليموشيرين ی،نارنگ، تقالپری، كيو، انار، انگور

هایی از سال در دورهها آن گیری ازو پوشاک ماهیت فصلی دارند و امکان قیمت) …و
ها این دورهپژوهشگر در کنند ) پیشنهاد می٢٠٠۴( ٢بادری و همکاران وجود ندارد.

 ٣»پیشروی فرایند«کند. به این رویه شده فرض مشاهدهۀ را برابر قیمت آخرین دور متیق
 شود.گفته می ٤مشاهدهشبهشده ی جایگزینهادادهو به 

ک فروشگاه تمام یا آن ی درصورت موقت گاهی موجودی محصول به: ٥ناموجودی موقت 
شود یا حتی امکان حضور آمارگیر در آن فروشگاه صورت موقت تعطیل میفروشگاه به

در صورت شود. گفته می »ناموجودی موقت محصول«شکلات گونه موجود ندارد. به این
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قیمت آن ۀ جای مظن؛ یعنی بهاستفاده کرد یشرویپ فراینداز  توانیمبروز این مسئله، 
قبل گزارش شود. استفاده از این تکنیک تنها برای یک دوره ۀ قیمت دورۀ دوره، مظن

وجود ندارد. این کار مانع از ایجاد  دوره کیاز  شیب یبرا مجاز است و امکان استفاده
توان از می ،شود. همچنینبالا در مدت آن میثبات قیمت و تورش روبهۀ سانسور در دور

ابی عبارت از یدرون فرایندیابی استفاده و قیمت جایگزین محاسبه کرد. درون فرایند
یی است. جغرافیا اساس نرخ تغییر شاخص قیمت در آن منطقۀتعدیل قیمت قبلی بر

جایگزینی قیمت نیز به این ترتیب است که از قیمت محصول مشابه در همان فروشگاه 
 شود.یا فروشگاه دیگر استفاده می

دنبال رصد کالای نوعی هستند عی: آمارگیران در مراجعات خود بهکالای نو ١دادنازدست 
ها در و سایر ویژگی ،بندی، فروشگاههای آن از قبیل علامت تجاری، بستهکه تمام ویژگی

گاهی دیگر فروشگاه آن کالای نوعی را به فروش  ،یناطول زمان ثابت است. باوجود
یا  ،کندهای کیفی دیگری جایگزین میآن را با علامت تجاری یا ویژگی، رساندنمی

خط سیر  ٢شدنشود. چنین رویدادهایی سبب بریدهفروشگاه در طول زمان تعطیل می
کند. اجبار کالا یا فروشگاه مشابهی را جایگزین میآمارگیر به ،این موارد شود. درقیمتی می

کنند پژوهشگر گزارش جایگزینی محصول را معادل ) پیشنهاد می٢٠٠۴ین (اآکرمان و د
ولی در صورت گزارش جایگزینی  ،و خط سیر قیمتی را ادامه دهد ندتغییر قیمت فرض ک

 .فروشگاه، خط سیر قیمتی را ختم کند
: یکی از ٦تیبیرو  ،٥، فروش ویژه٤در قالب تخفیف فصلی ٣ختصاص تخفیفاتا 

است.  انیبه مشتر شدههای یادا، اختصاص تخفیف در قالبهای رایج فروش کالاهویژگی
های شود. فروشو کفش بیشتر مشاهده می ،ها، پوشاکتخفیف فصلی در مورد خوراکی

 نهیمحصول، باعث کاهش هز ندگیاست که با درک ارز یمدتکوتاه هایشنهادیپ ویژه
 فیاز تخفدیگر  نوعی تیبیر .شودمی به محصول یوفادار و در نهایت یمشتر یبرا

 ؛دکنیبازپرداخت م داریاز فروش را به خر یمبلغتحت شروط خاص فروشنده  هاست ک
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 نیشد. ا خواهد تخفیف از محصول، شاملمشخص  تعداد ایمبلغ  دیخر یازابهمثلا� 
تعلق  یبعد به و یهادیدر خر ای شودبازپرداخت  یصورت نقد به مشتربه تواندیمبلغ م

 .ردیگ
 قیمتی منوط به گزارش آمارگیر است، دو نوع نحوۀۀ که آگاهی از تخفیف در مظنازآنجا

اطلاع برای پژوهشگر وجود دارد. در حالت اول آمارگیر در گزارش قیمت وجود تخفیف 
آمارگیر  ،شود. در حالت دومگفته می ١شدهکند که به آن تخفیف مشخصمیلام را اع

های مفروض در قیمتۀ دنبال لیکن پژوهشگر با مشاهدۀ ،گزارشی از اعمال تخفیف نداده
زند روی کالا تخفیف ، حدس میاست میانی دچار افت شدهۀ متوالی و اینکه دادۀ سه دور

شود. در حالت اول، پژوهشگر گفته می ٢نشدهشخصمال شده است که به آن تخفیف ماع
شده را رسماً اول آن است که تغییر قیمت مشاهده رویۀ :تواند دو رویه در پیش گیردمی
ثبات قیمت خاتمه دهد. ایراد  شده در قیمت تلقی کرده و به آن دورۀ تغییر ایجادمثابۀبه

و ارتباطی به  استشده در قیمت نوعی اخلال آن است که تغییر ایجاد رویه نیااساسی 
دوم آن است که قیمت  نظر شود. رویۀعوامل تعیین قیمت ندارد و بهتر است صرف

و به آن  کندتخفیف را با آخرین قیمت قبل از تخفیف جایگزین  شده در دورۀمشاهده
 ثبات قیمت ادامه دهد. دورۀ

و با  نداردبانی کامل قابلیت رصد و دیدهصورت ها بهثبات قیمت : گاهی دورۀ٣سانسور 
گیری) اقتضای نمونه ای است که (بهدوره سانسورشدهدورۀ مشکل سانسور مواجه است. 

 مشاهدهقابلهای ابتدای دوره طور کامل مشاهده نشده است. اگر بخشی از دادهبه
مشاهده نباشد، قابل� های انتهای دوره، اگر بخشی از داده٤نباشد، آن دوره سانسور چپ

های ابتدای دوره و هم بخشی از و اگر هم بخشی از داده ،٥آن دوره سانسور راست
ر چپ و راست شده است. مشاهده نباشد، آن دوره سانسوهای انتهای دوره قابل�داده

ۀ قیمت در دورۀ آن است که زمان نخستین (آخرین) مظن علت سانسورشدن دوره
 یاپژوهشگر در انتخاب هر دوره میتصم تغییر قیمت نبوده است.گیری مقارن با نمونه

 یهادوره یدوره و سانسور راست انتها یباعث سانسور چپ ابتدا ،یریگنمونه یبرا
 آن خواهد شد. زمانمدتتورش در برآورد  روینازاو  متیثبات ق
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وان مبنا در عنشاخص قیمت، باید یک سال را به تغییر سال پایه: اساساً برای محاسبۀ 
نظر گرفت و با توجه به این سال، تغییرات قیمت را محاسبه کرد. این سال که سطح 

شود به سال پایه معروف عنوان مبنای تحلیل در نظر گرفته میهای موجود در آن بهقیمت
اوری تغییر در فنّ ازجملهبه علل مختلف  مرورزمانبه). از طرفی ١٣٨٩است (شاکری، 

در  یراتییتغو غیره  ،کنندگان، سبک زندگی خانوارترجیحات مصرف تولید محصولات،
 بازبینی اقلام موردبار کیسال  چند هر لازم استکه  شودایجاد می کنندهمصرفسبد 

 اقدام، نیا ع�تببهشده شود. تغییرات ایجادایه اطلاق میبه این امر تغییر سال پ .قرار گیرند
کردن خط سیر قیمتی از جهت مشکلاتی در دنبال شدهو اضافهتعداد اقلام حذف از جهت 

ۀ تواند به بهای کاهش در پوشش نمونکند که میایجاد می سانسور برای پژوهشگر
 انتخابی باعث افزایش دقت پژوهش شود.

سبد  تغییر سال پایه علاوه بر اقلام ها یا ضرایب اهمیت اقلام: باتغییر در وزن 
ۀ که پوشش نمونشود. درصورتیمی نیز دچار تغییرا هآن ، اهمیت نسبیکنندهمصرف

نحوی باشد که سبد در دو بازه متفاوت باشد، گیری بهنمونه انتخابی پژوهشگر در دورۀ
کنند میانگین ضرایب اهمیت برای اقلام در ) پیشنهاد می٢٠٠۵بامگارتنر و همکاران (

نخواهد بود و لازم  درصد ١٠٠نظر گرفته شود. بدیهی است الزاماً مجموع ضرایب برابر 
 بندی مجدد صورت گیرد.است مقیاس

حدی متفاوت است که پژوهشگر متوالی بهۀ گاهی گزارش قیمت در دو دورپرت:  یهاداده 
بامگارتنر و  ،برای مثال ؛پرت حذف کند عنوان دادۀتواند آن را بهبنا به صلاحدید می

متوالی برای برخی اقلام ۀ ر قیمت در دو دورکنند اگر تغیی) پیشنهاد می٢٠٠۵همکاران (
خاص باشد، آن اقلام ۀ یا قیمت برخی کالاها کمتر یا بیشتر از آستان درصد ۶٠بیش از 

ها ها حذف شوند. این امر بستگی به نظر پژوهشگر در مورد ساختار دادهتوانند از دادهمی
 دارد.

صورت کننده بهکالایی در سبد مصرفلام تمام اق :گیری غیر از ماهانههای قیمتتناوب 
دلیل ماهیت در شود، لیکن قیمت برخی اقلام خدماتی، بهگیری میماهانه قیمت

برای  د؛شوآوری میدو مرتبه) جمع لانۀو سا ،هایی غیر از ماهانه (فصلی، سالانهتناوب
که ی اقلامی هستند ترم زبان انگليس کیآموزش ها و ثابت دانشگاهۀ مثال، شهری

) پیشنهاد ٢٠٠۴( ١گیرد. آلوارز و هرناندوسالانه دو مرتبه صورت میها آن گیری ازمظنه

                                                                                                                                  
1 Alvarez & Hernando 



 ١۴٠٠زمستان  /۵٠سال چهاردهم/ شماره  ۶٩٨

آوری قیمت وجود هایی که جمعدورهپژوهشگر در پیشروی،  فرایندکنند با استفاده از می
 شده فرض کند.مشاهدهۀ ندارد، قیمت را برابر قیمت آخرین دور

 مبانی نظری ٢.٢
 انتظارات عقلایی، تسویۀ اساس سه فرضیۀبرثابت کردند های جدید یککلاس ،١٩٧٠ در دهۀ
 ی خودعیدر اطراف سطوح طب یطور تصادفبهکل، تولید و اشتغال  و عرضۀ ،بازارها پیوستۀ

دلیل وجود  کل عمودی است مگر آنکه بهتابع عرضۀ ،عبارت دیگربه نوسان خواهند کرد.
ها متفاوت شود های انتظاری از سطح قیمتدر اطلاعات (اطلاعات ناقص)، قیمت ١اصطکاک

صورت است که تابع عرضه شیب شود و تنها در ایناطلاق می ٢که به آن چسبندگی اطلاعات
پیوسته بازارها (شامل بازار کار و بازار  تسویۀ های بعد، فرضیۀمثبت خواهد داشت. در سال

، وبرگشترفتحراجگر والراسی که از طریق سازوکار  به شیوۀ کالا) یا همان تسویه
انتقاد اقتصاددانان قرار گرفت. این امر شدت مورد، بهست برابری عرضه و تقاضاکنندۀتضمین

های دنبال اثبات وضعیتی جدید شد که در آن پژوهشگران بههاسبب ایجاد مکتب کینزی
دستمزد  ،برای مثال ؛باشدهمراه یا تقاضا  تعادلی هستند که ممکن است با مازاد عرضه

نیروی کار همراه است.  در بازار کار است که با مازاد عرضۀدستمزد کارایی، وضعیت تعادلی 
 ییعقلاای صورت گرفت تا با وجود انتظارات های عمدهبه همین ترتیب در بازار کالا نیز تلاش

 ۀیفرضدهد. با پذیرش ارائه های ثابت متقنی برای علت قیمت اصول اقتصاد خردها، بنگاه
های جدید کینزیکل  عرضۀ عملا� تابعبازارها  وستۀیپ ۀیتسو یی و نقض فرضیۀانتظارات عقلا

حقیقی داشته  تأثیراتهای طرف تقاضا رود سیاستدارای شیب مثبت خواهد بود و انتظار می
عنوان تاکنون توسعه داده و به ٠١٩٨ از دهۀ ٣متیق یچسبندگهای نظریه ،باشد. در این راستا

 سفارش، وقفۀتوان به ها میاین نظریهازجملۀ بیان شده است.  ٤علت چسبندگی قیمت
 یاسم یقراردادهای، ضمن یقراردادها، نهیبر هز یمبتن یگذارمتیقی، شکست هماهنگ
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 زین یخارج اتیاست که در ادب rigid prices و sticky prices از یاترجمه ،اتیادبچسبنده در  یهامتیق ۴
د. ننکیدو واژه اشاره م نیا نیب زی) به لزوم تما٢٠٠٩و همکاران ( نیهم استفاده شوند. د یجاهممکن است ب

sticky prices کندیم رییبه دفعات کمتر تغ متیاست که ق یزمان (infrequently) ١0 ای<f< اما rigid 
prices براساس  .کامل است لیو تقاضا، کمتر از تعد نهیهز طیدر شرا رییپس از تغ متیق لیاست که تعد یزمان
 .یپول یهاتکانهدر واکنش به  هامتیو کامل ق یآن لیتعد یبرا ییاز عدم توانا است عبارت rigiditiesتعریف، 
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 یجودموی، گذارمتیق آستانۀی، اموافق چرخه کشش، متیق لیتعد یهانهیهز، حیصر
 اشاره کرد. متیبا ق تیفیک قضاوتو  ،یمراتبسلسله یهاوقفه، ثابت یینها نۀیهز، انبار

 یگریاست. در پژوهش مستقل د یکم� یهادنبال برآورد شاخصهپژوهش حاضر تنها به
دارد و  یشتریمصداق ب رانیدر ا متیق یچسبندگ یبرا هیکرد کدام نظر یبررس توانیم
 کرد. یبندرا رتبه هاهیاساس نظرنیابر

، منجر به تابع ٢حیصر یاسم یقراردادها اساس نظریۀ) بر١٩٧٧( ١بحث فیشر ،برای مثال
های طرف فضایی برای اثربخشی سیاست ،بودنعلت صعودیشود که به کل فیشر میعرضۀ

تقاضا دارد؛ حتی در حالتی که کارگزاران انتظارات عقلایی داشته باشند و سیاست پولی 
در ها آن ند که بهاادهای اسمی دارای تداخل زمانیقرارد ،شده اعمال شود. در عملبینیپیش

ن است که در هر دوره شود. مفهوم این اصطلاح آاطلاق می ٣اصطلاح قراردادهای متناوب
، متناوب یقراردادها ها به شیوۀکند. تعیین قیمتها تجدیدنظر میبخشی از بنگاه در قیمت

دهند در فضایی ) نشان می٨١٩٨( ٤س�ک�تیها ندارد. بال و منافاتی با انتظارات عقلایی بنگاه
وضعیت تعادلی و  متناوب یقراردادهاها اطلاعات ناقص از وضعیت اقتصادی دارند، که بنگاه

 یقراردادها دارد. ها دربربت کسب اطلاعات برای بنگاهاجتماعی است، زیرا منافعی از با بهینۀ
 گذاری متناوب فضای بیشتری (بیشتر از دورۀتعیین قیمت در کنار نظام قیمت حیصر یاسم

 هد.دگذار قرار میهای طرف تقاضا در اختیار سیاستقرارداد) برای اثربخشی سیاست
پیوسته بازار شده  مانع از تسویۀ متیق یچسبندگ یهاهینظریک از برقراری هر ،هرحالبه

)، کمتر و ٣شود تعداد دفعات تغییر قیمت در خط سیر قیمت فرضی (مانند شکل و باعث می
در نتیجه چسبندگی قیمت بیشتر شود. علت تفاوت مشاهده در میزان چسبندگی قیمت در 

یا حتی میان کشورهای مختلف توجه پژوهشگران زیادی را به خود جلب میان اقلام مختلف 
، نقش مقررات رقابت، ازجملهعوامل  ) تأثیر برخی٢٠٠٩کرده است. دین و همکاران (

 یهانهیکار در هز یروین سهمی، ، انرژیفروش، ساختار خردهیابیبازار یهااستیها، سواسطه
وجود ناهمگنی  ٥اند.را موردبحث قرار داده یاسم متیق یر چسبندگدی بودن تجارباز و ،دیتول

                                                                                                                                  
1 Fischer 

که پذیر تنظیم شده است، ازآنجاییهای انعطافتعیین دستمزد با قیمت یبرا ،حیصر یاسم یاگرچه قراردادها ٢
 توان این نظریه را برای تعیین قیمت نیز نام برد.آپ دستمزدهاست، میها مارکقیمت

3 Staggered Price Setting 
4 Ball & Cecchetti 

 تواند در قالب پژوهش مستقل دیگری بررسی شود.این موضوع می ۵
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 (تفاوت) در چسبندگی اقلام مختلف در صورت تأیید، گام بزرگی در اصلاح بخش عرضۀ
بیشتری را  تأثیراتمراتب های پولی بهتکانه کهینحوبه جدید است، هایهای کینزینمدل

 لام در نظر گرفته شود.اق به حالتی دارند که چسبندگی یکسان برای کلیۀنسبت

 پژوهش پیشینۀ ٢.٣
ای قرار گرفته است. کار ها مورد اقبال عمدهسنجش چسبندگی قیمت ،گذشته طی سه دهۀ

ه محور مشخصی شد ک چهارچوبۀ سبب ارائ امریکاقلم در  ٠٣۵) بر روی ٢٠٠۴( ١کلنوبیلز و 
 یماندگار شبکۀ گروهی با عنواندنبال این کار، بانک مرکزی اروپا های فعلی گردید. بهتوسعه

یورو در آن شرکت داشتند.  کشور منطقۀ ١٢کشور از مجموع  ١٠اندازی کرد که راه ٢تورم
در  CPIهای خرد مطالعات تجربی بر روی سطوح مختلف داده دادنهدف این گروه انجام

نبال شد. در این موضوع در سایر کشورها نیز د ،زمانی کوتاهیۀ این کشورها بود. در فاصل
 CPIها در سطح چسبندگی قیمت ها، برآورد درجۀضمن مرور بر این پژوهش ،٣جدول 

 شود.گزارش می

                                                                                                                                  
1 Bils & Klenow 
2 Inflation Persistence Network, IPN 
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 ٣جدول 
 CPIهای خرد های مختلف با استفاده از دادهت در کشورمیق یچسبندگ مطالعات

 پوشش  زمانی بازۀ کشور پژوهشگران 
CPI 

 (درصد)

درصد تغییرات 
قیمت در ماه 

)F(* 

میانگین (موزون) 
مدت ثبات 
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چسبندگی  در چند پژوهش داخلی محدود به موضوع برآورد درجۀ ،در اقتصاد ایران
پرداخته شده  های مختلف از این حیثلام و گروهها یا بررسی وجود ناهمگنی در بین اققیمت

 شود.مروری میها آن است که در ادامه به
و خدمات مصرفی کالاها قلم  ٣۵٩) با استفاده از شاخص بهای ١٣٩١همتی و بیات (

 ١٣٩٠تا مهر  ١٣٨٣ بهشتیاردۀ در دور نشان دادند ،بانک مرکزیۀ شدخانوار شهری منتشر
همراه بوده  رییبا تغ یت مصرفاز کالاها و خدما درصد ٧۵ در هر ماه قیمت طور متوسطبه

که گانه دوازده هایاز گروه کیدر متوسط سهم اقلام هر یتفاوت محسوس ،همچنین ٢١.است
 و هایخوراک ؛هتل رستوران و ایهگروه ود دارد.، وجاست ههمراه بود متیق رییبا تغ
، ٨۶، ٩٠ با بیترتبه و کفش پوشاک ؛ وهاسایر سوخت ،گاز ،برق ،آب ،كنمس ؛هایدنیآشام

                                                                                                                                  
1 Jonker et al. 
2 Dias et al. 
3 Vilmunen & Laakkonen 
4 Lünnemann & Mathä 
5 Hoffmann & Kurz-Kim 
6 Saita et al. 
7 Gagnon 
8 Horvath & Coricelli 
9 Hansen & Hansen 
10 Creamer & Rankin 
11 Medina et al. 
12 Gabriel & Reiff 
13 Harchaoui et al. 
14 Wulfsberg & Ballangrud 
15 Kaufmann 
16 Hemmaty & Bayat 
17 Ozmen & Sevinc 
18 Banerjee & Bhattacharya 
19 Sohail & Fatima 
20 Klenow & Malin 

ها، استدلال شده و فرض امکان تغییر پیوستۀ قیمت) با استفاده از این عدد محاسبه٢٠١٣همتی و بیات (١٢
 کنند.بار تغییر میروز یک ٢٠طور متوسط هر کننده بههای مصرفقیمتکنند می
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 متیق رییتعداد دفعات تغدرصد کمترین  ١٠و گروه ارتباطات با  نیشتریدرصد ب ٧٩و  ،٨۵٫۵
 اند.را تجربه کرده

ۀ قلم مشترک در سه سال پای ٢٠٠ت الاعاط ) با استفاده از١٣٩٨زاده (بیات و مدنی
کننده، مصرف متیشاخص ق یاجزااساس و بر ١٣٩٢:١٢تا  ١٣۶٩:١ هباز یطشده بازبینی

محاسبه شده است.  درصد ۶٩ماهه در کل اقلام دوازدهۀ در دور متیق راتییتعداد تغمیانگین 
ۀ مستقیم از روش پنجر جای محاسبۀبه متیق رییتعداد تغ یزمان یسر ،در این پژوهش

 ٢.ه استدست آمدبه ١غلطان
پارامتر ی، تصادف یایپو یتعادل عموم الگوی یبا طراح )١٣٩۴پرمهر ( یو باقر یمحمد

 یرهایمتغ یفصل یهابا دادهو  یزیبه روش ب را رانیدر اقتصاد ا متیق یچسبندگۀ درج
‑١٣٧٧ هایطی سالها اتیو مال، تورم ،یناخالص داخل دیتول ،یقیمصرف حق مشاهدۀقابل�

ها در هر دوره بنگاهاز  درصد ۴۶که  دهدیپژوهش نشان م نیا جیاند. نتابرآورد کرده ١٣٨٧
 یچسبندگ درجۀ گر،یعبارت درا ندارند. به نهیمحصول در حد به متیق نییتوان تع(فصل) 

 ٣قیمت کالوو یچسبندگ الگوی با توجه به اینکه در این پژوهشاست.  ۴۶٫٠ رانیدر ا هامتیق
توان نتیجه گرفت از این نرخ چسبندگی می فرض شده است، رانیاقتصاد ا یبرا )١٩٨٣(
 ٤ماه است. ۵٫۵تقریباً معادل  فصل یا ۵٨٫١ حدود متیثبات قمدت  نیانگیم

آزمون  کردیرو و با ٥یبردار نویخودرگرس الگویبا استفاده از  )٧١٣٩ی (رحمان ی وقلانیص
 جادیزمان ا در کنندهمصرف متیشاخص ق یاجزا یمتیواکنش قۀ ها، به نحوتمیق یچسبندگ

 ینگینقد یفصلی زمان یسر یهامنظور، با استفاده از داده نیا ید. برانپردازمی ینگینقد تکانۀ
 الگویاز  یریگهبهر و ١٣٩٠‑١٣۶٩از سال  رانیا کنندۀمصرف متیشاخص ق یو اجزا
 متیق شاخص یاجزا ییکالا یهاواکنش گروه دندهنشان می ،٦یبردار یخطا حیتصح

مختلف  ییکالا یهاگروهبوده که این واکنش در میان  وقفه یدارا یپول تکانۀبه  کنندهمصرف

                                                                                                                                  
1 Rolling Window 

کنند، فروشی عموماً از اطلاعات مظنۀ قیمتی استفاده میگذاری در سطح خردههرچند مطالعات رفتار قیمت ٢
ها، از بود دسترسی به مظنهخاطر نبه )١٣٩٨( زادهیو مدن اتیبو  )،١٣٩١( اتیو ب یهمت، )٢٠١٣( اتیو ب یهمت

 اند.استفاده کرده کنندهمصرف متیشاخص قاطلاعات 
3 Calvo 

محصول در حد  متیق نییها توان تعبنگاه درصد 𝜔𝜔در هر دوره که توان اثبات کرد در مدل کالوو درصورتیمی ۴
١ برابرزمان انتظاری بین دو تغییر قیمت شته باشند، مدتدانرا  نهیبه

(١−𝜔𝜔)  بود.خواهد 
5 Vector Auto Regressive, VAR 
6 Error Correction Mehod, ECM 
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محسوب  هامتیق یبر وجود چسبندگ یدأییت یپول تکانۀ به یریخأواکنش ت نیا است.تفاوت م
 .شودمی

چسبندگی  درجۀ داخلی، تهیۀ گرفتۀهای صورتتفاوت پژوهش حاضر با سایر پژوهش
بعدی  یهاپژوهشتواند برای یی و تا سطح قلم است که میسطوح مختلف کالا ها درقیمت
جای شاخص قیمت بهۀ روز مظنهای بهاستفاده از داده ،استفاده قرار گیرد. همچنینمورد

 شود.ها میچسبندگی قیمت تری از درجۀمصرفی سبب برآورد دقیق کالاها و خدماتبهای 

 شناسی پژوهشروش ٣
 دو روش عمدۀهای خرد، اساس دادهها در اقتصاد برقیمت چسبندگیۀ برآورد درجمنظور به

روش اول برای وجود دارد. اساس  )F( ٢متیق اترییتعداد تغ ) وD( ١مدت ثبات قیمت
 قدر این فاصلۀهاست. هر ثبات قیمتمیانگین طول دورۀۀ محاسب توصیف چسبندگی قیمت

عکس. پذیری قیمت کمتر) است و بریمت بیشتر (انعطافتر باشد، چسبندگی قزمانی طولانی
اشد، چسبندگی قیمت کمتر است بیشتر ب متیق رییتعداد تغقدر ، هرهمچنین در روش دوم

بحث و بررسی قرار شده موردهای استفادهروش محاسبات و داده ،عکس. در ادامهو بر
 گیرند.می

 روش محاسبات ٣.١
برای برآورد شاخص چسبندگی قیمت، میانگین مدت ثبات در خط  متیروش مدت ثبات قدر 

 ).٧٢٠٠ شود (گوا،) محاسبه می١( طبق رابطۀ ٣سیر قیمت
𝑗𝑗𝑑𝑑 � 𝑟𝑟

𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡 = 𝐿𝐿𝐿𝐿
𝑁𝑁𝑁𝑁

        )١(  
در آن  ٥های ثبات قیمتتعداد دوره NS و ٤طول خط سیر قیمت LT، )١( در رابطۀ

 میتقس متیق ریثبات در خط س یهارابطه معادل است با مجموع مدت نیاست ا یهیبداست. 

                                                                                                                                  
1 Duration (of Price Spell) Approach 
2 Frequency Approach 

 نیز ترجمه شده است. هامتیق رییتغ یفراوانو  متیق تغییرات های بسامداین عنوان به روش
3 Average Duration of Trajectory 
4 Length of Trajectory, LT 

 .استهر سه با هم برابر ثبات  یهاجمع طول دوره، و تعداد مشاهدات ،متیق ریطول خط سبدیهی است 
5 Number of Spells, NS 
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ها در خط سیر مدت ثبات قیمتمیانگین برای مثال، برای  ؛متیثبات ق یهابر تعداد دوره
T1 ) داریم:٢( ) طبق رابطۀ٣در شکل ( 

  
𝐴𝐴𝐴𝐴𝑇𝑇1 = 2+3+3+1

4
= 9

4
= 2.25 )٢(  

 
ماه  ٢٫٢۵ طور متوسطبه متینظر، قمورد یزمان در دورۀ دهدیآمده نشان مدستبهمقدار 

 مانده است. یباق ثابت
توان از تقسیم این شاخص در کل اقتصاد می محاسبۀ برایرسد نظر می، بهدر گام بعد

ین شاخص های ثبات قیمت در اقتصاد استفاده کرد. به اتعداد کل مشاهدات بر تعداد کل دوره
کلی با دو  شود. این شاخصها در کل اقتصاد گفته میموزون مدت ثبات قیمتمیانگین غیر

که ثبات وزن یکسان دارند و دوم این هایکه تمام دورهمشکل اساسی مواجه است: نخست این
رسی رفتار های مختلف کالایی و برشاخص چسبندگی قیمت بین اقلام و گروه امکان مقایسۀ

های ترتیب در سطوح مختلف داده، بهتر است این شاخص بهرواینوجود ندارد. ازناهمگن 
های مختلف را برای این ) راه٢٠٠٧آ (گو) و ٢٠٠۵ورونسه و همکاران ( خرد تجمیع شوند.

کنند که در این پژوهش از این راهکارها استفاده شده است. طبق پیشنهاد منظور بحث می
 ای اجرا شود:مرحلهسه یفرایندزم است لا ،)٢٠٠۵ورونسه و همکاران (

اُمین قلم ( jاُمین خط سیر قیمت از  rها در ابتدا میانگین مدت ثبات قیمت 
traj

j rd (
 ) محاسبه شود.١( طبق رابطۀ

traj;سپس با استفاده از تعداد خط سیر قیمت موجود در قلم (  jN ثبات مدت )، میانگین
 آید.دست میبه ١هر قلم یبرا هامتیق

 

𝐴𝐴𝐷𝐷𝑗𝑗 = ∑ 𝑗𝑗𝑑𝑑 � 𝑟𝑟
𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡

𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;𝑗𝑗

𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;𝑗𝑗
𝑟𝑟=𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;1

              )٣(  

 هامتیمدت ثبات قگیری مجدد، و میانگین jn تعداد اقلام آخر، با استفاده ازۀ در مرحل 
 هامتیمدت ثبات ق نیانگیمی) یا متیق ریتمام خطوط س یبرادر واقع (تمام اقلام  یبرا

از وزن  ، آخربدیهی است اگر در مرحلۀ .آیددست می) به۴( طبق رابطۀدر کل اقتصاد 

                                                                                                                                  
1 Average Duration of Category, ADc 
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در کل  هامتیموزون مدت ثبات ق نیانگیمگیری استفاده شود، ) در میانگینjwاقلام (
 خواهد آمد.دست به) ۵( طبق رابطۀاقتصاد 

𝐴𝐴𝐴𝐴��������𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡 = ∑ 1
𝑛𝑛𝑗𝑗

𝑛𝑛𝑗𝑗
𝑗𝑗=1 ∑ 𝑗𝑗𝑑𝑑 � 𝑟𝑟

𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡

𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;𝑗𝑗

𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;𝑗𝑗
𝑟𝑟=𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;1

     )۴(  

𝐴𝐴𝐴𝐴��������𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡,𝑤𝑤 = ∑ 𝑤𝑤𝑗𝑗
𝑛𝑛𝑗𝑗
𝑗𝑗=1 ∑ 𝑗𝑗𝑑𝑑 � 𝑟𝑟

𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡

𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;𝑗𝑗

𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;𝑗𝑗
𝑟𝑟=𝑁𝑁𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡;1

 )۵(  

 

 ،CPI١بخش در هر  هامتیموزون مدت ثبات ق نیانگیم منظور محاسبۀ) به٧٢٠٠گوآ (
اساس اوزان اقلام موجود ، برقلم هر یبرا هامتیمدت ثبات ق کند پس از محاسبۀپیشنهاد می

 ) استفاده شود.۵( ، از رابطۀcωیا CPIدر هر بخش 

 

𝐴𝐴𝐴𝐴𝑆𝑆𝑠𝑠𝑤𝑤 = ∑ 𝜔𝜔𝑐𝑐𝐴𝐴𝐴𝐴𝐶𝐶𝑐𝑐𝐶𝐶�
𝑐𝑐=1

𝐶𝐶̅
 )۶(  

 
  

 تعداد اقلام موجود در هر بخش است.C)۶( در رابطۀ

در در سطح قلم، تعداد تغییرات قیمت  محاسبۀمنظور ، بهمتیق راتییتعداد تغ شرودر 
، تغییرات قیمت به شرح روابط t برای هر دورۀ jمیان خطوط سیر قیمتی موجود برای قلم 

 .شودیم فیتعر) ٨) و (٧(

𝑁𝑁𝑁𝑁𝑁𝑁𝑗𝑗𝑗𝑗 = �1    𝑓𝑓𝑓𝑓𝑓𝑓 𝑃𝑃𝑗𝑗𝑗𝑗 ≠ 𝑃𝑃𝑗𝑗,𝑡𝑡−1
0             𝑜𝑜𝑜𝑜ℎ𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒

      )٧(  

𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝑗𝑗𝑗𝑗 = �1    𝑓𝑓𝑓𝑓𝑓𝑓 𝑃𝑃𝑗𝑗𝑗𝑗 ≠ 𝑃𝑃𝑗𝑗,𝑡𝑡−1
0             𝑜𝑜𝑜𝑜ℎ𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒𝑒

      )٨(  

 
 متیکردن قرییکه در صورت تغ استی مجاز ریمتغ 𝑁𝑁𝑁𝑁𝑁𝑁𝑗𝑗𝑗𝑗 گونه که مشخص است،همان

 شایاند. دهیصفر را نشان م صورت عددنیا ریو در غ ١عدد  ،قبل در هر دوره نسبت به دورۀ

                                                                                                                                  
1 Weighted Average Duration at the CPI-Sector Level ( w

sADS ) 
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 زانیو م شیافزا ایدر مورد کاهش  یاطلاعات خاص شاخص دربردارندۀ نیا که استذکر 
 ینوع یکالا متیق دهدیاست که نشان م یمجاز ریمتغ 𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝑗𝑗𝑗𝑗، نیهمچن .ستین راتییتغ

) ٩( از رابطۀ jقلم تعداد تغییرات قیمت برای  اساس،براین .مشاهده استقابل� یمتوال در دورۀ
 شود.محاسبه می

  

𝐹𝐹𝑗𝑗 =
� 𝑁𝑁𝑁𝑁𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗

𝑇𝑇

𝑡𝑡=2

� 𝐷𝐷𝐷𝐷𝑁𝑁𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑇𝑇

𝑡𝑡=2

 )٩(  

 
شاخص  یوزن نیانگیبا م برابر CPIکل در  متیق راتییشاخص موزون تعداد تغ ،نیهمچن

) برای تجمیع سطوح بعدی کالا، ٢٠٠٧گوآ ( شنهادیپ به اقلام است. متیق راتییتعداد تغ
 شود.محاسبه می) ١٠( از رابطۀ CPIدر هر بخش نسبت موزون تغییرات قیمت 

 

𝐹𝐹𝑠𝑠𝑤𝑤 =
� 𝜔𝜔𝑗𝑗𝐹𝐹𝑗𝑗

𝐶𝐶�

𝑗𝑗=1

𝐶𝐶̅
 )١٠(  

 
 

در  T1، اگر فرض شود خط سیر قیمت مانند خط سیر کردیدو رو سۀیارتباط و مقابرای درک 
 :سانسورنشده باشد، داریم) از هر دو طرف ٣شکل (

  

𝐹𝐹𝑇𝑇1 =
� 𝑁𝑁𝑁𝑁𝑀𝑀𝑗𝑗𝑗𝑗

𝑇𝑇

𝑡𝑡=1

� 𝐷𝐷𝐷𝐷𝑁𝑁𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑇𝑇

𝑡𝑡=1

=
4
9

=
1

𝐴𝐴𝐴𝐴𝑇𝑇1
                                                                     (١١) 

 

ها نشده باشد و داده که خط سیر قیمتی از هر دو طرف سانسورعبارت دیگر، درصورتیبه
 ،آمده از دو روش معکوس باشد. امادسترود شاخص بهمیته باشند، انتظار وزن نداش

د. در شوگیری باعث سانسور چپ در ابتدای دوره و سانسور راست در انتهای آن مینمونه
عنوان به  Fست و استفاده از روشروهبا ابهام روب Dمستقیم از روش  استفادۀ ،چنین مواردی
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ها ثبات قیمت دورۀمیانگین ترتیب که اینبه شود.توصیه میجایگزینی برای رفع این مسئله 
میانگین ضمنی دست آورد و آن را به jF صورت ضمنی از معکوستوان بهرا می jقلم برای 
 نامید. ١هاثبات قیمت دورۀ

𝐷𝐷𝑗𝑗
𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 =

1
𝐹𝐹𝑗𝑗

                                                                                                           (١٢) 

  

های زمانی گسسته گذاری در بازه) در صورتی مناسب است که فرض شود قیمت١٢( رابطۀ
طور پیوسته و به گیرد. در شرایطی که تغییرات قیمتبار در هر ماه) صورت می(حداکثر یک

 نیانگیمکه  دهند) نشان می٢٠٠۴احتمال تغییر قیمت در طول یک ماه ثابت باشد، بیلز و لنا (
 آید.دست می) به١٣( از رابطۀ هامتیثبات ق دورۀ یضمن

  

𝐷𝐷𝑗𝑗
𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 =

−1
ln(1 − 𝐹𝐹𝑗𝑗)

                                                                                                (١٣) 

 

های غیرسانسورشده تنها در دوره jD مستقیم توان گفت محاسبۀمیاختصار به
ترین زیرا احتمال سانسور طولانی ،رودشمار میپذیر است و این امر نوعی عدم مزیت بهامکان
میانگین ر تخمین ین امکان تورش انتخاب سبب تأثیر دها بیشتر است و اثبات قیمت دورۀ

تورش انتخاب است،  جایگزینی برای رفع مسئلۀ Fروش استفاده از مدت ثبات خواهد شد. 
های ثبات دادن دورهبرد و باعث ازدستعات موجود بهره میزیرا این شاخص از تمام اطلا

از طرف ها نیست. زمانی طولانی برای داده ۀاینکه نیازی به بازضمن  شود؛سانسورشده نمی
ر سطح قلم د آن نهایتاً  رو محاسبۀتر است و ازایننیازمند اقلام همگن F روش ،دیگر

توان توزیع نمی Dروش محاسبات مربوط به  دادنبدون انجام ،حالپذیر است. بااینتوجیه
های بقا تحلیل دادنزمینه را برای انجامها را استخراج کرد. روش اخیر مدت ثبات قیمت

 .کندفراهم می

                                                                                                                                  
1 Implied Duration, Djimp 
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 ایها و پوشش نمونهداده ٣.٢
زمانی  ۀباز یط رانیمرکز آمار ا کنندۀمصرف متیخام شاخص ق از کلان دادۀ ،در این پژوهش

 متیق مظنۀ ونیلیم ٢٢استفاده شده که از نظر تعداد بالغ بر  ١٣٩٩مرداد تا  ١٣٩٠ فروردین
است.  دهکر ١٣٩۵به  ١٣٩٠ از سال هیسال پا رییاقدام به تغ رانی، مرکز آمار ادر این بازه است.

) ۴در جدول ( شدهو اضافهتعداد اقلام حذف  ازجهتِ  اقدام، نیا تبع�بهشده تغییرات ایجاد
 اقلام و مناطقی نمونه انتخاب ی، مبناکردن خط سیر قیمتیلدنبا لیدلبهگزارش شده است. 

ند. از طرف دیگر، با توجه به تفاوت معنادار الگوی مصرفی ااست که در دو سال پایه مشترک
فاوت حدودی متتا نیزها آن بین خانوارهای شهری و روستایی، نوع اقلام و ضرایب اهمیت

ۀ رو، نمونشود. ازاین عمل میدر مرحلۀشدن محاسبات است. این موضوع باعث پیچیده
 است. ١٣٩٠ انتخابی تنها مناطق شهری با اهمیت نسبی اقلام در سبد سال پایۀ

 ۴جدول 
 ١٣٩۵ و ١٣٩٠ ۀیسال پادو کننده در مصرف متیشاخص ق طرح اطلاعات

 خانوار

 ١٣٩۵سال  ١٣٩٠سال 
اشتراک دو سال 

 پایه
 نمونۀ انتخابی

 تعدادارقام بر حسب 

 پوشش
 اقلام
CPI ***
 درصد

 مناطق اقلام
 اقلام
 شدهحذف

 اقلام
 شدهاضافه

 اقلام
 نهایی

 مناطق
 نهایی*

 اقلام مناطق اقلام
 مناطق

** 

 ٩٣ ٢٩٣ ۴٢١ ٢٩٣ ۴٢٣ ٣۵٧ ۴۵۵ ٣٢ ٢٨ ٢٩٣ ۴۵١ یشهر
 ‑ ‑ ‑ ۵٨٣ ٢۵٨ ۶٢۶ ٣٠۵ ۴٧ ٢١ ۵٨٣ ٢٧٩ ییروستا

نفوس و  یسرشمار نیآخر تأثیرآن در مناطق شهری و روستایی تحت تبع�تغییر در تعداد شهرها و روستا و به *
 است. رانیمسکن مرکز آمار ا

 شهر در ایران است. ١٢۴٢شهر از میان  ٢٣٠این تعداد مناطق شهری مربوط به  **
 است. ١٣٩۵ به سبد سال پایۀظور درصد پوشش اقلام از نظر تعداد نسبتمن ***
 ١٣٩٧ ،: پارسا و همکارانعبمن

انتخابی از اقلام مشترک دو سال پایه، ۀ شده در نمونقلم کسر ٢ شودیم یادآوری
بوده و در مجموع  ۴مسکن است که هر دو در گروه  ١بهای احتسابیو اجاره ،بهای واقعیاجاره

به شاخص دهد. را به خود اختصاص می CPIدرصد از ضریب اهمیت کل اقلام در  ٣٠حدود 

                                                                                                                                  
1 Equivalent Rent 
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CPI  شود. دلیل کسر این دو قلملاق میاط» شاخص کل بدون مسکن«قلم این دو بدون 
بهای خانوار طرح آمارگیری از قیمت اجاره«به سایر اقلام در قالب نسبت یریگمتیقتفاوت در 

و  یعمدتاً شامل خدمات نگهدار ۴اقلام مندرج در گروه  ،است. با این اوصاف» شهری
رو، ازاین ١است. …و ،یكار، برقیكار، گچیكشلوله مانند یواحد مسكون یجزئ راتیتعم

درصد  ۶٧٫١ برابر ١٣٩٠ به سبد سال پایۀدرصد پوشش اقلام نمونه از نظر اهمیت نسبت
 است.

های خرد، اول داده ای، برای تعریف سطحدادههای این پایگاهدادهبرای کار با کلان
رقمی کویکوپ قلم، کد موقعیت دهای هر کالای نوعی متشکل از کد بر ٢فردکدهای منحصربه

گیری دنبال نمونهۀ عنوان خط سیر قیمت در طول دور، و کد فروشگاه تولید و بهجغرافیایی
 .شد لیفرد تشکهبکد منحصر ۶۵٨٬۴٨٢ ی،انتخابۀ قلم نمون ۴٢١شده است. از مجموع 

بیشتری اتی کننده در طول زمان ارتقا یافته و فیلدهای اطلاعمصرف متیطرح شاخص ق
دسترسی به مشخصات قلم مانند علامت تجاری،  کهینحوبهبه آن افزوده شده است؛ 

های اخیر موجود است. تنها برای سال …، وجایگزینی محصول، جایگزینی فروشگاه، تخفیف
در مدت ثبات  هایینمونه ممکن است تورشۀ به این اطلاعات در کل دور نداشتندسترسی

که روش تعداد تغییرات قیمت نظور افزایش در دقت برآورد و ازآنجاییمقیمت ایجاد کند. به
impصورت ضمنی (به jD سانسور حساسیت ندارد، بهتر است شاخصۀ به مسئلنسبت

jD (
 د.شومحاسبه 

 های تجربییافته ۴
اساس روش تعداد بر متیق یچسبندگ ی عمدۀهاطور که قبلا� اشاره شد، شاخصهمان

) ٣( رابطۀ ا استفاده ازب بیترتبهی فیتوصۀ اقلام نمون یبرا متیو مدت ثبات ق متیق راتییتغ
 یهابرد شاخص آن، به مربوط اساس رابطۀاست بر یهیمحاسبه شده است. بد )٨و (

 قدراست. هر کیصفر و  نیب یعدد متیق راتییاساس روش تعداد تغبر متیق یچسبندگ

                                                                                                                                  
مسکن  مورددر  است،خانوار مدنظر  یکننده، تنها کالا و خدمات مصرفمصرف متیشاخص ق فیکه در تعرازآنجا ١

 نۀیدر زم شتریکسب اطلاعات ب ید. براکر کیمسکن را از هم تفک یو مصرف یاهیسرما یهانهیبتوان هز باید
این مورد در  رانیمرکز آمار ا کردیروو کننده مصرف متیخدمت مسکن در شاخص ق یریگمسائل مربوط به اندازه

موجود در پرتال » از ابهامات یمسکن و پاسخ به برخ یبهانرخ تورم اجاره محاسبۀ نحوۀ«گزارش  نگاه کنید به:
 .نلاین مرکز آمار ایرانآ

2 Individual Code, IC 
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 متیق یباشد، چسبندگ ترکینزد ١به  متیق راتییآمده از روش تعداد تغدستشاخص به
برد  ،مربوط اساس رابطۀبر نی) خواهد بود. همچنشتریب متیق یریپذکمتر (انعطاف

. استنهایت بین صفر و بی متیاساس روش مدت ثبات قبر متیق یچسبندگ یهاشاخص
 متیق یباشد، شاخص چسبندگ شتریب متیاز روش مدت ثبات قآمده دستهرقدر شاخص به

 کمتر) خواهد بود (و بر عکس). متیق یریپذ(انعطاف شتریب
متفاوت  اریاقلام مختلف بس متیق یچسبندگ یآمده برادستبه یهاشاخص ،اساسنیابر
 نیشتریرا که ب یو سه مورد از اقلام نیکمترسه مورد از اقلامی که  ،۵در جدول  ١است.

اند، داده) به خود اختصاص متیق راتییاساس شاخص تعداد تغرا (بر متیق یچسبندگ
 .شده استگزارش 

 ۵ جدول
 اقلام یچسبندگ درجۀ نیو کمتر نیشتریب سۀیمقا

jF **jD **imp* کد کویکوپ شرح کالا میزان چسبندگی
jD 

کمترین
 ٠٫٣١ ١٫٠۵ ٩۵ ١٢٠ طلا 

 ٠٫۴۵ ١٫٢٣ ٨٩ ٣ مرغ ماشینی
 ٠٫۵١ ١٫١۴ ٨۵ ۴۵ گیلاس

بیشترین
 ٣۴٫۴٣ ٨٫۵۴ ٢ ١١ نفت سفید 

 ٣١٫۶٣ ۵٫٩۵ ٣ ۴٨ بنزین
 ٢٨٫١٨ ۶٫۶٧ ٣ ٣٨ پیامک هزینۀ

 منبع: نتایج پژوهش
 شده به درصد است.عدد گزارش *

 ** واحد به ماه است.

مانند نفت سفید و  دارندبالایی  متیق یکه چسبندگ یاقلام ،رسدنظر میبهطور که همان
به مصوبه  ازین متیق رییو تغ شوندیم یگذارکه توسط دولت نرخ هستند ییهاآن ،بنزین

 .دارد
 ییسطح کالا یبرا هاشاخصاین هر قلم،  یبرا چسبندگی یهاشاخص محاسبۀپس از 

) و ١٠) و (۶( طبق رابطۀ متیق راتییو تعداد تغ متیاساس روش مدت ثبات قبر کوپیکو

                                                                                                                                  
. ستیگسترده قابل گزارش در مقاله ن اریحجم اطلاعات بس لیدلمربوط به شاخص اقلام به یهایخروج ١

 دایپ یها دسترسشاخص نیمسئول به ا سندۀیمکاتبه با نو قیاز طر ازیدر صورت ن توانندیمند مخوانندگان علاقه
 کنند.
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 ۶. جدول ) استفاده شده است۵( از رابطۀ متیاساس روش مدت ثبات قبر CPI سطح یبرا
 تعداد اقلام موجود در هر گروه، مجموع اقلام نمونۀ تیاز وضع یاخلاصه همراهنتایج به

دارد. دربر زیرا ن یانتخاب نمونۀ تیاهم بیو مجموع ضرا ،هر گروه تیاهم بیضر ،یانتخاب
را پوشش  درصد ۶٨٫٧۶برابر با  ١٣٩٠ ۀیاقلام در سال پا تیاهم بیاز نظر ضر یانتخاب نمونۀ

شده مربوط کسرۀ شد، بخش عمد مطرح ٢. ٣ اساس آنچه در بخشاست بر یهی. بددهدیم
است که  ییاقلام کالا یمربوط به برخ یدر گروه چهارم و اندک یو احتساب یواقع یبهابه اجاره

 اند.حذف شده هیسال پا رییتغ لیدلبه

 ۶جدول 
 های کالایی کویکوپهای چسبندگی قیمت در ایران به تفکیک گروهشاخص

تعداد  عنوان ردیف
 اقلام

ضریب 
 *اهمیت

تغییرات قیمت در 
 )٪ماه (

میانگین موزون مدت 
 ها**ثبات قیمت

 ٢٫٣٠ ۴٠٫۶۴ ٢۴٫۴۵ ١٢٠ هایها و آشاميدنیخوراك ١
 ٢٫٨٣ ٢٣٫١٨ ٠٫۴۵ ٣ دخانيات ٢
 ٢٫٩١ ١٨٫٧۵ ۴٫۵٠ ۴۵ فشکو  کپوشا ٣
و ساير  ،مسكن، آب، برق، گاز ۴

 هاسوخت
١١ ۵٫۵٣ ٢۶٢٫٠١ ٫٩٢ 

اثاث، لوازم و خدمات  ۵
 خانهدر استفاده مورد

۴١٩٫٩ ٣٫٨٢ ٨۵ ٢٫٨٢ 

 ٣٫٩۵ ١٠٫٣٢ ۶٫٧ ٣٨ بهداشت و درمان ۶
 ٣٫٣٣ ٣٠٫١٧ ٩٫٧۵ ۴٧ نقلوحمل ٧
 ۵٫۴۴ ٧٫۴٨ ٣٫۶۵ ١٢ ارتباطات ٨
 ٣٫١۵ ١٨٫٧٢ ٢٫٢٠ ٣١ یتفريح و امور فرهنگ ٩
 ۴٫٠٨ ٨٫۴٣ ٢٫٢٨ ١٨ آموزش ١٠
 ٣٫۴۶ ١٣٫٠٠ ١٫٣٣ ١۶ رستورانو هتل  ١١
 ٣٫٢۵ ٣١٫٩٣ ۴٫٠۴ ٣٢ كالاها و خدمات متفرقه ١٢
 ٢٫٩٩ ٢٩ ۶٨٫٧۶ ۴٢١ کل 

 منبع: نتایج پژوهش
 انتخابی پژوهش حاضر است.ۀ ضرایب اهمیت مربوط به نمون *

 ** واحد به ماه است.

 کنندۀمصرفقلم کالاها و خدمات که در سبد  ۴٢١تمام  انیاز م ر،یاخ جۀیاساس نترب
 مرداد تا ١٣٩٠ دینرفرو یط نیانگیطور مپژوهش حاضر) وجود دارد، به یانتخاب (نمونۀ یرانیا

شاخص  یکه هنگام بررس یاکتهنکرده است.  رییدرصد از اقلام تغ ٢٩ متیماهانه ق ١٣٩٩
دارد نه  تیپژوهشگر اهم یبرا متیق رییتغتعداد است که تنها  نیبه آن توجه کرد ا دیفوق با
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 ٣٠٠٠به  الیر ٢٠٠٠ متیماه از ق کی یط ینوع یکالا متیمثلا� اگر ق ؛متیق راتییتغ زانیم
 ٢٠٠٠ متیماه از ق کی یدر ط یگرد ینوع یکالا متیدرصد رشد کند و ق ۵٠ یعنی ،برسد الیر
با  ینوع یدرصد رشد کند، از نظر پژوهشگر هر دو کالا ١٠ یعنیبرسد،  الیر ٢٢٠٠به  الیر

 محاسبۀ درجهتِ متیق راتییتغ زانیاز منظر م یهمراه بوده است و تفاوت متیق رییتغ
 ایدر رابطه با مثبت  تاطلاعا یحاو این شاخص ،لذاوجود ندارد.  یشاخص چسبندگ

 ییراز اقلام با تغ یشتریتعداد باگر در ماه است  یهی. بدستین متیق راتییبودن تغیمنف
با اعداد  آمدهدستعدد به مقایسۀ خواهد بود. تریکنزد یکشاخص به  ینا اشد،همراه ب یمتق

چسبندگی در دهد نشان می ۴شده برای این شاخص در سایر کشورها در جدول محاسبه
 توسعهدرحالبا کشورهای یورو کمتر و متناسب  به برخی کشورهای منطقۀنسبتاقتصاد ایران 

 یعنی) ٢٠١٣( اتیو ب یشده در پژوهش همتشاخص با مقدار محاسبه نیکه ایحالدر است.
 دارد. یتوجهقابل�ۀ فاصل درصد ٧۵

یا ماه  ٢٫٩٩ود حدمدت ثبات قیمت شاخص  ،طبق محاسبات پژوهش حاضر همچنین
مدت ثبات  نیانگیم رانیدر اقتصاد ا ،)٢٠١٣( اتیو ب یاساس پژوهش همتاست. بریک فصل 

 یو باقر ی) و براساس پژوهش محمدگریماه براساس فروض د ١٫٣ ایماه ( ٠٫٧١حدود  متیق
 دست آمده است.ماه به ۵٫۵حدود  متیثبات ق مدت نیانگیم ،)١٣٩۴پرمهر (

نیز نشان از وجود ناهمگنی میان  کوپیکو ییکالا یهاگروه کیبه تفک هاشاخص محاسبۀ
و  هایدر گروه خوراک متیق یچسبندگ کهینحوبهدارد؛  اقلامهای کالایی و میان گروه
گروه ارتباطات و آموزش در و  نیها کمترو ساير سوخت ،و مسكن، آب، برق، گاز هایدنیآشام

ناهمگنی در اقتصاد سایر  مسئلۀ .دارد ینینابیب ریها مقادگروه ریو در سا مقدار نیشتریب
 دهندۀحیعوامل توض یاگرچه هدف از پژوهش حاضر بررسکشورها نیز تأیید شده است. 

) و هافمن ٢٠٠۶مانند آلوارز و همکاران ( گرید یهاشواهد پژوهش ،ستیشده نادی یناهمگن
بازار  تو رقاب ،نهیها، ساختار هزنهاده متیکه تفاوت در ق دهدی) نشان م٢٠٠۶( میو کروزک
 مشاهده شده است. یناهمگن یهنده برادحیعوامل توض ازجمله
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 ٧جدول 
 های کالاییبرای گروه )٪در ماه ( متیق راتییتغ شاخص چسبندگی قیمت برحسب مقایسۀ

 کشورهای مختلف
 ایران یجنوب یقایافر اسلواکی پرتغال هلند رگولوکزامب ایتالیا فرانسه بلژیک اتریش امریکا عنوان
 ۴٠٫۶۴ ٢٠ ۴٣ ٣٧ ٢٣ ١٩ ١۵ ١٩ ٢٨ ١٧ ٢۵ هایها و آشاميدنیخوراك

 ٢٣٫١٨ ١٧ ٣١ ١۴ ١٩ ١۴ ٨ ٢٢ ١١ ١۵ ‑ دخانيات
 ١٨٫٧۵ ٨ ٢۵ ٢٧ ٢١ ٢٠ ۵ ١٨ ٣ ١٢ ٢٩ فشکو  کپوشا

و  ،مسكن، آب، برق، گاز
 هاساير سوخت

‑ ٢ ٢٢ ١١۴ ١ ١٩ ٨ ١٩ ٢٩ ٢٣۴ ٣۶٫٩٢ 

و خدمات  ،اثاث، لوازم
 استفاده خانهمورد

٢۶ ٧ ۴ ١۶ ۴ ٢ ١١ ٨ ١٨۴ ١٩٫٩ ١٢۵ 

 ١٠٫٣٢ ١٧ ‑ ۵ ‑ ٣ ‑ ٨ ١١ ۶ ٩ بهداشت و درمان
 ٣٠٫١٧ ١٩ ۵٩ ٢۶ ٨٨ ٢١ ٢٨ ٣۶ ٢١ ٣۶ ٣٩ نقلوحمل

 ٧٫۴٨ ۶ ‑ ١١ ‑ ۴ ‑ ٢٣ ۶ ٩ ‑ ارتباطات
 ١٨٫٧٢ ١٣ ٢۴ ١٢ ٨ ١٣ ۵ ١٣ ١٢ ٢۴ ١١ یتفريح و امور فرهنگ

 ٨٫۴٣ ١٣ ‑ ٨ ‑ ۵ ‑ ۶ ‑ ۵ ‑ آموزش
 ١٣٫٠٠ ‑ ١۴ ١٩ ٨ ۵ ۶ ٨ ٣ ٨ ‑ رستورانو هتل 

 ٣١٫٩٣ ٢۵ ٢۵ ١١ ١٠ ١١ ۴ ١٢ ۶ ٧ ١١ كالاها و خدمات متفرقه
 ٢٩ ١۶ ٣۴ ٢٢ ١٧ ١٧ ٩ ١٩ ١٧ ١۵ ٢۶ کل

هاروات و و برای سایر کشورها ایج پژوهش ت)، برای ایران ن٢٠٠٧کریمر و رانکین (فریقای جنوبی منبع: برای ا
 )٢٠٠۶کورسلی (

 گیریخلاصه و نتیجه ۵
سطوح خرد  یهابا استفاده از داده هامتیق یچسبندگ یکم� یهاشاخصهدر پژوهش حاضر، 

اقلام است. این  متیق یچسبندگ یناهمگن کنندۀدییتأمختلف کالایی محاسبه شد. نتایج 
 ١یآوک اظهاراساس بر اقتصاد کلان کشورها دارد. یهایبررس یبرا یمهم یامدهایپ مسئله

، در نظر گرفت ریپذچسبنده و انعطاف یهامتیبا ق یبخشدو کماگر اقتصاد را دست ،)٢٠٠١(
های عنوان پارامتر انتقال در منحنی فیلیپس کینزیبه ریپذانعطافقیمت نسبی کالا در بخش 

 یهامتیقگذاری تورم تنها در بخش فهد کند و در ضمن سیاست پولی بهینۀجدید عمل می
 کند در صورت بروز مسئلۀ) ثابت می٢٠٠۶( ٢جای تورم کل است. کاروالهوبه چسبنده

تر و پایدارتری حقیقی بزرگ تأثیراتهای پولی تکانهناهمگنی در چسبندگی قیمت اقلام، 
اساس بر روازاین کسان در نظر گرفته شود.ی اقلام به حالتی دارند که چسبندگی همۀنسبت

بهتر است اقتصاد را های کلان در ایران شود در الگوسازیپیشنهاد می ،نتایج پژوهش حاضر

                                                                                                                                  
1 Aoki 
2 Carvalho 
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تری عاید های دقیقهای متفاوت در نظر گرفت تا تحلیلصورت چندبخشی با چسبندگیبه
در  متیق یچسبندگشود توصیه می ،مطالعاتی شود. همچنینۀ پژوهشگران این حوز

 دوباره تکرار شود. PPIخرد  یهامختلف با استفاده از داده یهاکشور

 فهرست منابع
 .م ترجمۀ( فعلی، سیر تحول، و وضعیت اقتصاد کلان جدید: منشأ). ٢١٣٩( .آر .و وین، ه .اسنودان، ب

 سمت. ). تهران:سوری .و ع ،خلیلی عراقی
گذاری به نرخ تورم: کاربردی های رفتار قیمت). واکنش شاخص٨١٣٩( .ع .س ،زاده، مدنی.بیات س

 .۵۶‑٧ ):٩٠(٢٧; ١٣٩٨. های اقتصادیسیاست ها وپژوهش فصلنامۀاز اطلاعات خرد قیمتی. 
). چرا ادراک عمومی ٧١٣٩( .م ،فرخفالو ، .ا ،رضایی، اله.م ،خواه، یزدان.ج ،زاده، حسین. ع.ا ،پارسا

‑تحلیلی ماهنامۀدومتفاوت از نرخ تورم رسمی است؟  »هازندگی و قیمتهای افزایش هزینه«از 
 .٢٧‑٨ )،١(۶ ،پژوهشی آمار

 جلد اول (چاپ دوم). تهران: نشر رافع. های اقتصاد کلانها و سیاستنظریه). ٨٩١٣( .ع ،شاکری
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