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  )المللي انجمن جغرافياي ايران فصلنامه علمي ـ پژوهشي و بين(جغرافيا 

  1394پاييز، 46دوره جديد، سال سيزدهم، شماره 

  

  عوامل موثر در انگيزه گردشگران در انتخاب مقصد گردشگري با تاكيد بر عوامل موثر در انگيزه گردشگران در انتخاب مقصد گردشگري با تاكيد بر 

  هاي روستاهاي مناطق كويري و بياباني هاي روستاهاي مناطق كويري و بياباني جاذبهجاذبه

  ))نواحي روستايي خور و بيابانكنواحي روستايي خور و بيابانك: : مطالعه موردي مطالعه موردي ((

 
3و مجيد اسمعيلي 2زاده لسبوئي، مهدي رمضان1زاده فيروزجايي ناصر عليقلي 

  

  10/4/1394: ، تاريخ تاييد30/2/1394: تاريخ وصول

 
  چكيده

هدف اين . شودميعنوان يك عامل بسيار مهم در رفتار گردشگران جهت انتخاب مقصد در نظر گرفته انگيزه سفر به

 هاي جذبي يا كششي در انتخاب مقاصد بياباني و كويريهاي گردشگران با تاكيد بر انگيزهسنجش انگيزه ،تحقيق

جهت تبيين . است) مصر، بياضه و گرمه(ناحيه مورد مطالعه روستاهاي گردشگري شهرستان خور و بيابانك  .است

 روش. استفاده شد“ كشش”و  “رانش”هاي انگيزه مباني نظري موضوع تحقيق و استخراج متغيرهاي تحقيق، از نظريه

جامعه . ها پرسشنامه و مصاحبه استدهدر گردآوري دا اصلي پيمايش و ابزار تحليلي مبتني بر - بررسي توصيفي

با توجه به گستردگي جامعه آماري، از . اندبه اين منطقه سفر كرده 1393آماري تحقيق گردشگراني هستند كه در سال 

پردازش و بر  SPSSافزار آماري هاي گردآوري شده پرسشنامه با استفاده از نرمداده. گيري استفاده شدروش نمونه

هاي تحقيق يافته. هاي ناپارامتري فريدمن و پارامتري تحليل مسير استفاده شدها از آزموناهيت دادهاساس هدف و م

  طور كلي تمايل و انگيزه زيادي براي سفر به روستاهاي مناطق بياباني و كوير وجود دارد و دهد كه بهنشان مي

ها همچنين يافته. راي جذب گردشگران دارندهاي گردشگري در نواحي روستايي مورد مطالعه، كشش بالايي بجاذبه

هاي مختلف ناحيه مورد مطالعه نيز ميزان كشش و جذابيت متفاوتي براي هر يك از بيانگر آن است كه در بين جاذبه

  هاي اجتماعي و فرهنگي بيشترين تاثير وجاذبه مسير، اي كه بر اساس نتايج تحليلگونهها وجود دارد، بهجاذبه

آموزشي به دليل تخصصي بودن و خاص بودن گونه گردشگران آن با توجه به نوع فعاليت آنها  - علمي هايجاذبه 

  .دارد) انگيزه(كمترين اثر را بر متغير وابسته 

  .ها، كشش، روستاهاي خور و بيابانكگردشگري بياباني و كويري، انگيزه، جاذبه:  كليدواژگان

                                                 
   .نويسنده مسئول - ايرانريزي شهري، دانشگاه مازندران، بابلسر، استاديار گروه جغرافيا و برنامه. 1

  .استاديار گروه مديريت جهانگردي دانشگاه مازندران، بابلسر، ايران. 2

   .كارشناس ارشد اكوتوريسم، دانشگاه مازندران، بابلسر، ايران . 3
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  مقدمه

 ،كندگردشگري تنها به استفاده صرف از منابع تاكيد نميعنوان نوع جديدي از اكوتوريسم به

  نيافته و دور افتاده، مناطق طبيعي، فرهنگي و تاريخي را مورد تاكيد قرار  بلكه مناطق توسعه

گيرد و همچنين به درك و فهم بيشتر فرهنگ طبيعي و دهد و مسائل آموزشي را ناديده نميمي

تعاريف اكوتوريسم،  براساس). 321 :2014 ،1و همكاران وچي(شود اجتماعي مكان مقصد منجر مي

  هاي گردشگري وابسته به طبيعت را شامل اين حوزه از گردشگري دامنه وسيعي از فعاليت

 از لحاظ. توان به بازديد از مناطق بياباني و كوير اشاره كردها مياز جمله اين فعاليت. شودمي

 در گيريشكل چشم به امروزه كه است اكوتوريسم از ايزير شاخه كوير گردشگري علمي،

 به تنها نه بيابان سيستمي، تفكر در ).31 :1390سلامي و غلامي،( است گسترش حال در جهان

 بلكه رود،مي شماربه نعمتي الهي ويژه اكولوژيكي توان و فرد به منحصر هاييگونه وجود دليل

 است زده رقم زيست بوم براي اين را بالايي توان آن، اجتماعي اقتصادي هايارزش و هاقابليت

، سال جهاني 2002 اولين تلاش جدي در اين حوزه در سال .)137 :1392سپهر و صفرآبادي،(

 پايدار يتوسعه موضوع با الجزاير در در اين سال سميناري. اكوتوريسم در الجزاير انجام گرفت

 هابيابان و كند كه كويرهااين سمينار بيان مي نتايج .شد بياباني برگزار مناطق در اكوتوريسم

 معيارهاي گرفتن نظر در با بايد توسعه اين و دارند اكوتوريسم يتوسعه براي ظرفيت زيادي

 و نشده بنديطبقه ميراث دليل به بيابان همچنين آنها بيان كردند كه گردشگري .باشد پايداري

 انواع از متفاوت كه مجزا فعاليت يك عنوانبه بايد مناطق اين خاص ساكنان و نشده حفاظت

 آن خصوصيات در كه اكوتوريسم از كاملي تعريف و گيرد قرار توجه مورد است ديگراكوتوريسم

 و غلامي، سلامي(ارائه شود  باشد، گرفته قرار مدنظر هابيابان و كويرها چون خاصي مناطق

گردشگري بيابان و كوير، شناخت و بررسي ي در راستاي مطالعه و تحقيق در حوزه). 31 :1390

 كه هنگامي. ها و تمايلات گردشگران، در انتخاب اين مقاصد جالب و در خور توجه استانگيزه

 صنعت يزانربرنامه به ذهن كه سوالي نخستين شود،مي بحث گردشگري يمورد مقوله در

 كه است اين كندخطور مي گردشگري بازاريابي متخصصان و سياستگذاران، محققان گردشگري،

                                                 
1. Chue et al   
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 و كنندمي انتخاب را گردشگري كدام مقاصد مردم .كنندمي سفر خاص به يك مقصد مردم چرا

بررسي ادبيات ). 27 :1392رنجبريان و همكاران، (چيست  انتخاب اين براي و دليل شان انگيزه

گردشگري بوده دهد كه انتخاب مقصد هميشه يكي از مسائل مهم مديريت گردشگري نشان مي

هم زمان با افزايش تقاضاي گردشكري و رشد اين صنعت، مطالعه راجع به انتخاب مقصد . است

هر مقصد گردشگري، محصولات و خدمات مختلفي براي جذب گردشگران  .افزايش يافته است

كند و هر گردشگر فرصت انتخاب از ميان يك مجموعه مقاصد مختلف را به آنان عرضه مي

  براين دلايل و ترجيحات سفر و انتخاب مقاصد مختلف گردشگري، بايد به عنوان بنا. دارد

هاي گردشگران در انتخاب مقاصد مختلف مورد سنجش هاي تاثيرگذار بر فرايند انگيزهمتغير

  ). 85 :1387كاظمي،(قرار گيرد 

انتخاب ها و نيازهاي دهد كه ارجحيتهاي گردشگران اين اجازه را به ما ميسنجش انگيزه

كند تا يك مقصد ها را تحريك ميدرك آنچه كه اكوتوريست. گردشگران را درك كنيم

اكوتوريستي را انتخاب كنند و آنچه كه آنها تمايل دارند كه تجربه كنند در واقع يك سري 

ريزان گردشگري هستند تا بتوانند كيفيت تجربيات اطلاعات اوليه بسيار حياتي براي برنامه

هايي لذا بسيار حياتي است كه فاكتورها و ويژگي. گان و رضايت آنها را بهبود بخشندبازديدكنند

بر اساس  .باشند را تعيين كنيمها در پديده اكوتوريسم دارا ميكه سهمي را در انگيزه اكوتوريست

هاي اخير، مناطق بياباني و كويري در ايران، گردشگران در طي سالمطالعات صورت گرفته 

از جمله اين مناطق، شهرستان خور و بيابانك در استان . اندبه سوي خود جذب كرده زيادي را

با توجه . باشداصفهان است كه هر ساله پذيراي تعداد زيادي از گردشگران داخلي و خارجي مي

ريزي گردشگري، به هاي بالقوه گردشگري اين منطقه در برنامهبه اين كه عدم شناخت قابليت

ها طوريكه گردشگران انگيزه زيادي به بازديد از برخي از جاذبههمطرح است ب عنوان يك چالش

رساني و هاي موردنظر هنوز براي گردشگري اطلاعدر ناحيه مورد مطالعه دارند اما جاذبه

ها در جذب، طول مدت اقامت لذا شناخت و معرفي اين جاذبه ،بازاريابي نشده است

رضايت بالاتر آنها را در پي خواهد  ،گردشگران و در نهايت گردشگران، بهبود  كيفيت تجربيات

هاي رانشي و كششي گردشگران در منطقه مورد مطالعه با توجه به اين كه تاكنون انگيزه. داشت

ريزي براي توسعه انواع گردشگري بر به همين دليل برنامه .مورد بررسي قرار نگرفته است

ها و تمايلات لذا شناخت انگيزه ،باشدلش مطرح ميعنون يك چااساس تمايلات گردشگران به
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عنوان يكي از اهداف اين تحقيق در نظر گردشگران در انتخاب مقاصد مختلف گردشگري به

  .گرفته شده است

  ميزان تمايل گردشگران براي بازديد از ناحيه مورد مطالعه چقدر است و تحت تأثير چه

  هاي قرار دارد؟انگيزه 

  

  مباني نظري

. همواره از اهميت خاصي برخوردار بوده است“ انگيزه”در مطالعات فراغت و گردشگري، 

ي گردشگري مبحثي عمده در مطالعات گردشگري است و مبنايي براي توسعه “انگيزه سفر”

كنند آنها بيان مي. دانندها ميي فعاليتمحققان زيادي انگيزه را نيروي محركه. شودمحسوب مي

هاي گردشگري ي رفتار گردشگران و فراتر از آن درك سيستمي آغاز مطالعهطهكه انگيزه، نق

ي گردشگري و هاي گردشگران براي توسعه درك ويژگي). 17 :1392قادري و مطهر، (است 

گران معتقدند كه بايد در برخي از پژوهش. هاي جديد اين حوزه ضروري استشناسايي فرصت

ي گردشگران مورد بررسي قرار گيرد تا در ادامه بتوان به ابعاد هاها و انگيزهگام نخست، ويژگي

عنوان يكي از مهمترين انگيزه به). 25 :1389لياقتي و همكاران، (تري داشت ديگر نگاه عميق

درك عوامل انگيزشي كه منجر به . شودمتغيرها براي توضيح رفتار سفر در نظر گرفته مي

ريزان ي ميزبان و برنامهند براي گردشگران، جامعهشوتصميمات مسافرت و رفتار مصرف مي

2كرامپتون(مطالعات صورت گرفته ). 350 :1،2007و بام چن(گردشگري بسيار حياتي است 
 

دهند كه انگيزه در نشان مي) 5،2002و كوزاك 4،2002؛ كلنوسكي1981، 3،1977؛ دان1979،

7و كشش 6رانشگردشگري به يك سري نيروهاي دروني و بيروني از قبيل 
  بندي تقسيم 

كنند كه مدل رانش و كشش يك چارچوب كاري بسيار مفيد براي تعيين و آنها بيان مي. شوندمي

                                                 
1. Chen & Baum   
2. Crompton  
3. Dann  
4. Klenosky  
5. Kozak  
6. Push   
7. Pull  
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گيري نيروهاي متفاوت و تأثيراتي است كه يك فرد را به انجام  مسافرت ترغيب و يا آن اندازه

كند بيان مي  “انش  و كششر”تئوري . دارداي خاص وا ميفرد را به انتخاب يك مقصد يا جاذبه

شوند و اين در  منظور توضيح در مورد ميل رفتن به مسافرت استفاده ميكه فاكتورهاي رانش به

حالي است كه عوامل كشش يا جذبي براي توضيح انتخاب مقصد توسط گردشگر، مورد استفاده 

و تمايلات مسافر دارند ها اشاره به نيازها، خواسته) رانش(عوامل گريز ). 1979 كرامپتون،(است 

كه يك سري نيازهاي ذاتي و نامشهود نيز در اين ميان وجود دارد كه آنها ميل به ماجراجويي، 

در مقابل، ). 351، 2007چن و بام،(باشند وجهه اجتماعي، دانش و تعاملات اجتماعي مي

هاي آن گيها و ويژهمراه با مسائل آن مربوط به مقصد گردشگري، جاذبه) كشش(فاكتورهاي 

هاي ي كشش سعي دارد كه بيشتر جنبهلذا، انگيزه). 2002؛ كوزاك،2002كلنوسكي،(است 

  هاي فشار كه بيشتر ذاتي و مرتبط با خارجي، وضعيتي  و شناختي را در مقايسه با انگيزه

  .)350، 1،2007چن و بام(هاي احساسي و دروني هستند را نشان دهند جنبه

 الگوهاي هدف .وجود دارد ي مسافرتانگيزه براي متفاوتي الگوهاي ،دهدمطالعات نشان مي

 به صورتي يا و ؟روندمي مسافرت به مردم هاي اساسي مانند چرابه پرسش كه است اين مزبور

پاسخ  ؟كنندمردم به مقاصد خاصي سفر مي كه ،شودمي انگيزه ايجاد موجب عواملي چه تر،دقيق

 رواني درك يمسئله نخست، پرسش در .دارد اهميت زيادي پرسش دو اين تفكيك .داده شود

كشش مقصد مسافر  و جذابيت هايجنبه به بايد دوم پرسش در كه حالي در مطرح است، مسافر

  در همين راستا تعداد ديگري از محققان بيان ). 3 :1391زاده و فراهاني،ابراهيم(توجه كرد 

بندي شود، هاي بيروني و دروني طبقهعامل انگيزه دو در تواندمي انگيزه كنند كه مفهوممي

 تحريك مسافرت انجام به آنها زيرا ،كنندمي مسافرت افراد كه دهدمي نشان هاي درونيانگيزه

شوند، گردشگران به كنند كه باعث ميهاي بيروني، نيروهايي را توصيف ميشوند و انگيزهمي

دروني  هايكنند كه انگيزهآنها همچنين بيان مي ).1977،1981دان،(يك مقصد خاص سفر كنند 

 آمادگي، و سلامتي شهرت، اعصاب، تمدد و استراحت رهايي، براي ميل عنوانبه توانندمي

 ،2لين و همكاران(شوند  ديده هيجان خانواده و بودن هم با اجتماعي، تعامل و ماجراجويي

                                                 
1. Chen & Baum   
2. Lin et al     

www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  )المللي انجمن جغرافياي ايران فصلنامه علمي ـ پژوهشي و بين(جغرافيا                  306

 

 هايجاذبه بوسيله كه هستند بيروني آنهايي كششي يا هايانگيزه و ).1979؛ كرامپتون،2012،36

سرگرمي، مناسب بودن مقصد براي  و تفريح تسهيلات، و امكانات :مانند گردشگري، مراكز

هاي يك طبيعي و ساير جاذبه اندازچشم فرهنگي، تاريخي، هايجاذبه سفرهاي خانوادگي،

   ). 37 :2014، 1پراياگ و هوساني( شوندمقصد بيان مي

 كننده،جذب عوامل برانگيزاننده و عوامل بخش دو در را مسافرت از گردشگران نيز انگيزه 2برن

 به تا كندمي بلند جايش از را گردشگر كه برانگيزاننده سفر عوامل منظر اين از. كندمي بررسي

 سلامتي،ذهني،  امور به پرداختن كار، تكرار كسالت از فرار و عبارتند از كنجكاوي برود مسافرت

 كه و غيره است و در مقابل عوامل جذب كننده خود به بخشيدن واقعيت آرام بخش، اعمال

مقصد  جذابيت به بردن پي كند، را انتخاب مقصدي تا مي كند جذب محلي به را گردشگر

 به افراد عوامل موثر در تمايل از جذابيت مقصد يكي). 171:1387كلانتري، (گردشگري است 

  تصميم و يابندمي آگاهي مقصد هايمورد جاذبه در خود اقامت محل در مردم است، سفر

جذابيت  .)19 :1392قادري مطهر،(براي آنها جذابيت بيشتري دارد  كه بروند به جايي گيرندمي

جذابيت .  مقصد يكي از انگيزه هاي اصلي در سفر به مقاصد مختلف گردشگري تلقي مي شود

جذابيت مقصد ) 1981(مايو وجارويس  .گردشگري است دائمي در مقصد يك موضوع تحقيق

در راستاي  را به عنوان مجموعه قابليت هاي مشاهده شده از يك مقصد در جلب رضايتمندي و

اظهار ) 1989( همچنين، ويكتور.  )1168 :3،2013چنگ(گردشگران، تعريف كرده اند منفعت

شگران در انتخاب يك مكان، طبق علايق يك محرك اصلي براي گرد "جذابيت"كه  استكرده 

جذابيت به عموم مردم اجازه در واقع . )4،2003بنكندورف و پيرس( باشدهايشان ميو اولويت

؛ 5،2005هو و وال(مي دهد كه سرگرمي، علاقه و عملكردهاي آموزشي را بدست بياورند 

هاي مازاد و ويژگيجذابيت يك مكان عموما توسط ويژگيهاي دروني يا اصلي . ) 6،2010لسك

                                                 
1. Prayag  & Hosany  
2. Bern  
3. Cheng et al  
4. Benckendorff &Pearce  
5. Hu & Wall  
6. Leask  
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هاي دروني به منابع طبيعي يا ويژگي). 2،1994؛ تچ و آكسين1،1993هو و ريچ(محاسبه مي شود 

شامل تاريخ، موسيقي، آداب و رسوم اجدادي و رويدادهاي مهم  كند كهفرهنگي خاص اشاره مي

  . مي باشد

، خدمات تفسيركه شامل حمل و نقل، خدمات  هستند هاي ارتباطيويژگيهاي مازاد مشخصهاما 

؛ هو و 4،2011؛ جلبمن و تيموسي3،2007بون و همكاران(مي باشد  و غيره  محيطي ،سازماني

  ). 5،2005همكاران

ها در انتخاب مقاصد طبيعي به عنوان يك مسئله بسيار جالب براي از طرفي انگيزه اكوتوريست

مطالعات، عوامل انگيزشي بسياري را ). 6،2001پيج و همكاران(  بسياري از محققان باقي مانده است

7ايگلز و هيگينزعنوان مثال به. اندباشند را ثبت كردهها ميهاي اكوتوريسترا كه مربوط به انگيزه
 

تغييرات در نگرش و رفتارهاي محيطي، توسعه و تغييرات دانش زيست محيطي و ) 1998(

  سه عامل انگيزشي مهم در ترغيب اكوتوريست در نظر عنوان ها را بههمچنين توسعه رسانه

  علاوه بر آن لذت بردن از مناظر و طبيعت، مانند جستجو به دنبال تجربيات و . اندگرفته

هاي اصلي براي بازديدكنندگان علاقمند به كنندهعنوان يك سري ترغيبهاي جديد نيز بهمكان

8وود. شودطبيعت در نظر گرفته مي
هاي اصلي براي كند كه انگيزهگونه بحث مياين) 2002( 

  هاي فرهنگي مرتبط با آن اكوتوريسم در واقع  همان مشاهده و قدرداني از طبيعت و سرمايه

9هولدن و اسپاروواك. باشدمي
هاي اصلي و ذاتي براي كنند كه انگيزهبيان مي) 2002( 

مندي به ملاقات با مردم محلي علاقه هاي فيزيكي وها، آموختن درباره طبيعت، فعاليتاكوتوريست

10بالانتين و ايگلزباشد و اين در حالي است كه مي
  بر اين اعتقاد هستند كه ) 1994( 

                                                 
1. Hu & Ritch  
2. Thach & Axinn  
3. Bonn et al  
4. Gelbman & Timothy  
5. Hou et al   
6. Page et al  
7. Eagles & Higgins  
8. Wood 
9. Holden & Sparrow hawk 
10. Ballantine & Eagles 
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. هاي اوليه در اكوتوريسم در واقع آموختن در مورد طبيعت مناطق بكر و دست نخورده استانگيزه

1پيج و دائولينگ
2ايگلزو ) 2002( 

ها و هم فاكتورهاي هم جاذبه اند كهتأييد كرده) 1992( 

شود گونه  بيان مياين مسئله همچنين اين. كننداجتماعي نقش بسيار مهمي را در اين ميان بازي مي

عنوان يك برند و همچنين دلايل شخصي خود را بهها از محيط طبيعي لذت ميكه اكوتوريست

جمعيت، ديد از مقصدهاي كممحققان ديگر باز. كنندانگيزه اصلي در سفرشان ارزشگذاري مي

تجربيات مربوط به طبيعت دست نخورده، آموختن درباره طبيعت و فرهنگ و تعامل با مردم بومي 

ها عنوان مشخصات و انگيزه اكوتوريسترا به هاي چالش برانگيز فيزيكيآن منطقه و همچنين برنامه

هولدن واسپارواك . )1996ويت، ؛ 1995؛ ايگلز و جنت، 1992ايگلز، ( اندمورد بحث قرار داده

ي عنوان مهمترين نياز به وسيلهبه اند كه آسايش در يك محيط طبيعيطور گزارش دادهاين) 2002(

3ويرينگ و نيل شود در حالي كهها ارزشگذاري مياكوتوريست
دريافتند كه برخي از ) 1999( 

رطرف كردن نيازهاي تحقيقاتي منظور لذت بردن از اوقات فراغت خود و بها فقط بهاكوتوريست

  با اين وجود يك پيچيدگي در اين ميان به وجود خواهد آمد كه به علت . كنندمسافرت مي

هاي متفاوت، نيازها و مشخصات متفاوت مربوط به هاي متفاوت در تركيب با ديدگاهمحيط

است كه فاكتورهاي  تا امروزه اين مسئله هنوز حل نشده و اين بدين معني. باشدها مياكوتوريست

هاي متعدد و به همين منوال انگيزه. دهدتأثير قرار ميانگيزشي متفاوت، مطالعات مختلف را تحت

ها وجود داشته باشد كه بسته به مقصد و بازار و دلايل مختلفي ممكن است براي اكوتوريست

  .  كندهدف تغيير مي

  

  روش پژوهش

 پژوهش اين آماري جامعه .است پيمايشي ظر روشن از و كاربردي هدف نظر از حاضر پژوهش

به شهرستان خور و بيابانك و نواحي  1393و  1392هاي شامل گردشگراني است كه در سال

براي تعيين حجم نمونه با توجه به نامشخص بودن جامعه آماري از . اندروستايي آن سفر كرده

                                                 
1. Page & Dowling 
2. Eagles 
3.Wearing & Neil 
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  . فرمول ذيل استفاده شد

  

گيري نفر بدست آمده است كه از طريق روش نمونه 200 بر اساس فرمول فوق حجم نمونه

متغير وابسته اين تحقيق ميزان تمايل و انگيزه كلي . تصادفي در دسترس پرسشنامه تكميل گرديد

هاي متغيرهاي مستقل در اين تحقيق جاذبه. گردشگران از مسافرت به اين مقصد است

 - فرهنگي، علميـ  مت، اجتماعيهاي طبيعي، تاريخي، سلاگردشگري است كه شامل جاذبه

آوري شده در فرايند پژوهش اطلاعات جمع). 1جدول( آموزشي، ورزشي و ماجراجويانه است

ها و هاي آماري بر اساس ماهيت دادهپردازش شده است و آزمون SPSSافزار با استفاده از نرم

هاي توصيفي يافته در. اندهاي توصيفي و تحليلي تنظيم شدههدف پژوهش در دو بخش يافته

هاي تحليلي ابتدا با استفاده از آزمون در يافته. اطلاعات فردي پاسخگويان بررسي شده است

هاي مختلف به لحاظ ميزان تمايل براي بازديد تحليل شده و در ادامه هر فريدمن وضعيت گويه

تاثيرگذاري هر  يك از متغيرها كلان موثر بر انگيزه با يكديگر تركيب شده و براي درك ميزان

 .از تحليل مسير استفاده شده است) انگيزه(يك از متغيرهاي مستقل بر متغير وابسته 

  

  هاي گردشگري متغيرهاي ميزان تمايل به انواع جاذبه: 1جدول

  پايايي  متغير  مولفه ها  متغيرها

  904/0  تمايل به انتخاب  انگيزه  متغير وابسته

  

  

  متغيرهاي  مستقل

  تاريخيهاي  جاذبه

  انبارهاآب  هاي تاريخيقلعه

  قنات  كاروان سراها  895/0

  روستاهاي منطقه  هاي تاريخيخانه

  هاي طبيعيجاذبه

  ايهاي ماسهتپه  نمكزار

  نبكاها  هادق  850/0

  هاي جانوريگونه  هاي گياهيگونه

  گردشگري سلامت

  ماسه درماني  تجديد قواي ذهني

853/0  

  درمانيآفتاب 
آوري گياهان جمع

  دارويي

  هاي اجتماعي و فرهنگيجاذبه

  موسيقي سنتي  صنايع دستي

794/0  

  غذاهاي محلي
آداب و رسوم مردم 

  محلي
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  پايايي  متغير  مولفه ها  متغيرها

  هاي كشاورزيشيوه  هاي شتر داريشيوه

  اماكن مذهبي

  آموزشي –جاذبه هاي علمي 

  پژوهش و تحقيقات  سفرهاي علمي

834/0  

  آگاهي هاي عمومي از منطقهافزايش 

  آرامش روحي و رواني

  هاي كويرآرامش شب  بكر بودن منطقه

880/0  

  احساس آرامش

  هاساير جاذبه

  رويت سراب  رصد ستارگان

  مناظر بديع و وهم انگيز  رويپياده  703/0

  خانه هاي بومي و محلي

  گردشگري ورزشي

  دوچرخه سواري  اتومبيل راني

908/0  

  اسب سواري  موتور سواري

  اسكي روي شن  شتر سواري

  ديدن مسابقات رالي در كوير

  گردشگري ماجراجويانه

  چتر بازي  سفر در مسير هاي بدونه جاده

  پاراگلايدرسواري  كايت سواري  722/0

  ديدن حيوانات وحشي  بالن سواري

  1393اطلاعات ميداني تحقيق،: منبع

 
  محدوده پژوهش

شهرستان  به 1393شامل گردشگران داخلي است كه در  سال  پژوهش اين زماني و مكاني قلمرو

ترين نقطه شهرستان خور و بيابانك در شرقي. اندخور و بيابانك و نواحي روستايي آن سفر كرده

كيلومترمربع است كه از شمال به  11676وسعت اين شهرستان بالغ بر . استان اصفهان قرار دارد

. شودتان سمنان، از جنوب و شرق به استان يزد و از غرب به شهرستان كاشان محدود مياس

 داراي اصفهان، استان در گردشگرپذير ترين مناطقمهم از يكي عنوانبه خور و بيابانك شهرستان

گرفتن در نزديكي كوير و  قرار. باشدهاي طبيعي، تاريخي و فرهنگي فراواني ميمنابع و جاذبه

هاي خوش زارها، سكونتگاهرها، پوشش گياهي خاص، وجود حيوانات نادر بياباني، ماسهنمكزا

آب و هوا در نواحي پايكوهي و مرتفع و وجود قلاع تاريخي، فرهنگ و معيشت متنوع منطقه از 

. آيد شمار ميمورد مطالعه به يهاي گردشگري در منطقه فعاليت ي آيندههاي خاص براي  جاذبه

   ،هاي طبيعي در بعد جاذبه. ها از دو بعد طبيعي و انساني قابل بررسي است جاذبه ،در بيابان

هاي نمكي و منحصر به فرد، آسمان پر  گونكرده، نمكزارهاي وسيع، پليزارها، كوير پفماسه
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هاي خاص گياهي و جانوري و در مقابل بعد انساني بيشتر ابعاد شب، ريگزارها و گونه يستاره

  .شود نگ، آداب و رسوم، معماري و صنايع دستي را شامل ميتاريخي، فره

  

  هاي گردشگري در منطقه خور و بيابانك جاذبه :2جدول

هانوع جاذبه شرح  انواع جاذبه 

پلاياي خور در شرق و شمال شرق خور، ريگ جن، ريگ 

هاي آبگرم اي در روستاي مصر، چشمهآشتيان، تپه هاي ماسه

-شور، شورابه يبازياب، درياچهو معدني ) روستاي آبگرم(

 شمه و قنات كلاغو با خواص درمانيچهاي كوير و 

 -ماسه زار - نمكزارها –كوه

هاي ماسه اي تل  
 ژئوتوريسم

هاي طبيعي جاذبه  
جهت ديد در معماري سنتي (سروهاي ايراج، ارديب، خنج 

- هاي سرو شكلروستاهاي ذكر شده در ارتباط با درخت

، درختان )روستاها رو به درختان سر استگرفته و منازل 

 )جندق - بياضه(كهنسال زيتون 

 درختان كهنسال
هاي گياهينهگو  

...بادام تلخ، قيچ، درمنه، اشنان، گز، ني، تاغ  - جوامع بنه  

)گونه 18(وحشي، سوسمارها  يهوبره، كبك، خرگوش، روباه، كل، يوز، گربه هاي جانوريگونه   

جندق يگرمه، قلعه يايراج، قلعه يبياضه، قلعه يقلعه ها قلعه   

هاي تاريخي جاذبه  

)هاي قديميراه(آباد، رباط خان، مشجري انارك، رباط پشت بادام، علي  كاروانسراها 

ابراهيمي در انارك، يغما درجندق، مازياردرگرمه، حسين خان و كرباسي دربياضه، پازارو و 

...درمهرجان، هاشم زايي در بياضه، ديوان خانه در ارديب حاجي حسين آقا   
ها خانه  

.نوبهار يقنات بياضه، خور، مزرعه  آب انبارها و قنات 

...، با شتر)گهواره، دلو، ترازو(صنايع مرتبط با نخل   

 
هاي اجتماعي و  جاذبه صنايع دستي

خواني، تعزيه)بياضه(آتشي رزني يمراسم نوروز، زنج) بياضه و خور(گرداني لخن فرهنگي  آداب و رسوم 

، )پفكي، نمكي، سياه(ها و انواع كويرها  هاي فصلي، دقهاي آخر و اول هر ماه، چشمهرصد ستارگان در شب

 ...هاي خاص شترداري و كشاورزيقرباني كردن و سربريدن درخت خرما؛ شيوه
ها ساير جاذبه  

   نگارندگان مطالعات ميداني: منبع    

  

  هاي توصيفييافته

 1/44درصد از جامعه آماري را مردان و  9/55بررسي نتايج مستخرج از پرسشنامه بيانگر آن است كه 

درصد مجرد  32درصد متاهل و 68همچنين از كل گردشگران . دهنددرصد را زنان تشكيل مي

درصد در رده  7/47از نظر سني جامعه آماري مورد مطالعه به پنج رده سني تقسيم گرديد كه  .هستند

سال،  43تا  52درصد در رده سني  6/9سال،  33تا  42درصد در رده سني 7/27سال،  22تا  32سني
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 از نظر. سال قرار داشتند 65درصد در رده سني بالاتر از / 6سال و  53تا  64درصد در رده سني  13

 4/9درصد كارمند،  9/26اند به طوري كه بندي شدههاي گوناگوني طبقهشغلي گردشگران در شغل

 2/1درصد وكيل،  2/1درصد شغل آزاد، 9/12درصد مهندس،  3درصد دانشجو،  17دار، درصد خانه

درصد را معلمان و فرهنگيان  3/2درصد بيكار و  5/10درصد پزشك،  8/5درصد استاد دانشگاه، 

درصد از  9/4بررسي سطح سواد هم بيانگر آن است كه در مجموع سواد  .دهندل ميتشكي

درصد فوق  1/14درصد ليسانس،  38درصد ديپلم،  7/30گردشگران در سطح سيكل وكمتر از آن، 

 . درصد نيز مدرك دكتري دارند 11ليسانس و 

  

  گويانمشخصات كلي پاسخ: 3جدول

  درصد  هاويژگي  مولفه

  جنس

  1/44  زنان

  9/55  مردان

  تاهل

  32  مجرد

  68  متاهل

  

  

  سن

  7/47  سال 22تا  32

  7/27  سال 33تا  42

  6/9  سال 43تا  52

  13  سال 53تا  65

  /6  سال و بيشتر 65

  

  

 وضعيت شغلي

  06/26  دولتي

  1/14  غير دولتي و آزاد

  4/9  بازنشسته

  17  آموزدانشجو و دانش

  5/10  بيكار

  

  

  سوادسطح 

  9/4  ترسيكل وپايين

  7/30  ديپلم

  38  كارشناسي

  1/14  كارشناسي ارشد

  11  دكتري

  1393اطلاعات ميداني تحقيق،: منبع              
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 هاي تحليلييافته

هاي كششي گردشگران، شناسايي منابع و در راستاي درك عوامل موثر و تاثيرگذار بر انگيزه

هاي گردشگري، جاذبه. كنندمورد مطالعه نقش كليدي را ايفا مي هاي گردشگري در ناحيهجاذبه

هاي اوليه اين صنعت، نقشي بسيار اساسي در عنوان هسته اصلي مقاصد گردشگري و سرمايهبه

هاي بنابراين نقش منابع و جاذبه). 1390،44حيدري،(ريزي و توسعه گردشگري دارند برنامه

ه در جهت ميزان تمايل گردشگران در انتخاب اين مقصد متعدد گردشگري در ناحيه مورد مطالع

هاي مختلف گردشگري در اين مقصد با تجزيه و تحليل منابع و جاذبه. مورد ارزيابي قرار گرفت

هاي هاي مختلف، جاذبهاستفاده از آزمون فريدمن بيانگر آن است كه در بين منابع و جاذبه

. ر به ناحيه مورد مطالعه به خود اختصاص داده استتاريخي بالاترين انگيزه و كشش را براي سف

هاي تاريخي، آب انبارها، كاروانسراها، قنات، هاي تاريخي ناحيه مورد مطالعه شامل قلعهجاذبه

ها تاريخي، بالاترين انگيزه و تمايل از در بين جاذبه. باشدهاي تاريخي و بافت روستا ميخانه

ها عنوان عامل وجودي سكونتگاهقنات به. باشدمنطقه مي هايسوي گردشگران براي  ديدن قنات

كاروان سراها . در مناطق بياباني و كويري توجه بيشتري گردشگران را به خود جلب كرده است

كاروان  .خود اختصاص داده استها بهنيز ميزان كشش و جذابيت زيادي را در بين ساير جاذبه

زياد براي گردشگران  مناطق بياباني و كويري جذابيتهاي بومي مختص عنوان نمونهسراها به

هاي صورت گرفته با گردشگران، كاروان سراها  كه براساس مصاحبه ايگونهاند بهايجاد كرده

با توجه . ها در ناحيه مورد مطالعه دارندكشش و جذابيت بالاتري را براي اقامت نسبت به هتل

ناحيه مورد مطالعه، ظرفيت زيادي جهت توسعه وجود تعداد قابل شمارش كاروان سراهاي 

  .گردشگري دارد

هاي با دهد كه منابع و جاذبههاي ديگر ناحيه مورد مطالعه، نتايج نشان ميدر بين منابع و جاذبه

هاي بومي، هاي كويري، اقامت در خانهها كه شامل رصد ستارگان در شبعنوان ساير جاذبه

در ميان اين . جايگاه دوم را به خود اختصاص داده استپياده روي و مكاشفه كويري هست 

بالاترين تمايل و انگيزه را براي بازديد به خود  42/4ها، رصد ستارگان با ميانگين گروه از جاذبه

عنوان يك جاذبه رصد ستارگان به دليل شرايط آسمان كوير همواره به. اختصاص داده است

  مورد توجه بوده است و گردشگران يكي از  اصلي در كشش گردشگران به مناطق كويري
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  .اندهاي كوير بيان كردههاي خود را در سفر به منطقه رصد ستارگان در شبانگيزه

آرامش روحي و رواني به عنوان سومين جاذبه، بيشترين كشش را براي سفر به منطقه به خود 

يابي به آرامش دست هاي كويري و همچنينبكر بودن منطقه، آرامش شب. اختصاص داده است

هاي كششي عنوان انگيزهروحي و رواني از جمله مواردي بوده است كه از سوي گردشگران به

  . در قالب آرامش روحي و رواني براي سفر به منطقه بيان شده است

هاي بالقوه گردشگري در ناحيه مورد عنوان يكي ديگر از جاذبههاي گردشگري ورزشي بهجاذبه

ها بيانگرآن است كه گردشگران تمايل و يافته. شد كه مورد بررسي قرار گرفته استبامطالعه مي

در بين منابع . هاي مربوط به گردشگري ورزشي در منطقه دارندانگيزه بالاي براي انجام فعاليت

راني در كوير و ديدن مسابقات رالي دركوير به ترتيب هاي گردشگري ورزشي، اتومبيلو جاذبه

هاي كششي در بين ساير منابع گردشگري ورزشي از سوي گردشگران بالاترين جاذبهعنوان به

  . ذكر شده است

هاي مناطق بياباني و كويري در قالب منابع و عنوان يكي ديگر از جاذبهگردشگري سلامت به

آوري گياهان دارويي مورد سنجش و هاي آب معدني، ماسه درماني، آفتاب درماني و جمعچشمه

ها بيانگر آن است كه بر اساس نتايج آزمون فريدمن، گردشگري يافته. قرار گرفت بررسي

هاي كششي از ديدگاه گردشگران در هاي مقصد از نظر انگيزهسلامت در بين ساير منابع و جاذبه

هاي ها بيانگر آن است كه در صورت ايجاد زيرساختهمچنين اين يافته. جايگاه پنجم قرار دارد

  .يه مورد مطالعه مي تواند در اين بخش گردشگران زيادي را جذب كندمناسب، ناح

هاي كليدي گردشگري در شهرستان خور عنوان يكي ديگر از منابع و جاذبههاي طبيعي بهجاذبه

ميانگين كلي محاسبه شده اين جاذبه در . و بيابانك مورد توجه گردشگران قرار گرفته است

هاي صورت گرفته در ميان بر اساس بررسي. باشدمي) 47/5( ناحيه مورد مطالعه در حدود

و كمترين تمايل  9/4هاي طبيعي، بيشترين انگيزه و كشش براي ديدن نمكزارها با ميانگين جاذبه

  .است) 8/3(ها با ميانگينو انگيزه مربوط به ديدن دق

ري جذابيت و كشش عنوان ميراث غني مناطق بياباني و كويهاي اجتماعي و فرهنگي نيز بهجاذبه

هاي اجتماعي و جاذبه. زيادي براي ترغيب گردشگران در سفر به منطقه ايجاد كرده است

آشنايي با آداب و رسوم  فرهنگي منطقه در قالب صنايع دستي، موسيقي سنتي، غذاهاي محلي،

ش هاي شترداري در منطقه و آشنايي با اماكن مذهبي منطقه مورد سنجمنطقه، آشنايي با شيوه
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ها، آشنايي با آداب و رسوم مردم محلي ها بيانگر آن است كه در بين اين جاذبهيافته. قرار گرفت

  .بيشترين انگيزه و تمايل را به خود اختصاص داده است

هاي بالقوه گردشگري در ناحيه مورد عنوان يكي ديگر از جاذبهگردشگري ماجراجويانه به

هاي هاي كششي گردشگران را در بين ساير منابع و جاذبهمطالعه، درصد قابل توجهي از انگيزه

گردشگري ماجراجويانه در ناحيه مورد مطالعه . گردشگري منطقه به خود اختصاص داده است

عنوان يك جاذبه بالقوه، كه توانايي زيادي براي كشش گردشگران به منطقه دارد باقي هنوز به

كايت سواري، پاراگلايدر سواري و غيره در منطقه هاي مانند بالون سواري، فعاليت. مانده است

هاي بالقوه گردشگري در بين جاذبه. كشش قابل توجهي براي جذب گردشگران به منطقه دارد

عنوان بالاترين انگيزه ماجراجويانه، ديدن حيوانات وحشي منطقه و مشاهده آنها از نزديك به

  . گران ذكر شده استكششي در بين ساير منابع ماجراجويانه از سوي گردش

  

 هاي نواحي روستايي خور و بيابانك بر اساس ميانگين رتبه و ميانگين ميزان تمايلبندي جاذبهرتبه: 4جدول

 هارتبه جاذبه ميانگين رتبه هاي گردشگريمنابع و جاذبه
  ميانگين ميزان تمايل 

 براي هر جاذبه
 كلميزان تمايل

 43/4 1 46/6 هاي تاريخيجاذبه

  

  

  

  

19/4 

 31/4 2 20/6 هاي كويريهاي ويژه شبجاذبه

 34/4 3 93/5 ساير جاذبه

 26/4 4 69/5 گردشگري ورزشي

 14/4 5 58/5 گردشگري سلامت

 03/4 6 47/5 گردشگري طبيعي

 21/4 7 43/5 گردشگري اجتماعي و فرهنگي

 08/4 8 59/4 گردشگري ماجراجويانه

 94/3 9 22/4 گردشگري علمي و آموزشي

  1393اطلاعات ميداني تحقيق،: منبع 

  

  هاي گردشگرانتحليل عوامل موثر بر انگيزه

هاي گردشگران در انتخاب مقاصد كويري و بياباني با هاي گردشگري موثر برانگيزهتحليل جاذبه

هاي گردشگري در ناحيه مورد در فرآيند پژوهش جاذبه. استفاده از آزمون تحليل مسير انجام شد
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هاي اجتماعي و فرهنگي، هاي تاريخي، جاذبههاي طبيعي، جاذبهمطالعه كه شامل جاذبه

گردشگري ماجراجويانه، گردشگري ورزشي، گردشگري سلامت، ساير جاذبه و آرامش روحي 

عنوان متغير وابسته مورد بررسي قرار عنوان متغير مستقل و انگيزه گردشگران بهو رواني است به

  .گرفت

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  نتايج تحليل مسير براي درك عوامل موثر بر انگيزه گردشگران در انتخاب مقاصد بياباني و كويري: 1شكل

  

.) 663(هاي اجتماعي و فرهنگي با بتاي نتايج بيانگر آن است كه در مرحله اول رگرسيون جاذبه

اجتماعي و فرهنگي به هاي در مرحله دوم جاذبه. بيشترين اثر مستقيم را بر متغير وابسته دارد

عنوان متغير مستقل وارد معادله ها ناحيه مورد مطالعه بهعنوان متغير وابسته و ساير جاذبه

بيشترين بتا .) 429(هاي تاريخي با مقدار رگرسيون شدند كه در اين مرحله، تي معناداري جاذبه

هاي تاريخي به بهبر اين اساس در مرحله سوم رگرسيون جاذ. را به خود اختصاص داده است

در اين مرحله . عنوان متغير مستقل وارد معادله شدندها بهعنوان متغير وابسته و ساير جاذبه

هاي منطقه به خود اختصاص بالاترين مقدار را در بين جاذبه.) 426(هاي طبيعي با بتاي جاذبه
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بسته و جاذبه آرامش هاي طبيعي به عنوان متغير وادر نهايت  در مرحله آخر جاذبه. داده است

دهد ها نشان ميتجزيه و تحليل يافته. عنوان متغير مستقل شناسايي گرديدروحي و رواني به

غناي فرهنگي و تاريخي منطقه باعث شده است كه گردشگران تمايل و انگيزه زيادي براي 

رحله اول و دوم اي كه در مگونهها اجتماعي و فرهنگي و تاريخي داشته باشند بهبازديد از جاذبه

براي تعيين آثار مستقيم و غيرمستقيم هر يك . تحليل مسير نيز اين مسئله خود را نشان داده است

هاي گردشگران براي سفر به نواحي روستايي مناطق بياباني هاي شناسايي شده در انگيزهاز جاذبه

رار دارند در يكديگر وكويري، ضرايبي را كه در امتداد هر يك از مسيرهاي انگيزه گردشگران ق

در اين خصوص اثر مستقيم هر متغير مستقل بر متغير وابسته يعني تاثيري كه .  شوندضرب مي

گذارد و اثر غيرمستقيم يعني ميزان اثري كه آن متغير از آن متغير به تنهايي بر متغير وابسته مي

نتايج آثار مستقيم و . گذاردطريق تاثيرگذاري بر ساير متغيرها بر متغير وابسته نهايي مي

  . بيان شده است) 5( غيرمستقيم متغيرهاي مستقل در جدول

  

  هاي گردشگرانثار مستقيم، غير مستقيم وكل متغيرهاي مستقل بر انگيزهآ: 5جدول

  اثر كل  اثر غير مستقيم  اثر مستقيم  )هاجاذبه(ها مولفه

  .498  .284 .214  هاي  تاريخيجاذبه

  .497  .252  .245 هاي طبيعيجاذبه

  .442  .233  .209 گردشگري سلامت

  .663  -   .663 هاي اجتماعي و فرهنگيجاذبه

  .143  .009  .134  آموزشي–هاي علمي جاذبه

  .266  .142  .124  آرامش روحي و رواني

  .181  .009  .172  هاساير جاذبه

  .275  .036  .239  گردشگري ماجراجويانه

  .195  .072  .123  گردشگري ورزشي

  1393اطلاعات ميداني، : منبع

  

هاي اجتماعي و فرهنگي تنها دهد جاذبهنشان مي) 5( طور كه اطلاعات جدولدر ادامه همان
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هاي گردشگران در انتخاب مقصد طور مستقيم بيشترين تاثير را بر انگيزهاي است كه بهجاذبه

ت غيرمستقيم بر انگيزه هاي ديگر منطقه هم به صورت مستقيم و هم به صورجاذبه. داشته است

هاي يافته ها بيانگر آن است كه بر اساس محاسبه اثر كل هريك از جاذبه. گردشگران اثر دارند

بيشترين اثر كل را به .) 663(هاي اجتماعي و فرهنگي با مقدارگردشگري بر متغير وابسته، جاذبه

هاي تفريحي و و جاذبه.) 498( هاي تاريخي با مقدارپس از آن جاذبه. خود اختصاص داده است

  .قرار دارد.) 497(عمومي با مقدار

  

  گيريبندي و نتيجهجمع

هاي گردشگران در انتخاب دليل تاكيد عمده مطالعات صورت گرفته در حوزه شناسايي انگيزه

دهد كه هاي گردشگران اين اجازه را به ما ميسنجش انگيزهمقصد گردشگري آن است كه 

درك  آنچه كه گردشگران را تحريك . انتخاب گردشگران را درك كنيم ها و نيازهايارجحيت

كند تا يك مقصد را انتخاب كنند و آنچه كه آنها تمايل دارند كه تجربه كنند در واقع يك مي

ريزان گردشگري هستند تا بتوانند كيفيت تجربيات سري اطلاعات اوليه بسيار حياتي براي برنامه

ها و چنانچه مطالعه دقيقي در مورد انگيزه .نها را بهبود بخشندبازديدكنندگان و رضايت آ

ها و نيازهاي تمايلات گردشگران در انتخاب مقاصد مختلف گردشگري صورت نگيرد، خواسته

گردشگران همواره مجهول مانده و گردشگران رضايت خود را از سفر به اين مقاصد از دست 

  در طي . اين مقاصد با مشكل مواجه خواهد شددر نتيجه آينده گردشگري در . خواهند داد

عنوان انتخاب مقصد گردشگري رشد هاي اخير انتخاب نواحي روستايي خور و بيابانك بهسال

. خود جلب كرده استزيادي داشته است و توجه گردشگران داخلي و خارجي زيادي را به

يادي براي سفر به نواحي روستايي طوركلي تمايل و انگيزه زها تحقيق بيانگر آن است كه بهيافته

هاي گردشگري ناحيه مورد مطالعه كشش بالاي براي جذب خور و بيابانك وجود دارد و جاذبه

هاي مختلف ناحيه ها بيانگر آن است كه در بين جاذبههمچنين يافته. گردشگران به منطقه دارند

اي كه نتايج آزمون گونهبهباشد مورد مطالعه نيزكشش و جذابيت براي هر جاذبه متفاوت مي

هاي تاريخي منطقه بيشترين تمايل و انگيزه را براي بازديد به دهد كه جاذبهفريدمن نشان مي

هاي تاريخي بيشترين نتايج ديگر آزمون بيانگر آن است كه در بين جاذبه. اندخود اختصاص داده
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هاي ديگر پژوهش بيانگر آن است يافته. هاي منطقه بوده استتمايل و انگيزه براي ديدن قنات

 - هاي علميهاي اجتماعي و فرهنگي بيشترين و جاذبهجاذبه مسير، كه بر اساس نتايج تحليل

آموزشي به دليل تخصصي بودن و خاص بودن گونه گردشگران آن با توجه به نوع فعاليت آنها 

بيانگر آن است كه منطقه از نظر ها طوركلي يافتهبه. دارد) انگيزه(كمترين اثر را بر متغير وابسته 

  .كشش براي گردشگران در سطح مطلوبي  قرار دارد
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  كتابشناسي

 و جنسـيت  عامل تأثير و گردشگران انگيزه بر ، تحليلي)1391(زاده، عيسي و ولاشجردي، راضيه ابراهيم .1

پژوهشي مطالعات  –محلات، فصلنامه علمي  شهرستان نوروزي گردشگران موردي؛ آن مطالعه بر درآمد

 ؛1391شهري، شماره چهارم، پاييز 

 هـاي انگيـزه  تحليـل  و تجزيـه  و شناسـايي  ،)1392( عليرضـا  امامي، و محمد غفاري، بهرام، رنجبريان، .2

 پـنجم،  سال اي،منطقه و شهري هايپژوهش و مطالعات اصفهان، شهر به سفر جهت خارجي گردشگران

  ؛21- 36 ،صص1392، تابستان هفدهم، شماره

، سياستگذاري اكوتوريسم پايدار در مناطق )1390(منا  غلامي،؛ حيدر، غلامي؛ ابراهيم باي سلامي، .3

 ؛58- 31ص1شماره  كويري، فصلنامه مطالعات گردشگري و توسعه،

 مناطق در اكوتوريسم توسعة بر اثرگذار هايشاخص ، تحليل)1392(عادل و صفرآبادي، اعظم  سپهر، .4

 ؛1392 زمستان ،4شماره  ،45 دوره انساني، جغرافياي هايايران، پژوهش بياباني

 انتخاب در گردشگران انگيزاننده كششي عامل بررسي ،)1392( مهساسيده مطهر، و اسماعيل قادري، .5

/ شهري مديريت و اقتصاد فصلنامه ،)تهران شهر موردي مطالعه( خارجي و داخلي مقاصد مقايسه مقصد،

  ؛15- 29 صص ،1392بهار دوم، شماره

، تحليل ادراك شهرونداني زاهداني در توسعه گردشگري چابهار، جغرافيا و )1387(كاظمي، مهدي .6

 ؛81-100صص ،1387، پاييز و زمستان 12شماره  - توسعه

 تحقيقات فصلنامه مصرف گردشگري، و جوان ،)1387( فرهادي، محمد و عبدالحسين كلانتري، .7

 ؛دوم شماره فرهنگي،

، )1389(كوچكزاده، محسن و اميدوار، پگاه ؛محمودي، حسين ؛كورس خوشبخت، ؛لياقتي، هومن .8

، محيط شناسي، سال )تهران: مطالعه موردي( ها و الگوي فراغت در گردشگري شهريواكاوي ويژگي
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