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  )مللي انجمن جغرافياي ايرانال فصلنامه علمي ـ پژوهشي و بين(جغرافيا 

  1395، تابستان49دوره جديد، سال چهاردهم، شماره 

  

  بررسي تأثير  عوامل مؤثر بر رشد اقتصادي كشور ايران با تأكيد بر صنايع غير نفتي

 )صنعت گردشگري: مطالعه موردي( 
  

1سميرا متقي

  

  15/2/1395: ، تاريخ تاييد15/1/1395: تاريخ وصول

  

  چكيده 

هاي ضر، با بررسي عوامل مؤثر بر رشد اقتصادي با تأكيد بر صنايع غيرنفتي مانند گردشگري، كه در برنامهمقاله حا

  اي كشور نيز به شدت مورد توجه قرار گرفته است، به تجزيه و تحليل تأثير مستقيم و غيرمستقيم توسعه

نرخ ارز حقيقي بر رشد اقتصادي المللي و هاي گردشگران بينهاي رشد اقتصادي دوره قبل، دريافتيشاخص

سازي تحقيق و به پرداخته و اين مهم را با تحليل نتايج حاصل از مدل 1392تا  1380كشور ايران طي دوره زماني

  . روش توصيفي ـ تحليلي، صورت داده است

  گردشگران هاي رشد اقتصادي دوره قبل، دريافتي از اولا؛ً شاخص: نتايج به دست آمده مويد اين امر است كه

ترتيب، بيشترين تأثير را بر رشد اقتصادي كشور ايران، طي دوره زماني مذكور الملل و نرخ ارز حقيقي، بهبين

اي دهنده اثرگذاري بسيار نرخ رشد دوره قبل بر نرخ رشد دوره جاري و به عبارتي اثر پروانهاند، كه اين نشانداشته

نماينده رشد صنعت (الملل ل قبول شاخص دريافتي از گردشگران بيندر ثاني؛ ضريب قاب. در رشد اقتصادي است

باشد ، از يك سو، حاكي از تأثير مستقيم و بسياربالاي صنعت مذكور بر رشد اقتصادي كشور ايران مي)توريسم

هاي اقتصادي، منجر به تأثير و از سوي ديگر، با تأثير بر ساير بخش)GDPتأثير دريافتي از گردشگران بر(

 .خوردچشم ميگردد، همچنين اين اثر دوگانه در نرخ ارز حقيقي نيز بهرمستقيم بر رشد اقتصادي ميغي

 
 .گردشگري، توسعه، رشد اقتصادي: كليدواژگان

  

 
   

                                                
  samira.motaghi@gmail.com                   ،استان تهران، گروه اقتصاد ،دانشگاه پيام نور) استاديار(عضو هيئت علمي  .1
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  مقدمه

اي در اختيار يك كشور، به عنوان ملاحظهصنعت گردشگري با قراردادن منبع درآمد ارزي مناسب و قابل
درآمد، نقش بسيار مهمي را در رشد و توسعه اقتصادي از طريق توليد ارزهاي يكي از صنايع مهم و پر

به و ) Scheyvens and Momsen 2008(كندايفا مي... خارجي، افزايش اشتغال، تحريك اقتصاد محلي و 
باشد، كه خود سبب ارائه تعاريف  هاي متفاوت را دارا مي اي خود قابليت نگرش رشتهخصلت بين علت

در تعاريف اوليه بيشتر بر بعد فاصله تأكيد گرديده و گردشگران بر مبناي . ز آن گرديده استبسياري ا
اي كه كميسيون ملي گردشگري آمريكا  گونهبه. شدند بندي مي اي كه از محل مسكوني داشتند، طبقه فاصله

تمامي سفرها به در تعريف گردشگري داخلي فاصله پنجاه مايل را در نظر گرفته كه دربرگيرنده ) 1973(
اي صرف نظر از خطا و اشتباهات، تنها به  تعاريف فاصله. )5: 1996گارتنر، (شد  جز سفر براي كار مي

در . كند، مورد قبول واقع گرديد اين دليل كه كميتي اقتصادي و آماري را براي پديده گردشگري آماده مي
آنها تنها بر . خوبي توصيف كندري را بهتوانست گردشگ اي به تنهايي نمي حالي كه اين تعاريف فاصله

از اين رو . گيرند جنبه تقاضا تأكيد داشتند و عرضه و همچنين اثرات ناشي از گردشگري را ناديده مي
گردد كه هر يك  بر اين مبنا تعاريف ديگري ارائه مي. كند گردشگري به تعاريف ديگري احتياج پيدا مي

در بعد جغرافيايي گردشگري زماني از . كنند توصيف مي از آنها در ابعاد مختلف، گردشگري را
شبانه از مكان مسكوني عادي است تعريف  تگذران اوقات فراغت يا تفريح كه مستلزم غيب فعاليت

از بعد اجتماعي نيز تعريف گردشگري، فصل مشترك بين زندگي عادي . )280: 1990اسكينر، (شود  مي
  ).552: 1996بارنارد، (گيرد  ان را دربرميساكنان بومي و زندگي غيرعادي گردشگر

 بيكاري بالا، نرخ چون معضلاتي با كه توسعه حال در كشورهاي براي گردشگري صنعت توسعه

 فراوانـي برخوردار اهميت از توانـدمـي انـد،مواجه محصـولي تـك اقتصـاد و ارزي منابع محدوديت

 6 هر ورود درمقابل كـه كـرد اشـاره نكته اين به وانتمي صنعت اين زايياشتغال قدرت زمينه در. باشد
 كارگران هم كه ايگونهبـه شـودمـي ايجـاد نفـر يـك براي شغلي فرصت يك كشور، به جهانگرد نفر

 شوند فعاليت به مشغول اين صنعت در توانندمي گوناگون هاي مهارت صاحبان هم و مهارت بدون ساده

روند رو به رشد گردشگري نتشر شده سازمان جهاني گردشگري طبق آمارهاي م ).1382مكيان،(
يعني گردشگراني كه اقامت (المللي  و تعداد گردشگران بينكماكان ادامه دارد  2014المللي در سال  بين

رو شد و به ركورد  به درصدي رو 4/4ميليون نفري يا  48با افزايش  2013نسبت به سال ) اند شبانه داشته
اعلام  2014در سال  سازمان جهاني جهانگردي در گزارش سالانه خود. ون نفر رسيدميلي 1135جديد 

بيني بلندمدت سازمان  درصدي يكبار ديگر از پيش 4/4المللي با رشد  گردشگري بينكرده است كه 
اين . ه است، فراتر رفت2020تا  2010درصدي براي دوره  8/3جهاني گردشگري مبني بر رشد سالانه 
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هايي است كه جهان در  رغم چالش المللي به دهنده عملكرد خوب و پايدار گردشگري بين مساله نشان
هاي ژئوپلتيكي  هايي مانند كندي احياي اقتصادي جهان، درگيري ؛ چالشآن ها را سپري كرد 2014سال 

  .و شيوع ويروس ابولا در غرب آفريقا

ي ديرين سابقه ود و با برخورداري ازرشمار ميهاي مهم گردشگري در جهان بهكشور ايران از قطب
ي در جايگاه مناسب نقاط پرجاذبه، تمدن و فرهنگ، طبيعت و شرايط اقليمي گوناگون و عوامل ديگر

هاي گردشگري، تنوع گردشگري و ايران به لحاظ جاذبه. قرار داردالمللي آسيا و بين گردشگري در سطح
  .)1385آبادي و ديگران، زنگي(ور اول جهان است كش 3و  5، 10دستي به ترتيب جزو  صنايع تنوع

متعدد در زمينه جذب  سبب عوامل رغم غناي تاريخي، فرهنگي و طبيعي بهكشور ما به با اين وجود،
شدت  ساختار اقتصادي آن به عنوان كشوري در حال توسعه كهايران به. گردشگر توفيق نداشته است

جانبه و براي ايجاد يك توسعه همه اصل از آن بوده است،متكي به صادرات نفت و درآمدهاي ارزي ح
جاي منابع نفتي، نيازمند استفاده از تمامي  پايدار و همچنين جايگزيني منابع جديد كسب درآمد به

عنوان يكي از تواند بهگردشگري مي). 1382مدهوشي وناصرپور، (باشد هاي خود ميامكانات و قابليت
صدري و همكاران، (سازي منابع ارزي باشد محصولي و متنوع ز اقتصاد تكراهكارهاي علمي، رهايي ا

از اينرو، . ثبات نفت وابستگي شديدي داردكشورمان همچنان به درآمد بياين درحالي است كه). 1386
 هاي كلان كشور در اين بخش و توجه به اينگذاريهاي بالقوه گردشگري و سرمايهظرفيت گيري ازبهره

حساب  يكسر يمال نيمأبه ت ايكمك قابل ملاحظه المللينيدر سطح ب يصل از گردشگردرآمد حا
به حل  ي،گردشگر ،ايدر سطح منطقهكند و يم ي و در نتيجه بهبود وضعيت اقتصادي كشور،جار

اند خود را از دست داده يرقابت تيكه مز شوديي ميهاتيفعال نيگزيو جا كنديكمك م يكاريمشكل ب
بر اين اساس، مقاله حاضر بر آن است تا با ). كشورهاي مواجه با صادرات مواد خام  در خصوص به(

كشور ايران، به بررسي  1392تا  1380هاي هاي سالكارگيري دادهرويكردي توصيفي ـ تحليلي، و با به
ع غيرنفتي، رابطه بين متغيرها پرداخته و مهمترين عوامل رشد اقتصادي كشور ايران را با تأكيد بر صناي

  . مورد بحث و بررسي قرار دهد

  

 مباني نظري و پيشينه تحقيق

صنعت گردشگري، يكي از صنايع مهم و تأثيرگذار در اقتصاد كشورهاست كه بر اساس آمارهاي سازمان 
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، به صورت مستقيم و غيرمستقيم، اقتصاد جوامع را 1ملل متحد و شوراي گردشگري و مسافرتهاي جهاني
  .دهدد قرار ميالشعاع خوتحت

 توسط خاص كشور يك صورت گرفته در كل المللي بر اقتصاد، از طريق مخارجتأثير مستقيم گردشگري بين

هاي منظور افزايش جاذبهاهداف متفرقه، مخارج انجام شده توسط دولت به براي غيرمقيم افراد و ساكنان
هاي نهادي و خدماتي گردشگري ايجاد بخش، )ها و افزايش تعداد آنهامانند بهبود فضاي موزه(گردشگري 

 و مسافرتي هايآژانس، هافرودگاه، هواپيمايي هايشركت، هاهتل مانند(توسط دولت و بخش خصوصي 
  . گيردصورت مي...) گردشگران و  با مستقيم در ارتباط سرگرمي و تفريح خدمات و فراغت اوقات

ابسته به صنعت توريسم، به صورت مستقيم توليد همچنين اشتغال ايجاد شده در صنايع و خدمات و
 مستقيم ، سهمWTTCدهد چرا كه، بر اساس آمار تأثير قرار ميناخالص داخلي كشورها را تحت

به  2013اين رقم در سال  بود؛ در حالي كه GDPكل  درصد از 2.9 ،2012 سال در GDP در گردشگري
 اقتصادي هايفعاليت دهندهنشان اول درجه ش درافزايش يافته است و اين افزاي GDPدرصد از  4.3

ها، اوقات فراغت، هوايي، رستوران خطوط، مسافرتي هايآژانس، هاهتل مانند صنايعي توسط شده توليد
  . باشدوابسته به صنعت گردشگري، مي  خدمات ساير و مسافران ونقل حمل

 گذاري بلندمدتسرمايه طريق مخارج المللي بر اقتصاد ازهمچنين، تأثير غيرمستقيم گردشگري بين

، مخارج كلي دولت به نمايندگي از ...)جديد و  هتل وسازساخت و هواپيما خريد مانند(گردشگري 
مناطق پر  امنيتي و بهداشتي خدمات، هوايي نقل و حمل، و ارتقاء گردشگري بازاريابي مانند(جامعه 

گردشگران  با هايي كه در ارتباط مستقيمبخش توسط خدمات و كالا داخلي ، خريد...) رفت و آمد و
 هايشركت توسط غذا و سوخت خدمات، هاهتل توسط كردن تميز و غذا خدمات مانند(هستند، 

  .گيردصورت مي) مسافرتي هايآژانس توسط IT خدمات و هواپيمايي

ران بسيار حائز رسد كه بررسي تأثير صنعت مذكور بر رشد اقتصادي كشور ايبر اين اساس، به نظر مي
البته اين مهم، توسط . طلبداهميت بوده و بحث و بررسي سياستمداران و پژوهشگران را مي

  :پژوهشگران زيادي انجام شده براي نمونه

هاي ، در مطالعه تأثير گردشگري مذهبي بر رشد اقتصادي در استان)1394(جعفري صميمي و خبره 
 رشد بر آن تأثير و ايران هاياستان اقتصاد در ذهبيگردشگري م بخش موقعيت ايران،  به تعيين

 به ها،استان مناطق حسابهاي به مربوط اطلاعات اساس بر راستا، اين در. پرداخت هااستان اقتصادي اين

                                                
1 . WORLD TRAVEL & TOURISM COUNCIL (WTTC) 
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 هااستان بين وضعيت مقايسه و ايران هاياستان در مذهبي گردشگري افزوده نسبي ارزش مزيت ارزيابي

را بررسي  توسعه چهارم برنامه طول در رشد اقتصادي بر مذهبي گردشگري بيمزيت نس اثر پرداخت و 
 خراسان و ايلام زنجان، كردستان، يزد، بلوچستان، و قم، سيستان هاياستان داد كه نشان نتايج .كرد

 همچنين. اندداده اختصاص خود به چهارم توسعه برنامه طول در را موردنظر شاخص بيشترين رضوي

 نسبي مزيت اثر بررسي دوره مورد در كه داد نشان تابلويي هايداده رگرسيون براساس دبرآور نتايج

   .است معنادار و مثبت اقتصادي رشد بر مذهبي افزوده ارزش

: ، در مطالعه تأثير گردشگري بر رشد اقتصادي در كشورهاي در حال توسعه)1393(حسنوند و خداپناه 

به دنبال پاسخ به اين سوال هستند كه آيا بخش گردشگري كشورهاي دو رويكرد پانل ايستا و پانل پويا، 
در حال توسعه منجر به رشد اقتصادي اين كشورها شده و به اين منظور تعدادي كشور را در دوره 

  . مورد بررسي قرار دادند كه نتيجه اين تحقيق، ارتباط مثبت را نشان داد 2011تا  1999

، از 1347-88رسي فرضيه توريسم منجر به رشد در ايران طي دوره ، در بر)1390(پور و همكارانرنج
انباشتگي  هم آزمون نتايج. اندجوسليوس و آزمون عليت استفاده كرده – انباشتگي جوهانسن روش هم
وجود  مذكور متغيرهاي بين بلندمدت انباشتگي هم رابطه يك كه دهدمي نشان جوسليوس - جوهانسن

نشان  عليت هايآزمون همچنين .باشدمي مثبت عددي گردشگري از حاصل ددرآم متغير ضريب و دارد
توليد  رشد به توريسم از حاصل درآمدهاي طرف از بلندمدت گرنجري عليت رابطه يك كه دهندمي

  گردشگري  صنعت توسعه كه كرد استدلال توانمي رو اين از .دارد وجود نفت بدون داخلي ناخالص

  .گردد كشور مطرح اقتصادي رشد نيز عامل و داخلي ناخالص توليد حركّم عنوان به تواندمي

 1338- 1380هاي ، به بررسي رابطه عليّ بين گردشگري و تجارت در ايران طي سال)1384(خوارزمي
ها، هفت كشور از بين ده وي پس از بررسي روند گردشگران ورودي به ايران طي اين سال. پردازدمي

ني كشورهاي آلمان، فرانسه، انگلستان، هندوستان، ژاپن، پاكستان و تركيه را كشور عمده متقاضي يع
  نتايج اين تحقيقات نشان . ها در تخمين الگوها استفاده كرده استهاي ساليانه آنانتخاب و از داده

با . برقرار است) از تجارت به گردشگري(طرفه بين تجارت و گردشگري دهد كه رابطه عليّ يكمي
ه اين نتيجه، پيشنهاد شده است كه در برآورد الگوهاي پيش بيني تقاضا براي گردشگري، تجارت توجه ب

  .عنوان يك عامل مهم در نظر گرفته شودبه

بررسي رابطه توسعه گردشگري و رشد اقتصادي در «اي با عنوان در مطالعه) 1386(طيبي و همكاران 
نتايج . انددشگري و رشد اقتصادي براي ايران پرداختهبه بررسي رابطه عليت ميان گر» 1338- 1383ايران 

اي المللي و رشد اقتصادي رابطه متقابل و دوطرفهاين تحقيق نشان داد كه بين توسعه گردشگري بين
توان گفت هر چه كشور از رشد اقتصادي بيشتري برخوردار باشد، از تعداد طوري كه ميوجود دارد؛ به
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المللي كشور از ميزان توسعه ار است و همچنين هرچه گردشگري بينگردشگري بيشتري نيز برخورد
  .بالاتري برخوردار باشد، كشور به رشد اقتصادي بيشتري نيز دست خواهد يافت

تاثير مخارج توريسم بر رشد اقتصادي كشورهاي عضو «اي با عنوان در مطالعه) 1389(ياوري و همكاران 
ل پيدا كردن پاسخي براي اين پرسش هستند كه آيا بخش توريسم منجر به دنبا» OICسازمان كنفرانس اسلامي 

  تواند عامل موثر بر رشد اقتصادي آنها باشد يا خير؟به رشد اقتصادي كشورهاي اسلامي خواهد شد و آيا مي

دست آمده از منظور تخمين پارامترها از روش اثرات ثابت استفاده شده است و نتايج بهدر اين پژوهش به
گذاري در سرمايه مادي و انساني دهند كه منابع متداول براي رشد، از جمله سرمايهپژوهش نشان مي اين

تواند منجر به افزايش رشد اقتصادي در كشورهاي عضو سازمان و نيز مخارج مصرفي خانوار مي
گذاري در همانند سرماي(كشورهاي اسلامي نه تنها از طريق منابع متداول رشد . كنفرانس اسلامي گردند

بلكه از طريق بهبود در صنعت ...) گذاري مستقيم خارجي و سرمايه مادي و انساني، مبادله، سرمايه
  .هاي بالاتري از رشد دست يابندتوانند اقتصاد خود را توسعه داده و به نرخگردشگري نيز مي

 20براي پرتغال و  2008تا  1995، رابطه بين گردشگري و رشد اقتصادي را طي سالهاي )2011( 1ليتاوو
نتايج اين . يافته سيستمي بررسي كردزننده گشتاورهاي تعميمكشور همسايه اش با استفاده از تخمين

  .مطالعه، حاكي از آن است كه گردشگري اثر مثبت و معناداري بر رشد اقتصادي دارد

 روش از استفاده با سعهتو حال در كشورهاي در گردشگري اقتصادي اثرات ، به بررسي) 2011( 2توحيدي

 و مدت كوتاه استراتژيك ريزيبرنامه با كه دهندمي نشان پژوهش هاييافته .پردازدمي توصيفي -تحليل
 اكثر توسعه، حال در كشورهاي گردشگري توليدات و خاص هايتوانايي از با استفاده و بلندمدت

    .شوندحل مي اقتصادي مشكلات

  مكزيك اقتصادي كشور رشد بر گردشگري صنعت بلندمدت تاثير به بررسي ، )2008(3بريدا و همكاران
 پرداختند و به اين نتيجه رسيدند كه، بين متغيرهاي مخارج اقتصادسنجي تكنيكهاي با استفاده از

 عليت رابطه يك همچنين،. وجود دارد  هم انباشتگي بردار يك ، GDPارز حقيقي و   نرخ و گردشگري

 علاوه، يكبه. واقعي برقرار است GDPسمت  به حقيقي ارز نرخ و گردشگري ارجسمت مخ از طرفه يك

 نهايت در ولي مكزيك رشد اقتصادي در مدتكوتاه اثر يك داراي گردشگري، مخارج بر وارده شوك

  .باشدكشور مي آن اقتصادي رشد مدتي بر بلند مثبت تاثير داراي

                                                
1. Leitao.  
2. Tohidi aredehy.  
3. Brida , et al.  
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ه آزمون نقش گردشگري در رشد بلندمدت اقتصادي اسپانيا، در مطالعه اي ب) 2002(1 كانتاولا و بالاگوور
منظور بررسي رابطه بين گردشگري ايشان به. اندبا استفاده از آزمون عليت گرنجري و همجمعي پرداخته

واقعي، ميزان جذب گردشگري و نرخ مبادله واقعي است را  GDPو رشد اقتصادي، مدلي كه شامل 
  استفاده  1975-1997هاي فصلي سال جهت انجام اين مطالعه از داده اند ومورد  برآورد قرار داده

طور دهد كه رشد اقتصادي در اسپانيا، حداقل در سه دهه اخير بهنتايج اين بررسي نشان مي. اندنموده
  .المللي منجر شده استمحسوس و مشهود به توسعه پايدار گردشگري بين

هاي تابلويي و چهار دوره زماني پنج ا استفاده از روش دادهاي بدر مقاله) 2005( 2سكويرا و كامپوس
طور متوسط كشورهاي گردشگر محور نسبت به ، به اين نتيجه رسيدند كه به1999تا  1980ساله بين 

تواند كنند كه گردشگري، به تنهايي نميآنان همچنين اشاره مي. كشورهاي ديگر رشد بيشتري دارند
  .شورها را توضيح دهندهاي رشد بالاتر اين كنرخ

  

 سازي تحقيقمدل

، OLS روش و eviews افزاربر آن است تا با رويكردي توصيفي ـ تحليلي و با كاربرد نرم حاضر، تحقيق
كشور ايران ) صنعت گردشگري(ي عوامل مؤثر بر رشد اقتصادي با تأكيد بر صنايع غيرنفتي بررسبه 

ر، از بانك جهاني و سازمان گردشگري جهاني استخراج شده هاي مورد استفاده تحقيق حاضداده. بپردازد
 يهامدلز حاضر برگرفته ا قيتحق مدل مورد استفاده .گيردرا دربر مي 1392تا  1380و دوره زماني 

به آن  يحيبه صورت تلو زين هاي پيشينبخشاست كه در  ي استفاده شده در بخش ادبيات موضوعاصل
  : باشديم ريتابع مورد استفاده به صورت زاساس،  نيبر ا. اشاره شده است

GDPt = F (LIERt , LRERt , LGDPt)      (1)  

  :و مدل لگاريتميك مورد استفاده در تحقيق حاضر به صورت زير مطرح مي شود

LGDPt= α0 + α1 LITRt+ α2 LRERt + α3 LGDPt-1 +et    (2) 

LGDPt : ؛)رانيكشور ا يالص داخلناخ ديرشد تول تميلگار(رشد اقتصادي دوره جاري 

LGDPt-1:  ؛)در دوره قبل رانيكشور ا يناخالص داخل ديرشد تول تميلگار(رشد اقتصادي دوره قبل  

LITRt :؛رانيوارده به كشور ا يالمللنيحاصل از گردشگران ب يافتيدر زانيم تميلگار  

LRERt :؛كايبر حسب دلار امر رانيكشور ا يقينرخ ارز حق تميلگار  

e :ستوكاستيكجزء ا.   

                                                
1. Balaguer & Cantavella.  
2 . Sequeira and Campos 
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 تخمين مدل

در يك متغير سري زماني اگر ميانگين، واريانس و كواريانس آن مستقل از عامل زمان باشد، آن متغير 
براي ). 1388شيرين بخش، (باشد تر ايستاي ضعيف يا ايستاي كواريانس ميعبارت دقيقايستا و يا به

ي وجود دارد كه در تحقيق حاضر از آزمون بررسي ايستايي در يك متغير سري زماني، آزمون هاي مختلف
  . استفاده شده است) ADF(ديكي فولر تعميم يافته 

در . پردازيم، مي2در ادامه، به منظور بررسي تأثير گردشگري بر رشد اقتصادي، به تخمين مدل شماره 
رد آزمون قرار گيرد تا فرض ريشه واحد مومدل حاضر ابتدا آزمون ايستايي متغيرها مورد بررسي قرار مي

هاي چرا كه روند مذكور، تخمين و استنباط. گرفته و اين روند تصادفي با تفاضل گيري حذف شود
بنابراين نتايج  . باشدپايه و اساس ميها بر پايه چنين مدلي، بيآماري را غيرمعتبر ساخته و در نتيجه تحليل

  : ارايه شده است) 1(اره به صورت جدول شم 1فولر تعميم يافته - حاصل از آزمون ديكي

  
  فولر تعميم يافته –خلاصه نتايج حاصل از آزمون ريشه واحد ديكي . 1جدول

  متغير
عرض از 

  مبدأ
  ADFمقدار آماره 

  مقدار بحراني 

  درصد 1

  مقدار بحراني

 درصد 5 

  يمقدار بحران

 درصد 10 
 DWمقدارآماره   وضعيت پايايي

LGDPt C 4.398 36 4.057910 3.119910 2.701103 I(2) 2.091537 

LITRt  C 4.334128  3.959148 3.081002 2.681330 I(1) 2.057319 
LRERt  C 3.552103 3.959148 3.081002 2.681330 I(1) 2.001431  

LGDPt-1 C 4.1065 3.9505 3.15 2.681330 I(1) 2.01105 

  هاي تحقيقيافته: ماخذ   

  

فولر تعميم يافته محاسبه  –است، قدرمطلق آماره ديكي بر اساس آماري كه در جدول نشان داده شده 
از قدرمطلق مقادير بحراني بزرگتر است و نتيجتاً LGDPt ،LITRt ،LRER t , LGDP T-1 شده متغيرهاي

  . رسدپايا بودن اين متغيرها به اثبات مي

در  2مين مدل شماره نتايج تخ. پردازيممي 2حال كه پايا بودن متغيرها اثبات شد، به تخمين مدل شماره 
آورده شده است كه بر اساس نتايج مدل، و آماره دوربين واتسون، مشخص است كه مدل  2جدول 

  .باشدداراي خود همبستگي مي

   

                                                
1. Augmented Dickey-Fuller Unit Root Test 
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  )بررسي عوامل مؤثر بر رشد اقتصادي كشور ايران(نتايج تخمين مدل . 2جدول

Prob  متغيرها ضرايب  

0.0000 16.14 A 
0.005  0.15  LITERt 
0.0419  0.08 LRERt 
0.006 0.38 LGDPt-1 
0.68 R-squared 
0.65  Adjusted R-squared 

15.65074 F-statistic 
0.000269  Prob(F-statistic) 

0.441 Durbin-Watson stat 
  هاي تحقيقيافته: مأخذ    

  

  رفع خودهمبستگي جملات پسماند

كه دلالت بر خود ) DW=0.44( 2ر جدول شماره با توجه به مقدار آماره دوربين واتسون بدست آمده د
همبستگي منفي بين جملات پسماند دارد ضروري است كه جهت رفع خودهمبستگي اقدامات لازم 

هاي خود بازگشت مرتبه اول هاي رفع خودهمبستگي، استفاده از آزمونيكي از روش. صورت پذيرد
AR(1)  و يا ميانگين متحرك مرتبه اولMA(1) نتايج حاصله . شونده به مدل اصلي افزوده ميباشد كمي

  :به صورت جدول زير ارايه مي شوند AR(1)پس از آزمون رفع خودهمبستگي توسط 

  

  نتايج تخمين مدل پس از رفع خود همبستگي. 3جدول

Prob  متغيرها ضرايب  

0.0000 13.76 A 

0.000  0.13  LITERt 

0.0419  0.03 LRERt 
0.006 0.42 LGDPt-1 
0.000 1.005 AR(1) 
0.68 R-squared 
0.65  Adjusted R-squared 
14.55 F-statistic 

0.00012  Prob(F-statistic) 
1.910 Durbin-Watson stat 

  هاي تحقيقيافته: مأخذ                  

  گيرينتيجه

كيد بر صنايع غير با توجه به نتايج بدست آمده از تخمين مدل بررسي عوامل مؤثر بر رشد اقتصادي با تأ
و بر اساس آمارهاي بانك جهاني و سازمان جهاني  1392تا  1380نفتي مانند گردشگري در دوره زماني 
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 :باشندبندي ميگردشگري، نكات زير قابل ارايه و جمع

  هاي گردشگران دار بوده و تمامي متغيرهاي رشد اقتصادي دوره قبل، دريافتيكل مدل معني. الف

  اند؛داري بر رشد اقتصادي كشور ايران داشتهنرخ ارز حقيقي، تأثير معني المللي وبين

، پس از انجام تحقيق، عدم خودهمبستگي در متغيرهاي مدل را )1.91(واتسن  -آماره مناسب دوربين. ب
  دهد؛نشان مي

صورت لگاريتميك است، تمامي ضرايب كشش محسوب شده و مشخص از آنجاييكه مدل مذكور به. ج
دهنده تأثير مثبت اين شود كه كشش بلندمدت تمامي متغيرهاي مستقل مدل، مثبت بوده و نشانمي

عبارتي، افزايش يك درصدي به. باشدمتغيرها بر رشد اقتصادي كشور ايران طي دوره مورد مطالعه، مي
ايران،  به  هاي گردشگران بين الملل، نرخ ارز حقيقي و نرخ رشد دوره قبلي كشوردر متغيرهاي دريافتي

  . دهددرصد افزايش مي 0.42و  0.03، 0.13ترتيب رشد اقتصادي را در كشور ايران به اندازه، 

بر اساس آمارهاي مذكور به خوبي مشخص است كه متغير رشد اقتصادي دوره قبل، بيشترين تأثير را بر 
يرهاي اثرگذار بر رشد رشد اقتصادي جاري، خواهد داشت، استفاده از اين متغير كه دربرگيرنده، متغ

اقتصادي كشور ايران هستند، و ضريب بالاي اين متغير، نقطه تمايز اين تحقيق در مقابل تحقيقات پيشين 
  . اندعنوان عوامل اثرگذار بر رشد اقتصادي، استفاده كردهصورت گرفته است كه از تعداد محدودي متغير به

زايش رشد اقتصادي دوره قبل فضا و بستر لازم جهت ضريب مثبت متغير مذكور، نشان مي دهد كه با اف
ورود گردشگران بيشتر به كشور مهيا خواهد شد كه خود با ارزآوري و درآمدزايي بيشتر همراه بوده و 

 .منجر به رشد اقتصادي خواهد شد GDPبا اثر بر 

بر رشد اقتصادي المللي، تأثير قابل قبول گردشگري درصدي دريافتي از گردشگران بين 0.13ضريب . د
اين ضريب گوياي اين است كه، هرچه مبالغي كه گردشگران در كشور . دهدكشور ايران را نشان مي

تري بر اقتصاد اين كشور بر جاي كنند بيشتر باشد، صنعت گردشگري تأثيرات قابل توجهايران، هزينه
خارجي و واداشتن اين اين موضوع به نوعي به توانايي كشور ايران در جذب گردشگر . گذاردمي

منظور تأثير گردشگري بر رشد به عبارت ديگر، اين دو موضوع به. گرددگردشگران به هزينه كردن، برمي
و (اقتصادي ايران، لازم و ملزوم يكديگر هستند، چرا كه از يك سو، سياستگزاران را به جذب گردشگر 

وي ديگر، آنها را به ايجاد امكانات مناسبتر و خواند و از ساز طرق مختلف فرامي) افزايش تعداد گردشگر
  . دهدكرد گردشگران، سوق ميمنظور هزينهتر بهمتنوع

المللي، بر رشد اقتصادي كشور هاي حاصل از گردشگري بينهمچنين، ضريب مثبت متغير دريافتي
ير مستقيم و هم كند كه گردشگري در كشور ايران مانند بسياري كشورهاي ديگر، هم تأثايران، بيان مي

از آنجاييكه، دريافتي بخشي از توليد ناخالص داخلي كشور . تأثير غيرمستقيم بر رشد اقتصادي دارد
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شود و به صورت مستقيم، منجر به رشد اقتصادي كشور ايران ميشود، افزايش آن بهمحسوب مي
مانند (ارتباطند صورت غيرمستقيم با رشد و پيشرفت ساير بخشهاي اقتصادي كه با اين بخش در 

بخشد هم ارزش افزوده اين بخشها ، هم اشتغال را بهبود مي... )هتلداري، رستورانداري، حمل و نقل و 
  . بخشددهد و از اين طريق هم رشد اقتصادي را بهبود ميرا ارتقا مي

با  به هر صورت نتايج تحقيق حاضر، به نوعي تأييد كننده تحقيقات پيشين صورت گرفته در ارتباط
 .  باشدگردشگري و تأثير مثبت آن بررشد اقتصادي جوامع مي
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