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  بررسي مزيت نسبي توليدي و صادراتي پسته ايران 

 
    1حامد رفيعي - *صفدر حسيني

  
  14/12/86: تاريخ دريافت

  29/8/87: تاريخ پذيرش

 
  چكيده 

و صادراتي پسـته ايـران در    توليديهاي مزيتبا توجه به اهميت اقتصاد پسته در بسته صادرات غيرنفتي كشور، در اين مطالعه 

مزيت مقياس، كارايي و مزيت جمعي شاخص هاي و با كاربرد  1990-2005هاي هاي سالدادهيب با استفاده مقابل كشورهاي رق

 ميزان اثرپذيري مزيت صـادراتي ايـران نسـبت بـه مزيـت رقبـا      . هاي آشكارشده و آشكارشده متقارن برآورد شدو همچنين مزيت

و  مزيت كـارايي نسبت به ساير رقبا بيشتر بوده و بالاترين  رد ايراننتايج نشان داد كه شاخص مزيت مقياس در مو. گيري شداندازه

ها مربوط به ايران و بيشـترين رشـد   بيشترين مزيت جمعي در اين سال. است تركيه وسوريه  ترتيب مربوط به به بيشترين رشد آن

-05/44(هاي مطالعه منفـي بـوده اسـت    رغم مزيت ايران در صادرات پسته، رشد اين مزيت طي سالعلي. تعلق داردبه ايتاليا  نيز

چنانچه به هـر علـت مزيـت نسـبي صـادراتي پسـته ايـران        . انددر حالي كه اكثر رقباي ايران از رشد مثبتي برخوردار بوده). درصد

همچنـين   .و صادرات پسته اين كشورها، جايگزين صـادرات پسـته ايـران خواهـد شـد      هافزايش يافت رقباي آنكاهش يابد، مزيت 

جهت حضور موفـق در  . هاي برنامه سوم توسعه در كارايي توليد و صادرات پسته ايران به بازارهاي جهاني موفق بوده استستسيا

گذاري جهت كاهش هزينه تمام شده توليد پسته، بهبود كيفيت توليدي و بـويژه انجـام عمليـات فـرآوري     بازارهاي جهاني، سياست

 .شودمناسب، توصيه مي

  

مزيت مقياس، مزيت كارايي، مزيت جمعي، مزيت نسبي آشكار شده، مزيت نسـبي آشـكار شـده متقـارن،     : يهاي كليدواژه

  پسته

  

   مقدمه
1        

بــه گــزاران ريــزان و سياســتبرنامــهدر راســتاي دســتيابي 
ــداف  ــم اه ــند چش ــدازس ــاله  20 ان ــادرات  س ــترش ص و گس

غيرنفتي، صادرات پسته به عنوان محصـولي ارزآور، همـواره   
سـاله  در اين راستا سـومين برنامـه پـنج   . ورد توجه بوده استم

توسعه اقتصادي در بخـش توليـد پسـته، افـزايش عملكـرد در      
واحد سطح، ارتقاي كيفيت محصول، توليد محصول سـالم و  

                                                             

و دانشجوي دكتري ورزي دانشيار گروه اقتصاد كشاورزي  و توسعه كشابه ترتيب  - 1 

  اقتصاد كشاورزي دانشگاه تهران

 Email: hosseini_safdar@yahoo.com نويسنده مسئول                    -* 

بهداشتي و مطابق با اسـتانداردهاي جهـاني بـه منظـور توسـعة      
 در برنامـة چهـارم توسـعه و سـند ملـي     . باشـد صادرات آن مي

بينـي  توسعة بخش كشاورزي نيز افزايش توليدات پسـته پـيش  
ترين مناطق كشـت پسـته در خاورميانـه،    عمده). 3(شده است 

ــا ــي   امريك ــه م ــوزه مديتران ــورهاي ح ــدو كش ــتر در .باش  بيش
ــا هــدف صــادرات    كشــورهاي توليدكننــده، ايــن محصــول ب

پسـته در سـطح   مهـم  توليدكننـدگان  ). 23( كشت مـي گـردد  
كشـورهاي ايـران، امريكـا، تركيـه، سـوريه،       ،يبترتجهاني به

ــا و تـــونس  ــان، ايتاليـ ــين، يونـ ــين عمـــده و چـ ــرين همچنـ تـ
هـاي اخيـر، كشـورهاي ايـران،     صادركنندگان پسته طي سـال 
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باشند، به طوري كـه در سـال   ، آلمان، چين و تركيه ميامريكا
هـاي اول تـا پـنجم را در    اين كشـورها بـه ترتيـب مقـام     2005

هاي اخير، ايران در سال). 16 ( اندسب كردهصادرات پسته ك
ــد  ــرين تولي ــوز بزرگت ــده و صــادراگرچــه هن ــن كنن ــده اي كنن

تـا   2001هـاي  و هرچنـد كـه در سـال    آور اسـت محصول ارز
رونــد صــعودي در ســهم صــادرات ايــران مشــاهده       2003

تـا   1990هـاي  رونـد كلـي ايـن سـهم طـي سـال      ، امـا  شود مي
از آنجــا كــه حضــور در    ).16(، نزولــي بــوده اســت   2005

اي برخوردار است، توجـه بـه   بازارهاي جهاني از اهميت ويژه
ــت ــاي    مزي ــادرات كالاه ــز روي ص ــادراتي و تمرك ــاي ص ه
دار و تقويت مزيت كالاهاي فاقد مزيت، حـائز اهميـت   مزيت

هـاي حمـايتي دولـت، تنظـيم     بطور كلي سياسـت . خواهد بود
اي، اسـب بيمـه  بازار، اختصاص تسهيلات بـانكي و پوشـش من  

عوامل مؤثر در بهبود وضعيت توليد و صـادرات محصـولات   
، از شاخص مزيت نسـبي  )17(هيلنر ). 2(باشند كشاورزي مي

، بــه عنــوان معيــاري بــراي ســنجش     )RCA( 1آشكارشــده
 كوتـاه مـدت    اسـتراتژي تجـاري صـادرات برخـي كالاهـا در     

استفاده كرده و معتقد است كـه رونـد تغييـرات مزيـت نسـبي      
دهنـدة اسـتراتژي   توانـد نشـان  آشكارشده در طـول زمـان مـي   
در زمينــة اهميــت صــادرات، . صــادرتي بــراي آن كــالا باشــد

، در مطالعة خود در كشور هند بـه ايـن نتيجـه    )22(موكرجي 
رسيد كه حجم صادرات هند نسبت به نرخ واقعـي ارز ورشـد   

ن و همكــارا زونــگ. توليــد ناخــالص جهــاني حســاس اســت 
، مزيـت  )SAI(2هاي مزيت مقياس تفاده از شاخص، با اس)25(

به اين نتيجه رسـيدند  ) AAI(4و مزيت جمعي) EAI(3كارآيي
بالايي براي بهبود تخصيص منابع و افزايش توليـد   ظرفيتكه 

هـاي مختلـف چـين     بر اثـر تخصـيص مجـدد منـابع در بخـش     
  .وجود دارد

                                                             

1- Revealed Comparative Advantage 
2- Scale Advantage Index 
3- Efficiency Advantage Index 
4- Aggregated Advantage Index  

-98هـاي  در مطالعه خود طي سـال ) 9(بي بشرآبادي امهر
ــد   ن 1974 شــان دادنــد كــه عــواملي نظيــر ســهم ايــران از تولي

جهاني، ضريب انحراف معيار تجاري و قيمت نسبي پسـته در  
بـازار مصـرف، از عوامـل مــؤثر بـر سـهم ايـران در بازارهــاي       

، در )7(اده و زيبـايي  زدر بررسـي كـه محمـود   . جهاني اسـت 
هـاي  مورد عوامل مـؤثر بـر مقـدار صـادرات پسـته طـي دوره      

، انجام دادند به اين نتيجه رسـيدند كـه نـرخ    1358-61زماني 
داري بــر عرضــه مــدت و بلندمــدت، اثــر معنــيارز در كوتــاه

فروشـي پسـته   ، ولي ضريب متغير خـرده صادرات پسته نداشته
در مـورد بررسـي   . دار و مثبت بـوده اسـت  در بلندمدت، معني

حسـيني و  . نجـام شـده اسـت   امزيت صـادراتي نيـز مطالعـاتي    
هـاي  در سـال  مطالعه خود نشان دادنـد كـه  در ) 1(دورانديش 

تغيير قيمت صادراتي پسته ايران منجـر بـه تغييـر قيمـت     اخير، 
بطـــور كلـــي اتخـــاذ . نشـــده اســـتجهــاني ايـــن محصـــول  

هاي مناسب جهت پيشبرد صادرات و بهبود مسيرهاي  سياست
ــائز اهميــت       ــت بســيار ح ــابي محصــولات داراي مزي بازاري

، در مطالعــه خــود نشــان داد كــه )5(صــداقت ). 4(باشــد  مــي
، بطور 1370-81هرچند سطح زيركشت پسته در دورة زماني 

قابل توجهي توسعه داشته، اما عملكرد پسته طي همـين مـدت   
همچنـين در ايـن مطالعـه نتيجـه     . زمـاني كـاهش داشـته اسـت    

شود كه در طي اين مدت، قدرت رقـابتي ايـران در   گرفته مي
در ) 8(شـاهي  قدسـي و علـي  م. حال تضعيف شدن بوده است

مطالعه خود به اين نتيجه رسيدند كه نسـبت قيمـت صـادراتي    
پسته و كشمش ايران به كشورهاي رقيب از جمله متغيرهـايي  
. است كه به لحاظ تئوريـك بـر سـهم بـازار تأثيرگـذار اسـت      

همچنين در اين مطالعـه ارتبـاط معكـوس ميـان سـهم بـازار و       
  .صادراتي وجود دارد هاي نسبيثباتي قيمتمتغير بي

با توجه به آنكه دنياي امـروز بـر پايـه رقابـت بـوده و هـر        
كشور جهت حفـظ اسـتقلال سياسـي و اقتصـادي خـود بايـد       

، لـذا،  )10(هاي اقتصادي خود را به دقت طراحي نمايد برتامه
باتوجه به اهميت توليد و صادرات پسته ايران اين پژوهش  در
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  47      بررسي مزيت نسبي توليدي و صادراتي پسته ايران

هـاي  علاوه بـر بـرآورد مزيـت   و حضور در بازارهاي جهاني، 
و در كشـــورهاي عمـــده توليدكننـــده توليــدي و صـــادراتي  

هـاي توسـعه بررسـي و    صادركننده، وضعيت كشور در برنامه
هـاي رقيـب توسـط    همبستگي مزيت صادراتي ايران با كشور

  .برآورد شد، 1افزار شازمنرم
  

  ها  مواد و روش

ه هــاي توليــدي مزيــت نســبي كــه در ايــن مطالعــشــاخص
اند، شامل مزيت مقياس، مزيت كارايي و مزيـت  استفاده شده
دهنـدة ميــزان  هـا نشــان ايـن شــاخص ). 20(باشــند جمعـي مـي  

محاسـبه   .تمركز، سابقه و رواج توليـد در يـك كشـور اسـت    
در يك كشور نسـبت  ، )درجه تمركز(شاخص مزيت مقياس 

  :)6(خواهد بود ) 1(رابطه طبق ، جهانيبه متوسط 
( ) ( )[ ]/GSGS//GSGSSAI oioioi = )1                    (  

در  o شاخص مقياس مزيـت محصـول   oiSAI،آندر كه 
اگر شاخص مزيت مقياس براي يك . دهد را نشان مي iكشور

ي  محصول در يك كشور خاص بزرگتر از يك باشد، درجـه 
تمركــز محصـــول آن محصــول در آن كشـــور، بزرگتـــر از   

مــورد نظــر تــرجيح  رد و كشــوباشــ متوســط كــل جهــاني مــي
 همچنـين، . كشت نمايـد  دهد از آن محصول بيشتر مي

oiGS 
كل سطح زيـر   i،iGS در كشور o سطح زير كشت محصول

سـطح زيـر    i ،oGSكشت محصولات كشـاورزي در كشـور  
كـل سـطح    GS كشت محصول مورد نظر در كـل جهـان و  

. دهـد زير كشت محصولات كشاورزي در جهان را نشان مـي 
اقتصادي تعيين شده باشد،  عواملاگر درجه تمركز به كمك 

در واقـع  . توانـد يـك شـاخص مزيـت باشـد      ، مـي SAIآنگاه 
SAI    ــرا ــت زيـ ــده اسـ ــكار شـ ــبي آشـ ــت نسـ ــوعي مزيـ  ، نـ

مركـز روي  تواننـد بـا ت   توليدكنندگان در كشور مورد نظر مي
يك محصول، در مقابل وضعيت بـازار واكـنش نشـان داده و    
تفــاوت در ســوددهي محصــول را از طريــق تغييــر در الگــوي 

                                                             

1- shazam 

  . كشت كشور منعكس نمايند
مزيت نسبي، شـاخص   توليديهاي  يكي ديگر از شاخص

) 2(باشـد كـه بـراي محاسـبه آن از رابطـه       كارآيي مزيت مـي 
 :)6( شود استفاده مي

)2(                         ( ) ( )[ ]/APAP//APAPEAI oioioi =  
 oشاخص مزيـت كـارآيي محصـول     oiEAI ،كه در آن

است و اگر اين شاخص بزرگتـر از يـك بدسـت    i در كشور 
ي محصـولات  نسبت به همه oآيد، متوسط عملكرد محصول 

 .در كشـــور مـــورد نظـــر بـــالاتر از متوســـط جهـــاني اســـت 

ــين، ــول  oiAPهمچنـ ــرد محصـ ــور  oعملكـ  i،iAPدر كشـ

 i،oAPمتوســط عملكــرد محصــولات زراعــي در كشــور     
متوسـط عملكـرد    APدر جهان، oمتوسط عملكرد محصول 

اگـر  . دهـد  ي محصولات زراعـي در جهـان را نشـان مـي     همه
ر تكنولــوژي در بــين منــاطق مختلــف داري د اخــتلاف معنــي

وجود نداشته باشد و همچنين، محدوديت زيادي براي انتشـار  
توانـد شاخصـي از تخصـيص     مـي   EAIو پـذيرش آن نباشـد،  

اجتمـاعي و  -عوامل توليـد، منـابع طبيعـي و عوامـل اقتصـادي     
  . فرهنگي باشد

ميـانگين هندسـي دو شـاخص    نيـز  شاخص مزيت جمعـي  
   ):6( آيي استمزيت مقياس و مزيت كار

ioioSAIEAIAAI = )3                                       (  

اگر شاخص مزيت جمعي بزرگتـر از يـك بدسـت آيـد،     
، مزيت نسبي بيشتر از متوسـط جهـاني   iدر كشور  oمحصول 

يك شاخص جامع مزيت نسبي  AAIدر واقع . خواهد داشت
  . است

بـه عنـوان   ي صادراتي را ، مزيت نسب)21( اولين بار لايزنر
امـا  . گيـري نمـود  المللي انـدازه يك معيار مهم در تجارت بين

ارائـه  ) 13و  12، 11( توسـط بالاسـا   آن،تـر  يافتهشكل تكامل
شناســي لايزنــر وي ايــن شــاخص را از تعــديل روش. گرديــد

ــه كــرد ــد و   . ارائ ــورد تولي ــا بحــث خــود را در م ــا وي تنه ام
ــت . ركــز ســاختصــادرات كشــورهاي پيشــرفته متم  در نهاي
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  1387، سال 2، شماره 22، جلد)كشاورزي علوم و صنايع(و توسعه كشاورزي  اقتصادمجله      48

  : شاخص بالاسا را به صورت زير تعميم داد )24( والراس

)4                                (
∑ ∑∑

∑
=

i
i

j ijij

j ijij

X/X

X/X
RCA  

صـورت  ، ، مزيت نسبي آشكارشـده RCAدر اين رابطه،
از كـل صـادرات    محصـول مـورد نظـر   كسر سـهم صـادراتي   

كـل   محصـول از صـادرات  كشور و مخـرج كسـر هـم سـهم     
محققــان بســياري ماننــد كاراكايــا و . صــادرات جهــاني اســت

در ارزيـابي تجـارت محصـولات    اين شـاخص  از ) 18( ازگن
صفر تـا   در بازهصادراتي، مزيت نسبي  عدم. انداستفاده كرده

بـه  ، شودتعيين ميوجود مزيت در بازه يك تا بينهايت  ويك 
ت نسـبي آشـكار شـده    از شـاخص مزي ـ  عدم تقـارن اين  دليل

 ): 19و  15( شود مياستفاده  1نمتقار

)5(                                       1RCA

1RCA
RSCA

ij

ij
ij

+

−
=

    
، كـه مقـادير   باشـد مـي  -1تـا   +1 بـين  اين شاخص مقادير

عـدم   كننـده بيان و مقادير منفي مثبت نشان از مزيت صادراتي
نيـز   ايـن شـاخص  . محصول مورد نظـر اسـت   مزيت صادراتي

آن جمله مي تـوان بـه مطالعـه     ز، اشته استدا راوانيفكاربرد 
هـاي مــورد نيــاز  داده .اشـاره كــرد ) 14( براسـيلي و همكــاران 

جهت دستيابي به نتـايج فـوق، از سـايت خواربـار كشـاورزي      
  .استخراج گرديد) 16(سازمن ملل متحد 

  
  )درصد(سهم ايران از صادرات پسته در طي دوره مورد مطالعه  ) 1(جدول  

  2005  2004  2003  2002  2001  1998  1995  1992  1991  1990  ركشو

  42/48  04/56  07/60  97/57  20/54  14/54  97/59  39/63  30/65  30/71  ايران

  15/18  78/13  21/10  32/14  04/13  94/12  48/10  74/12  68/4  09/4  امريكا

  51/7  14/7  25/6  18/7  79/8  96/10  00/9  68/7  80/6  55/0  آلمان

  84/4  37/3  48/2  77/1  97/4  37/2  70/1  01/3  75/1  60/1  چين

  50/4  48/3  15/6  72/3  51/4  36/3  54/3  45/2  36/5  94/2  تركيه

  هاي تحقيقيافته: مأخذ
  

 بحثنتايج و 
1

  

چه ايران در حال حاضـر، بزرگتـرين توليـد كننـده و      اگر
مـورد  هـاي  صادر كننده محصول پسته مي باشد، اما طي سـال 

بطـوركلي رونـد نزولـي    صادرات جهـاني  سهم آن از  مطالعه،
اين روند را در مقايسه با چند كشور  1در جدول . است داشته

به دليل رونـد   .توان مشاهده كردبزرگ صادر كننده پسته مي
ــا رشــد صــادرات    ــين ب ــران همچن نوســاني صــادرات پســته اي
كشورهاي رقيب نظير امريكا، سـهم صـادرات ايـران كـاهش     

ر ســرمازدگي، آبيــاري نامناســب از عــواملي نظيــ. يافتــه اســت
. باشـند مشكلات اساسي توليد و صادرات پسته در كشور مـي 

                                                             

1- Revealed  symmetric comparative advantage (RSCA) 

علاوه بر اين، صادرات پسته ايران هرساله به دليـل بـالا بـودن    
بـويژه  . درصد آفلاتوكسين با محـدوديت روبـرو بـوده اسـت    

، واردات پسـته ايـران را بـه    1997آنكه اتحاديه اروپا در سـال  
با وجـود لغـو ايـن    . ه آفلاتوكسين ممنوع كرددليل آلودگي ب

ممنوعيــت، همچنــان صــادرات پســته ايــران بــه اروپــا بــا        
  .هايي روبرو استمحدوديت
ايــران، تــونس، تركيــه، يونــان و ، 2جــدول  نتــايجمطــابق 

ايتاليا داراي مزيت مقياس و درجه تمركـز بيشـتري نسـبت بـه     
ا در بيشـترين رشـد ر  . متوسط سطوح زير كشت جهاني دارند

بـا وجـود   . داراسـت چـين   رااين بـين ايـران و كمتـرين رشـد     
بـه دلايـل بيـان شـده، صـادرات ايـران        مزيت مقياس مناسب،

  .روند مناسبي نداشته است
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  49      بررسي مزيت نسبي توليدي و صادراتي پسته ايران

  

  شاخص مزيت مقياس در كشورهاي مهم توليدكننده ) 2( جدول 
  2005  2004  2003  2002  2001  2000  1999  1998  1997  1996  1995  1994  1993  1992  1991  1990  كشور

  3/60  9/64  9/57  9/56  8/61  9/66  1/65  7/54  8/55  3/52  9/50  7/49  4/46  2/43  4/44  5/46  ايران

  8/0  8/0  9/0  9/0  9/0  8/0  8/0  7/0  7/0  7/0  8/0  7/0  8/0  8/0  8/0  8/0  امريكا

  9/3  9/3  9/4  7/4  0/5  0/5  3/5  0/5  2/5  1/5  2/5  2/5  2/5  5/5  5/5  6/5  تركيه

  2/9  0/9  2/11  6/11  3/11  6/11  5/12  8/11  2/11  1/12  6/9  0/10  0/9  2/15  6/13  1/11  سوريه

  9/10  1/11  6/16  0/24  9/20  2/19  1/19  0/27  9/27  9/22  9/41  2/45  5/34  6/37  5/34  8/32  تونس

  9/0  9/0  1/1  1/1  2/1  2/1  2/1  2/1  4/1  4/1  3/1  3/1  4/1  5/1  6/1  6/1  ايتاليا

  2/0  1/0  2/0  2/0  2/0  2/0  2/0  3/0  3/0  3/0  3/0  3/0  3/0  4/0  4/0  4/0  چين

  4/3  4/3  9/4  6/4  6/4  0/5  2/5  7/4  8/4  0/5  1/5  3/5  8/4  0/5  8/4  9/4  يونان

  هاي تحقيقيافته: مأخذ
  

آمده اسـت   3 نتايج مزيت كارايي همانطور كه در جدول
ــان ــين،    نش ــورهاي چ ــارايي در كش ــت ك ــود مزي ــده وج دهن

 ــ هــاي مــورد ان در اكثــر ســالآمريكــا، تركيــه، ســوريه و يون
در كشورهاي تـونس و ايتاليـا نيـز بـا وجـود      . باشدبررسي مي

عدم مزيت كارايي، پيشرفت ايـن شـاخص مشـاهده گرديـد،     
بطوريكه در پايان رشد اين شـاخص در ايـن كشـورها مثبـت     

اما در كشور ايران با وجود وجود مزيـت كـارايي   . است بوده
ياني اين شـاخص كـوچكتر از   هاي پاها، در سالدر اكثر سال
لذا، در نهايت رشد اين شاخص در اين كشور  و يك برآورد
با وجود سطح زيـر كشـت بـالاي پسـته      بنابراين. منفي گرديد

در ايــران و مزيــت بســيار بــالاي مقيــاس در آن، وجــود عــدم 
بـه شـمار   كارايي در توليد اين محصول نقطه ضـعف اساسـي   

تواند با افزايش عملكـرد  چرا كه اين كشور مي رفت،خواهد 
محصولات خود به توليدات بيشـتري در واحـد سـطح دسـت     

جـويي در منـابع محـدود    يابد و بدين ترتيب علاوه بـر صـرفه  
در بـازار   را تـري تواند جايگاه بـه مراتـب مناسـب   مي توليدي

در واقع بـا توجـه بـه اينكـه      .كسب نمايدجهاني اين محصول 
ليـد پســته بــا توجــه بــه  هــاي اصــلي در تويكـي از محــدوديت 

ــر، اســتف شكســاليخ ــا ده از نهــاده آب مــياهــاي اخي باشــد، ب
توان در سطوح زيركشت موجـود،  افزايش مزيت كارايي مي

جـويي در  توليدات را افـزايش داد و بـه ايـن طريـق بـا صـرفه      
هـا و  ميزان استفاده از نهادة مهم زمين، در مصرف ساير نهـاده 

جـويي خواهـد   آب نيـز صـرفه  بويژه نهاده بـا ارزش و حيـاتي   
لازم به يادآوري است كـه هرچنـد بـروز بلايـاي طبيعـي      . شد

ويژه سرمازدگي، ميزان توليدات پسـته را   هنظير خشكسالي و ب
در واحد سطح كاهش خواهد يافت، ولي ميزان اين شـاخص  
علاوه بر كليه عواملي كه منجـر بـه كـاهش عملكـرد داخلـي      

در ساير كشورها بستگي  شود، به وضعيت عملكرديپسته مي
به همين دليـل، ميـزان تـأثير بالايـاي طبيعـي و هرگونـه       . دارد

-عامل ديگري كه به كاهش عملكرد داخلي پسـته منجـر مـي   

بيشترين  .شود، در ميزان شاخص مزيت كارايي متفاوت است
ها مربـوط بـه كشـورهاي سـوريه و     مزيت كارايي در اين سال

هـا بـه   شـاخص در ايـن سـال    امريكا بوده و بيشترين رشد ايـن 
   .گرددكشور تركيه باز مي

مشـخص اسـت، مطـابق نتـايج      4همانگونه كه در جـدول  
در  ،)به عنوان شاخصي جـامع از مزيـت نسـبي   (مزيت جمعي 

هــاي مــورد بررســي، كشــورهاي ايــران، امريكــا،  طــول ســال
تركيه، تونس، سوريه، يونـان و چـين داراي مزيـت نسـبي در     

شـورهاي ايـران و تـونس بـالا بـودن مزيـت       ك. انـد توليد پسته
جمعي خود را مديون بالا بـودن سـطح زيـر كشـت و مزيـت      

در حـالي كـه كشـور امريكـا مزيـت نسـبي       . باشـد مقياس مـي 
لـذا در   .اسـت توليدي خـود را بيشـتر مـديون مزيـت كـارايي      

ــه  كشــورهاي چــين و امريكــا  ــه لحــاظ عملكــردي نســبت ب ب
بـه عبـارت   . يـت اسـت  عملكرد جهاني اين محصول داراي مز

ــتري     ــارايي بيش ــور از ك ــن دو كش ــته در اي ــد پس ديگــر، تولي
  .برخوردار است
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  در كشورهاي مهم توليدكننده كاراييشاخص مزيت   )3(جدول 

  2005  2004  2003  2002  2001  2000  1999  1998  1997  1996  1995  1994  1993  1992  1991  1990  كشور

  7/0  6/0  9/0  8/0  1/1  5/0  1/1  7/0  2/1  37/1  3/1  2/1  3/1  5/1  5/1  6/1  ايران

  1/3  4/4  1/1  3/3  0/2  5/3  4/1  3/3  9/1  4/1  3/2  0/2  4/2  1/2  2/1  2/2  امريكا

  8/1  1/1  3/2  9/0  9/0  4/2  0/1  2/1  6/1  7/1  1/1  4/1  4/1  9/0  0/2  5/0  تركيه

  9/5  6/4  7/3  8/0  3/3  1/5  3/2  7/3  3/2  0/2  6/1  9/1  8/1  7/1  9/1  6/2  سوريه

  2/0  2/0  07/0  1/0  1/0  2/0  1/0  1/0  09/0  07/0  07/0  07/0  05/0  05/0  04/0  06/0  تونس

  4/0  5/0  3/0  2/0  3/0  5/0  3/0  1/0  5/0  01/0  3/0  03/0  2/0  02/0  3/0  03/0  ايتاليا

  6/1  2/2  1/1  1/1  2/1  4/1  1/1  3/1  9/0  0/1  0/1  1/1  9/0  9/0  9/0  0/1  چين

  7/1  8/1  0/1  1/1  4/1  4/1  1/1  6/1  0/1  2/1  7/0  7/0  7/0  7/0  7/0  7/0  يونان

  هاي تحقيقيافته: مأخذ

  
  در كشورهاي مهم توليدكننده  جمعيشاخص مزيت   )4(جدول 

  2005  2004  2003  2002  2001  2000  1999  1998  1997  1996  1995  1994  1993  1992  1991  1990  كشور

  4/6  3/6  4/7  9/6  2/8  0/6  5/8  5/6  2/8  4/8  2/8  9/7  9/7  1/8  3/8  6/8  ايران

  6/1  9/1  0/1  7/1  3/1  7/1  1/1  6/1  2/1  0/1  3/1  2/1  4/1  3/1  0/1  4/1  امريكا

  7/2  1/2  4/3  1/2  2/2  5/3  3/2  4/2  9/2  0/3  4/2  7/2  7/2  3/2  4/3  7/1  تركيه

  3/7  4/6  6/6  6/6  1/6  7/7  4/5  6/6  1/5  9/4  9/3  4/4  9/3  3/5  1/5  4/5  سوريه

  5/1  5/1  1/1  4/1  7/1  2/2  5/1  9/1  6/1  3/1  7/1  8/1  4/1  4/1  1/1  4/1  تونس

  6/0  6/0  6/0  5/0  6/0  7/0  6/0  3/0  8/0  1/0  6/0  2/0  5/0  1/0  7/0  2/0  ايتاليا

  5/0  6/0  5/0  5/0  5/0  5/0  5/0  6/0  5/0  6/0  6/0  6/0  6/0  6/0  6/0  7/0  چين

  4/2  4/2  3/2  3/2  5/2  7/2  4/2  7/2  2/2  4/2  9/1  0/2  9/1  9/1  9/1  9/1  يونان

  هاي تحقيقيافته: مأخذ

  
فاقـد مزيـت جمعـي     ايتاليـا بـا اينكـه   ، 4با توجه به جدول 

جـامع  اسـت بيشـترين رشـد شـاخص      پسـته توليدي در كشت 
 ،لـذا  .اسـت داردر ميـان ايـن كشـورها    را مزيت نسبي توليدي 

. وضعيت اين كشـور در مجمـوع رو بـه پيشـرفت بـوده اسـت      
. اسـت  ان بـوده ها مربوط بـه ايـر  كمترين رشد نيز در اين سال

هـاي مـورد مطالعـه رشـد ايـن شـاخص       در طي سالكه بطوري
در كشور چين نيـز ايـن رشـد منفـي بـوده كـه       . دباشمنفي مي

بـا   .عدم مزيت مقيـاس در ايـن كشـور اسـت     علت اصلي آن،
ايـران در تمـام سـال هـا از مزيـت نسـبي       توجه به اين جدول، 

اير رقبـاي  برخوردار بوده است و اين مزيت بسيار بيشـتر از س ـ 
هـاي متـوالي   اما با ايـن حـال ايـن مزيـت طـي دوره     . است آن

در حـالي كـه اكثـر     .و روند منفـي داشـته اسـت    تضعيف شده
  .اندرقباي ايران به رشد مثبت و اكثراً بالايي رسيده

ــده صــادركننده    ــورهاي عم ــه كش ــته در ادام ــي پس بررس
به همين علت تعداد كشورهاي مورد بررسـي در ايـن   . گرديد

لحاظ بالا بودن شاخص  به. دول بيشتر از جداول قبلي استج
مزيت نسبي آشكار شده، بعد از ايران، سـوريه قـرار دارد كـه    

. سـت ا منفـي داشـته   RCAاين كشور هـم ماننـد ايـران رشـد     
 همچنـين  .شديدترين افت اين شاخص در سوريه مشاهده شد

آشــكار شــده   صــادراتي از مزيــت نســبي  مــالزي هرچنــد
و ايـن شـاخص در مـورد ايـن كشـور بسـيار        نبـوده برخوردار 

بالاترين رشد را در بين كشورهاي  با اين حال پايين است، اما
دهنـده توجـه   تواند نشـان اين امر مي. مورد مطالعه داشته است

بطوريكـه در سـال   . اين كشور به صادرات اين محصول باشـد 
ايـن در   واين كشـور هفتمـين صـادركننده پسـته بـوده       2005

ي است كه در همين سال ششـمين واردكننـده پسـته بـوده     حال
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  51      بررسي مزيت نسبي توليدي و صادراتي پسته ايران

  . المللي استكشور در بازارهاي بينهـاي بازاريـابي مناسـب ايـن     ايـن امـر نشـان از فعاليـت    . است
  

  شاخص مزيت نسبي آشكار شده و رشد اين شاخص در طي دوره مورد مطالعه ) 5(جدول 

  انگليس  اسپانيا  لهستان  مالزي  ايتاليا  كانادا  فرانسه  اردن  سوريه  هلند  تركيه  چين  آلمان  امريكا  ايران  سال

1990  5/313  11/0  19/0  31/0  26/4  065/0  31/103  063/0  22/0  024/0  18/0  0005/0  002/0  059/0  21/0  

1991  4/330  14/0  81/0  32/0  04/4  068/0  52/93  12/0  45/0  036/0  14/0  0004/0  0032/0  052/0  32/0  

1992  9/182  44/0  01/1  38/0  78/1  061/0  61/16  15/0  53/0  06/  13/0  0049/0  026/0  1/0  55/0  

1993  4/174  34/0  83/0  20/0  79/3  085/0  06/35  021/0  54/0  023/0  17/0  003/0  038/0  075/0  62/0  

1994  7/191  39/0  18/1  25/0  27/2  11/0  41/32  11/0  67/0  02/0  25/0  002/0  015/0  079/0  79/0  

1995  0/199  33/0  20/1  54/0  58/3  13/0  88/25  065/0  61/0  038/0  32/0  01/0  055/0  15/0  86/0  

1996  5/204  32/0  66/1  44/0  52/5  29/0  40/24  20/0  73/0  036/0  29/0  010/0  039/0  2/0  55/0  

1997  2/171  36/0  63/1  31/0  03/10  42/0  31/92  10/0  62/0  04/0  31/0  024/0  028/0  099/0  62/0  

1998  4/196  53/0  49/1  58/0  19/3  44/0  71/26  47/0  59/0  038/0  19/0  006/0  023/0  16/0  41/0  

1999  8/194  44/0  29/1  62/0  31/3  30/0  30/32  36/0  58/0  041/0  17/0  005/0  064/0  23/0  64/0  

2000  9/167  50/0  09/1  78/0  08/7  16/0  80/26  27/0  50/0  048/0  18/0  009/0  015/0  23/0  41/0  

2001  18/184  58/0  10/1  31/1  58/4  12/0  77/36  31/0  46/0  072/0  22/0  008/0  03/0  21/0  42/0  

2002  15/208  65/0  99/0  37/0  61/5  28/0  35/12  19/0  55/0  095/0  24/0  007/0  028/0  38/0  24/0  

2003  40/204  48/0  87/0  44/0  72/7  42/0  21/5  59/0  42/0  01/0  22/0  22/0  03/0  37/0  14/0  

2004  43/184  69/0  05/1  97/0  46/4  60/0  79/2  25/0  62/0  081/0  25/0  014/0  029/0  81/0  23/0  

2005  04/175  008/1  06/1  12/1  72/4  72/0  52/5  18/0  63/0  046/0  32/0  011/0  036/0  29/0  22/0  

  رشد

  )درصد(
05/44 -  3/816  9/457  3/261  8/10  7/1007  6/94 -  7/185  3/186  6/91  7/77  2100  1700  5/391  7/4  

   هاي تحقيقيافته: مأخذ

  
، امريكــان كشــورهاي ايــران، ايــماز ، بــا توجــه بــه جــدول

آلمان، چين، تركيه، هلنـد، ايتاليـا، سـوريه، اسـپانيا، فرانسـه و      
كانــادا كـــه از صـــادركنندگان عمـــده پســـته هســـتند، تنهـــا  
ــراً چــين و    ــه، آلمــان، ســوريه و اخي ــران، تركي كشــورهاي اي

ل از مزيـــت صـــادراتي در صـــادرات ايـــن محصـــو امريكـــا
شـود، بـر   ملاحظـه مـي   6همانطور كه از جـدول  . برخوردارند

اساس شاخص مزيت نسـبي آشـكار شـده متقـارن نيـز همـين       
بـا توجـه بـه    . باشـند كشورها از مزيت صادراتي برخوردار مي

ــه جرگــه كشــورهاي مزيــت   آنكــه امريكــا ــز ب دار و چــين ني
قبـل   هـاي سـال  لـذا رقابـت در ايـن بـازار بـيش از      ،انـد پيوسته

ــي ــران و      م ــه اي ــوء علي ــات س ــام تبليغ ــود تم ــا وج ــردد و ب گ
كـاري را جسـت كـه حـداقل سـهم      هاي پياپي بايد راه تحريم

ــازار     ــر ب ــلط ب ــته و تس ــوني در صــادرات پس ــاني كن ــن جه اي

  .محصول، حفظ گردد

سـوريه بـا   شـود،  مشـاهده مـي   6همانگونه كه از جـدول    
وليدكننده بزرگ پسته ميلادي، پنجمين ت 2005آنكه در سال 

در جهان بوده است، اما با اين حال از لحاظ مزيت صادراتي،  
پس از ايران، در رتبه دوم قرار داشته است، هر چند كه ماننـد  
. ايران در طي زمان مزيت صـادراتي آن تضـعيف شـده اسـت    

آلمان به عنوان دومـين رقيـب ايـران در صـادرات پسـته فاقـد       
ه امريكـا بـه عنـوان رقيـب اصـلي      است، هرچند ك مزيت بوده

توانسته در صادرات اين محصول  2005ايران نيز تنها در سال 
  . داراي مزيت صادراتي گردد
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  شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن  ) 6(جدول 

  انگليس  اسپانيا  لهستان  مالزي  ايتاليا  كانادا  فرانسه  اردن  سوريه  هلند  تركيه  چين  آلمان  امريكا  ايران  سال

1990  99/0  80/0 -  68/0 -  52/0 -  62/0  87/0 -  98/0  88/0 -  64/0 -  95/0 -  69/0 -  99/0 -  99/0 -  89/0 -  65/0 -  

1991  99/0  75/0 -  10/0 -  51/0 -  60/0  87/0 -  98/0  78/0 -  38/0 -  93/0 -  75/0 -  99/0 -  99/0 -  90/0 -  51/0 -  

1992  98/0  39/0 -  005/0  45/0 -  28/0  88/0 -  88/0  74/0 -  31/0 -  88/0  77/0 -  99/0 -  95/0 -  81/0 -  29/0 -  

1993  98/0  49/0 -  09/0 -  66/0-  52/0  84/0 -  94/0  65/0 -  30/0 -  95/0 -  71/0 -  99/0 -  92/0 -  86/0 -  23/0 -  

1994  98/0  44/0 -  08/0  60/0 -  38/0  80/0 -  94/0  80/0 -  19/0 -  96/0 -  60/0 -  99/0 -  97/0 -  85/0 -  11/0 -  

1995  99/0  50/0 -  09/0  30/0 -  56/0  77/0 -  92/0  87/0 -  24/0 -  92/0 -  51/0 -  98/0 -  89/0 -  74/0 -  07/0 -  

1996  99/0  51/0 -  24/0  39/0 -  69/0  55/0 -  92/0  66/0-  16/0 -  93/0 -  55/0 -  98/0 -  92/0 -  66/0-  29/0 -  

1997  99/0  47/0 -  24/0  52/0 -  01/0  40/0 -  98/0  81/0 -  23/0 -  92/0 -  52/0 -  95/0 -  94/0 -  82/0 -  23/0 -  

1998  98/0  30/0 -  19/0  26/0 -  52/0  39/0 -  92/0  36/0 -  25/0 -  92/0 -  68/0 -  98/0 -  95/0 -  72/0 -  41/0 -  

1999  99/0  39/0 -  12/0  23/0 -  53/0  53/0 -  94/0  47/0 -  26/0 -  92/0 -  71/0 -  99/0 -  88/0 -  62/0 -  22/0 -  

2000  98/0  33/0 -  04/0  12/0 -  75/0  72/0 -  92/0  57/0 -  33/0 -  90/0 -  69/0 -  98/0 -  97/0 -  62/0 -  41/0 -  

2001  98/0  26/0 -  04/0  13/0  64/0  78/0 -  94/0  52/0 -  37/0 -  86/0 -  63/0 -  98/0 -  53/0 -  65/0 -  40/0 -  

2002  99/0  21/0 -  005/0 -  46/0 -  69/0  56/0 -  85/0  68/0 -  29/0 -  82/0 -  61/0 -  98/0 -  94/0 -  44/0 -  61/0 -  

2003  99/0  35/0 -  07/0 -  39/0 -  77/0  40/0 -  67/0  25/0 -  40/0 -  98/0 -  63/0 -  63/0 -  94/0 -  46/0 -  75/0 -  

2004  98/0  18/0 -  02/0  01/0 -  63/0  25/0 -  47/0  60/0 -  23/0 -  85/0 -  60/0 -  97/0 -  94/0 -  10/0 -  62/0 -  

2005  98/0  004/0  03/0  05/0  65/0  16/0 -  69/0  69/0 -  22/0 -  91/0 -  51/0 -  97/0 -  93/0  55/0 -  64/0 -  

  هاي تحقيقيافته: مأخذ
  

تحليــل و  كشــور مــورد ةاخيــر توســع چنانچــه ســه برنامــه
توان به نقاط قوت و ضعف هر يك از ارزيابي قرار گيرد، مي

بـا   .ها در صادرات پسته به بازارهاي جهاني پـي بـرد  اين برنامه
هـاي محاسـبه شـده متـأثر از دو     توجه به اينكـه كليـة شـاخص   

هاي محاسـباتي  باشند، رشددسته عوامل داخلي و خارجي مي
عوامــل . هنــد بــودحاصــل نيــز تحــت تــأثير عوامــل فــوق خوا

ــي،     ــاي طبيع ــالي و بلاي ــرمازدگي، خشكس ــر س ــارجي نظي خ
هاي دولتي، مديريت توليدي باغداران و سـاير مـوارد   سياست

شـده در   و عوامل خارجي نيز شامل اثر همة اين عوامـل بيـان  
براسـاس   .باشـد توليد و صادرات پسته در سـاير كشـورها مـي   

به شـده بـراي   بـا توجـه بـه مقـادير محاس ـ     نتايج ايـن پـژوهش  
 1368، مزيت مقياس سـال  2شاخص مزيت مقياس در جدول 

تقريبـاً   ،توسـعه اول محاسبه شد كه تا پايـان برنامـه    4/46برابر 
ايـن در حـالي اسـت كـه طـي برنامـه دوم       . ثابت مانـده اسـت  

درصد بوده اسـت و طـي    9/27توسعه رشد اين شاخص برابر 
صـد داشـته   در -3برنامه سوم نيز اين شاخص رشـدي معـادل   

شـود، بـا وجـود آنكـه در     لذا، همانطور كه ملاحظه مي. است
ــت و      ــاس مثب ــت مقي ــاخص مزي ــد ش ــعه رش ــه دوم توس برنام

افزايشي بوده است، اما در برنامه سوم توسـعه، مزيـت مقيـاس    
  . رشد منفي داشته است

 1368هاي تحقيـق در سـال   با توجه به اينكه بر اساس يافته
ــر مزيــت كــارايي در توليــد پس ــ بــوده اســت، ايــن  6/1ته براب

 -7/18شاخص تا پايان برنامـه اول توسـعه بـه رشـدي معـادل      
هاي دوم و سوم ايـن رشـد بـه    و در برنامه درصد رسيده است

-ايـن امـر نشـان   . درصد بـوده اسـت   20و  -4/15ترتيب برابر 

دهد كـه پـس از افـت كـارايي عملكـردي در برنامـه دوم        مي
م، روند بهبود كارايي توليد پسـته  توسعه، مجدداً در برنامه سو

صعودي بـوده و بيـانگر توجـه دولـت بـه افـزايش عملكـرد و        
در واقـع در  . كارايي كشت پسته در برنامه سوم توسـعه اسـت  

بينـي شـده بـود و    برنامة سوم توسعه بهبود عملكرد پسته پـيش 
در ايــن برنامــه، پــروژه اصــلاح ســاختار توليــد پســته، اجــراي 

زراعـي، احـداث    هـا و اجـراي عمليـات بـه    عمليات تغذيه باغ
بيني شده هاي نمونه و فني و اقدامات ديگر و نظارتي پيش باغ

  .است
مزيت جمعي بـه عنـوان شاخصـي     1368همچنين در سال 
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  53      بررسي مزيت نسبي توليدي و صادراتي پسته ايران

رشد ايـن شـاخص   . برآورد گرديد 3/8جامع از مزيت نسبي، 
، -8/4ترتيـب برابـر   هاي اول، دوم و سوم توسـعه بـه  در برنامه

رغم شود كه عليملاحظه مي. صد برآورد گرديددر 5و  6/3
كاهش رشد مزيت جمعي طي برنامـه دوم توسـعه، در برنامـه    
سوم با توجه به بهبود مزيت كـارايي، هرچنـد مزيـت جمعـي     
همچنان رشد منفي داشته، اما نسـبت بـه برنامـه دوم وضـعيت     

در مورد مزيت صـادراتي نيـز در برنامـه    . تر بوده استمناسب

 1368مزيـت صـادراتي در سـال    ه با توجه به اينكـه  اول توسع
شود كه رشد مزيـت  گرديد، مشاهده مي برآورد 8/345برابر 

هاي توسعه رونـد رو بـه بهبـود داشـته     صادراتي در طي برنامه
شود كه در برنامه سوم توسعه، رشد مزيـت  مشاهده مي. است

درصد رسيده است، كه بيانگر توجـه مجـدد    8/9صادراتي به 
گـذاران بـه صـادرات و جايگـاه كشـور در بازارهـاي       ستسيا

 .جهاني است
  

  هاي توسعهها طي برنامهدرصد رشد شاخص )7(جدول 

  برنامه سوم توسعه  برنامه دوم توسعه  برنامه اول توسعه  هاشاخص

  -3  9/27  -  مزيت مقياس

  20  - 4/15  - 7/18  مزيت كارايي

  5  6/3  - 8/4  مزيت جمعي

  8/9  - 1/2  - 5/49  مزيت صادراتي

 هاي تحقيقيافته: مأخذ
 

شـود، مزيـت نسـبي    مشاهده مي 8همانگونه كه از جدول 
آشكارشده متقـارن پسـته ايـران بـا رقبـاي اصـلي خـود يعنـي         

رابطه معكوس دارد كـه ايـن رابطـه معكـوس      و آلمان امريكا
درصـد  در سطح پنج به خوبي  ،داخل پرانتز t هآماربا توجه به 

همچنين مزيت صادراتي ايران با فرانسه نيـز   .باشددار ميمعني
دار شـده  رابطه معكوس داشته و در سطح يـك درصـد معنـي   

بــه عبــارت ديگــر چنانچــه بــه هــر علــت مزيــت نســبي . اســت
، امريكـا صادراتي پسـته ايـران كـاهش يابـد، صـادرات پسـته       

، چـرا  ن آن گـردد توانـد جـايگزي  آلمان و همچنين فرانسه مي
ايـن   راتي پسته ايران مزيت صادراتيبا كاهش مزيت صادكه 

ــورها ــت   كش ــد ياف ــزايش خواه ــران در    .اف ــلي اي ــاي اص رقب
باشند، كـه  بازارهاي جهاني در حال حاضر امريكا و آلمان مي

داري بـر صـادرات پسـته    ، اثـر معنـي  8باتوجه به نتايج جـدول  
نكته قابـل توجـه آن اسـت كـه هرچنـد      . ايران خواهند داشت

صــادراتي در بازارهــاي جهــاني پســته  فرانســه، داراي مزيــت 
نيست، اما بـا توجـه بـه آنكـه رشـد مزيـت صـادراتي در ايـن         

، لذا، چنانچـه  )درصد 3/186(كشور بسيار مناسب بوده است 
اين كشـور بـه مزيـت صـادراتي در بازارهـاي جهـاني برسـد،        

رابطـه مسـتقيم   . آنگاه رقيبي جـدي بـراي ايـران خواهـد بـود     
دار ريه در سطح يك درصد معنيمزيت صادراتي ايران و سو

اين امر بيانگر آن است كـه تغييـرات مزيـت صـادراتي     . است
ايران و سـوريه در يـك جهـت بـوده اسـت و ايـن دو كشـور        

  .اندبيش از آنكه با هم رقيب باشند در يك راستا عمل كرده

  
  پسته ايران در مقابل كشورهاي رقيب RCAمحاسبه همبستگي ميان  )8(جدول 

  انگليس  اسپانيا  لهستان  مالزي  ايتاليا  كانادا  فرانسه  اردن  سوريه  هلند  تركيه  چين  آلمان  امريكا

*61/0-  

)8/2-(  

*59/0-  

)7/2-(  

34/0 -  

)3/1-(  

05/0  

)2/0(  

37/0 -  

)5/1-(  

**66/0  

)3/3(  

27/0 -  

)0/1-(  

**62/0-  

)9/2-(  

22/0 -  

)8/0-(  

36/0 -  

)4/1-(  

06/0 -  

)2/0-(  

24/0 -  

)9/0-(  

28/0 -  

)1/1-(  

33/0 -  

)0/1-(  

  .باشندمي) t(اعداد داخل پرانتز آماره   -  يك و پنج درصدداري درسطح معني *و  **              هاي تحقيقيافته: مأخذ 
  
  

شــود، نطور كــه از نتــايج ايــن پــژوهش مشــاهده مــي اهمــ  گيري و پيشنهاداتنتيجه
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مزيـت   فقـدان بزرگترين مشكل ايران در توليد ايـن محصـول   
هـاي داخلـي بايـد    اريذسياستگ، لكردي است، لذاكارايي عم

بر مبناي گسترش عملكرد و استفاده از تكنولوژي پيشرفته در 
با توجه بـه اينكـه مسـائل مربـوط بـه       .توليد اين محصول باشد

خشكسالي و سرمازدگي اثر قابل توجهي بر ميزان توليد و در 
نهايت صادرات پسته خواهند داشت، مديريت بهينـه حـوادث   

هـاي وارده بـه   تواند در كاهش زيانبيني آن ميبيعي و پيشط
با توجـه بـه   . بخش توليد و صادرات نقش بسزايي داشته باشد

، مزيـت  1990 -2005هـاي  نتايج اين پژوهش، در طول سـال 
همچنـين   .صادراتي كشور افت نسبتاً قابل توجهي يافته اسـت 

ران بـا  با توجه به همبستگي منفي و بالاي مزيـت صـادراتي اي ـ  
بايد توجه كرد كه اندكي  و فرانسه، آلمان امريكا،كشورهاي 

سستي در بازار جهاني پسته از جانب ايران، سبب خواهد شـد  
مزيت صـادراتي خـود را   و همچنين فرانسه آلمان امريكا، كه 

لــذا . تقويــت كــرده و بــازار را از تســلط ايــران خــارج ســازند
ادراتي ايـران از  هاي مناسب جهت بالا بردن مزيت صسياست

در اين راستا يكي . اهميت قابل توجهي برخوردار خواهد بود
از راهكارهاي مهم، يافتن بازارهاي مناسـب جهـت صـادرات    

بـه دليـل موانـع ايجـاد شـده توسـط       . بيشتر اين محصول است
اتحاديه اروپا در صادرات پسته ايران به كشورهاي عضو ايـن  

هــدف منطقــه ضــروري اتحاديــه، توجــه بيشــتر بــه بازارهــاي 
با توجه به بالا بودن هزينـه توليـد پسـته در ايـران،     . خواهد بود

حمايــت از توليدكننــدگان در جهــت كــاهش هزينــه توليــد و 
ويژه كاهش مصرف سموم، به منظـور پـايين آوردن قيمـت     هب

تمام شده اين محصول و كاهش درصد آفلاتوكسين، كمك 
. ران خواهـد كـرد  هـاي صـادراتي اي ـ  شاياني به افزايش مزيـت 

بنــدي افــزايش خــدمات بازاررســاني بــه ويــژه خــدمات بســته 
مناسب، سبب جذب مشتريان جهاني و ايجاد عادت مصـرفي  

قابل ذكر است كه بسياري از كشورهايي . در آنها خواهد شد
نظيـر چــين، آلمــان، فرانسـه، اســپانيا، ايتاليــا، لوكزامبــورگ و   

انـد، از  كنندگان پستهرغم اينكه از بزرگترين صادرهلند، علي
باشـند و بـا تكيـه    بزرگترين واردكنندگان اين محصول نيز مي

هـاي شـكيل و   بر ارائه خدمات بازاررساني و بويژه بسته بندي
  . اند سور سرشاري را به خود اختصاص دهندمناسب، توانسته

با توجه به نتايج اين پژوهش، با اجراي برنامة سوم توسـعه  
در مزيت كارايي و صادراتي پسـته دنبـال   روند رو به بهبودي 

شده است، اما اين روند در ادامه و پـس از برنامـة سـوم ادامـه     
به عنوان نمونه مزيت صادراتي ايران پس از برنامـة  . پيدا نكرد

هـاي  گـذاري بنابراين سياسـت . سوم، دوباره روند نزولي يافت
و در  آتي بايد ادامه دهندة روند روبه بهبود برنامـه سـوم بـوده   

عـدم رشـد مناسـب مزيـت     (هاي برنامة سوم عين حال ضعف
لازم به ذكر است كه افـزايش سـطوح   . را نيز بپوشاند) مقياس

زيركشت پستة ايران بدون توجه به منابع آبي اثـرات مطلـوبي   
تـرين رشـد مزيـت در پسـته     بـالا . را به همراه نخواهـد داشـت  

شــته دا 1990-2005صــادراتي را مــالزي در طــي ســال هــاي 
كه اين امر به دليل توجه ايـن كشـور بـه    ) درصد 2100(است 

در حـالي كـه در همـين    . توليد و صـادرات پسـته بـوده اسـت    
بـوده  ) درصـد  -16/44(زمان ايران داراي رشد مزيـت منفـي   

هـا بـه   است، همچنين رشد صادرات مالزي در طـي ايـن سـال   
ايــران صــادرات رســيده در حــالي كـه رشــد   درصـد  7/4698

بررســـي ، بـــوده اســـت، لـــذا درصـــد 2/69مـــدت درايـــن 
هاي توليدي و صادراتي پسته در مالزي و پرداختن بـه   سياست

توانـد  دلايل اين افزايش رشد مزيت در طي اين سـال هـا مـي   
در پايان بايد به اين نكته اشاره كرد كه چنانچه  .سودمند باشد

بيشتر به صادرات پسته و جايگاه كشور در بازار جهاني توجـه  
ردد، علاوه بر آنكـه اقتصـاد كشـور بـا توجـه بـه ارز آوري       گ

-تـوان در منـابع پايـان   يابـد، مـي  بالاي اين محصول، رونق مي

جويي كرد و ارز حاصله را بـه  پذيري چون نفت، بيشتر صرفه
هايي هاي اقتصادي تزريق نمود تا شرايط در بخشزيرساخت

نعت ص ـكه در كشـور  از اهميـت بـالايي برخوردارنـد، نظيـر      
  .فرآوري نفت، مساعد گردد
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Production and ExportComparative Advantage of Iran's Pistachio  
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*
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Abstract 

According to considerable wight of pistachio in non-oil export of Iran, the production and export 
advantage of this product are estimated using indices like scale, efficiency, integrated, revealed and 
symmetric revealed advantage as well as their growth for the period of 1990 – 2005. Results show that 
scale advantage index for Iran is much higher than its rivals while Syria and Turkey had the highest 
efficiency advantage and highest efficiency advantage growth, respectively. Highest integrated 
advantage and highest growth of this index belonged to Iran and Italy, respectively. Despite Iran's 
advantage in pistachio export, its growth is negative for the studying period (- 44.05 percent) while 
competitors had positive growth. A decline, for any reason, in exporting advantage of Iran's pistachio 
would lead an increase in rivals' advantages and their market share. Statistics show that the policies 
carried out during the Third Development Program were successful in improving production 
efficiency and penetrating into world markets. Policy making in the direction of reducing production 
costs, improving commodity quality and using suitable processing method will cause sustainable and 
successful presence in world markets. 

 
Key words: scale advantage, efficiency advantage, integrated advantage, revealed advantage, 

symmetric revealed advantage, pistachio. 
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