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  :بررسي رفتار عقلايي مصرف كنندگان روغن نباتي در ايران

 اي رفاههاي زنجيرهمطالعه موردي فروشگاه 

  

  1مسعود همايوني فر -  *حميد توانا

  

  24/1/87: تاريخ دريافت

  11/10/87: تاريخ پذيرش

  

  چكيده

ي رفتار مصـرف  اقتصادي در زمينه يهاترين پيش فرض ارائه و بسط تئوريعقلايي رفتار كردن مصرف كننده اولين و اساسي

تقريب خـوبي   ،مبنا قرار گرفته مطلوبيتو  تقاضازماني صحيح خواهد بود كه مدل تابع  تحقيقات مربوط به توابع تقاضا .استكننده 

تنهـا   .داثبات شـو  صحت فرضيه رفتار عقلاييلذا بايد  .از تابع مطلوبيت و تقاضاي حقيقي باشد و اين فرضي غير قابل آزمون است

قيمـت و   شـامل هـاي مـورد اسـتفاده    داده. راه براي بررسي رفتار عقلايي مصرف كننده، كاربرد اصول ترجيحات آشكار شده است

 ،نتـايج آزمـون  . هاي رفاه كـل كشـور اسـت   انواع روغن نباتي از فروشگاه 1383-85هاي ي سالدر فاصله مقادير مصرفي ماهانه

دو زيـر دوره  و بـا روش نمـوداري دي پرتـي     با بررسي شاخص تعميمي افريت نيز برطرف نشـد تناقض بود كه  13حاكي از وجود 

شكست تابع مطلوبيت بصورت كـاهش مصـرف    .بدون تناقض تشخيص داده شد 85تا اسفند  84و دي ماه  84تا آذر 83فروردين 

هـاي  پس با تداوم سياست. ع ظاهر شده استهاي نباتي جامد مورد مطالعه و ثبات تقريبي در مصرف روغن هاي مايدر اكثر روغن

توان كاهش مصـرف ايـن محصـول را در خانوارهـاي ايـران انتظـار       ي مضرات روغن نباتي جامد ميبهداشتي و تبليغاتي در زمينه

   .داشت
 

افتـه  اصل تعميم يافته ترجيحات آشكار شده، تابع مطلوبيت نئوكلاسيك، تئوري افريـت، شـاخص تعمـيم ي    :يكليد هاي واژه

  ، ايرانافريت، روغن نباتي

  

   مقدمه
1

  
2

     

مي توان ادعا كرد كـه نقطـه آغـاز نظريـه رفتـار مصـرف       
هاي اقتصادي، رفتـار عقلايـي مصـرف    كننده در تمامي نوشته

مــدل نئوكلاســيك رفتــار مصــرف كننــده   .)2(كننــده اســت 
فرض مي كند كه رفتـار انتخـابي مصـرف كننـده، حاصـل از      

. وبيت به شرط محدوديت بودجه مي باشدحداكثر سازي مطل

                                                             

دانشگاه زابلو استاديار دانشكده كشاورزي، شجوي كارشناسي ارشد به ترتيب دان - 1
  

 Email: hamidtavana2005@gmail.comنويسنده مسئول                     -* 

اين موضوع، سؤالي را مطرح مي كند كه آيا اين مدل درباره 
  ؟ )12(كار مي رودهرفتار مشاهده شده ب

  ):12(در جواب اين سؤال دو روش مطرح مي شود
ــتخراج    ــراي اس ــافي را ب ــرايط لازم و ك ــه ش روش اول ك

سـري  توابع تقاضا، اسـتنتاج مـي كنـد و روش دوم كـه يـك      
شــرايط جبــري را بــر توابــع تقاضــاي متضــمن حداكثرســازي 

اين شرايط تحت عنوان ترجيحات . مطلوبيت تحميل مي كند
آشكار شده ناميده مـي شـوند كـه هـر رفتـار حـداكثر كننـده        
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ايــن روش . مصـرف كننــده بايــد ايــن شــرايط را ارضــاء كنــد 
 .معرفي شد) 9( توسط ساموئلسون

هاي تجربـي بسـيار مهـم    انتخاب بين اين دو روش در كار
روش اول براي تحليل، فقط يك تابع تقاضـا را فـرض   . است

كه فرض روش دوم، مشـاهدات حاصـل از   مي كند، در حالي
كـه تمـام داده   با توجـه بـه ايـن   . رفتار مصرف كننده مي باشد

هــاي موجــود از رفتــار مصــرف كننــده، از تعــداد محــدودي  
. ر مـي باشـد  ت ـمشاهده تشكيل شده اسـت، فـرض دوم واقعـي   

تواند انجام گيرد كـه رفتـار تقاضـا    روش اول با اين فرض مي
توانـد  لذا، هـر كـس مـي   . وسيله توابع پارامتري تعريف شودبه

وسـيله  پارامترهايي كه بهترين تعريـف از داده هـا دارنـد را بـه    
ــك ــراي    تكنيـ ــد و بـ ــين بزنـ ــف تخمـ ــاري مختلـ ــاي آمـ هـ

 ــ  محــدوديت . دهــاي حاصــل از فــروض مختلــف آزمــون كن
هايي كه مورد آزمـون قـرار مـي گيرنـد بـه اضـافه       محدوديت

فرض شكل خاص تابع در نظر گرفتـه شـده، از نقصـان هـاي     
  ).12(اين روش هستند

ــارامتري اســت كــه    ترجيحــات آشــكار شــده روشــي ناپ
فرضيات را بدون در نظـر گـرفتن شـكل خاصـي بـراي تـابع،       

ملاً به همين دليل ترجيحات آشـكار شـده كـا   . كندآزمون مي
هـاي آمـاري را   برتري دارد، زيرا مشكلات مربوط به تخمـين 

  ).12(ندارد
ي هــايي كــه در زمينــهصــحت اكثــر مطالعــات و بررســي 

شود به اعتبار فرض رفتـار عقلايـي مصـرف    مصرف انجام مي
 يتـا كنـون مطالعـات بسـياري در زمينـه     . كننده وابسته اسـت 

ن بررسي ايـن  تخمين توابع تقاضا براي كالاهاي مختلف، بدو
فرض اوليه انجام شده است كه صـحت ايـن مطالعـات مـورد     

زمـاني صـحيح    تحقيقات مربوط به توابـع تقاضـا  . ترديد است
 ،مبنـا قـرار گرفتـه    مطلوبيـت و  تقاضاخواهد بود كه مدل تابع 

تقريب خوبي از تابع مطلوبيت و تقاضاي حقيقي باشـد و ايـن   
فرضـيه رفتـار    صـحت لذا بايـد   .فرضي غير قابل آزمون است

تنهــا راه بــراي بررســي رفتــار عقلايــي  .اثبــات شــود عقلايــي

ــده      ــكار ش ــات آش ــاربرد اصــول ترجيح ــده، ك مصــرف كنن
   ).12(است

هدف اين تحقيق، بررسي فرض رفتـار عقلايـي در مـورد    
با استفاده از اصل تعميم يافته ترجيحـات   مصرف روغن نباتي

هــدف،  بــه عبــارت بهتــر، .باشــدمــي GARP(1(آشــكار شــده
بررسـي رفتــار عقلايــي مصــرف كننـده بــا توجــه بــه تبليغــات   

ــانه ــد    رس ــاتي جام ــن نب ــورد مضــرات مصــرف روغ اي در م
دليل انتخاب روغن نباتي براي اين مطالعـه، سـنجش   . باشد مي

ي كــاهش هــاي بهداشـتي در زمينــه ميـزان اثربخشــي سياسـت  
اي فرضـيه . مصرف عمومي روغن نباتي جامد در ايران اسـت 

گيــرد، ايــن اســت كــه مــي اينجــا مــورد بررســي قــرار كــه در
، اصل تعميمي ترجيحـات  انواع روغن نباتيهاي مصرف  داده

كند و بنـابراين در قالـب يـك تـابع     آشكار شده را نقض نمي
   .است مطلوبيت نئوكلاسيك قابل تعبير

ــه   ــات را در زمين ــين مطالع ــون اول ــات  يساموئلس ترجيح
اصل ضـعيف ترجيحـات    با معرفي1938آشكار شده در سال 

ترجيحات آشكار  يرابطه) 7( هوتاكر .انجام داد آشكار شده
ترجيحات آشكار غيـر مسـتقيم    يمستقيم به آنچه كه او رابطه

بــا تعــداد محــدودي از ) 13( افريــت. گســترش داد ناميــدمــي
چگـونگي سـاخت يـك    هاي مشاهده شده ها و انتخابقيمت

 در .هـا را تشـريح كـرد   تابع مطلوبيت سازگار بـا ايـن انتخـاب   
  ):14(معادل همديگرند تئوري افريت، شرايط زير 

هـا را  وجود دارد كـه داده  2يك تابع مطلوبيت اشباع ناپذير. 1
  .كندصورت عقلايي تعبير ميه ب
 :يعني. كندرا تأمين مي 3ايها سازگاري چرخهداده. 2
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1 - Generalized Axiom of Revealed Preference 

2 - Non Satiated 

3 - Cyclical Consistency 

)1(  

)2(  
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تواند بعنوان معيارهاي سطح مطلوبيت و مي λiو  uiاعداد 
اهده شــده، تفســير مطلوبيــت نهــايي درآمــد در تقاضــاي مش ــ

  .شوند
يك تابع مطلوبيت اشباع ناپذير، پيوسته، مقعر و يكنواخت . 4

  .كندها را تعبير ميوجود دارد كه داده
روش افريت روشي عملي براي شناخت تابع مطلوبيـت بـا   

هـا، حالـت   كه بيشتر اسـتدلال درحالي ميزان محدود داده بود؛
ايـن  . ت بودنـد تحليلي و نظري در مـورد وجـود تـابع مطلوبي ـ   

تـر  هاي تجربـي مناسـب  موضوع، روش افريت را براي تحليل
  .)14(نمود مي

اصـل تعمـيم    تئـوري افريـت،   2با استفاده از شرط  واريان
را معرفي كـرد كـه شـرط لازم و     يافته ترجيحات آشكار شده

   ).14(آورد را فراهم مي حداكثر سازي مطلوبيت كافي براي
شـــكار شـــده بـــراي اگـــر اصـــل تعميمـــي ترجيحـــات آ

ــه ــاه   اي از داده مجموعـ ــود، آنگـ ــض شـ ــرف نقـ ــاي مصـ هـ
ــدوديت    ــا و مح ــادلات تقاض ــي مع ــاي تخمين ــاي پارامتره ه

بـا وجـود ايـن تناقضـات هـيچ اعتبـاري نخواهنـد         اسلاتسكي
اي و بـا  ايـن موضـوع را فـوريير و ويسـر طـي مطالعـه      . داشت

هــاي تجربــي رفتــار مصــرف كننــدگان مــواد  اســتفاده از داده
بدين منظور آنها تعداد نمونـه را بـه   . ي فرانسه نشان دادندغذاي

ــا   ــاقض  GARPدو گــروه افــراد ســازگار ب  GARPو افــراد ن
هاي تقاضـا  تقسيم كردند و اثر گروه دوم را بر تخمين سيستم

آنهـا دو  . هاي اسلاتسكي مطالعه نمودنـد و آزمون محدوديت
هـر دوي  سيستم معادلات تقاضا را تخمين زدند و نتايج براي 

داري پارامترهـا بـراي افـراد    ها نشان از عـدم معنـي  اين سيستم
تـوان نتيجـه گرفـت كـه تـابع      بنابراين مـي . بود GARPناقض 

را  GARPمطلوبيت نئوكلاسيك، رفتار مصرفي افراد نـاقض  
توانـد  چه در سطح فـردي و چـه در سـطح تجميـع شـده نمـي      

  ).6( توضيح دهد
زمون غيـر تصـادفي   هاي ترجيحات آشكار شده، آآزمون

هـا  است و همين امر موجب حساسيت بيش از حد اين آزمون

كـه وجـود يـك تنـاقض در     طـوري  به . را فراهم آورده است
GARP     دليل بر رفتار غير عقلايـي مصـرف كننـدگان اسـت .

آيـد، ممكـن   حال، وقتي كه تعداد اندكي تناقض به وجود مي
هـا، يـا   داده آوريگيـري در جمـع  است به دليل خطاي اندازه

لذا، بـراي تعـديل طبيعـت غيـر     . ها باشدمدل غلط تجميع داده
. شـود ها، آزمون خوبي برازش معرفي ميتصادفي اين آزمون

هـاي مشـاهده   مسئله در چنين حالتي، ايـن اسـت كـه انتخـاب    
را حــال آناســت و درعــين GARPشــده، نزديــك بــه تــأمين 

مختلفي صـورت  در اين زمينه مطالعات . كنددچار تناقض مي
  ).13(گرفته است 
. پيشنهاد شده اسـت ) 1972( افريت توسط، آزمون بهترين

 1»شاخص كارآيي هزينه بحرانـي « عددي تحت عنوانافريت 
 GARPي تــأمين ي درجــهدهنــدهكنــد كــه نشــانمعرفــي مــي

هـاي كـامپيوتري بـه راحتـي     با استفاده از برنامـه  واريان. است
را قابـل   2»تعميمـي افريـت  شاخص «روش افريت و تعميم آن 

  ).13(نمود  اجرا
هاي اصل تعمـيم يافتـه ترجيحـات آشـكار شـده و      آزمون

هـا  تـرين آزمـون  عمومي شاخص تعميمي افريت معتبرترين و
آينـد  در بررسي رفتار عقلايي مصرف كنندگان به حساب مي

ي اين دو آزمون انجام گرفته اسـت،  و مطالعات زيادي بر پايه
  :از جمله

رفتــار عقلايــي مصــرف    همكــارانن دهنــوي و  دهقــا 
كنندگان كالاهاي كشاورزي را از طريـق آزمـون ناپـارامتري    
اصل تعميم يافته ترجيحات آشـكار شـده مـورد مطالعـه قـرار      

تـا   1344هـاي  آنها به اين نتيجه رسيدند كـه طـي سـال   . دادند
هـاي  ، فرضيه رفتـار عقلايـي مـورد تأييـد اسـت و داده      1381

يك تـابع   يوسيلههها بهاي شهري در اين سالمصرف خانوار
آنهــا در ايــن آزمــون . نــدمطلوبيــت نئوكلاســيك قابــل تعبير

كـه بـا شـاخص تعميمـي افريـت       ،تناقضات انـدكي را يافتنـد  
  ).1( برطرف شد

                                                             

1 - Critical Cost Efficiency Index 

2 - Generalized Afriat Index 
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رفتــار  1هــاي پانــلاي بــا اســتفاده از دادهمتئــي در مطالعــه
ــون    ــتفاده از آزمـ ــا اسـ عقلايـــي خانوارهـــاي سوئيســـي را بـ

. اپارامتري ترجيحات آشـكار شـده، مـورد آزمـون قـرار داد     ن
ــار گســترده  ــوع رفت ــايج او تن ــار خــانوار نشــان  انت ي را در رفت

كه نيمي از خانوارها آزمون اصـل تعميمـي    طوريه داد، ب مي
او ايـــن . كردنـــدمـــي ترجيحـــات آشـــكار شـــده را نقـــض 

ها را به دليل كميابي كالاهاي خريـداري شـده يـا    ناسازگاري
ايـن در حـالي اسـت كـه     . فتار نزديك به بهينه معرفـي كـرد  ر

هاي ماهانـه، يعنـي خريـدهاي    نتايج او نشان داد كه جمع داده
خانوارها سازگار با تئوري ترجيحـات آشـكار   % 97سالانه در 
در نظـر   95/0او شاخص تعميمي افريت را معادل . شده است

ه ب ـ GARPگرفت و مشاهده كرد كه تعداد خانوارهاي ناقض
  ).8(ه است خانوار تقليل يافت 188

وجـود آمـده در ترجيحـات آشـكار     هچنانچه تناقضـات ب ـ 
ي شاخص تعميمي افريت برطرف نشـود، بـدين   وسيلهشده به

گيـري  توان آن را به وجود خطـاي انـدازه  معني است كه نمي
در اين مورد، عامل تنـاقض يكـي از مـوارد رفتـار     . نسبت داد

. يا شكسـت تـابع مطلوبيـت اسـت    غير عقلايي مصرف كننده 
روشي نموداري براي تمايز بين ايـن دو عامـل   ) 5( 2دي پرتي

  .معرفي كرد
  

  هامواد و روش

x يمشاهده
i  يو مجموعـه x   هـاي  بـا قيمـتp   داده شـده

اي از مشـاهدات را اگـر   مجموعـه  u(x)تـابع مطلوبيـت   . است
u(xi)≥u(x)  و براي همهx يها رابطه pixi

≥pix ته ش ـوجود دا
بـراي آزمـون وجـود     .كنـد صورت عقلايي تعبير مي هبباشد، 

تابع مطلوبيـت و رفتـار عقلايـي از اصـل تعميمـي ترجيحـات       
ــراي درك ايــن آزمــون،  . شــودآشــكار شــده اســتفاده مــي  ب

  :)11(شناخت روابط ترجيحي زير ضروري است 

                                                             

1 - Panel Data 

2 - de Peretti 

xi    ترجيح  آشكار مسـتقيم بـرx  دارد، يعنـي :xiR0x    اگـر
pixi
≥pix .  
x

i ــ ــر  ت ــي xرجيح  آشــكار مســتقيم و واضــح ب : دارد، يعن
x

i
p

0
x   اگرp

i
x

i
>p

i
x . 

xi  تــرجيح  آشــكار بــرx دارد، يعنــي :xiRx   رابطــه اگــر
pixi
≥pixj  , pjxj

≥pjxl  ,…, pmxm
≥pmx   براي يك دنبالـه از

x)مشاهدات 
i
,x

j
,…,x

m
 R در اين مـورد   . وجود داشته باشد (

  .)11(است  R0 3يانتقالي رابطه
): GARP( ترجيحـات آشـكار شـده    يتعمـيم يافتـه   اصل

x اگــر
i
Rx

j آنگــاه نبايــد ،x
j
p

0
x

j  . يعنــي اگــرx
i صــورت ه بــ

xانتقالي بر 
j  ترجيح داده شد، نبايدx

j    بطور مسـتقيم و واضـح
 ). 11( ترجيح داده شود xiبر 

GARP ترجيحـات آشـكار    يعنوان اصل تعميم يافتـه ه ب
كنـد تـا بـا    را فـراهم مـي   هاشده شرط لازم و كافي براي داده

معــادل بــا   و در نتيجــه ،حداكثرســازي مطلوبيــت ســازگار  
در بـه همـين منظـور،     ).11( اي افريت باشـد سازگاري چرخه

اصل تعميمي ترجيحات آشكار شده با استفاده از   اين مطالعه
مــورد ) Matrix Laboratory يــا( MAT LABنــرم افــزار 

ز تنـاقض در رفتـار   تـا بـروز يـا عـدم بـرو      بررسي قرار گرفت
 .مصرف كنندگان تشخيص داده شود

تـوان بـه سـادگي    هرگاه تعداد تناقضات اندك باشد نمـي 
 زفرضيه رفتـار عقلايـي را رد كـرد، زيـرا هميشـه امكـان بـرو       

گيـري از دو  خطـاي انـدازه   .گيـري وجـود دارد  خطاي اندازه
هــا و آوري دادهشــود و شــامل خطــاي جمــعمنبــع ناشــي مــي

براي حل اين مشكل واريان ). 1(ها است داده 4خطاي تجميع
اصـلاح و بـه    GARPشاخص كارآيي افريـت را متناسـب بـا    

ه را ب ـ etتعريف  او. عنوان شاخص تعميمي افريت معرفي كرد
eطور جداگانه براي هـر مشـاهده و سـپس يـافتن     

t    هـايي كـه
. ترين حالت ممكن به عدد يك را دارند، پيشنهاد دادنزديك

  ):13( شودترين انحراف تفسير ميعنوان كمه ب etاين 
                                                             

3 - Transitive Closure 

4 - Aggregate 
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ترجيحـات آشـكار شـده     ييافته طبق تعريف اصل تعميم

 PsXsتـرجيح يابـد، نبايـد     Xsصورت انتقالي بـر  ه ب Xtهر گاه 
Pتر از بزرگ

s
X

t در صـورتي كـه ايـن موضـوع اتفـاق      . باشد

عدد  ، بايدافتد
*

t
e نحوي تعيين كرد كـه بـا ضـرب آن    ه را ب  

تـر از   كوچـك PsXs  و دادهتغييـر   را جهت نامعادلـه  PsXsدر 
P

s
X

t 13( شود.(  
واريان حداقل كردن انحـراف در خـط بودجـه را نيـز بـه      

ترجيحات آشكار  يدر اصل تعميم يافته. ردموضوع اضافه ك
انتقـالي قـرار    يترجيح آشكار شده يرابطه يشده كه بر پايه

دارد، گاهي يـك رشـته از ترجيحـات كـه شـامل چنـد سـبد        
مصــرفي در ســالهاي متفــاوت اســت، اصــل مــذكور را نقــض 

  ):13(آيند كرده و به صورت يك چرخه در مي
XtRXmR…RXt            

افريـت بـراي هـر يـك از      يشاخص تعميم يافتـه  با تعيين
عناصر موجود در چرخه، ممكن است خـود بـه خـود چرخـه     

لـذا، بـراي محاسـبه    . شكسته و تناقض مشاهده شده رفع شـود 
تــوان مــورد شـاخص مــذكور هـر يــك از روابـط زيــر را مـي    

  ):13( استفاده قرار داد

… , 
mm

tm

t

XP

XP
e =

*
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nn
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ss
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تنهـا يـك شـاخص بـراي هـر      ي بنابراين، به جاي محاسبه
هاي ممكن براي رفـع يـك تنـاقض    تناقض بايد تمام شاخص

هايي كه تنـاقض را  محاسبه شود و سپس از ميان تمام شاخص
ترين مقدار عددي را كنند، شاخصي كه بزرگكاملاً رفع مي

گيــري را نشــان ن خطــاي انــدازهتــريو يــا در واقــع كــم دارد
افريت در نظـر گرفتـه    يدهد به عنوان شاخص تعميم يافته مي
  ).1( شود

قابل قبـول شـاخص تعميمـي افريـت بـراي خطـاي        ميزان

گيري، بسته به نظر محقق متفاوت است ولـي مطـابق بـا    اندازه
عنـوان حــد  ه بــ 95/0معمــولاً سـطح  ) 1991( �پيشـنهاد واريـا  

   ).4(شود ي افريت در نظر گرفته ميآستانه شاخص تعميم
چنانچه تناقضات بوجود آمده در ترجيحات آشكار شـده  

 تواننميبا اين حال د، وشاخص تعميمي افريت برطرف نش اب
در . گيري نسـبت داد آن را به وجود خطاي اندازه با صراحت

يكـي از مـوارد رفتـار     توانـد مي اين مورد، عامل ايجاد تناقض
. ف كننده يـا شكسـت تـابع مطلوبيـت باشـد     غير عقلايي مصر

يك روش نمـوداري را   پرتيبراي تمايز بين اين دو عامل دي
وقتي مصرف كننده داراي رفتار تصـادفي اسـت   . معرفي كرد

صـورت عقلايـي تعبيـر كنـد،     ه هـا را ب ـ تابع مطلوبيتي كه داده
مصــرف  يتغييــر ســليقه ي امــا وقتــي در نتيجــه. وجــود نــدارد
هـا بـراي   شـود، داده مـي  طلوبيت دچار شكسـت كننده، تابع م

مورد بررسي، توسـط يـك تـابع     يهايي از كل دورهزيردوره
براي . شودميصورت عقلايي تعبير ه مطلوبيت نئوكلاسيك ب

توزيـع تناقضـات ايجـاد     يتشخيص بين اين دو بايد بـه نحـوه  
اگر تناقضات در نتيجه رفتار تصـادفي ايجـاد    .شده توجه كرد

هــاي صــورت يكنواخــت توزيــع و مجموعــهه ، بــشــده باشــند
 صورت نامنظم قـرار  ه همگي در سطح نمونه ب GARPناقض 
ــي ــدم ــه  . گيرن ــات در نتيج ــر تناقض ــابع   ياگ ــت در ت شكس

ــه   ــك دورهمطلوبيــت ايجــاد شــده باشــند، مجموع ــاي ي ي ه
يـك تـابع مطلوبيـت مجـزا      يوسـيله ه كـه ب ـ  GARPمتناقض 

هـاي دوره ديگـر   موعهشوند، جدا از اكثريت مجتوصيف مي
  . )5( شوندمي ظاهر

 يشـاخص تعمـيم يافتـه   در اين مطالعه، ابتدا با اسـتفاده از  
تناقضات را تشخيص داده و سپس با اسـتفاده از روش   افريت

پرتي تشريح شده فوق علت وقوع اين تناقضات در رفتـار  دي
  .كنندگان روغن نباتي تشخيص داده شدمصرف
در ايـن تحقيـق عبـارت اسـت از      هاي مـورد اسـتفاده  داده

هـاي  روشـگاه ف قيمت و مقادير مصرفي روغـن نبـاتي  كـه از    
آمــار . آوري شــده اســتاي رفــاه كــل كشــور جمــعزنجيــره
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شـامل   هـا هاي اخيـر ايـن فروشـگاه   موجود و در دسترس سال
سـال،   3قيمت و مقادير مصرفي ماهانه اين محصول در مدت 

 .باشـد مـي  1385اسفند ماه سال تا  1383سال فروردين ماه از 
هاي رفاه كل كشـور  از بين انواع روغن نباتي كه در فروشگاه

نـوع روغـن كـه عموميـت بيشـتري در       13رسد، به فروش مي
هــا موجــود بــوده، مصــرف داشــته و در اكثــر ايــن فروشــگاه 

هـاي  مورد روغن جامد بـه نـام   11انتخاب شده است و شامل 
نگور نوشين، نازگل، قـو، كـدبانو،   لادن، بهار، ورامين، هسته ا

مـورد   2غنچه، آفتـاب، زيتـون قـزل اوزن و نـرگس شـيراز و      
هـاي  داده. باشـد مـي  هاي نينا و گلـدن مـايز   روغن مايع به نام

بـراي محصـول روغـن در     1384مربوط بـه خـرداد مـاه سـال     
هاي در دسترس بـه ازاي هـر نـوع    تعداد دوره. دسترس نيست

روند كلـي متوسـط مصـرف روغـن      .باشددوره مي 35روغن 
از هر سال به سال ديگر در حال كاهش بـوده  ) 1( جدولطبق 

تواند به دليـل افـزايش اطلاعـات پزشـكي     كه اين موضوع مي
جامعه در مورد مصرف زياد روغن نباتي و مضرات آن بـراي  

بــه خــاطر همــين موضــوع . سـلامتي افــراد اتفــاق افتــاده باشـد  
روغـن نبـاتي، تغييـرات قيمـت     كاهش تقاضاي خـانوار بـراي   

رغـم وجـود تـورم، زيـاد نبـوده      سال نيز علي 3روغن طي اين 
هاي رفاه در كليـه مراكـز   شايان ذكر است كه فروشگاه .است
ها و چندين شهرستان ديگر شعبه دارد و به همين خـاطر  استان

دسـت  ه نمونه خوبي از مصرف خانوارهاي شهري ايـران را ب ـ 
  .دهدمي

  
  1383-85مت، مصرف، رشد و انحراف معيار انواع روغن طي دوره قي) 1(جدول 

 رشد مصرف  انحراف معيار 
ميانگين قيمت 

 )ريال(

 )كيلوگرم(ميانگين مصرف 
 نوع روغن

1385 1384 1383  

 لادن 1/173900 8/103646 1/28642 4/8611 - 56/0  2/82276

 بهار 4/4922 8/3255 4/2380 7/9805 - 3/0 8/3201

 ورامين 3/8842 4/6344 4321 1/9887 - 3/0 2/27689

 هسته انگور نوشين 2/197 1/195 6/115 4/52031 - 21/0 1/130

 نازگل 1/4042 3/2279 3/2096 4/9651 - 25/0 2/3033

 قو 7/45609 4/32644 5/23339 2/9004 - 28/0 1/34506

 كدبانو 3/3201 6/4032 9/1347 4/10591 - 2/0 2/1581

 غنچه 9/5546 8/3012 6/820 10000 - 59/0 6/3011

 آفتاب 4/39811 1/44704 5/29143 7/9205 - 11/0 7/35573

 )مايع(نينا 4/24850 2/14897 3/45497 8/11282 82/0 4/21305

 زيتون قزل اوزن 9/685 3/1026 7/843 5/95668 16/0 7/431

 )مايع(گلدن مايز 2/2849 6/5109 2/5635 4/14991 45/0 4/2292

 نرگس شيراز 7/19648 5/10163 1/10881 4/8851 - 21/0 1/12588

  هاي تحقيقيافته: مأخذ             

  

  و بحث نتايج

آزمون اصل تعميمي ترجيحات آشكار شده براي روغـن  
يج آن در انت ـ وخوراكي توسـط نـرم افـزار متلـب انجـام شـد       

مـورد   13طبـق نتـايج حاصـله تعـداد     . آمده اسـت ) 2(جدول 

هاي مختلف وجود دارد و اين تعداد تنـاقض  ين دورهتناقض ب
ــين  ــادي نيســت ) 34×35( داده 1190در ب ــدان زي ــدار چن . مق

ــه  ــابراين بايــد شــاخص تعمــيم يافت ــراي ايــن   يبن افريــت را ب
  .تناقضات محاسبه كرد
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  نباتي تناقض در اصل تعميمي ترجيحات آشكار شده براي روغن) 2(جدول 

 قضشماره تنا هاي متناقضماه

 1 83ارديبهشت  84اسفند

 2 83مرداد  84شهريور 

 3 83مرداد  85بهمن 

 4 83شهريور  83دي 

 5 83دي  83شهريور 

 6 84فروردين  85آذر 

 7 84تير  85آبان 

 8 84شهريور  85بهمن 

 9 84اسفند 83ارديبهشت 

 10 85آبان  84تير 

 11 85آذر  84فروردين 

 12 85بهمن  83مرداد 

 13 85بهمن  84ور شهري

  هاي تحقيقيافته: مأخذ

  
افريـت بـراي تناقضـات     يشاخص تعميم يافته) 3(جدول 

معمولاً ) 13(مطابق با پيشنهاد واريان . دهدنشان مي را موجود
ي شاخص تعميمي افريـت در  عنوان حد آستانههب 95/0سطح 

طور كه از اين جدول قابـل مشـاهده   همان. شودنظر گرفته مي
افريـت بـراي تناقضـات موجـود      ي، شاخص تعميم يافتهاست
  .باشدمي 95/0تر از مورد پايين دودر 

  

  نباتي افريت براي تناقضات مشاهده شده در روغن يشاخص تعميم يافته) 3(جدول 

 شماره تناقض ماههاي متناقض شاخص تعميم يافته افريت

 1 84و اسفند 83ارديبهشت   9790/0 

 2 84و شهريور  83مرداد   9843/0

 3 85و بهمن  83مرداد   9972/0

 4 83و دي  83شهريور  9534/0

 5 83و شهريور  83دي  9609/0

 6 85و آذر  84فروردين  9436/0

 7 85و آبان  84تير  9391/0

 8 85و بهمن  84شهريور  9902/0

 9 83و ارديبهشت  84اسفند 9721/0

 10 84و تير  85آبان  9875/0

 11 84و فروردين  85ر آذ 9926/0

 12 83و مرداد  85بهمن  9574/0

 13 84و شهريور  85بهمن   9732/0 

  هاي تحقيقيافته: مأخذ         

  

گيري در ايجاد اين تناقضات، احتمال وجود خطاي اندازه
به اين ترتيـب عامـل ايجـاد ايـن     . دهدتناقضات را كاهش مي

گيري است ي اندازهتناقضات به احتمال زياد عاملي بجز خطا
تغييـر سـليقه و يـا رفتـار غيـر       تواند يكـي از دو حالـت  كه مي
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 ــ. باشــدعقلايــي  روش  يوســيلهه توزيــع تناقضــات موجــود ب
در  .نمايش داده شده اسـت ) 1(پرتي در نمودار دي نموداري

گــر تعــداد ايــن نمــودار، محورهــاي عمــودي و افقــي نمايــان
طــور كــه مشــاهده همــان .باشــدهــاي مــورد بررســي مــي دوره
شود بين توزيع تناقضات در گوشه شمال غربـي و جنـوب    مي

شـود  وضوح ديده ميه ب. شرقي يك نوع قرينگي وجود دارد

ام به عنوان نقطه شكست تابع مطلوبيـت  20كه هرگاه مشاهده 
در نظر گرفته شود؛ در دو زيردوره ايجـاد شـده تعـداد بسـيار     

ناشــي از خطــاي  توانــدمانــد و مــيانــدكي تنــاقض بــاقي مــي
لـذا، در ايـن مـورد دوره زمـاني در دوره     . گيـري باشـد   اندازه

صورت هام شكسته و رفتار مصرف كننده در هر زيردوره ب20
  .شودجداگانه عقلايي شناخته مي
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  توزيع تناقضات اصل تعميمي ترجيحات آشكار شده در مصرف روغن خوراكي) 1(نمودار 

  هاي تحقيقيافته: مأخذ     

  
مجــزا، آزمــون اصــل  يبــا تقســيم كــل دوره بــه دو دوره

تعميمي ترجيحات آشكار شده براي هر دو دوره آزمون شـد  
فقـط   84تـا آذر  83اول يعني دوره فروردين  يو در زيردوره

و بـرعكس مشـاهده    83و دي مـاه   83دو تناقض بين شهريور 
افريت بـراي ايـن دو تنـاقض بـه      يشد، و شاخص تعميم يافته

دوم  يدر زيــردوره. محاســبه شــد 9609/0و  9534/0ب ترتيــ
  . هيچ گونه تناقضي مشاهده نشد 85تا اسفند  84يعني دي ماه 

شرط لازم و كافي براي وجود يك تابع مطلوبيـت مقعـر،   
ه پيوسته، يكنواخت و اشباع ناپذير كه مشاهدات مصرف را ب ـ

ــودن اصــل تعميمــي    ــرار ب ــد، برق ــر كن ــي تعبي صــورت عقلاي
فـرض صـفر،   . هـا اسـت  آشكار شده براي اين داده ترجيحات

يعني عدم وجود تنـاقض در رفتـار مصـرف كننـدگان روغـن      
نباتي در ايران، بـا آزمـون اصـل تعميمـي ترجيحـات آشـكار       

وجـود  هشـاخص افريـت بـراي تناقضـات ب ـ     يشده و محاسـبه 
اين موضوع مؤيـد ايـن مطلـب اسـت كـه تـابع       . آمده، رد شد

كه بتوانـد   يكنواخت و اشباع ناپذيري مطلوبيت مقعر، پيوسته،
هاي مصرفي انواع روغـن نبـاتي توسـط خانوارهـاي     كل داده

 .صورت عقلايي تعبيـر كنـد، وجـود نـدارد    ه شهري ايران را ب
پرتـي و مشـخص شـدن شكسـت تـابع      اما با لحـاظ روش دي 

مطلوبيت در مصرف روغن نباتي، مشاهده شد كه در دو زيـر  
ــروردين  يدوره ــا آذ 83ف ــاه و  84رت ــا اســفند  84دي م  85ت

  .رفتار مصرف كنندگان عقلايي است
اخـتلاف بـين    يدهنـده افريت نشان يشاخص تعميم يافته

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  67      ...بررسي رفتار عقلايي مصرف كنندگان روغن نباتي در ايران

ــاقضدورهمخــارج روي ســبدهاي مصــرفي در  اصــل  هــاي ن
، به عنوان مثـال . باشدترجيحات آشكار شده مي يتعميم يافته

  83 هاي ارديبهشتبراي ماه) 3(در جدول  مقدار اين شاخص
است بيان كننده ايـن واقعيـت    9790/0كه معادل  84و  اسفند

هـاي  است كه اخـتلاف بـين مخـارج روي سـبد مصـرفي مـاه      
يعنـي  ). *e-1(اسـت   021/0حدود  84و اسفند 83ارديبهشت 
 2بـا    83امكان خريد سـبد مصـرفي ارديبهشـت      84در اسفند

حال اگر چنـين فـرض   . درصد هزينه كمتر وجود داشته است
درصــد خطــا  2بــا  83د كــه مقــادير مصــرف ارديبهشــت شــو

 يگيري شده است، در اين صورت تنـاقض در مقايسـه  اندازه
  .روداز بين مي 84و  اسفند  83ارديبهشت 

طبق اعلام وزارت بازرگاني، نسبت توليـد و توزيـع انـواع    
نسـبت   84هاي جامـد در سـال    روغن هاي مايع در برابر روغن

مشـابه در   اين رقم در مقايسه با مـدت   .درصد است 70به  30
درصد رشد  37از نظر ميزان توليد روغن مايع معادل  83سال 

غالب بـودن روغـن جامـد بـه مـايع در كشـور و        .داشته است
ي هــاي نبــاتي جامــد، زمينــهوجــود مضــرات مصــرف روغــن

. كاهش مصرف روغن نباتي را در كشور فراهم آورده اسـت 
ايـران   هـزار نفـر در    70حـدود   بر اساس آمار رسـمي، سـالانه  

عروقي جـان خـود را از دسـت     -هاي قلبيفقط بر اثر بيماري

 هاي نباتي جامد با كيفيت نامناسـب  روغنو مصرف  دهند مي
شكسـت در  . ترين دلايل اين امر شـناخته شـده اسـت   از اصلي

گر اثربخشـي  ، نشان1384تابع مطلوبيت قبل و بعد از آذر ماه 
ي كاهش مصرف روغن نباتي در زمينه هاي بهداشتيسياست

هـاي  جامد در جامعه مصرف كنندگان روغن نباتي فروشـگاه 
شكسـت تـابع مطلوبيــت بـه صـورت كــاهش     . باشــدرفـاه مـي  

مصرف در اكثر روغن هاي نباتي جامد مورد مطالعـه و ثبـات   
اين . هاي نباتي مايع ظاهر شده استتقريبي در مصرف روغن

مقـدار مصـرف   . بـل مشـاهده اسـت   قا) 2(واقعيت در نمـودار  
) 12شـماره  (و گلـدن مـايز   ) 10 شـماره (هاي مايع نينـا  روغن

وجود تـابع مطلوبيـت، پـيش    . نشان از يك افزايش نسبي دارد
هـا اسـتفاده   فرض اساسي براي تحقيقاتي است كه از اين داده

تواننــد لــذا، بــا توجــه بــه ايــن نتيجــه، محققــين مــي. كننــدمــي
ي نبــاتي در ايــران را در زيــر دوره هــاي مصــرف روغــن داده

تـا   84دوم يعني دي مـاه   ييا زيردوره 84تا آذر 83فروردين 
هاي كـوچكتري از آن بـراي تحقيقـاتي    يا زيردوره 85اسفند 

شـود، مـورد   كه با پيش فرض وجود تابع مطلوبيت انجـام مـي  
از جملـه ايـن مـوارد مهـم تخمـين سيسـتم       . استفاده قرار دهند
اســت كــه بــدون وجــود يــك تــابع مطلوبيــت معــادلات تقاض

 .نئوكلاسيك اعتباري ندارد
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  مقايسه مقدار مصرف انواع روغن قبل و بعد از نقطه شكست تابع مطلوبيت) 2(نمودار 

  هاي تحقيقيافته: مأخذ         
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  جمع بندي و نتايج

رفتـار مصــرف كننـدگان خــانوار شـهري ايــران در مــورد    

عقلايــي  1383-85دوره مصــرف روغــن خــوراكي در كــل  

نبوده و توسط يك تابع مطلوبيت مقعر، پيوسته، يكنواخـت و  

امـا رفتـار مصـرف كننـده طـي      . اشباع ناپذير قابل تعبير نيست

اين دوره دچار شكسـت تـابع مطلوبيـت شـده اسـت و در دو      

بـه تنهـايي    85اسفند -84و دي 84آبان-83زيردوره فروردين

تـــابع مطلوبيـــت عقلايـــي بـــوده و هـــر دوره توســـط يـــك 

  .نئوكلاسيك قابل تعبير است

ــرد كــه     ــوان پــي ب ــايج ذكــر شــده، مــي ت ــه نت ــا توجــه ب ب

ي كـاهش مصـرف   هاي تبليغـاتي بهداشـتي در زمينـه    سياست

روغن نباتي جامد در كشور مؤثر بـوده و بـا تـداوم و تشـديد     

تـوان مصـرف ايـن    ها در كشـور مـي  ها و آموزشاين سياست

اهش داد و از پيامدهاي مضـر آن  محصول را در ميان مردم ك

  .جلوگيري كرد

تـوان  نظر به اهميـت اصـول ترجيحـات آشـكار شـده مـي      

اين اصـول  : پيشنهادات زير را براي مطالعات آتي مطرح كرد

ــه  ــر مطالع ــت     در ه ــابع مطلوبي ــود ت ــرض وج ــيش ف ــا پ اي ب

آزمـون اصـول   . نئوكلاسيك بايـد مـورد آزمـون قـرار گيـرد     

اند اطلاعات مفيـدي در مـورد   ترجيحات آشكار شده، مي تو

تغيير سليقه مصـرف كننـدگان در مـورد برخـي مـواد غـذايي       

هـاي  تـوان از ميـزان اثربخشـي سياسـت    بدهد و بدينوسيله مـي 

ماننـد روغـن جامـد و مـايع،     (تبليغاتي در زمينـه  مـواد غـذايي   

. اطـلاع يافـت  ...)نوشابه هاي گازدار، گوشت قرمز و سـفيد و 

هـاي  ار شده، با اسـتفاده از داده آزمون اصول ترجيحات آشك

اطلاعـات زيـادي را در مـورد    ) در صورت وجود(بلند مدت،

همچنـين  . دهددست ميهتغييرات رفتاري مصرف كنندگان، ب

هــاي فصــلي و ســالانه مصــرفي تــك تــك مصــرف       داده

هـا و  كنندگان، نيز عكس العمل آنها را در برابـر تغييـر قيمـت   

 .دهدخوبي نشان ميشان به در نتيجه رفتار عقلايي
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Investigation of Consumer Rational Behavior of Vegetable Oil in Iran: Case 

Study of Refah Chain Stores 

  
H.Tavana* - M.Homayonifar

 1
 

 
Abstract 

Consumer rational behavior is the first and basic presumption for representation and development 
of economic theories and relations in field of consumer behavior. For the most part investigations 
related to demand function, the estimation results is correct while demand function and implied utility 
be a good estimations of real utility and demand functions. This is not a testable hypothesis. Then, 
should be prove accuracy of rational behavior hypothesis. There exists only one method to investigate 
accuracy of rational behavior hypothesis and this is revealed preference. Used data in this study is 
monthly price and consumption quantity of vegetable oil that is mustered from Refah Chain Stores 
during 3 years (2004-2006). Test results indicated existence of 13 violations that did not rectify using 
generalized Afriat index and using graphical methodology of de Peretti, whole of period divided to 
two sub period, April 2004 to December 2005, and, January 2005 to February 2006, without any 
violations. Rupture in utility function is appeared as consumption reduction in more of studied rigid 
vegetable oils and approximate stability in liquid oils consumption. Thus, it could be prospected 
consumption reduction of vegetable oil in Iranian households by continuous medical and publicity 
policies about consumption detriments of vegetable oil. 

 
Key Words: Generalized Axiom of Revealed Preference, Neoclassical Utility Function, Afriat 

Theorem, Generalized Afriat Index, Vegetable Oil, Iran. 
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