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  تحليل مزيت نسبي و ساختار بازار صادرات جهاني پسته

  
  3رسول محمد رضايي - 2يزادهمحمد خداورد - *1قادر دشتي

  18/9/88: تاريخ دريافت
  2/4/89: تاريخ پذيرش

  
  چكيده

 بـه  نظر .دارد ضرورت وركش صادراتي درآمدهاي به بخشيدن تنوع و نفتي غير صادرات گسترش اقتصادي، توسعه اهداف پذيري آسيب كاهش منظور به
 پذيرفتـه  صـورت  پـسته  جهـاني  صادرات بازار ساختار تحليل و نسبي مزيت تعيين هدف با حاضر پژوهش كشور نفتي غير صادرات در پسته محصول اهميت
 مزيـت  شاخص دو از پسته دهصادركنن كشورهاي نسبي مزيت تعيين منظور به .شودمي شامل را 2002 -2006 هايسال تحقيق اين مطالعه مورد دوره .است
 .گرديـد  استفاده تمركز نسبت و هرفيندال هاي شاخص از پسته جهاني صادرات بازار ساختار يينبت براي و متقارن شده آشكار نسبي مزيت و شده آشكار نسبي
 مزيـت  داراي اردن و يونان اسلواكي، قبرس، لند،ه سوريه، آمريكا، لوكزامبورگ، كشورهاي تنها پسته صادركننده كشورهاي بين از كه داد نشان تحقيق نتايج
 سـاير  بـه  نـسبت  ايـران  كـشور  صادراتي نسبي مزيت فراوان اختلاف بيانگر نسبي مزيت شاخص از حاصل نتايج علاوه به .باشندمي پسته صادرات در نسبي

 عنـوان  بـه  ايـران  كشور كه چند هر چنين هم .است بوده هشكا حال در مطالعه مورد سالهاي طي نسبي مزيت اين  اما باشدمي پسته صادركننده كشورهاي
 راسـتاي  در ترتيـب  بـدين  .باشد نمي برخوردار مناسبي صادراتي قيمت از انتظار خلاف بر ولي دارد اختيار در را پسته جهاني صادرات از درصد 60 مسلط بنگاه
 تعـدادي  بـه  كـشور  تمركـز  ميزان از تدريج به صادرات، تنوع سياست گرفتن پيش در با گرددمي توصيه ايران پسته محصول RCA شاخص تثبيت و تقويت
   .شود كاسته سنتي و محدود بازار

 
  نسبي مزيت صادرات، بازار، ساختار پسته، :كليدي هايواژه

  
     3 2   1مقدمه  

تجارت خارجي ايران با صادرات تك محصولي و وابستگي شـديد           
 از .شودرآمدهاي ارزي حاصل از صدور نفت شناخته مياقتصاد آن به د   
باز نوسانات شديد درآمدهاي حاصل از صدور نفت خام،   همين رو از دير   

پذير بـودن منـابع نفتـي،       تر پايان افزايش جمعيت كشور و از همه مهم      
ريزان كشور را به اين بـاور رسـانده اسـت كـه             گذاران و برنامه  سياست

 و رهايي از اقتصاد تك محـصولي، ضـرورتي          نفتيتوسعه صادرات غير  
بر همين اساس در سـومين برنامـه پـنج سـاله           . باشداجتناب ناپذير مي  

جهـش در   ) 1379-83(توسعه اقتصادي، اجتمـاعي و فرهنگـي كـشور        
عليـرغم  . صادرات غيرنفتي، محور اصـلي توسـعه پايـدار معرفـي شـد            

ني بـه رشـد و      ضرورت توسعه صادرات غير نفتي، در ايران معمولاً زما        
مي شود كه صادارت نفت خام و درآمدهاي حاصـل از   توسعه آن توجه

                                                            
 ، دانـشكده كـشاورزي    ،گـروه اقتـصاد كـشاورزي     و دانشيار   استاديار  به ترتيب    -3و1

  دانشگاه تبريز
  )Email: ghdashti@yahoo.com:                      نويسنده مسئول-(* 

  بيت مدرس دانشگاه تر،ي اقتصاد كشاورزدانشجوي دوره دكتري -2
 
 

تجربه گذشته ايران در زمينه نوسـان       . فروش آن دچار ركود شده باشد     
هـايي در زمينـه     گـذاري  كنـد كـه سياسـت     درآمدهاي ارزي ايجاب مي   

افزايش صادرات غير نفتي بويژه صـادرات محـصولات كـشاورزي بـه             
 جمله وابستگي بيشتر توليد اين محصولات به منـابع          دلايل مختلف از  

  ). 3( داخلي و برخورداري از منابع طبيعي فراوان انجام پذيرد
هاي بعد از پيـروزي انقـلاب بخـش كـشاورزي همـواره      طي سال 

نقش چشمگيري در صادرات غير نفتي و كسب درآمدهاي ارزي كشور           
ت بخـش    صـادرا  1381 -84داشته است بـه طوريكـه طـي سـالهاي           

 درصد از صادرات غير نفتي كشور را        30كشاورزي بطور متوسط حدود     
در اين ميان صادرات محصول پسته بـه        . 4اختصاص داده است  به خود   

، 254،  685،  745،  5505عنوان يك محصول استراتژيك و داشتن سهم        
 درصد به ترتيب در توليد جهاني، سطح زير كشت جهاني، ارزش            84/7

 بخـش كـشاورزي ايـران و        ، ارزش كل صـادرات    صادرات پسته جهان  
ارزش كل صادرات غير نفتي كشور طي سـالهاي اخيـر داراي جايگـاه              

                                                            
  ، بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران1384  گزارش اقتصادي و ترازنامه سال-4

5- FAO 

  )علوم و صنايع كشاورزي(اقتصاد و توسعه كشاورزي  نشريه
 99-106 .، ص1389، بهار 1شماره ،24جلد
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  1389 بهار، 1، شماره24، جلدكشاورزي اقتصاد و توسعه  نشريه     100

در سالهاي پس از انقلاب در اثر قطع صادرات ايران          . اي مي باشد  ويژه
به كشور آمريكا، وجود جنـگ و بازسـازي پـس از آن، پيچيـده شـدن                 

 سـازمان تجـارت     اقتصاد جهاني و پيوستن اغلب كشورهاي جهان بـه        
بـدين  . موقعيت ايران در صادرات پسته تضعيف شد   (WTO) 1جهاني

ترتيب با از دسـت رفـتن عمـده تـرين بـازار پـسته صـادراتي ايـران،                   
بزرگترين مشتري محصول پسته ايران به رقيب درجـه اول كـشور در             

اي كه سهم ايران در صـادرات جهـاني         گونهبه،  بازار جهاني تبديل شد   
 درصد كـاهش ولـي      52 به   79  از    2002 تا   1991هاي  لپسته طي سا  

لـذا بـا توجـه بـه     .  درصد افزايش  يافت 16 به   5سهم كشور آمريكا از     
موقعيت ايران در صادرات پسته به خصوص در سالهاي بعد از انقلاب،            
بررسي مزيـت نـسبي ايـن محـصول در زمينـه صـادرات مـي توانـد                  

 توسـعه صـادرات آن در       اطلاعات سودمندي در زمينه تـدوين راهبـرد       
هر چنـد كـه ايـران از        .  گذاران قرار دهد   اختيار برنامه ريزان و سياست    

ديرباز در برخي محصولات كشاورزي از مزيت نسبي برخوردار بـوده و            
هاي قوي صادراتي داشته، امـا در عمـل نتوانـسته همگـام بـا           پتانسيل

ر شـود و يـا      اي برخوردا تحولات جهاني پيش برود و از جايگاه شايسته       
بنابراين علاوه بر مـسائل     ). 10( حداقل وضعيت قبلي خود را حفظ كند      

اقتصادي اثر گذار، پس از فرآيند توليد، مسائل سياسي و غير اقتصادي            
  ). 2(دهند نيز مفهوم مزيت نسبي را تحت تأثير قرار مي

مطالعات بسياري به ارزيابي مزيت نـسبي و تعيـين سـاختار بـازار              
در ) 1386(انويه تكيه . اندتلف در ايران و جهان پرداخته  محصولات مخ 

پژوهشي مزيت نسبي صادرات سيب ايران را با كشورهاي صـادركننده    
ــاني    ــي دوره زم ــصول ط ــن مح ــده اي ــتفاده از 1362-78عم ــا اس  ب

، مزيـت نـسبي آشـكار شـده         2هاي مزيت نسبي آشـكار شـده       شاخص
 بعـد از  ايـران  كـه  دنـشان دا  نتـايج .  و كاي دو مقايسه كـرد 3متقارن

 مزيـت  لحـاظ داشـتن   به نيوزلند و جنوبي آفريقاي شيلي،  كشورهاي
 رقـابتي  موقعيـت  اسـت و  گرفتـه  چهارم قرار مقام در صادراتي نسبي
اشـرفي  . شده است تضعيف اين محصول در مورد )نسبي مزيت( ايران

مزيت نسبي صادرات كـشمش ايـران را طـي دوره    ) 1386(و همكاران 
ــا80-1340 ــاي    ب ــاخص ه ــتفاده از ش ــكار    اس ــسبي آش ــت ن مزي
 تعيـين   RSCA)( و مزيت نسبي آشكار شده متقارن      RCA)(شده

هاي تحقيق نشان داد كه ايران طي دوره مورد مطالعه در           يافته. كردند
صادرات كشمش مزيت داشته و درجه اطمينان براي ادامـه حـضور در             

حـسيني و هـومن     .  در اين دوره افزايش داشـته اسـت        بازار جهاني نيز  
هـاي نـسبت تمركـز و هرفينـدال نـشان      با استفاده از شاخص ) 1386(

 قــدرت انحــصاري بــازار 1989 -2000دادنــد كــه طــي دوره زمــاني 
. صادرات و واردات جهاني خرما به ترتيب كاهش و افزايش يافته است           
                                                            
1- World Trade Organization 
2- Revealed Comparative Advantage 
3- Revealed Symmetric Comparative Advantage 

بـا  را  راتي سيب ايـران     بازار صاد در پژوهشي   ) 1385(عزيزي و يزداني    
 1999 -2003 طـي دوره زمـاني       مزيت نسبي صـادرات    كيد بر اصل  أت

هاي پژوهش هر چند براسـاس      بر اساس يافته  . مورد بررسي قرار دادند   
گيري قدرت رقابت صادراتي از جمله مزيـت نـسبي          هاي اندازه شاخص

، )RSCA(رن  و مزيت نسبي آشكار شده متقا     ) RCA(آشكار شده   
سيب ايران داراي مزيت نـسبي صـادراتي اسـت ولـي قـدرت رقابـت                

بـا  ) 1383(عزيزي  . صادراتي آن داراي روند نوسـاني و كاهشـي است       
 هرفيندال نتيجـه گرفـت كـه طـي دوره زمـاني             گيري از شاخص  بهره

 ســاختار بــازار صــادرات زعفــران ايــران، ســاختار بــازار 1999 -2001
صادرات جهاني زعفران و ساختار بازار واردات جهاني محصول مـذكور           
به ترتيب از نوع انحصار چند جانبه بسته، بنگاه مسلط و انحـصار چنـد               

هـاي  با استفاده از شـاخص    ) 1383(حسيني و پرمه   .باشدجانبه باز مي  
دادنـد    نشان1975 -2000طي دوره زماني  نسبت تمركز و هرفيندال

 دستباف هر دو از نوع فرش جهاني و صادرات واردات ركه ساختار بازا
مزيـت  ) 1380(بهـار  سلامي و پيش .باشدجانبه بسته مي چند انحصار

نسبي صادراتي محصولات باغي ايران از جمله پسته را بـا اسـتفاده از              
هاي مزيت نسبي آشـكار شـده و مزيـت نـسبي آشـكار شـده                شاخص

مطـابق  .  بررسي قـرار دادنـد     مورد1989 -99متقارن براي دوره زماني     
يافته هاي آنان ايران مزيت نسبي قابل توجهي در توليد اين محـصول      

 .داشته ولي موقعيت رقابتي آن در بازارهاي جهاني تضعيف شده اسـت           
 RCA)(اي مزيت نسبي آشـكار شـده      در مطالعه ) 2002 (4لي و بندر  

نتـايج  . حاسـبه كردنـد   صادرات صنعتي را براي هفت منطقه جهـان م        
نشان داد كه كشورهاي اروپايي و آسـياي شـرقي دچـار عـدم مزيـت                

كه كشورهاي آسياي جنوبي و آمريكاي لاتين بـه         نسبي شده در حالي   
مزيت نسبي تمـامي    ) 1996 (5مانير. اندمزيت نسبي بالايي دست يافته    

هاي مختلف اقتـصادي    كشورهاي جنوب آسيا در زمينه صادرات بخش      
 را با استفاده از شاخص مزيت نسبي        1994 و   1980هاي  ل سال در طو 

مطابق نتايج بدست آمـده بـه جـز         . گيري كرد آشكار شده بالاسا اندازه   
كشور سريلانكا، تمـام كـشورها داراي مزيـت نـسبي در محـصولات              

با توجه بـه    . اي و عدم مزيت نسبي در محصولات اوليه هستند        كارخانه
موجود، شـناخت علمـي مزيـت نـسبي و          مجموع مطالعات و تجربيات     

ساختار بازار محصولات كشاورزي منجمله كالاهايي كـه سـهم قابـل            
توجهي در صادرات غير نفتي دارند مي توانـد بـه تـسهيل صـادرات و                
. تثبيت موقعيت تجاري كشور در بازارهاي جهاني كمك شاياني نمايـد          

يـل  لذا مطالعه حاضر با هـدف بررسـي همزمـان مزيـت نـسبي و تحل               
 . ساختار بازار صادرات جهاني محصول پسته صورت پذيرفته است

  

                                                            
4- Li and Bender 
5- Manir 
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  101     تحليل مزيت نسبي و ساختار بازار صادرات جهاني پسته

  مواد و روش ها
براي توسعه صادرات در هر  المللبين هاي تجارتبر اساس نظريه

كشوري اقداماتي از جمله شناسـايي مزيتهـاي نـسبي، اولويـت بنـدي           
گذاري روي توسـعه صـادرات ايـن فعاليتهـا          دار و سرمايه  صنايع مزيت 
 بـدان  المللبين تجارت در قانون مزيت نسبي ).13( باشديضروري م

اگر كشوري بتواند كالايي را در مقايسه با ساير كشورها با  معناست كه
هزينه پايين تري صادر نمايد در مقايـسه بـا سـاير كـشورها از مزيـت              

 تجـارت  صـحنه  بـه  وارد شـدن  نسبي در صادرات برخوردار است و با
 منتفـع  دارد مزيـت نـسبي   آن در كه كالايي صدور از تواندمي جهاني
مزيت نسبي ايران در صـادرات      در اين پژوهش براي نشان دادن       . شود

و مزيت نـسبي  ) RCA(هاي مزيت نسبي آشكار شده   پسته از شاخص  
، RCAشـاخص   . استفاده شـده اسـت    ) RSCA(آشكار شده متقارن    

روهـاي   توليـد و ني    تمام عوامل مؤثر بر مزيت نـسبي از جملـه عوامـل           
هـاي دولـت    ها و دخالت  گيرد و از سياست   عرضه و تقاضا را در بر  مي       

شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار شـده          ). 11(تأثيرپذيري كمتـري دارد     
گيـري مزيـت نـسبي ايـران در          معياري مناسب بـراي انـدازه      1والراس

در شاخص مزيت نسبي آشـكار شـده والـراس          . باشدصادرات پسته مي  
شورها و كالاها منعكس گرديده است، تا به        اطلاعات مربوط به همه ك    

شـاخص مزيـت    . اين طريق مزيت نسبي جهاني در نظر گرفتـه شـود          
 )14( آيد بدست مي1نسبي آشكار شده والراس از رابطه 
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∑∑كل صادرات كالاي مورد نظـر در جهـان و         
i j

ijX    ارزش كـل 
 به عبارت ديگـر، صـورت كـسر سـهم كـالاي     . صادرات جهان است

صادراتي از كل صادرات كـشور مـورد مطالعـه و مخـرج كـسر سـهم                 
اين شاخص بـه شـاخص      . كالاي صادراتي از كل صادرات جهان است      

قرار گرفتن مقدار شـاخص در دامنـه        .  شهرت دارد  2تكامل يافته بالاسا  
نهايـت نـشان    صفر تا يك نشان دهنده عدم وجود مزيت و يك تا بـي            

 شـدن تجـارت     تخصـصي دهنده وجـود مزيـت و حركـت بـه سـوي             
روند افزايشي شـاخص يـاد شـده در طـي زمـان را              ). همان منبع (است
توان نشان دهنده بهبود موقعيت رقابتي يك كالا در سـطح جهـان              مي

هاي زياد اين شاخص را طي زمان       افزون بر اين، نوسان   . به شمار آورد  

                                                            
1- Vollrath 
2- Balasa 

توان به عنوان معياري براي نبود ثبات در رژيم تجاري يك كـشور             مي
تغييرات در مزيت نسبي ممكن است به دلايلـي هـم چـون         . تلقي كرد 

تغيير نسبي هزينه توليد كالا، تغيير در نـرخ مبادلـه ارز و يـا تغييـر در                  
بنـابراين  ). 7( موانع تجاري داخلي يا كشورهاي متقاضـي كـالا باشـد          

هاي مورد بررسي با    تعيين ميزان ثبات يا نوسان اين شاخص طي سال        
جهت محاسبه ضريب ثبات،    . نمايدريب ثبات ضروري مي   استفاده از ض  
ــي  ــرض م ــكار     ف ــسبي آش ــت ن ــر مزي ــرات متغي ــوي تغيي ــود الگ ش

 آورده شـده    2باشد كه در رابطه     مي  به صورت هندسي   RCA)(شده
  :است

tk
it

k
i rRCARCA )1()()( 0 += ) 2(                              

 r دوره مبنا،    0 فاصله سال مورد نظر از سال مبنا،         tكه در آن،    
 كشور مورد مطالعـه   i كالاي مورد نظر و    kنرخ رشد متوسط ساليانه،     

بطـه  شـود، را   لگاريتم طبيعي گرفته مي    2اگر از طرفين رابطه     . باشدمي
  :آيد به دست مي3

  
)3            (0ln( ) ln( ) ln(1 )k k

i t iRCA RCA t r= + +  
سپس با كمك روش حداقل مربعات معمولي ضرايب مدل خطـي           

tyفوق با ساده سازي به صورت    *βα  قابل تخمين خواهـد  =+
ــه     ــن رابط ــه در اي ــود ك )1ln(ب r+=βــي ــد م ــريب . باش ض

)(تعيين 2R               حاصل از تخمـين ايـن معادلـه ميـزان ثبـات عملكـرد 
دهد كه نزديك شدن ضـريب تعيـين بـه سـمت            صادراتي را نشان مي   

عدد يك دليل بر ثبات تغييرات عملكرد صادراتي و پايين بودن مقـدار             
 طي دوره مورد بررسي خواهـد       RCAآن به مفهوم نوسانات گسترده      

 خواهـد   4 در طي يك دوره برابر رابطه        RCAتوسط  نرخ رشد م  . بود
  ):13( بود

100)1( ×−= βer ) 4(                                               

 نـشان  3 توسـط لارسـن  RCAبررسي دامنـه تغييـرات شـاخص     
 در  RCA دهد كه يك حالت عدم تقارن بـين مقـدار محاسـباتي            مي

شرايط وجود يا نبود مزيت نسبي وجود دارد؛ به طوري كه مقدار صـفر              
. نهايت بر وجـود مزيـت دلالـت دارد        تا يك بر نبود مزيت و يك تا بي        

براي رفع اين ضعف، شكل متقارني از اين شـاخص بـه نـام شـاخص                
اسـت   ارائـه شـده   5مزيت نسبي آشكار شده متقارن به صورت رابطـه       

)19:(  

)5(                                          
1
1

+

−
=

ij

ij
ij RCA

RCA
RSCA    

باشـد  دامنه تغييرات شاخص فوق بين منفي يك تا مثبت يك مي          
كه مقادير منفي آن نشان دهنده نبود مزيت و مقادير مثبـت آن نـشان     

  .باشددهنده وجود مزيت در صادرات محصول مي
                                                            
3- Laursen 
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 مزيت نسبي، مهمترين شاخص هـاي    پس از معرفي شاخص هاي    
ه ي ـساختار بازار كه در مطالعه حاضر نيز از آنها استفاده گرديده است ارا            

ساختار بازار معرف خصوصيات سازماني بازار از جمله تمركز         . مي شوند 
فروشندگان، تمركـز خريـداران، شـرايط ورود و درجـه همگنـي كـالا               

گذاري، رقابـت در    ت قيمت توان ماهي ها مي باشد كه با شناسايي آن     مي
از جملـه   . بازار و نوع بازار بين رقابت و انحصار كامل را مشخص نمود           

توان به شاخص نـسبت     هاي ساختار بازار مي   ترين شاخص شناخته شده 
)( بنگاهnتمركز nCRو شاخص هرفيندال )(HI نمود )5(:  
  CR)( ١نسبت تمركز -1

مبـين نـسبت مجمـوع انـدازه        ) nCR( بنگـاهي  nنسبت تمركز   
هاي موجود در بازار به كل اندازه بـازار          تا از بزرگترين بنگاه    nفروش  
  ): 15( ائه كرد ار6توان به صورت رابطه شاخص فوق را مي. است

∑
=

=
n

i
in sCR

1

   ki ,...1=    nk >                         )6 (  

 تعـداد  nهـاي فعـال در صـنعت،     تعـداد بنگـاه   kدر اين رابطـه     
 n نـسبت تمركـز      nCRام و   iار بنگاه  سهم باز  isهاي بزرگ،  بنگاه

 . باشدبنگاه مي
  )HI (٢شاخص هرفيندال -2

شاخص هرفيندال عبارت است از مجمـوع تـوان دوم سـهم بـازار              
 ـ 7ايـن شـاخص از رابطـه        . كليه بنگاههاي فعال در صنعت     ه دسـت    ب

  : آيد مي
∑
=

=
n

i
isHI

1

2  )7(                                                          

هاي فعال در  تعداد بنگاهnام وi سهم بازار بنگاهis، 7در رابطه 
وزيـع انـدازه بـازار در بـين         شاخص مزبور چگـونگي ت    . باشدصنعت مي 

هاي موجود و نوع ساختار بازار را به مراتب بهتر از شاخص نسبت             بنگاه
ساختار ايـن شـاخص طـوري هـست كـه از            . سازدتمركز مشخص مي  

اين شـاخص بـين دو      . كندتمامي اطلاعات موجود در بازار استفاده مي      
زار بـه  عدد صفر و يك قرار دارد و هر چه به عدد صفر نزديك شود بـا             

و هر چه به عدد يـك نزديـك شـود           ) ترتمركز كم (سمت رقابتي شدن  
عكـس  . كنـد حركت مي ) تمركز بيشتر (بازار به سمت انحصاري شدن      

ويليـامز و روزن،    ( دهـد اين شاخص نـوع سـاختار بـازار را نـشان مـي            
  : ارائه شده است1ها در جدول انواع ساختار بازار و ويژگي آن). 1999

براي محاسبه مزيـت نـسبي در صـادرات پـسته و            در اين مطالعه    
 اطلاعـات موجـود در لـوح      تعيين ساختار بازار صادرات جهـاني پـسته،         

موسـوم   ITC)(3فشرده منتشره از سوي مركز تجـارت بـين الملـل          
                                                            
1- Concentratıon Ratıo 
2- Herfındahl Index 
3 Internatıonal Trade Center(ITC) 

)(به TASPC يكـي از دلايـل عمـده       .  مورد استفاده قرار گرفت    −
ر يــك دســت بــودن اطلاعــات ايــن مركــز و اســتفاده از آمــار مــذكو

 سـال   5اين اطلاعات هر    .  استاندارد گروه كالاها مي باشد     بندي تقسيم
يك بار ارائه مي شود و بـه همـين جهـت آخـرين اطلاعـات موجـود                  

  . مورد استفاده قرار گرفته است)  2006 الي 2002(
 
   و بحثنتايج

ركننده مزيت نسبي صـادراتي كـشورهاي صـاد       ابتدا  در اين بخش    
پسته و سپس ساختار بازار صادرات جهـاني ايـن محـصول طـي دوره               

  .گردد تحليل مي2002 -2006
  

تحليل مزيت نسبي ايران و كـشورهاي صـادركننده عمـده       
  پسته

)هاي مزيت نسبي آشكار شده    شاخص )RCA      و مزيـت نـسبي
)آشكار شده متقارن   )RSCA   محصول پسته كـشور ايـران و       براي

 بـر   2002 -2006ساير كشورهاي صادركننده پسته طـي دوره زمـاني          
 الملـل در قالـب نـرم افـزار        اساس آمار منتشره از مركـز تجـارت بـين         

( )PC TAS−  گيـري ايـن    نتايج مربوط به انـدازه    . محاسبه شدند
ــاخص ــالانه  ش ــد س ــرخ رش ــط ن ــا، متوس ــد  RCAه ــزان رون و مي

)2ثبات )R               شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار شـده بـراي كـشورهاي
و در  هـاي مـورد بررسـي محاسـبه         پسته طـي سـال    عمده  صادركننده  

  . نشان داده شده است2جدول 
هاي مزيت نـسبي    دهد مقايسه شاخص   نشان مي  2چنانچه جدول   

متقارن ايران با ساير كشورهاي     آشكار شده و مزيت نسبي آشكار شده        
صادركننده پسته حاكي از اختلاف بسيار بالاي مزيت نسبي صـادراتي           

تـر  اين مسئله جايگاه مناسـب . باشدكشور ايران با كشورهاي مزبور مي 
ايران  در بازار جهاني پسته و اطمينان بيشتر براي ادامه حضور در اين              

همان طور كه قبلاً بيان شد به دليـل ايـن كـه             . كندبازار را نمايان مي   
كشور ايران در مقايسه بـا ديگـر كـشورهاي صـادركننده پـسته داراي          

باشد بالاترين سهم از صادرات جهاني پسته طي دوره مورد بررسي مي          
)در نتيجــه داراي بــالاترين ميــزان )RCAو ( )RSCA در بــين 

 9/124ايران از    RCAشاخص .باشدكشورهاي صادركننده پسته مي   
 2006 در سـال     28/96 درصـد بـه      -10 بـا نـرخ رشـد        2002در سال   

رسيده است كه كاهش نسبي اين شاخص را طي دوره مورد بررسي به             
رغـم نـرخ رشـد منفـي        علـي . دهـد هاي اخير نـشان مـي     ويژه در سال  

چنان در صادرات پسته داراي مزيـت        كشور ايران هم   ،RCAساليانه
نسبي بسيار بالايي در مقايسه با ديگـر كـشورهاي صـادركننده پـسته              

 ايران طي دوره مورد بررسي       RCAبالاترين ميزان شاخص  . باشدمي
گـر درجـه    به عبارت دي   .باشد مي 2003 مربوط به سال     5/132برابر با   
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  103     تحليل مزيت نسبي و ساختار بازار صادرات جهاني پسته

 بـه حـداكثر مقـدار خـود         2003تخصصي شدن اين محصول در سال       
دهد بررسي سهم ايران از صادرات جهاني پسته نشان مي        . رسيده است 

 ايران در صادرات پسته     RSCA و RCAهايكه تغييرات شاخص  
 نتيجـه سـهم ايـران از        متناسب با تغييرات توليد، ارزش صـادرات و در        

اي كه در هر سـالي كـه سـهم        باشد  به گونه   صادرات جهاني پسته مي   
يافتـه اسـت مقـدار      ) كـاهش (ايران از صادرات جهاني پسته افـزايش        

  .يافته است) كاهش(هاي مذكور هم افزايش شاخص

  
  هاها از نظر تعداد و اندازه بنگاه ساختار بازارها و خصوصيات آن-)1جدول(

) شاخص هرفيندال   تمركزنسبت  شرح )HI  ويژگي اصلي بازار  
  رقابت كامل

0iCR →  0→HI   بنگاه رقيب بدون در انحصار داشتن سهم در خور توجهي از بازار وجود 50بيش از 
  .دارند

)1CR 10→)/1>10  رقابت انحصاري HI  درصد بازار را در انحصار ندارند10هاي رقيب، بيش از هيچ كدام از بنگاه .  
>≥4CR  10>40  انحصار  چند جانبه باز )/1( HI6  4 درصد بازار را در انحصار دارند40 بنگاه حداكثر .  

>≥4CR  6<60  انحصار چند جانبه بسته )/1( HI3  4 درصد بازار را در انحصار دارند60 بنگاه حداقل .  
>≥1CR  3≤50    بنگاه مسلط )/1( HI1   درصد بازار در انحصار يك بنگاه است50بيش از  .  

  . بنگاه كل بازار را در انحصار دارديك  1CR  1→HI→100  انحصار كامل
  ) 1995(مادالا و همكاران : منبع

  

  )2002 -2006( بررسي مزيت نسبي صادراتي كشورهاي صادر كننده عمده پسته -)2جدول(
 ضريب ثبات

)درصد(  RCA  
 نرخ رشد سالانه

)درصد( RCA  كشور نام شاخص 2002 2003 2004 2005 2006 

61 10-  28/96  63/78  6/99  5/132  9/124  RCA  
  98/0  97/0  98/0  98/0  98/0  RSCA  

 ايران
 

8/1  14/1-  3/24  97/31  38/32  77/24  24/29  RCA  
  92/0  94/0  94/0  92/0  93/0  RSCA  

 لوكزامبورگ

62 42/18  42/1  85/1  46/1  83/0  91/0  RCA  
  175/0  3/0  18/0  09/0-  04/0-  RSCA  

 آمريكا
 

82/49  73/27-  68/2  94/0  42/2  15/5  81/5  RCA  
  45/0  03/0-  41/0  60/0  70/0  RSCA  

 سوريه
 

81/50  37 1/1  35/1  4/1  03/1  26/0  RCA  
  05/0  15/0  16/0  017/0  58/0-  RSCA  

 هلند
 

28/3  6/7  77/0  33/2  07/2  52/0  13/1  RCA  
  13/0-  40/0  34/0  31/0-  06/0  RSCA  

 يونان
 

66/55  56/144  35/1  08/2  7/3  55/0  03/0  RCA  
  14/0  35/0  57/0  28/0-  94/0-  RSCA  

 اسلواكي
 

70 23-  61/0  62/0  6/0  87/0  9/1  RCA  
  23/0-  23/0-  24/0-  06/0-  31/0  RSCA  

 تركيه
 

87/5  26/3  61/0  72/0  6/0  42/0  68/0  RCA  
  23/0-  16/0-  24/0-  40/0-  19/0-  RSCA  

 آلمان
 

23/70  12/22  25/1  85/0  55/0  5/0  6/0  RCA  
  11/0  08/0-  28/0-  33/0-  25/0-  RSCA  

 هنگ كنگ
 

80/61  11/6-  37/0  40/0  41/0  40/0  52/0  RCA  
  46/0-  43/0-  41/0-  42/0-  31/0-  RSCA  

 بلژيك
 

86/88  29/39-  09/0  18/0  28/0  71/0  55/0  RCA  
  83/0-  7/0-  56/0-  16/0-  28/0-  RSCA  

 امارات
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تواند با افـزايش سـهم صـادراتي پـسته مزيـت            بنابراين ايران مي  

البته دليل اصلي نوسان بالاي سهم ايـران  . نسبي خود را بهبود ببخشد   
از صادرات جهاني پسته تمركز بيش از اندازه كشور ايران بر بازارهـاي             

سهم كـشور امـارات از      . باشدميصادراتي خاص از جمله كشور امارات       
، 38 بـه ترتيـب برابـر بـا     2002 -2006هاي    صادرات ايران طي سال   

به عبارت ديگر طي دوره مورد نظـر  . باشد درصد مي20 و   17،  28،  40
 درصد از پسته صـادراتي ايـران بـه كـشور امـارات      30به طور متوسط  

رات از مقايـسه رونـد سـهم امـا    ) 1(طبـق نمـودار     . صادر گرديده است  
هـاي مـورد بررسـي       ايران طي سـال    RCAصادرات ايران با مقادير   

باشد به طوري كـه در هـر سـالي كـه     مؤيد همسويي اين دو متغير مي  
ارزش صادرات ايران به كشور امارات افزايش يافتـه، شـاخص مزيـت             

لـذا بـا اتخـاذ سياسـت تنـوع          . نسبي آشكار شده نيز زياد شـده اسـت        
صادراتي بايستي تمركز كشور ايران صرفاً روي تعدادي بازار محدود از           

  .جمله كشور امارات كاهش يابد
 كشور ديگر از مجموع كـشورهاي صـادركننده         11علاوه بر ايران    

ــسته ــزان شــاخص ،پ ــشترين مي ــن در صــادرات  RCA داراي بي اي
 از بـالاترين درجـه      باشـند يعنـي    طي دوره مورد بررسي مـي      محصول

تخصص در زمينه صدور پسته نسبت به ديگر كـشورهاي صـادركننده            
از بين اين كشورها تنها كشورهاي لوكزامبـورگ، آمريكـا،          . برخوردارند

سوريه، هلند، قبرس، اسلواكي، يونـان و اردن داراي مزيـت نـسبي در              
اين  RCAبه عبارت ديگر متوسط شاخص    . باشندصادرات پسته مي  

باشـد ولـي    تـر از واحـد مـي      كشورها طـي دوره مـورد بررسـي بـزرگ         
كنگ، امـارات، تركيـه و بلژيـك داراي مزيـت           كشورهاي آلمان، هنگ  

ــي   ــسته نم ــادرات پ ــسبي در ص ــط   ن ــه متوس ــوري ك ــه ط ــند ب باش
باشـد ولـي ايـن    تر از واحـد مـي  اين كشورها كوچك   RCAشاخص

علي رغـم نبـود مزيـت نـسبي در صـادرات پـسته اقـدام بـه                  كشورها  
 بـه عبـارت ديگـر در مـورد ايـن            .كننـد صادركردن اين محصول مـي    

كشورها اگرچه مزيت نسبي مشاهده نشد ولي روند رشد آنها حـاكي از             
بدين ترتيب  . باشداي نزديك مي  دستيابي به مرز مزيت نسبي در آينده      

تغيرهايي چون قيمـت صـادراتي،       منفعت تجاري به م    گردداستنباط مي 
هـاي صـادراتي، دسترسـي بـه        بنـدي هـا و بـسته      كيفيت بالاي بسته  

بازارهاي مطمئن خـارجي و تنـوع در بازارهـاي هـدف صـادراتي نيـز                
ضريب ثبات بـالا بـه همـراه نـرخ رشـد منفـي سـاليانه                . بستگي دارد 

، سوريه و ايران طي     كشورهاي امارات، بلژيك، تركيه    RCAشاخص
 RCAدوره مورد بررسـي بـه مفهـوم اسـتمرار در كـاهش شـاخص            

، كاهش سطح رقابت پذيري اين كـشورها        )كاهش تخصص صادراتي  (
و عدم وجود يك استراتژي صادراتي مشخص جهـت بهبـود وضـعيت             

 ضريب ثبات بالا به همراه نرخ رشـد مثبـت سـاليانه       . باشدصادرات مي 
كنــگ، ليتــواني، آمريكــا، كــشورهاي هلنــد، هنــگ RCAشــاخص

عـزم  ( RCAاسلواكي و ايتاليا به مفهوم استمرار در افزايش شاخص        
ايـن كـشورها و     ) جدي صادركنندگان در صدور مستمر محصول پسته      

. باشدمي محصول پسته از تقاضاي خارجي     ي خوب و مناسب   برخوردار
 موقعيت  ندتوانگذاري بيشتر مي  در صورت سرمايه   اين كشورها    بنابراين

  .ي را در بازار جهاني پسته كسب كنندبهتر
  

  تعيين ساختار بازار صادرات جهاني پسته
ترين كشورهاي صادركننده پسته طـي دوره       ، بزرگ 3جدول  طبق  

كزامبـورگ،   ايران، آمريكا، آلمـان، لو     مورد بررسي عبارت از كشورهاي    
عليرغم تغيير جزئي در تعـداد كـشورهاي        . دنباشكنگ و هلند مي   هنگ

صادر كننده پسته ارزش صادرات جهاني پسته طي دوره مورد بررسـي            
 2002 كـشوري در سـال       2 و   1هاي تمركز   نسبت. افزايش يافته است  
 در ايـن    بنـابراين . باشـد  درصد مـي   07/75 و   59/63به ترتيب برابر با     

 كـشور ايـران و      2صد از صادرات جهاني پـسته در اختيـار           در 75 سال
 نـسبت   . كشور ايـران بـوده اسـت       مختص درصد تنها    59/63آمريكا و   

عليرغم نوسـانهاي   ) قدرت انحصاري كشور ايران   (تمركز يك كشوري    
باشد كه در نتيجه كاهش سهم ايران از        موجود داراي روند كاهشي مي    

يب اصلي ايران يعنـي آمريكـا      صادرات جهاني پسته و افزايش سهم رق      
 3تـر از    كـم  عكس شاخص هرفيندال طي دوره مورد بررسي      . باشدمي
بنابراين ساختار بازار صادرات جهاني پـسته طـي دوره مـورد            . باشدمي

بررسي در وضعيت بنگاه مسلط باقي مانده است و تغيير قابل تـوجهي             
يران بـه عنـوان     بنابراين كشور ا  . در نوع ساختار بازار ايجاد نشده است      

ترين كشور صادركننده پـسته در جهـان نقـش بنگـاه مـسلط را               بزرگ
  .داشته است

عليرغم اينكه ايران نقش بنگاه مسلط را در بازار صادرات جهـاني            
 بر خلاف انتظار نقش مؤثري در تعيين        ،4پسته دارد ليكن طبق جدول      

ر قيمت صـادراتي پـسته ايـران نـسبت بـه سـاي      ، بطوريكه قيمت ندارد 
كشورهاي صادركننده پسته كه سهم ناچيزي از صادرات جهاني پـسته           

هرچند كـه كـشور ايـران از        .  پايين مي باشد   ،در مقايسه با ايران دارند    
نظر ارزش و ميزان صادرات كل پسته رتبه اول را دارا مي باشد ولي از               

. اي  قـرار نـدارد     نظر قيمـت صـادراتي در جايگـاه مناسـب و شايـسته            
-اي محصول پسته، ضـعف در صـنعت بـسته          فروش فله  رمواردي نظي 

كننـدگان  بنـدي بـا سـلايق مـصرف       بندي، عدم هماهنگي نوع بـسته     
اي كشورهاي واردكننده اين محـصول      خارجي و اعمال موانع غيرتعرفه    

 نـاتواني توليدكننـدگان     هاي بهداشتي با درجه بـالا،     هم چون استاندارد  
 و بطور كلـي ضـعف در فرآينـد          داخلي در تأمين كامل اين استانداردها     

تواند مي مسئلهدلايل اين    بازاريابي جهاني محصول پسته از مهمترين     
  .باشد
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  105     تحليل مزيت نسبي و ساختار بازار صادرات جهاني پسته

  
   ايران با روند سهم امارات از صادرات ايرانRCA مقايسه روند شاخص –) 1شكل (

  
  )2002 -2006(  ساختار بازار صادرات جهاني پسته -)3جدول(

  متغيرهاي بازار  گيري ساختار بازارشاخص هاي اندازه
  بزرگترين ساختار بازار

HI/1  صادر كنندگان  2CR  1CR  
ارزش 

صادرات  
 )هزار دلار(

 تعداد
 صادركنندگان

 سال

-ايران، آمريكا، آلمان، لوكزامبورگ و هنگ بنگاه مسلط
 كنگ

34/2  07/75  59/63  686440 56 2002 

01/2 ن، آمريكا، آلمان، لوكزامبورگ و هلندايرا بنگاه مسلط  66/78  34/69  980531 56 2003 
78/2 ايران، آمريكا، آلمان، هلند و  لوكزامبورگ بنگاه مسلط  19/72  89/56  976242 55 2004 
01/3 ايران، آمريكا، آلمان، هلند و  لوكزامبورگ بنگاه مسلط  21/72  25/53  1359486 59 2005 
كنگ، آمريكا، آلمان، هلند و  هنگايران بنگاه مسلط  56/2  55/74  98/59  1696822 56 2006 

  
  )دلار( متوسط قيمت صادراتي كشورهاي صادركننده عمده پسته طي دوره مورد مطالعه -)4جدول (

 ايتاليا فرانسه تركيه لوكزامبورگ آلمان استراليا هلند اسپانيا امريكا اسلواكي بلژيك ايران يونان
3862 4004 4171 4175 4184 4191 4270 4272 4639 5428 6386 6559 8286 

 FAO: مأخذ
  
  گيري و پيشنهادهانتيجه

 درصـد از صـادرات      60  حـدود  ايران به عنوان بنگاه مـسلط     كشور  
 آنهم چنـين مزيـت نـسبي صـادراتي          . جهاني پسته را در اختيار دارد     

 دارد ولـي    اختلاف بسيار فراواني با ساير كشورهاي صـادركننده پـسته         
 نقش مـؤثري در تعيـين       عليرغم جايگاه بالا در صادرات جهاني پسته،      

اي كه قيمت صادراتي پسته ايران نسبت   به گونه .  ندارد  صادراتي قيمت
به ساير كشورهاي صادركننده كه سـهم نـاچيزي از صـادرات جهـاني              

 علت اين امر را ميتوان بطور كلي در نتيجـه        .باشدپسته دارند پايين مي   
لـذا توصـيه    . دانـست  عف در فرآيند بازاريابي جهاني محصول پـسته       ض
-ريزي اصولي و مشخصي از سوي دولـت جهـت بـسته     شود برنامه مي

بندي و هماهنگي استانداردهاي صادراتي با استانداردهاي بهداشتي هر 
فرصـت بـالقوه    يك از بازارهاي هدف تدوين گردد تا اين كـه از ايـن              

 نهايت  )  درصد از صادرات جهاني پسته     60هم  دارا بودن س   ( آمدهپيش
نتايج اين مطالعه حاكي از نوسـانات بـالاي         همچنين  . استفاده را ببرند  

 ايران در نتيجه تمركـز بـيش از انـدازه            صادرات پسته  RCAشاخص
كشور ايران روي تعدادي بازار محدود، سنتي و وسيع از جملـه كـشور              

 بايستي براي جلوگيري و كاهش نوسانات شـاخص         باشد لذا امارات مي 
RCA    ايران، به تدريج تمركز كشور ايران صرفاً روي         محصول پسته

تعـدادي بــازار محـدود و ســنتي كـاهش، و در نتيجــه سياسـت تنــوع     
  . صادراتي در پيش گرفته شود
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