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 با استفاده از  موثر بر خريد گوشت قرمز منجمدروني و بيرونيبندي عوامل دبررسي و اولويت

  مدلسازي معادلات ساختاري
  

  3 مهدي مرادي-*2 هادي مرادي-1عليرضا موتمني

  20/7/89:تاريخ دريافت
  4/12/89:تاريخ پذيرش

  
  چكيده

 از .دهـد مـي  قرار تاثير تحت را آنها سلامتي مستقيما تصميمات اين كه چرا است، مهم سيارب غذائي مواد انتخاب هنگام در افراد تصميمات علل از آگاهي
 بـه  گرايش بر موثر عوامل شناسائي حاضر پژوهش هدف راستا اين در دارد، قرار ايراني خانوارهاي مصرفي كالاي سبد اقلام زمره در قرمز گوشت كه آنجائي
 و درونـي  عوامـل  دسـته  دو قالـب  در مـوثر  عوامـل  طبقه شناسائي با حاضر تحقيق .باشدمي تبريز شهر نندگانكمصرف بين در وارداتي منجمد گوشت خريد

 .گرديـد  آوريجمـع  كننـدگان مـصرف  نظـرات  تصادفي ايخوشه گيرينمونه از استفاده با .پردازدمي مفهومي مدل يك قالب در عوامل اين بررسي به بيروني
 عوامـل  كـه  داد نـشان  هـا تحليل نتايج .گرفت قرار آزمون مورد ساختاري معادلات مدلسازي از استفاده با حاصل هايدهدا شده مطرح فرضيات بررسي جهت
 بنـدي رتبـه  .آورنـد  بدسـت  را لازم آمـاري  تاييدات نتوانستند دروني عوامل اما .دهدمي قرار تاثير تحت را مشتريان كيادرا ارزش و كيفيت مثبت بطور بيروني
 بدست را لازم تائيد نتوانست كنندهتوليد كشور متغير و باشدمي بهداشتي استانداردهاي رعايت و قيمت ذبح، نحوه اهميت نشانگر ترتيب به هم نيبيرو عوامل
  .آورد

  
  تبريز منجمد، گوشت ادراكي، كيفيت كننده، توليد كشور خريد، به گرايش :كليدي هاي واژه

  
   JEL: L66،  M31، Q13 بندي طبقه

  
    23   1دمه  مق

توان مشاهده نمود كـه     با مرور مقالات مختلف در ساليان اخير مي       
ي اقتصادي افزايش   تمامي آنها بر اين نكته اتفاق نظر دارد كه بنگاهها         

 اين امر نيز خود به خود باعـث افـزايش رقابـت بـويژه               يافته كه نتيجه  
در طـول  . ها در صحنه جهاني شده اسـت فروش محصولات و فرآورده 

ســه دهــه اخيــر تغييراتــي ســاختاري در تركيــب مبادلــه محــصولات 
كشاورزي در كشورهاي در حال توسعه بوجود آمده، و حتـي بعـضي از              

يافته مقصد عمده فرآورده هاي صاداراتي بسياري از         كشورهاي توسعه 
  ).15(كشورهاي در حال توسعه شده است 

 توجـه بـه     عواملي مانند نياز روزافزون كشور به غذاي مناسـب بـا          
                                                            

، دانشكده مديريت و حـسابداري، دانـشگاه شـهيد    صنعتيمديريت  استاديار گروه   -1
  بهشتي تهران

  ، دانشگاه سمنانمديريت و اقتصادبازرگاني، دانشكده  كارشناس ارشد مديريت -2
  ):h_moradi@semnan.ac.ir Email              : نويسنده مسئول- (*

   دانشجوي كارشناسي ارشد توليدات دامي، دانشكده كشاورزي، دانشگاه تبريز -3
 
 

افزايش سريع جمعيت، لزوم بهبود وضع تغذيه و بهداشت مردم، توسعه           
 آوردن بيشتر جمعيت مولد كـشاورزي       يالگوهاي مصرف شهري و رو    

به سوي مراكز صنعتي و پايين بودن ظرفيت توليد و عوامل كشاورزي،      
اند كه نياز كشور به استفاده از منابع غذائي افزونتر          وضعي را پديد آورده   

هاي دامي كه يكـي     وردهآاين كمبود بخصوص در زمينه فر     . شده است 
گوشـت   ).1(دهـد، شـدت بيـشتري دارد        از اركان تغذيه را تشكيل مي     

قرمز در رديف كالاهاي ضروري در سبد مصرفي اقلام خوراكي خانوار           
كننـدگان بـراي گوشـت قرمـز        و تقاضاي مصرف  ) 3(شهري قرار دارد    

ادراكات مـشتريان از    ). 27( است   آنهادراكات  بطور فزاينده تحت تاثير ا    
كيفيت و سلامت محصولات غذائي از كشوري به كشور ديگر متفاوت           

، بروئـو و  4بـا توجـه بـه ايـن موضـوع تحقيقـات بـوهر             ). 19(باشد  مي
مندي اروپائيـان در توجـه بـه عـواملي           نشان داد كه علاقه    5والسشيني

 ـ         و  توليدكننـده ه كـشور    مانند فرايند توليد محصول، برچسب مربـوط ب
                                                            
4- Buhr 
5- Bureau & Valceschini 
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شـايد دليـل ايـن همـه        ). 19(باشد  تر از آمريكا مي   غيره بسيار متفاوت  
انـد، آنهـا    بيان داشته ) 12(توجه علتي باشد كه دينوپولوس و همكاران        

اند كه بدليل روند افزايش فزاينده بيماريهاي ناشـي شـده از            ادعا كرده 
يماريهـا، سـلامت    غذاها در پنجاه سال گذشته و هزينـه بـالاي ايـن ب            

بيماريهـايي  . محصولات غذايي وارداتي در كانون توجهـات قـرار دارد         
مانند جنون گاوي باعث ارتقاي آگاهي مـشتريان از بيماريهـاي بـالقوه     

راي محصولات سـالمتر افـزايش      دامي شده و در نتيجه تقاضاي آنها ب       
  .يابد

عقايد و نظرات مـشتريان از كيفيـت محـصولات غـذايي بوسـيله              
. گيـرد امل دروني و بيروني محصول قبل و بعد از خريد شـكل مـي             عو

عوامل دروني شامل ويژگيهاي ذاتي و دروني مربوط به خود محـصول            
در مقابـل   . باشد مي  و غيره  باشد، مانند رنگ و ميزان چربي گوشت      مي

 ،تواند بدون تغيير مربوط به ويژگيهاي محصول باشد       عوامل بيروني مي  
توانـد شـامل قيمـت،    دهد اين عوامل مي نشان مي همانطور كه ادبيات  

   ).26( كننده باشد، خرده فروش و توزيعتوليدكنندهكشور 
كنندگان كالاهاي وارداتي را به دلايلي مانند قيمت پـائين          مصرف

 تحقيق لـوريرو و     ).22( نماينديا تناسب كيفيت به قيمت خريداري مي      
 نشان داد كـه كـشور       يمان و آل  ويبر روي مشتريان فرانس   ) 19(آمبرگر  

 گوشت قرمز بسيار مهمتر از عـواملي ماننـد نـام تجـاري و               توليدكننده
تواننـد  با ذكر نام مبدا يا محل توليد، توليدكنندگان مي        . باشدقيمت مي 

كنند قيمتهاي بالاتري را براي محصولات مشابه از مشتريان تقاضا مي   
نـد تائيـد كننـده تـاثير      در فنلا ) 21 (همكارانبررسي اخير پوتا و     ). 11(

  .باشدكنندگان گوشت مي بر ادراكات مصرفتوليدكنندهكشور 
 افــزايش 2008 تــا 2006قيمــت مــواد غــذائي در بــين ســالهاي 

در بين عوامل بيـشمار     ). 18(چشمگيري را در سراسر دنيا داشته است        
-موثر بر انتخاب مواد غذائي، قيمت از تاثير قابل توجهي برخوردار مي           

بـه  را  آنهـا    تصميم خريـد     ، نگرش افراد درباره قيمت مواد غذائي      .باشد
در بـسياري از مطالعـات قيمـت       ). 9(دهـد   تحت تاثير قـرار مـي     شدت  

ر بعنوان يكي از عوامـل مهـم بيرونـي مـوثر بـر قـضاوت مـشتريان د                 
  ).17 و 13: همانند تحقيقات (خصوص كيفيت بكار گرفته شده است

وليد و فرآوري محصولات و مـواد       با افزايش ميزان اهميت نحوه ت     
كنندگان روشهاي توليدي متفاوتي را     كنندگان، توليد غذايي نزد مصرف  

 براي هر روش پيـشنهاد      نيزو قيمتهاي مختلفي را     ) 21 (گيرندبكار مي 
 1 بـه تحقيـق ماريـا      )23 (همـانطور كـه شـنتلر و همكـاران        . نمايندمي

پانيا نحوه توليد گوشـت را       مردم اس  نمايند،اشاره مي در اسپانيا   ) 2006(
آنها تمايل دارند تا پـول       درصد   75بطور دقيق زيرنظر داشته و بيش از        

هاي اخلاقي رفتـار    بيشتري را براي خريد محصولاتي كه در آنها جنبه        
   .با حيوانات در هنگام ذبح رعايت شده بپردازند

اي از خريداران دائمي گوشت قرمـز       رسد كه بخش عمده   بنظر مي 
                                                            
1- Maria 

 به صرف مبالغ بيشتر براي دريافت محصول سالمتر داشته تـا از             تمايل
نتيجـه پـژوهش    ). 7( اين طريق ريسك ادراكي خود را كـاهش دهنـد         

ان داد كـه درآمـد، ميـزان مـصرف،          در اسـپانيا نـش    ) 7(آنگولو و گيـل     
 و ادراك مـشتريان از سـلامتي گوشـت عوامـل اصـلي              متوسط قيمت 

قرمـز  ائي براي خريـداري گوشـت       تعيين كننده تمايل مشتريان اسپاني    
در شيلي نشان داد كـه      ) 23 (همكارانبعلاوه بررسي شنتلر و     . باشدمي

نوع ذبح بر تمايل به خريد مشتريان در كشورهاي در حال توسعه موثر             
  .باشدمي

. باشدمربوط به ويژگيهاي ظاهري خود محصول مي      دروني  عوامل  
رنگ و شكل ظـاهري،   نيزدر بررسي حاضر بر مبناي تحقيقات پيشين     

مـدنظر قـرار    درونـي   مزه و ميزان چربي گوشت قرمز بعنـوان عوامـل           
) 19( لـوريرو و آمبرگـر       و) 21 (همكـاران تحقيقات پوتا و    . گرفته است 

همچنين تحقيـق بـانويچ و      . تاثير سلامت غذائي را نيز به اثبات رساند       
ريـد  در كشور پرتغال حاكي از اين بود كه گـرايش بـه خ            ) 8 (همكاران

) مانند مزه، آبـداري و شـفافيت گوشـت        (دروني  گوشت قرمز با عوامل     
  . باشدبالائي ميبسيار داراي همبستگي 

 برنامه مشتريان براي خريد يك محصول يا نـام          ،گرايش به خريد  
). 10(باشـد   تجاري خاص بوده و بر توجهات قابل ملاحظه متمركز مي         

 وجود دارد ولي هريـك      راههاي مختلفي براي ارزيابي گرايش به خريد      
بررسيها حـاكي از ايـن اسـت      . از اين روشها مزايا و معايب خود را دارد        

كننـدگان معتبـر داشـته و       كه بيشتر مشتريان تمايل به خريد از عرضه       
همينطور در اين شرايط حساسيت كمتـري بـه قيمتهـا از خـود نـشان                

اي نـشان  بر روي مشتريان كره) 10 (ليوو  تحقيق چانگ ).16( اندداده
ايـن  . باشـد بر گرايش به خريد آنها موثر مـي       توليدكننده  داد كه كشور    

 )19 ( لـوريرو و آمبرگـر     و) 21 (همكاراننتيجه بوسيله تحقيقات پوتا و      
نيز تائيد شده بود همچنين نتايج آنها تاثير سـلامت غـذائي را نيـز بـه                 

ن داد  در كشور شيلي نـشا    ) 23 (همكارانبررسي شنتلر و    . اثبات رساند 
و نوع ذبح بر تمايل به خريد مشتريان در   توليدكننده  كه قيمت و كشور     

) 8 (همكارانتحقيق بانويچ و    . باشدكشورهاي در حال توسعه موثر مي     
كننده، رنگ ظاهري و نام تجـاري بـر         نشان داد كه قيمت، كشور توليد     

  .باشدكنندگان پرتغالي موثر ميگرايش به خريد مصرف
آگاهي و شناخت هر چـه بيـشتر از         ) 28(مكاران  طبق نظر يه و ه    

 موثر بر خريد و ابعاد مربوط بـه آنهـا ضـروري             بيرونيو  دروني  عوامل  
تواند براي فراهم آوردندگان مواد غذائي و سياستگذاران اين         بوده و مي  

با توجه بـه بـه مطالـب ذكـر شـده و             . امر بسيار مهم و كاربردي باشد     
كـشور توليـد    عوامـل   بنـدي   ر با طبقه  تحقيق حاض ميزان اهميت آنها،    

طبقـه   و قيمـت در      ، نحوه ذبح، رعايت اسـتانداردهاي بهداشـتي       كننده
چربـي در طبقـه عوامـل       و ميـزان     و رنگ ظاهري، مزه      بيرونيعوامل  
  .پردازدبه بررسي اين عوامل مي) 1شماره  مدل در قالب(دروني 
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ت نهـائي مـواد     مبتني بر مـدل كيفي ـ    مفهومي تحقيق حاضر    مدل  
بـر مبنـاي    . باشـد مـي ) 8 (ارائه شده توسط بانويچ و همكـاران       1غذائي
  :گردند بصورت زير مطرح ميتحقيق، فرضيات مدل

1H :  كننـدگان تـاثير مثبـت و        بر ارزش ادراكي مـصرف     درونيعوامل
  .دار داردمعني

2H :  كننـدگان تـاثير مثبـت و       بر كيفيت ادراكي مصرف   دروني  عوامل
  .دارددار معني

3H :  كننـدگان تـاثير مثبـت و     بر ارزش ادراكي مـصرف   بيرونيعوامل
  .دار داردمعني

4H :  كننـدگان تـاثير مثبـت و        بر كيفيت ادراكي مصرف    بيرونيعوامل
  .دار داردمعني

5H:   كنندگان از گوشتهاي منجمد بر گرايش به       ارزش ادراكي مصرف
  .دار داردخريد آنها تاثير مثبت و معني

6H: كنندگان از گوشتهاي منجمد بر گرايش به       يت ادراكي مصرف  كيف
  .دار داردخريد آنها تاثير مثبت و معني

 
  هامواد و روش

با توجه به اينكه هدف بررسي حاضر شناسـائي عوامـل مـوثر بـر               
باشد، پس ايـن تحقيـق در زمـره         گرايش به خريد محصول خاصي مي     

آوري داده پـژوهش    گيرد و از لحـاظ جمـع      تحقيقات كاربردي قرار مي   
هاي مـورد   آوري داده جهت جمع . شودپيمايشي محسوب مي  -توصيفي

                                                            
1- Total Food Quality Model (TFQM) 

نياز با مرور ادبيات متغيرهاي موثر شناسايي گرديد و با توجه بـه آنهـا               
اين پرسشنامه شـامل    . طراحي شد در قالب پرسشنامه    سوالات مناسب   

دو بخش بوده كه بخش اول آن سوالات جمعيـت شـناختي و بخـش               
سوالات مربوط بـه    . لات مربوط به متغيرهاي مورد بررسي بود      دوم سوا 

و سوالات قيمت و تـصوير  ) 8(همكاران كيفيت اداركي از كار بانويچ و  
  .بدست آمد) 26(از تحقيق وياله و كوستر توليدكننده كشور 

كننـدگان گوشـتهاي منجمـد      جامعه آماري تحقيق حاضر مـصرف     
كننـدگان بـه گوشـتهاي      رفباشد كه بـين مـص     وارداتي شهر تبريز مي   

براي تعيين حجم نمونه، از يك روش مبتنـي         . باشدبرزيلي معروف مي  
در ايـن روش، مهمتـرين متغيـر        . بر تحقيق مقدماتي اسـتفاده گرديـد      

تحقيق، گرايش به خريد تعيين گرديد و نسبت پراكندگي بدست آمـده            
ر داده، بـا    اين مقدار را مبنا قرا    .  درصد بود  82در تحقيق مقدماتي برابر     

 درصـد در  5گيـري  استفاده از فرمول زير كه در آن سطح خطـا نمونـه       
نظر گرفته شده است، حـداقل حجـم نمونـه لازم بـراي ايـن تحقيـق             

  . اي انجام گرفتگيري بصورت تصادفي طبقه نمونه.بدست آمد
227

05.0
)82.01(82.0)96.1()1()(

2

2

2

2
2/ ≈

−××
=

−××
=

ε
α ppzn  

 پرســشنامه 229در مجمــوع بــراي بررســي فرضــيات تحقيــق از 
تـوان ويژگيهـاي جمعيـت       مـي  1در جـدول    . ل شده استفاده شد   تكمي

انـد را  دهنـدگاني كـه در ايـن تحقيـق مـشاركت نمـوده      شناختي پاسخ 
  .مشاهده نمود

جهت بررسي پايائي پرسشنامه از ضريب آلفاي كرونبـاخ اسـتفاده           
 70/0 كـه بـالاتر از        بدسـت آمـد    803/0شد كه اين ضريب برابـر بـا         

هـم چنـين جهـت      ). 4( شـود شنامه تائيد مي  باشد، پس پايائي پرس    مي

عوامل داخليكيفيت ادراكي

عوامل خارجي ارزش ادراكي

گرايش به 
 خريد

  مدل مفهومي تحقيق-1شكل

 ميزان چربي

 طعم و مزه

 رنگ ظاهري

 قيمت

 نحوه ذبح

 كشور توليدكننده

رعايت 
استاندارهاي
بهداشتي
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آزمــون روائــي ســوالات هــم از روش اعتبــار ســازه يعنــي از نظــرات 
  . اساتيد دانشگاهي استفاده شد بويژهمتخصصان

  
  ويژگيهاي جمعيت شناختي پاسخ دهندگان-1 جدول

  درصد  تعداد  
  6/2  6   سال20زير 
21 - 27  136  4/59  
  سن  9/34  80  35 – 28

  1/3  7  35بيشتر از 
  1/58  133  مرد  جنسيت  9/41  96  زن

  9/24  57   نفر2
2 - 4  100  7/43  

  تعداد اعضاي خانواده  6/30  70  4-6

  9/0  2   نفر6بيش از 
  7/36  84   هزار تومان500كمتر از 

  درآمد  8/35  82    يك ميليون تومان– 500
  5/27  63  بيش از يك ميليون تومان

  
 نتايج و بحث

ها و بررسي تاثير متغيرهـاي مـستقل بـر متغيـر       جهت تحليل داده  
 از روش مدلــسازي معــادلات ســاختاري) گــرايش بــه خريــد(وابــسته 

مدلسازي معادلات سـاختاري يـك تكنيـك تحليـل          . شوداستفاده مي 
نيرومند از خانواده رگسيون چند متغيـري اسـت و بـه محقـق امكـان                

از معـادلات رگرسـيون را بطـور همزمـان مـورد            اي  دهد مجموعـه   مي
هـاي  اين تكنيك آماري جامع بـراي آزمـون فرضـيه         . آزمون قرار دهد  

درباره روابط بين متغيرهاي مشاهده شده و مكنون مورد استفاده قـرار            
جهــت آگــاهي از مبــاني و نحــوه بــه كــارگيري روش ). 2(گيــرد مــي

توصـيه  ) 25 و   6،  5 (مدلسازي معادلات ساختاري مطالعه منابعي نظير     
، ميـانگين و انحـراف معيـار هـر يـك از متغيرهـا را                2 جدول. شودمي

بهمراه سطح معناداري همبستگي هر كدام از آنها با سـاير متغيرهـا را              
  .نشان مي دهد

باشد تمامي متغيرهاي مورد    همانطور كه از جدول دو مشخص مي      
ق از همبـستگي     بوده و متغيرهاي تحقي ـ    3بررسي داراي مقادير بالاي     

  .مناسبي با يكديگر برخوردارند
تر چگونگي تاثيرگذاري متغيرهاي وابـسته بـر        براي شناخت دقيق  

 ـ  بررسي  گرايش به خريد مشتريان، و نيز        ي بـين متغيرهـاي     روابـط علّ
بـا اسـتفاده از نـرم       . پژوهش از مدل معادلات ساختاري استفاده گرديد      

 1شـماره    شده در شـكل       برازش مدل مطرح   54/8 نسخه   1افزار ليزرل 
مورد بررسي قرار گرفت كه بدين منظـور از معيارهـاي تناسـب مـدل               
                                                            
1- LISREL 

استفاده شـد، آنهـا مقـادير هريـك از          ) 14(ارائه شده توسط هو و بنتلر       
ــصورت   ــا را بـــــــ  ،X2/df،80/0> AGFA > 3معيارهـــــــ

1/0RMSEA<،  و همچنين  CFI   و<GFI 90/0  اند،  ارائه نموده
با ايـن مقـادير مقايـسه شـد كـه           ) 3دول  ج(نتايج حاصله برازش مدل     

  .نتايج بدست آمده از برازش مناسب مدل حكايت دارد
بررســي فرضــيات مطــرح شــده در تحقيــق بــا اســتفاده از روش  
مدلسازي معادلات ساختاري بر مبناي عدد معني داري ضرايب مـسير           

 بيـشتر از حـد      6 و   5،  4،  3داري فرضـيات    چون مقدار معنـي   . باشدمي
 2 و   1باشد، پس اين فرضيات تائيد شـده و فرضـيات            مي 96/1نهائي  

و  2در شكلهاي   . شوند هستند اين فرضيات رد مي     96/1چون كمتر از    
 بدست آمده از نرم افزار ليزرل   داريمعني  مقادير  ضرايب استاندارد و     3

  .ارائه شده است
 بـر كيفيـت ادراكـي       بيرونـي  تـاثير عوامـل      نتايج فوق نشاندهنده  

ــي ــشتريان م ــل    م ــك از عوام ــر ي ــت ه ــب و اولوي ــي ترتي ــد ول باش
دهد ولي همانطور كـه از نتـايج مدلـسازي          دهنده را نشان نمي    تشكيل

معادلات ساختاري مشخص است يكي از متغيرهـاي تـشكيل دهنـده            
از داري كمتـر  داراي سـطح معنـي    ) كننـده كشور توليـد   (بيرونيعوامل  

باشد، جهت اطمينان از اين نتيجه و همچنين شناخت كامـل            مي 96/1
اولويتها و اهميت اين عوامل از نظـر مـشتريان بـا اسـتفاده از آزمـون                 

 ارائه  4  كه نتايج آن در جدول      اين عوامل اولويت بندي شدند     2فريدمن
  .شده است

در بين عوامل   دهد  همانطور كه نتايج آزمون فريدمن نيز نشان مي       
 داراي كمترين ضريب بوده و در رتبـه آخـر           ارجي، كشور توليد كننده   خ

ت قابل تـوجهي بـراي      اهميگيرد درحاليكه نحوه ذبح بيشترين      قرار مي 
همچنين در بين عوامل دروني نيز ميزان چربـي         . مشتريان داشته است  

-تواند حاكي از توجـه مـصرف      بيشترين ضريب را كسب نموده كه مي      
  .متي باشدكنندگان به موضوع سلا

 
 گيرينتيجه

شـامل قيمـت،    دروني  هدف تحقيق حاضر بررسي تاثيرات عوامل       
كشور توليد كننده، نحوه ذبح و رعايت استاندارهاي بهداشتي و عوامل           

نگ و شكل ظاهري گوشت، ميزان چربي و مزه و طعم           شامل ر  بيروني
 نتايج تحقيق حاضر نشان داد كـه از بـين         . باشدبر گرايش به خريد مي    

 بـر كيفيـت ادراكـي مـشتريان تـاثير           بيرونياين دو عامل تنها عوامل      
دار داشـته و كيفيـت ادراكـي نيـز بـر ارزش ادراكـي               مستقيم و معنـي   

مشتريان موثر شناخته شد بعبارت ديگر بر ارزش ادراكـي داراي تـاثير             
كننـده و همـسو بـا    نتايج بدست آمده تائيـد  . باشنددار مي مثبت و معني  
  .باشداز تحقيقات پيشين مينتايج بعضي 

                                                            
2- Friedman test 
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   ضرايب همبستگي بين متغيرهاي تحقيق بهمراه ميانگين و انحراف معيار -2 جدول

  گرايش به خريد  ارزش ادراكي  كيفيت ادراكي  عوامل داخلي عوامل بيروني   انحراف معيار  ميانگين  متغيرها
          1  55/0  61/3  بيروني عوامل 
        1  323/0**  68/0  42/4  داخليعوامل 

      1  251/0**  369/0**  76/0  50/3  كيفيت ادراكي
    1  189/0**  146/0*  441/0**  87/0  38/3  ارزش ادراكي

گرايش به 
  1  655/0**  085/0  225/0**  377/0**  96/0  75/3  خريد

   01/0دار در سطح  همبستگي معني -** 
  05/0دار در سطح همبستگي معني -* 

  
 يينها مدل يبرازندگ يشاخصها بهمراه يمعنادار اعداد استاندارد، بيضرا  -3 جدول

  نتيجه (t-value)عدد معناداري   ضريب استاندارد  رابطه موجود در مدل
  عدم تائيد  -69/1  -17/0   ارزش ادراكي –دروني عوامل 
  عدم تائيد  90/1  11/0  كيفيت ادراكي  –دروني عوامل 
  تائيد  85/4  89/0  ارزش ادراكي  – بيروني عوامل 
  تائيد  63/3  26/0  كيفيت ادراكي  –بيروني عوامل 

 گرايش به  –ارزش ادراكي 
  تائيد  00/4  61/0  خريد

گرايش به   –ارزش ادراكي 
  تائيد  02/2  70/0  خريد

X2/df= 71/2 ,  RMSEA = 087/0 , CFI = 90/0 , GFI = 89/0 , AGFA =   85/0  
  

 
   مقادير ضرايب استاندارد مدل نهائي -2شكل 
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  بيروني و دروني  اولويت بندي عوامل  -4جدول 

  عوامل داخلي    عوامل بيروني 
  ضريب  عامل  ضريب  عامل

  17/2  ميزان چربي  24/3  نحوه ذبح
  16/2  طعم و مزه  42/2  قيمت

  67/1  ريرنگ ظاه  27/2  ي بهداشتيهارعايت استاندارد
    60/1  كنندهكشور توليد

  
در ) 9(در شيلي، بومن  ) 22 (همكارانهمانطور كه تحقيق شنتلر و      

در پرتغال و مطالعات مشابه زيـادي نيـز        ) 8 (همكارانآمريكا، بانويچ و    
تائيد كننده تاثير قيمت بر گرايش به خريد بـوده و تحقيـق سـپولودا و                

 تـاثير سـطح درآمـد بـر خريـد           در اسپانيا نشان دهنـده    ) 24 (همكاران
در ايـن تحقيـق     . باشدگوشتهاي داراي برچسب و بسته بندي موثر مي       

نيز بعد از متغير نحوه ذبح، متغير قيمـت بيـشترين ضـريب را در بـين                 
در ) 20(يـرز   اين نكته را تحقيق مي    .  بدست آورده است   بيرونيعوامل  

ئي بـراي   سازد كـه هزينـه و قيمـت مـواد غـذا           آمريكا خاطر نشان مي   
ايـن  . باشـد كننـده مـي   كشورهايي با درآمد پائين بسيار مهـم و تعيـين         

، 12،21،  8هماننـد   (تحقيق نشان داد كه عليرغم تحقيقات انجام شده         
بر گرايش به خريـد     توليدكننده   كه ادعاي تاثير كشور      ) و غيره  28،  23

اند، اين متغيـر بـر گـرايش بـه خريـد آنهـا تـاثير                و ارزش ادراكي بوده   
  . دار نداردستقيم و معنيم

كنندگان بـر ارزش    البته نتايج حاكي از تاثير كيفيت ادراكي مصرف       
با توجه به مباحث مطرح شده و عوامل مـوثر          . باشدادراكي آنها نيز مي   

-شناسايي شده در بررسي حاضر با توجه به سطح درآمد عامه مـصرف            

ا بـر رعايـت     بايستي تاكيد عمده خـود ر     دروني  كنندگان توليدكنندگان   
مسائل شرعي در هنگام ذبح دام و رعايت مـسائل بهداشـتي متمركـز              
نموده و همچنين بر اين نكته نيز تاكيد نمايند كـه قيمـت پيـشنهادي               
توسط آنها با توجه به كيفيـت محـصول ارائـه شـده و در مقايـسه بـا                   

كنندگان نيز به كيفيت پائين ولي      گوشتهاي منجمد وارداتي كه مصرف    
يمت مناسب آن اذعـان دارنـد، از ارزش بـالائي برخـوردار             در عوض ق  

تواننـد بـالعكس    كنندگان نيز مي   و وارد  بيرونيكنندگان  توليد. باشندمي
كننـدگان را جلـب     بر قيمت پائين محـصولات خـود تاكيـد و مـصرف           

با توجه به اينكه محـصولات دام و طيـور چـه از جنبـه تـامين                 . نمايند
ت غذائي و چه از جنبه سـهم و جايگـاه آن در        پروتئين مورد نياز و امني    

اي برخوردارند، لذا لزوم گزينش اقتصاد كشاورزي ايران، از اهميت ويژه  
گذاري در جهت افـزايش     سياستهاي مناسب از جمله سياستهاي قيمت     

از آنجائيكـه   . نمايـد ناپـذير مـي   كمي و كيفي اين محصولات اجتنـاب      
ن ابزارهـاي تخـصيص     قيمت محصولات كشاورزي يكـي از مهمتـري       

اي در اقتـصاد    منابع دراقتصاد ملـي اسـت و نيـز نقـش تعيـين كننـده              
سياسـتهاي قيمتـي از مهمتـرين سياسـتهاي         . كشاورزي كشورها دارد  

  مقادير معني داري مدل نهائي-3شكل
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شود دولت با خريد توليدات ايران دربخش كشاورزي است، پيشنهاد مي     
اضافي با حجم زياد در طول سال، بسته بندي، انجماد و ذخيره نمودن             

حمايت كـرده و همـين اينكـه بـازار را           دروني   هم از توليدكنندگان     آن
  .تحت كنترل داشته باشد

گردد تحقيقات آتي بر تكـرار ايـن بررسـي در نـواحي             پيشنهاد مي 

ديگر كشور بپردازند تا يـك نگـرش كلـي از عوامـل مـوثر بـر خريـد                   
توان تحقيق حاضـر را  همچنين مي . كنندگان گوشت بدست آيد   مصرف
نيز انجام شود تا بتوان بـه تفـاوت         ) مرغ منجمد ( گوشت سفيد    بر روي 

  .را بهتر شناختدروني كنندگان آنها پي برد و ذائقه مصرف

  
  منابع 
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