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چكيده
هويت ملي فراگيرترين و مهم ترين سطح هويت در تمام نظام هاى اجتماعي است كه بر كليه حوزه هاى فرهنگ، 
اجتماع، سياست و حتي اقتصاد تأثير گذار است. پژوهش حاضر با علم به اهميت هويت ملي به عنوان مهم ترين 
نمادهاي  به  نسبت  جوانان  وفاداري  و  تعلق  احساس  آگاهي،  ميزان  بررسى  به  اجتماعي  انسجام  و  نظم  مؤلفه 
مشترك در جامعه به عنوان معرف هاى هويت ملي پرداخته است. در اين راستا تأثير عواملي همچون جهاني 
شدن و مصرف رسانه هاى خارجي، رضايت اجتماعي (رضايت از كار، زندگي و تحصيل) و پايگاه اقتصادي 
و اجتماعي بر نگرش جوانان نسبت به هويت ملي مورد مطالعه قرارگرفته است. تحقيق حاضر از نوع پيمايشى 
و اطلاعات مورد نياز از طريق پرسشنامه محقق ساخته جمع آوري شده است. جامعه آماري جوانان16 تا 29 
سال شهرستان رودسر در استان گيلان بوده كه از اين تعداد 400 نفر به عنوان نمونه انتخاب و مورد بررسى 
قرار گرفتند. نتايج تحقيق حاكي از آن است كه: 1) 18/5 درصد پاسخگويان داراي هويت ملي سطح بالا، 13 
درصد متوسط و فقط 1/5 درصد داراي هويت ملي سطح پايين هستند. 2) در حدود 47 درصد نمونه آماري 
ملي  هويت  ميانگين  مى كنند.  استفاده  ماهواره  و  اينترنت  از  مى باشنديعني  خارجي  رسانه هاى  مصرف  داراى 
اين دسته به طور معني داري كمتر از جواناني است كه اصلاً از اينترنت و ماهواره استفاده نمي كنند. 3) رابطه 
هويت ملي با رضايت اجتماعي مثبت (r = 0/50) و با پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي منفي (r = .-./12) است.

فقط  اما  بودند  ملي  هويت  با  دار  معني  ساده  همبستگي  داراي  بررسي  مورد  مستقل  متغير  سه  هر  اگرچه   (4
دو متغير رضايت اجتماعي و مصرف رسانه اي خارجي شرايط لازم براي ورود به معادله رگرسيوني جهت 

پيش بيني هويت ملي را داشتند. 5) دركل، اين دو متغير 30 درصد واريانس هويت ملي را تبيين مى كنند.
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طرح و بيان مسئله
مورد  اخير  قرن  نيم  در  احتماعي  انسجام  مؤلفه  ترين  اساسي  عنوان  به  ملي  هويت 
توجه انديشمندان حوزه علوم اجتماعي و رفتاري قرار گرفته است و به جاي اصطلاح 
ملي،  هويت  يافت.  رواج  بود  رمانتيك  تفكر  عصر  مفاهيم  از  كه  ملي»  خوي  و  «خلق 
به  توجه  با  خود»  «تعريف  به  اجتماعي  هويت  است.  اجتماعي  هويت  بُعد  مهم ترين 
ديگر  بيان  97).به   :1386 كجوري،  (كيا  مى شود  اطلاق  اجتماعي  گروه هاي  عضويت 
نوعي خودشناسي و هويت يابى فرد در رابطه با ديگران است.فرايند هويت يابى در هر 
دو سطح فردي و اجتماعي به فرد كمك مى كند كه براي پرسش هاى بنيادي معطوف به 

كيستي و چيستي خود پاسخ مناسب و قانع كننده اي پيدا كند. 
يكي از بزرگ ترين گروه هاى اجتماعي كه فرد بدان تعلق دارد، ملت است. از اين رو 
«نوعي  ديگر  بيان  به  است.  ملي  گروه  به  فرد  عضويت  ادراك  و  احساس  ملي  هويت 
احساس تعهد و تعلق نسبت به مجموعه اي از مشتركات ملي جامعه است كه موجب 

وحدت و انسجام مى شود» (حاجي خياط، 1382: 173).
فرايند هويت يابى در تمام سطوح آن – مخصوصاً در سطح هويت ملي – بر اساس 
منابع هويت سازي انجام مى شود كه در هر جامعه در اختيار اعضا قرار مى گيرد. اين 
منابع بر حسب شرايط مختلف جامعه تغيير مى كند. از جمله شرايط و ابزار هويت ساز 
مى توان به مكان و فضا، زمان و فرهنگ اشاره كرد كه وضعيت اين مؤلفه ها و رابطه 
بين آنها در جوامع سنتي و مدرن متفاوت است (گل محمدي،1380: 48-19). محققاني 
همچون گيدنز(1990)، هال (1996) لش (1994) و جنكينز(1996) وضعيت اين متغيرها 

را طي فرايند هويت يابى در جامعه مدرن مورد بررسي قرار داده اند.
افراد هنگامي خود را داراي هويت و زندگي معنا دار مى دانند كه نيازشان به تداوم، 
ثبات، تمايز، همانندي با اجتماع، برتري و امر مطلق به اندازه قابل قبولي تأمين شود. در 
جامعه سنتي وجود پيوند تنگاتنگي بين فضا، زمان و فرهنگ با محل و سرزميني معيني، 
اين نيازهاي هويتي را به خوبي تأمين مى كرد و انسان ها در درون دنياهاي اجتماعي 
كوچك، محدود، پايدار و منسجم خود به هويت و معناي مورد نياز خود به آساني دست 
مى يافتند. ولي فرايند جهاني شدن با پاره كردن اين پيوند و نفوذپذير كردن و فروريختن 
كرده  نابود  حتي  و  متزلزل  شدت  به  را  نياز ها  اين  اجتماعي،  زندگي  مختلف  مرزهاي 
كاهش  بسيار  نيز  سنتي  هويت يابى  امكان  بنيادي،  دگرگوني هاى  اين  تأثير  تحت  است. 

مى يابد و نوعي بحران هويت پديدار مى شود(گل محمدي، 1380).
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منابع اصلي هويت ملي در جوامع سنتي طبيعت، گفتمان مسلط و نهاد هاى اجتماعي، 
ديني و سياسي(مخصوصاً نهاد دولت – ملت) بودند، اما با شروع فرايند جهاني شدن و 
گسترش فناوري ارتباطات منابع هويت بخش جديدي همچون ماهواره و اينترنت ظهور 
كرده است.اين منابع جايگاه بي بديل و منحصر به فرد هويت ملي را متزلزل كرده و 
در مقابل، دو هويت متفاوت ديگر قوت گرفته است: از يك سو با تقويت تعلقات جهاني 
ديگر  سوي  از  و  مى يابد  موضوعيت  جهاني  و  فراملي  هويت  بشري،  جامعه  اعضاي 

هويت هاى بخشي و قومي بيش از پيش تبلور و تجلي مى يابد.
جامعه ما از جمله جوامعي است كه علاوه بر تجربه نوسازي و مدرنيته همزمان در 
معرض فرايند جهاني شدن قرار گرفته است. جهاني شدن با گسترش نفوذ رسانه هاى 
خارجي به ويژه اينترنت و ماهواره زمينه آشنايي جوانان با ارزش ها و الگوهاي رفتاري 
جوامع ديگر و برقراري ارتباط با دنياي خارج از طريق فضا هاى مجازي را فراهم كرده 
است. سرعت بالاي تغييرات در جوامع در حال توسعه و مشكلات ناشي از آن به همراه 
ظهور منابع هويت ساز جديد باعث ايجاد تعارض ارزشي، احساس محروميت نسبي 
و نارضايتي اجتماعي مى شود كه در نهايت تضعيف گرايش به هويت ملي را به دنبال 
دارد. نتايج حاصل از تحقيقات بسياري، حاكي از بروز آسيب ها و چالش هاي جدي در 
هويت ملي جامعه ايراني در يك صد سال اخير است چندان كه برخي آن رابحران هويت 

ناميده اند (اشرف، 1383؛ نقيب زاده، 1383).
از جمله متغيرهاي ديگري كه نقش تعيين كننده اي در گرايش افراد به هويت ملي 
دارد رضايت اجتماعي است. اين مفهوم اشاره به رضايت از زندگي، كار و تحصيل در 
يك جامعه خاص دارد. در بسياري از پژوهش هاى تجربي انجام شده در داخل كشور 
(حسين بر، 1381) اين متغير بيشترين سهم در تبيين و پيش بيني گرايش جوانان به 
هويت ملي را به خود اختصاص داده است.اگرچه گسترش منابع هويت ساز خارجي 
آنها  گسترش  اما  است،  داده  قرار  تأثير  تحت  را  جامعه  كل  آن  از  ناشي  مشكلات  و 
سنتي  ساختارهاي  با  برخورد  دليل  به  كوچك  شهر هاى  و  محلي  اجتماعات  سطح  در 
موجود و ايجاد تعارض هاى شديدتر حائز اهميت بيشتر است. شهر رودسر در استان 
گيلان از جمله شهر هايي است كه در چند سال اخير شاهد رشد سريع ميزان مصرف 
رسانه هاى خارجي (اينترنت و ماهواره) در ميان جوانان بوده است. پژوهش حاضر با 
علم به اهميت موضوع به بررسي وضعيت نگرش جوانان شهر رودسر نسبت به هويت 
ملي پرداخته و به منظور تأثير عوامل جامعه شناختي مهمي همچون مصرف رسانه هاى 
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خارجي، رضايت اجتماعي و پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي خانواده را بر اين نگرش مورد 
بررسي تجربي قرار داده است.

چارچوب مفهومي
هويت فردى

واژه هويت از لحاظ لغوي از واژه Identitas مشتق شده است و به دو معناي ظاهراً 
متناقض به كار مى رود: 1- همساني و يكنواختي مطلق؛ 2- تمايزي كه در برگيرنده ثبات 
يا تداوم در طول زمان است. گرچه اين دو معنا متناقض و متضاد به نظر مى آيند، اما 
در اصل به دو جنبه اصلي و مكمل هويت معطوف هستند كه در بحث از چيستي هويت 

بيان خواهد شد.
هويت از ويژگى هايى است كه فرد براى خود برمى گزيند و خود را با آن مى شناسد. 
به عبارت ديگر، پاسخى است به سؤال « من كيستم؟». اين سؤالى است كه هويت فرد را 
به چالش فرامى خواند و درواقع آن را پيش بينى مى كند. هويت از دو بُعد مورد مطالعه 
شدن  اجتماعى  جريان  در  فرد  رشد  با  همزمان  كه  فردى  بُعد  از  يكى  مى گيرد،  قرار 
شكل مى گيرد و موجب مى شود كه تا فرد نشان دهد كه «من كيستم» و ديگرى از بعد 
اجتماعى و بيانگر اين مطلب است كه « ديگران كيستند».هويت داراى سطوح و جنبه هاى 

گوناگونى است كه هم زمان با رشد فرد حاصل مى شود.
آن  وسيله  به  فرد  و  دارد  اشاره  فرد  ويژگى هاى  به  كه  است  هويتى  فردى  هويت 
ويژگى ها خود را معرفى مى كند و همان مشخصات و ويژگى هاى منحصربه فردى است 
كه فرد را از غير متمايز مى كند. هويت فردى بيشتر درچارچوب روابط اشخاص جلوه 

مى كند» (عيوضى،1380: 180).
 به بيان ديگر «ويژگى ها و خصوصيات يگانه و منحصر به فرد اشخاص را آشكار 
ساخته و محصول روابط او با ديگرى است كه اصطلاحاً روابط بين شخصى ناميده 

مى شود»(مير محمدى، 1380: 9).

هويت جمعي
هويت جمعى، نشان دهنده تعلق فرد به يك جمع مى باشد. «هويت اجتماعى، هويتى 
اجتماعى  واحد هاى  يا  گروه ها  با  درارتباط  و  شدن  اجتماعى  فرايند  در  فرد  كه  است 
موجود در جامعه، كسب مى كند و مشخص ترين آنها گروه يا واحد اجتماعى يا حوزه 
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و قلمروى است كه خود با ضمير «ما» به آن اشاره مى كند و خود را از لحاظ عاطفى 
و تعهد و تكليف، متعلق و منتسب و مديون به آن مى داند. به عنوان مثال، ما ايرانى ها، 
ما مسلمانان، ما كردها، ما لرها و ما انسا ن ها كه مى توان آن را به ترتيب در سطوح 
مختلفى از هويت هاى كوچك و خاص گرايانه تا هويت هاى بزرگ و عام گرايانه(يعنى از 
هم خانواده، هم طايفه،هم روستا، همشهرى، هم قوم، هم مذهب، هم كشور تا بالاترين 

سطح آن يعنى همنوع)مقوله بندى كرد»(عبدالهى،1375: 142).
جرج هربرت ميد پرچم دار نظريه هويت اجتماعي است كه فرايند دستيابي فرد به 
احساس و برداشتي كامل از خويشتن را بررسي مى كند. از ديدگاه ميد هر فرد هويت و 
خويشتن خود را از طريق سازمان دهي نگرش هاى فردي ديگران در قالب نگرش هاي 
سازمان يافته اجتماعي يا گروهي شكل مى دهد؛ به بياني ديگر، تصويري كه هر فرد از 
خود مى سازد و احساسي كه نسبت به خود پيدا مى كند بازتاب نگرشي است كه ديگران 

 .(Mead,1964: 22)  نسبت به او دارند
بعد ها تاچفل با اتكا به اين رهيافت، بررسي روشمند رابطه ميان برداشت هاى افراد 

از خود و از طبقات اجتماعي را كه آنان و ديگران به آنها تعلق دارند، ممكن ساخت.
تاچفل هويت اجتماعي را با عضويت گروهي پيوند مى زند و آن را متشكل از سه 
عنصر مى داند: عنصر شناختي، عنصر ارزشي و عنصر احساسي.بر اين اساس هويت 
اجتماعي از ديدگاه تاچفل عبارت است از آن بخشي از برداشت يك فرد از خود كه از 
احساسي  و  ارزشي  اهميت  با  همراه  اجتماعي  گروه  در  عضويت  به  نسبت  او  آگاهي 
منضم به آن عضويت سر چشمه مى گيرد (Tajfel,1978:63). با توجه به چنين تعريفي 

هويت اجتماعي را مى توان نوعي خود شناسي فرد در رابطه با ديگران دانست.

هويت ملى
«هويت ملى» زاده عصر جديد است كه ابتدا دراروپا سربرآورد و آن گاه از اواخر قرن 
نوزدهم به مشرق زمين و سرزمين هاى ديگرراه يافت. اما در واژگان علوم اجتماعى 
ملى»  خوى  و  جاى «خُلق  به  كه  است،  كنونى  قرن  دوم  نيمه  ازساخته هاى  ملى  هويّت 
ملى  (احمدى،1383: 132).«هويت  گرفت  رواج  بود،  رومانتيك  تفكر  عصر  ازمفاهيم  كه 
طريق  از  پذيرى  جامعه  طى  فرد  توسط  كه  مى دانند  اكتسابى  هويت  آخرين  تقريباً  را 
سطح  بالاترين  و   (13 مى شود»(شيخاوندى،1379:  كسب  رسانه  و  مدرسه  خانواده، 

هويت جمعى در هر كشورى است»(عبدالهى،1375: 142).
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همبستگى،  احساس  آن  صاحب  كه  معنا  اين  به  جمعى.  هويت  انواع  از  ملىّ  هويت 
هويت  همانند  ملى  هويت  دارد.  خود  ملت  به  نسبت  وفادارى  همچنين  و  وابستگى 
فردى دركشاكش تصورما ازديگران شكل مى گيرد؛ مانند اينكه يونانى ها خود را برتر 
يونانى ها  قابليت  باشند،  نداشته  وجود  بربرها  تا  كه  درحالى  مى دانستند.  بربرها  از 
مشخص نمى شود. بنابراين هويت ملى يك نوع خودآگاهى ازهستى «خود» را با آگاهى 
روى  دو  و «غيرما»  دارد؛ «ما»  رويه  دو  هميشه  هويت  دارد.  همراه  ازهستى«ديگران» 
يك سكه اند و يكى بدون ديگرى معنا ندارد (ميرمحمدى،173:1383). هويت ملى ازتعلق 
فرد به يك سرزمين و دولت ملى يا به عبارتى به كشور خاصى سرچشمه مى گيرد، و 

معمولاً افراد داراى يك هويت ملى بيشتر نيستند(احمدى،1382: 142).
پرداختة  و  ساخته  كه  است  جديدى  مفهوم  ملى  هويت  سياسى،  علوم  منظر  از 
هستى شناسى و معرفت شناسى مدرنيته به شمارمى رود. مدرنيته خود نيز زاييده قرن 
شانزدهم و عصررنسانس است. دراين قرون دولت- ملت شكل گرفته و حكومت هاى 
فرايند  يكى  است:  پديده  دو  از  ناشى  ملى  هويت  آمدند.  وجود  به  متمركز  و  قدرتمند 
و  گيرى  شكل  به  منجر  كه  گوناگون  تحولات  با  همراه  خاص  مراحل  از  عبورتاريخ 
بروز عصر ناسيوناليسم درنهضت رنسانس درچهارچوب مفهوم ملت مى شود. پديدة 
جايگزين  و  مى شود  ملى  هويت  تعبيربه  كه  است  فرآورده اى  يا  فرايند  ديگرمحصول 
هويت دينى درنظام كليساى قرون وسطى شد و ملت جاى امت را گرفت.به اين ترتيب 

ويژگى هاى هر ملتى كه متفاوت از ملت ديگر است، هويت ملى آن را شكل مى دهد. 

جهاني شدن، رسانه هاى جمعي و هويت ملّى
منابع  تأثير  تحت  ما  ملي  هويت  و  جمعي  هويت  آن  تبع  به  و  خويشتن  از  ما  تصوير 
هويت ساز متعددي در طول زمان قرار مى گيرد.سهم اين منابع هويت ساز در گذر زمان 
تغيير مى يابد، گاهي يكي از اين منابع به مؤلفه مسلط ايجاد هويت جمعي تبديل مى گردد 
از  يكي  مى گيرند.  را  قبلي  مسلط  منابع  جاي  نوظهوري  منابع  كه  پايد  نمي  ديري  ولي 
عوامل نوظهور در شكل گيري هويت در هر دو سطح فردي و جمعي آن، فرايند جهاني 

شدن و رشد وسايل ارتباط جمعي است. 
جهاني شدن فرايند گسترش فزاينده ارتباطات پديده هاى مختلف در يك مقياس جهاني 
همرا با حصول آگاهي به اين فرايند است. جهاني شدن اسباب دسترسي انسان ها را به 
منابع مختلف هويتي فراهم مى سازد و اين دسترسي به ترتيب منجر به ترديد در منابع 
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هويتي سابق و شكل گيري هويني جديد مى گردد.
هويت ما و به تبع آن هويت ملي در پرتو جهاني شدن، در يك شبكه ارتباطي جهاني 
قرار مى گيرد. در واقع تحت تأثير گسترش ارتباطات مقوله هويت نيز گسترة ارتباطات 
خود را جهاني مى كند، و از پديده هاى دور دست اثر مى پذيرد و هم بر آنها اثر مى گذارد 

و بر اثر اين فعل و انفعالات تصور ما از خويشتن دچار دگرگوني مى گردد.
فرايند  در  مسلط  عامل  ايدئولوژي  توسعه  حال  در  و  سنتي  جوامع  از  بسياري  در 
هويت يابى در سطوح خرد و كلان است.اما فرايند جهاني شدن به ياري فناوري ارتباطات، 
منابع هويت بخشي ديگري را به افراد جامعه ارائه مى كند. از جمله اين منابع هويت ساز 
ملي  رسانه هاى  استفاده  با  دولت ها  البته  كرد،  اشاره  اينترنت  و  ماهواره  به  مى توان 
همچون روزنامه و تلويزيون به مقابله با منابع نوظهور عصر جهاني شدن برمي خيزند. 
در قرون اخير، هويت ملي جوامع كه مبتني بر نهاد دولت – ملت بوده به ناگاه جايگاه 
فناوري  ارتباطي،  وسايل  رشد  با  و  داده  دست  از  را  خود  فرد  به  منحصر  و  دليل  بي 

ارتباطات و پوشش رسانه اي هويت هاى فرا ملي و جهاني موضوعيت پيدا كرده اند.
 انديشمندان عرصه علوم اجتماعي تأثير پديده جهاني شدن را در شكل گيري هويت 
جديد به بحث گذاشته اند: گيدنز (1990 ) جدايي فضا و فرهنگ از مكان را كه از پيامدهاي 
جدايش  يا  جاكندگي  از  مفهوم  از  و  داده  قرار  توجه  مورد  است  يافته  تشديد  مدرنيزه 
فضا از مكان سخن گفته است. هاروي1 فشردگي زمان و فضا، آلبرو2 (1996) اتصال 
تشديد  و  جهان  فشردگي  رابرستون  ساز،  هويت  مختلف  عوامل  با  انسان  ارتباط  و 
آگاهي جهاني، والرشتاين3 مناسبات قدرت ميان كشور هاى هسته اي و پيرامون را به 
عنوان ويژگي هاى محوري شرايط جديد مورد بررسي قرار داده اند(كريمي مله، 1380: 
8 ). افراد ديگري همچون آپادوراي و فيزرستون از سرزمين زدايي4 سخن مى گويند 
و تامپسون محل زدايي5 را پيامد عمده جهانى شدن مى داند (گل محمدي، 1380؛ 24 ). 
گرچه اين واژه ها  اندكي بار معنايي متفاوت دارند، اما در اصل معطوف به متحول شدن 
رابطه ميان مكان با فرهنگ و هويت هستند. همان تحولي كه پيامد مستقيم فرايند جهاني 

 .(Tomlinson,1999:106) شدن است
كه  است  فرصت  و  امكان  موجد  رو  آن  از  شدن  جهاني  فرايند  هويت،  عرصه  در 
1. Haevry
2. Albrow 
3. wallerstein
4. Deterritorialization
5. Delocalization
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منابع و ابزارهاي لازم براي ساخت هويت را بسيار افزون مى سازد. در جوامع سنتي 
منابع  اجتماعي،  زندگي  و  روابط  قلمرو  بودن  كوچك تر  و  مرزها  نسبي  ناپذيري  نفوذ 
اين  در  مى داد.  قرار  مختلف  اجتماعي  واحد هاى  اعضاي  اختيار  در  محدودي  هويتي 
حافظ  سنت هاى  و  نهاد ها  و  بود  ناممكن  تقريباً  هويت  جديد  منابع  به  دستيابي  جوامع 
جديد  ساز  هويت  عنصر  و  منبع  هرگونه  با  سختي  به  اجتماعي  و  فرهنگي  مرزهاي 
شمار  به  بدعت  نوعي  مسلط،  گفتمان  پايه  بر  كه  عنصري  و  منبع  مى كردند؛  مبارزه 
نسل  به  نسلي  از  مقدس  ميراثي  چونان  هويت  محدود  و  ثابت  منابع  بنابراين  مى آمد. 
ديگر منتقل مى شد. ولي فرايند جهاني شدن با مستأصل ساختن پاسداران سنتي هويت 
و ناكارآمد كردن عوامل بسترآفرين، زمينه ساز توليد و عرضه انبوه منابع و مصالح 
هويت و معنا شده است. اين فرايند با رها كردن اين گونه منابع از قيد مكان و سرزمين 
خاص، پخش و گسترش آنها را در نقاط مختلف جهان آسان تر ساخت. امروزه اهالي 
منزوي ترين و دور افتاده ترين واحد هاى اجتماعي جهان نيز با منابع فراوان و گوناگون 
هويت آشنا هستند. اين افزايش منابع هويت در واقع به معناي توليد انواعي از امكان ها 
و موقعيت هاى جديد هويت سازي است كه هر فردي كم و بيش مى تواند با بهره گيري 

 .(Hall,1996:228) از آنها خويشتن را بازسازي كند
فرايند جهاني شدن نه تنها منابع هويت، بلكه امكانات هويت سازي را نيز افزايش 
مى دهد و آزادي عمل فرد را هم در اين عرصه به نحو چشم گيري بالا مى برد. فرد در 
جوامع سنتي معمولاً به صورتي منفعلانه هويت مى يافت و ناخودآگاه و خود به خود، 

ميراث دار هويتي مى شد كه در طول زندگي چندين نسل «حفظ» شده بود.
 اين انفعال تا حدود زيادي از محدود و  اندك بودن منابع هويت ناشي مى شد. در 
چنين شرايطي «توليد روايت هاى بديل از خويشتن» بسيار ناچيز بود و «نوگرايي» و 

 .(Gibbins et al، 1990:55)بدعت با واكنش منفي مواجه مى شد
و  سازي  هويت  فرافردي  متوليان  و  عوامل  چنگال  در  فرد  گرفتاري  ديگر،  عامل 
هويت باني بود. عرصه هويت سازي در جوامع سنتي، چنان توسط نيروهايي مانند سنت، 
فرد  كه  بود  شده  اشغال  سياسي  و  ديني  اجتماعي،  نهاد هاى  و  مسلط  گفتمان  طبيعت، 
نمي توانست از حداقل خود مختاري و آزادي عمل برخوردار شود. اين نيرو ها هويت 
و نظام معنايي معيني را براي فرد تعريف و عرضه مى كردند كه پذيرش آن از سوي او 
تقريباً گريز نا پذير بود. در واقع خويشتن فرد به خود او تعلق نداشت و اراده اي بيروني 
زمينه  اجتماعي  زندگي  ساختن  فضامند  با  شدن  جهاني  فرايند  ولي  مى ساخت.  را  آن 

Archive of SID

www.SID.ir

www.sid.ir
www.sid.ir


 167 بررسي جامعه شناختي نگرش جوانان نسبت به هويت ملّى و مؤلفه هاي آن 

رهايي فرد از دايره تنگ نهادها و عوامل سنتي هويت سازي را فراهم مى آورد. گيدنز 
از اين پديده با عنوان «تحول سنت و طبيعت» ياد مى كند. از ديدگاه او در جوامع سنتي، 
طبيعت و سنت چونان «چشم اندازهاي» نسبتاً ثابت و معين،  كار ويژه ساختار بخشي 
به زندگي اجتماعي و هويت را بر عهده داشتند. اين دو عامل تحت تأثير فرايند تجدد و 
جهاني شدن، مستقل از كنش انساني، تحول يافته و تابع اراده و تصميم انسان شدند؛ 
بدين ترتيب دنيايي با بازتاب1 گسترده شكل گرفت. انسان فارغ از قيد و بند هاى سنت و 
طبيعت در چنين دنيايي؛ از آزادي و استقلال عمل چشمگيري برخوردار است و بايد در 

فضاي اجتماعي بسيار پهناور، دنيا و هويت خود را بسازد(گل محمدي،1380: 41).
بند هاى  و  قيد  از  اجتماعي  امر  ساختن  رها  با  شدن  جهاني  فرايند  ديگر،  بيان  به 
مختلف، به ويژه سرزمين و دولت – ملت، و عرصه انبوه منابع فرهنگي هويت، قابليت 
انسان  ها،  گشايش  و  تحولات  اين  مى كند.  آشكار  را  سازي  هويت  پايان  بي  امكان  و 
را  خود  فرد  به  منحصر  دنياي  متفاوتي،  تركيبات  و  گزينش ها  با  تا  مى سازد  قادر  را 
بيافريند. بدين ترتيب حق انسان در متمايز بودنش، براي هر فرد توجيه شده و رسميت 
مى يابد. در واقع برجسته شدن سياست خود هويت سازي در جهان معاصر به نقش 
مى شود  معطوف  اجتماعي  و  فردي  هويت  ساخت  عرصه  در  فرد  محوري  جايگاه  و 

.(Albrow,1996:150-151)

روش شناسي
توصيف  امكان  آن  در  كه  است  پيمايشى  تحقيق  يك  حاضر  مطالعه  مطالعه:  نوع 
مناسب ويژگي هاى واحدهاى تحليل و مقايسه دقيق خصوصيات آنها از طريق استنباط 
على فراهم است.تحقيق پيمايشى با مشاهده تغيير صفت در واحدهاى تحليل و دنبال 
است(دواس،  پديده  علل  درك  پى  در  است،  همبسته  آن  با  كه  ديگرى  تغييرات  كردن 
1376: 5). در اين تحقيق از تكنيك « پرسشنامه» جهت جمع آورى داده ها بهره گرفته 

شده است.
جامعه آمارى و حجم نمونه: جامعه آمارى مورد مطالعه اين تحقيق را كليه جوانان 
16 تا 29 سال شهرستان رودسر در سال 1386 تشكيل مى دهند. با استفاده از فرمول 
كوكران تعداد حجم نمونه 400 نفر تعيين شد. به منظور انتخاب افراد نمونه با استفاده 
از شيوه نمونه گيري خوشه اى چند مرحله اى، ابتدا از بين مناطق مختلف شهر، سپس از 
1. Reflexivity.
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بين بلوك ها و در ادامه از بين خانوارها نمونه هايى به صورت تصادفى انتخاب شدند. 
در پايان با استفاده از روش شبكه شطرنجى افرادى از بين خانوارهاى منتخب برگزيده 

شدند(دواس، 1381: 74).

تعريف مفاهيم و سنجش متغيرها
متغير وابسته (هويت ملى) 

در پژوهش حاضر هويت ملى و مؤلفه هاى آن به عنوان متغير وابسته مورد مطالعه 
جمعى در هر كشورى است(عبدالهى,  قرار گرفته اند. هويت ملى بالاترين سطح هويت 
1375: 142 ) و نشان دهنده اين است كه دارنده آن احساس تعلق، همبستگى و وفادارى 
دانست  مردمى  ميان  بالنده  حس  يك  مي توان  را  ملى  هويت  دارد.  خود  ملت  به  نسبت 
مشترك  سرنوشت  و  مشترك  منافع  از  و  دارند  تعلق  يكديگر  به  طبيعى  طور  به  كه 

برخوردارند(صنيع اجلال، 1384: 10).
به منظور سنجش گرايش جوانان به هويت ملى از يك مقياس محقق ساخته و مبتنى 
بر ساختار طيف ليكرت استفاده شده است. در اين پژوهش هويت ملى بر مبناى سه 
مشترك، و آشنايى با ميراث  وفادارى  مشترك، تعهد و  احساس تعلق  شاخص اصلى 
مشترك سنجيده شده است (يوسفى،1380: 42-13). اين مقياس مشتمل بر 28 گويه و 
دامنه نمره افراد بين 28 تا 140 بود. براى تضمين اعتبار صورى پرسشنامه، گويه ها 
به متخصصان ارائه شد و براى آزمون روايى طيف از آلفاى كرونباخ و روش دو نيمه 
كردن استفاده شده است. مقدار آلفا براي اين سنجه 0/93 است كه حاكي از سطح بالاي 

روايي آن مي باشد. 

متغيرهاي مستقل
به  اجتماعى  ـ  اقتصادى  پايگاه  زندگي،  از  رضايت  اي،  رسانه  مصرف  متغيرهاي 

عنوان متغيرهاى مستقل مد نظر قرار گرفته اند.
طول  در  پاسخگو  كه  است  ساعت هايي  تعداد  منظور  خارجي:  اى  رسانه  مصرف   .1
هفته از اينترنت و ماهواره به عنوان معرف هاى مصرف رسانه اي خارجي و نفوذ 
اهرم هاى جهاني شدن استفاده مى كند.اين متغير در پنچ سطح از خيلي زياد تا خيلي 

كم دسته بندي شده  است.
2. رضايت اجتماعي (رضايت از زندگى): عبارت است از برقراري مناسبات همسان 
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ميان زندگي اجتماعي فرد و نيازهاي اوليه و ثانويه او. بدين معني كه نيازهاي فرد 
در جامعه در حد رضايت او قابل برآورده شدن باشند (تمجيدي، 1387: 141) به 
منظور سنجش رضايت اجتماعي، احساس رضايت و خرسندي فرد از عرصه هاى 
مختلف همچون كار، تحصيل و زندگي در داخل كشور كه در پنج سطح از كاملاً 

راضي تا كاملاً نا راضي اندازه گيري شده است.دامنه اين مقياس از 3 تا 15 است.
3. پايگاه اقتصادى – اجتماعى: منظور شاخص فونكسيوناليستى تعيين جايگاه فرد در 
سلسله مراتب اجتماعى است. تركيبى از متغير هاى درآمد، منزلت شغلى و تحصيلات 
گيري و  پايين اندازه  متوسط و  بالا،  سطح  سه  پايگاه فرد در  معرف هاى  عنوان  به 

دسته بندي شده اند.

يافته ها و نتايج تحقيق
الف ـ ويژگي هاي اقتصادي اجتماعي نمونه آماري 

تشكيل  دختران  را  مابقى  و  پسران  را  درصد  بررسى50  مورد  نفر  مجموع 400  از   •
متأهل  درصد  و16/3  مجرد  درصد   83/8 بررسي  مورد  افراد  كل  از  مى دهند. 

هستند.
• از نظر توزيع سني، نيمى از پاسخگويان درگروه سني16 تا 25 ساله، 37/9 درصد 

درگروه سني 21تا 25 ساله و 12/3درصد آنها درگروه26 تا 29 ساله هستند. 
• توزيع پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي پاسخگويان حاكي از آن است كه 36/5 درصد افراد 
داراي پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي متوسط، 34/5 درصد پايين و 19/3 درصد داراي 
پايگاه اقتصادي بالايي هستند. 8/5 درصد پاسخگويان جزو اقشار پايين و فقط 1/3 

درصد برخاسته از اقشار بالاي بالا مى باشند.
ب ـ توزيع هويت ملي 

جدول شماره 1 آماره هاي مقياس هويت ملي و شاخص هاى آن را نشان مي دهد. 
و   51 نمره  حداقل  حاضر  نمونه  جمعيت  در  كه  تا140است   28 بين  مقياس  اين  دامنه 
حداكثر140 كسب شده است كه حاكي از بالا بودن سطح هويت ملي در نمونه مورد 

بررسى است. 
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جدول شماره 1ـ آماره هاي مقياس هويت ملي و شاخص هاى آن 
كشيدگيچولگيانحراف معيارنماميانهميانگينمتغير و شاخص ها

11-21/6822252/8شاخص ميراث مشترك (25-5)

24/.46/.-41/9842436/2شاخص تعلق مشترك(55-11)

66/.67/.-47/1448497/7شاخصتعهد مشترك (60-12)

682/.669/. -110/7911210815/1 مقياس كلي هويت ملي

كليه  در  است.  110/79و112  ترتيب  به  ملي  هويت  كل  مقياس  ميانه  و  ميانگين 
شاخص ها نيز وضعيت حاكي از مثبت بودن نگرش نسبت به هويت ملي است. توزيع 
مقياس هويت ملي در سطح ترتيبي و در قالب 3 گروه نشان مى دهد كه 85/5 درصد 
جوانان داراي سطح هويت ملي بالا، 13 درصد متوسط وفقط 1/5 درصد آنها داراي 

سطح هويت ملي پايين بودند.
ج ـ رضايت اجتماعي

داراي  پاسخگويان  درصد   56/3 كه  است  آن  از  حاكي  اجتماعي  رضايت  توزيع 
رضايت اجتماعي در حد زياد (بالا و خيلي بالا )مي باشند. سطح رضايت 24/5 درصد 

افراد در حد متوسط است و 15 درصد رضايت كمي از زندگي دارند.
د-مصرف رسانه هاى خارجي(استفاده از اينترنت و ماهواره)

از مجموع 400 نفر مورد بررسي 53/3 درصد اصلاً از ماهواره و اينترنت استفاده 
درحد  صد  در  و 5/5  كم  حد  در  درصد  و 9/3  كم  خيلي  حد  در  درصد  كنند. 31  نمي 
متوسط از اين رسانه ها استفاده مى كنند. در كل فقط 1/1 درصد جوانان مورد بررسي 

مصرف رسانه هاى خارجي شان در حد زياد و خيلي زياد بوده است. 

آزمون فرضيات
نگرش  نمرات  ميانگين   2 شماره  جدول  خارجي:  رسانه هاى  مصرف  و  ملي  هويت 
جوانان نسبت به هويت ملي را بر حسب استفاده يا عدم استفاده از رسانه هاى خارجي 
نشان مى دهد. همان طوري كه ارقام جدول نشان مى دهد ميانگين هويت ملي كساني كه از 
رسانه هاى خارجي (اينترنت و ماهواره ) استفاده نمي كنند(μ1= 113) به طور معناداري 
نتايج مؤيد  اين   .(μ2=108)استفاده مى كنند رسانه ها  اين  كساني كه از  است از  بيشتر 
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تأثير اينترنت و ماهواره به عنوان منابع هويت ساز نو ظهوري است كه جهاني شدن 
به واسطه آنها بر فرايند هويت يابى جوانان در سطح ملي تأثير مى گذارد.

جدول شماره2 ـ ميانگين نگرش جوانان نسبت به هويت ملي بر حسب استفاده 
يا عدم استفاده از رسانه هاى خارجي

tsigآزمون انحراف معيارميانگينتعدادمصرف رسانه هاى خارجي
187108153/150/002بلي
21311314خير

رسانه هاى  مصرف  ميزان  و  ملي  هويت  به  نسبت  نگرش  بين  همبستگي  ضريب   
اين  بين  معناداري  و  منفي  رابطه  وجود  نشانگر   (r  =  -0/28  ،sig=  0/000) خارجي 
دو متغير است. با اين حال قدرت تبيين متغير مصرف رسانه هاى خارجي بسيار كم 

(R-Square=0/08 )است.
هويت ملي و رضايت اجتماعي: مقدار همبستگي بين نگرش نسبت به هويت ملي و 
رضايت اجتماعي (r =0/50 ،sig= 0/000) نشان دهنده وجود رابطه مثبت و معناداري 
قابل توجه بين اين دو متغير است. به نحوي كه رضايت اجتماعي مى تواند 25 درصد 

تغييرات هويت ملي را تبيين كند. 
اجتماعي  اقتصادي  پايگاه  بين  اجتماعي:  اقتصادي-  پايگاه  و  ملي  هويت   -3
دارد.اگرچه  وجود  منفي  همبستگي  ملي  هويت  به  نسبت  آنان  نگرش  با  پاسخگويان 
پايگاه  نحوي  به  است(0/12-)  ضعيف  بسيار  آن  مقدار  اما  است،  دار  معني  رابطه  اين 

اقتصادي ـ اجتماعي افراد فقط مى تواند 1/5 درصد تغييرات هويت ملي را تبيين كند. 

تحليل رگرسيوني: پيش بيني
از  بيني  پيش  معادله  تنظيم  و  مستقل  متغيرهاي  همزمان  تأثير  بررسي  منظور  به 
همبستگي  داراي  اگرچه هر سه متغير  استفاده شده است.  رگرسيون چند گانه  تحليل 
ساده معنادار با هويت ملي هستند، اما همان طوري كه آماره هاى جدول شماره 3 نشان 
شرايط  حائز  خارجي  رسانه هاى  مصرف  و  اجتماعي  رضايت  متغير  دو  فقط  مى دهد، 
از  اجتماعي  ـ  اقتصادي  پايگاه  يعني  سوم  متغير  و  شدند  معادله  به  ورود  براي  لازم 
معادله بيرون ماند.براي اجراي رگرسيون چند گانه از روش قدم به قدم استفاده شد. 
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جدول شماره 3 ـ ضرايب رگرسيوني متغير هاى مستقل بر روي نگرش نسبت 
به هويت ملي 

b SeBetatsigR square change متغيرها

2/10/190/4711/150/000/25رضايت اجتماعي
 مصرف رسانه هاى

 خارجي
-2/060/39-0/22-5/250/000/05

---40/170/00---902/24مقدار ثابت معادله
R = 0/55  square-R 0/ 30 F =85   Sig =0/000

در مرحله اول متغير رضايت اجتماعي وارد معادله شد كه به تنهايي 25 در واريانس 
متغير وابسته را تبيين كرد. در مرحله دوم متغير مصرف رسانه هاى خارجي وارد شد 
R Square Change در اين مرحله برابر با 0/05 است يعني فقط توانست  مقدار  كه 
در حدود 5 درصد قدرت تبيين معادله را افزايش دهد. در كل اين دو متغير توانستند 
30 درصد تغييرات هويت ملي را تبيين كنند. مى توان معادله رگرسيوني زير را براي 

پيش بيني نگرش جوانان در جامعه مورد بررسي نسبت به هويت ملي تنظيم كرد: 
نگرش نسبت به هويت ملي = 90 + رضايت اجتماعي (2/1 ) و مصرف رسانه هاى 

خارجي (2/06-).
اجتماعي  افزايش در رضايت  واحد  ازاي يك  است كه به  حاكي از آن  معادله فوق 
افراد، به اندازه 2/1 واحد در نگرش جوانان نسبت به هويت ملي افزايش حاصل مى شود 
در حالي كه به ازاي يك واحد افزايش در مصرف رسانه هاى خارجي جوانان به مقدار 

2/06ـ واحد در نگرش آنان نسبت به هويت ملي كاهش به وجود مى آيد.

بحث و نتيجه گيري
افراد و اجتماعات با پرسش از هويت، از سطوح خرد و كلان، تصويري از آنچه هستند 
يا آنچه تصور مى كنند كه بايد باشند، ارائه مى دهند. اهميت اين تصوير كه نتيجه فرايند 
پيچيده هويت يابى و هويت شناسى است، در اين است كه در سطح فردى هويت نقطه 
آغازين ورود به اجتماع و در سطح جمعى نقطه محورى بقا، تداوم و بالندگى در ميان 

ديگر اجتماعات است.هويت داراى انواع، سطوح و سلسله مراتب مختلفي است.
 دريك دسته بندى كلى مى توان دو نوع هويت را از يكديگر تفكيك و متمايز كرد: يكي 
هويت فردي و ديگري هويت جمعي.فراگير ترين و مهم ترين سطح هويت جمعي كه نقش 

تأثير گذاري بر تمام خرده نظام هاي اجتماعي دارد، هويت ملى است. 
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هويت ملي عبارت است از احساس تعلق و تعهد اعضاي يك جامعه نسبت به رموز 
و نمادهاي فرهنگى مشترك كه موجب تمايز افراد يك جامعه از ديگر جوامع و همچنين 
دو  مفهومي  ملي  هويت  رو،  اين  از  مى شود.  ملي  بزرگ  اجتماع  همبستگي  و  انسجام 

وجهي است كه همزمان بر تمايز و تشابه دلالت دارد. 
ماهيت و ابعاد هويت ملي همواره در حال شدن و تغيير است و اين تغيير، امروزه 
بيش از هر زمان ديگر و در ابعاد گسترده تر در حال وقوع است. عامل اصلي اين تغيير، 
پيشرفت هاى شگرف در فناوري ارتباطات و اطلاعات و ظهور فرايند جهاني شدن است 
كه جامعه امروز ايران را نيز تحت تأثير قرار داده است. گسترش روز افزون استفاده 
از اينترنت و ماهواره مصاديق بارز ظهور منابع هويت ساز جديد در جامعه است كه 

نمي توان تأثيرات آن را بر فرايند هويت يابي جوانان در سطح ملي ناديده انگاشت.
رسانه هاى  از  استفاده  تأثير  بررسي  به  موضوع  اهميت  به  علم  با  حاضر  پژوهش 
به  نسبت  جوانان  نگرش  بر  اجتماعي  ـ  اقتصادي  پايگاه  و  اجتماعي  رضايت  خارجي، 
در  رودسر  شهر  است.  پرداخته  رودسر  شهرستان  سطح  در  ملي  هويت  مؤلفه هاى 
استان گيلان از جمله شهر هايي است كه در چند سال اخير شاهد رشد سريع ميزان 

مصرف رسانه هاى خارجي (اينترنت و ماهواره) در ميان جوانان بوده است.
نتايج حاصل از بررسى توزيع وضعيت نگرش نسبت به هويت ملي در نمونه منتخب 
شاخص  سه  هر  در  آنها  نمرات  ميانگين  كه  است  آن  از  حاكي  رودسر  شهر  جوانان 
آگاهي، تعلق و تعهد نسبت به ميراث فرهنگي مشترك جامعه ايرانى بالاتر از حد متوسط 

است.
كاملاً  جامعه  يك  ديگر  بررسى  مورد  جامعه  كه  داد  نشان  تلويحاً  حاضر  تحقيق 
سنتى با منابع قديمى و محدود هويت ساز همچون دولت و گفتمان مسلط نيست، بلكه 
در معرض منابع خارجى و نو ظهور هويت ساز قرار گرفته به نحوى كه در حدود 46 
درصد جوانان مرد بررسي حداقل نيم ساعت در شبانه روز از رسانه هايى همچون 

اينترنت يا ماهواره استفاده مى كنند.
 اين يافته وقتى اهميت بيشترى مى يابد كه ميانگين نمرات هويت ملى آنان را با جوانانى 
هر  ميانگين  كنند.اگرچه  نمي  استفاده  خارجي  رسانه هاى  اين  از  اصلاً  كه  كنيم  مقايسه 
دو گروه نسبتاً بالا است، اما تفاوت بين آنها كاملاً معنادار است. اين يافته با نظريه هاى 
هويت  و  شدن  جهانى  نظريه  و  آلبرو(1996)  و   (1990) گيدنز  همچون  هويت  مدرن 

  (Tomlinson,1999)و نظريه هويت رسانه اي شده (صائمى،1:1382)همخوانى دارد.
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پايگاه  و  اجتماعى  رضايت  متغير  دو  تأثير  خارجي،  رسانه هاى  مصرف  بر  علاوه 
اقتصادى ـ اجتماعى نيز مورد بررسى قرار گرفت. اگرچه هر سه متغير رابطه معنادارى 
اجراى تحليل رگرسيونى چند گانه  داشتند، اما  جوانان نسبت به هويت ملى  با نگرش 
شرايط  خارجى  رسانه هاى  ومصرف  اجتماعى  رضايت  متغير هاى  فقط  كه  داد  نشان 
لازم براى ورود به معادله رگرسيونى را دارند و جمعاً توانستند 30 درصد واريانس 
هويت ملى در سطح فردى را تبيين كنند. رضايت اجتماعى بيشترين قدرت پيش بيني را 

به خود اختصاص داد. 
بر،  (حسين  كشور  داخل  در  شده  انجام  تجربي  پژوهش هاى  در  قبلاً  كه  يافته  اين 
1381) نيز تأييد شده بود، نشانگر اهميت و تأثير رضايت اجتماعى افراد در نگرش آنان 

نسبت به مؤلفه هاى هويت ملى دارد.
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 177 معناشناسى امنيت در مكتوبات سياسى فقهاى شيعه در عصر مشروطيت 

دكتر ناصر جمال زاده1

چكيده
امنيت از جمله مفاهيمى است كه همواره مورد توجه انديشمندان سياسى و حاكمان سياسى بوده است تا آنجا 
كه برخى تأمين امنيت را وظيفة اصلى دولت ها دانسته اند. فقهاى شيعه نيز در دوره هاى مختلف تاريخى همواره 
به دنبال امنيت دينى و سياسى جامعة شيعى بوده اند و از قواعد و اصول فقهى مختلفى با استناد به قرآن و سيرة 
از  نهى  و  معروف  به  امر  واجب،  مقدمة  حسبيه،  امور  تقيه،  گرفته اند.  بهره  شيعيان  امنيت  تأمين  در  معصومين 
منكر و حفظ جامعة اسلامى، از جمله قواعد و اصولى هستندكه فقها در اثبات ضرورت امنيت براى كشور و 
جامعة شيعى استفاده كرده اند. در عصر مشروطيت به دليل ضعف حكومت پادشاهى قاجاريه در تأمين امنيت 
ملى جامعه، فقهاى شيعه نظير سه مرجع بزرگ، آخوند خراسانى، مازندرانى، تهرانى و آيت االله نائينى وديگر 
فقهاى بزرگ شيعى، راه حل تأمين امنيت را در همراهى با نهضت مشروطيت ديدند و به تبيين فقهى مشروطة 
اسلامى پرداختند. مقالة حاضر در صدد تشريح نگاه دينى فقها به مسئلة امنيت ملى در خلال مكتوبات سياسى 
ديدگاه هاى  زمرة  در  جديد  ديدگاه هاى  به  توجه  با  ملى  امنيت  از  فقها  برداشت  كه  است  مدعى  و  آنهاست 

سلبى قرار مى گيرد. 

كليد واژه ها
 ،(Constitutionalism) عصرمشروطه   ،(National Security) ملى  امنيت   ،(Security) امنيت 

 .(Political literature) مكتوبات سياسى فقها

1. استاديارعلوم سياسى دانشگاه امام صادق(ع).
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