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 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 
  
  

  
  پور     حسن سامانيدكتر اسمعيل ابونوري

  
  

  ايران/ صنايع / نمايي / لگ نرمال / پارتو / برآورد پارامتريكي / نسبت تمركز 

   چكيده 
 صـنعت بـا   ٢٤مقاله حاضر، نسبت اشتغال در بخش صنعت ايران به تفكيـك   

ــابع ت  ــا اســتفاده از روش   اســتفاده از ســه ت ــال و نمــايي ب ــارتو، لُــگ نرم ــع پ وزي
در كليـه مـوارد،   .  بـرآورد شـده اسـت     ١٣٧٦ و   ١٣٧٣هاي    پارامتريكي براي سال  

لگ نرمال برترين برازش ها را بـه دسـت داده اسـت و بـراي همـين، بـه عنـوان                       
. الگوي مناسب براي برآورد نسبت تمركز در صنايع ايـران انتخـاب شـده اسـت            

 صـنعت مختلـف در بخـش        ٢٤بت تمركز هاي حاصل از اين الگـو،         براساس نس 
هـاي    ترين صنعت در هر يك از سـال         ترين صنعت به رقابتي     صنعت از انحصاري  

نتايج حاصـل از بـرآورد ايـن الگـو حـاكي از آن             . است  مورد مطالعه مرتب شده   
است كه نسبت تمركز در صنايعي  مانند صـنايع توليـد پوشـاك، عمـل آوردن،                

دن وســاخت كــالا از پوســت خــزدار؛ دبــاغي و عمــل آوردن چــرم، رنــگ كــر
ساخت كيف، چمدان، زين، يراق و توليد كفـش؛ توليـد چـوب و محصـولات                 
چوبي و چوب پنبه و ساخت كالا از ني و مواد حصيري؛ انتشار و چاپ و تكثيـر      
 

  عضو هيأت علمي بخش اقتصاد دانشگاه مازندران 

   كارشناس ارشد علوم اقتصادي
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 82  پژوهشنامه بازرگاني

هــاي ضــبط شــده؛ صــنايع توليــد ذغــال كــك، پالايشــگاههاي نفــت و     رســانه
 توليــد محصــولات لاســتيكي و پلاســتيكي؛ توليــد ســاير   اي؛ ســوختهاي هســته

محصولات كاني غير فلزي؛ توليد محصولات فلـزي فـابريكي؛ توليـد مبلمـان و           
 افـزايش يافتـه   ١٣٧٦ بـه  ١٣٧٣بندي نشده در جاي ديگر از سال        مصنوعات طبقه 

بنابراين، تمام عواقب اقتصادي ناشـي از افـزايش انحصـار، ماننـد افـزايش              . است
، كاهش تقاضـا و توليـد، و در نتيجـه كـاهش اشـتغال مولـد در         )و رانتها (قيمت    

  .باشد سطح اقتصادي كلان بر آنها مترتب مي
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 83 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

  مقدمه 
رقابت و انحصار از مفاهيم حدي و مهم در اقتصاد هستند و ساير مفاهيم از جمله رقابت 

يكي از موضوعات تمركز . انحصاري و انحصار چند جانبه بين دو مفهوم بالا قرار دارند
نسبت تمركز نه تنها . گردد پراهميت در زمينه سازمان صنعتي و اقتصاد صنعتي محسوب مي

اي در تحليل رفتار  باشد بلكه نقش تعيين كننده به عنوان معروفترين شاخص ساختار بازار مي
هدف اين مقاله، برآورد نسبت تمركز در . انحصاري و فرموله نمودن سياست رقابتي دارد

  .باشد صنايع ايران مي
بخش . شود  استفاده مي١٣٧٦ و ١٣٧٣هاي  براي اين منظور از اطلاعات مقطعي سال

 صنعت ٢٤، به ١ دور قمي(ISIC)المللي صنايع  بندي استاندارد بين صنعت ايران براساس طبقه
يد شامل صنايع مواد غذايي و آشاميدني ـ توليد محصولات از توتون، تنباكو و سيگار ـ تول(

. تفكيك شده است) منسوجات ـ كاغذ و محصولات كاغذي ـ توليد فلزات اساسي و غيره 
اي  ها در هر صنعت به صورت سرشماري و با هزينه اگر اطلاعات مربوط به تمام بنگاه

مناسب در دسترس قرار باشد، نسبت تمركز در هر صنعت به آساني قابل محاسبه خواهد 
ثر كشورها موجود نبوده و يا اگر موجود باشد با قيمتي بود ولي چنين اطلاعاتي در اك

در اين صورت، ارايه روشهاي علمي مناسب براي برآورد . گيرد گراني در دسترس قرار مي
  .ناپارامتريكي و يا پارامتريكي ضرورت مي يابد

در روش پارامتريكي سه الگوي معروف و متداول براي برآورد نسبت تمركز، تابع 
باشند، در اين تحقيق ابتدا الگوي برتر براي برآورد  لگ نرمال و تابع نمايي ميپارتو، تابع 

 
١ . ISICمخفف عبارت  :»International Standard Industrial classification of All Economic 

Activities « براي. است »صنايع كليه فعاليتهاي اقتصادي المللي بندي استاندارد بين طبقه«به معني 
، آمار بازرگاني خارجي كشور )١٣٧٩(بيشتر به منبع زير رجوع شود؛ مركز آمار ايران  توضيحات

 و ١٣٧٦ سالهاي  در(CPC)  و كالا و خدمات(ISIC)مللي رشته فعاليتها ال هاي بين بندي برحسب طبقه
   .ايران، تهران آمار مركز ١٣٧٧
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 84  پژوهشنامه بازرگاني

سپس با كاربرد آن، صنايع مختلف . گردد پارامتريكي نسبت تمركز در ايران معرف مي
 از ديدگاه سطح رقابت ١٣٧٦ و ١٣٧٣كشور بر حسب مقدار نسبت تمركز در دو سال 

توان  هاي تمركز در دو سال مذكور مي مقايسه نسبتدر همين راستا با . شوند بندي مي رتبه
  . به افزايش يا كاهش سطح رقابت در هر صنعت پي برد

تعداد معدودي از تحقيقات در رابطه با برآورد نسبت تمركز در بخش صنعت ايران 
بايد  روش مذكور استفاده شده است؛ در روش ناپارامتريكي آنها از در .است گرفته صورت

ولي در اين پژوهش براي استفاده . تمامي بنگاهها درهر صنعت دسترسي داشتبه اطلاعات 
  . از روش پارامتريكي استفاده شده است٢شده از حداقل اطلاعات، به صورت طبقه بندي

  مروري بر ادبيات موضع تمركز . ١
كند و عوايد ناشي از اين بازارها،  در هر زمان بنگاه در يك يا چند بازار كار مي

ساختار بازارها نقش اساسي در تعيين رفتار و عملكرد . نمايد ي بنگاه را معين ميسودجار
در اين راستا، ساختار بازار  داراي دو بعد است؛ يكي درجة ناهمگوني . ها دارند بنگاه

  .محصولات اساساً مشابه از منظر مثلاً كيفيت يا ويژگيهاي ديگر، و ديگري تمركز بازار
عيت تعداد بنگاه و توزيع بازار در ميان بنگاههاي موجود در آن تمركز بازار بيانگر وض

 و سپس متغير ٣بنابراين، براي پرداختن به تمركز بازار بايد ابتدا حدود صنعت . بازار است
  .را مشخص نمود) توليد، دارايي و يا غيره مثلاً اشتغال، فروش، ارزش افزوده،(مورد توجه 

شاخص نابرابري توزيع مثلاً توليد يا اشتغال در ميان  I تعداد بنگاههاي صنعت و Nاگر 
  :توان بصورت تابع زير نوشت  را مي(C)بنگاهها باشد، تمركز 

 
2. Grouped Data 

). ١٩٣٣( چامبرلين  (Theory of Monopolistic Competition)پس از انتشار نظريه رقابت انحصاري . ٣
در گرفت؛ در نظرية مذكور نياز بود كه اي در اقتصاد پيرامون تعريف يك صنعت يا بازار  بحث گسترده

  .درآن، صنعت يا بازار بوسيله گروهي از محصولات جانشنين نزديك بهم تعريف شود
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 85 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

),( INfC =  
oo <>

dN

dc

dI

dc
به عبارت ديگر، با افزايش تعداد بنگاه در يك صنعت، با .  است,

يابد و با افزايش نابرابري در سهم  يفرض ثابت ماندن ساير عوامل، تمركز بازار كاهش م
  .يابد ها تمركز نيز افزايش مي بازار بنگاه

    يا  سهام = ١ai, I  ,٢  ,٣  N...,  با  مقدارهاي  A  بنگاه  صنعت  Nفرض كنيد  توليد در 
, ...,N  ١  ,٢  ,٣si, i =  اين . شود  تعريف ميمنحني تمركز  باشد، سطح تمركز اين صنعت با

  كاهشـي  ) تعـداد تجمعـي   (بارت است از مكان هندسـي نقـاطي بـه مختصـات رتبـة               منحني ع 
  ). ســهم توليــد(در صــنعت و مقــدار نســبي تجمعــي انــدازة آن  ) ازنظــر ســهم توليــد(بنگــاه 

  . دهـد   اين منحني در واقـع وضـعيت تعـداد بنگـاه و توزيـع بـازار در ميـان آنهـا را نشـان مـي                         
برابر تعداد بنگـاه در صـنعت اسـت؛         ) سهم توليد  (%١٠٠تقاطع منحني با خط افقي        طول نقطة 

منحني تمركز بصورت خط راست درآمـده و رقابـت كامـل    , باشد   sN …  s1 =s2 =s3 =اگر 
چنانچـه تنهـا يكـي از بنگاههـا صـاحب تمـام سـهم بـازار باشـد،               . در آن صنعت برقرار است    
  .انحصار مطلق واقع است

   ـ نمودار منحني تمركز ١نمودار 
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 86  پژوهشنامه بازرگاني

  
  
  

  بنگاهها از بزرگترين به كوچكترين) فراواني تجمعي(رتبه 

فـرق  ) در بحث توزيع درآمد(منحني تمركز به صورتي كه تعريف شد با منحني لورنس      
فراوانـي نسـبي    ) طـول (منحني لورنس به صورت مكان هندسـي نقـاطي بـه مختصـات              : دارد

تعريـف  ) هـاي افزايشـي   رتبـه (فراواني نسبي تجمعي تعداد  ) عرض(و  ) درآمد(تجمعي متغير   
يـا هيچگـاه    (منحني لورنس همواره نسبت به محور طولها محدب اسـت           : بنابراين. شده است 

را ) درآمـد (متغيـر  % ١٠٠نيـز   % ١٠٠و طول نقطة برخورد منحنـي بـا خـط افقـي       ) مقعر نيست 
يـا  (در حاليكه، منحني تمركـز همـواره نسـبت بـه محـور طولهـا مقعـر اسـت                    . دهد    نشان مي 

تعداد كـل بنگـاه   % ١٠٠و طول نقطة برخورد اين منحني با خط افقي ) هيچگاه محدب نيست  
  .دهد در صنعت را نشان مي

   بـا  B، ) بنگـاه Nبـا   (Aهاي تمركز متناظر با سه صـنعت مفـروض         منحني) ١(در نمودار   
)M بنگاه  (  وC)   باL  تمركـز در صـنعت      .  رسم شـده اسـت    )   بنگاهA       بيشـتر از تمركـز در 

 C و Bهـاي    در سراسر طول خـود در بـالاي منحنـي   A است، چون منحني C و  Bت صنع
اي بـه طـول مـثلاً      مبهم است؛ چون آنها در نقطـه       C و   Bمقايسه تمركز در صنايع     . قرار دارد 

I به بيان ديگر تا نقطه ورود . اند همديگر را قطع كردهI       ،امـين بنگـاه برتـر بـه ايـن دو صـنعت
 بيشـتر شـده اسـت؛ بـراي     Bود ولي پس از آن تمركز در صنعت بيشتر بCتمركز در صنعت  

  . رجوع شود٤)١٢ و ص١٩٨٦(مطالعة بيشتر به كلارك 

 
4. Clarke R. (1985, p12) 
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 87 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

  هاي تمركز معيارهاي نابرابري و شاخص . ١‐ ١
و توزيـع بـازار در      ) بـازار (همانطور كه اشاره شد، تعداد بنگاههاي فعال در يك صـنعت            

 در صورتي كه فقط بـه نحـوة توزيـع بـازار در ميـان      .باشند  ميان آنها، دو بعد مهم از بازار مي       
بنگاهها توجه شود و به عبارت ديگر، تنها به نابرابري اندازه بنگاهها توجه گـردد، معيارهـاي            

ولي اگـر بـه هـر دو بعـد سـاختار بـازار يعنـي تعـداد                  . شود  نابرابري توزيع تمركز برآورد مي    
ايـن  . شود معيارهاي معروف به تمركز برآورد مي  بنگاهها و نابرابري اندازه آنها توجه گردد،     

زير بـه سـادگي قابـل مشـاهده و تفكيـك      ) ٣‐١‐١در بخش (تفاوت در شاخص هرفيندهال   
توان از شاخصـهاي گونـاگون پراكنـدگي          براي محاسبه معيارهاي نابرابري تمركز مي     . است

  . مانند انحراف معيار، ضريب تغييرات و  ضريب جيني استفاده كرد
گيري قدرت انحصاري از عملكرد بنگاهها نيـز اسـتفاده            دبيات اقتصادي، براي اندازه   در ا 

در روش مذكور از متغيرهايي مانند قيمت، سود و فروش براي محاسبه شاخص             . ٥شده است 
  :قدرت انحصاري بكار رفته و دو شاخص زير پيشنهاد شده است

  ٦شاخص لرنر. ١‐١‐ ١
 بر اساس قيمت فروش و هزينة نهـايي         ٧)١٩٣٤(نر  گيري قدرت انحصاري، لر     براي اندازه 

 هزينـة   MC قيمـت فـروش محصـول و         P  را معرفي نمـود كـه در آن           (L)توليد، شاخص لرنر  
  . نهايي توليد است

)١(                       
P

MCP
L

−= 

 
   .رجوع شود) ٣٨٠‐ ٣٧٥ و ص ١٣٧٧(براي مطالعه بيشتر به صالحي  . ٥

6. The Lerner Index 

7. Lerner A. P. (1934) 
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 88  پژوهشنامه بازرگاني

عدد صفر براي اين شاخص . نمايد تغيير مي) در حد(اين شاخص بين صفر و يك 
بازار رقابت كامل و عدد يك بيانگر حد نهايي انحصار است؛ شاخص لرنر با دهندة  نشان

.  براي محصول بنگاهي كه حداكثركنندة سودباشد، نسبت معكوس دارد(ε) كشش تقاضا

(زيرا، در حداكثر سود 
1

1(
ε

+== PMRMCخواهد بود  .  
كاربرد آن را گرچه شاخص لرنر بسيار ساده تعريف شده است، دو اشكال قابل توجه 

محدود نموده است؛ يكي دشواري محاسبه هزينه نهايي بنگاهها و ديگري تعيين دوره 
  .گيري قيمت و هزينه نهايي زماني مناسب برا ي اندازه

  ٨ شاخص بين . ٢‐١‐ ١
سود مستمر و بيش از حد متعارف فقط در ساية قدرت ) ١٩٤١(٩از ديدگاه جو بين

جه با استفاده از آمار سود بنگاههايي كه در بازارهاي در نتي. پذير است انحصاري امكان
او با استفاده از . برد توان به قدرت انحصاري آنها پي كنند، مي رسمي بورس فعاليت مي

گذاري   و سرمايه(i) نرخ بهره رايج  ،(D)، استهلاك (C)هاي جاري  ، هزينه(R)درآمد كل 
(V)گذاري  ، محاسبة نرخ بازده به  سرمايه(r)گيري قدرت  ا به عنوان شاخصي براي اندازه ر

  .انحصار پيشنهاد نمود

)٢(                       
V

iVDCR
r

−−−=   
باشد ولي عكس  در حالي كه سود مستمر غير متعارف، نمايانگر قدرت انحصاري مي

  .آن بيانگر عدم قدرت انحصاري نيست
هاي مقياس و  وانع ورود به بازار، صرفهتوان با توجه به م بهرحال، ساختار هر بازار را مي

هاي  گيري موانع ورود و صرفه چون در بيشتر موارد، اندازه. نسبت تمركز شناسايي كرد

 
8. Bain Index 

9. Joe Bain (1941) 
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 89 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

باشد، پژوهشگران براي شناخت ساختار بازار از شاخصهاي تمركز  مقياس دشوار مي
  :برخي از اين شاخص ها معروف عبارتند از. اند استفاده كرده

  

  ١٠ هرفيندهالشاخص . ٣‐١‐ ١
يكي از شاخصهاي مهم و كاربردي براي بيان مفهوم تمركز، شاخص هرفيندهال و 

نمايد؛ يعني  باشد؛ زيرا اين شاخص به تمام نقاط روي منحني تمركز توجه مي هيرشمن مي
براي بدست آوردن اين . نمايد اين شاخص از اطلاعات تمام بنگاههاي صنعت استفاده مي

تمام بنگاهها در ) توليد، فروش، نيروي كار و غيره(هاي  سهم اندازهشاخص از مجموع مربع 
بعبارت ديگر، اين شاخص با استفاده از مجموع مربعات . شود  صنعت يا بازار استفاده مي

   سهم بنگاهSiگردد كه در آن  ها، با توجه به متغير مورد نظر محاسبه مي سهام بازاري بنگاه
 i ام وNاست تعداد بنگاههاي صنعت  .  

)٣ (                         ∑
=

=
N

i
iSH

1

2  

باشد و اين بدان معني است   مي٢شود كه سهم بازار هر بنگاه داراي توان  مشاهده مي
در نتيجه به سهم . شود كه به سهم بازار هر بنگاه وزني برابر سهم بازار همان بنگاه داده مي

  .شود بنگاههاي بزرگتر اهميت بيشتري داده مي
با مطالعات بيشتر روي شاخص هرفيندهال توانست آن را به صورت ) ١٩٦٩ (١١آدلمن
اگر تعداد . تمركز به شاخص هرفيندهال دست يافت هاي منحني او با جمع شيب. تعميم دهد

  بنگاه از اين صنعت برابر mi و تعداد كاركنان Aكل كاركنان بنگاهها در يك صنعت برابر 
aiآيد كز در اين صنعت بصورت زير بدست مي باشد، شيب منحني تمر.  

 
   . بيان شده استHerfindhal-Hirschman indexدر بعضي از كتابها اين شاخص به صورت  . ١٠
  . مراجعه شودAdelman M.A. (1969)براي مطالعه بيشتر به  . ١١
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 90  پژوهشنامه بازرگاني

i

i

i

i
a

mA

a

m

A

⋅
   شيب منحني تمركز==

  
ــيب  ــوع ش ــي       مجم ــاه را م ــر بنگ ــازاري ه ــهم ب ــر س ــي براب ــا وزن ــا ب ــورت   ه ــوان بص ت

∑
=

⎟
⎟
⎠

⎞
⎜
⎜
⎝

⎛N

i
A

a

mA

a i

i

i

1

.
1

ــدهال  mi = ١واضــح اســت كــه اگــر  .  نوشــت. باشــد، شــاخص هرفين

  .گردد بصورت زير حاصل مي

)٤ (                       ∑∑∑
===

=⎟⎟
⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛
==

N

i
i

N

i

i
N

i

i s
A

a

A

a
H

1

2
2

11
2

2

  

كه در آن 
A

ai همان سهم بازاري هر بنگاه )Si (باشد مي.  
توان با استفاده از شاخص نابرابري به نام ضريب  شاخص تمركز هرفيندهال را مي

  :ميانگين اندازه بنگاهها در صنعت برابر است با . تغييرات نيز نوشت

)٥ (                      ∑
=

=
=

Ni

i
ia

N 1

1µ  

  :واريانس اندازه بنگاهها برابر خواهد بود با  بنابراين،

)٦ (                   ∑
=

=
−=

Ni

i
ia

N 1

222 1 µσ  

  :توان مربع ضريب تغييرات را به صورت زير نوشت و در نتيجه مي

)٧ (                    
2

22

2

2
2

1

µ

µ

µ
σ ∑ −

==
ia

NC  
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 91 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

  ن در آن خواهيم داشت؛با تفكيك كسر فوق و جايگذاري ميانگي

)٨ (                         
N

C
H

12 +=  

و هم به تعداد بنگاه در ) C(پس شاخص هرفيندهال هم به نابرابري در توزيع بازار 
 N = ١صفر و ) يا ضريب تغييرات(وقتي مربع ضريب تغييرات . بستگي دارد) N(صنعت 

ر مقابل، در صورت وجود تعداد زيادي بنگاه د.  شده مبين انحصار خواهد بودN = ١باشد، 
)0,(كوچك هم اندازه  2 ∞→= NCباشد  شده مبين رقابت مي.  

  ١٢شاخص هانا و كاي . ٤‐١‐ ١
در جستجوي روشي بودند كه اولاً تمام بنگاههاي ) ٥٨‐٥٥، ص ١٩٧٧(هانّاه وكاي 

 بنابراين، آنها تابع ١٣ نمايد؛بازار را به حساب آورده و دوم، شرايط مورد نظرشان را تأمين
  : زير را ارايه نمودند

)٩ (                     o>= ∑
=

aSHK
N

i

a
i ,

1

  

 يك پارامتر  α تعداد بنگاههاي صنعت و N امين بنگاه، i سهم بازاري Siكه در آن 
 كند، شاخص   به سمت صفر ميلαاگر . شود باشد كه توسط پژوهشگر تعيين مي كشش مي

 بزرگتر باشد، وزني كه به سهم αهر چه. داد بنگاهها در آن صنعت خواهد بودبيانگر تع فوق
 αمناسبترين اندازة شناخته شده براي. يابد كمتر خواهد بود كوچكتر اختصاص مي هاي بنگاه

  .آيد دراين صورت شاخص معروف هرفيندهال به دست مي. باشد  ميα= ٢درشاخص فوق 
  شاخص معكوس تعداد بنگاهها . ٥‐١‐ ١

 
12. Hannah and Kay (1977) 

13. Donatd A. Hay and Derek J.Morris (1979). Industrial Economics Theory and Evidence, 

PP 93-109. 
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 92  پژوهشنامه بازرگاني

 و براي محاسبة آن كافي است تعداد ١٤باشد ترين شاخص تمركز مي اين مقياس، ساده
 بنگاه فعاليت نمايند، اندازه اين ١٠مثلاً، اگر در صنعتي . بنگاههاي بازار معكوس شود

اين شاخص فقط به تعداد بنگاهها .  خواهد بود١/٠شاخص تمركز در اين صنعت برابر 
  .بازار در ميان بنگاهها توجهي نداردتوجه دارد و به چگونگي توزيع 

)١٠ (                     
N

C
1=  

  ) بنگاهيKنسبت تمركز (شاخص نسبت تمركز بنگاههاي برتر . ٦‐١‐ ١
براي بدست آوردن اين . در اكثر مطالعات تجربي از اين شاخص استفاده شده است

 ٤ مساوي  kمعمولاً (گردد  به مي بنگاه در آن صنعت محاسkشاخص، سهم بازار بزرگترين 
 به صورت اختياري kاز نقاط ضعف اين شاخص آن است كه ). شود   در نظر گرفته مي٥يا 

نقاط ضعف اين شاخص . از محاسن اين شاخص سادگي محاسبة آن است. شود انتخاب مي
ر هر بعبارت ديگر، اگ. آن است كه فقط به اطلاعات چهار يا پنج بنگاه بزرگتر توجه دارد

تغييري در صنعت صورت گيرد بطوريكه بنگاههاي بزرگتر تحت تأثير اين تغييرات قرار 
  .از محاسن اين شاخص، سادگي محاسبه آن است. كند نگيرند، اندازه شاخص تغيير نمي

)١١ (                   
∑

∑

=

==
N

i
i

k

i
i

k
X

X

CR

1

1  

∑كه در آن 
=

=
N

i
ik

XXCR
1

 تعداد كل بنگاهها و N،  بنگاه بزرگترk نسبت تمركز ,

Xi باشد و  مي) برحسب اشتغال، فروش، ارزش افزوده يا دارايي( متغير موردنظرk ≤ N 

 
14. Hall, M. and N. Tideman (1967), “Measures of Concentration”, Journal of American 

Statistic, Vol 92, PP. 162-68. 
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 93 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

هاي   مهمترين ضعف اين شاخص است ولي در مواقعي كه منحنيkانتخاب اختياري . است
بندي صنايع اثري نخواهد   در رتبهkتمركز صنايع مختلف همديگر را قطع نكنند، مقدار 

  .داشت
در اين پژوهش نسبت تمركز اشتغال در صنايع ايران به تفكيك صنايع مختلف بر 

براي اين منظور از نتايج آمارگيري كارگاههاي . گردد  دو رقمي برآورد ميISICحسب 
المللي فعاليتهاي اقتصادي  بندي استاندارد بين صنعتي در قالب سومين ويرايش طبقه

(I.S.I.C,REV.3)استفاده شده است .  

  الگوهاي مورد استفاده   . ٢
تعداد محدودي از تحقيقات در رابطه با برآورد نسبت تمركز در بخش صنعت ايران 

، گرجي و )١٣٧٧(ترين آنها، صالحي  توان به تازه  در اين ميان مي١٥.صورت گرفته است
پس از تحليل رقابت ) ١٣٧٧(صالحي . اشاره نمود) ١٣٧٩(و خدادادكاشي ) ١٣٧٩(ساداتيان 

، ١٣٧٣و انحصار با دسترسي به امار خام سرشماري كارگاههاي صنعتي كشور در سال 
 را ISICفروش در سطح كدهاي چهار رقمي )  بنگاه برتر٤و سهم (شاخص هرفيندال 

گرجي و . ١٧ و به تجزيه و تحليل آنها پرداخت ١٦بصورت ناپارامتريكي به دست آورد
وش يك و چهار بنگاهي در صنعت يخچال با مطالعه نسبت تمركز فر) ١٣٧٩(ساداتيان 

آنها . هاي ناپارامتريكي گوناگون استفاده نمودند  از شاخص١٣٧٨ ـ ١٣٧٥خانگي در دوره 
هاي فعال در اين صنعت بصورت ميداني امكان انجام  آوري اطلاعات از تمام بنگاه با جمع

 
انحصار، رقابت و تمركز در « ،)١٣٧٩(فرهاد . خدادكاشي: مي توان به تحقيق زير اشاره كرد. ١٥

 .١١ تا ٨٣، صفحات ١٥صلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره ، ف»)١٣٦٧‐٧٣(بازارهاي صنعتي ايران 

 نفر ١٠در سرشماري مذكور از كارگاههاي سرشماري شده بود كه تعداد كاركنان آنها حداقل  . ١٦
   .اند بوده

   .رجوع شود) ١٣٧٧(براي مطالعه جزييات و مشاهده نتايج به صالحي . ١٧
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 94  پژوهشنامه بازرگاني

روشن است . دندبرآورد نسبت تمركز بصورت ناپارامتريكي را در تحقيق شان فراهم آور
انجام چنين كاري براي بخش صنعت كشور به تفكيك تمام صنايع در چارچوب كار 

  طبق گرجي و ساداتيان . باشد پذير نمي هاي هنگفت بسادگي امكان ميداني حتي با هزينه
 درصد در سال ٤٩/٧٧ به ١٣٧٥ درصد در سال ٢/٧٥ بنگاه برتر از ٤سهم ) ٩٠ و ص ١٣٧٩(

در صنعت يخچال ) انحصار( است، يعني حاكي از افزايش نسبت تمركز  افزايش يافته١٣٧٨
با استفاده از اطلاعات موجود در ) ١٣٧٩(خدادادكاشي . خانگي در دوره مورد مطالعه بود

 به مطالعه تمركز كلي در بخش صنعت ايران و براي صنايع دو رقمي ١٣٧٣‐١٣٦٦دوره 
 صنعت را ٩ر صنايع دو رقمي براي تنها  بنگاهي د٥او شاخص نسبت تمركز . پرداخته است

كمترين نسبت تمركز نسبت ) ٩٨– ٩٦ و ص ١٣٧٩(نشان داده است؛ طبق خدادادكاشي 
و بيشترين نسبت تمركز در %) ٥/١١(تمركز اشتغال در صنايع نساجي، پوشاك و چرم 

  .بود%) ٤/٦٢(صنايع توليد فلزات اساسي 
بندي شده يا  ر صنعت آنهم به صورت طبقهها در ه وقتي حداقل اطلاعات درباره بنگاه

توان بصورت پارامتريكي  گروهي در دسترس باشد، نسبت تمركز در هر صنعت را مي
  آوري اطلاعات بصورت پرسش سادة زير؛ بعبارت ديگر، جمع. برآورد نمود

  ،... تا٢٠، ٢٠ تا ١٠ ، ١٠ تا ١تعداد كاركنان بنگاه شما چقدر است؟ مثلاً 
. در صنعت را تشكيل داد) نمونه(اي توزيع فراواني بنگاههاي  اصلهتوان جدول ف مي

اي يا گروهي كم هزينه  پاسخ به پرسش فوق ساده و تشكيل جدول توزيع فراواني فاصله
توان در دو  اي از اين گونه اطلاعات در صنايع مواد غذايي و آشاميدني را مي نمونه. است

  .د مشاهده نمو١ستون اول، در سمت چپ جدول 
هدف از اين تحقيق، كاربرد الگوهاي پارامتريكي جهت برآورد نسبت تمركز براساس 

براي اين منظور سه الگوي پارتو، لگ نرمال و نمايي جهت . باشد اطلاعات گروهي مي
  . برآورد نسبت تمركز بكار خواهد رفت
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 95 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

اد كاركنان  بنگاه كه تعدN بنگاه از k باشد، نسبت Xاگر تعداد كاركنان بنگاهها متغير 

باشد برابر خواهد بود با   ميxآنها بيشتر از 
N

k .  در آمار كلاسيك نسبت بنگاههايي كه
صورت نسبت  در اين.  نشان داد(F(x))توان با   باشد را ميxتعداد كاركنان آنها كمتر از 

  .نشان داد) ١٢(ورت رابطه توان بص  باشد را ميxبنگاههايي كه تعداد كاركنان آنها بيشتر از 

)١٢(                
N

k
xf −= 1)( 

) ١٣( بنگاه برتر را به صورت رابطه kتوان نسبت تمركز  مي) ١٢(با توجه به رابطه 
  :نوشت

)١٣(                      )(1 xF
N

k −=  

 xآنها كمتر از  عبارت است از نسبت كاركنان بنگاههايي كه تعداد كاركنان F1(x)پس 
 (Ck) تا است xبنابراين، نسبت كاركنان بنگاههايي كه تعداد كاركنان آنها حداقل . است

  :برابر خواهد بود با

)١٤ (                  )(1 1 xFCk −=  

  : را به دست آوردFتوان تابع معكوس  مي) ١٢(حال از رابطه 

)١٥ (                
)

1(1

N

k
Fx −= −  

  . بنگاهي به دست خواهد آمدkنسبت تمركز) ١٤( در رابطه xردادن متغير با قرا

)١٦ (                   ))1((1 1
1 N

k
FFCk −−= − 

   است؛xهايي است كه تعداد كاركنان آنها تا   تابع توزيع تجمعي بنگاهF(x)كه در آن 
dttfxF x )()(

o
∫=  
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 96  پژوهشنامه بازرگاني

  نسبت تمركز حاصل ازتوزيع پارتو. ١‐٢
  :گالي احتمال پارتو عبارت است ازتابع چ

αα
))(()( 0

x

x

x
xf =  

  :توان به صورت زير نوشت در نتيجه تابع توزيع آن را مي

)١٧ (                       ααπ )(1)()( 0

0 x

x
xxxF −==   و

   و x حداقل سطح x0≤x بوده و x معرف تابع توزيع پارتو در | π(x  وx0 و (αكه در آن 
١α>توزيع اولين گشتاور تابع )١٥٦ و صفحه ١٩٧٧سال (١٨كاول.  ضريب پارتو است ،

 به دست α ‐ ١ و x0 را نيز تابع توزيع پارتو با پارامترهاي αو x0توزيع پارتو با پارامترهاي 
  :آورد

)١٨  (           1
1

)(1)1()( 0

0

−−=−= ααπ
x

x
xxxF   و

  خواهيم داشت ) ١٧(و رابطه ) ١٢(با توجه به رابطه 

)١٩  (                       a

N

k

x

x

k

1
0 )(=  

   خواهيم داشت ١٤ در رابطه ١٨از طرف ديگر با قراردادن رابطه 

)٢٠ (                        1

1

0 −= α
k

k

C
x

x
  

  .توان نوشت ، مي)٢١(و ) ١٩(هاي  با توجه به تساوي طرف چپ رابطه

 
18. Cowell F. A. (1977) 
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α                     يا 

α 1

)(

−

=
N

k
Ck  

)٢١ (                  )
1

1(
)( α

−
=

N

k
Ck  

لازم . آيد بدست مي) ٢١( بنگاه برتر با توجه به رابطة kبه عبارت ديگر، نسبت تمركز 
و ) =k ٥مثلاً (هاي فوقاني در نظر گرفته شده توسط محقق   تعداد بنگاهkبه توضيح است كه 

Nمقدار . دهد  تعداد كل بنگاهها را نشان ميαهي هاي گرو  با برازش الگوي پارتو بر داده
  .گردد موجود برآورد مي

 به دست خواهد آمد، يعني نسبت تمركز صددرصد كه مبين Ck= ١ باشد، α = ١اگر 
 كاهش خواهد يافت كه انعكاسي از Ck مقدار αبا افزايش مقدار . انحصار كامل خواهد بود
  .باشد كاهش شدت انحصار مي

 بدست خواهد آمد كه < ١Ck بوده، α گردد، خارج از دامنه قابل قبول براي >α ١اگر 
اگر چنين شود، الگوي پارتو در واقع الگوي مناسب توزيع .  است > ١º < Ckخارج از دامنه 

  .ها در آن صنعت نيست بنگاه
توان آن را با روش زير به يك  الگوي پارتو يك الگوي ناخطي است ولي مي

  :رگرسيون خطي تبديل كرد
a

x

x
xF )(1)( 0−=  

]                         يا ] a

x

x
xF )()(1 0=−  

  : توان نوشت با گرفتن لگاريتم از طرفين تساوي فوق مي

)٢٢ (       [ ] kk LnxLnxxFLn αα −=− 0)(1 
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 98  پژوهشنامه بازرگاني

با رگرس  .  شاغل دارندx فراواني نسبي تجمعي بنگاههايي است كه تا F(x)كه در آن 

[ ])(1 kxFLn ∧توان   ميkLnx بر −
α٢١(با جايگذاري آن در رابطة .   را برآورد نمود (

  . نسبت تمركز بدست خواهد آمد

  نسبت تمركزحاصل از توزيع نمايي . ٢ ـ ٢
  : تابع چگالي احتمال نمايي عبارت است از

)٢٣(                     xexf λλ −=)( 

  : رت زير نوشتتوان به صو بنابراين، تابع توزيع آن را مي

)٢٤ (                 xexF λ−−= 1)(  

>>∞ براي λ<0توزيع اولين گشتاور توزيع نمايي با پارامتر  x0 به صورت زير 
  :است

)٢٥ (                      xx xeexF λλ λ −− −−= 1)(1  

  :نوشتتوان  مي) ٢٤(و رابطه ) ١٢(با توجه به رابطه 
xe

N

k λ−−=− 11  
  :با گرفتن لگاريتم از طرفين خواهيم داشت

)٢٦ (               )(
1

N

k
Lnxk λ

−=  

  :توان نوشت مي) ١٤(در رابطه ) ٢٥(با قراردادن رابطه 

)٢٧ (            kx
k

kx
k exeC

λλ λ −− +=  

  :و ساده كردن آن خواهيم داشت) ٢٧(در ) ٢٦( از رابطة xبا جايگذاري 
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 99 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

)٢٨                  (               ⎥⎦
⎤

⎢⎣
⎡ −= )(1

N

k
Ln

N

k
Ck  

بسيار جالب است كه . ١٩است) ١٩٩٥(اين همان نسبت تمركز حاصل بوسيله ساتون 
. توجه شود، نسبت تمركز حاصل از الگوي نمايي تابع مستقيمي از پارامتر نمايي نشده است

، نيازي به برآورد پارامتر الگوي به عبارت ديگر، براي به دست آوردن اين نسبت تمركز
  .نمايي نيست

نسبت تمركز به دست آمده، حداقل نسبت ) ٥٢ و ٥١ صفحه ١٩٩٧(بر طبق ساتون 
به عبارت ديگر نسبت تمركز حاصل از ساير روشها، . دهد تمركز در هر صنعت را نشان مي

  .نبايد كمتر از نسبت تمركز حاصل از روش ساتون باشند

   حاصل از توزيع لگ نرمال نسبت تمركز . ٣ـ٢
باشد؛ يعني معمولاً  ها به شدت چوله به راست مي در بازارهاي واقعي، توزيع اندازة بنگاه

هاي متوسط زياد ولي تعداد  هاي كوچك بسيار زياد، تعداد بنگاه در هر صنعت تعداد بنگاه
هاي   توزيعبنابراين، توضيح چنين وضعيتي به كمك. هاي بزرگ بسيار اندك هستند بنگاه

  طبق ساتون . شود چوله به راست شناخته شده مانند توزيع لگ نرمال معقول فرض مي
 نشان داد كه اگر فرآيند تصادفي بر ١٩٣١گيبرات در سال ) ١٩٩٩(و مك كلاهان ) ١٩٩٧(

چنين . رشد يك متغير حاكم باشد، توزيع اين متغير به صورت لگ نرمال خواهد بود
در يك صنعت ممكن است .  معروف شده است٢٠ات نسبي گيبراتفرآيندي به قانون اثر

در ابتدا چند بنگاه هم اندازه و با شرايط يكسان و مشابه شروع به فعاليت كنند و با وجود 
بعضي . شانس يكسان براي رشد، در پايان دوره شرايط آنها و اندازة شان يكسان نباشد

شوند و  افتند و بر بازار مسلط مي يه پيش ميبزرگتري خواهند داشت و از بق موفقتر و اندازة 
 

  .  مراجعه شودSutton (1997) و Sutton (1995)يشتر به براي مطالعات ب. ١٩

20. Gibrat’s Law of Proportionate Effect 
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 100  پژوهشنامه بازرگاني

چنين تغييراتي كه در بازارهاي . آيد توزيع اندازه بنگاهها به صورت چوله به راست درمي
  .شود توسط فرآيند گيبرات قابل توضيح است واقعي منجر به افزايش تمركز مي
  :توان به صورت زير نوشت تابع توزيع لگ نرمال را مي

)٢٩        ()()()()( 22

σ
µ

σµσµ
−

Φ≡≡Λ= k
kkk

Lnx
LnxNxxF   و

ــالا   ــه بــ )(در رابطــ
2σµو

k
xΛ    ــال در ــگ نرمــ ــع لــ ــابع توزيــ ــت؛ xk تــ  اســ

)(
2,σµ

k
LnxN      تابع توزيع نرمال در 

k
Lnx و )(

σ
µ−

Φ kLnx       تـابع توزيـع نرمـال 

اســتاندارد متنــاظر بــا آن در 
σ

µ−kLnx 002 اســت و >> µσ  بــه ترتيــب ميــانگين و و
) ١٢ و ص    ١٩٥٧سـال   (ايتچيسون و بروان    .  است (LnX)واريانس لگاريتم اندازه يا بعد بنگاه       

 نيـز يـك   σ  2 وµثابت نمودند كه توزيع اولين گشتاور تابع توزيع لگ نرمال بـا پارامترهـاي   
  :  است، يعنيσ  2 و σ + µ  2تابع توزيع لگ نرمال با پارامترهاي 

)٣٠ (

)()()()(
2222

1
σ

σ

µ
σσµσσµ −

−
Φ≡+≡+Λ= k

kkk

Lnx
LnxNxxF وو

  :توان نوشت مي) ٢٩(و تابع ) ١٤(با استفاده از رابطه 

))((1
k

k xF
Lnx −Φ=

−
σ

µ  

  :توان نوشت مي) ٣٠(و رابطه ) ١٢(با استفاده از رابطه 

)٣١ (            )(
1

N

kLnx
k −Φ=

− − 1
σ

µ
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 101 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

)٣٢(                σ
σ

µ
+−Φ=

− − )1(1
k

k C
Lnx  

برابرند، بنابراين با مساوي قراردادن طرفين ) ٣٢(و تساوي ) ٣١(ساوي هاي چپ ت طرف
  :راست دو تساوي و ساده كردن آنها خواهيم داشت

)٣٣ (               ⎥⎦
⎤

⎢⎣
⎡ −−ΦΦ−= − σ)1(1 1

N

k
Ck  

  ٢١.آيد بنابراين، نسبت تمركز حاصل از توزيع لگ نرمال به دست مي

  آوري و سازماندهي اطلاعات  جمع . ٣
اي آماري كشورها در سطح منطقه، قاره و جهان از ديدگاههاي مختلف ه مقايسه داده

ها از تعاريف، مفاهيم و  آوري و تجزيه و تحليل داده پذير نيست مگر آنكه براي جمع امكان
به همين دليل، سازمانهاي آماري . هاي يكسان در كشورهاي مختلف استفاده شود بندي طبقه
هاي مشخصي  بندي اجتماعي، اقتصادي وفرهنگي، طبقههاي مختلف  المللي براي پديده بين

  .اند را تهيه و استفاده از آن را به كشورهاي عضو توصيه كرده
 را ISICتعدادي از كشورها، .  استISICبندي براساس  ها،  طبقه بندي يكي از انواع طبقه

رحسب نوع بندي فعاليتهاي اقتصادي خود قرارداده و اطلاعات خود را ب پايه و اساس طبقه
هاي جمعيت، توليد، اشتغال، درآمد ملي و ساير آمارهاي  فعاليتهاي اقتصادي در زمينه

 و ٢٢المللي نظير سازمان ملل متحد  همچنين سازمانهاي بين. اقتصادي مطابق آن تنظيم كردند
، سازمان ٢٤، سازمان خواروبار و كشاورزي سازمان ملل متحد٢٣المللي كار سازمان بين

 
  : رجوع شود Aitchison J. and Brown J. A. C. (1957)براي توضيحات بيشتر به . ٢١

22. United Nations  

23. International Labour organization 

24. Food and Agriculture Organization of United Nations. 
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 102  پژوهشنامه بازرگاني

(UNESCO)ي و فرهنگي يونسكوآموزشي، علم
المللي براي انتشار و   و ساير هيأتهاي بين ٢٥

  . استفاده كردندISICتجزيه و تحليل اطلاعات آماري خود از 
 تجديد نظر سوم انجام ISICبندي فعاليتهاي اقتصادي ايران بر اساس  از آنجاييكه طبقه

 ISIC مورد استفاده در گرفته است، نحوة كدگذاري فعاليتها نيز هماهنگ با كدگذاري
حروف الفبايي : بندي عبارتند از به اين ترتيب سلسله مراتب مورد استفاده در اين طبقه. است
 و ارقام ٢٧»بخش«ارقام دو رقمي براي تعيين . شوند  ناميده مي٢٦»قسمت«هاي جدول كه  رده

  .٢٩»طبقه« و ارقام چهار رقمي براي تعيين ٢٨»گروه«سه رقمي براي تعيين 

  مشخصات اطلاعات مورد بررسي. ١– ٣
اطلاعات بخش صنعت در ايران با اجراي طرح  آمارگيري از كارگاههاي صنعتي 

هدف اصلي از . آوري و بوسيله مركز آمار ايران در سالهاي مختلف منتشر شده است جمع
تهيه و اجراي طرح آمارگيري از كارگاههاي صنعتي معمولاً تهية زمينه اطلاعاتي مناسب از 

هاي توسعه صنعتي و اتخاذ سياستهاي  ريزي يژگيهاي كارگاههاي صنعتي، جهت برنامهو
هاي توسعه صنعتي و اعمال سياستهاي  اقتصادي و ارزشيابي نتايج حاصل از اجراي برنامه

  . باشد اقتصادي مي
جامعه آماري شامل كليه كارگاههاي صنعتي واقع در نقاط شهري و روستايي كشور 

  ٣٠. نفر و بيشتر بوده است٥٠ نفر و ٤٩ تا ١٠وسط تعداد شاغلان آنها بوده است كه مت

 
25. United Nations Educational. Scientific and Cultural Organization. 

26. Section 

27. Division 

28. Group 

29. Class 

 نفر كاركن، جامعه آماري شامل كليه كارگاههاي صنعتي واقع ٦ براي كارگاههاي زير ١٣٧٣در سال . ٣٠
 نفر بوده است، همچنين ٦كه متوسط تعداد شاغلان آنها كمتر از باشد  در نقاط شهري و روستايي مي
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 103 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

باشد كه متوسط تعداد  واحد آماري، يك كارگاه صنعتي از جامعة آماري مزبور مي
 كارگاه صنعتي به مكان مشخص و ٣١.باشد  نفر و بيشتر مي٥٠ نفر يا ٤٩ تا ١٠شاغلان آنها 

از سرمايه و نيروي كار به منظور توليد يك يا اي  ثابتي اتلاق شده است كه در آن، مجموعه
  .چند محصول به كار گرفته شده باشد

به افرادي اتلاق شده است كه در داخل يا خارج كارگاه به صورت ) شاغلان(كاركنان 
  . كردند تمام وقت يا پاره وقت براي كارگاه كار مي

فهرست كارگاههاي هاي استفاده شده در اين پژوهش،  چارچوب مورد استفاده در طرح
 نفر كاركن و بيشتر بوده است كه با ٥٠ نفر كاركن يا ١٠‐٤٩صنعتي مستقل و متبوع 

 تهيه و در سال ١٣٧٣استفاده از نتايج مرحله اول سرشماري عمومي صنعت و معدن در سال 
  .  تكرار شده است١٣٧٦

ه و در دي  شروع شد١٣٧٤، از آبان ماه سال ١٣٧٣زمان آمارگيري براي اطلاعات سال 
، از آبانماه سال ١٣٧٦زمان آمارگيري براي اطلاعات سال .٣٢ به پايان رسيده است١٣٧٤ماه 

  . شروع شده و در بهمن ماه همان سال خاتمه يافته است١٣٧٧
 نفر و بيشتر به ٥٠ نفر كاركن يا ٤٩ تا ١٠گرچه آمارگيري از كارگاههاي صنعتي 

ات مورد استفاده در اين تحقيق بصورت ، ولي اطلاع٣٣صورت سرشماري انجام شده است
  .اي بوده است جدولهاي توزيع فراواني فاصله

                                                                                                                                        
 نفر كاركن شامل كليه كارگاههاي صنعتي واقع ٩ تا ٦ جامعه آماري براي كارگاههاي ١٣٧٣در سال 

   . نفر بوده است٩ تا ٦باشد كه متوسط تعداد شاغلان آنها  در نقاط شهري و روستايي مي
 نفر كاركن از ٦ نفر كاركن، واحد آماري، يك كارگاه صنعتي كمتر از ٦در مورد كارگاههاي كمتر از . ٣١

 كاركن، واحد آماري، يك كارگاه صنعتي ٩ تا ٦همچنين براي كارگاههاي . جامعه آماري مزبور است
   . كاركن است٩ تا ٦داراي 

ه و در  شروع شد١٣٧٤ شهريور ماه سال ٢٠ كاركن از ٦آمارگيري از كارگاههاي صنعتي كمتر از . ٣٢
  .  به پايان رسيده است١٣٧٤ مهرماه سال ٣٠
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 104  پژوهشنامه بازرگاني

   بنگاهي در بخش صنعت ايران٥برآورد نسبت تمركز  . ٤
 فراواني نسبي تجمعي F(x) در نظر بگيريم، f(x)اگر فراواني نسبي تعداد بنگاهها را 

 نشاندهندة حد بالاي xاين صورت در .  باشندxگردد كه شاغلان آنها تا  بنگاههايي تلقي مي
باشد   نفر مي١٠٠٠ و بيش از ٩٩٩، ٤٩٩، ٩٩، ٤٩، ٢٩، ٩، ٥تعداد شاغلان در هر طبقه، يعني 

 را محاسبه كرد و از آنها براي برآورد نسبت Ln(x) و ] ١Ln[F(x)-، F(x)١-توان  و مي
زم در صنايع زئيات محاسبات لا٠براي شفاف شدن ورش برآورد، ج. تمركز استفاده نمود

) ١( بعنوان مثال انجام و نتايج حاصل در جدول ١٣٧٣مواد غذايي و آشاميدني در سال 
  .نشان داده شده است

   صنايع موادغذايي و آشاميدني– ١جدول 
Ln(x) -F(x)]١Ln[ -F(x)١ F(x) f(x) حدبالاي طبقات تعداد بنگاهها x 

٥  ٧٠٠٥٠ ٩٣٤١/٠ ٩٣٤١/٠ ٠٦٥٩/٠ ‐٧٢٠٢/٢ ٦٠٩٤/١   

٩  ٣٠١٦  ٠٤٠٢/٠  ٩٧٤٤/٠  ٠٢٥٦/٠  ‐٦٦٧٥/٣  ١٩٧٢/٢   

   ١ادامه جدول 
Ln(x) -F(x)]١Ln[ -F(x)١ F(x) f(x) حدبالاي طبقات تعداد بنگاهها x 

١٩  ٩٣٣  ٠١٢٤/٠  ٩٨٦٨/٠  ٠١٣٢/٠  ‐٣٢٧٤/٤  ٩٤٤٤/٢   

٢٩  ٣٦٢  ٠٠٤٨/٠  ٩٩١٦/٠  ٠٠٨٤/٠  ‐٧٨٢٦/٤  ٣٩٧٣/٣   

٤٩  ٢٦٤  ٠٠٣٥/٠  ٩٩٥١/٠  ٠٠٤٩/٠  ‐٣٢٧٩/٥  ٨٩١٨/٣   

٩٩  ١٩٩  ٠٠٢٧/٠  ٩٩٧٨/٠  ٠٠٢٢/٠  ‐١١٩٢/٦  ٥٩٥١/٤   

٤٩٩  ١٣٣  ٠٠١٨/٠  ٩٩٩٦/٠  ٠٠٠٤/٠  ‐٧٥٩٤/٧  ٢١٢٦/٦   

٩٩٩  ٢٤  ٠٠٠٣/٠  ٩٩٩٩/٠  ٠٠٠١/٠  ‐١٤٥٧/٩  ٩٠٦٨/٦   

   ١٠٠٠بيش از   ٨  ٠٠٠١/٠  ١      

                                                                                                                                        
   .گيري بوده است  نفر كاركن به صورت نمونه٦آمارگيري از كارگاههاي صنعتي كمتر از . ٣٣
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 105 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

   جمع  ٧٤٩٨٩          

  محاسبات بر اساس اطلاعات بانك اطلاعاتي مركز آمار ايران: مأخذ

سبت تمركز حاصل از توزيع پارتو در صنعت مواد غذايي و برآورد ن. ١‐٤
  آشاميدني 

در نظر ) با توجه به اين تحقيق (٥ برابر k) ١٩(در نسبت تمركز حاصل از الگوي پارتو 
 با فرض اينكه.  است٧٤٩٨٩ كل تعداد بنگاهها در اين صنعت Nگرفته شده است و 

Y = Ln [1-F(Xk)] متغير وابسته و Ln (Xk)توان   مستقل باشد، مي متغيرαرا برآورد نمود   .
  برآورد حداقل مربعات معمولي آن عبارتست از 

X٩٥٠١/٠ – ١٤٢٥/١ ‐ = Y   

  :خواهيم داشت) ١٩( در فرمول αاست، با جايگذاري  α = ١٤٢٥/١از آنجا كه 

0.030174989
5(5 1.4225

11
==

− )(
)C  

ذايي و برآورد نسبت تمركز حاصل از توزيع نمايي در صنعت مواد غ . ٢‐٤
  آشاميدني

 بنگاهي متناظر با الگوي نمايي به صورت  kنسبت تمركز . همانگونه كه بيان شد

⎥⎦
⎤

⎢⎣
⎡ −= )(1

n

k
Ln

N

k
Ckبوده، بسيار ساده و از پارامتر الگوي نمايي نيز آزاد است  .

 بنگاهي صنعت مواذ غذايي و آشاميدني را ٥توان نسبت تمركز  بنابراين، با استفاده از آن مي
  : برآورد نمودN=٧٤٩٨٩ و k = ٥جايگذاري با 

0/00074989
5174989

5
5 =⎥⎦

⎤
⎢⎣
⎡ −= )(LnC  
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 106  پژوهشنامه بازرگاني

برآورد نسبت تمركز حاصل از توزيع لگ نرمال در صنعت مواد  . ٣‐٤
  غذايي و آشاميدني 

1))1((نسبت تمركز حاصل از الگوي لگ نرمال،  1 σ−−ΦΦ−= −
N

k
Ck ،

   بوسيله برازش رگرسيونσبستگي به پارامتر 

)٣٤ (            
σ
µ

σσ
µ

∧∧
∧

−=⇒
−= )(

1)(
XLnZ

XLn
Z  

 مقدار نرمال استاندارد متناظر Zگيرد كه در آن  بندي شده صورت مي بر اطلاعات طبقه
با استفاده از توزيع .  استσ در الگوي برآورد شده Ln(x)معكوس ضريب .  استF(x)با 

 به   متناظر به هر طبقهZمشاهده شده صنعت مواد غذايي و آشاميدني، مقدارهاي مختلف 
 با روش حداقل مربعات σ، مقدار Ln(X) بر Zست آمده و پس از برآورد رگرسيون د

يعني پس از معلوم شدن . معمولي برآورد شده است
σ
 برآوردي، كافي است آن را 1

⎦⎥آنگاه اگر در فرمول .  برآوردي محاسبه شودσمعكوس نماييم تا 
⎤

⎢⎣
⎡ −−Φ− σ)1(1

N

k 

)( را قرار داده و معكوس نرمال استاندارد ٧٤٩٨٩ و ٥ به ترتيب عدد N و kبه جاي 
N

k−1 
  :را بدست آوريم، خواهيم داشت

[ ] 11186037274989
511 1

5 //)( o=−−ΦΦ−= −
C  

 بنگاهي حاصل از الگوي لگ نرمال، درصنعت مواد ٥بنابراين، برآورد نسبت تمركز 
  . است١١/٠غذايي و آشاميدني حدوداً 

  ١٣٧٦ و ١٣٧٣ نتايج برآوردها در دو سال مقايسه . ٤‐٤
هاي پارتو، نمايي و لگ نرمال، به تفكيك  نسبت تمركز برآوردي حاصل از توزيع

  .خلاصه شده است) ٢( در جدول ١٣٧٦ و ١٣٧٣صنايع، براي سالهاي 
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108  پژوهشنامه بازرگاني

  ١٣٧٦ و ١٣٧٣هاي   بنگاهي به تفكيك صنايع مختلف ايران در سال٥ مقايسه نتايج برآورد نسبت تمركز – ٢جدول 

١٣٧٣ ١٣٧٦  

 نام صنعت دورقميISICشماره  پارتو لگ نرمال نمايي پارتو لگ نرمال نمايي

 موادغذايي و آشاميدني صنايع ١٥ ٣٠١٤/٠ ١١١٨/٠ ٠٠٠٧/٠ ٤٨٨٥/٠ ١١٠٥/٠ ٠١٦٨/٠

  سيگار‐توليدمحصولات از توتون وتنباكو  ١٦+            
  توليد منسوجات   ١٧  *٣٤٦٣/٦  ٣١٨٨/٠  ٠٠١١/٠  *٤٣٩٧/٣  ٢٠٩٦/٠  ٠١٩٤/٠
كردن و ساخت كالا  آوردن، رنگ توليدپوشاك، عمل  ١٨  ٠٨٠٦/٠  ٠٧٦١/٠  ٠٠١١/٠  ٣٤٥٩/٠  ٣٠٠٠/٠  ٠٦٦١/٠

  از پوست خزدار
آوردن چرم، ساخت كيف، چمدان،  دباغي و عمل  ١٩  ٢٦٨٨/٠  ١٦١٦/٠  ٠٠٣/٠  ٨٣٠٢/٠  ٤٠٤٢/٠  ٠٦٩٧/٠

  زين، يراق و توليد كفش
پنبه و  وچوبتوليد چوب و محصولات چوبي   ٢٠  ٤٤٩٣/٠  ٢٦٣٧/٠  ٠٠١٤/٠  ٧٢٦١/٠  ٤٤٨٢/٠  ١٠٩٥/٠

  ساخت كالا از ني و مواد حصيري
  توليد كاغد و محصولات كاغذي  ٢١  *٥٩٠٤/٢  ٤٧٨٢/٠  ٠٢١٠/٠  ٨٢٣٦/٠  ٣٧٢٣/٠  ١١٧٢/٠
 شده هاي ضبط تكثير رسانه و انتشار و چاپ  ٢٢  ٤٠٢٧/٠  ٢١٧٦/٠  ٠١٠٨/٠  ٦٦٥٤/٠  ٣٩٨٩/٠  ٠٩٠٣/٠
دزغال كك، پالايشگاههاي نفت و صنايع تولي  ٢٣ *٠٨١٩/٥٤  ٩٠٤٩/٠  ١٧٨٦/٠ *٦٠٧٥/٣٣  ٩٥٥١/٠  ٢٩٧٥/٠

  اي سوختةاي هسته
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   ٢ادامه جدول 

١٣٧٣ ١٣٧٦  

 نام صنعت   دورقميISICشماره  پارتو لگ نرمال نمايي پارتو لگ نرمال نمايي

  صنايع توليد مواد و محصولات شيميايي   ٢٤ *٠٢١٦/٢٠  ٢٤٢٥/٠  ٠٢١٠/٠  *٣٧٢٣/١  ٢٣٣٣/٠  ٠٤٤١/٠
  توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي  ٢٥  ٨٤٦٢/٠  ٢٢٩٧/٠  ٠٠٩١/٠  *١٠٨٣/١  ٢٨٨٤/٠  ٠٤٧٨/٠
  توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي  ٢٦  ٤٢٢٢/٠  ٠٩٠٥/٠  ٠٠٢١/٠  ٤٨٦٨/٠  ١١١٢/٠  ٠١٠٩/٠
  توليد فلزات اساسي  ٢٧ *٥١٤٦/١٧  ٥٨٥٦/٠  ٠١٣٢/٠  *٠٤٩٠/٨  ٥٠٤٦/٠  ٠٧٤٦/٠
  ت فلزي فابريكي توليد محصولا  ٢٨  ١١٧٦/٠  ٠٩٩٠/٠  ٠٠٠٨/٠  ٣٧٨٨/٠  ١٦٧٤/٠  ٠٣١٣/٠
  به جز ماشين الات و تجهيزات              
  آلات و تجهيزات توليد ماشين  ٢٩  *٠٧٦٠/١  ٢٠٤٨/٠  ٠٠٣٤/٠  ٨٠٦٢/٠  ١٧٢٤/٠  ٠٢٩٦/٠
آلات اداري، حسابگر و  توليدماشين  ٣٠  ٨١٥٠/٠  ٤٦١٢/٠  ٣١٢٩/٠  ٦٩٢٥/٠  ٤٦٥٤/٠  ٣٦٠٨/٠

  محاسباتي
الات مولد و انتقال برق و  توليد ماشين  ٣١  *٦٢٤٢/١  ٣٨٣٤/٠  ٠٠٦١/٠  *٣٣٠٤/١  ٢٩١١/٠  ٠٧٦٨/٠

  دستگاههاي برقي 
توليد راديو و تلويزيون و دستگاههاي   ٣٢  *٥٩٨١/٢  ٦١٥٣/٠  ١١٣٢/٠  *٥٤٤٠/١  ٦٠٥٧/٠  ٢٥٤٧/٠
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  وسايل ارتباطي
   ٢ادامه جدول 

١٣٧٣ ١٣٧٦  

 نام صنعت دورقميISICشماره  رتوپا لگ نرمال نمايي پارتو لگ نرمال نمايي

توليد ابزار پزشكي، ابزار اپتيكي، ابزار   ٣٣  *٩٥٠٨/١  ٥٥٨٧/٠  ٠٠٩١/٠  ٧٠٦٧/٠  ٤٠٢١/٠  ١٧٣٠/٠
دقيق، ساعتهاي مچي و انواع ديگر 

  ساعت
 تريلرونيم و موتوري وسايل نقليه توليد  ٣٤  *٥١٦٣/٣  ٤٨٠٥/٠  ٠١٥٦/٠  *٤٦٩٠/١  ٣١٦٥/٠  ٠٩١٦/٠

  تريلر
  ليد ساير وسايل حمل ونقلتو  ٣٥  *٦٨٧١/٣  ٦٤٧٣/٠  ٠٥٢٦/٠  *٩٩٦٧/١  ٥٧٧٤/٠  ٢١٦١/٠
بندي نشده در  توليدمبلمان و مصنوعات طبقه  ٣٦  ٠٦٠٨/٠  ٠٧٤٧/٠  ٠٠٢٢/٠  ٢٥٣١/٠  ٢١٥٣/٠  ٠٧٢٥/٠

  جاي ديگر
و  هاي فلزي خرده بازيافت ضايعات و  ٣٧      ٠٩٠٣/٠      ٩١٨٨/٠

  غيرفلزي
  كشت و صنعت  ٣٨  ٩٤١٨/٣  ٩٤٢٧/٠  ٨١٢٩/٠ نشده اعلام نشده اعلام نشده اعلام
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 111 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

  .است% ١٠٠ بنگاهي آن ٥يك صنعت كاملاً انحصاري بوده و نسبت تمركز ) ١٦صنعت(صنعت توليد محصولات از توتون و تنباكو ـ سيگار + 
 ٥و در نتيجه نسبت تمركز ) قع شده استدرخارج از دامنه قابل قبول وا(  برآزش الگوي پارتو كافي نبوده است، ضريب پارتو از يك كوچكتر شده *

  .بنگاهي آن بيشتر از يك بدست آمده است 
  (Excel)افزاري اكسل  محاسبات با استفاده از بسته نرم: منبع
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 111 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

ها براي  هاي خوبي برآزش و نتايج حاصل از برآورد رگرسيون با توجه به شاخص
ن دريافت كه الگوي لگ توا برآورد ضريب پارتو و انحراف معيار لگ نرمال بوضوح مي

گردد به  اي در واقع برمي علت اصلي چنين نتيجه. باشند نرمال مناسبتر از الگوي پارتو مي
بطور معمول اين الگو برازش بهتري را در دامنه راست فراواني، . ماهيت الگوي پارتو

براساس . دهد  را ارايه مي(X > x0)فراواني متغيرهايي كه از يك مقدار حداقل بيشتر باشند 
برازش شده بر اطلاعات سال ... همين استدلال مشاهده شده است كه برازشهاي رگرسيون 

 همواره بهتر بوده است، زيرا شروع طبقات اطلاعات در اين سال از ده شاغل به بالاتر ١٣٧٦
الگوي نمايي همواره حد پايين نسبت تمركز را برآورد ) ١٩٩٧(طبق ساتون . بوده است

در هيچ مورد نسبت .  امر در تمام برآوردها در اين پژوهش تاييد شده استاين. كند مي
تمركز حاصل از الگوي لگ نرمال از نسبت تمركز حاصل از الگوي نمايي كمتر نشده 

بنابراين، در اين ميان الگوي لگ نرمال به عنموان الگوي پارامتريكي  براي برآورد . است
 عرضه ٣ و نسبت تمركز حاصل از آن در جدول شود نسبت تمركز در ايران پيشنهاد مي

  .گردد مي

  نسبت تمركز در بخش صنعت ايران به تفكيك صنايع  . ٥– ٤
، )بعنوان الگوي برتر(نتايج حاصل از برآورد نسبت تمركز بوسيله توزيع لگ نرمال 

از انحصار شديد به ( به ترتيب نسبت تمركز ١٣٧٦و ١٣٧٣صنايع مختلف ايران در دو سال 
توليد « يعني ١٦از آنجاييكه تعداد بنگاهها در صنعت . اند  مرتب شده٣در جدول ) ابترق

 بنگاه ١ و ٣ به ترتيب برابر ١٣٧٦ و ١٣٧٣در سال » محصولات از توتون و تنباكو ـ سيگار
 بنگاهي آنها يك يا صددرصد بوده، يعني انحصار مطلق دولتي ٥بوده است، نسبت تمركز 
با توجه به برآورد نسبت تمركز حاصل از توزيع لگ . ه استبر اين صنعت حاكم بود

صنايع توليد زغال كك، پالايشگاههاي نفت و « يعني ٢٣نرمال، نسبت تمركز صنعت 
نسبت تمركز .  افزايش يافته است١٣٧٣ در مقايسه با سال ١٣٧٦در سال » اي سوختهاي هسته
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 112  پژوهشنامه بازرگاني

توليد راديو و « يعني ٣٢نعت و در ص» توليد ساير وسايل حمل و نقل« يعني ٣٥در صنعت 
 نشان ٣جدول .  كاهش يافته است١٣٧٦در سال » تلويزيون و دستگاههاي وسايل ارتباطي

 ٣٦ در صنعت ١٣٧٣دهد كمترين نسبت تمركز حاصل از توزيع لگ نرمال در سال  مي
 در صنعت ١٣٧٦و در سال » بندي نشده در جاي ديگر توليد مبلمان و مصنوعات طبقه«يعني
  . بوده است» صنايع موادغذايي و آشاميدني«عني  ي١٥

   بنگاهي حاصل از توزيع لگ نرمال٥ برآورد نسبت تمركز – ٣جدول 

١٣٧٣ ١٣٧٦ 
نرمال  لگ
٥C 

شماره
 صنعت

نرمال لگ نام صنعت
٥C 

شماره 
 صنعت

 نام صنعت

صنايع توليد زغال كك،  ٢٣  ٩٥٥١/٠
پالايشگاههاي نفت و سوختهاي 

 ايهسته

  كشت و صنعت  ٣٨  ٩٤٢٧/٠

توليد راديو و تلويزيون و   ٣٢  ٦٠٥٧/٠
  هاي وسايل ارتباطي دستگاه

صنايع توليدزغال كك، پالايشگاههاي   ٢٣  ٩٠٤٩/٠
  اي نفت و سوختهاي هسته

  توليد ساير وسايل حمل ونقل  ٣٥  ٦٤٧٣/٠  توليد ساير وسايل حمل ونقل  ٣٥  ٥٧٧٤/٠
توليد راديو و تلويزيون و   ٣٢  ٦١٥٣/٠  توليد فلزات اساسي   ٢٧  ٥٠٤٦/٠

  طي دستگاههاي وسايل ارتبا
توليد ماشين آلات اداري، حسابگر و   ٣٠  ٤٦٥٤/٠

  محاسباتي
  توليد فلزات اساسي  ٢٧  ٥٨٥٦/٠

توليدچوب ومحصولات چوبي  ٢٠  ٤٤٨٢/٠
 ني و پنبه و ساخت كالا از وچوب

 مواد حصيري

توليد ابزارپزشكي، ابزار اپتيكي، ابزار   ٣٣  ٥٥٨٧/٠
دقيق، ساعتهاي مچي و انوع  ديگر 

  ساعت
آوردن چرم، ساختعملدباغي  ١٩  ٤٠٤٢/٠

كيف، چمدان، زين، يراق و توليد
توليد وسايل نقليه موتوري و تريلر و   ٣٤  ٤٨٠٥/٠

  نيم تريلر
.توليد ابزار پزشكي، ابزار اپتيكي  ٣٣  ٤٠٢١/٠

 ابزار دقيق، ساعتهاي مچي و انواع
 ديگر ساعت

  توليد كاغد و محصولات كاغذي  ٢١  ٤٧٨٢/٠

هاي  انتشار و چاپ وتكثير راسانه  ٢٢  ٣٩٨٩/٠
  ضبط شده 

توليد ماشين الات اداري، حسابگر و   ٣٠  ٤٦١٢/٠
  محاسباتي
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 113 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

   ٣ادامه جدول 

١٣٧٣ ١٣٧٦ 
نرمال  لگ
٥C 

شماره
 صنعت

نرمال لگ نام صنعت
٥C 

شماره 
 صنعت

 نام صنعت

آلات مولد و انتقال برق  توليد ماشين  ٣١  ٣٨٣٤/٠  توليد كاغذ و محصولات كاغذي  ٢١  ٣٧٢٣/٠
  اههاي برقي و دستگ

توليد وسايل نقليه موتوري و تريلر   ٣٤  ٣١٦٥/٠
  و نيم تلريلر

  توليد منسوجات  ١٧  ٣١٨٨/٠

توليد پوشاك، عمل آوردن، رنگ   ١٨  ٣٠٠٠/٠
 كالا از پوست خزداركردن و ساخت 

توليدچوب ومحصولات چوبي و   ٢٠  ٢٦٣٧/٠
پنبه و ساخت كالا از ني و مواد  چوب

  حصيري
آلات مولد و انتقال برق  توليد ماشين  ٣١  ٢٩١١/٠

  و دستگاههاي برقي
صنايع توليد مواد و محصولات   ٢٤  ٢٤٢٥/٠

  شيميايي 
توليد محصولات   ٢٥  ٢٨٨٤/٠

  پلاستيكي  و لاستيكي
محصولات لاستيكي و  توليد  ٢٥  ٢٢٩٧/٠

  پلاستيكي
صنايع توليد مواد و محصولات   ٢٤  ٢٣٣٣/٠

  شيميايي
 هاي انتشار وچاپ و تكثير رسانه  ٢٢  ٢١٧٦/٠

  ضبط شده
بندي  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه  ٣٦  ٢١٥٣/٠

  نشده درجاي ديگر 
  الات و تجهيزات  توليد ماشين  ٢٩  ٢٠٤٨/٠

چرم، ساخت  آوردن عمل و دباغي  ١٩  ١٦١٦/٠  توليد منسوجات  ١٧  ٢٠٩٦/٠
كيف، چمدان، زين، يراق و توليد 

  كفش
  صنايع موادغذايي و آشاميدني   ١٥  ١١١٨/٠  توليد ماشين آلات و تجهيزات   ٢٩  ١٧٢٤/٠
توليد محصولات فلزي فابريكي بجز   ٢٨  ١٦٧٤/٠

  ماشين آلات و تجهيزات 
توليد محصولات فلزي فابريكي بجز   ٢٨  ٠٩٩٠/٠

  آلات و تجهيزات ماشين
ساير محصولات كاني توليد   ٢٦  ١١١٢/٠

  غيرفلزي
  توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي  ٢٦  ٠٩٠٥/٠

توليدپوشاك، عمل آوردن، رنگ   ١٨  ٠٧٦١/٠  صنايع موادغذايي و آشاميدني  ١٥  ١١٠٥/٠
كردن ساخت ساير كالا از پوست 

  خزدار
بندي  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه  ٣٦  ٠٧٤٧/٠      
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 114  پژوهشنامه بازرگاني

  نشده درجاي ديگر
 بنگاهي آن ٥يك صنعت كاملاً انحصاري بوده و نسبت تمركز ) ١٦نعت ص( سيگار –صنعت توليد محصولات از توتون و تنباكو 

  .  اعلام نشده بود١٣٧٦در سال ) ٣٨صنعت (اطلاعات مربوط به كشت و صنعت . است% ١٠٠
   .٢جدول : مأخذ

  بندي و ملاحظات  جمع
  : نتايج حاصل از مقاله به شرح زير قابل ارايه است

 در بعضي از صنايع كوچكتر از يك ١٣٧٦ و ١٣٧٣ضريب پارتو براي سالهاي  . ١
بدست آمده است و اين نقض شرط تابع پارتو بوده، مبين عدم برازش كافي الگوي پارتو به 

  .باشد ها مي آن داده
برآورد نسبت تمركز حاصل از توزيع نمايي از برآورد نسبت تمركز حاصل از ساير  . ٢

ه است اين نسبت حد پايين آماري روشها كوچكتر است  و همانگونه كه ساتون ادعا كرد
برآوردهاي انجام شده در اين پژوهش، ادعاي ساتون را با . دهد نسبت تمركز را نشان مي

  .نمايد  دو رقمي تأييد ميISICتوجه به اطلاعات صنايع ايران بر حسب 
 در مقايسه با سال ١٣٧٦نسبت تمركز حاصل از توزيع نمايي در تمام صنايع در سال  . ٣
تواند حاكي از آن باشد كه حداقل نسبت تمركز در  اين نتيجه مي. افزايش يافته است ١٣٧٣

  . افزايش يافته است١٣٧٦صنايع ايران در سال 
در ميان الگوهاي پارامتريكي مود استفاده در اين تحقيق، لگ نرمال مناسبترين الگو  . ٤

وجه به برآورد اين الگو، با ت. براي برآورد نسبت تمركز در صنايع ايران معرفي شده است
صنايع توليد زغال كك، «، صنعت »كشت و صنعت« به ترتيب صنعت ١٣٧٣در سال 

» توليد ساير وسايل حمل ونقل«و صنعت » اي پالايشگاههاي نفت و سوختهاي هسته
هر يك ) بنگاههاي( تا از بزرگترين كارگاههاي ٥اند؛  ترين صنايع در ايران بوده انحصاري

از كاركنان همان صنايع را در اختيار % ٦٥و % ٩٠، %٩٤ور به ترتيب حدود از صنايع مذك
بندي نشده در  توليد مبلمان و مصنوعات طبقه«در حاليكه در همين سال صنعت . اند داشته
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 115 برآورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در ايران 

توليد پوشاك، عمل آوردن، رنگ كردن و ساخت كالا از پوست «، صنعت »جاي ديگر
ترين صنايع  به ترتيب رقابتي» غيرفلزيتوليد ساير محصولات كاني «و صنعت » خزدار
هر يك از صنايع مذكور به ترتيب ) بنگاههاي( تا از بزرگترين كارگاههاي ٥اند؛  بوده

اطلاعات مربوط به . اند از كاركنان همان صنايع را دراختيار داشته% ٩و % ٨، %٧حدود 
 كك، صنايع توليد زغال« اعلام نشده و صنعت ١٣٧٦صنعت كشت و صنعت در سال 

توليد راديو و تلويزيون و دستگاههاي «صنعت  ،»اي پالايشگاههاي نفت و سوختهاي هسته
ترين صنايع  به ترتيب انحصاري» توليد ساير وسايل حمل و نقل«و صنعت » وسايل ارتباطي

 تا از بزرگترين كارگاههاي ٥ شاغل، ١٠اند؛ در ميان كارگاههاي با بيش از  كشور بوده
از كاركنان همان  %٥٨و % ٦١، %٩٦ك از صنايع مذكور به ترتيب حدود هر ي) بنگاههاي(

صنايع مواد غذايي و «در همين سال به ترتيب صنعت . اند صنايع را در اختيار داشته
توليد محصولات «و صنعت » توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي«، صنعت »آشاميدني

 تا از ٥اند؛  ترين صنايع كشور بوده رقابتي» فلزي فابريكي بجز ماشين آلات و تجهيزات
  ،% ٠٥/١١هر يك از صنايع مذكور به ترتيب حدود ) بنگاههاي(بزرگترين كارگاههاي 

صنعت توليد . اند از كاركنان همان صنايع را در اختيار داشته% ٧٤/١٦و % ١٢/١١ 
 ٥  سيگار يك صنعت كاملاً انحصاري بوده و نسبت تمركز–محصولات از توتون و تنباكو 

  .بوده است% ١٠٠بنگاهي آن 
در مقايسه سالها، نتايج حاصل از برآورد اين الگو حاكي از آن است كه نسبت تمركز 

عمل آوردن، رنگ كردن و ساخت كالا از پوست  در صنايعي چون صنايع توليد پوشاك،
 –خزدار ـ دباغي و عمل آوردن چرم، ساخت كيف، چمدان، زين، يراق و توليد كفش 

پنبه و ساخت كالا از ني و مواد حصيري ـ انتشار  وب و محصولا ت چوبي و چوبتوليد چ
هاي ضبط شده ـ صنايع توليد ذغال كك، پالايشگاههاي نفت و  و چاپ و تكثير رسانه

اي ـ توليد محصولات لاستيكي و پلاستيكي ـ توليد ساير محصولات كاني  سوختهاي هسته
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بندي نشده در  ي ـ توليد مبلمان و مصنوعات طبقهغيرفلزي ـ توليد محصولات فلزي فابريك
حداقل پيامدهاي اقتصادي ناشي از .  افزايش يافته است١٣٧٦ به ١٣٧٣جاي ديگر از سال 

، كاهش تقاضا و توليد، و در نتيجه كاهش اشتغال )و رانتها( افزايش انحصار، افزايش قيمت 
رامون آن در دامنة اهداف اين باشد كه بحث بيشتر در پي مولد در سطح اقتصاد كلان مي

  .پژوهش نبوده است
  :باشد پيشنهادات قابل ارايه، به شرح ذيل مي

توان براي برآورد نسبت تمركز در  از الگوي لگ نرمال و نمايي ساتون مي. الف 
  . مقايسه كرد١٣٧٦ و ١٣٧٣سالهاي آتي استفاده نمود و نتايج آن را با سالهاي 

وهاي ديگر، با ويژگيهاي چوله براست، براي برآورد شود از الگ پيشنهاد مي. ب 
  .پارامتريكي در اين زمينه استفاده مقايسه نتايج صورت گيرد

توان نتايج   يا اطلاعات كامل، مي٣٤در صورت دسترسي به اطلاعات ناگروهي. ج 
  .هاي ناپارامتريكي مقايسه كرد هاي پارامتريكي را با نتايج روش روش
توان  ردي در تحقيق حاضر از ديدگاه اشتغال بوده است، ولي مينسبت تمركز برآو. د 

  .اين نسبت را براي متغيرهاي مهم ديگر همچون ارزش افزوده و فروش نيز برآورد نمود
، ١٣٧٦ و ١٣٧٣با آشكار شدن اندازه نسبت تمركز در صنايع مختلف و در سالهاي . هـ 

اي ديگر بررسي،  ختلف را در مطالعهتوان علل افزايش و يا كاهش انحصار در صنايع م مي
  تجزيه و تحليل نمود

 
34. Ungrouped Data 
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  منابع 
المللي كليه رشته  بندي استاندارد بين ، طبقه)١٣٧١(اداره آمار سازمان ملل متحد  .١

هاي اقتصادي، ويرايش سوم، ترجمه گروه محققان و مترجمان، مركز آمار ايران،  فعاليت
 .تهران

نظريه و كاربرد آن در بخش صنعت : عملكرد بازارساختار و  ،)١٣٧٩(خدادادكاشي، فرهاد  .٢

 . مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، تهرانايران،

  انحصار، رقابت و تمركز در بازارهاي صنعتي ايران ، )١٣٧٩(خدادادكاشي، فرهاد  .٣

 .١١٦ تا ٨٣، صفحات ١٥فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني،شماره ، )١٣٦٧‐ ٧٣(

 مجموعه ، انحصار و تمركز صنايع ايران تحليل و پيشنهادات،رقابت، )١٣٧٧(صالحي، حسين  .٤
مباحث و مقالات اولين همايش تدوين برنامه سوم توسعه كشور، جلد دوم، سازمان 

 .٤٠٠ تا ٣٥٥مركز مدارك اقتصادي ـ اجتماعي و انتشارات، صفحات . برنامه و بودجه

جة تمركز در سطح توليد و ارزيابي در، )١٣٧٩(گرجي، ابراهيم و ساداتيان سيد مرتضي،  .٥

، ١٦ شماره فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، عمده فروشي بازار انواع يخچهالهاي خانگي،
، بانك اطلاعاتي مركز آمار ايران، )١٣٧٣ و ٧٦(مركز آمار ايران . ١١٢ تا ٨٥صفحات 

 .تهران

، ١٣٧٤ مرحله دوم –، سرشماري عمومي صنعت و معدن )١٣٧٥(مركز آمار ايران  .٦
، مركز آمار ١٣٧٣ نفر كاركن كشور ١٠‐٤٩ايج آمارگيري از كارگاههاي صنعتي نت

 .ايران، تهران

، نتايج ١٣٧٤، سرشماري عمومي صنعت و معدن ـ مرحله دوم )١٣٧٥(مركز آمار ايران  .٧
، مركز آمار ايران، ١٣٧٣ نفر كاركن كشور ٦آمارگيري از كارگاههاي صنعتي كمتر از 

 .تهران
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، نتايج ١٣٧٤سرشماري عمومي صنعت و معدن ـ مرحله دوم ، )١٣٧٥(مركز آمار ايران  .٨

 .، مركز آمار ايران، تهران١٣٧٣ نفر كاركن كشور ٦‐٩ آمارگيري از كارگاههاي صنعتي

بندي استاندارد بين  بندي فعاليتهاي اقتصادي براساس طبقه طبقه، )١٣٧٥(مركز آمار ايران  .٩

 .، مركز آمار ايران، تهران١٩٩٠يرايش سوم  اقتصادي ـ والمللي كليه رشته فعاليتهاي

، نتايج ١٣٧٤،  سرشماري عمومي صنعت و معدن ـ مرحله دوم )١٣٧٦(مركز آمار ايران  .١٠
، مركز آمار ايران، ١٣٧٣ نفر كاركن و بيشتر كشور ٥٠آمارگيري از كارگاههاي صنعتي 

 .تهران

 ده نفر كاركن و ، نتايج آمارگيري از كارگاههاي صنعتي)١٣٧٦(مركز آمار ايران  .١١
 .، مركز آمار ايران، تهران١٣٧٦بيشتر 

 .، تهران١٣٧٤سالنامه آماري سال . مركز آمار ايران .١٢

 .، تهران١٣٧٧مركز آمار ايران، سالنامه آماري سال  .١٣

هاي  بندي ، آمار بازرگاني خارجي كشور بر حسب طبقه)١٣٧٩(مركز آمار ايران  .١٤
 مركز ١٣٧٧ و ١٣٧٦ در سالهاي (CPC) و خدمات  و كالا(ISIC)المللي رشته فعاليتها  بين

 . آمار ايران، تهران

15. Adelman M.A. (1969), Comment on the “H” Concentraion Measure as a 

Numbers Equivalent, Review of Economics and Statisiltics. Vol. 51, PP. 99-

102. 
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