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  كارايي بازاررساني انگور و راههاي بهبود آن در 
  استان سيستان و بلوچستان 

 
  
  

  
        مهندس عباس اشكاني    مهندس بيژن رفيعيدكتر محمدحسين كريم كشته

  
  

  بازار سيستان و بلوچستان/ ارزش افزوده / بازار رساني انگور 
   چكيده 

است كـه توليـد آن در دنيـا و          ترين محصولات باغي      انگور يكي از با ارزش    
تنـوع گونـه و قابليـت خـاص ايـن محصـول امكـان               . ايران اهميـت زيـادي دارد     

پرورش و توليد آن را در مناطق مختلف آب و هوايي كشورمان ممكـن سـاخته             
 هكتار يكـي از محصـولات مهـم بـاغي در            ٥/٣٠٣٧انگور با سطح كشت     . است

بازار مصرف انگور توليـدي ايـن       . ١آيد  استان سيستان و بلوچستتان به حساب مي      
. باشـد   استان، شامل مناطق مختلف خود استان، اسـتانهاي همجـوار و تهـران مـي              

تـوان بـه دو واحـد بـازار           بازار اين محصول در استان سيستان و بلوچستان را مـي          
كـارايي بازاررسـاني بـراي هـر يـك از           . سيستان و بازار بلوچستان تفكيك نمود     

 
   استاديار و رئيس دانشكده اقتصاد و علوم اداري دانشگاه سيستان و بلوچستان 

   كارشناس ارشد سازمان جهاد كشاورزي
   كارشناس سازمان جهادكشاورزي 
  )١٣٨٠( كشاورزي جهان، وزارت جهاد كشاورزي اطلاعات انكب. ١

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 140  پژوهشنامه بازرگاني

روابط رياضي و تعريـف شـيفرد و فـوترل محاسـبه شـده و      اين بازارها به كمك   
دهد كه با وجود در نظر گرفتن كليه مشكلات و مسـائل بـازار رسـاني،             نشان مي 

  . درصد از بازار بلوچستان كاراتر است٣١بازار سيستان 
انگور توليدي اين استان بيش از سـاير منـاطق بـا مشـكل بازاررسـاني روبـرو         

يش خريد محصـول و اجـاره بـاغ توسـط ايـن عوامـل               ها، پ   دخالت واسطه . است
: بطــور كلــي در خصــوص ايــن مشــكلات بايــد گفــت . بســيار محســوس اســت

توجهي   گذاري غير صحيح قيمت اين محصول در سطح عمده فروشي با بي             نرخ
شود و در سطح خـرده فروشـي بـا سرشـكن كـردن             هاي توليد انجام مي     به هزينه 

هاي محصـول و بـدون توجـه بـه منـافع             ساييبهاء محصول ضايع شده و ساير نار      
هـاي ارايـه      بنـدي   همچنين نامناسب بـودن بسـته     . گيرد  مصرف كننده صورت مي   

بنـدي و يكنـواختي آن، مشـكل     هاي بزرگ چوبي و عـدم درجـه       شده مثل جعبه  
كمبود وسـايل حمـل و نقـل مناسـب، فقـدان           . ديگر بازاررساني اين انگور است    

دي لازم بـراي تبـديل و نگهـداري محصـول سـبب             صنايع تبديلي و نبود توانمن ـ    
گرديده كه قيمت دريافتي باغداران در فصل برداشت به شدت افـت نمايـد و از        

  .هاي توليد آن كاسته گردد جاذبه
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 141 ... كارايي بازاررساني انگور و راههاي  

  مقدمه 
در ميان كشورهاي . آيد انگور يكي از محصولات باغي مهم در ايران و دنيا به شمار مي

 تن ٢٥٠٥٠٠٠هاي اول تا سوم قرار دارند ايران با توليد  ا در رتبهدنيا، ايتاليا، فرانسه و آمريك
براساس آمار رسمي سطح زير كشت انگور در استان . ٢در مرتبه هفتم جهان جاي دارد

مربوط )  هكتار٢١٨٧معادل (  درصد آن ٧٢ هكتار است كه ٥/٣٠٣٧سيستان و بلوچستان 
) اش، سراوان، زاهدان و ايرانشهرخ(به سيستان و مابقي در ديگر شهرستانهاي استان 

. ٣باشد  كيلوگرم مي٤٠٠٠متوسط عملكرد هكتاري انگور در استان حدود . اند پراكنده
  ).ضميمه) ٥(جدول شمارة (

يكي از مسائلي كه همواره در بازاررساني ميوه و تره بار در كشورهاي در حال توسعه از 
ه يعني قيمتي كه توليدكننده دريافت باشد اختلاف قيمت توليدكنند جمله ايران مطرح مي

البته نبايد پنداشت كه اين اختلاف . باشد پردازد، مي كننده مي دارد با قيمتي كه مصرف مي
قيمت تنها به كشورهاي در حال توسعه اختصاص دارد، بلكه در كشورهاي پيشرفته نيز 

دارد گاه در   مياي كه قيمتي كه توليدكننده دريافت چنين اختلافي وجود دارد به گونه
اين اختلاف قيمت بيشتر مربوط . پردازد كننده مي  درصد قيمتي است كه مصرف٢٥حدود 

و حال آنكه در كشورهاي . بندي و تبديل محصول است بندي، درجه به خدماتي مانند بسته
يكي از عواملي كه علت اين . در حال توسعه، خدمات پس از برداشت بسيار اندك است

ناميده » ميدان دار«گيرد، عامل واسطه است كه  ه شده و مورد انتقاد قرار مياختلاف شناخت
باشد، با كنترل نمودن ميدان ميوه و  عوامل واسطه كه معمولاً تعدادشان اندك مي. شود مي
ها داشته و  بار در شهرها و ايجاد نوعي انحصار، تا حدودي نقش تعيين كننده در قيمت تره

  .گردند هاي كلاني مياز اين رهگذر صاحب سود

 
   ٠٧/٨٠همان منبع نشريه شماره . ٢
   )١٣٧٩‐٨٠(هاد كشاورزي استان سيستان و بلوچستان آمارنامه كشاورزي سازمان ج. ٣
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 142  پژوهشنامه بازرگاني

با توجه به اهميت انگور در الگوي تغذيه و همچنين وجود مسيرهاي تبديل صنعت، در 
اين مطالعه تلاش بر آن است تا عوامل مؤثر بر عرضة انگور و نحوة بازاررساني آن در 

منطقة سيستان از نقاط مهم انگوركاري در كشور به خصوص . سطح استان بررسي شود
بوده و در ابتداي فصل، عمده بازارهاي داخلي استان و ) ياقوتي( زودرس توليد انگور

داران،  ها، ميدان كند كه در اين ميان واسطه استانهاي همجوار و بازار تهران را تغذيه مي
فروشان هر كدام به سهم خود در بازار دخالت نموده و به ميزان قابل  عمده فروشان و خرده

سهيم هستند كه در جريان اين مطالعه قصد داريم سهم هر اي در سود محصول،  ملاحظه
  .كدام را محاسبه و ميزان آن را با درآمد خالص باغداري مقايسه كنيم

  روش تحقيق  . ١
  فروشان، فروشان، خرده در اين تحقيق اطلاعات از طريق مصاحبه با باغداران، عمده

هاي تعاوني روستايي  ها و اتحاديه نهها، مسئولين پايا ميدان داران، كامينون داران، واسطه
آوري و نقد گرديده است، جهت شناخت بهتر مسائل بازاررساني كليه عملياتي كه در  جمع

گيرد مورد مطالعه قرار گرفته  نقل و انتقال محصول از محل توليد تا محل مصرف انجام مي
هاي  شات سازمانتر از گزار گيري شفاف البته به خاطر دستيابي به بحث و نتيجه. است

  .اي مورد استفاده بوده است ذيربط و همچنين كتب و نشريات كتابخانه
هاي تعاوني  هاي باربري و اتحاديه همچنين اطلاعات مربوط به كرايه حمل توسط پايانه

فروشان و اطلاعات مربوط به عمده  روستايي و اطلاعات مربوطه به بازار توسط خرده
آوري  اطلاعات مربوط به توليد توسط توليدكنندگان جمعداران و  فروشي توسط ميدان

گرديده است، كه پس از آگاهي از مسير توليد و بازاررساني محصول انگور در سيستان و 
بلوچستان راهكارهاي عملي جهت هر چه بهتر شدن وضع بازاريابي انگور، شناسايي و 

 اطمينان خاطر اقدام به توليد معرفي خواهند گرديد؛ تا اينكه توليدكنندگان اين محصول با
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 143 ... كارايي بازاررساني انگور و راههاي  

نمايندو ضمن توليد محصول بيشتر و بهتر، رضايت توليدكننده و مصرف كننده جلب 
  .گردد

  اهداف تحقيق . ٢
  :بطور كلي اهداف عمدة اين پژوهش عبارتند از

  .ـ تعيين مراحل و چگونگي جريان بازاررساني انگور در سيستان و بلوچستان ١
  .ت بازاريابي انگور در استان از مرحله توليد تا مصرفـ شناخت مسائل و مشكلا٢
فروشي و  گذاري انگور در استان در سطوح عمده  ـ بررسي چگونگي قيمت٣
  .فروشي خرده
  . ـ تعيين كارايي بازاررساني در بازارهاي سيستان و بلوچستان٤
ور هاي موجود در بازاريابي انگ  ـ ارايه راهكارهاي مناسب جهت كاهش نارسايي٥

  .توليدي استان سيستان و بلوچستان

  اهميت اقتصادي باغات انگور استان . ٣
 هكتار بوده ٥/٣٠٣٧برابر آمار سازمان كشاورزي استان سطح زير كشت انگور استان 

. ٤هاي كشور را به خود اختصاص داده است سطح زير كشت انگوركاري% ١كه حدود 
دانه، سياه  تي و بقيه را ارقام فخري، لعل، بيباغات انگور سيستان شامل رقم ياقو% ٧٠حدود 

سابقة كشت انگور در اين منطقه به . شوند و سنگگ شامل مي) چشم گاو(دانه درشت 
ها كشاورزان اقدام به كشت ارقام مختلف آن  در طي اين سال. رسد  سال مي٥٠حدود 
د چشمگيري اند كه در بيست سال اخير توليد انگور به خصوص انگور ياقوتي رش نموده

داشته به طوري كه در حال حاضر عمدة سطح زير كشت اين محصول را به خود اختصاص 
داده و از عوامل مهم توسعة اين رقم، زودرسي و قيمت خوب آن در بازار مصرف 
 

   )١٣٨٠(بانك اطلاعات كشاورزي جهان . ٤
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 144  پژوهشنامه بازرگاني

باشد، اما ناگفته نماند كه درحال حاضر مناطق فارس و جيرفت اقدام به توليد اين رقم  مي
باغات انگور موجود . ل انگور سيستان در بازارهاي داخل هستندنمايند و رقيب محصو مي

 ٣ تا ٥/٠ هكتار بوده و مساحت قطعات زمين از ٥٠٠٠در سيستان بطور پراكنده حدود 
سيستم .  هكتار در سيستان وجود دارد٣هكتار متفاوت است و به ندرت قطعات باغ بالاي 
ر بعضي قطعات، مخلوط با درختان انار موكاري در سيستان تماماً سنتي و معمولي بوده و د

 ميليارد ريال برآورد ٧ معادل ١٣٧٨ارزش انگور توليدي سيستان در سال . اند كشت گرديده
  .٥شده است

براساس آمار موجود در مناطق بلوچستان در شهرستانهاي زاهدان، خاش،سراوان و 
دار و  دانه، فخري دانه م بي هكتار باغ انگور وجود دارد كه عمدتاً ارقا٨٢٨ايرانشهر جمعاً 

. هستند و رقم ياقوتي جايگاه خاصي در اين مناطق پيدا نكرده است دار درشت  سياه دانه
هاي خاش و زاهدان كشت  شايد به علت اينكه انگور در مناطق كوهستاني و سرد شهرستان

 ١٣٧٩ل توضيح اينكه در سا. باشد گردد و شرايط آب و هوايي، مساعد رقم ياقوتي نمي مي
بعلت خشكسالي درصد زيادي از باغات صدمه ديده و توليد نداشتند كه اين نكته در آمار 

 نيز خشكسالي در بعضي مناطق وجود داشته به ١٣٧٨در سال . باشد توليد استان مشهود مي
اند و  شده هاي آبياري منشعب از سد سيستان آبياري مي خصوص مناطقي كه از طريق كانال

ربوط به مسيرهايي بوده كه توسط موتور پمپ از رودخانه آب برداشت توليدانگور م
  .اند نموده

  تعريف بازاررساني . ٤
ترين تعريفي كه براي   تعاريف مختلفي ارايه شده است اما جامع٦براي بازاررساني

توان ارايه داد عبارت است از كلية عملياتي كه روي محصولات كشاورزي  بازاررساني مي

 
  )١٣٧٩‐٨٠(آمارنامه كشاورزي سازمان جهاد كشاورزي . ٥

6. Marketing 
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 145 ... كارايي بازاررساني انگور و راههاي  

حمل و نقل، (گيرد منجمله  كنندة نهايي انجام مي ت تا رسيدن به دست مصرفپس از برداش
  .٧...)بندي، انباركردن، بازاريابي، تبليغ، تحقيق و بندي، استاندارد كردن، بسته درجه

داند كه موجب ايجاد فايده  هايي مي تعريف ديگري بازاررساني را شامل كليه فعاليت
  .٨شوند ر شكل و فايده در تملك ميدر مكان، فايده در زمان، فايده د

  )١٣٧٥‐٧٩( ـ آمار سطح زير كشت و ميزان توليد انگور استان ١جدول 
سطح سيستان  سال

 به هكتار

سطح بلوچستان  
 به هكتار

جمع سطح 
 هكتار استان به

توليد سيستان
 به تن

توليد 
بلوچستان به 

 تن

جمع توليد 
استان س و 
 ب به تن

١٤٨٧٨ ٣٥٢٥ ١١٣٥٣ ٢٣٥٣ ٧٣١ ١٦٢٢ ١٣٧٥ 

١٥٧٨٧  ٣٧١٠  ١٢٠٧٧  ٢٤٢٨  ٧٥٢  ١٦٧٦ ١٣٧٦  
١٦٤٨٤  ٣٩٥٣  ١٢٥٣١  ٢٦٣٠  ٧٨٥  ١٨٤٥ ١٣٧٧  
١١٠٥٦  ٣٢٥٨  ٧٧٩٨  ٢٨٥٥  ٨١٥  ٢٠٢٥ ١٣٧٨  
٦٠٠٢  ٣٨٧٥  ٢١٢٧  ٢٩٥٦  ٨٢٩  ٢١٢٧ ١٣٧٩  

  سازمان جهادكشاورزي: منبع

  نقش بازاررساني در توسعه كشاورزي . ٥
 مناطق توليدي با تورم عرضه و مناطق در صورت نقص و عدم كارايي بازاررساني،

كنندگان  مصرفي با كمبود محصول مواجه خواهند بود، لذا هم توليدكنندگان و هم مصرف
در چنين مواردي است كه اهميت و بهبود بازاررساني خود . شوند دچار مشكل و زيان مي
تواند به توسعه  يبه طور خلاصه بازاررساني به چهار طريق ذيل م. را بيشتر نشان خواهد داد

  :٩كمك كند

 
   )١٣٧٨(كريم كشته، . ٧
  همان منبع . ٨
   همان منبع. ٩

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 146  پژوهشنامه بازرگاني

   ـ بهبود تغذيه٢        ـ مقابله با كمبودها ١
   ـ توسعه صادرات٤  وري تخصصي ـ استفاده از مزيت نسبي و بهره٣

  خصوصيات توليد و مصرف محصولات كشاورزي . ٦
  

  هاي محصولات كشاورزي ويژگي 

  
  

 هاي توليد ويژگي  هاي محصول ويژگي  هاي مصرف ويژگي

  
  

  ـ مستمر وهميشگي١
  ـ تدريجي و خرد٢
   ـ مقياس كوچك٣
  ـ تقاضاي بدون كشش٤

   ـ حجيم و كم ارزش١ 
   ـ فسادپذيري فراوان ٢
   ـ نوسانات كمي و كيفي٣
  ـ عرضه كشش ناپذير٤

   ـ قطعات كوچك١ 
   ـ پراكندگي ٢
   ـ منحصر بفرد٣
 توليدات فصلي   ـ٤

  )انگور(ولات كشاورزي  ـ ويژگيهاي توليد و مصرف محص١نمودار 

محصول انگور در قطعات كوچك و پراكنده در منطقه سيستان كشت گرديده كه رقم 
باشد ضمن اينكه باغداران منطقه سيستان بعد از زراعت  ياقوتي منحصر به اين منطقه مي

اما توليد اين محصول فصلي بوده و مدت . بعنوان منبع درآمد متكي به انگور هستند
باشد كه باغداران  ثر از اول تا آخر خرداد ماه فصل برداشت عمدة آن ميكوتاهي حداك

. بايد در همين زمان محدود بازاريابي كرده و محصور را به بازار مناسب عرضه نمايند
باشد كه عرضه زياد محصول  ازويژگيهاي  عمده محصول حجم زياد و قيمت كم آن مي

 اين محصول مثل بيشتر محصولات .گذارد بدون كشش بوده و تأثير روي قيمت مي
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گردد ضمن اينكه در  كشاورزي فسادپذير بوده و به سرعت فاسد و غيرقابل استفاده مي
منطقه، سردخانه جهت نگهداري و صنايع تبديلي وجود ندارد و در ضمن رقم ياقوتي جزو 

ن به توا هاي مصرف  مي از ويژگي. ارقام كشمشي نبوده و توانمندي توليد كشمش راندارد
گردد و  اين نكته توجه داشت كه محصول در يك زمان محدود و مشخص وارد بازار مي

باشد و از طرفي ميزان مصرف محدود روي قيمت  كننده بدون كشش مي تقاضاي مصرف
تأثير منفي داشته، ضمن اينكه در اثر توليد بالا و مصرف كم درصد ضايعات نيز افزايش 

توان ذكر نمود كه بازار رساني محصولات  ت فوق ميبا در نظر گرفتن نكا. يابد مي
هاي خاصي هستند و به همين دليل بازاررساني محصولات  كشاورزي داراي ويژگي

  .باشد تر مي كشاورزي از محصولات صنعتي معمولاً پيچيده

  هاي توليد انگور بررسي هزينه . ٧
يستان و بلوچستان به هاي توليد انگور براساس آمارنامه جهادكشاورزي استان س هزينه

  :باشد شرح ذيل مي

  احداث و داشت  . ١ـ٧
   ريال ٣٢١٤٠٠٠هاي احداث يك هكتار باغ انگور  ـ جمع كل هزينه
 ٦٢٥٢٠٠٠هاي داشت سالهاي اول، دوم و سوم يك هكتار باغ انگور   ـ جمع كل هزينه

  ريال 
معمولاً . ودش هاي ثابت بوده و در درازمدت مستهلك مي ها جزء هزينه اين هزينه

هاي سالهاي باردهي اقتصادي از سالهاي چهارم به بعد  هاي مدنظر در اين تحقيق هزينه هزينه
  .گردد هاي جاري سالانه محاسبه مي باشد كه سود و زيان توليدكننده براساس هزينه مي
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  داشت و برداشت  . ٢ـ٧
ار باغ انگور هاي داشت و برداشت در سالهاي باردهي اقتصادي يك هكت منظور هزينه

  .باشد مي
   ريال ١٦٦٨٠٠٠هاي داشت سالانه  ـ جمع كل هزينه
   ريال ١١٤٠٠٠٠هاي برداشت و كرايه حمل تا ميادين بار  ـ جمع كل هزينه
   ريال ٥٢٥٠٠٠دار  هاي ميدان ـ جمع كل هزينه

   ريال ٢٥٠٠ كيلوگرم انگور از قرار كيلويي ٥٢٠٠ـ درآمد خالص حاصل از فروش و 
هاي داشت  باشد كه پس از حذف هزينه  ريال مي١٣٠٠٠٠٠٠معادل ) ن بار زاهداندر ميدا(

 ريال خواهد بود كه از ٩٢٤٧٠٠٠داري سود خالص كشاورز معادل  ن و برداشت و ميدا
  :گردد طريق معادلة زير محاسبه مي

Yh = Q. P - C  

ر مجموع  برابC قيمت محصول و P مقدار محصول، Q درآمد خالص باغدار،  Yhضمناً 
  .باشد ها مي هزينه

  Yh = ٥٢٠٠ × ٢٥٠٠ –) ١٦٦٨٠٠٠+ ١٤٤٠٠٠٠+ ٦٤٥٠٠٠ = (٩٢٤٧٠٠٠) ريال(

  روند برداشت و عرضه انگور به بازار . ٨
هوا معمولاً  خشكي و چگونگي افزايش درجه حرارت شروع فصل برداشت كه بسته به در

نوبر كه حالت كاملاً رسيده نيز از اوايل تا اواسط خرداد متغير است، برداشت انگور ياقوتي 
ها داخل جعبه چوبي  پس از چيدن ميوه توسط كارگر يا صاحب باغ ميوه .شود مي آغاز ندارد
  .شود شهرستانها يا بازار مركزي استان و ساير استانها حمل مي به بازارهاي داخلي و بندي بسته

دين بـار مراجعـه و جهـت    ها و يا خريداران عمده محصول ابتدا بـه بـازار و يـا ميـا                واسطه
ــا    فــروش محصــول همــاهنگي مــي  ــاغ و ي ــا هزينــه و مــديريت صــاحب ب نماينــد و ســپس ب

  .گردد آوري شده و به بازار حمل مي كنندگان باغ، محصول جمع اجاره
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آوري انگور و حمل آن به بازار دخالت دارند  هاي مختلفي در جمع در سيستان گروه
وران، فروشندگان سطح شهر و روستا، نمايندگان  ، پيلهخود توليدكنندگان: كه عمدتاً شامل

با توجه به وضعيت و مشكلات موجود بازار و . باشند مي... كارها و  العمل ها يا حق بارفروشي
بازاررساني در سيستان در اكثر مناطق انگوركاري به علت محدود بودن كشت و ميزان 

دهند ولي در موارد   به بازار را انجام ميآوري و حمل محصول مستقيماً جمع توليد، باغداران
ها با مذاكره با صاحب باغ  ها و يا خريداران ساير شهرستان زيادي نيز نمايندگان بارفروش

  .دهند را به مقصد انجام مي حمل آن و آوري جمع سپس محصول را روي درخت خريداري و

  بار بررسي وضعيت بازاررساني انگور در ميادين ميوه و تره . ١ ـ ٨
هاي  هاي بلوچستان،  زير نظر شهرداري ميدانهاي ميوه و تره بار زاهدان، زابل و شهرستان

 نفر هستند كه همان ٤ـ٥دار در هر ميدان بار عموماً  گردد و افراد ميدان اين شهرها اداره مي
در هر ميدان . رسد  دريافتي به اين گروه مي العمل صاحبان ميدان بوده و بخشي از حق

كنند كار خريد و فروش  ي ديگر كه زير نظر ميدان داران اصلي اقدام به فعاليت ميگروه
. دارند كاري را دريافت مي العمل دهند و درصد از درآمدي حق محصولات را انجام مي

ها اقدام به فروش محصولات  علاوه بر اينها رانندگان كاميون، صاحبان محصولات و واسطه
مايند كه با پرداخت درصدي از درآمد به صاحبان ميدان و ن خودشان به طور مستقيم مي

  .گردد كاري عايد اين گروه مي العمل پرداخت عوارض شهرداري بخشي از سود حق

  جريان بازاررساني انگور در استان سيستان و بلوچستان . ٢ـ٨

  
 خودمصرفي   فروشندگان خارج ميدان  بازار ديگر شهرستانها و مراكز استان 

  
  

  هاي داخل و خارج از ميدان واسطه 
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  كننده  مصرف 
  خرده فروشيهاي استان

بار  ميدان ميوه و تره
 سيستان و بلوچستان

 
 توليدكنندگان

  
  

  هاي تحقيق  ماخذ يافته
  ـ فرآيند بازاررساني انگور در استان س و ب ٢ نمودار

  گذاري محصول در ميادين  نحوه قيمت. ٩
گذاري در محل ميدان مركب از نمايندگان  ت محصول توسط كميسيون نرخقيم
اي يك بار تعييين و  فروشان و نمايندگان شوراي اصناف، هفته داران، نمايندگان خرده ميدان

نحوه تعيين قيمت با توجه به نرخ محصولات در هفته قبل و براساس عرضه . گردد اعلام مي
شود  ها پايين آورده مي رضة انگور زياد باشد سطح قيمتدر صورتي كه ع. باشد و تقاضا مي

يابد، در صورت كمبود يا فراواني ناگهاني  و اگر عرضه كم باشد نرخ محصول افزايش مي
گذاري را تشكيل داده و نرخ جديد  العاده نرخ محصول در طول هفته، كميسيون، جلسة فوق

ر ياقوتي بعلت اينكه محصول يكجا و نمايد كه اين عمل در زمان برداشت انگو را تعيين مي
  .گردد گردد، به وضوح مشاهده مي در زمان محدود برداشت مي

  ها در بازاررساني انگور نقش واسطه . ١٠
به عبارت ديگر . العمل كاري است نقش و نحوه فعاليت ميدان داران از طريق حق

 خريداران را به عهده فروشان و ساير كنندگان و خرده داران نقش واسطه بين توليد ميدان
نحوة عمل بدين صورت است كه بار پس از ورود به ميدان و توزين، به دست . دارند
گذاري ميدان  با توج به اينكه قيمت محصول قبلاً به وسيله كميسيون نرخ. رسد دار مي ميدان
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العمل از كل محصول محاسبه و پس از  دار درصدي به عنوان حق تعيين شده است، ميدان
لازم به ذكر است . دارد فروشان و ساير متقاضيان از توليدكننده دريافت مي وش به خردهفر

گذارد به اين  العمل تأثير مي كه ميزان عرضة محصول و قيمت فروش آن روي درصد حق
دار  آيد و ميدان ترتيب كه اگر عرضة انگور زيادتر از كشش بازار باشد قيمت پايين مي

دارد و چنانچه عرضة انگور كمتر و  العمل دريافت مي ان حقدرصدي بيشتري را به عنو
بالا برود ) ايام عيد و جشن( قيمت محصول بعلت عرضة كم و يا اينكه فصل مناسب كار 

. دارد العمل از محل فروش محصول دريافت مي دار درصدي كمتري را به عنوان حق ميدان
باشد % ٥العمل  ان دريافت حق ريال باشد و ميز٢٠٠٠مثلاً اگر قيمت محصول كيلويي 

محصول  چنانچه % ٣العمل معادل   ريال برسد دريافت حق٢٥٠٠چنانچه قيمت محصول به 
  .محصول خواهد بود% ٧ ريال تنزل يابد، دريافت حق العمل معادل ١٥٠٠به 

  بندي بندي و درجه بسته . ١١
. باشد  انگور ميبندي از اهم مشكلات بازاررساني بندي و درجه مسائل مربوط به بسته
بندي محصول، زيان زيادي به آنان وارد  فروشان بعلت عدم درجه زيرا طبق اظهارات ميوه

بندي و   كيلوئي بسته٢٠‐٢٥هاي چوبي  بدين علت كه محصول انگور در جعبه. شود مي
گردد كه در مسير حمل و بازاررساني درصدي از محصول توسط جعبه و ميخهاي  حمل مي

بيند و خسارت آن متوجه هر سه قشر توليدكننده ، بازاررسان و  ميفلزي آن صدمه 
كند،  كيفيت و مرغوبيت انگور زير جعبه و روي آن باهم فرق مي. شود كننده مي مصرف

زيرا محصول نامرغوب و نارس در زير جعبه و محصول خوب ومرغوب در روي آن قرار 
اند و از اينجاست كه آنان  اعلام نمودهفروشان به كرات  موضوع را خرده كه اين شود مي داده

دهند و يا در  نيز جهت دريافت سود خويش محصول را يا به صورت در هم به مشتري مي
در هر  فروشند كه مي شده به مصرف كننده تعيين بالاتر از نرخ را صورت جداسازي، محصول

  .دهد ر قرار ميدو حالت فشار مالي روي مصرف كننده وارد و قدرت خريد او را تحت تأثي
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  توزيع و قيمت محصول  . ١٢
با توجه به وضعيت ناپايدار و نامشخص تقاضا براي انگور زودرس ياقوتي و رقابت 
شديد با محصولات جانشين نظير گيلاس خراسان و خربزه سيستان و زردآلوي زاهدان و 

وتي و ساير سازد در نهايت انگور ياق خاش كه گاهي بازاريابي آن را با مشكل مواجه مي
ارقام انگور بسته به موقعيت و استقبال بازار در زمان برداشت به يكي از طرق زير در بازار 

هاي مشهد، اصفهان، كرمان و تهران و خود  هاي استان و شهرستان زاهدان و ساير شهرستان
  :شود شهرستان زابل توزيع و عرضه مي

و انعقاد قرارداد با باغداران قبل ها  الف ـ مراجعه سلف خرهاي محلي و ساير شهرستان
   آن به بازارهاي مورد نظر بندي و حمل آوري و بسته از برداشت محصول و جمع

آوري و  ب ـ مراجعه خريداران محلي به باغ و خريد انگور به صورت پراكنده و جمع
  انتقال آن به بازار 

مختلف و ميادين بار ج ـ تماس و يا مراجعه باغداران و نمايندگان آنها به خريداران 
  براي بازاريابي و فروش محصول 

د ـ خريد قسمت كمي از انگور توليدي شهرستان زابل توسط اتحاديه تعاون روستايي 
  .ها وتوزيع آن در بازار محل يا ساير شهرستان

  .گرد به باغات وران و خريداران دوره مراجعه پيله. هـ 
  . از برداشت و تدارك برنامه خريد انگورها به توليدكنندگان قبل و ـ مراجعه واسطه

هاي  ها و شهرستان زابل معمولاً در جعبه بندي انگور براي حمل  به بازار شهرستان بسته
چوبي كوچك و حمل نيز براي مناطق نزديك معمولاً به وسيله وانت و براي مسيرهاي 

طبق . يردگ هاي كوچك و بزرگ صورت مي طولاني و ساير استانها به وسيلة كاميون
 درصد انگور توليدي سيستان در منطقه و بقيه در ساير ١٠ تا ٧هاي انجام شده حدود  بررسي

  .شود هاي ديگر كشور عرضه مي هاي استان و استان شهرستان
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  فروشي انگور بررسي وضعيت خرده . ١٣
فاقد پروانه (هاي مصرف، فروشندگان محلي  داران، تعاوني فروشان شامل مغازه خرده

كنندگان انگور  اين گروه مستقيماً با مصرف.فروشندگان خياباني و دوره گرد هستند) كسب
كنندكه هم طبق نرخ مصوب باشد و  در تماس هستند و قيمت محصولي را طوري تنظيم مي

هم اينكه سود ببرند زيرا كه محصول در كارتن به صورت يكنواخت نبوده و كيفيت ميوه 
كند و ازطرفي بخشي از ميوه در اثر  ت پاييني آن فرق ميدر قسمت بالايي كارتن با قسم

بيند كه فروشنده آن  جابجايي و ماندن در مغازه و جدا نمودن ميوه توسط مشتري صدمه مي
  كند و يا اينكه جهت تبديل به سركه يا را گاهي با نصف قيمت تعيين شده حراج مي

   
. دهد ها قرار مي  به اين فرآوردهكشمش با قيمت پايين در اختيار تبديل كنندگان انگور

بنابراين قسمتي از محصول را كه كيفيت بهتري دارد با قيمت بالاتر از نرخ تعيين شده 
پردازند و اين گروه نيز گاهي  كنندگان سهم بيشتري مي فروشند كه در اين ميان مصرف مي

 محصول را داخل ها چون داران و واسطه ميدان. برند سود بيشتري از ميزان تعيين شده مي
العمل خويش را دريافت  رسانند و حق كارتن خريداري و با همان كارتن بفروش مي

بينند و سود آنان نيز تغيير نخواهد كرد زيرا آنها درصدي از درآمد  دارند زيان نمي مي
  .١٠گيرند فروش محصول را مي

  ها گذاري انگور توسط خرده فروش نحوه قيمت . ١٤
گذاري در ميدان كه حداقل  فروشي انگور توسط كميسيون نرخ دهپس از تعيين نرخ عم

شود نرخ خرده فروش براساس قيمت عمده فروش انگور تعيين  اي يك بار انجام مي هفته
شود به اين ترتيب كه اگر قيمت انگور پايين باشد درصد بيشتري روي قيمت عمده  مي

 قيمت عمده فروش انگور  درصد نرخ عمده و در صورت بالا بودن٣٥فروش گاهي تا 

 
  هاي تحقيق  يافته: ماخذ. ١٠
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 154  پژوهشنامه بازرگاني

% ٢٥نرخ عمده فروش كه اين % ٢٥شود مثلاً حدود  درصد كمتري روي قيمت كشيده مي
فروشي در صورت  جهت محاسبة سود فروشنده محاسبه گرديده و چنانچه قيمت عمده

و يا كمتر % ٢٠عرضة كم و تقاضاي زياد محصول خيلي زياد باشد درصد كمتري گاهي تا 
شود و اين نرخ نامه نيز به طور هفتگي تعيين  فروشي محاسبه و اعلام مي دهبه عنوان سود خر

فروشنده موظف است نرخ نامه را در محلي كه براي همگان قابل رويت . گردد و اعلام مي
اي مواقع  گيرد و در پاره شود اين عمل انجام نمي است نصب كند كه بعضاً مشاهده مي

فروشان اين  رسد كه طبق اظهار ميوه ن شده به فروش ميمحصول با نرخ بالاتري از نرخ تعيي
شود و گاهي اظهار ميدارند  بندي، افت بار و ضايعات زياد انجام مي كار بعلت عدم درجه

كه بعلت كمبود محصول مجبورند محصول را با قيمت بالاتري از واسطه هاي ثانويه كه 
ميدان خريداري و در موقع فروش با اند در  داران خريداري كرده ها و ميدان خود از واسطه

  .قيمتي بالاتر از نرخ تعيين شده جهت كسب سود به مصرف كننده بفروشند

  قيمت . ١٥
مقوله قيمت هم يكي از مباحث مورد توجه دست اندركاران توليدو عرضه انگور است 

وركاران هاي انگ يابي به بازار به موقع و مناسب، همواره يكي از نگراني و مانند مشكل دست
باشد و معمولاً  بيني براي تعيين قيمت انگور زابل مي علت اين نگراني عدم پيش. بوده است

داران شهرهاي بزرگ و در نهايت استقبال فصل بازار  ها، ميدان قيمت را سلف خرها، واسطه
اي است كه در مورد اكثر محصولات كشاورزي كشور  زنند و اين موضوع مسئله رقم مي

گردد  اين وضعيت همواره موجب مي. ارد و منحصر به انگور سيستان نيستنيز وجود د
ها قبل از برداشت تحت فشار روحي و اضطراب ناشي از قيمت  توليدكننده از مدت

گيرد و با اميدو آرزوي يك قيمت دلخواه در انتظار  نامشخص دسترنج خويش قرار مي
ها از جمله زابل  كه در شهرستانالبته ذكر اين نكته لازم است . فصل برداشت بنشيند

توان  نمايد ولي مي گذاري شهرستان مرتباً نسبت به اعلام نرخ ميوه اقدام مي كميسيون قيمت
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 155 ... كارايي بازاررساني انگور و راههاي  

گفت نرخ اصلي و قيمت واقعي محصولات از جمله انگور از برآيند ميزان استقبال بازار و 
يسيون نرخ گذاري آيد در ضمن اخيراً تصميم گرفته شده كم ها بوجود مي ميدان و واسطه

يكي از رويدادهاي مهم قيمت در فصل برداشت اكثر . كار خود را متوقف سازد
محصولات همچنين انگور، بالا بودن نرخ هنگام شروع برداشت و سپس كاهش قيمت در 

يكي از . باشد اواسط تا اواخر زمان برداشت و مجدداً افزايش قيمت در پايان برداشت مي
الهاي اخير بيش از گذشته موجب كاهش دريافتي توليدكننده و عوامل مؤثري كه در س

كننده بوده بالا بودن كرايه حمل است كه گاه توليدكننده را با  افزايش قيمت براي مصرف
هاي گزاف روربرو ساخته و موجب ايجاد تزلزل در مصرف  كننده را با نرخ زيان و مصرف

ها شده  در فروشگاه) توسط مشتريدر نتيجه عدم خريد (وحتي بروز ضايعات چشمگير 
 نرخ خريد هر كيلوگرم انگور ياقوتي از باغداران بين ١٣٧٨‐٧٩در سال زراعي . است
  ).Aبازار سيستان . ( ريال بوده است١٥٠٠ ريال و ساير ارقام ٢٢٠٠ تا ١٨٠٠

 و (A)هاي مختلف برداشت در بازارهاي سيستان   ـ مقايسه قيمت انگور طي هفته٢جدول 
  ) به ريال١٣٧٩ (– (B)تان بلوچس

   بلوچستانBبازار    سيستانAبازار  
 فروش خرده فروش عمده توليدكننده فروش خرده فروش عمده توليدكننده زمان

  ٢٥٥٠ ٢٣٠٠  ٢١٠٠ ٣٣٠٠ ٣٠٠٠ ٢٧٠٠ نيمه اول خرداد
  ٢١٠٠ ١٩٠٠  ١٧٠٠ ٣٣٠٠ ٢٩٠٠ ٢٦٠٠ نيمه دوم خرداد

  ٢٠٠٠ ١٧٥٠  ١٦٠٠ ٢٨٠٠ ٢٥٠٠ ٢٠٠٠ ول تيرنيمه ا
  ٢٠٠٠ ١٧٠٠  ١٥٠٠ ٢٩٠٠ ٢٥٠٠ ٢١٠٠ نيمه دوم تير

  ٢٠٠٠ ١٧٠٠  ١٥٠٠ ٢٦٥٠ ٢٤٥٠ ٢٣٠٠ نيمه اول مرداد
  ٢١٠٠ ١٨٥٠  ١٦٥٠ ٣٠٠٠ ٢٧٠٠ ٢٥٠٠ نيمه دوم مرداد

  هاي تحقيق  يافته: منبع

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID
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  تلف فصل برداشت هاي مخ  ـ نوسانات قيمت انگور ياقوتي سيستان درهفته٣نمودار 

  )١٣٧٩به ريال سال ( 
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  هاي مختلف فصل برداشت ـ نوسانات قيمت انگور بلوچستان درهفته٤نمودار 

  )١٣٧٩به ريال سال ( 
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 158  پژوهشنامه بازرگاني

هاي مختلف فصل برداشت در سيستان و   ـ نوسانات قيمت انگور در هفته٥نمودار 
  )١٣٧٩سال (بلوچستان 

  ١٣٧٥‐٧٩  (B) و بلوچستان (A)ـ توليد و قيمت انگور در بازار سيستان ٣ل جدو
ميزان كل توليد  سال

 انگور سيستان

قيمت 
 توليدكننده

قيمت 
 فروش عمده

قيمت 
 فروش خرده

ميزان كل توليد 
 انگور بلوچستان

قيمت 
 توليدكننده

قيمت 
 فروش عمده

فيمت خرده
 فروش

١٢٠٠ ١٠٠٠ ٨٥٠ ٣٥٢٥ ١٤٥٠ ١١٥٠ ٩٥٠ ١١٣٥٣ ٧٥ 

١٣٠٠  ١١٥٠  ٩٥٠  ٣٧١٠  ١٨٠٠  ١٤٠٠  ١١٠٠  ١٢٠٧٧ ٧٦  
١٤٠٠  ١٢٥٠  ١١٥٠  ٣٩٥٣  ٢٠٠٠  ١٦٠٠  ١٤٠٠  ١٢٥٣١ ٧٧  
١٦٥٠  ١٥٥٠  ١٣٠٠  ٣٢٥٨  ٢٥٠٠  ٢٠٠٠  ١٨٠٠  ٧٧٩٨ ٧٨  
١٨٥٠  ١٦٥٠  ١٥٠٠  ٣٨٧٥  ٣١٠٠  ٢٥٠٠  ٢٢٠٠  ٢١٢٧ ٧٩  
 هاي تحقيق يافته: منبع

دار در  وست كلفت و دانهتوضيح اينكه در مناطق بلوچستان بطور عمده انگور پ
باشند و به علت  گردند كه در زمان برداشت يكنواخت نمي هاي كوهستاني كشت مي دامنه

قيمت ساليانه . باشد كيفيت نامطلوبتري كه نسبت به انگور سيستان دارند قيمت آنها كمتر مي
 و ميانگين قيمت ابتدا و انتهاي فصل برداشت و ميانگين قيمت انگور از نظر كيفيت

هاي يكدست كه در باغات يكدست در  باشد و در مناطق بلوچستان نيز ميوه مرغوبيت مي
شوند، داراي كيفيت بهتر و قيمت بيشتري هستند اما به لحاظ ميانگين  سطح وسيع توليد مي

  . منطقه قيمت ميانگين در جداول محاسبه گرديده است

  كارايي بازاررساني . ١٦
 و بلوچستان (A)بي انگور و مقايسه آن در دو بازار سيستان براي بررسي كارايي بازاريا

(B)برده و با استفاده از آمار و معادله مربوطه،  بهره ١١ از تعاريف و توضيحات شفردوفوترل
  . محاسبه گرديده است١٣٧٩كارايي هر يك از بازارها براي مقطع زماني سال 

 
11. Shepherd and Futrell (1972) 
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 159 ... كارايي بازاررساني انگور و راههاي  

I

V
ME

100)1( −=  

هاي بازاررساني    هزينهI ارزش افزوده و Vبازاررساني،  M كارآيي، Eدر اين رابطه 
باشد، هزينه بازاررساني تفاوت قيمت سرمزرعه و عمده فروش شهرستان و ارزش افزوده  مي

  :بنابراين. اختلاف قيمت عمده فروش و خرده فروش مركز استان در نظر گرفته شده است

A              %66.199بازار سيستان 
300

100)1600(
)( =−=

∗
AME  

B             %66.132بازار بلوچستان 
150

100)1200(
)( =−=

∗
BME  

 (B) و بلوچستان (A) ـ كارايي بازاررساني انگور بازار سيستان ٤جدول 

 (B) بازار بلوچستان  (A) بازار سيستان 

 ١٥٠ ٣٠٠  كل هزينه بازاررساني 

  ٢٠٠  ٦٠٠ *ارزش افزوده 
  ٦٦/١٣٢  ٦٦/١٩٩  *كارايي بازار رساني

 هاي تحقيق يافته: منبع

ها،  فروشي هاي انجام شده در رابطه با قيمت انگور در سطح خرده براساس بررسي
توان نتيجه گرفت كه كارايي  ميادين بار، سر مزرعه و همچنين مطالب و محاسبات فوق مي

  .  بيشتر است(B) از كارايي بازاررساني بلوچستان  (A)بازار رساني در سيستان 
كننده نهايي در  حصول سرمزرعه و قيمت پرداختي مصرف  براساس تفاوت قيمت م*
  .هزينه بازار رساني و ارزش افزوده محاسبه گرديده است) ٣( طبق جدول ١٣٧٩سال 
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 160  پژوهشنامه بازرگاني

  بندي و ملاحظات  جمع
توان  هاي انجام شده مشكلات عمده بازاررساني انگور را مي با توجه به تحقيق و بررسي

  :به صورت ذيل بيان داشت
ريزي و  كنندگان براي برنامه اتفاق، اتحاد و تشكل لازم بين توليد ـ عدم وجود ١

همكاري سازماندهي شده در امر توليد و بازاررساني انگور و نبودن ارتباط با بازارهاي 
  داخلي و خارجي

آوري،   ـ مشكلات و تنگناهاي مربوط به كمبود امكانات مناسب جهت جمع٢
صول از مراكز توليد تا مراكز مصرف كه منجر به بندي و حمل و نقل مح بندي، بسته درجه

  .شود نوسانات عرضه، تقاضا و قيمت مي
ريزي كشت و توليد بر مبناي نياز بازارهاي مختلف كه باعث تشديد   ـ نبودن برنامه٣

  .گردد نوسانات قيمت و عرضه مي
 ـ كمبود اشتياق استفاده از سردخانه و انبارهاي مناسب جهت نگهداري موقت ٤

 بالا بويژه در مواقعي كه احتمال رونق گرفتن بازار و در آينده وجود  حصول بدليل هزينهم
  .دارد
 ـ كم توجهي اكثر باغداران به نيازهاي مربوط به آب و خاك براي افزايش توليد و ٥

هاي نوسان قيمت و كاهش  تواند با افزايش محصول از دغدغه هاي باغ كه مي كاهش هزينه
  . كاهددرآمد تا حدي ب

موجب   ـ مشكلات مربوط به كم آبي و شوري خاك در بعضي باغات كه نهايتا٦ً
  .شود ها مي پذيري باغداران در مقابل نرخ كاهش محصول و كاهش ريسك

ها كه عاملي در افزايش   ـ سنتي بودن سيستم كشت موجود در سراسر شهرستان٧
  .ها و پايين بودن ميزان توليد است هزينه
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 161 ... كارايي بازاررساني انگور و راههاي  

نايع تبديلي مربوطه كه باعث كاهش شديد قيمت محصول در موقع مازاد  ـ فقدان ص٨
  .زند عرضه شده و در نتيجه به باغداران و توليدكنندگان انگور ضرر مي

با استناد به نتايج حاصله، مهمترين راهبردهاي پيشنهادي جهت بهبود بازاررساني انگور 
  . بطور خلاصه ارايه مي گردد

دكنندگان، تامين نيازمنديهاي توليدي، جلوگيري از ضايعات  ـ حمايت دولت از تولي١
تواند از راهبردهاي اساسي توفيق  محصول و ارايه امكانات بهبود بازاررساني انگور مي

  .توليدكنندگان و درآمد مناسب آنان باشد
داران و در  گذاري هفتگي ميدان  ـ شركت دادن نمايندگان باغداران در كميسيون نرخ٢

گردد تشكيل كميسيون  محصول از مراكز توليد دور به ميدان حمل ميصورتيكه 
گذاري توسط توليدكنندگان در مناطق و شهرهاي محل توليد محصول با هدف  نرخ

  .جلوگيري از نوسانات قيمت محصول  و جلوگيري از زيان بيش از حد باغداران
ازاررساني به موقع با  ـ تشكيل اتحاديه انگوركاران استان سيستان و بلوچستان جهت ب٣

  .عرضه مناسب در بازار، بيمه محصول و دريافت اعتبار
 كيلوگرمي كه ميوه به طور يكنواخت ٨ تا ٥هاي  بندي در جعبه  انجام بسته– ٤
فروشي در اثر ضربه دست  بندي گردد و در مسير حمل و نقل و همچنين در محل خرده بسته

  .حاملين و مشتريان صدمه نبيند
ريزي و ايجاد صنايع تبديلي مربوطه جهت خريد محصول در زمان عرضه  مه ـ برنا٥

  .مازاد انگور و ايجاد ارزش افزوده از طريق توليد سركه، كشمش و آب انگور
وري و عملكرد در واحد طي مراحل  آموزش و ترويج باغداري با هدف افزايش بهره  ـ٦

  .مختلف كاشت، داشت و برداشت محصول
يت تسهيلات زيربنايي مورد نياز بازاررساني مثل جاده، حمل ونقل،  ـ ايجاد و تقو٧

  . با مشاركت مردم و دولت(SOC)هاي بالا سري اجتماعي  سردخانه بوسيله طرح
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 162  پژوهشنامه بازرگاني

 ـ افزايش كارآيي بازاررساني با گسترش بازار رعرضه داخل و صدور به خارج از ٨
هاي مرزي استان  ان و بازارچهطريق منطقه آزاد تجاري چابهار، منطقه ويژه اقتصادي سيست

  .سيستان و بلوچستان

 ـ سطح زيركشت، ميزان توليد و عملكرد در هكتار انگور به تفكيك استانهاي ٥جدول 
  ١٣٧٨كشور 

با احتساب (سطح كشت باغات 
 )هكتار) (درختان پراكنده 

 نام استان

 بارور نهال

ميزان توليد 
 )تن(

عملكرد 
 )كيلوگرم(

 ٥٥/١١٨٧٢ ٢٢٧٧٦٣ ١٩١٨٤ ١٤٦٦ آذربايجان شرقي

  ٧٢/٧٤٣٠  ١٤٠٥١٢  ١٨٩١٠  ٧٧٧  آذربايجان غربي
 ٣٠/١٣٣٦٤ ٥٥٣١٥ ٤١٣٩ ٢٢١ چهارمحال بختياري

  ٩٥/٩٧٥٩  ٢٠٢١١  ٢٠٧١  ٤٤  اردبيل
  ٥٦/٧٧٩٢  ٦٥٦٢٥  ٨٤٢٢  ٢٥٦  اصفهان 

  ١١/٥٣٢٧  ٧٥٦  ١٤٢  ٨٥  ايلام
  ٦٨/٢٧٠٩  ٤٢  ١٦  ١  بوشهر
  ٥٣/١٠٤٣٤  ١١٦٣٢٩  ١١١٤٩  ٢٣٥  تهران

  ٤٣/٧٢٠٤  ١٤٦٣  ٢٠٣  ٥٠  جيرفت و كهنوج
  ٤٩/١١٦٤١  ٤٩٦٩٨٧  ٤٢٦٩١  ٦٢٩٥  خراسان 

  ٠٢/٦٠٢٦  ٢٣٣٩  ٣٨٨  ١٠٠  خوزستان 
  ٧٠/٦١٩١  ٨٦١٨٩  ١٣٩٢٠  ١١١٤  زنجان 
  ٦٩/١٧١٥٢  ٣٩٨٨٠  ٢٣٢٥  ٣٥٩  سمنان 
  ٩٢/٣٨٩٣  ١١١١٥  ٢٨٥٥  ١٠١ و بلوچستان سيستان
  ٥٨/٤٨٢٤  ٢٥٤٠٩٦  ٥٢٦٦٧  ٢١١٩  فارس

  ١٥/٩١٧٣  ٢٩٢٠١٨  ٣١٨٣٤  ٣٣٠١  قزوين 
  ٩٧/٩٠١٩  ٨٨٥١  ٩٨١  ١٤٧  قم 
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  ٣٠/٥٩٥٩  ٥٢٢٦٩  ٨٧٧١  ١٧٣٠  كردستان 
  ٤٦/٨٧٩٤  ٢٧٩٧٨  ٣١٨١  ٤٧٩  كرمان 

  ٣٥/٧٥٢٣  ٤٠٢٨٠  ٥٣٥٤  ١٧٣٥  كرمانشاه
  ٦٣/٧٨٧٩  ٤٢٦  ٥٤  ٠  گلستان 

     ـ٥ادامه جدول 

با احتساب (سطح كشت باغات 
 )هكتار) (نده درختان پراك

 نام استان

 بارور نهال

ميزان توليد 
 )تن(

عملكرد 
 )كيلوگرم(

  ٥٤/١٣٢٩٠  ١٤٨٩٩  ١١٢١  ١٢٦١  وبويراحمد كهكيلويه
  ٧٩/٤١٧١  ٤٣٥  ١٠٤  ٢٢  گيلان 
  ٦٠/٩٨٤٢  ٤٤٩٦١  ٤٥٦٨  ١٠١٦  لرستان 

  ٥٠/٨٤٣٧  ٢١٦  ٢٦  ٤١  مازندران 
 ١٢/٩٨٨١ ٨٥٨٢٠ ٨٦٨٥ ٥٢٨ مركزي

  ٣٩/٤٧١٨  ٨٢١  ١٧٤  ٢٦  هرمزگان 
  ٣٨/١٣٧٢٥  ٢٤٢٩٠٥  ١٧٦٩٨  ٩٧٠  همدان 

  ٥٢/٦٤٥٥  ١١٦١٠  ١٧٩٩  ١٢٥  يزد
    ٢٣٤٢١١٠  ٢٦٣٤٢٩  ٢٤٦٠١  جمع كل كشور

 سازمان جهاد كشاورزي: منبع
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