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  پيامدهاي احتمالي عضويت در سازمان تجارت جهاني بر صنايع ايران
 مطالعه موردي صنعت قطعات خودرو

  
  
  

    مراد سيف دكتر اله       بيگي حسن ولي
  

  ايران/ صنعت قطعات خودرو / الحاق / سازمان تجارت جهاني 
   چكيده 

تجــارت در ايـن مقالـه در نظــر داريـم تــأثيرات عضـويت ايــران در سـازمان      
بـدين منظـور بـا      . جهاني را بر صنعت قطعات خودرو مـورد بررسـي قـرار دهـيم             

استفاده از معيارهاي مزيت نسبي همچون هزينه منابع داخلي پويا و مزيت نسـبي              
آشكار شده متقارن، ابتدا اثرات آزادسازي تجاري و نرخ ارز بر تـوان رقـابتي و                

و در صـورت عضـويت در       پذيري بنگاههـاي توليدكننـده قطعـات خـودر          رقابت
WTO)    بر اساس اطلاعـات مسـتخرج از بنگاههـا مـورد           ) ١٣٧٣‐٧٨طي سالهاي

توان رقابتي بنگاهها    افزايش گرفته و سپس بر عوامل مؤثر بر       تجزيه و تحليل قرار   
  .شود اشاره مي

ــا حــاكي از آن اســت كــه     ــابتي بنگاهه ــوان رق ــابي ت ــايج حاصــل از ارزي نت
ــدرت  شــركت ــازي از ق ــاي تايرس ــته ــاير     رقاب ــه س ــالاتري نســبت ب ــذيري ب پ
ارزيـابي صـورت گرفتـه      . هاي توليدكننده قطعات خـودرو برخوردارنـد        شركت

 بــه بعــد بــه دلايلــي نظيــر كمبــود نقــدينگي، ١٣٧٣دهــد كــه از ســال  نشــان مــي
  .از توان رقابتي اكثر بنگاهها كاسته شده است... هاي پايين توليد و  ظرفيت

  

 
   پژوهشگر مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني 

  ) ع( عضو هيأت علمي دانشگاه امام حسين 

 ٥١‐١٣٨٢،٧٤، بهار٢٦وهشنامه بازرگاني، شمارهفصلنامه پژ 
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 52  پژوهشنامه بازرگاني

  مقدمه 
رغم تأثيرات بسيار مـؤثر آن       هايي است كه علي     اني از معدود سازمان   سازمان تجارت جه  

بر تجارت خارجي و به تبع آن بر ساختار اقتصادي كشور، هنوز ايـران اقـدامي جـدي بـراي                    
  .عضويت در اين سازمان انجام نداده است
 يا تأخير در روند الحاق، كشـور را از اثـرات       WTOبا اين وجود، عدم عضويت ايران در        

دارد و مديريت عدم عضويت در شرايط كنـوني اقتصـاد جهـان بسـيار                 في مصون نگه نمي   من
ناپذيري را بر اقتصاد ايران متحمل خواهـدكرد؛ ضـمن آنكـه              هاي جبران   دشوار است و زيان   

لذا موضوع عضويت كشـورمان امـري محـرز       . نصيب خواهيم ماند    هاي محتمل بي    از فرصت 
هـاي    اهاي ساختاري اقتصاد كشور، لازم است بسترسـازي       بوده و با توجه به مشكلات و تنگن       

  .مناسب در دستور كار مديريت اقتصادي كلان جامعه قرار گيرد
 بهتر اسـت درك     WTOهاي ناشي از پيوستن به        سازي زيان   بدين ترتيب به منظور حداقل    

پذيرترنـد را شناسـايي نمـوده و          روشني از وضعيت صنايع كشور داشته و صنايعي كه آسـيب          
انـداز    بدون توجه به مديريت الحاق و عدم توجه به چشم         . گيرانه صورت گيرد    اقدامات پيش 

  .آتي ايران، عضويت در اين سازمان چندان آثار مثبتي بر جاي نخواهد گذارد
هاي موجود، يكي از آثار عضويت در سازمان تجـارت جهـاني،              براساس نظريه و تئوري   

بـدين منظـور در ايـن    .  بنگاهها از ايـن فراينـد اسـت   ١ريپذي تأثيرپذيري توان رقابتي و رقابت    
هـاي نسـبي پويـا كـه بـه نحـو مطلـوبي بيـان كننـده                    مقاله سعي خواهد شد با تكيه بـر مزيـت         

اســت، پيامــدهاي ) در ســطح محصــولات توليــدي(پــذيري در ســطح كــلان و خــرد  رقابــت
ي ارزيابي تـوان    برا. سازي خودرو ارزيابي گردد      بر صنعت قطعه   WTOاحتمالي عضويت در    

DRCرقابتي بنگاهها از معيارهاي     
 بهـره خـواهيم     ٣ پويا و مزيت نسـبي آشـكار شـده متقـارن           ٢

پـذيري بنگاههـا      پذيري،بـه عوامـل مـؤثر بـر سـطح رقابـت             پس از ارزيابي قدرت رقابت    . برد
  .شود گيري و پيشنهادات ارائه مي اي شده و در پايان نتيجه اشاره

 
1. Competitiveness 
2. Domestic Resource Cost / DRC 
3. Revealed Symmetric Comparative Advantage / RSCA 
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 53  پيامدهاي احتمالي عضويت در سازمان تجارت جهاني بر صنايع ايران

  

  هديدفرصت يا ت: جهاني شدن. ١
بلكـه در  . در اين مقاله قصد نداريم به بحث جهـاني شـدن و آثـار احتمـالي آن بپـردازيم            

كنيم كه وقوع پديده جهاني شدن فرايندي از تحـول اسـت             اينجا تنها به اين مطلب بسنده مي      
دهـد و تعامـل       رنـگ كـرده، ارتبـاط را گسـترش مـي            كه مرزهاي سياسي و اقتصادي را كـم       

هـاي    اي چند بعدي است كه كليـه فعاليـت           پديده "شدن  جهاني". سازد  ها را افزون مي     فرهنگ
 . ٤دهد را تحت تأثير قرار مي... اجتماعي، اقتصادي، سياسي و حقوقي، فناوري و 

اي نظيـر      منطقـه  –هـاي اقتصـادي       هـا، اتحاديـه     گسترش روند تأسيس رو به تزايد سازمان      
گـذاري خـارجي و سـاير     شـدن سـرمايه  ، ادغـام بازارهـاي مـالي، جـاري     ...آن و   .سـه .اكو، آ 
هـاي   ، ادغام پـي در پـي شـركت   )يورو( كشور اروپايي   ١١هاي سرمايه، اتحاديه پولي       جريان

 تأسـيس سـازمان      و در رأس همـه،    ) چه به لحاظ اقتصادي و چه به لحاظ فنـي         (بزرگ جهان   
  .تجارت جهاني، همگي از مصاديق بارز جهاني شدن هستند

براي كشورهاي در حال توسعه نظير ايران اهميت زيادي دارد، اما آنچه در اين ميان 
اين پديده چنانچه بسياري از صاحبنظران بر آن . چگونگي برخورد با اين پديده است

بر وضعيت اقتصادي كشورها خواهد ) مثبت و منفي(معتقدند، اثرات متعدد و گوناگوني 
بدين ترتيب انواع . استگام اول در جهاني شدن ايجاد فضاي باز اقتصادي . داشت
در . شود، ديگر قابل اجرا نخواهد بود ها اعمال مي هاي حمايتي كه توسط دولت سياست

هايي ايجاد خواهد شد كه چندان از  ها و فعاليت چنين فضايي فرصت براي بخش
كردن برخوردار هستند،  رقابت اند و از توانايي لازم در نبوده دولت برخوردار هاي حمايت
ها و  در مقابل، بخش. تر از گذشته خواهد بود ه واسطه آن، دسترسي به بازارها سهلزيرا ب
هدفمند دولت  هاي غير اصولي و غير كه به واسطه برخورداري از حمايت هايي فعاليت

امكان رقابت براي آنها ايجاد شده بود، حركت به سمت جهاني شدن تهديدي براي آنها به 
  .آيد حساب مي

نچه براي ما مهم است شناخت دقيق ايـن پديـده و پيامـدهاي احتمـالي آن                 در اين ميان آ   

 
4. Perraton (1997) 
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 54  پژوهشنامه بازرگاني

منـد شـده    است، تا با اتخاذ راهبردهاي مناسب بتوان از مزاياي اين پديده به نحو مطلوبي بهره 
  .و از اثرات زيان بار آن جلوگيري نمود و يا به حداقل ممكن رساند

ضـويت در بـارزترين مصـداق بـروز         در اين نوشتار، قصد پرداختن به اثـرات احتمـالي ع          
  .جهاني شدن يعني سازمان تجارت جهاني بر صنعت قطعات خودرو كشور را داريم

  هاي نسبي پذيري و مزيت سازمان تجارت جهاني، رقابت. ٢
پذيري يك موضوع محوري جهان است و از آن به عنوان  در حال حاضر رقابت

در يك . شود  توسعه پايدار ياد مياي جهت دستيابي به رشد اقتصادي مطلوب و وسيله
پذير بودن به مفهوم امكان دستيابي به موقعيت مناسب و پايدار در  اقتصاد جهاني، رقابت

پذير بودن محصول  اين مورد در خصوص رقابت. المللي است بازارهاي جهاني و بين
ل به پذيري از رقابت در محصو زيرا ماهيت رقابت. توليدي يك بنگاه نيز مصداق دارد

  .  پذيري اجتماعي قابل تعميم است پذيري بنگاهها به رقابت پذيري بنگاهها و از رقابت رقابت
عضويت در سازمان تجارت جهاني به همراه اهداف و مقاصد خود، از طريق آزادسازي              

و يـا  (پـذيري بنگاههـا      بـر سـطح رقابـت     ... هـا و      تجاري، آزادسازي نرخ ارز، حذف حمايت     
  . گذارد اثر مي) آنهامحصولات توليدي 

پذيري بالايي برخوردار باشـند از ادغـام در    بر همين اساس بنگاههايي كه از سطح رقابت       
اقتصاد جهاني و آزادسازي تجاري به واسـطه دسترسـي بـه بازارهـاي خـارجي بيشـتر منتفـع                     

در اين بنگاهها بيكاري در حداقل خود بوده و آزادسازي تجـاري، تـأثير مثبـت       . خواهند شد 
وري نيـز بواسـطه بهتـر     بر وضع كارگران خواهد داشت؛ و حتي درايـن بنگاههـا سـطح بهـره           

شدن وضع كارگران رو به بهبود گذاشته و بنگاه در يـك دور رو بـه موفقيـت قـرار خواهـد                 
هـا و   همچنين اين بنگاهها در نفـوذ بـه بازارهـاي جديـد و نوظهـور نيـز از توانمنـدي              . گرفت
  .دار خواهند شدهاي بالايي برخور قابليت

پذيري در آنها پايين بـوده و   در مقابل اين بنگاهها، بنگاههايي قرار دارند كه سطح رقابت     
با عضويت در سازمان تجارت جهاني علاوه بـر از دسـت دادن بازارهـاي خـارجي، بواسـطه                
آزادسازي تجاري، جايگاه خود را در بازارهاي داخلي نيز به مرور زمـان از دسـت خواهنـد                  
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 55  پيامدهاي احتمالي عضويت در سازمان تجارت جهاني بر صنايع ايران

 به تعبيري با ادغام در اقتصاد جهاني و آزادسـازي تجـاري ايـن بنگاههـا متضـرر شـده و                  .داد
  .بيكاري در آنها رو به افزايش خواهد نهاد

پذيري محصـولات توليـدي بنگاههـا،     ايجاد فضاي رقابتي درجامعه و ارتقاء سطح رقابت     
كميتي اسـت كـه   پذيري بنگاهها،  رقابت. ساز عضويت در سازمان تجارت جهاني است        زمينه

  .شود ها بر پايه مزيت نسبي و رقابتي محقق مي گيري فعاليت از طريق حاكميت بازار و شكل
پذيري بنگاهها مفيد واقع      تواند در ارزيابي رقابت     يكي از مفاهيمي كه به نحو مطلوبي مي       

هـاي دولتـي از    توان گفت بنگاههايي كه بدون حمايـت  در واقع مي. گردد مزيت نسبي است   
يت نسبي برخوردارند با آزادسازي تجاري و عضويت در سازمان تجارت جهـاني هـم در          مز

. بازارهاي خارجي و هم در بازارهاي داخلي به راحتي امكان رقابت براي آنهـا فـراهم اسـت              
در . اين بنگاهها چنانچه قبلاً نيز گفته شد در روند الحاق كمترين زيان نصيبشان خواهـد شـد              

 در حال حاضـر داراي مزيـت نسـبي نبـوده و يـا بـه صـورت مصـنوعي             مقابل، بنگاههايي كه  
مند هستند، با آزادسازي تجاري بـه دليـل از            هاي موجود از مزيت نسبي بهره       بواسطه حمايت 

پـذيري آنهـا در بازارهـاي خـارجي و داخلـي              هاي نسبي و كـاهش رقابـت        دادن مزيت   دست
  .متضرر خواهند شد

دور اروگوئه يعني دسترسي محصولات صنعتي بـه        براساس يكي ازتصميمات متخذه در      
بازارهاي خارجي، در روند الحاق به سـازمان تجـارت جهـاني، شناسـايي بنگاههـايي كـه از                   

باشـند، بسـيار    مند مي مزيت نسبي برخوردار نبوده  يا به صورت مصنوعي از مزيت نسبي بهره   
د كه با شناسايي عوامل ايجـاد       زيرا برخي از بنگاهها در مراحلي قرار دارن       . حائز اهميت است  

تـوان تـوان رقـابتي در ايـن گونـه بنگاههـا مشـاهده                 مزيت و تقويت آنها تا حصول نتيجه مي       
نمود؛ در حالي كه اگر اين بنگاهها با روند موجود به توليد خود ادامه دهند، در زمان الحـاق    

هـا حتـي بـا    از طـرف ديگـر برخـي بنگاه    .  شرطي متحمل زيان خواهنـد شـد        بدون هيچ پيش  
هاي موجود از مزيت نسبي برخوردار نبوده و درحـال حاضـر نيـز تـوان                 وجود سطح حمايت  

رقابت در بازارهاي خارجي را ندارند كه در صورت الحاق ورشكست خواهند شد، البتـه در   
گذاري در صنايع بـدون   بلندمدت اين امر به نفع كشور است زيرا باعث محدود شدن سرمايه    
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 56  پژوهشنامه بازرگاني

  .يابد ها به سمت صنايع داراي مزيت سوق مي گذاري  سرمايهمزيت شده و اين
ــدين ترتيــب مــي  ــدرت     ب ــوان نتيجــه گرفــت كــه مزيــت نســبي نقــش پراهميتــي در ق ت

طوري كه اگر بنگاهي از مزيت نسبي       . پذيري بنگاهها در فضاي رقابتي خواهد داشت        رقابت
پـذيري   فضايي قدرت رقابـت توليد در شرايط رقابتي برخوردار باشد، آنگاه با ورود به چنين        

در مقابـل بنگاههـاي كـه داراي مزيـت          . خواهنـد بـود     آنها حفظ شده و قادر به ادامه فعاليـت        
باشـند، بـا ورود بـه فضـاي رقـابتي و          نسبي نبوده و بصورت مصنوعي داراي مزيت نسبي مـي         

پـذيري خـود را از دسـت داده و ادامـه فعاليـت بـراي آنهـا                    ها، قدرت رقابـت     حذف حمايت 
  .قدور نخواهد بودم

   بر صنعت قطعات خودرو ايرانWTOپيامدهاي احتمالي الحاق به . ٣
  گيري مزيت نسبي معيارهاي اندازه. ٣‐ ١

الملـل   هـاي بسـيار بـا اهميـت در تجـارت بـين              اگر چه نظريه مزيت نسبي يكـي از نظريـه         
ن از طريـق  گيري آ گذارند، ولي اندازه گرددو اكثر اقتصاددانان بر آن صحه مي        محسوب مي 

 هـابرلر   هاي مدل ريكاردو و هزينه فرصـت  هاي ارائه شده كه اكثراً بر تعريف        ها و روش    مدل
توان كمـي و آزمـون نمـود،         مزيت نسبي را به سختي مي     . باشد، بسيار دشوار است     استوار مي 

ها در شرايط اقتصاد بسته به صورت دقيـق قابـل محاسـبه نبـوده و تحريـف                    زيرا نسبت قيمت  
اما بـه رغـم ايـن    . كند گيري مزيت نسبي دشوار مي ند و اين وضعيت كار را براي اندازه       ا  شده

دانان اصـرار دارنـد كـه در        ها و ماهيت اصلي مفهوم مزيت نسبي، گروهي از اقتصاد           دشواري
به دليل مشكل بودن    . گيري نمايند   مطالعات خود در شرايط دنياي واقعي اين مفهوم را اندازه         

كنند كـه   هاي غيرمستقيم ارزيابي مي   تقيم اين معيار مفهوم مذكور را از روش       گيري مس   اندازه
  . گيري مزيت نسبي اشاره خواهيم نمود در اينجا به دو گروه از معيارهاي اندازه

  معيار مزيت نسبي آشكار شده متقارن. ٣‐١‐ ١
(RCA)معيار مزيت نسبي آشكار شده      

آن  توسط بالاسا در مقالة وي معرفي شـد كـه از             ٥
ــدازه      ــار ان ــوان معي ــه عن ــددي ب ــات متع ــار در مطالع ــن معي ــس اي ــبي و   پ ــت نس ــري مزي گي

 
5. Revealed Comparative Advantage /RCA 
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 57  پيامدهاي احتمالي عضويت در سازمان تجارت جهاني بر صنايع ايران

  .٦المللي به كار گرفته شده است گرايي در تجارت بين تخصص
  :شود مزيت نسبي آشكار شده بالاسا به صورت زير تعريف مي

)X/X/()X/X(RCA
wiwjij

=  
  . نمايانگر جهان استw و  كشور داده شدهj كالاي مورد نظر، i صادرات، Xكه در آن 

اين معيار كه به مقايسه ساختار صادرات ملي و جهان اشـاره دارد، زمـاني كـه بزرگتـر از       
يك باشد نشانگر مزيت نسبي بـوده و در شـرايطي كـه كمتـر از يـك باشـد، نمايـانگر عـدم           

 متقارن نيست و مقـادير  RCAاز آنجايي كه .  استi در كالاي jمزيت نسبي صادرات كشور     
) ١٩٩٥ (٧كند، معيار ديگري توسط لارسن و انگلدال        نهايت اختيار مي    خود را بين صفر و بي     

اين معيار مقادير خود را بـين  . جهت برطرف كردن اين مشكل به صورت زيرانتخاب گرديد  
كند كه مثبت بودن آن نشانه مزيت نسـبي و منفـي بـودن آن بيـانگر عـدم                      اختيار مي   ‐١ و   ١

  .مزيت نسبي است
)1RCA/()1RCA(RSCA

ijijij
+−=  

RSCAij  :مزيت نسبي آشكار شده متقارن  
  مزيــت نســبي آشــكار شــده متقــارن قطعــات خــودرو ايــران را طــي ســالهاي) ١(جــدول 

گردد، هيچكـدام از قطعـات        چنانچه از جدول مذكور ملاحظه مي     . دهد   نشان مي  ١٣٧٣‐٧٨ 
ه در صـورت الحـاق بـه    صادراتي از مزيت نسبي برخوردار نيسـتند و حـاكي از آن اسـت ك ـ       

سازمان تجارت جهاني و يا آزادسازي واردات، تمامي بنگاههاي فعـال در زمينـه توليـد ايـن                 
  .قطعات متحمل زيان خواهند شد

گيري مزيت نسبي به دلايلي نظير فقدان شـرايط رقابـت             اين رويكرد غيرمستقيم به اندازه    
طلاعـات پـس از تجـارت و عـدم          كامل براي قطعات فوق و عوامـل توليـد آن، اسـتفاده از ا             

فاقد شناسـايي توانـايي رقـابتي    ... توجه به اطلاعات قبل از تجارت در محاسبه مزيت نسبي و       
  .دهنده كارايي بالاي توليد باشد تواند نشان به تعبيري اين معيار نمي. باشد آتي مي

 
6. K. Laursen (1998) 
7. Laursen, k. & C. Engeldal (1995) 
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 58  پژوهشنامه بازرگاني

 راهبـرد  گيـري   حاكي از آن است كه بـه دليـل بـه كـار      ٨در ايران نيز مطالعات انجام شده     
هاي شديد دولت در امر صادرات و واردات كالاهـا و         جايگزيني واردات و به تبع آن كنترل      

هاي نسـبي واقعـي كشـور را نشـان      تواند به نحو مطلوبي مزيت    اين شاخص نمي  ... خدمات و   
  .دهد
  معيار هزينه منابع داخلي. ٣‐١‐٢

ي، هزينـه فرصـت بـراي     به عنـوان يـك معيـار كـاربرد    (DRC)مفهوم هزينه منابع داخلي     
ريـزي    گيري مزيت نسبي هر كشور در توليد يك كالاي خـاص صـنعتي بـراي برنامـه                  اندازه

گيــري هزينــه حمايــت اجتمــاعي و  گــذاري و نيــز بــه عنــوان يــك شــاخص انــدازه  ســرمايه
پذيري، جهت راهبردهاي جايگزيني واردات و توسعه صـادرات مـورد اسـتفاده قـرار                 رقابت

  .گيرد مي
گيـري ارزش منـابع داخلـي يـك      عريف هزينه منابع داخلي عبارت اسـت از انـدازه         بنابر ت 

هاي هزينه فرصت واقعـي و ارزش         هاي اصلي با قيمت     محصول خاص با در نظر گرفتن نهاده      
به تعبيري هزينه منـابع داخلـي يـك معيـار سـنجش      . هاي جهاني اي به قيمت هاي واسطه  نهاده

انـداز يـك واحـد ارز خـارجي بـراي       ه در كسب يـا پـس  هزينه فرصت منابع داخلي بكار رفت     
گيري هزينـه   در اندازه. باشد توليد يك واحد كالا بر حسب پول داخلي در شرايط رقابتي مي  

هـاي   منابع داخلي به جهت آنكـه، در كليـه مراحـل از نظـر منـابع داخلـي و خـارجي، قيمـت           
هزينـه منـابع داخلـي بنگاههـا در     بـه تعبيـري   ( ها، نقش اساسي دارند    اي يا هزينه فرصت     سايه

نگر قـوي در      خصوصيت پيش ) شود  يك شرايط رقابتي و در فضاي باز اقتصادي محاسبه مي         
هـاي نسـبي بـالقوه و واقعـي توليـد يـك فعاليـت را         آن ظاهر شده و امكـان شناسـايي مزيـت        

و  ٩نگـر   بـه همـراه دو ويژگـي پـس    DRCبدين ترتيـب بـا اسـتفاده از معيـار     . سازد آشكار مي 
پذيري محصـولات درحـال       هاي بالقوه توليدي و قدرت رقابت       توان به توانايي     مي ١٠نگر  پيش

 
   )١٣٨١بهار (بيگي،  ولي . ٨

9. EX-Post 

10. EX- Ante 
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 59  پيامدهاي احتمالي عضويت در سازمان تجارت جهاني بر صنايع ايران

  .١١پي برد) عضويت در سازمان تجارت جهاني(حاضر و آتي 
ــار     ــا اســتفاده از معي ــه حاضــر نيــز ب ــر همــين اســاس در مقال ــابي قــدرت  DRCب ــه ارزي  ب

  . ايران خواهيم پرداختسازي خودرو پذيري بنگاههاي فعال در عرضه صنعت قطعه رقابت
  ١٢ DRCگيري  متدولوژي اندازه. ٣‐١‐٣

توان به صورت هزينه فرصت عوامل داخلي به پـول ملـي      مفهوم هزينه منابع داخلي را مي     
  . به حاصلضرب ارزش افزوده جهاني به پول خارجي درنرخ ارز مؤثر تعريف نمود

ليـد و غيرتجـاري تقسـيم       هـاي تو    در اين مفهوم هزينه عوامل داخلي بـه دو بخـش هزينـه            
  :شود مي

هاي عوامل اوليه توليد نظير نيروي كار و سرمايه كه با استفاده از تعـديلات لازم،                  ـ هزينه 
  .هاي فرصت عوامل داخلي خواهند بود كننده هزينه منعكس

نظيـر  ) شامل مواردي است كه نه قابل صدور و نـه ورود هسـتند  (هاي غيرتجاري   ـ هزينه   
  ...ي، ماليات، اجاره، تعميرات و نگهداري، بيمه و هاي انرژ هزينه

 ارزش افزوده جهاني يك واحد از كالاي موردنظر قـرار دارد كـه             DRCدر مخرج كسر    
تـوان   بـراي بـه كـارگيري قيمـت مـي     . كننده اسـت    در آن قيمت جهاني محصول عامل تعيين      

  . استفاده نمود.C.I.F و كالاي وارداتي از قيمت F.O.Bبراي كالاي صادراتي از قيمت 
بنابراين قابل ذكر است كه نسبت هزينه منـابع داخلـي، هزينـه فرصـت عوامـل داخلـي را             
براي كسب يك واحد ارز خارجي در كالاي صادراتي و هزينـه فرصـت عوامـل داخلـي را                   

  .كند براي صرفه جويي يك واحد ارز خارجي در كالاي وارداتي محاسبه مي
 نظـر از ارزش اقـلام و مـواد تجـاري مصـرف شـده                با كسر بهاي خارجي محصول مورد     

، ارزش افـزوده خـالص بـه ارز خـارجي بـه دسـت               )به ارز خارجي  (درتوليد يك واحد كالا     
  .آيد مي

هـاي    ، به جهت استفاده از اطلاعات به هنگام، اسـتفاده از قيمـت            DRCاين روش محاسبه    
و ) كنـد   را مهيـا مـي  كـه موقعيـت پـيش نگـر    (هاي فرصـت عوامـل    اي در محاسبه هزينه  سايه

 
   )١٣٨١پاييز (بيگي،  ولي. ١١
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 60  پژوهشنامه بازرگاني

هاي بسياري برخـوردار      ها از قابليت    استفاده از ضرايب فني واقعي توليد، نسبت به ساير روش         
  . است

  :توان به صورت زير بيان نمود  را ميDRCبراساس نكات مطرح شده فرمول 

L).K)J/I(H(

G).F/A.(eC.bMA
DRC

s −
+++=  

 M، )ريـال  (sكـالاي   هزينه سربار توليد يك واحـد  A محصول موردنظر، sدر اين رابطه   
 ضـريب تعـديل هزينـه دسـتمزد نيـروي      b، )ريـال  (sهاي غيرتجاري يك واحد كالاي     هزينه

 s هزينه دستمزد مستقيم نيروي كار يك واحد كـالاي  Cكار براي تخمين هزينه فرصت آن،  
 ضريب تعديل هزينه سرمايه استفاده شده براي تخمين هزينه فرصت آن و يـا نـرخ                e،  )ريال(

 هزينه كـل سـربار توليـد يـك سـال بنگـاه توليـدي بـراي تمـام محصـولات                      Fاي بهره،    سايه
 قيمــت جهــاني H، )ميليــون ريــال( ارزش كــل ســرمايه شــركت G ،)ميليــون ريــال(توليــدي 
اي مصرف شده براي يـك واحـد     ارزش مواد مصرفي و كالاهاي واسطه   I ،)دلار (sمحصول  

اي مصـرف شـده بـراي همـه       لاهـاي واسـطه    ارزش مـواد مصـرفي كا      J،  )ريال (sاز محصول   
اي   ارزش كـل مـواد مصـرفي و كالاهـاي واسـطه     K، )ميليون ريال(محصولات در يك سال   

  .باشد  نرخ مؤثر ارز ميLو ) ميليون ريال(مصرف شده براي همه محصولات در يك سال 
و نيـز اقـلام   (  هزينـه همـه عوامـل توليـد     DRCدهد كه صورت كسـر     اين رابطه نشان مي   

كنـد و در مقابـل در    گيـري مـي    را انـدازه  ) غيرتجاري كه امكان وارد كردن آنها ميسر نيست       
چنانچه از فرمول بـالا     . مخرج كسر، ارزش افزوده جهاني محصول توليدي آورده شده است         

اند كه در صـورت وجـود آمارهـاي     شود اكثر متغيرها به صورت سرانه بكار رفته  ملاحظه مي 
  .اند  به راحتي قابل محاسبهمربوطه و ميزان توليد

 ٢٤/٠ ضريب تعديل هزينه سرمايه براي تخمين هزينة فرصت آن معادل            DRCدر فرمول   
 r به دسـت آمـده اسـت؛ بـه طـوري كـه       f+d+rجمع  در نظر گرفته شده كه درواقع از حاصل 

همچنـين ضـريب   . باشد  نرخ عوايد تورمي ميf نرخ استهلاك سرمايه و  dنرخ بازار سرمايه،
 كـه در شـرايط وجـود بيكـاري درواقـع احتمـال يـافتن                (b)عديل هزينه دستمزد نيروي كار      ت
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 61  پيامدهاي احتمالي عضويت در سازمان تجارت جهاني بر صنايع ايران

بـه منظـور ارزيـابي     . ١٣ در نظر گرفتـه شـده اسـت        ٧٥/٠دهد، در اين تحقيق       شغل را نشان مي   
DRC    هايي نظير بيشترين سهم از بازار، وجـود سيسـتم حسـابداري              ، در ابتدا براساس شاخص

 واحـد توليـدي     ٨مجموعـاً   ... و  ١٣٧٣‐٧٨لاعات طي سـالهاي     صنعتي دربنگاهها، پوشش اط   
تاير، لاستيك دنـا، لاسـتيك كرمـان، كمـك فنـر اينـدامين، ايـران راديـاتور،                    شركت كيان (

انتخاب و سپس اطلاعـات مـورد نيـاز آنهـا از     ) فنرسازي خاور، شركت زر و لنت ترمز ايران    
  .آوري گرديد هاي تنظيمي جمع طريق پرسشنامه

 هر كالاي مربوط به واحد خـاص، از         DRCحسابداري مورد نياز براي ارزيابي      اطلاعات  
هـاي   هاي حسابرسي بنگاهها از طريق پرسشنامه       هاي مجمع عمومي ساليانه و گزارش       گزارش

هـاي   اطلاعاتي كه مربـوط بـه قيمـت     . تنظيمي و مراجعه مستقيم به واحد استخراج شده است        
الملـل    آمارهاي منتشره از سـوي مركـز تجـارت بـين    جهاني محصولات و مواد اوليه است از     

(ITC)     بـا اسـتفاده از نـرم افـزار PC/TAS آوري گرديـده و در مـواردي كـه اطلاعـات       جمـع
افزار فوق موجود نبوده از واحدهاي توليدي و يـا از طريـق اطـلاع از قيمـت                    تفكيكي در نرم  

اثر دو نـوع نـرخ ارز آزاد        دراين تحقيق   . محصولات مشابه خارجي وارداتي، تهيه شده است      
اطلاعـات  ) ١(جـدول  . گيـرد   مورد ارزيـابي قـرار مـي   DRCاي ارز بر روي معيار      و نرخ سايه  

  :دهد  نشان مي١٣٧٣‐٧٨هاي ارز را طي سالهاي  مربوط به نرخ

  ١٣٧٣‐٧٨اي و آزاد طي سالهاي   نرخهاي ارز سايه‐١جدول 

 ١٣٧٨ ١٣٧٧ ١٣٧٦ ١٣٧٥ ١٣٧٤ ١٣٧٣ عنوان

 ٧٨٠٠ ٥٢٠٠ ٤٨٠٠ ٤٤٣٢ ٤٠٤٩ ٢٦٠٢ نرخ ارز آزاد

  ٠٢٥٦٥/١  ٣٠٧٦/١  ٢٥/١  ١٦٧٨٧/١  ٠٣٠٨/١ ٠٧٥٣/١  ضريب تعديل
  ٨٠٠٠  ٦٨٠٠  ٦٠٠٠  ٥١٧٦  ٤١٧٤  ٢٧٩٨  اي نرخ ارز سايه

  . منتشره از سوي مؤسسه عالي پژوهش استخراج شده استpdsافزار  نرخ ارز آزاد از نرم: مأخذ

اي در جدول بالا از طريق تعـديل نـرخ ارز آزاد             لازم به يادآوري است كه نرخ ارز سايه       
هـاي   از نـرخ ) روش ميانگين هندسـي (گيري  به اين ترتيب كه با متوسط. به دست آمده است  
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 62  پژوهشنامه بازرگاني

ارز متفاوت نسبت به يك ساله پايه كه وزن هر پول برابر بـا وزن كشـور مـورد نظـر در سـبد        
 حاصلضـرب ايـن ضـريب در     آيد كه از    المللي ايران است، ضريبي به دست مي        معاملات بين 

  .١٤شود اي حاصل مي نرخ ارز آزاد، نرخ ارز سايه

بررسي توان رقابتي بنگاههاي توليدكننده قطعات خودرو در . ٣‐٢
  WTOصورت عضويت در 

 از قيمـت جهـاني محصـول و همچنـين           DRCچنانچه قبلاً نيز اشاره شد در محاسبه معيار         
 بنگاههـا در شـرايط      DRCبـدين ترتيـب     . ه است هاي وارداتي استفاده شد      جهاني نهاده   قيمت

اقتصاد باز كـه در نتيجـه عضـويت در سـازمان تجـارت جهـاني و يـا بـا آزادسـازي واردات                        
لذا اين معيار با چنين شرايطي، به نحو مطلـوب قـدرت            . گردد، محاسبه شده است     حاصل مي 

حـاق و يـا   پـذيري بنگاههـاي توليـدي را در عرصـه بازارهـاي خـارجي در صـورت ال                   رقابت
  .دهد آزادسازي واردات نشان مي

پـذيري    كه بيانگر قـدرت رقابـت      DRCروند تغيير و تحولات     ) ٢(بر همين اساس جدول     
براسـاس اطلاعـات   . كشـد   بـه تصـوير مـي   ١٣٧٣‐٧٨بنگاههاي مذكور است را طي سـالهاي     

 مندرج در اين جدول، شركت كيان تاير در تمامي محصـولات توليـدي از مزيـت نسـبي در            
 در تمـامي محصـولات      ١٣٧٨به عبارت ديگـر ايـن شـركت در سـال            . توليد برخوردار است  

پذيري بالايي برخوردار بوده و حاكي از توان رقابتي بالا در مواجـه               توليدي از قدرت رقابت   
پذيري بـه تفكيـك محصـولات توليـدي ايـن             البته ميزان رقابت  . با رقباي خارجي خود است    

اي كه اين شركت در توليد تاير سواري و تـاير وانتـي در              بگونهشركت با هم متفاوت است؛      
ايـن در حـالي اسـت كـه در      . حال از دست دادن توان رقابتي خود در بازارهاي جهاني است          

پـذيري تيـوپ و تـاير اتوبوسـي ايـن شـركت در حـال                  شرايط يكسان، توان رقابتي و رقابـت      
بـراي ادامـه فعاليـت شـركت مـذكور در         تواند راهبردي     اين مسئله خود مي   . باشد  افزايش مي 

  . باشدWTOزمان الحاق به 
پـذيري   لاستيك دنا ديگر واحد توليدي است كه محصولات توليدي آن به لحاظ رقابت  

 
   )١٣٨٩( توكلي .١٤
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 63  پيامدهاي احتمالي عضويت در سازمان تجارت جهاني بر صنايع ايران

اين شركت نيـز هماننـد شـركت كيـان تـاير از تـوان رقـابتي                 . مورد ارزيابي قرار گرفته است    
پـذيري تمـامي محصـولات     رقابـت  رونـد   ١٣٧٤‐٧٨اما طي سـالهاي     . بالايي برخوردار است  

روند . مواجه بوده است  )كاهش توان رقابتي  (توليدي اين شركت به جز تيوپ با روند نزولي          
تواند به عنـوان راهبـردي جهـت تعيـين       براي محصولات توليدي اين شركت مي      DRCمعيار  

  .مسير حركت بلندمدت و ادامه فعاليت باشد
ست كه توان رقابتي پنج محصول توليدي       لاستيك كرمان سومين شركت مورد بررسي ا      

مـورد ارزيـابي قـرار گرفتـه        ) تاير سواري، وانتي، اتوبوسي، كشـاورزي، تيـوپ       (اين شركت   
 تمامي محصولات اين شركت از توان رقابتي نسـبتاً بـالايي برخـوردار              ١٣٧٨در سال   . است  
پـذيري كمتـري      البته نسبت به دو شركت لاستيك دنـا و كيـان تـاير قـدرت رقابـت                . اند  بوده

در ميان محصولات مورد بررسي ايـن شـركت، توليـد تـاير سـواري و وانتـي بـا        . داشته است 
امـا در توليـد تـاير       .  روبرو بوده كه حاكي از كاهش توان رقـابتي اسـت           DRCروند صعودي   

پـذيري خـود را افـزايش       اتوبوسي و كشاورزي با تقويت توان رقابتي، توانسته قدرت رقابـت          
ص تيوپ، اين شركت در ابتدا با عدم مزيت مواجه بوده كه به مرور زمـان بـا             در خصو . دهد

در صـورت  . پذيري نسبتاً خوبي برخـوردار گشـته اسـت         تقويت توان رقابتي از قدرت رقابت     
 ادامه فعاليـت ايـن شـركت بايسـتي بـه سـمت توليـد محصـولات بـا قـدرت                      WTOالحاق به   

 ادامه وضع موجود سهم زيادي از منابع مـالي          پذيري بيشتر سوق يابد، زيرا در صورت        رقابت
  .شود كه اين شركت در آنها از قدرت رقابتي بالايي برخوردار نيست صرف توليداتي مي

شركت فنرسازي خاور كه توان رقابتي بـراي فنرهـاي توليـدي ايـن شـركت در گسـتره                    
شركت در توليد   پذيري نسبتاً بالا اين        ارزيابي شده، حاكي از قدرت رقابت      ١٣٧٤‐٧٨زماني  

در ضمن طي دوره مورد بررسي تغييرات نسبتاً كم در جهت تضعيف توان رقـابتي            . فنر است 
رسـد    و يـا آزادسـازي واردات بـه نظـر مـي        WTOبا الحـاق بـه      . شود  اين شركت مشاهده مي   

زياني متوجه اين شركت نباشد، ولي بـا توجـه بـه رقابـت شـديد در بازارهـاي جهـاني، لازم                      
 مفيدي در راستاي تقويت هر چه بيشتر توان رقـابتي خـود انجـام دهـد كـه در          است اقدامات 

  .قسمت بعد به برخي از اين اقدامات اشاره خواهد شد
كارخانجات توليدي زر از ديگر واحدهاي مـورد بررسـي اسـت كـه فنـر توليـدي آن از               
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 64  پژوهشنامه بازرگاني

نـر توليـدي   ف.  مورد ارزيابي قرار گرفته است     ١٣٧٣‐٧٨زماني    پذيري در گستره      حيث رقابت 
 ١٣٧٤ از توان نسبي رقابتي بالايي برخوردار بوده كه در سـال             ١٣٧٣شركت مذكور در سال     

  هاي توليد، اين وضعيت پايـدار نمانـده و بـه عـدم مزيـت تبـديل شـده               به علت افزايش هزينه   
)٧٠٩/١=DRC (      پـذيري فنـر      اما مجدداً قدرت رقابت   . كه حاكي از كاهش توان رقابتي است

 ايـن شـركت در توليـد فنـر از     ١٣٧٧ روند بهبودي خـود را بازيافتـه و در سـال    ١٣٧٦از سال  
هـاي توليـدي تـوان رقـابتي       با افزايش هزينه١٣٧٨توان رقابتي برخوردار گشته، ولي در سال    

 درصدي در اين مـورد بيـانگر تغييـرات زيـاد در بـين               ٤١كاهش يافته است ضريب تغييرات      
ايـن شـركت نيـز چنانچـه بخواهـد در          . الا بدان اشاره شد   سالهاي مورد بررسي است كه در ب      

شرايط و فضاي حاكم بـر كشـور در زمـان الحـاق و يـا آزادسـازي واردات فعاليـت نمايـد،                       
  .بايستي در جهت تقويت توان رقابتي خود، اقدام نمايد

توان رقابتي لنت ترمز محصول توليدي شركت لنت ترمز ايران در گسـتره زمـاني مـورد                 
  كمتر از يك براي محصول توليـدي ايـن شـركت حـاكي از         DRC. سبه شده است  نظر، محا 

امـا بـا    . مزيت نسبي و به تبع آن توان رقابتي نسبتاً بالاي اين شركت در توليد لنت ترمز است                
هاي توليدي اين شـركت سـير نزولـي داشـته و از      گذشت زمان، توان رقابتي با افزايش هزينه     

با توجه به قرار گرفتن اين شركت در آستانه از دسـت            . استپذيري آن كاسته      قدرت رقابت 
دادن مزيت نسبي، لازم است جهت بازيابي توان رقابتي خود به منظور حضـور در بازارهـاي             

  .جهاني اقدامات مفيدي انجام دهد
هـاي فعـال در       شركت ايران رادياتور و شـركت كمـك فنـر اينـدامين از جملـه شـركت                

باشند كه در طـي دوره مـورد بررسـي از تـوان رقـابتي       ك فنر ميعرصه توليد رادياتور و كم  
هـا نيـز در    بـدين ترتيـب ايـن شـركت      . انـد   برخوردار نبوده و حتي با كاهش نيز مواجـه بـوده          

  . كاملاً متضرر خواهند شدWTOصورت ادامه وضع موجود در زمان الحاق به 
هـاي نيـروي كـار،        نـه هـاي توليـد بـه خصـوص هزي          توليد با ظرفيت پايين، افزايش هزينـه      

، )به خصـوص در مـورد صـنايع لاسـتيك         (سرمايه سربار توليد، كاهش سهميه ارز صادراتي        
  هـاي تحقيـق و توسـعه،     هاي بالاتر، عدم توجه به هزينـه        كمبود نقدينگي و جبران آن با هزينه      

 از جمله مهمترين دلايل كاهش تـوان ... عدم به كارگيري مديريت كارآمد، فناوري سنتي و    
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  . ١٥رقابتي بنگاهها در دوره مورد بررسي بوده است

   WTOتأثير نرخ ارز بر توان رقابتي بنگاهها در صورت عضويت در . ٣‐٣
، نـرخ ارزاسـت كـه در زمـان الحـاق بـه              DRCاز جلمه ديگر متغيرهاي ملحوظ در معيار        

WTO    در ( ارز    و نـرخ آزاد    ١٦اي ارز   به همين منظـور از نـرخ سـايه        . گيرد   تحت تأثير قرار مي
تـوان رقـابتي بنگاههـاي      ) ٣(جـدول   .  استفاده شـده اسـت     DRCجهت محاسبه   ) شرايط فعلي 

و ) ١٣٧٣‐٧٨(توليدكننده قطعات خودرو را براساس ايـن دو نـرخ بـه همـراه ميـانگين دوره                  
  .دهد ضريب تغييرات نشان مي
قـابتي  هاي مذكور ومقايسـه آنهـا همـواره تـوان ر           براساس نرخ  DRCبا ملاحظات مقادير    

اي ارز اسـتفاده   بنگاهها در زمان استفاده از نرخ آزاد ارز بيشتر از زماني است كه از نرخ سايه   
زيرا نـرخ هـر دلار   ( منابع داخلي دانست  توان گرانتر شدن هزينه    كنند، كه علت آن را مي       مي

در سـازمان  به تعبيري با عضويت ). باشد تر مي اي ارزان  در مقابل ريال ارز آزاد نسبت به سايه       
پـذيري    تجارت جهاني و آزادسازي نرخ ارز و با ثابت مانـدن سـاير شـرايط، قـدرت رقابـت                  

  .بنگاههاي مورد بررسي كاهش خواهد يافت
گــردد ضــريب تغييــرات تــوان رقــابتي بنگاههــا  چنانچــه از جــدول مــذكور ملاحظــه مــي

 دهنـده درصـد   اي ارز همـواره بزرگتـر از نـرخ آزاد ارز اسـت كـه نشـان                 براساس نرخ سـايه   
  . استWTOنوسانات زياد در توان رقابتي بنگاهها در صورت الحاق به 

گردد در صورت الحـاق بـه سـازمان تجـارت جهـاني بـه دليـل                   بدين ترتيب ملاحظه مي   
به عبارت ديگر وضعيت آنها در مواجه       . يابد  تعديل نرخ ارز، توان رقابتي بنگاهها كاهش مي       

  .شود با رقباي خارجي تضعيف مي

  پذيري بنگاهها عوامل مؤثر بر ارتقاء سطح رقابت. ٤
اي را كه موجـب تقويـت مزيـت رقـابتي و              در اين قسمت سعي خواهد شد عوامل عمده       

 
   )١٣٧٨بهار (بيگي  ولي. ١٥
ايگزيني براي نرخ ارز در شرايط آزادسازي نرخ ارز در نظر گرفته اي ارز به عنوان ج قيمت سايه. ١٦

   .شده است
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 66  پژوهشنامه بازرگاني

ايـران  ) كننـدگان قطعـات خـودرو       بـه ويـژه توليـد     (پذيري بنگاههـاي اقتصـادي        سطح رقابت 
اي اقتصادي و بـه تبـع   شود، ارائه گردد تا به وسيله به كارگيري در سطح بنگاهها، واحده            مي

  .آن كل اقتصاد در صورت الحاق به سازمان تجارت جهاني كمترين آسيب را ببينند

  تأمين مالي كمبود نقدينگي بنگاهها. ٤‐ ١
ناكارآمدي سيستم بانكي به همراه نبود بازار سرمايه كارا، باعث شده كه بـه مـرور زمـان      

زينــه دسترســي بــه ســرمايه بــراي بــر مشــكلات كمبــود نقــدينگي بنگاههــا افــزوده شــود و ه
ايـن مسـئله يكـي از عوامـل         . بنگاههاي كوچك و متوسط در بخش خصوصي افزايش يابـد         

كارآمـد كـردن   . پـذيري بنگاههـا شـده اسـت      مهمي است كه منجر به كاهش قدرت رقابـت        
از جملـه عـواملي هسـتند    ... گيري از خدمات مالي با كيفيـت مناسـب، و        بهره  بازارهاي مالي، 

  .پذيري بنگاهها بسيار مؤثرند  ارتقاء سطح رقابتكه در

  (R&D)گذاري در تحقيق و توسعه  توجه بنگاهها به سرمايه. ٤‐٢
هاي تحقيق و توسعه از كل فروش  آن است كه سهم هزينه مطالعات انجام شده حاكي از

 برابر شدن آن در طي ١١رغم بيش از  هاي توليدكننده قطعات خودرو در ايران علي شركت
گذاري  سرمايه پايين سهم بسيار ١٧.دارد قرار پاييني سطح بسيار در ، هنوز١٣٧٨تا  ١٣٧٥ سالهاي

 از طريق افزايش فقر اطلاعات، دانش و –هاي مورد بررسي  در تحقيق و توسعه شركت
 –وري پايين منابع انساني را به دنبال دارد  تجربه كه به تبع آن ضعف در مديريت و بهره

  .پذيري بنگاههاي مذكور بوده است  جهت كاهش توان رقابتي و رقابتعامل ديگري در
شرايط حاضر، مركز تحقيق  ارتقاء سطح توان رقابتي بنگاهها بايستي بنگاهها در به منظور

هاي  بايستي با مشوق مسير دولت اين در. هاي خود نمايند و توسعه را پشتوانه گسترش فعاليت
، ساماندهي اين مراكز، دسترسي آسان به R&Dكز گوناگوني نظير كمك در تأسيس مرا

هاي  خاص شركت بطور. كند توسعه تشويق هاي تحقيق و بنگاهها را به فعاليت... اطلاعات و 
بسته (توانند با ايجاد يك يا دو مركز تحقيق و توسعه  فعال در زمينه توليد لاستيك و تاير مي

  .هاي روز اقدام نمايند  به فناوريبا تجهيزاتي كامل و مجهز) ها به پراكندگي شركت

 
   ، فصل دوم)١٣٨١بهار (بيگي  ولي. ١٧
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سازي خودرو كه به جهت كوچك بودن قادر به ايجاد چنين مراكـزي              هاي قطعه   شركت
گسـتر در شـرايط حاضـر     هايي نظير سـاپكو وسـازه   ساز توانند با همكاري مجموعه   نيستند، مي 

  .نمايندهاي تحقيق و توسعه خود را گسترش دهند و از منافع حاصل از آن استفاده  هزينه

  توجه به كيفيت نيروي انساني در بنگاهها. ٤‐٣
وجود نيروي كار متخصص، پرانگيزه و نگرش مثبت به رشـد و توسـعه كشـور، موجـب             

براسـاس نظـر    . وري نيروي كار و به تبع  آن تـوان رقـابتي بنگاههـا خواهـد شـد                   افزايش بهره 
شـود   بتي پايدار محسوب مياي براي مزيت رقا پورتر، عوامل تخصصي نظير نيروي كار، پايه 
  .١٨هاي مداوم بر روي آنها است گذاري و پرورش آنها مشكل بوده و نيازمند سرمايه

چنانچه بنگاهها بخواهند وضعيت رقابتي خود را ارتقاء دهند بايستي به خلق نيروي كار 
اي با  هاي پايه انجام آموزش. هاي مداوم اقدام نمايند گذاري متخصص با انجام سرمايه

تواند  مي... وري نيروي كار و  كيفيت بالا، ايجاد انگيزه از طريق تعيين دستمزد براساس بهره
عوامل فوق . وري، خود باوري و اعتماد به نفس آنها بسيار مؤثر باشد در افزايش سطح بهره

پذيري در  ساز افزايش توان رقابتي و رقابت تواند زمينه در كنار ساير عوامل ديگر مي
  .شودبنگاهها 

  توجه به كيفيت مديريت در بنگاهها. ٤‐٤
ــابتي و رقابــت   ــذيري واحــدهاي  يكــي ديگــر از عــواملي كــه باعــث كــاهش تــوان رق پ

  .توان به ضعف مديريت نسبت داد كننده قطعات خودرو ايران شده است را مي توليد
در . پذيري از اهميـت بسـياري برخـوردار اسـت     وري و رقابت كيفيت مديريت براي بهره   

كننده توان مديريت، نگرش بلندمدت، قابليت انطبـاق در           اقع توليد قطعات رقابتي، منعكس    و
هـاي انجـام    سـازي فعاليـت   محيط قابل تغيير، سطح كارآفريني و مهارت براي ادغام و متنـوع     

قابليـت مـديريت در دنيـاي كنـوني ضـمن اينكـه هـر روز از اهميـت بيشـتري                     . باشد  شده مي 
  .را داشته باشد... ستي توان جذب، نگهداري و رشد استعدادها و گردد، باي برخوردار مي

توليدكننـدگان قطعـات خـودرو، چنانچــه بخواهنـد تـوان رقــابتي خـود را ارتقـاء دهنــد،        
هاي بالا، آشنا به تغييـر و تحـولات جهـاني             پذير با مهارت    بايستي از مديران خلاق، مسئوليت    

 
18. Porter (1990), pp. 74-79. 
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در صـورت عـدم توجـه بـه ايـن           . فاده نماينـد  اسـت ...  و   WTOنظير جهاني شدن و پيوستن بـه        
هـاي    موضوع و آزادسازي و يا عضويت در سازمان جهاني تجارت، بنگاههـا متحمـل هزينـه               

  .زيادي خواهند شد

  هاي مشتريان در بازار داخلي توجه به ويژگي. ٤‐ ٥
المللي معمولاً بنگاههايي هستند كه در بازار داخلي نيز  بنگاههاي موفق در سطوح بين

پذيري در بازار داخلي توجه به  بدين ترتيب براي افزايش سطح رقابت. اند فق بودهمو
از عناصر مهمي كه . هاي مشتريان در اين بازار از اهميت به سزايي برخوردار است ويژگي

نيازها، : بايستي در بازار داخلي چه مصرفي و چه صنعتي بدانها توجه كنند عبارت است از
داخلي، شبكه توزيع داخلي،  ان داخلي، اندازه بازار، الگوي رشد بازارخريدار و رفتار سلايق

  ...ميزان اطمينان در بازار داخلي، چگونگي دستيابي متقاضيان داخلي به بازارهاي خارجي و 
هاي بـازار داخلـي       توان محصولي با ويژگي     هاي بازار داخلي مي     با شناخت دقيق از مؤلفه    

البته دسترسي بـه بازارهـاي   . زينه، توليد و به بازار عرضه كرد      از سريعترين كانال و كمترين ه     
تـر از بازارهـاي    صنعتي در كشور، براي بنگاههاي توليدكننـده قطعـات خـودرو بسـيار سـاده              

زيرا بازارهاي صنعتي دركشور بسيار محدود بوده و ارتبـاط برقـرار كـردن بـا                . مصرفي است 
  .ير استپذ هاي مبادلاتي پايين امكان آنها با هزينه

توان گفت دسترسي به بازارهاي مصرفي و صنعتي به همراه شـناخت كامـل                در نتيجه مي  
از ويژگي آنها، توان رقابتي بنگاههاي داخلـي را در مقايسـه بـا بنگاههـاي خـارجي افـزايش                    

  .سازد پذيري بيشتر را در بازار داخلي فراهم مي داده و زمينه قدرت رقابت

  ه صنايع مرتبط و پشتيباني كنندهدسترسي آسان و سريع ب. ٤‐ ٦
اي   امروزه تحويل به موقع محصـول بـه خصـوص بـه بازارهـاي صـنعتي از اهميـت ويـژه                    

توليد و تحويل بـه موقـع محصـول بسـتگي بـه دسترسـي آسـان و سـريع بـه               . برخوردار است 
توليدكننـده قطعـات خـودرو در       . كننده صنعت قطعات خودرو دارد      صنايع مرتبط و پشتيباني   

اي بايسـتي دقـت لازم را    اي و سـرمايه   كنندگان مـواد اوليـه، كالاهـاي واسـطه          اب عرضه انتخ
داشته باشند، زيرا توليد به موقع محصول بستگي به دريافـت بـه موقـع مـواد اوليـه، كالاهـاي              

آســان و ... كننـدگان مـواد اوليـه و     هـر چـه امكـان دسترسـي بــه عرضـه     . دارد.. اي و  واسـطه 
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نيز به موقع توليد شده و سفارشات در موعد مقرر به دست متقاضـيان            سريعتر باشد، محصول    
توانـد در بـه تعويـق انـداختن سفارشـات بسـيار               كنندگان نامطمئن مي    انخاب عرضه . رسد  مي

توانـد   در مقابل نيز انتخاب صـحيح مـي  . مؤثر باشد و مزيت رقابتي بنگاه را دچار ضعف كند   
  . ثير به سزايي داشته باشدپذيري بنگاهها تأ در ارتقاء سطح رقابت

  گذاري دولت در اقتصاد سياست. ٤‐٧
يكي از مهمترين وظايف دولت، تأمين شرايط مناسـب اقتصـادي بـراي صـنايع فعـال در                  

هاي مناسـب مـالي، پـولي و ارزي، بسـياري از              تواند با اعمال سياست     دولت مي . كشور است 
از مهمتــرين . ند، خنثــي نمايــدعوامــل را كــه در كــاهش تــوان رقــابتي بنگاههــا مــؤثر هســت  

توانند تحت تـأثير قـرار        پذيري بنگاهها را به طور غير مستقيم مي         متغيرهايي كه قدرت رقابت   
توان به تورم، سيسـتم ماليـاتي، سياسـت مناسـب             دهند و دولت در آنها نقش اساسي دارد مي        

  .اشاره كرد. ..هاي ارزي و  اي، سياست هاي متوازن مالي و بودجه تجارت خارجي، سياست
پذيري بنگاههـا مؤثرنـد ولـي بـه          توان نام برد كه بر سطح رقابت        عوامل ديگري را نيز مي    

  .گردد دليل كوتاه شدن بحث از ذكر آنها خودداري مي

  بندي و ملاحظات جمع
با عنايت به تقاضاي روزافزوني كه كشورها براي عضـويت در سـازمان تجـارت جهـاني           

اي جـز عضـويت در ايـن     ي براي آنهـا بـه همـراه دارد، چـاره         دارند و عضويت شرايط مطلوب    
بـه  . جهاني شدن، باقي نخواهـد مانـد        سازمان، به عنوان يكي از بارزترين مصاديق بروز پديده        

سازي خـودرو را در پشـت      توان ديگر صنايع توليدي كشور به ويژه صنعت قطعه          تعبيري نمي 
  از طـرف ديگـر حـذف ايـن موانـع،     . نهان نموداي پ   اي و غيرتعرفه    ديوارهاي بلند موانع تعرفه   
  .هاي جدي مواجه خواهد كرد صنعت مذكور را با چالش

سـازي خـودرو در مواجـه بـا عضـويت در             بدين منظور، بررسـي وضـعيت صـنعت قطعـه         
گشاي بسـيار مناسـبي در جهـت      تواند راه   سازمان تجارت جهاني و پيامدهاي احتمالي آن مي       

  .ويت باشدهاي ناشي از عض كاهش هزينه
توانـد در     دهد كه اين معيـار نمـي          نشان مي   RSCAهاي انجام شده در مورد معيار         بررسي
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 70  پژوهشنامه بازرگاني

سـازي     بـر صـنعت قطعـه      WTOشرايط فعلي معيار مناسبي براي ارزيابي اثـرات عضـويت در            
تواند بـه نحـو مطلـوبي تـوان            پويا در يك فضاي باز اقتصادي مي       DRCدر مقابل معيار    . باشد

پذيري بنگاههاي مورد بررسي را در صـورت عضـويت در سـازمان تجـارت             ترقابتي و رقاب  
  .جهاني نشان دهد

هاي  دهد كه صنايع لاستيك و تاير كشور بويژه شركت هاي انجام شده نشان مي بررسي
پذيري نسبت به ساير بنگاهها  تري در قدرت رقابت مورد بررسي از وضعيت مناسب

  .بنگاهها با كاهش همراه بوده است اين رقابتي توان محصولات در برخي هرچند. برخوردارند
هـاي مـورد بررسـي حـاكي از آن اسـت كـه شـركت ايـران                    بررسي توان رقابتي شركت   

رادياتور در صورت ادامه وضع موجود با عضـويت ايـران در سـازمان تجـارت جهـاني و يـا                     
ــد   ــد دي ــترين آســيب را خواه ــازي واردات بيش ــدام  . آزادس ــركت اين ــث ش ــن حي ين و از اي

با توجه به توان رقابتي بنگاههاي مـورد بررسـي      . كارخانجات زر در مراتب بعدي قرار دارند      
  :  بندي نمود توان آنها راه به سه دسته تقسيم مي

دوره  طي در و بالايي برخوردارند شرايط اقتصاد باز از توان رقابتي كه در بنگاههايي: الف
نظير تاير كشاورزي و تيوب در شركت (اند  مورد بررسي با روند صعودي آن مواجه بوده

  )كرمان و دنا هاي شركت تيوپ در كرمان و تاير و كيان تيوپ در شركت كرمان و و تاير كيان
بنگاههــايي كــه در شــرايط رقــابتي از تــوان رقــابتي برخوردارنــد ولــي قــدرت         : ب
  ... و پذيري آنها در حال كاهش است، نظير فنرسازي خاور، لنت ترمز ايران رقابت
بنگاههايي كه در شرايط رقابتي از تـوان رقـابتي برخـوردار نيسـتند و امكـان افـزايش              : ج

  . هاي ايران رادياتور و شركت ايندامين توان رقابتي آنها نيز وجود ندارد نظير شركت
شوند لازم است ضمن توجه به كاهش در  بندي مي هايي كه در گروه اول طبقه شركت

به بازارهاي صادراتي و ...  جهاني و هاي مطابق با استاندارد لمحصو توليد ها، هزينه
براي حضور مستمر . داشته باشند توجه جهاني نيز ورود به سازمان تجارت ريزي جهت برنامه

مند  هاي نوين بازاريابي بهره بازارهاي صادراتي ضروري است كه اين بنگاهها از روش در
  .باشند

تـوان بـا      يي كه بـا كـاهش تـوان رقـابتي مواجهنـد، مـي             در مورد گروه دوم يعني بنگاهها     
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هـاي تحقيـق و    گيري از عواملي نظير تأمين مالي كمبود نقدينگي بنگاههـا، انجـام هزينـه      بهره
توسعه، به كارگيري نيروي انساني با كيفيت وآموزش نيروهـاي موجـود، توجـه بـه كيفيـت                  

كننـدگان    نتخـاب مناسـب عرضـه     هاي مشتريان در بـازار داخلـي، ا         مديريت، توجه به ويژگي   
  .پذيري اين بنگاهها را افزايش داد توان رقابتي و قدرت رقابت... مواد اوليه و 

در مورد گروه سوم كه در صـورت الحـاق ايـران بـه سـازمان تجـارت جهـاني بيشـترين                      
بيند، لازم است با تدابير خاصي فعاليت اينگونـه واحـدها محـدود شـده و يـا در       آسيب را مي 

امكان با محصولات جديـدي كـه تـوان رقـابتي در بازارهـاي داخلـي و خـارجي را                    صورت  
  .دارند جايگزين گردد

  ١٣٧٣‐٧٨ـ روند مزيت نسبي آشكار شده متقارن قطعات خودرو ايران ١جدول 

RSCA   نام محصول
 ١٣٧٨ ١٣٧٧ ١٣٧٦ ١٣٧٥ ١٣٧٤ ١٣٧٣ صادراتي

متوسط 
  دوره

١٣٧٣‐ ٧٨ 

نرخ 
رشد 
 درصد

 ٩٧/٢٧ ‐٧٤٠٧/٠ ‐٢٧١٥/٠ ‐٦٧٨/٠ ‐٨٤٧١/٠ ‐٨٣٠٤/٠ ‐٨٨٥٣/٠ ‐٩٣١٨/٠ تاير بادي اتوبوس

 ٨١/٢٢ ‐٨٢٦٠/٠ ‐٣٢٠٠/٠ ‐٨٥٣١/٠ ‐٩٤٢٦/٠ ‐٩٩٠٧/٠ ‐٩٥٥٥/٠ ‐٨٩٣٩/٠  تاير بادي سواري
  ٢٧/٣ ‐٩١١٦/٠ ‐٨١٢٥/٠ ‐٨٧٧٥/٠ ‐٩٩٨٧/٠ ‐٨٧٢٨/٠ ‐٩٥٣٤/٠ ‐٩٥٤٥/٠  )تيوپ(لاستيك توپي 

ــنايي و   ــزات روشـ تجهيـ
  دادن علامت

٨٨/١٣ ‐٩٠٧٦/٠ ‐٥٢١٣/٠ ‐٩٦٧٧/٠ ‐٩٧١٩/٠ ‐٩٩٥٤/٠  ‐٩٩١/٠ ‐٩٩٨٥/٠ 

  ٠٤/٦ ‐٩٤٢٣/٠ ‐٧٤٥٦/٠ ‐٩٧١٤/٠ ‐٩٣٦٦/٠  ‐١  ‐١ ‐٩٩٩٩/٠  سپر و قطعات آن
  ٥٩/٠ ‐٩٨٤٢/٠ ‐٩٦١٢/٠ ‐٩٨٦٥/٠ ‐٩٩٣٨/٠ ‐٩٨٧٨/٠ ‐٩٨٥٧/٠ ‐٩٨٩٩/٠ ساير قطعات بدنه خودرو

ترمز، ترمزهاي خودكـار    
  ولنت ترمز

٠١/١٠ ‐٩٢٥٢/٠ ‐٦١٢٥/٠ ‐٩٨٤٩/٠ ‐٩٩١٣/٠ ‐٩٨٧٣/٠ ‐٩٨٨٢/٠ ‐٩٨٧١/٠ 

ســاير قطعــات خـــودرو   
  ..)فنر و  چرخ، كمك(

٤٠/٢ ‐٩٣٣٢/٠ ‐٨٣٠٠/٠ ‐٩٧١٤/٠  ‐٩٧/٠ ‐٩٦٨٥/٠ ‐٩٢٤٤/٠ ‐٩٣٤٦/٠  

كل قطعات تند مصـرف     
  خودرو

٣٦/٣ ‐٩٣٢٣/٠ ‐٨٠٥٠/٠ ‐٩٤٨٢/٠  ‐٩٦٩/٠ ‐٩٧٠١/٠ ‐٩٥٢١/٠ ‐٩٤٩٦/٠  

  محاسبات تحقيق: مأخذ
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پذيري بنگاههاي توليدكننده قطعات خودرو طي سالهاي   توان رقابتي و رقابت‐٢ل جدو
  )اي ارز و قيمت جهاني محصول بر مبناي قيمت سايه (١٣٧٣‐٧٨

 نام محصول نام شركت سال

١٣٧٨ ١٣٧٧ ١٣٧٦ ١٣٧٥ ١٣٧٤ ١٣٧٣ 

نرخ رشد 
 )درصد(

 ٢/٢٦ ٦١٢/٠ ٥٥٠/٠ ٣٣٩/٠ ٢٩١/٠ ٢٣٦/٠ ١٩١/٠ تاير سواري

  ٧/١٦ ٣٣٥/٠ ٢٤١/٠ ٢٨٣/٠ ٢٤٨/٠ ٢٠٠/٠ ١٥٥/٠  تاير وانتي
  ‐٦/٢ ٢١٤/٠ ١٩٩/٠ ١٧٩/٠ ١٧٩/٠ ١٨٤/٠ ٢٤٤/٠  تاير اتوبوسي
  ٩/١ ٢٢٣/٠ ٢٠٦/٠ ١٦٣/٠ ١٤٧/٠ ١٥٣/٠ ٢٠٣/٠  تاير كشاورزي

 ن تايركيا

  ‐٠/١٤ ٥٢٦/٠ ٥١٧/٠ ٦٩٧/٠ ٩٩٣/٠ ٣١٠/١ ١١٩/١  تيوپ
  ٣/٤٤ ٤١٦/٠ ٢١٣/٠ ٣٨٤/٠ ١٦٨/٠ ٠٩٦/٠  ــ  تاير سواري
  ٥/٣٢ ٢٣٤/٠ ١٦٦/٠ ٣٣٨/٠ ١٣٧/٠ ٠٧٦/٠  ــ  تاير وانتي

  ٤/١١ ١٥٤/٠ ١١٠/٠ ٢٤٥/٠ ١١٦/٠ ١٠٠/٠  ــ  تاير اتوبوسي
  ٥/١٧ ١٨٧/٠ ١٢٥/٠ ١٨٤/٠ ١١٠/٠ ٠٩٨/٠  ــ  تاير كشاورزي

  لاستيك دنا

  ‐٤/١ ٣١٢/٠ ٢٩٣/٠ ٢٤٩/٠ ٤٣٢/٠ ٣٣٠/٠  ــ  تيوپ
  ٣/١٦ ٥٧١/٠ ٤٣٠/٠ ٤١٧/٠ ٣٩٧/٠ ٣١٢/٠  ــ  تاير سواري
  ١/١٣ ٤١٣/٠ ٣٥٤/٠ ٣٤٦/٠ ٣٣٠/٠ ٢٥٢/٠  ــ  تاير وانتي

  ‐٠/١٠ ٢٤٥/٠ ٢٣٤/٠ ٢٤٩/٠ ٢٩٣/٠ ٣٧٤/٠  ــ  تاير اتوبوسي
  ‐٤/٥ ٢٥١/٠ ٢٢٨/٠ ٢٢٢/٠ ٢١٤/٠ ٣١٤/٠  ــ  تاير كشاورزي

لاستيك كرمان 
  )بارز(

  ‐١/٢٠ ٦٤٢/٠ ٦٨٦/٠ ٩٦٤/٠ ٤٦٦/١ ٥٧٤/١  ــ  تيوپ
  ٣/٧ ٦٤٦/٠ ٥٠٨/٠ ٤٦٩/٠ ٢٩٨/٠ ٤٨٧/٠  ــ  فنر  فنرسازي خاور
  ٢/٦ ٢١٣/١ ٨١٥/٠ ١٦٧/١ ٢٧٩/٢ ٧٠٩/١ ٨٩٩/٠  فنر   كارخانجات زر
  ١/٣٣ ٣١٠/٥ ٨٢٢/٤ ٧٨٦/٣ ٠٤٤/٢ ٦٩١/١  ــ  رادياتور  ايران رادياتور
  ٨/٢٢ ٨٦٥/٠ ٧٩٦/٠ ٧٢٩/٠ ٧٧٠/٠ ٤٥٨/٠ ٣٥٠/٠  لنت  لنت ترمز ايران
  ٤/٩ ١٥٠/٢ ٨٦٨/١ ٠٣٩/١ ٧٣١/١ ٥٠١/١  ــ  كمك فنر  شركت ايندامين

  محاسبات تحقيق: مأخذ
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  اي پذيري بنگاهها بر اساس دو نرخ ارز آزاد و سايه  توان رقابت‐٣جدول 
  ١٣٧٣‐٧٨ طي سالهاي  

 نام محصول نام شركت بر اساس نرخ آزاد ارز اي بر اساس نرخ ارز سايه

سال 
١٣٧٨ 

ميانگين 
٧٣‐ ٧٨ 

ضريب 
  تغييرات

سال 
١٣٧٨ 

ميانگين 
٧٣‐ ٧٨ 

ضريب 
 تغييرات 

 ٦/٣٩ ٢٥٤/٠ ٥٢٠/٠ ٥/٤٦ ٣٧٠/٠ ٦١٢/٠ تاير سواري

 ٨/١٧ ١٤٧/٠ ٢٨٥/٠ ٧/٢٥ ٢٤٤/٠ ٣٣٥/٠ تاير وانتي

 ٩/١٣ ١١٠/٠ ١٨٢/٠ ٨/١٢ ٢٠٠/٠ ٢١٤/٠ تاير اتوبوسي

 ٥/١٦ ٠٩٥/٠ ١٩٠/٠ ٥/١٧ ١٨٣/٠ ٢٢٣/٠ تاير كشاورزي

 كيان تاير

 ١/٣٤ ٦٧١/٠ ٤٤٧/٠ ٣/٣٨ ٨٦٠/٠ ٥٢٦/٠ تيوپ

 ٨/٧١ ١٥٧/٠ ٣٥٤/٠ ٤/٥٤ ٢٥٥/٠ ٤١٦/٠ تاير سواري

 ٧/٥١ ١٠٢/٠ ١٩٩/٠ ٧/٥٢ ١٩٠/٠ ٢٣٤/٠ تاير وانتي

 ٩/٢٧ ٠٦٣/٠ ١٣١/٠ ١/٤١ ١٤٥/٠ ١٥٤/٠ تاير اتوبوسي

 ٠/٢٨ ٠٦٠/٠ ١٥٩/٠ ٨/٢٩ ١٤١/٠ ١٨٧/٠ تاير كشاورزي

 لاستيك دنا

 ٧/١٨ ٢١٥/٠ ٢٦٥/٠ ٠/٢١ ٣٢٣/٠ ٣١٢/٠ تيوپ

 ٠/٢٩ ٣٠٢/٠ ٤٨٥/٠ ٠/٢٢ ٤٢٥/٠ ٥٧١/٠ تاير سواري

 ٧/١٦ ٢٢٨/٠ ٣٥١/٠ ١/١٧ ٣٣٩/٠ ٤١٣/٠ تاير وانتي

 ١/١٤ ١٧٧/٠ ٢٠٨/٠ ٧/٢٠ ٢٧٩/٠ ٢٤٥/٠ تاير اتوبوسي

 ٥/١٥ ١٤٩/٠ ٢١٣/٠ ٥/١٦ ٢٤٦/٠ ٢٥١/٠ تاير كشاورزي

لاستيك كرمان 
 )بارز(

 ٢/٣٦ ٨٤٦/٠ ٥٤٦/٠ ٧/٤٠ ٠٦٦/١ ٦٤٢/٠ تيوپ

 ٥/٢٩ ٣٤٩/٠ ٥٤٩/٠ ٨/٢٥ ٤٨٢/٠ ٦٤٦/٠ فنر فنرسازي خاور

 ٦/٣٩ ٠٨٥/١ ٠٣١/١ ١/٤١ ٣٤٧/١ ٢١٣/١ فنر  كارخانجات زر

 ٤/٥٣ ٩٤١/٢ ٥١٤/٤ ٩/٤٥ ٥٣١/٣ ٣١٠/٥ رادياتور ايران رادياتور

 ٢/٤٥ ٥٠٢/٠ ٧٣٥/٠ ٣/٣١ ٦٦١/٠ ٨٦٥/٠ لنت لنت ترمز ايران

 ٣/٣٤ ٣٤٩/١ ٨٢٨/١ ٢/٢٥ ٦٥٨/١ ١٥٠/٢ كمك فنر شركت ايندامين

  محاسبات تحقيق: مأخذ
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