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 گيري تمركز در صنعت سيمان ايران اندازه
  
  
  

   دكتر لطفعلي بخشي
  

بـازار انحصـار    / سيمان ايـران  / صنعت/ شاخص هرفيندال   / تمركز بازار / ساختار  
  چندجانبه 
   چكيده 

صنايع مختلف  در تمركز بازارها جهان هر ساله ميزان كشورهاي از بسياري در
هاي  گذاري ها براي سياست اي دولتشود كه نتايج آن راهنم گيري مي اندازه

براي . كنندگان است صنعتي و اقتصادي، بقاي رقابت و رعايت حقوق مصرف
شود كه معروفترين  هاي متعددي استفاده مي گيري تمركز بازار از روش اندازه

  .آنها روش نسبت تمركز و شاخص هرفيندال است
در  ركـز بـازار  گيـري نسـبت تم   مقاله حاضـر يـك مطالعـه مـوردي از انـدازه          

در آن نسبت تمركـز   شده و  محاسبه فوق كه با دو روش    است ايران صنعت سيمان 
گيري و مقايسـه شـده     اندازه) ١٣٨١ و سال    ١٣٧٤سال  (بازار در دو سال مختلف      

گيـري ميـزان تمركـز بـازار و نشـان دادن              هدف اصلي اين تحقيـق انـدازه      . است
به علاوه، تغييرات حاصـله  . است ١٣٧٤ نسبت به سال ١٣٨١تغييرات آن در سال    

  .گيرد در دارندگان سهم اصلي اين بازار نيز مورد بررسي قرار مي
. نتايج مبين اين است كه تمركز بالايي در صنعت سـيمان ايـران وجـود دارد             

به طوري كه با وجود افزايش تعداد كارخانجات توليدكننـده سـيمان و افـزايش              
 مــدت، تمركــز در صــنعت ســيمان ظرفيــت توليــد ســيمان كشــور در طــول ايــن

  .هاي بزرگ تداوم داشته است همچنان به نفع شركت

 
   عضو هيأت علمي دانشكده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبايي 

 ٧٥‐١٣٨٢،٩٦، بهار٢٦مه پژوهشنامه بازرگاني، شمارهفصلنا 
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 77  گيري تمركز در صنعت سيمان ايران اندازه

  مقدمه 
متغيرهاي مربوط به هر بازار را بـه سـه دسـته متغيرهـاي سـاختاري، متغيرهـاي رفتـاري و            

متغيرهاي ساختاري به نحوه ارتباط اجزاي بازار       . توان تفكيك نمود    متغيرهاي عملكردي مي  
هاي رفتاري نيز به الگوي رفتاري بنگاههـا جهـت تطبيـق بـا شـرايط بـازار                  متغير. اشاره دارند 
شوند و متغيرهاي عملكردي، نتيجه و حاصل كار و كوشش بنگاه و كـل بـازار را               مربوط مي 

  ١.كنند گيري مي اندازه
كنند بازار نام دارد و تجزيه و تحليل بـازار نيازمنـد              محيطي كه بنگاهها در آن فعاليت مي      

ساختار بازار به مثابه نظامي متشكل از اجـزاي هماهنـگ و بـه هـم        . تار آن است  شناخت ساخ 
دهنـده ميـزان انحصـار هـر بنگـاه و متـأثر از كـاركرد اجـزاي          قدرت بازار نشان . مرتبط است 

متشكله ساختار بازار و حدود كنترل بنگاه در زمينه قيمت، محصول و نوع كالاهاي توليـدي              
 مبتني بر تعداد و نحوه توزيـع سـهام بنگاههـا در يـك اقتصـاد                 بطور كلي ساختار بازار   . است
. ٢ساختار همچنين به اهميت و مشخصات هـر بـازار در يـك اقتصـاد مـرتبط اسـت                  . باشد  مي

ساختار يك صنعت بر مبناي ارتباط عناصر متشكله آن كه تأثير راهبردي بـر طبيعـت رقابـت      
شـود،   ن عوامـل سـاختاري نـام بـرده مـي     گذاري دارد و در داخل بازار از آن به عنوا          و قيمت 
  ٣.شود تبيين مي

كننده در تعريف بـازار، تعـداد، نحـوه توزيـع و قـدرت بـازار فروشـندگان و                     عامل تعيين 
در عمـل، هـيچ بـازاري منطبـق بـا شـرايط          . شـود   خريداران است كه تمركز بازار خوانده مي      

تـرين   سـت كـه در نهـايي   آرماني رقابت كامل نيست و آن چه واقعيـت دارد رقابـت نـاقص ا           
ها بين اين     انواع بازارها و توزيع و اندازه شركت        بنابراين،. رسد  شكل آن به انحصار كامل مي     

ايـن  . گيرد كه مشخصه اصلي آنها بازارهايي با ساختار رقابت ناكامل اسـت        دو دامنه قرار مي   
يـا  (و سهولت ورود    ها، عمدتاً از سطح تمركز بازار، مقياس توليد، درجه تفاوت كالا              تفاوت
  .شود بنگاههاي جديد به بازار ناشي مي) خروج

شايد بتوان گفت تمركز بيشتر، موجب رفتار انحصـاري بيشـتر و تمركـز كمتـر، موجـب          
 

   ٨٦. ، ص)١٣٨١(گرجي و ساداتيان . ١
2. Ferguson, Paul R. & Glenys J. Ferguson, (1998), p. 14. 
3. J. S. Bain (1968), P.6. 
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 78  پژوهشنامه بازرگاني

  ٤.شود تر مي رفتار رقابتي
دهد كه چه مقـدار مبادلـه توسـط چـه تعـدادي از بنگاههـا           از نظر كمي، تمركز نشان مي     

 بازار متمركز داراي خصوصيات رفتاري و سـاختاري اسـت كـه             از نظر كيفي  . شود  انجام مي 
  .٦شود  مطرح مي٥به صورت بازار انحصار چند جانبه فروش

اقتصـاد صـنعتي   . گيـري تمركـز بـازار اسـت     بررسي رفتار بنگـاه در بـازار نيازمنـد انـدازه         
 تمركـز بـازار يـا بـه طـور         . هاي كمي متعددي را براي اين منظور فراهم ساخته است           شاخص

دقيقتر درجه تمركز فروشندگان در يك بازار، نقش مهمي در تعريف رفتـار بنگـاه در بـازار          
مقصود از تمركز بازار اين است كـه يـك صـنعت يـا بـازار بـه وسـيله تعـداد كمـي از                 . دارد
دو . شـود  كنند، اداره مـي  كنندگاني كه به طور اختصاصي يا در مقياس بزرگ عمل مي            توليد

تعـداد بنگاههـا در     ) الـف (شـوند عبارتنـد از        گيري مي   ن موقعيتي اندازه  متغيري كه براي چني   
  .٧ آنها توزيع نسبي اندازه) ب(يك صنعت و 

پيشگامان علم اقتصاد رقابت كامل     . در مورد رقابت و انحصار، ذكر چند نكته لازم است         
 و  تـرين كالاهـا     كننـدگان بـه ارزانتـرين و بـا كيفيـت            را مؤثرترين تضـمين دسـتيابي مصـرف       

اند؛ هر چند كه روند غالب در بسياري از صنايع، به خصوص صـنايع         خدمات به شمار آورده   
اغلـب  . هـا وجـود نـدارد    بزرگ، تمركز بيشتر است و رقابت كامـل عمـلاً در بسـياري زمينـه          

و رقابـت معمـولاً در   ) تمركـز بـازار  (صنايع بزرگ زير نفوذ چند بنگاه قدرتمند قـرار دارنـد    
  .هاي جانشين استقالب توليد كالا

رشد سريع سهم بازار بنگاههاي بزرگ در كشورهاي پيشـرفته صـنعتي موجـب شـد كـه                
هاي آنها قوانين و مقررات مختلفي براي حفظ و تشويق رقابت نسبي وضـع كننـد كـه                    دولت

يكـي از معروفتـرين معيارهـاي تشـخيص         . از جمله اين قوانين، مقررات ضـد انحصـار اسـت          
شـوند،     كمك آن قادر بـه شناسـايي و جلـوگيري از ايجـاد آنهـا مـي                 ها به   انحصار كه دولت  

اشكال مختلف رقابـت و انحصـار   .  در يك صنعت يا يك بازار است "محاسبه نسبت تمركز  "
بـه همـين دليـل لازم اسـت بـا در            . توانند در متغيرهاي كلي اقتصاد جامعه نيز اثر بگذارند          مي

 
4. International Encyclopedia of Social Sciences (1968), p. 218. 
5. Oligopoly 
6. Ibid, p. 187. 
7. Barthwal, R. R., (1998), p. 143. 
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 79  گيري تمركز در صنعت سيمان ايران اندازه

ه رقابـت و انحصـار در صـنايع مختلـف           هاي كمي، نسـبت بـه محـدود         اختيار داشتن شاخص  
  .قضاوت درستي ارائه داد

  پيشينه موضوع. ١
هـاي صـنعتي داراي رقابـت وسـيع، كـه             اهميت موضوع تمركز در آن است كه در رشته        

هاي متعددي توزيع شده است، در مقايسه با صنايعي كه ميزان تمركز              قدرت بازار ميان بنگاه   
شود و قيمت كالاها و خدمات توليدي هم بـه طـور              ميآنها بالاست، محصول بيشتري توليد      

اي از صـنعت در   به عبارت ديگر، اگر سهم محصـول توليـدي در شـاخه        . تر است   نسبي پايين 
تـر   بنگاههاي متعددي توزيع شده باشد، نتيجـه عملكـرد آن، محصـول بيشـتر و قيمـت پـايين           

  .است
ررسـي وجـود تمركـز در تعـداد          در ايالات متحده، بـراي ب      ١٩٣٠اولين بار در اوايل دهه      

بنـدي    آوري و طبقه    اي آن كشور، اطلاعات آماري جمع       هاي صنعت كارخانه    زيادي از رشته  
هايي از صنايع، بـويژه     انگيزه اصلي اين امر ظهور بنگاههاي بزرگ و انحصاري در رشته          . شد

 قـرار   اهميت كاربردي شاخص تمركز زماني بيشـتر مـورد توجـه          . در انحصار چند جانبه بود    
اي   توانستند چگـونگي درجـه تمركـز چنـد صـد صـنعت كارخانـه           ١٩٣٥گرفت كه در سال     

ايالات متحده را با استفاده از آن محاسبه كنند و در اختيار مقامـات اداره آمـار كشـور قـرار                     
هـاي    به بعد اداره آمار ايالات متحده به طور منظم شـاخص           ١٩٤٧به دنبال آن، از سال      . دهند

 ٤اين محاسبات، بر مبناي     .  سال يكبار انتشار داده است     ٥مختلف كشور را هر     تمركز صنايع   
اي انجام شد و نسـبت سـهم بـازار             بنگاه بزرگ صنايع كارخانه    ٥٠ بنگاه و    ٢٠  بنگاه، ٨بنگاه،  

آن چه در عمل بيشـتر   با گسترش مطالعات تحليلي درباره موضوع تمركز،. ٨آنها ارائه گرديد 
 بنگـاه اصـلي و مسـلط در هـر     ٨ بنگـاه و     ٤گيرد، نسبت تمركز      رار مي معيار محاسبه تمركز ق   

 درصـد  ٦٠ بنگـاه بـزرگ يـك صـنعت از بـازار       ٤رشته صنعتي است، بطوري كه اگر سـهم         
  .باشد، در اين بازار وضعيت انحصار چند جانبه حاكم است

اي را    هـاي تمركـز صـنايع كارخانـه          تـاكنون، اداره آمـار آمريكـا شـاخص         ١٩٨٢از سال   

 
8. Sheperd, W.G. (1979) 
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 80  پژوهشنامه بازرگاني

هـا معيـاري    ايـن شـاخص  .  محاسبه و منتشر كـرده اسـت  ٩براساس روش هرفيندال ـ هيرشمن 
 بنگاههـاي  ١٠هـاي ادغـام يـا تملـك       است كه طبق آن مقامات دولتي جهت تأييد يا رد برنامه          

  .كنند بزرگ صنعتي توسط بنگاههاي بزرگتر تصميمات لازم را اتخاذ مي
 ١٩٦٠ و ١٩٥٠هــاي  بــزرگ در دهــههــاي وســيع ادغــام و تملــك در بنگاههــاي  فعاليــت

هـاي اقتصـاد سـنجي در زمينـه      شـماري بـا اسـتفاده از روش    موجب انتشار مقالات تحليلي بي  
 –هـاي تمركـز و الگـوي قيمـت      دهـد كـه بـين شـاخص     ها نشان مي  اين تحليل١١.تمركز شد 

نكتـه  . داري وجـود دارد  هزينه، رشد اقتصادي، كارآيي، و ميزان ابداعات صنعتي رابطه معني   
هاي تحليلي مربوط به رابطه قيمت و درجـه           مهم ديگري كه در اينجا قابل ذكر است بررسي        

تمركز صنايع در مناطق جغرافيايي مختلف جهان براي كالاهـاي يكسـان اسـت كـه در دهـه          
هايي مثل سـيمان، بنـزين و يـا     اين تحقيقات بيانگر آن است كه در رشته     .  انجام گرفت  ١٩٨٠

  ١٢. كالا يا خدمات رابطه منطقي وجود دارد بين درجه تمركز و قيمت تبليغات تجاري، 
استفاده از مدل تمركـز بـراي قضـاوت در مـورد نـوع انحصـار و دامنـه آن، بيشـتر بـراي              

و آن  ) مثـل سـيمان   (كننـد     صنايعي مناسب است كـه عمـدتاً يـك نـوع محصـول توليـد مـي                
 از تحولات چشـمگيري برخـوردار   محصول در همه جا شبيه هم بوده و فناوري توليد آن نيز    

كاربرد شاخص تمركز كمي بعد از ايالات متحده در انگلسـتان معمـول شـد و بـه                  . باشد  نمي
  .تدريج در ساير كشورهاي صنعتي متداول گرديد

گيـري سـاختار بـازار بـه        كاربرد نسبت تمركز به عنوان يـك ابـزار تحليلـي بـراي انـدازه              
ده و در كشــورهاي در حــال توســعه نيــز معمــول كشــورهاي پيشــرفته صــنعتي محــدود نمانــ

به عنوان مثال،  هندوستان از زمان تأسـيس كميسـيون بررسـي انحصـارات در           . گرديده است 
  ١٣.دهد  نسبت تمركز را مورد استفاده قرار مي١٩٦٤

انتشار مطالب تحليلي در بـاب مبحـث تمركـز در ايـران ، تـا جـايي كـه اطلاعـات نشـان           
فهرست چند مورد از مهمتـرين ايـن منـابع در پايـان          . سال اخير است  دهد، مربوط به چند       مي

 
9. Herfindahl-Hirschman 
10. Takeover 
11. Beardshaw, I. (2000) 
12. Desai, S.S.M. (1999), pp. 270-271. 
13. Ibid, pp. 270-271. 
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  . اين مقاله آمده است

  روش تحقيق. ٢
گيــري درجــه تمركــز بــازار و تجزيــه و تحليــل آن، بــه منظــور آزمــايش تجربــي   انــدازه

هـاي كمـي متعـددي بـراي ايـن          روش. رود  فرضيات رفتاري درباره بنگاه و صنعت بكار مـي        
اي از ايـن   پـاره . شـود  ا هر مورد خاص و هدف پژوهشگر بكار گرفتـه مـي      منظور در ارتباط ب   

گيـري تمركـز بـازار     گيري قدرت انحصاري بنگاهها  برخي براي انـدازه     ها براي اندازه    روش
براي مثـال، يـك   . دهند روند و رابطه نزديكي بين انحصار و تمركز بازار را نشان مي       بكار مي 

تعـدادي از بنگاههـاي موجـود داراي قـدرت انحصـاري           بازار متمركز بيـانگر آن اسـت كـه          
گيـري تمركـز    اگر به اين تحليل در سطح بنگاه نظري بيافكنيم، به دليل آن كه اندازه            . هستند

گيـري قـدرت انحصـاري بيشـتر      بيانگر قدرت انحصاري بالقوه در يك صنعت است، انـدازه         
  .گردد توجيه مي

 سـيمان، از دو روش معـروف زيـر اسـتفاده     در اين مقاله با در نظر گرفتن شرايط صـنعت   
  :شده است

(CR) نسبت تمركز ‐١
١٤  

(H) شاخص هرفيندال ‐٢
١٥  

  نسبت تمركز. ٢‐ ١
مبنـاي محاسـبات آن     . اين روش به دليل نيازهاي اطلاعاتي محدود بيشـتر متـداول اسـت            

 بـر  ترتيب نزولـي بنگاههـا  (هاست   تعداد بزرگترين بنگاهXبراساس سهم بر هم افزاي بازار و    
  )مبناي اندازه آنها

∑
=

=
x

1i
ix

SCR  
  به طوري كه 

CRx : گيري نسبت تمركز، تعداد بنگاهها براي اندازه  
Si :  نسبت سهم بنگاهiام  .  

 
14. Concentration Ratio 
15. Herfindahl Index 
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 تعــداد Xدر صــورتي كــه عــدد حاصــل نزديــك بــه صــفر باشــد بيــانگر آن اســت كــه   
 مبـين وجـود فقـط    ١٠٠دد باشند و ع هاي داراي سهم كوچكي در بازار مي  ترين بنگاه   بزرگ

هاي تمركز صنعتي حاكي از آن است         مطالعات تجربي در نسبت   . ١٦يك بنگاه در بازار است    
 برتر، امكان بيشتري براي قضاوت در مورد درجه تمركز واقعـي بـه دسـت             بنگاه ٤كه مبناي   

.  بنگـاه آن صـنعت اسـت       ٤ بنگاهي، نسبت ارزش فروش بزرگترين       ٤نسبت تمركز   . دهد  مي
بيانگر يك بازار كاملاً متمركز است كه تحت تسلط چند       % ٦٠ بنگاه بيش از     ٤ تمركز   نسبت

توان تا حـدودي بـه عنـوان يـك            را مي % ٤٠نسبت كمتر از    . بنگاه در حالت اليگوپولي است    
  .بازار رقابتي به حساب آورد

گيـري تمركـز صـنايع      در انـدازه ١٧جدول زير معيارهاي تقريبي داده شده بـه وسـيله بـين           
  :اي است كارخانه

   معيارهاي استاندارد صنايع توليدي‐١جدول 

 درجه تمركز  بنگاه اول٨درصد بازار   بنگاه اول٤درصد بازار 

 بسيار بالا و بيشتر% ٩٠ و بيشتر% ٧٥

  بالا  %٨٥ ‐ % ٩٠  %٦٥ ‐ % ٧٥
  نسبتاً بالا  %٧٠ ‐ % ٨٥  %٥٠ ‐ % ٦٥
  نسبتاً پائين  %٤٥ ‐ % ٧٠  %٣٥ ‐ % ٥٠

   Bain, J. So, 1968, Industrial Organization, John Wiley, pp. 44-137: منبع

  شاخص هرفيندال. ٢‐٢
 بـر   سهم بنگـاه تقسـيم  (ها    اين معيار به وسيله جمع مربعات درصد سهم بازار همه شركت          

  . شود در بازار محاسبه مي) كل بازار

∑
=

=
x

1i

2

i
SHHI 

2

i
S :   ر بنگاه   مربع سهم بازاi   كه از طريق تقسيم سـهم بنگـاه بـه كـل بـازار بـه دسـت             ( ام

 
16. Ferguson, Paul R. & Glenys J. Ferguson, op.cit. pp 40 
17. Bain 
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  ،)آيد مي
i : تعداد بنگاههاي موجود در بازار.  

وجود تعداد زيادي بنگاه بـا سـهم مسـاوي در بـازار، ايـن شـاخص را بـه صـفر نزديـك                        
  . بيانگر وجود حالت انحصاري است١كند و عدد   مي

 ٥٠ود داشـته باشـد و سـهم هـر بنگـاه بـه ترتيـب         بنگـاه وج ـ   ٤براي مثال، اگر در بازاري      
 هيرشـمن بـه صـورت       – درصد باشد، شاخص هرفيندال      ١٠ درصد و    ١٥ درصد،   ٢٥درصد،  

  :زير خواهد بود
345010152550HHI

2222 =+++= 

HHIدر رقابت كامل، شاخص     
 ٥٠بـراي مثـال، اگـر هـر يـك از      .  كوچك خواهد بود ١٨

 ٥/٠در بازار باشند شاخص هرفيندال عـدد         درصد سهم    ١/٠بنگاه بزرگ يك صنعت داراي      
  :خواهد بود

5.050X1.0
2 =  

  : خواهد بود٠٠٠/١٠ برابر HHIدر يك بازار انحصاري كامل، شاخص 
10000100

2 = 
(FTC)، زماني كه كميسيون فدرال تجارت آمريكا ٨٠شاخص هرفيندال در دهه   

 بـراي  ١٩
 آن كمتر   HHIبازاري كه شاخص    . ه كرد، بسيار عموميت يافت    بندي بازار از آن استفاد      طبقه

 ١٨٠٠ بـيش از     HHIشـود، لـيكن بـازار بـا شـاخص              باشد بازار رقابتي محصوب مي     ١٠٠٠از  
به طوري كه كميسيون فدرال تجارت درخواسـت ادغـام          . آيد  بازار غيررقابتي به  حساب مي     

دهد، ليكن در مقابل      ي قرار مي   را مورد بررس   ١٠٠٠هاي با شاخص هرفيندال بيش از         شركت
 جـدول شـماره    .٢٠كند  مقاومت مي١٨٠٠ بيش از HHIها دربازاري با شاخص  ادغام شركت

  ٢١.كند نحوه برخورد دايره ضد تراست آمريكا با پيشنهاد ادغام بنگاهها را مشخص مي) ٢(

 
  .شود  نيز ناميده مي(H) به طور خلاصه شاخص هرفيندال  (HHI) هيرشمن ‐شاخص هرفيندال. ١٨

19. Federal Trade Commission 
20. Michael Parkin, op.cit. p. 209 
      b- International Encyclopedia of Social of Social Sciences, Op. cit. p. 219. 

   .١٦، ص ) ١٣٧٩(خدادادكاشي . ٢١
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 84  پژوهشنامه بازرگاني

  العمل دايره ضد تراست آمريكا  تمركز و عكس ـ اندازه٢جدول شماره 

 HHIاندازه  وضعيت تمركز نحوه برخورد با عمل ادغام

 ١٠٠٠كمتر از  غيرمتمركز  . ادغام بلامانع است از نظر دولت،

 واحد افزايش ١٠٠ را بيشتر از HHIاگر ادغام شاخص 
  .شود دهد با ادغام برخورد مي

  ١٨٠٠ تا ١٠٠٠بين   متمركز ملايم

تياز افزايش دهد  ام٥٠ را بيشتر از HHIاگر ادغام شاخص 
  شود با ادغام برخورد مي

  ١٨٠٠بالاي   متمركز

  استيگليتز: مأخذ

  هاي محاسبه تمركز ملاحظاتي در باب شاخص. ٣
هـاي ايـن    ويژگي. گيري درجه تمركز بازار است  تمركز معمولترين روش اندازه   شاخص

  :شاخص عبارتند از
 بنگاه مفهوم تمركز ناظر بر نوع بازاري است كه فاقد رقابت كامل است و چند. ٣‐١

 درصد سهم ٧٠مثلاً (سهم اصلي عمليات آن را در اختيار دارد ) مثلاً چهار بنگاه(بزرگ 
  ). بازار
هـر چـه بـه عـدد صـفر         . شاخص تمركز بين عدد صفر و عد يك در نوسـان اسـت            . ٣‐٢

نزديكـي ايـن شـاخص بـه     . دهـد  تر شود، كاهش تمركز و افزايش رقابت را نشان مي     نزديك
  .ت تسلط چند بنگاه بزرگ در بازار استعدد يك، بيانگر قدر

گران بازار، شاخص تمركز معيار اصلي براورد ساختار صنعت           به اعتقاد اكثر تحليل   . ٣‐٣
  .٢٢رود به شمار مي

 هيرشـمن و شـاخص تمركـز از جملـه معيارهـائي هسـتند كـه                 –شاخص هرفيندال   . ٣‐٤
هاي بزرگ، خريـد و   غاممقامات قضائي و اقتصادي كشورهاي صنعتي به كمك آنها مانع اد      

شـوند، زيـرا ممكـن اسـت ايـن       در اختيار گرفتن بنگاههـا توسـط بنگاههـاي قدرتمنـدتر مـي      
هـاي صـنعتي و بكـار گـرفتن      ها و تبديل آنها به انحصارات بـزرگ، بـه زيـان پيشـرفت        ادغام

  .هاي فناوري شود نوآوري

 
22. Parkin, M (2000) 
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ز، كـه نيـاز بـه    شاخص تمركز معمولاً در صـنايعي مثـل هواپيماسـازي، نفـت و گـا        . ٣‐٥
اي پيچيده دارند، و نيز صنايع بـا سـرمايه ثابـت       گذاري اوليه وسيع و تجهيزات سرمايه         سرمايه

 در صنايعي مثـل چـاپ        برعكس،. ، رقمي بسيار بالاست   )مثل صنعت سيمان  (اوليه بسيار زياد    
  .و لباس اين شاخص بسيار ناچيز است

المللـي     بـين    صـنعت در صـحنه     شاخص تمركز لزوماً مبـين وضـعيت سـاختار يـك          . ٣‐٦
سـازي آمريكـا از مجمـوع توليـد كارخانجـات             مثلاً، سهم سه بنگـاه بـزرگ اتومبيـل        . نيست

 درصد است؛ در حالي كه سهم همين سه بنگـاه در كـل فـروش            ٩٢سازي آن كشور      اتومبيل
در طور است سهم آنهـا        هاي وارداتي بسيار پائين است، همين       بازار اتومبيل كشور با احتساب    

  .٢٣كل بازار اتومبيل جهان
هائي از صنايع كه كالاي آنها به طور عمـده مشـابه باشـد و صـنعت هـم از       در رشته . ٣‐٧

تنوع كالايي و تحول فناوري چنداني برخوردار نباشد، مثل صنعت سيمان و بنـزين، محاسـبه        
  .كند شاخص تمركز نسبتاً آسان است و معمولاً روند آتي آن تغيير زيادي نمي

عواملي مثل مقياس توليد، شرايط ورود بنگاههـاي جديـد بـه يـك صـنعت، رشـد                  . ٣‐٨
  .تواند در ميزان تمركز اثر بگذارد هاي تبليغاتي بنگاهها مي بنگاههاي فعال و شيوه

. شاخص تمركز تابعي از بنگاهها است و به اندازه مطلق كل صنعت ارتباطي نـدارد         . ٣‐٩
كند، تمركز بايد كم شود؛ مگر آن كـه بنگـاه تـازه وارد       وقتي تعداد بنگاهها افزايش پيدا مي     

اگر اندازه بنگاهها به نسبت معيني كاهش پيدا كند، تمركز نيـز   . بسيار بزرگي به بازار بپيوندد    
تـوان گفـت هرگونـه ادغـامي در صـنعتي موجـب               بنابراين مـي  . يابد  به همان نسبت تقليل مي    

  .شود افزايش تمركز مي

  تها و اطلاعا داده. ٤
محاسبه ميزان تمركز، تابع دو متغير عمده تعداد بنگاههاي فعال و سهم هـر يـك از آنهـا               

محاسبه مبناي سهم هر بنگاه از بازار داراي اهميـت خاصـي اسـت و بايـد                 . از كل بازار است   
مبـاني مختلفـي بـراي    . تـرين آن را انتخـاب كـرد      با توجه به كيفيت اطلاعات موجود مناسب      

ها وجود دارد كه شامل فروش، تعداد كاركنان، سرمايه و ارزش افـزوده   هشناخت اندازه بنگا  
 
23. Ibid, p. 207 
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 86  پژوهشنامه بازرگاني

  ٢٤.گيرد رقم فروش، معمولاً بيشتر از ساير متغير ها مورد استفاده قرار مي. شود مي
تـرين روش بـراي      در ميان معيارهاي شناخته شده فوق، فـروش و ظرفيـت توليـد مناسـب              

مشخصات و سـاختار صـنايع سـيمان        . ن است گيري نسبت تمركز در صنايع سيمان ايرا        اندازه
مهمتـرين دلايـل    . دهـد   ايران در حال حاضر، بكارگيري ساير معيارها را قابل قبول نشان نمي           

  :باشد اين امر به شرح زير مي
در قانون كار ايران كاهش نيروي كار مازاد با موانع متعـددي رو           :  تعداد كاركنان  –الف  

 سـيمان ايـران داراي نيـروي كـار اضـافي و متحمـل            هـاي   به رواست، درنتيجه اكثـر شـركت      
  .٢٥هاي غير ضروري آن هستند هزينه

در صنعت سيمان بخش مهمي از سرمايه بنگاه صرف خريـد ماشـين آلات   :  سرمايه –ب  
هـاي    شود و ارز خارجي اختصاص يافته به هر بنگاه در سالهاي مختلـف بـا نـرخ                  وارداتي مي 

گــذاري  اي ســرمايه ، يــافتن بــراورد واقعــي و مقايســه بنــابراين. متفــاوتي همــراه بــوده اســت 
  .پذير نيست هاي سيمان امكان شركت
در دو دهه گذشته، سياست اعمال كنترل قيمت بـراي صـنايع اصـلي              :  ارزش افزوده  –ج  

به علاوه هر شركت سيمان با توجه بـه نـرخ ارز       . نظير سيمان، توسط دولت برقرار بوده است      
. بـرد   بـراي محاسـبه هزينـه ثابـت و هزينـه اسـتهلاك بكـار مـي           تخصيصي، ارقام متفـاوتي را    

گيـري    توانـد پايـه قابـل اعتمـادي بـراي انـدازه             محاسبه ارزش افزوده در چنين شرايطي نمـي       
گيري تمركز دلايـل ديگـري نيـز          انتخاب فروش به عنوان پايه محاسبات اندازه      . تمركز باشد 

ي دائمـي و فزاينـده سـيمان در ايـران در        وجود تقاضا . ها ضروري است    دارد كه اشاره به آن    
سـازي گسـترده، سـاخت     دو دهه گذشته و حتي قبل از آن كه حاصل ساختار زيربناها، خانـه     

هاي ساختماني و بازسازي مناطق جنگي بوده است، موجب شـد طـرف عرضـه          سدها، پروژه 
زاينـده  صنعت سيمان درحد توان و ظرفيت، توليد كند تـا بتوانـد پاسـخگوي ايـن تقاضـاي ف            

  .باشد
 

با توجه به گزارشات . در اين مقاله تمركز صنعت از سمت عرضه مورد بررسي قرار گرفته است. ٢٤
وزارت صنايع و معادن و وزارت بازرگاني در مورد تركيب و تعداد خريداران، بازار سيمان از 

   .توان يك بازار رقابتي به حساب آورد سمت تقاضا را مي
25. Bakhshi, L. (2001), P. 215 
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توسط دولـت   ) مانند ساير كالاهاي راهبردي   (از طرف ديگر، از آن جا كه قيمت سيمان          
گـذاري جهـت      اي بـراي سـرمايه      هاي سـيمان انگيـزه       شركت ٢٦شد  در سطح پائيني  تعيين مي     

افزايش ظرفيت نداشتند و براي افزايش درآمـد و نيـز بـه دليـل فشـار تقاضـاي بـازار مجبـور                 
با وجـود ايـن، در بسـياري سـالها كمبـود سـيمان يـك                . ر ظرفيت توليد كنند   بودند تا حداكث  

اين وضعيت بدان معني است كه در اين حالت فروش معـادل كـل           . واقعيت پذيرفته شده بود   
گيرد و تغييـرات توليـد و         توليد است و توليد نيز، تقريباً نزديك به ظرفيت اسمي صورت مي           

 محاسبه سهم بازار ايـن   به دلايل فوق،. ه نبوده است فروش نسبت به ظرفيت اسمي، قابل توج      
  . تواند بر مبناي ظرفيت آنها تعيين شود ها مي شركت

هـاي دولتـي،    هاي برق، سوخت و دستمزد در ايـران بـا توجـه بـه يارانـه      از آنجا كه هزينه 
قيمـت سـيمان تعيـين شـده از طـرف           . تـري قـرار دارد      نسبت به ساير كشورها در سطح پايين      

المللـي قـرار دارد كـه چنـين وضـعيتي بـا        هاي بين  نيز در سطح نازلتري نسبت به قيمت    دولت
  .٢٧سازد توجه به هزينه بالاي حمل و نقل سيمان، واردات سيمان را به ايران غير عملي مي

 بـه  ١٣٨٠توليـد سـاليانه بودكـه در سـال     % ٣ حدود ١٣٧٤مقدار صادرات سيمان در سال      
ايش يافـت و در سـال جـاري بـه دليـل افـزايش شـديد تقاضـاي         توليد سـاليانه افـز   % ٩حدود  

هـاي بـزرگ در     كـه شـركت    ٢٨توليد داخل كاهش يافته اسـت     %  ٥داخلي به كمتر از حدود      
لام بـه توضـيح اسـت كـه افـزايش قيمـت سـيمان در بـازار داخلـي و ارائـه                       . اين زمينه فعالند  

ها به صادرات و بـازار   تهاي رقابتي از سوي ساير كشورها موجب كاهش علاقه شرك       قيمت
تواند در محاسبات ما تأثير چنـداني داشـته           بنابراين، ارقام صادراتي نمي   . صادراتي شده است  

  .باشد
هـاي     توليدي از شركت    آوري شده در مورد ظرفيت      هاي جمع   در اين مقاله بر مبناي داده     

 و  ١٣٧٤ي  هـاي سـيمان در سـالها        گذاري داراي سـهام شـركت         هاي سرمايه   سيمان و شركت  
  .گيري شده است  درجه تمركز اين صنعت اندازه١٣٨١

. دهد اين محاسبه بطور كلي، درجه قدرت انحصاري را در صنعت سيمان ايران نشان مي

 
26. Bakhshi, L (2001), pp. 200, 220 
27. www.irancement.com 
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 88  پژوهشنامه بازرگاني

هاي خاص صنعت سيمان ايران كه در اين مقاله مورد توجه قرار گرفته به شرح زير  ويژگي
  :باشد مي
اي وجـود نـدارد كـه بتوانـد          د قابل ملاحظـه   در صنعت سيمان ايران، تقريباً تنوع تولي       ‐١

  .نتايج حاصله از تحقيق را تحت تأثير قرار دهد
اي  به علت نياز مداوم به سيمان در بازار ايران و فشار تقاضا، توليد هيچ كارخانه ‐٢

. بيني نيز بعيد است چنين اتفاقي روي دهد آينده قابل پيش نشده و در تاكنون متوقف
ذشته تعداد قابل توجهي كارخانه جديد سيمان به اين علاوه در يك دهه گ به

 .صنعت پيوسته است

 :ترين آنها به شرح زير است هايي داشت كه مهم انتخاب مقاطع آماري مزيت ‐٣

هاي افزايش ظرفيت كه اجراي  هاي جديد سيمان و طرح  تعداد زيادي از پروژه–الف 
  . كردند توليد رسيده و شروع به  به پايان١٣٧٤بود تا سال  آنها از زمان بعد از انقلاب آغاز شده

گذاري بـزرگ بخـش        در اين دوره، براي اولين بار تعدادي سازمان مالي و سرمايه           –ب  
با خريد اكثريـت سـهام چنـدين شـركت سـيمان وارد        ) مثل سازمان تأمين اجتماعي   (عمومي  

صـنعت سـيمان   اين صنعت شدند و از لحاظ اندازه و سهم بازار وضعيت جديدي در ساختار            
  .ايران بوجود آوردند

گـذاري  سـيمان را در    هـاي سـرمايه   ظرفيت توليد كليه شـركت    ) ٤(و  ) ٣(جداول شماره   
مبناي تهيه اين جـداول داشـتن       . دهند   نشان مي  ١٣٨٣ و   ١٣٧٤بازار اين صنعت، براي سالهاي      

 گيـري و عـزل و نصـب    بيشترين سهم در هر شركت سيمان است، زيرا نقـش اصـلي تصـميم         
  .گذاري در اختيار سهامداران عمده است مديران و سياست

  گذار سيمان هاي سرمايه  ظرفيت توليد و درصد سهم بازار شركت‐٣جدول 
  ١٣٧٤ در سال 

تعداد  گذار سيمان  هاي سرمايه شركت رديف
 كارخانجات

تن (ظرفيت 
 )در روز

درصد از ظرفيت 
 كل كشور

 ٨/٣٢ ١٩٧٤٥ ٥ )دولتي(توليدي  هايواحد مالكيت گسترش سازمان ١

عمومي وابسته به (گذاري بانك ملي  سرمايه  ٢
 )دولت

٢/١٦ ٩٧٨٢ ٤ 
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 89  گيري تمركز در صنعت سيمان ايران اندازه

 ٢/١٦ ٩٧٥٠ ٢ )عمومي وابسته به دولت(بنياد مستضعفان   ٣

 ٣/١٤ ٨٦٠٠ ٢ )دولتي(سازمان صنايع ملي ايران   ٤

 ٩/٧ ٤٧٦٠ ١ )عمومي وابسته به دولت(بانك صنعت و معدن   ٥

هاي وابسته به آن  ين اجتماعي و شركتسازمان تأم  ٦
 )عمومي وابسته به دولت(

١/٧ ٤٣٠٠ ٢ 

 ٨/٣ ٢٢٦٥ ١ )عمومي وابسته به دولت(سيمان اصفهان   ٧

 ٨/٠ ٥٠٠ ١ )خصوصي(سيمان آباده   ٨

 ٥/٠ ٣٣٠ ١ )خصوصي(سيمان لوشان   ٩

 ١٠٠ ٦٠٠٣٢ ١٩   جمع

  :، تركيب و بازسازي شده استآوري هاي آماري جدول فوق از سه منبع زير جمع داده: منابع آماري
   دفتر صنايع معدني، وزارت صنايع و معادن،‐

  ، بورس تهران ١٣٧٤هاي بورس   ساله وضعيت مالي شركت٣ـ گزارش 
  هاي سيمان آوري شده توسط محقق از شركت  ـ آمارهاي جمع

  گذار سيمان هاي سرمايه  ظرفيت توليد و درصد سهم بازار شركت‐٤جدول 
  ١٣٨١ در سال 

تعداد  گذار سيمان  هاي سرمايه شركت تعداد
 كارخانجات

تن (ظرفيت 
 )در روز

رصد از ظرفيت د
 كل كشور

هاي وابسته  سازمان تأمين اجتماعي و شركت ١
 )عمومي وابسته به دولت(

٣/٣٧ ٣٤٩٥٠ ١٢ 

 ١٩ ١٧٩٠٠ ٦ )دولتي(شركت احداث صنعت   ٢

 ١٣ ١٢٢٠٠ ٤ )عمومي وابسته به دولت(بنياد مستضعفان   ٣

 ١٢ ١١١٥٠ ٢ )عمومي وابسته به دولت(گذاري غدير  سرمايه  ٤

عمومي وابسته به (گذاري بانك ملي  سرمايه  ٥
 )دولت

٥/٨ ٨٠٦٠ ٣ 

 ٣/٣ ٣١٠٠ ١ )عمومي وابسته به دولت(سيمان اصفهان   ٦

 ١/٣ ٣٠٠٠ ١ )خصوصي(سيمان كارون   ٧

   ‐٤ادامه جدول 

تعداد  گذار و سيمان  هاي سرمايه شركت تعداد
 كارخانجات

تن (ظرفيت 
 )در روز

درصد از ظرفيت 
 كل كشور

 ١ ١٠٠٠ ١ )عمومي وابسته به دولت(سازمان بازنشستگي   ٨
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 90  پژوهشنامه بازرگاني

 ١ ١٠٠٠ ١ )خصوصي(سيمان استهبان   ٩

 ٥/٠ ٥٠٠ ١ )خصوصي(سيمان سفيد اروميه   ١٠

  ٥/٠  ٥٠٠  ١  )خصوصي(سيمان آباده   ١١
  ٥/٠  ٥٠٠  ١  )خصوصي(سيمان اكباتان   ١٢
  ١٠٠  ٩٣٨٦٠  ٣٤    جمع

  :آوري، تركيب و بازسازي شده است هاي آماري جدول فوق از سه منبع زير جمع داده: منابع آماري
   دفتر صنايع معدني، وزارت صنايع و معادن،‐

  ـ گزارش  سالانه بورس ايران
  هاي سيمان آوري شده توسط محقق از شركت  ـ آمارهاي جمع

  و ) ٥(ازار سيمان ايـران در نمودارهـاي شـماره      بر مبناي جداول فوق، نمودار تمركز در ب       
  .نشان داده شده است) ٦(

  ١٣٧٤ منحني تمركز در صنعت سيمان ايران در سال ‐٥نمودار شماره 
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 91  گيري تمركز در صنعت سيمان ايران اندازه

  ١٣٨١ ـ منحني تمركز در صنعت سيمان ايران در سال ٦نمودار شماره 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 بـراي   "هشـت بنگـاه   " و   "گـاه چهار بن "هاي تمركز فوق، نسبت تمركز        بر مبناي منحني  
  . نشان داده شده است٧ در جدول ١٣٨١ و ١٣٧٤سال 

  ١٣٨١ و ١٣٧٤ بنگاه در سالهاي ٨ و ٤ درصد تمركز در ‐٧جدول شماره 

درجه تمركز بر مبناي   بنگاه٨درصد تمركز   بنگاه٤درصد تمركز  سال
 Bainجدول 
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 خيلي بالا ١/٩٩ ٥/٧٩ ١٣٧٤

  خيلي بالا  ٩٧  ٨١  ١٣٨١
 بـه شـرح زيـر    ١٣٨١ و ١٣٧٤بناي اطلاعات فوق، شـاخص هرفينـدال بـراي سـالهاي      بر م 

  :باشد مي
  ٢/١٩٣٣ = ١٣٧٤سال 
  ٢/١٨٠٥ = ١٣٨١سال 

 ١٣٨١ و ١٣٧٤ در ســالهاي ١٨٠٠بــازار ســيمان ايــران را بــا شــاخص هرفينــدال بــيش از  
  .توان يك بازار غيررقابتي به حساب آورد مي

  بندي و ملاحظات جمع
 مفهوم تمركز و كاربردهاي آن براي بررسي ساختار بازار در صنعت سيمان             در اين مقاله  

هاي سيمان دراين ارتباط مورد توجه قـرار          كليه شركت . ايران مورد بررسي قرار گرفته است     
گيري درجه تمركـز     بنگاه و شاخص هرفيندال براي اندازه      ٨ بنگاه و    ٤ و نسبت تمركز      گرفته

  .هاي سيمان بكار رفته است شركتگذاري و  هاي سرمايه در شركت
 افـزايش  ١٣٨١ درصد در سال ٨١ به  ١٣٧٤ درصد در سال     ٥/٧٩ بنگاه از    ٤نسبت تمركز   

 بنگاه اول نسـبت     ٨در مورد   . باشد   بنگاه اول مي   ٤دهنده تمركز بيشتر در سطح        يافته كه نشان  
ر ايـن   درصد كاهش يافتـه اسـت كـه بيـانگر كـاهش تمركـز د          ٩٧ درصد به    ١/٩٩تمركز از   
  .باشد گروه مي

 واحـد   ١٢٨ بـا    ١٣٨١ بـود كـه در سـال         ٢/١٩٣٣ عـدد    ١٣٧٤شاخص هرفينـدال در سـال       
اين كاهش بـه دليـل ورود بنگاههـاي جديـد دولتـي و          . كاهش يافت ٢/١٨٠٥كاهش به عدد    

با وجود اين كاهش، بر مبناي شاخص هرفيندال، هنوز تمركز بـازار         . خصوصي به بازار است   
  .يي پابرجاستدر حد بسيار بالا

نتايج حاصله نشان دهنده تداوم تمركز بالا، با تغييـرات جزئـي در صـنعت سـيمان ايـران                   
ها بيانگر آن است كه با وجود افزايش تعداد كارخانجات توليدكننده سـيمان               اين يافته . است

 درصدي ظرفيت توليد سيمان كشور در طول ايـن مـدت، تمركـز              ٥٥ و افزايش    ٣٤ به   ١٩از  
  .هاي بزرگ تداوم دارد سيمان همچنان به نفع شركتدر صنعت 
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 93  گيري تمركز در صنعت سيمان ايران اندازه

نكته قابل ذكر، تحولات بنگاههاي بزرگ فعال در صنعت سيمان اسـت؛ بـه طـوري كـه             
 درصـد سـهم     ٣/٣٧سازمان تأمين اجتماعي دارنده      (١٣٨١بنگاه رده اول اين صنعت در سال        

گذاري  مدت با سرمايه   در رده ششم قرار داشت و در طي اين           ١٣٧٤بندي سال     در رده ) بازار
شـركت   (١٣٨١بنگاه رده دوم سال     . كلان و خريد ساير كارخانجات به رده اول صعود كرد         

 داراي هـيچ    ١٣٧٤بنـدي سـال       در رده )  درصـد سـهم بـازار      ١٩دولتي احداث صنعت دارنده     
 سـال از تأسـيس   ١٥شركت احداث صنعت، يك شركت دولتي است كه حدود       . نقشي نبود 

يت بـالايي را در ايـن صـنعت تحـت كنتـرل دارد كـه كليـه ايـن ظرفيـت            گذردو ظرف   آن مي 
  .توليدي از طريق ايجاد كارخانجات جديد سيمان به دست آمده است

 درصدي ظرفيت صنعت    ٥٥شود، با وجود رشد       ملاحظه مي ) ٨(طور كه در جدول       همان
 ٣/٣٧ بـه  ١٣٧٤ درصـد در سـال   ٨/٣٢سيمان در دوره مورد بررسي، سهم بازار بنگـاه اول از    

 درصـد در سـال   ١٩ بـه    ١٣٧٤ درصد در سـال      ٢/١٦ و سهم بازار بنگاه دوم از        ١٣٨١در سال   
، نسبت به   ١٣٨١در واقع، جمع سهم بازار بنگاه اول و دوم در سال            .  افزايش يافته است   ١٣٨١
 درصد افزايش است كه نشانگر تمركز بزرگ ايجـاد شـده در سـطح               ٣/٧ داراي   ١٣٧٤سال  

ايـن امـر ناشـي از خريـد گسـترده كارخانجـات       . باشـد  صنعت سيمان ايـران مـي     دو بنگاه در    
گذاري وسيع دولت براي ايجاد كارخانجـات   سيمان توسط سازمان تأمين اجتماعي و سرمايه     

در مقابل شاهد كاهش سهم بـازار بنگـاه سـوم           . جديد از طريق شركت احداث صنعت است      
 و ١٣٨١ درصـد در سـال     ١٣ بـه    ١٣٧٤در سـال     درصد   ٢/١٦از  ) بنياد مستضعفان و جانبازان   (

 و ١٣٧٤ درصــد در ســال ٣/١٤بــا ســهم بــازار ) ســازمان صــنايع ملــي(حــذف بنگــاه چهــارم 
بـا  ) وابسته به بانـك صـادرات     (گذاري غدير       با شركت سرمايه    ١٣٨١جايگزيني آن در سال     

  .باشد  درصد مي١٢سهم 

  ١٣٨١و ١٣٧٤ سالهاي  مقايسه سهم بازار چهار بنگاه اول در‐٨جدول شماره 

 ١٣٨١سال  ١٣٧٤سال  

 %٣/٣٧ %٨/٣٢ بنگاه اول

 %١٩ %٢/١٦ بنگاه دوم

 %١٣ %٢/١٦ بنگاه سوم 
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 94  پژوهشنامه بازرگاني

 %١٢ %٣/١٤ بنگاه چهارم

 %٣/٨١ %٥/٧٩ جمع

بــازار ســيمان در ايــران، شــبيه ســاير كشــورهاي جهــان، از ســوي عرضــه اليگوپوليســتي  
بـه طـوري كـه در       . مقياس توليد محدود اسـت     تعداد كارخانجات سيمان به دليل       ٢٩.باشد  مي

گذاري، ارگان دولتي، عمومي و خصوصي داراي اكثريـت عمـده              شركت سرمايه  ١٢ايران    
هـا از حـدود      ظرفيـت توليـد ايـن شـركت       . سهام كارخانجات سـيمان سراسـر كشـور هسـتند         

در ) درصـد سـهم بـازار     ٥/٠( تن در روز     ٥٠٠تا  ) درصد سهم بازار  ٣/٣٧( تن در روز     ٣٥٠٠٠
  .نوسان است

هـاي   گذاري بيشتر كارخانجات سيمان بـر قيمـت   روشنترين نتيجه اين وضعيت قدرت اثر 
هـاي سـيمان هنـوز، اكثـراً متعلـق بـه              با وجود آنكه شـركت    . شده از طرف دولت است      تعيين

هـاي محـدود آزادسـازي، آنهـا را در       هاي دولتي و وابسته به دولت هسـتند، سياسـت           دستگاه
  .براي تعيين قيمت درمقابل دولت قرار داده استموقعيت بهتري 

 اعتقاد دارد تمركز بيشـتر بـازار موجـب قـدرت بيشـتر بنگـاه در                 ٣٠طور كه استيگلر    همان
ليكن، از آن جا كه تمركز پديده رايج در بازارهاي  بخش صنعت ايـران             . ٣١بازار خواهد شد  

وعمـومي هسـتند، ايـن        وسهامداران اصلي صنعت سيمان ايران مؤسسـات دولتـي            ٣٢باشد  مي
هـا و كـارتلي شـدن         مؤسسات انگيزه زيادي براي استفاده از نيروي بازار براي افزايش قيمت          

هـاي كنتـرل قيمـت در دو دهـه گذشـته، كارخانجـات        در حقيقت، به دليـل سياسـت    . ندارند
ه زني با دولت و تعيـين قيمتـي نزديكتـر ب ـ    سيمان تلاش دارند تا نيروي بازارشان را براي چانه       

  .گذاري آنان را به دست دهد، به كار بندند نرخي كه بتواند بازده قابل قبولي از سرمايه
 ٣٣اي به علاوه گستردگي مكاني كارخانجات سيمان در سراسر كشـور و انحصـار منطقـه             

هـا را، بـا وجـود سـهم      برخي از آنها به دليل هزينه بالاي حمـل و نقـل سـيمان، ايـن شـركت              

 
29. International Cement Review (May 1999)  
30. Stigler 

31.Ferguson, Paul R. & Glenys J. Ferguson (1998), Op. cit. p. 39 

   )١٣٧٧( خدادادكاشي .٣٢
33. Spatial Monoploy 
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گـذاري دولتـي همچنـان     دهد، لـيكن قيمـت   عيت انحصاري قرار مي  محدود در بازار، در موق    
  . مانع از رفتار انحصاري آنان است

رسد كه ساختار متمركز در صنعت سيمان، در سـالهاي آينـده همچنـان تـداوم      به نظر مي  
  :مهمترين دلايل اين تمركز به شرح زير است. خواهد داشت

گـذاري    دليل حجـم سـرمايه     احتمال ورود بنگاههاي جديد به صنعت سيمان به        ‐
ضـعيف اسـت مگـر    ) به عنوان مانع اصلي ورود بنگاههاي جديد  ( سنگين اوليه   

آنكه دولت تمهيدات و تسهيلات كـافي بـراي ورود بنگاههـاي جديـد فـراهم                
  .آورد

رونــد رو بــه افــزايش مقيــاس توليــد اقتصــادي در ايــن صــنعت در جهــان و در  ‐
تر كرده كه اين امـر تشـديدكننده         نگينگذاري اوليه را س       حجم سرمايه   ٣٤ايران

 .مانع ورود براي بنگاههاي جديد است

ــه      ‐ ــداني ب ــل چن ــت، بخــش خصوصــي تماي ــرل قيمــت توســط دول ــدليل كنت ب
 .٣٥گذاري در اين صنعت ندارد سرمايه

گـذاري سـنگين    وجود بنگاههاي بزرگ دولتي و وابسـته بـه دولـت بـا سـرمايه           ‐
هـاي در دسـت اجـراي         ر طـرح  انجام شـده توسـط آنـان در صـنعت سـيمان، د            

افزايش ظرفيت و توسعه، موجب حفظ موقعيـت مسـلط ايـن بنگاههـا در بـازار        
 .سيمان ايران در سالهاي آينده خواهد شد

چنـان   هاي كنوني از طرف دولت، اين رونـد هـم     در صورت عدم تغيير سياست     ‐
هاي دولت و ايجاد انگيزه       ليكن در صورت تغيير سياست    . تداوم خواهد داشت  

 
در ايران نيز، متوسط . ظرفيت توليد كارخانجات سيمان در سراسر جهان روند رو به افزايشي دارد. ٣٤

 تن در سال افزايش يافته و در ٣٠٠٠ به ١٣٢٠ تن در سال ٣٠٠ظرفيت يك خط توليد سيمان از 
اين امر . است تن در روز در دست اقدام ٥٠٠٠ كارخانه با ظرفيت ٥هاي جديد سيمان، ايجاد  پروژه

دهد و به عنوان يك  گذاري اوليه براي ايجاد يك خط توليد را به شدت افزايش مي حجم سرمايه
   .كند مانع ورود براي بنگاههاي جديد عمل مي

   )١٣٧٩(راد ايماني. ٣٥
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هـاي بلندمـدت و     گـذاري، نظيـر وام      كافي در بخـش خصوصـي بـراي سـرمايه         
ها، امكـان ورود بنگاههـاي جديـد بـه صـنعت افـزايش               آزادسازي كامل قيمت  

يافته و احتمالاً از درجه تمركز بازار در صنعت سيمان ايران در سـالهاي آينـده                
  .كاسته خواهد شد
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