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  بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي
 
  
  
  

     محمدنبي شهيكي تاش            دكتر جعفر عبادي
  

 انحصار مؤثر/ تمركز / صادرات صنعتي / ساختار بازار 

   چكيده 
 (I.O)اين تحقيق با استناد به مباني نظري مطرح در مباحـث سـازمان صـنعتي              

 صـنعتي و سـنجش تمركـز تجـاري توليـدات      به دنبال ارزيابي ساختار بازارهـاي    
رخام ـ سنگ گچ ـ    و پروپان مايع ـ سنگ مرمر ـ سنگ تراورتن  ( منتخب صنعتي

سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد ـ محصولات نيمه تمـام از آهـن و فـولاد و     
بــراي ايــن منظــور از . باشــد در جهــان مــي) هــاي حاصــل از مــواد قيــري روغــن

 كشــور n و نســبت تمركــز (HHI)نــدال ـ هيرشــمن   هــاي تمركــز هرفي شــاخص
(CRN)                     استفاده شده است و بـه وسـيله آن بـه ارزيـابي تمركـز جانـب عرضـه و 

بنـدي از بازارهـاي صـادراتي منتخـب و بررسـي سـهم و        تقاضا و ارائه يك طبقه    
  .جايگاه ايران در بازارهاي مورد مطالعه پرداخته شده است

عــه حــاكي از آن اســت كــه در اكثــر نتــايج تمركــز جانــب عرضــه ايــن مطال
) اليگوپـولي (شرايط انحصار چند جانبه ) بجز بازار سيمان (بازارهاي مطالعه شده    

حـاكم اســت و تمركــز جانـب تقاضــا نيــز بيــانگر انحصـار چنــد جانبــه بســته در    
همچنـين سـهم ايـران در اكثـر بازارهـاي مـورد             . باشـد   بازارهاي هدف ايران مي   

 سـهم صـادراتي ايـران      ٢٠٠٠ه طوري كه در سـال       بررسي رضايت بخش نبوده ب    
هاي حاصل از مواد قيري، سنگ گچ، سيمان پرتلنـد بـه اسـتثناي                در بازار روغن  

 درصد  ٩/١ درصد و    ١ درصد،   ٥ درصد،   ٥سيمان سفيد و سنگ مرمر به ترتيب        
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  عضو هيأت علمي دانشكده اقتصاد دانشگاه تهران

   كارشناس ارشد اقتصاد و پژوهشگر مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني

 ٣٣ ـ١٣٨٣،٥٧، تابستان٣١فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره 
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  .بوده است
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 35 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

  مقدمه 
اره نقـش  در طول تاريخ تجارت، به منظور رونق بخشيدن به امـر صـادرات، دولـت همـو     

هـاي پـولي، مـالي، قـوانين و           اساسي داشته و از ابزارهـاي موجـود مختلـف از قبيـل سياسـت              
المللي سـود جسـته    اي و بين هاي منطقه هاي بازرگاني و حمايتي و همكاري مقررات، سياست 

  .است
توسعه صادرات كالا در بيشتر كشورهاي در حال توسعه اكنون به عنوان يكـي از اجـزاء                 

تـر    برداري مطلوب   توان گفت رشد و توسعه، تأمين نيازهاي ارزي، بهره          مي. استاصلي بوده   
يابي به منافع بازارهاي جهاني از مهمترين ابعـاد گـرايش بـه               از امكانات داخلي و نهايتاً دست     

 مـيلادي، نقـش مهمـي را در    ٧٠توسعه صادرات به ويژه از دهـه  . توسعه صادرات بوده است 
(NICs)كشـورها و بطـور خـاص كشـورهاي تـازه صـنعتي شـده                توسعه اقتصادي برخي از     

 ١ 
آسياي شرقي ايفا كرد و براي اغلب كشورهاي در حال توسعه امروزه به عنـوان يـك مسـير                   

  .شود انتخابي براي هدف رشد و توسعه اقتصادي مطرح مي
اي است كه در طول تاريخ تجارت خارجي ايران، اهميت آن بـا     صادرات غيرنفتي مقوله  

با ظهور بخـش نفـت در تجـارت خـارجي كشـور،      . و خيزهاي زيادي مواجه بوده است   افت  
اهميت و نقش صادرات غيرنفتـي در تجـارت خـارجي و بـه تبـع آن در كسـب درآمـدهاي                  

گرفته كـه     توجه به رشد و توسعه صادرات غيرنفتي زماني قوت مي         . ارزي، كاسته شده است   
شده، يعنـي بـه دنبـال چنـين شـرايط و              ميصادرات نفتي به نحوي دستخوش ركود و تحليل         

  .گرديده است هايي براي رشد و توسعه صادرات غيرنفتي انجام مي وضعيتي، تلاش
هاي توسعه صادرات غيرنفتي هنوز يكي از مسائل اصلي اقتصـاد             ها و راه    به هرحال روش  

ور، بـه همـين منظ ـ    . كنـد   هاي علمي و تحقيقاتي زيادي را طلب مـي          باشد كه تلاش    كشور مي 
بررسي حاضر بر آن است كه با رويكردي جديد و با توجه به ساختار بازارهاي جهـاني و بـا                    

  . اين مطلب را مورد كنكاش قرار دهد٢هاي سازمان صنعتي گيري از نظريه بهره

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. New Industrial Countries (NICs). 
2. Industrial Organization 
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 36 پژوهشنامه بازرگاني

شـود كـه در آن بـه بررسـي سـاختار بـازار        توان گفت تحقيقات انـدكي مشـاهده مـي        مي
  .رجه انحصار و قدرت انحصاري در اين بازارها بپردازدجهاني كالاهاي صادراتي و تعيين د

هــاي تمركــز بــراي ســنجش قــدرت انحصــاري در بازارهــا يكــي از  اســتفاده از شــاخص
، ٢، اسـتيگليتز  ١مهمترين مباحث در ادبيات سازمان صنعتي است و اقتصادداناني همانند شـفرد           

 تـلاش فراوانـي     ٩و شـرر   ٨، لاست گارتن  ٧، وبر و جني   ٦، پلتزمن ٥، ديويس ٤، كلارك ٣بروزن
هـا در تحقيقـات       اي كه از ايـن شـاخص        استفاده عمده . ها نمودند   در جهت بسط اين شاخص    

ها براي ارزيابي قدرت انحصـاري        علمي صورت گرفته بيشتر محدود به سنجش اين شاخص        
بعبـارتي در ايـن مطالعـات محـدوده بـازار           .  بوده است  ISICدر بازارهاي صنعتي در كدهاي      

هـاي فـوق و       ولـي ايـن تحقيـق بـا تعمـيم شـاخص           . شده است   بازار داخلي محدود مي   تنها به   
تعريف متفاوتي از حدود بازار بـه بررسـي درجـه انحصـار و سـنجش قـدرت انحصـاري در                     

  .بازارهاي تجاري نموده است
تـوان بـه    از مهمترين مطالعاتي كه در ايـران بـر مبنـاي ايـن رويكـرد صـورت گرفتـه مـي            

بـه بررسـي سـاختار بـازار جهـاني          ) ١٣٨٣ و   ١٣٧٥،  ١٣٧٦(حسيني  : ه نمود مطالعات زير اشار  
  پسته، خشكبار و فرش و سـنجش قـدرت انحصـاري در ايـن بازارهـا بـا اسـتفاده از شـاخص                

بـا اسـتفاده از   ) ١٣٨١ و ١٣٧٩(خـداداد كاشـي   . تمركز هرفيندال ـ هيرشـمن پرداختـه اسـت    
 بنگاه بـه بررسـي سـاختار    nت تمركز هاي تمركز هرفيندال ـ هيرشمن و شاخص نسب  شاخص

  پـور   ابونـوري و سـاماني    . بازار بنگاههاي فعال در عرصـه صـنعت در كشـور ايـران پرداخـت              
با يك رويكرد پارامتريك به سنجش درجـه تمركـز در بنگاههـاي فعـال در صـنايع       ) ١٣٨١(

 بررسـي  با استفاده از شاخص تمركز هرفيندال ـ هيرشـمن بـه   ) ١٣٨٢(بخشي . ايران پرداختند
  .درجه انحصار در صنعت سيمان ايران پرداخته است

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Shepherd (1990) 
2. Stiglitz (1993) 
3. Brozen (1971) 
4. Clark (1984) 
5. Davies (1979) 
6. Peltzman (1977) 
7. Weber & Jenny (1978) 
8. Lustgarten (1979) 
9. Scherer (1979) 
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 37 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

در بخش  . ايم  هاي انتخابي پرداخته    در بخش اول به مباني نظري تمركز و معرفي شاخص         
هاي انتخابي و تعيين حدود بـازار بـه متـدولوژي تحقيـق اشـاره شـده                   دوم با ارزيابي شاخص   

ايم كه ايـران      هاي صنعتي پرداخته  در بخش سوم به ارزيابي تمركز صادرات بازار كالا        . است
تـوانيم بـه ارزيـابي     ها مـا مـي   در واقع با سنجش اين شاخص. در آن بازارها حضور فعال دارد 

در ادامه  . به عنوان متغير جانشين ساختار بازار بپردازيم      ) طرف عرضه (تمركز صادركنندگان   
بازارهاي منتخب ارائه   بندي از     اين بخش با استفاده از مباحث تمركز طرف عرضه يك طبقه          

كنيم و پس از آن به ارزيابي جايگاه ايران در بازارهاي صـادراتي صـنعتي مـورد بررسـي                     مي
را مـورد بررسـي قـرار       ) تمركـز خريـداران   (در بخش چهارم جانب تقاضـا       . شود  پرداخته مي 

دهيم، يعني به ارزيابي تمركز بازارهاي هـدف ايـران و معرفـي كشـورهاي عمـده طـرف                  مي
هـاي     پرداختـه و در پايـان بـه نتـايج ايـن مطالعـه و ارائـه توصـيه                   ٢٠٠٠ي ايران در سال     تجار

  .پردازيم سياستي مي

  مباني نظري تمركز. ١
ــازار مــي   تــوان بــه تمركــز  از مهمتــرين متغيرهــاي ســاختاري و خصوصــيات ســازماني ب

زيـابي  از آنجا كـه يكـي از مباحـث محـوري ار           . فروشندگان و تمركز خريداران اشاره نمود     
هـاي مطـرح در ادبيـات سـازمان      تمركز بازارهاي صادراتي اسـت مـا بـا اسـتفاده از شـاخص         

تعمـيم داده و بـر مبنـاي آن بـه         » كشـور «بـه سـطح     » صنعت« مقياس را از سطح      (I.O)صنعتي  
در اين مقالـه درصـدد   . ايم ارزيابي ساختار بازار صادراتي كالاهاي منتخب صادراتي پرداخته 

هاي تمركز، راجـع بـه قـدرت انحصـاري هـر بـازار قضـاوت         فاده از شاخصهستيم كه با است 
گيري سـطح رقابـت و    محققين با استفاده از مفهوم تمركز تا حد زيادي قادر به اندازه         . نماييم

گيري تمركز بازار، بطور دقيق       توان ادعا نمود كه با اندازه       البته نمي . انحصار در بازارها شدند   
برد، زيرا در   يت انحصاري و قدرت انحصاري اعمال شده در بازارها پي         توان به ميزان فعال     مي

بســياري از بازارهــا، تمركــز و انــدازه آن بــه طــور قطعــي معــرف ســطح رقابــت يــا انحصــار  
  .١باشند نمي

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

   .٩٢، صفحه )١٣٧٧( خداداد كاشي .1
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 38 پژوهشنامه بازرگاني

در واقع براي قضاوت در مورد ميزان رقابت و انحصار در يك بازار اولاً توجه بـه تعـداد         
. تي و ثانياً توجه به نحوه توزيع بـازار بـين آنهـا الزامـي اسـت        كشورهاي فعال در بازار صادرا    

انتظار آن است كه هرچه تعداد كشورها كمتر و هـر چـه بخـش وسـيعي از بـازار در اختيـار                       
تمركـز بـازار و   . تـر باشـد   تعداد محدودي از كشورها باشد، ساختار بازار به انحصار نزديـك         

سازند كه اطلاعات مربوط به تعـداد         فراهم مي گيري تمركز اين امكان را        هاي اندازه   شاخص
  . كشورها و نحوه توزيع بازار بين آنها در يك عدد معين خلاصه شود

توان گفت تمركز فروشندگان بازار دلالت بـر آن دارد كـه چـه ميـزان از         در مجموع مي  
كل صادرات بازار يك محصول معين در اختيار تعداد محدودي از كشورهاسـت و تمركـز                

ران دلالت بر آن دارد كـه چـه ميـزان از كـل صـادرات بـازار يـك كشـور بـه تعـداد                       خريدا
  .شود  صادر مي١محدودي از شركاء تجاري

  تعريف تمركز. ١ـ١
مختلف و  ) كشورهاي(تمركز بازار عبارت است از چگونگي توزيع بازار بين بنگاههاي           

از كـل فـروش بـازار يـك     يا به عبارت ديگر، تمركز بازار دلالت بر آن دارد كه چـه ميـزان        
گيـري   بـراي انـدازه  . باشـد  مي) كشورها(محصول معين در اختيار تعداد محدودي از بنگاهها    

و اندازه نسبي آنها توجه داشـته باشـيم،       )كشورها(تمركز در يك بازار، بايد به تعداد بنگاهها         
تـر  فعال در عرصـه فـروش يـك كـالا و يـا خـدمت كم      ) كشورهاي(هر چه تعداد بنگاههاي    

تقسـيم شـده   ) كشـورها (باشد، آن بازار متمركزتر و هر چه بازار غيريكنواخت بـين بنگاههـا              
  .باشد درجه تمركز بيشتر خواهد بود

 و تابعي كاهنـده از  (I)در واقع تمركز تابع مستقيم از نابرابري در توزيع بازار بين بنگاهها            
  :باشد، يعني  مي(n)در عرصه آن بازار ) كشورها(تعداد بنگاههاي فعال 

C=f (I,n) 
Cn < 0 
CI > 0 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Trade Partners 
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 39 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

 گيري تمركز هاي اندازه شاخص. ١ـ٢

  :توان شناسايي نمود بندي كلي دو نوع معيار تمركز را مي در يك تقسيم
  معيارهاي نابرابري؛ )١
 .معيارهاي مطلق )٢

معيارهاي نابرابري تمركز، صرفاً به نابرابري اندازه توجه دارند؛ در حـالي كـه معيارهـاي                
از معيارهـاي نـابرابري تمركـز       .  به تعداد و هـم نـابرابري انـدازه آنهـا توجـه دارنـد               مطلق هم 

اشـاره  ) كشـور (توان به ضريب جيني، ضريب تغييرات و واريانس لگـاريتم انـدازه بنگـاه              مي
 كشـور،  nتـوان بـه شـاخص نسـبت تمركـز       از جمله معيارهـاي مطلـق تمركـز نيـز مـي        . نمود

 اشـاره  ٥ و تايـدمن ٤، هـال ٣، هانـا ٢، كـي ١تايل آنتروپيشاخص هرفيندال ـ هيرشمن، شاخص  
 .كنيم ها اشاره مي نمود كه در ادامه به چند نمونه از اين شاخص

  )كشور( بنگاه nنسبت تمركز ) الف
  :شود اين شاخص به صورت زير تعريف مي

∑
=

>==
N

1i
in NK,....,1iSCR K  

كـه  (ورهاي بزرگ    تعداد كش  N تعداد كشورهاي فعال در عرصه جهاني،        Kكه در اينجا    
اند كشور بـزرگ    كشوري كه بيشترين سهم بازار صادرات را در اختيار داشته٥ و ٤در اينجا  

  .باشد مي»  كشورnنسبت تمركز  «CRnباشد و   ام ميi سهم بازار كشور Siو ) اند تعريف شده
آوردن سهم بازار از نسبت صادرات هر كشور نسبت به كل             در اين تحقيق براي به دست     

  :يعني. ادرات جهاني استفاده شده استص
K,....,1i

x

x
S

i

i
i =

Σ
=  

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Theil Entropy 
2. Kay 
3. Hannah 
4. Hall 
5. Tideman 
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 40 پژوهشنامه بازرگاني

  (HHI)شاخص هرفيندال ـ هيرشمن ) ب
اين شاخص عبارت از حاصل جمع توان دوم سهم بازار كليه كشورهاي فعال در عرصـه                

 تعـداد كشـورهاي فعـال    Kام و i سهم بازار كشـور  Si شاخص هرفيندال و  HHI. جهاني است 
  .باشد در عرصه جهاني مي

∑
=

=
K

1i

2
iSHHI  

   (TI) ١شاخص تايل آنتروپي) ج
  :شود شاخص تايل به صورت زير تعريف مي

∑=
i

ii )S(LogST  

  . سهم بازار استSiكه 
 از سهم ٢ تابعي محدبHHI در اين است كه شاخص HHI و Tتفاوت مهم بين شاخص 

  .تجاري است هاي جريان  از سهم٣ تابعي مقعرTشاخص  كه حالي تجاري است در هاي جريان
 بيشـتر متـأثر از تغييـرات سـهم كشـورهاي      HHIدهـد كـه شـاخص      اين موضوع نشان مي   

 بيشتر متـأثر از تغييـرات سـهم در كشـورهاي كوچـك              Tبزرگ است در حالي كه شاخص       
  .است

هـاي صـادراتي      با مقايسه نتايج اين دو شاخص اطلاعات مهمي در مـورد تغييـرات سـهم              
 در طول زمـان ثابـت باشـد در حـالي     Tبراي مثال اگر نتايج شاخص     . ه دست آورد  توان ب   مي

دهـد كـه افـزايش      در طول زمان در حال افزايش باشد، ايـن مسـئله نشـان مـي      HHIكه ميزان   
هـاي صـادراتي      تمركز به طور عمده در گروهي از كشورها كه داراي سهم زيادي از جريان             

 بـراي ارزيـابي     Tوان از ويژگـي متغيـر بـودن شـاخص           ت ـ  پس مـي  . باشد اتفاق افتاده است     مي
تمركز  جريان صادراتي در بازارهايي كه تغييرات سهم صادراتي آن در بازارهاي كوچـك               

  .مدنظر است استفاده نمود

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Theil Entropy 
2. Convex Function  
3. Concave Function 
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 41 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

  ها متدولوژي و داده. ٢
ــدازه ــراي ان ــاني دو روش وجــود دارد   ب ــري تمركــز در بازارهــاي جه در روش اول . گي

منظور از تمركـز كلـي ايـن اسـت كـه بررسـي       . شود جهاني محاسبه ميتمركز كلي در بازار    
گردد كشورهاي بزرگ از حيث ميـزان صـادرات چـه ميـزان از كـل صـادرات را بـه خـود                        

گيـري نمـوده و    روش دوم تمركز را در تك تك بازارهاي كالايي اندازه. اند اختصاص داده 
سبت به تمركز بـازار جهـاني قضـاوت    سپس با توجه به اندازه تمركز در هر يك از بازارها، ن       

مـورد  ) يعني سنجش تمركز در سطح بازارهـاي انفـرادي  (در اين تحقيق روش دوم     . شود  مي
  .گيرد استفاده قرار مي
  :گيري تمركز در يك بازار ابتدا بايد سه نكته مشخص باشد براي اندازه

، تعيين حدود بازار مورد بررسي، يعني براسـاس يـك روش قابـل قبـول              ) الف
  بندي شوند؛ هاي مختلف در بازارهاي مختلف تقسيم بنگاه

  ها و بازار ارزيابي شود؛ انتخاب متغيري كه برحسب آن، اندازه بنگاه) ب
  .گيري ميزان تمركز آماري براي اندازه انتخاب شاخص) ج

بنـدي اسـتاندارد    در اكثر مطالعات تجربي پيرامون بازار، براي تعيين حدود بـازار از طبقـه    
گيـري تمركـز بـازار، معمـولاً از متغيرهـايي مثـل ارزش                براي انـدازه  . شود  يع استفاده مي  صنا

شود كه البته هر يـك از متغيرهـا بـراي       توليد، فروش، اشتغال، صادرات و دارايي استفاده مي       
در تحقيق جاري، بازارهـا برحسـب   . باشند گيري تمركز داراي نقاط قوت و ضعف مي       اندازه
HSبندي  طبقه

شـود كـه ايـران نيـز در بـازار       كدهاي شش رقمي ـ در اقلامـي بررسـي مـي     ـ  ١
بـه عنـوان متغيـر    » صـادرات «جهاني سهم قابل تـوجهي در آن بـازار داشـته باشـد و از متغيـر                 

سنجش تمركز استفاده شده و همچنين براي ارزيابي تمركز جانـب عرضـه و تقاضـا در ايـن                
شاخص هرفينـدال ـ هيرشـمن    " و " (CRn)ر كشوnنسبت تمركز "مقاله از دو شاخص آماري 

(HHI)  "استفاده شده است .  
پروپـان مـايع، سـنگ مرمـر، سـنگ تـراورتن و          (قابل ذكر است كالاهاي انتخـاب شـده         

رخام، سنگ گچ، سيمان پرتلند به استثناي سيمان سـفيد، محصـولات نيمـه تمـام از آهـن و                     
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Harmonized System (H.S) 
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 42 پژوهشنامه بازرگاني

 تـا   ١٣٧٦د كه در طي فاصـله زمـاني         كالاهايي هستن ) هاي حاصل از مواد قيري      فولاد، روغن 
اطلاعات آماري مربـوط  . اند   به عنوان كالاهاي عمده سبد صادراتي صنعتي ايران بوده         ١٣٨٠

  .آوري شده است  جمعPC/TASبه اين كالاها از بانك اطلاعاتي 

  سنجش تمركز تجاري توليدات صنعتي منتخب جهان. ٣
حصولات نيمه تمام از آهن و فـولاد،     پروپان مايع، م  (در اين بخش، هفت كالاي صنعتي       

سنگ مرمر، سنگ تراورتن و رخام، سيمان پرتلنـد بـه اسـتثناي سـيمان سـفيد، سـنگ گـچ،                
مـدنظر قرارگرفتـه و     ) هاي حاصل از مواد قيري و شمش از آهن و فـولاد غيرممـزوج               روغن

. ني فعال اسـت ها در بازارهاي جها اين كالاها به عنوان كالاهايي هستند كه ايران در اكثر آن         
  بـر ايــن مبنـا بــه بررســي انحصـار مــؤثر و رقابــت مـؤثر در ايــن بازارهــا در طـي بــازه زمــاني     

  .پردازيم  ميHHI و CRn با استفاده از شاخص ١٩٩٧ـ٢٠٠٠
بجـز  (تـوان گفـت در اكثـر بازارهـاي فـوق              مـي ) ١(با نگاهي به نتايج حاصل از جـدول         

، براي مثال در بازار پروپـان مـايع پـنج كشـور     شرايط انحصار مؤثر وجود دارد )سيمان پرتلند 
 درصـد بـازار را در   ٦٨ به طور متوسط    ١٩٩٧‐٢٠٠٠هاي    عمده توليدكننده به ترتيب در سال     

تمـام از آهـن و فـولاد و سـنگ گـچ نيـز                 اند و يا در بازار محصولات نيمـه         تسلط خود داشته  
 سـنگ تـراورتن و رخـام        در بازارهايي مانند سـنگ مرمـر،      . شود  چنين ساختاري مشاهده مي   

 درصـد بـازار را در      ٦٥شدت اين تمركز بسيار بيشتر است به طوري كه يك كشور بـيش از               
كشـش اسـت و پـنج     اختيار داشته و رقيب نزديكي ندارد و تقاضا براي محصولات كشور بي   

ولـي  .  درصـد بـازار را در اختيـار دارنـد    ٨٥كشور عمـده توليدكننـده در ايـن بـازار بـيش از         
 در بازار سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد شرايط رقابت مؤثر وجود دارد، زيـرا                برعكس

بـراي مثـال در     . هم تعداد صادركنندگان قابل ملاحظه است و هم ميزان تمركز پـايين اسـت             
 درصد بـوده اسـت و       ٨ سهم بازاري كشور عمدة صادركننده در اين بازار حدود           ٢٠٠٠سال  

 درصـد سـهم بـازار جهـاني را در           ٢٩توليدكننده در اين بازار     در مجموع چهار كشور عمده      
با نگـاهي بـه رونـد    .  كشور بوده است٧٨اند و تعداد صادركنندگان در اين سال      اختيار داشته 

هاي حاصـل از مـواد قيـري          شود كه در بازار روغن      تغييرات تمركز در طي زمان مشاهده مي      
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 43 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

بـه طـوري كـه هـم تعـداد          .  تغييـر يافتـه اسـت      ساختار بازار از رقابت مؤثر بـه انحصـار مـؤثر          
 ٢٠ بــه  ١٩٩٨ صــادركننده در ســال  ٢٤از (صــادركنندگان در ايــن بــازار كــاهش يافتــه     

بـه طـوري كـه سـهم        . و هم شـدت تمركـز افـزايش يافتـه اسـت           ) ٢٠٠٠صادركننده در سال    
  درصـد در ٦٥ بـه  ١٩٩٧ درصـد در سـال   ٢٤بازاري كشور عمده صادركننده در اين بازار از  

دهد كه شدت تمركز در طـي زمـان در           اين موضوع نشان مي   .  افزايش يافته است   ٢٠٠٠سال  
هاي حاصل از مواد قيري افزايش يافته و شرايط بازاري را از رقابـت دور سـاخته                 بازار روغن 

 در ١٧٥١ از HHIدهنـده آن اسـت كـه          در اين بازار نشـان     HHIروند تغييرات شاخص    . است
 افزايش يافته و اين خود گوياي تغيير اساسـي در سـاختار       ٢٠٠٠سال   در   ٤٤٦٠ به   ١٩٩٧سال  

تر شدن ايـن    اين بازار است، ولي در بازار سيمان پرتلند روند تغييرات متمركز گوياي رقابتي            
  . رسيده است٢٠٠٠ در سال ٤٠٢ به ١٩٩٧ در سال ٥٤٤ از HHIكه  طوري بازار است به

اصـل از مـواد قيـري، سـنگ مرمـر، سـنگ        هاي ح   توان گفت بازار روغن     در مجموع مي  
تراورتن و رخام، شمش آهن و فـولاد غيرممـزوج و پروپـان مـايع در طـي زمـان متمركزتـر                

كننـده ايـن موضـوع اسـت كـه نفـوذ در ايـن بازارهـا بـه سـادگي              انـد و ايـن خـود بيـان          شده
ر سر تعيـين  پذير نيست، زيرا چند كشور عمده در اين بازارها فعال هستند و به راحتي ب           امكان

اي اسـت كـه    در بازار سيمان پرتلند شرايط به گونـه       . قيمت و مقدار، همكاري و توافق دارند      
تـرين   كشور مسلط در اين بازار وجود ندارد و تعـداد رقبـا بسـيار زيـاد اسـت و عمـلاً عمـده                     
 دهنـده  صادركننده در اين بازار بيش از ده درصد بازار را در اختيار ندارد و ايـن خـود نشـان                   

تر است، به شرطي كه تازه واردين تـوان رقابـت    اين مسئله است كه نفوذ در اين بازار راحت        
  .در بازار را داشته باشند
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 44 پژوهشنامه بازرگاني

   ـ سنجش تمركز صادراتي توليدات صنعتي منتخب جهان١جدول 
 اقلام صادراتي

 شاخص سال

پروپان 
 (%)مايع 

محصولات نيمه 
تمام از آهن و 

فولاد غير 
 (%)ممزوج 

شمش از آهن 
و فولاد 
 (%)غيرممزوج 

سنگ مرمر 
سنگ 

تراورتن و 
 (%)رخام 

سيمان پرتلند 
به استثناي 
 (%)سيمان سفيد 

سنگ گچ 
(%) 

هاي  روغن
حاصل از مواد 

 (%)قيري 

١CR ٦٥ ٣٢ ٨ ٦٩ ٤٠ ٣٦ ٢٤ 

٢CR ٧٣ ٦٠ ١٦ ٧٥ ٦٥ ٥٧ ٤٣ 

٣CR ٧٩ ٧٠ ٢٣ ٨٠ ٧٣ ٦٣ ٥٧ 

٤CR ٨٣ ٧٥ ٢٩ ٨٤ ٨١ ٦٩ ٦٦ 

٥CR ٨٦ ٧٩ ٣٣ ٨٧ ٨٥ ٧٤ ٧١ 
HHI  ٤٤٦٠ ٢٠٢٩ ٤٠٢ ٤٩١٨ ٢٤٤٢ ١٩١٤ ١٣٣٥ 

٢٠٠٠ 

n ٢٠ ٥٢ ٧٨ ٥٤ ٢٧ ٤٦ ٥١ 

١CR ٤٩ ٢٦ ٧ ٦١ ٣٠ ٣٢ ١٩ 

٢CR ٨١ ٤٧ ١٥ ٦٧ ٤٦ ٤٥ ٣٧ 

٣CR ٨٤ ٥٨ ٢٠ ٧٣ ٦١ ٥١ ٥٣ 

٤CR ٨٧ ٦٧ ٢٥ ٧٧ ٦٩ ٥٧ ٦٠ 

٥CR ٨٩ ٧٥ ٣٠ ٨١ ٧٤ ٦٢ ٦٧ 
HHI ٣٥٠٣ ١٤٧٠ ٣٦٢ ٣٨٦٦ ١٥٨٤ ١٤٢٨ ١١٥٠ 

١٩٩٩ 

n  ١٩ ٥٦ ٨٥ ٦٤  ٤٧ ٥٢ 

١CR ٢٥ ٢٥ ١٠ ٦٥ ١٩ ٣٨ ١٩ 

٢CR ٤٩ ٤٧ ١٧ ٧٤ ٣٥ ٤٩ ٣٧ 

٣CR ٦٥ ٥٨ ٢٣ ٧٨ ٤٤ ٦٠ ٥٢ 

٤CR ٧٩ ٦٩ ٢٩ ٨١ ٥٤ ٦٧ ٥٨ 

٥CR ٨٣ ٧٥ ٣٤ ٨٤ ٦٣ ٧٤ ٦٤ 
HHI ١٧٣٥ ١٤٥٦ ٤١٥ ٤٤٨٠ ١٠٢١ ١٨٨٣ ١١٠٣ 

١٩٩٨ 

n  ٢٤ ٥٦ ٨١ ٥٧   ٤٩ 

١CR ٢٤ ٤٠ ١٢ ٦٨ ٣٣ ٤٠ ١٨ 

٢CR ٤٧ ٦٠ ٢٤ ٧٨ ٥١ ٥٣ ٣٦ 

٣CR ٦٤ ٦٩ ٣١ ٨٣ ٦٨ ٦١ ٥٢ 

٤CR ٧٩ ٧٧ ٣٨ ٨٥ ٧٥ ٦٧ ٦٣ 

٥CR ٨٩ ٨١ ٤٣ ٨٨ ٨١ ٧٣ ٦٩ 
HHI ١٧٥١ ٢٢٣٦ ٥٤٤ ٤٨٦٩ ١٨٧٥ ٢٠٢٦ ١١٦٧ 

١٩٩٧ 

n  ٢١ ٥٦ ٧٤ ٥٧   ٤٨ 

   PC/TASهاي  با استفاده از داده) ١٣٨٢(بررسي پژوهشي جاري : منبع
  . كشور عمده فعال در بازار استn شاخص تمركز CRi (i=1,...,K) ـ 

  . شاخص تمركز هرفيندال ـ هيرشمن استHHI ـ 
  . تعداد كشورهاي فعال در عرصه صادرات بازار مورد بررسي استn ـ 
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 45 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

  بندي بازارهاي جهاني صادرات برخي از توليدات منتخب طبقه. ٣ـ١
ايـن  . هـاي مختلـف تقسـيم نمـود         تـوان بـه گـروه        مـي  بازارها را بسته به ميزان تمركزشان     

بندي بر اين عقيده استوار است كه ميزان و شدت رقابت يـا انحصـار بـا سـطح تمركـز        تقسيم
كه هر چه تمركز كمتر باشد بازار گـرايش بـه رقابـت دارد و هـر چـه           به طوري . مرتبط است 

انحصـار خـالص يـك    . شـود  تمركز بالا باشد بازار از رقابت دور و بـه انحصـار نزديـك مـي      
حالت قطبي است كه در آن يك بنگاه صددرصد بـازار را در اختيـار دارد و معمـولاً تقاضـا             

موسوم است كه در آن يك بنگاه بخـش اعظـم   » بنگاه مسلط«بازار بعدي به . كشش است  بي
 كنـد و اساسـاً    بازار را در اختيار دارد و تهديدي جدي از جانب ساير اعضاي بازار حس نمي              

بازار انحصار چند جانبـة محكـم بـازاري اسـت كـه در      . رقيب نزديكي براي آن وجود ندارد    
 درصـد بـازار را در اختيـار دارنـد و پـس از آن بـازار                 ٦٠ بنگاه پيشرو معمـولاً بـيش از         ٤آن  

  . درصد است٤٠ بنگاه برتر زير ٤انحصار چند جانبة سست قرار دارد كه در آن سهم بازار 
ها قادرنـد از طريـق ائـتلاف و همكـاري قيمـت را بـه            نبه محكم بنگاه  در انحصار چند جا   

تقاضـاي بـازار در     . كشـش مواجـه هسـتند       دلخواه خود تثبيت نمايند و معمولاً با تقاضاي بـي         
هـا را تشـويق بـه كـاهش           انحصار چند جانبه سست تا حدي با كشش است و همين امر بنگاه            

رقابـت  «. اً بـه سـمت هزينـه تحـت فشـار اسـت       نمايد و در چنين بازاري قيمت دائم        قيمت مي 
در ايـن  . شـود  بازاري است كه رفتار انحصاري در سطح نازلي در آن مشاهده مي        » انحصاري

شماري رقيب وجود دارد و هر يك داراي قدرت بازاري بسيار ناچيز اسـت و                 بازار تعداد بي  
 آن وجـود دارد و    شـماري رقيـب در      بالاخره بازار رقابت خالص بازاري است كه تعـداد بـي          

سـه بـازار آخـر يعنـي انحصـار چنـد جانبـه سسـت، رقابـت              . هيچ يك تأثيري بر بازار نـدارد      
البتـه  . شـود  انحصاري و رقابت خالص بازارهايي هستند كه رقابت مؤثر در آنها مشـاهده مـي              

بندي فـوق ممكـن اسـت بازارهـا بـا يكـديگر تـداخل داشـته                   بايد توجه داشت كه در تقسيم     
بـازار را در اختيـار دارد،       % ٧٠را بازاري كه در آن يك بنگاه مسلط است و معـادل             زي. باشند

  .باشد مسلماً از نوع انحصار چند جانبه محكم نيز مي
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 46 پژوهشنامه بازرگاني

  
٤ ≤ ٤٠CR ٤ > ٤٠CR 

  بازارهاي انحصاري) الف
  ـ انحصار خالص١
  گاه مسلطـ بن٢
 ـ انحصار چند جانبه محكم٣

  :بازارهاي رقابتي) ب
  ـ انحصار چندجانبه سست١
  ـ رقابت انحصاري٢
 ـ رقابتي٣

  
  )٣ و ٢جدول . (پردازيم بندي بازارهاي مورد مطالعه مي اكنون به طبقه

  بندي بازارهاي صادراتي منتخب جهان  ـ طبقه٢جدول 

اي از بازارهاي صادراتي  نمونه شرايط بازار نوع بازار
 ٢٠٠٠جهاني در سال 

 ـــ ر دارد درصد بازار را در اختيا١٠٠يك كشور  انحصار خالص

 سهم بـازار را در اختيـار دارد        ٥٠ـ١٠٠يك كشور     كشور مسلط
و رقيب نزديكي ندارد، تقاضـا بـراي محصـولات          

  .كشش است كشور بي

بازار سنگ مرمـر، سـنگ تـراورتن و         
ــواد   رخــام، روغــن هــاي حاصــل از م

  قيري
 درصد بـازار را     ٦٠ـ  ١٠٠ كشور پيشرو روي هم      ٤ انحصار چند جانبه سخت

در اختيار دارند و به راحتي بر سر تعيـين قيمـت و             
  كشش كنند ـ تقاضا بي مقدار همكاري مي

تمـام از     پروپان مايع، محصولات نيمـه    
لاد آهن و فولاد، شمش از آهن و فـو        

مرمـر و   (غيرممزوج، سـنگ تـراورتن      
هـاي حاصـل      سنگ گچ، روغن    )رخام

  از مواد قيري
 درصـد  ٤٠ كشور بـزرگ بـر روي هـم كمتـر از      ٤ انحصار چند جانبه سست

ائتلاف و همكاري بر سر     . بازار را در اختيار دارند    
  تعيين قيمت و مقدار غيرممكن است

  سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد

تعداد زيادي رقيب وجود دارد و هيچ يـك بـيش             انحصاريرقابت 
  از ده درصد بازار را در اختيار ندارند

  سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد

 رقيب در بازار وجود دارد و هيچ يك         ٥٠بيش از     رقابت خالص
  سهم بازار قابل توجهي ندارند

  سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد 

  )١٣٨٢(هاي پژوهشي جاري  بررسي: منبع
  :الگوي جدول فوق از كتاب زير گرفته شده است

G. Shepherd (1990); “The Economic of Industrial Organization”, Third Edition, p. 76. 
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 47 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

   ٤CR و HHIبندي بازارها بر حسب شاخص   ـ طبقه٣جدول 

اي از بازارهاي صادراتي جهان در سال  نمونه اندازه تمركز نوع بازار
٢٠٠٠ 

١    HHI  > ١٠٠٠ ـ رقابتي١
 ـــ  

  ١٠٠٠ > HHI > ١٨٠٠  ار چند جانبه سستـ انحص٢
٤ > ٤٠CR  

  سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد

ـ انحصار چندجانبه سـخت     ٣
  و انحصاري

١٨٠٠ HHI >    سـنگ گـچ   )١٩١٤(تمام از آهن و فولاد      محصولات نيمه ،
ــواد قيــري   ، روغــن)٢٠٢٩( ــر )٤٤٦٠(هــاي م ، ســنگ مرم
، )٢٣٤١(، كشـمش    )٢٤٤٢(، شمش آهن و فـولاد       )٤٩١٨(

، فـــرش )٣٥١٥(، پســته  )١٨٤٥(، خرمــا  )٤٨٦٤(زعفــران  
)٣٩٣٤(  

  )١٣٨٢(هاي پژوهشي جاري  بررسي: نبعم

  جايگاه ايران در صادرات برخي از توليدات صنعتي در جهان. ٣ـ٢
جايگاه صادراتي كشور را در برخي اقلام كه داراي حضور فعـال در عرصـه               ) ٤(جدول  

تمـام از     طبق اين بررسي جايگاه ايران در بازار محصـولات نيمـه          . دهد  جهاني است، نشان مي   
د و پروپان مايع قابل توجه است و در بازارهاي ديگر مانند سـنگ مرمـر، سـنگ                آهن و فولا  

هاي حاصل از مـواد قيـري و سـنگ گـچ بـا ايـن كـه                تراورتن و رخام، سيمان پرتلند، روغن     
  .حضور دارد ولي جايگاه قابل قبولي ندارد

اهده با بررسي جايگاه ايران در بازار جهاني محصولات نيمـه تمـام از آهـن و فـولاد مش ـ                
بـه  . شود كه ايران توانسته در طي زمـان جايگـاه قابـل قبـولي در ايـن بـازار بدسـت آورد                    مي

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

ها، ابتدا به اندازه تمركز صنعت  در قوانين ضدتراست آمريكا براي برخورد قانوني با ادغام بنگاه. 1
ركز لحاظ شده بندي صنايع و بازارها به متمركز و غيرمتم در جدول زير طبقه. شود مربوطه توجه مي

  .و نحوه برخورد با عمل ادغام در هر مورد مشخص شده است
 HHIاندازه  وضعيت تمركز نحوه برخورده با عمل ادغام

 ١٠٠٠كمتر از   غير متمركز .ادغام بلامانع است از نظر دولت،

 ١٨٠٠ تا ١٠٠٠بين   متمركز ملايم  .شود ادغام برخورد مي واحد افزايش دهد با ١٠٠ را بيشتر از HHIاگر ادغام شاخص 
  ١٨٠٠بالاي   متمركز  .شود  امتياز افزايش دهد با ادغام برخورد مي٥٠ را بيشتر از HHIاگر ادغام شاخص 

Joseph E. Stigitz, Economics, Norton, 1993. 
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 48 پژوهشنامه بازرگاني

 درصـد در سـال   ٢١بـه  ) ٢با رتبـه   (١٩٩٧ درصد در سال  ١٢طوري كه سهم بازاري ايران از       
) ٤جـدول   (با نگاهي به اقلام عمـده صـنعتي صـادراتي           . افزايش يافته است  ) ٢با رتبه    (٢٠٠٠

بـراي مثـال   . د كه سهم بازاري ايران در اكثر اين محصولات بسيار پايين است     شو  مشاهده مي 
 چهل و هشت كشور فعـال بودنـد رتبـه ايـران             ١٩٩٧در بازار جهاني پروپان مايع كه در سال         

 درصد بوده و در طي زمان اين سهم اندك نه تنها افـزايش              ٢پنجم بود ولي سهم بازاري آن       
 گرچه جايگاه ايران در بين      ٢٠٠٠كه در سال      طوري  به. ده است نيافته بلكه با كاهش همراه بو     

 درصـد كـاهش يافتـه و ايـن در       ٦/١ كشور فعال هنوز پنجم بوده ولي سهم بازاري آن به            ٥١
 درصـد سـهم بـازار در رتبـه اول قـرار             ٢٤شرايطي است كه الجزاير در همين سال با داشـتن           

  .داشته است
 تـا   ١٩٩٧ بـازاري و رتبـه ايـران در دوره زمـاني             دهد كه سـهم     نشان مي ) ٤(نتايج جدول   

 در برخي از اين محصولات ارتقاء داشته ولي اين ارتقاء با كسـب سـهم بـازار انـدكي              ٢٠٠٠
براي مثـال جايگـاه ايـران در بـازار جهـاني سـنگ       ) جز سيمان پرتلند به(صورت گرفته است  

 درصد ارتقـاء يافتـه      ٥/٠ازاري   با سهم ب   ١٤ درصد به رتبه     ٢/٠ با سهم بازاري     ٢٩گچ از رتبه    
 درصد بـازار را در تسـلط   ٣٢ در همين بازار  ٢٠٠٠و اين در شرايطي است كه تايلند در سال          

در بازار سنگ مرمر، سنگ تراورتن و رخام نيز با چنين شرايطي روبـرو هسـتيم                . داشته است 
زاري اين محصـول    يعني جايگاه ايران گرچه در اين بازار بهبود يافته ولي در مجموع سهم با             

 ٦٩ ايتاليـا بـه عنـوان كشـوري كـه      ٢٠٠٠كـه در سـال       طـوري   بـه . باشد  چندان قابل توجه نمي   
   كشـور تنهـا  ٥٤ در بـين  ٥درصد سهم بازار جهاني در اين محصول را داشته و ايران بـا رتبـه            

  . درصد سهم بازار را در اختيار داشته است٩/١
 ايـران در بـازار جهـاني سـيمان پرتلنـد بـه              در بين بازارهاي بررسي شـده ارتقـاء جايگـاه         

 ٧٤ در بـين  ٧٠بـه طـوري كـه جايگـاه ايـران از رتبـه       . استثناي سيمان سفيد قابل توجه اسـت     
 كشـور و    ٧٨ در بـين     ٥ بـه رتبـه      ١٩٩٧ درصـد در سـال       ٠٠٥/٠كشور فعال و با داشتن سـهم        

رتقـاء   رسيده است و ايـن يـك بهبـود چشـمگير در ا             ٢٠٠٠كسب سهم يك درصد در سال       
  . جايگاه ايران و نفوذ در بازار جهاني محصولات صنعتي ايران است
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 49 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

هاي حاصل از مواد قيـري        تحول ديگر در عرصه صادرات صنعتي ايران مربوط به روغن         
 اين قلم كالا را در سبد صادراتي خـود اضـافه كـرد و توانسـت در     ٢٠٠٠ايران از سال  . است
  . درصد كسب كند٠٠٥/٠ا سهم بازار  را ب١٣ كشور رتبه ٢٢ در بين ٢٠٠٠سال 

توان گفت جايگـاه ايـران در بـازار محصـولات صـنعتي بسـيار نـامطلوب                   در مجموع مي  
به طوري كه در بازارهاي عمده صادرات صنعتي، سهم ايران در بهتـرين حالـت بـه         . باشد  مي
نگر شرايط  و اين بيا  ) تمام از آهن و فولاد      جز بازار محصولات نيمه     به(رسد     درصد هم نمي   ٥

عنـوان    شود صادرات صنعتي بـه      كه بيان مي    طور  همان. نامساعد و تركيب سبد صادراتي است     
يكي از مهمترين عامل جهش صادراتي كشورهاي جنوب شرق آسيا بـوده اسـت ولـي سـبد             
صادراتي ايران به دليل ضعف ساختار توليدي و صنعتي عملاً جايگاه قابل قبـولي در عرصـه                 

  .جهاني ندارد

   ـ جايگاه ايران در صادرات برخي از توليدات صنعتي در جهان ٤ل جدو
  )١٩٩٧ و ١٩٩٨سال (

 كد ١٩٩٨ ١٩٩٧
 

اقلام 
ارزش صادرات كشور صادراتي

 )دلار(

سهم بازار
(%) 

ارزش صادرات كشور رتبه
 )دلار(

سهم بازار
(%) 

 رتبه

 ١ ١٩ ٤٨٤٠٤٨ كانادا ١ ١٨ ٧٠١٦٧٢ كانادا

 ٢ ١٧ ٤٤٣٩٧٠ الجزاير ٢ ١٨ ٧٠١١٤٦ انگليس

 ٣ ١٤ ٣٧٠٢٢٣ انگليس ٣ ١٦ ٦٤٣٩٤٩ الجزاير

 ٤ ٦ ١٧٠٣٣٤ نروژ ٤ ١٠ ٤٠٤٧٦٢ نروژ

٢٧١١١٢ 
پروپان 
 مايع

 ٥ ٢ ٦١٧١٧ ايران  ٥ ٢ ٨٨١٩٥ ايران

               n ٤٩ ٤٨ 

 ١ ٣٨ ١٨٦٠٧٠ چين  ١ ٤٠ ١٩٨٣٤٨ چين 

 ٢ ١١ ٥٤١٣٠ آلمان ٢ ١٢ ٥٨٧٧٤ ايران

 ٣ ١٠ ٥١٥٦٨ ايران ٣ ٨ ٣٨٩٧٤ هند

 ٤ ٧ ٣٤٢٠٨ بلژيك ٤ ٦ ٣١٤٩٢ آلمان

٧٢٠٧١٩ 

محصولات
تمام  نيمه

از آهن و 
 فولاد

 ٥ ٦ ٣٣١٧١ آمريكا ٥ ٥ ٢٦٩٩٥ بلژيك

               n ٤٧ ٤٥ 

 ١ ٦٥ ٣٩١٥٢٧ ايتاليا ١ ٦٨ ٤٢٢٨٣٧ ايتاليا

 ٢ ٨ ٥٠٨٠٣ يونان ٢ ٩ ٥٩٩٨٦ يونان

 ٣ ٤ ٢٤١٤٦ اسپانيا ٣ ٤ ٢٨٢١٨ هند

 ٤ ٣ ١٨٠٩٧ هند ٤ ٢ ١٦٠٣٠ چين

٦٨٠٢٢١ 

سنگ 
مرمر، 
سنگ 

تراورتن و
 ٥ ٩/٠ ٥٧٨٢ ايران ٥ ٧/٠ ٤٤٩٧ ايران رخام

               n ٥٧ ٥٧ 
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 50 پژوهشنامه بازرگاني

 ١ ١٠ ٢٧٣٥٣٦ چين ١ ١٢ ٣٥٨٢٣٦ چين

 ٢ ٧/٦ ١٧٤٠٢٥ كانادا ٢ ١١ ٣٣٥٥٧٨ نژاپ

 ٣ ٣/٦ ١٦٢٨١١ يونان ٣ ٧ ٢٠٩٨٥٣ كانادا

 ٤ ١/٦ ١٥٧٣٠٦ ژاپن ٤ ٦ ١٩٤٨٦١ يونان

٢٥٢٣٢٩ 

سيمان 
پرتلند به 
استثناي 
سيمان 
 ٤٩ ٢/٠ ـــ ايران ٧٠ ٠٠٥/٠ ١٧٠ ايران سفيد

               n ٧٤  

 ١ ٢٥ ٥٩٢٢٦ تايلند ١ ٤ ١١٣٦٢٣ تايلند

 ٢ ٢١ ٤٩٢٥٧ كانادا ٢ ٢ ٥٦٠٦٠ كانادا

 ٣ ١١ ٢٦٩١٩ اسپانيا ٣ ٦/٨ ٢٤٢٣٧ مكزيك

 ٤ ١١ ٢٦٠٢١ مكزيك ٤ ٨ ٢٣٣١٠ اسپانيا

 سنگ گچ ٢٥٢٠١٠

 ٢٩ ٢/٠ ٦٤٥ ايران  ٥ ٦/٣ ١٠٠٨٧ آمريكا

               n ٥٦ ٥٣ 

 ١ ٢٥ ٤١٦٢٥٣١ روسيه ١ ٢٤ ٨٢٩٠٩٠٩ سنگاپور

 ٢ ٢٤ ٤١١٠٩٧١ ونزوئلا ٢ ٢٣ ٧٨٣٥٥٩٢ روسيه

 ٣ ١٥ ٢٥٢٤٧٩٢ اايتالي ٣ ١٧ ٥٧٧٣٠٥٩ ونزوئلا

جمهوري 
 كره

 ٤ ١٤ ٢٤٤١٠١٩ آلمان ٤ ١٥ ٥٠٩٢٠٢٤
٢٧١٠٠٠ 

هاي روغن
حاصل از 

مواد 
 قيري

 ـ ـــ ـــ ايران  ـ ـــ ـــ ايران

               n ١٩ ٢٠ 

   PC/TASهاي  با استفاده از داده) ١٣٨٢(محاسبات پژوهشي جاري : مأخذ

  در جهان  ـ جايگاه ايران در صادرات برخي از توليدات صنعتي ٤ادامه جدول 
  )١٩٩٩ و ٢٠٠٠سال (

 كد ٢٠٠٠ ١٩٩٩
 

اقلام 
ارزش صادرات كشور صادراتي

 )دلار(
سهم بازار

(%) 
ارزش صادرات كشور رتبه

 )دلار(
سهم بازار

(%) 
 رتبه

 ١ ٢٤ ١٣٢١١١٧٣ الجزاير ١ ١٩ ٦٠٨٥٣١ الجزاير

 ٢ ١٨ ٩٨٥٨٨٩ كانادا ٢ ١٧ ٥٥٠٣٤٠ كانادا

 ٣ ١٤ ٧٨٠٢٢٧ انگليس ٣ ١٥ ٤٨٤٥٩٠ انگليش

 ٤ ٩ ٤٨٦٤٦١ آمريكا ٤ ٧ ٢٣٦٠٨١ نروژ

٢٧١١١٢ 
پروپان 
 مايع

 ٥ ٦/١ ٨٦٢٧٩ ايران ٥ ٣/١ ٤١٢٦٨ ايران

               n ٥١ ٥٢ 

 ١ ٣٦ ١٦٥٨٤١ چين ١ ٣٢ ٨٥٦٧٥ ايران

 ٢ ٢١ ٩٦٦١١ ايران ٢ ١٣ ٣٥١٣١ چين

 ٣ ٨/٥ ٢٦٥٣٠ ژيك بل ٣ ٦ ١٦٣٦٢ آلمان

 ٤ ٧/٥ ٢٦٣٢١ آلمان ٤ ٥/٥ ١٤٨٧١ بلژيك

٧٢٠٧١٩ 

محصولات
تمام  نيمه

از آهن و 
 فولاد

 ٥ ٥ ٢٣٠٤١ بلاروس ٥ ٤/٥ ١٤٥٤١ كره
               n ٤٦ ٤٧ 
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 51 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

   ـ٤ادامه جدول 
 ١ ٦٩ ٣٥١٦٤٨ ايتاليا ١ ٦١ ٣٥١٤٧٤ ايتاليا

 ٢ ٦ ٣١٩٤٦ اسپانيا ٢ ٦ ٣٩٣٨٥ يونان

 ٣ ٤ ٢٣٠٤٨ چين ٣ ٥ ٣١٤٠٩ هند

 ٤ ٣ ١٩٣٧٩ مكزيك ٤ ٤ ٢٤٧٦٣ اسپانيا

٦٨٠٢٢١ 

سنگ 
مرمر، 
سنگ 

تراورتن و
 ٥ ٩/١ ٩٧٢٢ ايران ٥ ١ ٦٨٤٣ ايران رخام

               n ٥٤ ٦٤ 

 ١ ٨ ٢١٠٢٣٥ كانادا ١ ٧ ٢١١٣٢٠ كانادا

 ٢ ٧ ١٧٧١٢٤ چين ٢ ٧ ١٨٦٠٨٣ چين

 ٣ ٧ ١٦٦٧٣٨ تايلند ٣ ٥ ١٤٩٦٢١ تايلند

 ٤ ٥ ١٣١١٢٤ تركيه ٤ ٥ ١٣٢٦٣٩ يونان 

٢٥٢٣٢٩ 

سيمان 
پرتلند به 
استثناي 
سيمان 
 ٥ ١ ٢٥٧٥٤ ايران ٢٩ ٩/٠ ٢٥٣٤٢ ايران سفيد

               n ٧٨ ٨٥ 

 ١ ٣٢ ٢٦٢٥٠ تايلند ١ ٢٦ ٦١١٤٨ كانادا

 ٢ ٢٨ ٦٦٤١٧ كانادا ٢ ٢١ ٦٩٦٤١ تايلند

 ٣ ٩ ٢٢٤٠٥ اسپانيا ٣ ١٠ ٢٣٨٠٢ اسپانيا

 ٤ ٣ ١٢٦٢٤ آمريكا ٤ ٩ ٢١٢٩٢ مكزيك

 سنگ گچ ٢٥٢٠١٠

 ١٤ ٥/٠ ١٣١٥ ايران ٣١ ٢/٠ ٥٢٠ ايران

               n  ٥٢ 

عربستان 
 سعودي

 ١ ٦٥ ١٠٧١١٦٤٠ روسيه ١ ٤٩ ٨٠٨٧٨٦٠

 ٢ ٨ ١٣٥٨٣٠٦ بلاروس ٢ ٣٢ ٥٣٥٨٨٣٠ روسيه

 ٣ ٥ ٩٣٠٢٣٢ دانمارك ٣ ٢ ٤٩٤٠٧٦ بلاروس

 ٤ ٤ ٦٥٩٥٦٨ روماني ٤ ٢ ٤٧٣٩٨٨ دانمارك

٢٧١٠٠٠ 

هاي روغن
حاصل از 

مواد 
 قيري

 ١٣ ٥/٠ ٩٢٦٦٠ ايران ـ ـــ ـــ ايران

               n ٢٢ ٢٤ 

   PC/TASهاي  با استفاده از داده) ١٣٨٢(محاسبات پژوهشي جاري : مأخذ

  ارزيابي تمركز بازارهاي هدف صادراتي ايران و معرفي شركاء عمده. ٤
  ٢٠٠٠ال تجاري ايران در اين بازارها در س

و جانـب عرضـه بـازار را مـورد     ) توليدكننـدگان (تاكنون مباحث تمركز صـادركنندگان      
 درصـدد ارزيـابي     HHI و   CRnدر ايـن قسـمت بـا اسـتفاده از شـاخص             . ارزيابي قـرار داديـم    
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 52 پژوهشنامه بازرگاني

هسـتيم و توجـه خـود را        ) يعنـي سـنجش تمركـز خريـداران       (تمركز بازارهاي هـدف ايـران       
م و در ادامه به معرفي كشورهاي عمده طرف تجاري ايـران            اي  معطوف به جانب تقاضا نموده    

براي اين منظور به بازارهـاي هـدف پروپـان مـايع،     . پردازيم  مي ٢٠٠٠در اين بازارها در سال      
بازارهاي هدف سنگ تراورتن و رخام، بازارهاي هدف سنگ گچ، بازارهاي هدف سـيمان              

  ).٥جدول . (شود فولاد اشاره ميتمام از آهن و  پرتلند و بازارهاي هدف محصولات نيمه

  بازارهاي هدف پروپان مايع. ٤ـ١
يكي از متمركزترين بازارهـاي صـادراتي هـدف ايـران مربـوط بـه پروپـان مـايع اسـت،                     

تـرين    عمـده . شـود    كشـور صـادر مـي      ٥ درصـد محصـولات تنهـا بـه          ٩٤كـه تقريبـاً       طوري  به
د و بقيـه كشـورها سـهم        واردكنندگان ايـن محصـول آفريقـاي جنـوبي، ژاپـن و چـين هسـتن               

  .ناچيزي در واردات دارند

  بازارهاي هدف سنگ تراورتن و رخام. ٤ـ٢
 ٣٣شود كه آلمان، ايتاليا و آمريكا به ترتيـب بـا               كشور صادر مي   ٧٢سنگ مرمر ايران به     

تــرين واردكننــدگان  عمــده) از كــل صــادرات ايــن كــالا( درصــد ١١ درصــد و ١١درصــد، 
 درصد صادرات به پنج كشور عمده در ايـن بـازار   ٦٨ تقريباً   كه  شوند، به طوري    محسوب مي 
  .گيرد صورت مي

  بازارهاي هدف سنگ گچ. ٤ـ٣
اين سه واردكننـده بـه   .  صادر شده است٢٠٠٠سنگ گچ ايران تنها به سه كشور در سال      

  .ترتيب عبارتند از اوكراين، امارات عربي متحده و كويت

  تثناي سيمان سفيدبازارهاي هدف سيمان پرتلند به اس. ٤ـ٤
 درصـد   ٨٤شود كه پـنج كشـور عمـده تقريبـاً              كشور صادر مي   ١٦سيمان پرتلند ايران به     

ترين واردكنندگان ايـن بـازار كشـورهاي          عمده. اند  صادرات ايران را به خود اختصاص داده      
  .آسيايي هستند
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 53 بررسي ساختار بازار كالاهاي منتخب صادراتي

  تمام از آهن و فولاد بازارهاي هدف محصولات نيمه. ٤ ـ٥
تـرين واردكننـدگان     بـه هفـت كشـور صـادر شـده و عمـده           ٢٠٠٠اين محصول در سـال      

  .اند تايلند، چين، تايوان و هند بوده
توان متمركزتـرين بازارهـاي هـدف     مي) ٥جدول  (HHIدر مجموع با نگاهي به شاخص       

  :بندي كرد ايران را به صورت زير رتبه
  )HHI= ٥٩٩٨(ـ سنگ گچ ١
  )HHI= ٢٧٦٩(ـ پروپان مايع ٢
  )HHI= ٢٦٠٢( تمام از آهن فولاد ـ محصولات نيمه٣
  )HHI= ٢٠٠٤(ـ سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد ٤
  )HHI= ١٤٩٢(ـ سنگ مرمر، سنگ تراورتن و رخام ٥

ثبـاتي درآمـد ارزي    توان گفـت تمركـز بازارهـاي هـدف تجـاري ايـران موجـب بـي            مي
زار انحصـار   حاصل از صادرات غيرنفتي، كاهش درآمد ارزي بـه دليـل بـه وجـود آمـدن بـا                  

. شـود   مـي ... زني در بازار جهاني و كـاهش تقاضـاي صـادرات و               خريد، كاهش قدرت چانه   
گـذاري در يـافتن       اندازي ضرورت سر و سامان دادن به بازار صادرات و سـرمايه             چنين چشم 

  .كند بازارهاي جديد را الزامي مي

كاء تجاري عمده  ـ ارزيابي تمركز بازارهاي هدف صادراتي ايران و معرفي شر٥جدول 
  ٢٠٠٠ايران در اين بازارها در سال 

اقلام صادراتي 
 ايران

ارزش صادرات  نام كشور
 )دلار(

سهم صادرات ايران 
 (%)به كشور مقصد 

هاي  سنجش شاخص رتبه
 تمركز بازار هدف

 ١CR = ٣٥/٠ ١ ٣٥ ٣٠٧٦٠ آفريقاي جنوبي
 ٢CR = ٦٩/٠ ٢ ٣٣ ٢٨٨٦٧ ژاپن
 ٣CR = ٨٧/٠ ٣ ١٨ ١٥٩٣٢ چين
 ٤CR = ٩٢/٠ ٤ ٤ ٤٢٧٠ هند

 پروپان مايع

 ٥CR = ٩٤/٠ ٥ ٢ ٢٠٩٤ مكزيك
٨ = n      ٢٧٦٩ =HHI 

 ١CR = ٣٢/٠ ١ ٣٢ ٢١٠٨٨٥ آلمان
 ٢CR = ٤٤/٠ ٢ ١١ ٧٤٥٧٣ ايتاليا

 ٣CR = ٥٥/٠ ٣ ١١ ٧١٦٦٤ آمريكا
 ٤CR = ٦٢/٠ ٤ ٧ ٦٧٧١٩ كانادا

سنگ مرمر، 
سنگ تراورتن 

 و رخام
 ٥CR = ٦٨/٠ ٥ ٦ ٣٩٠٠٥ عربيمتحدهامارات

٧٢ = n      ١٤٩٢ =HHI 
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   ـ٥ادامه جدول 

 ١CR = ٧٥/٠ ١ ٧٥ ٩٩٥ اوكراين
 سنگ گچ ٢CR = ٨٩/٠ ٢ ١٣ ١٨٣ عربيمتحدهامارات

 ٣CR = ١٠٠/٠ ٣ ٨ ١١٧ كويت
٣ = n      ٥٩٩٨ =HHI 

 ١CR = ٣٣/٠ ١ ٣٣ ٨٥٨٩ آذربايجان
 ٢CR = ٧٢/٠ ٢ ١٧ ٤٥٨٥ افغانستان

 ٣CR = ٨٠/٠ ٣ ٧ ٢٠٢٥ يمن

سيمان پرتلند 
به استثناي 

 ٤CR = ٨٤/٠ ٤ ٤ ١١٨٢ عربيمتحدهامارات  سفيدسيمان
١٦ = n      ٢٠٠٤ =HHI 

 ١CR = ٤٠/٠ ١ ٤٠ ٣٩٥٦٠ تايلند
 ٢CR = ٦١/٠ ٢ ٢٠ ١٩٦٠٦ چين
 ٣CR = ٨٠/٠ ٣ ١٩ ١٨٧٩٧ تايوان
 ٤CR = ٩٠/٠ ٤ ١٠ ٩٧٦٤ هند

محصولات 
تمام از  نيمه

 آهن و فولاد
 ٥CR = ٩٥/٠ ٥ ٤ ٦٤٨٩ اندونزي

٧ = n      ٢٦٠٢ =HHI 

   PC/TASهاي  با استفاده از داده) ١٣٨٢(محاسبات پژوهشي جاري : مأخذ

  بندي و ملاحظات جمع
تمـام از   پروپـان مـايع، محصـولات نيمـه    ( ـ در بازارهاي مورد بررسي در بخش صنعت  ١

هاي حاصل از     سنگ تراورتن و رخام، سنگ گچ، روغن      آهن و فولاد، سنگ مرمر،      
مواد قيري، شمش از آهن و فـولاد غيرممـزوج و سـيمان پرتلنـد بـه اسـتثناي سـيمان                   

توان گفت در تمام بازارهاي فوق به جز سيمان پرتلنـد بـه اسـتثناي سـيمان              مي) سفيد
  . سفيد شرايط انحصار مؤثر وجود دارد

  كننـده بـه ترتيـب در سـالهاي        پنج كشور عمده توليـد     براي مثال در بازار پروپان مايع     
اند و يا در بـازار    درصد بازار را در تسلط خود داشته٦٨ به طور متوسط   ١٩٩٧ـ٢٠٠٠ 

محصولات نيمه تمام از آهـن و فـولاد و سـنگ گـچ نيـز چنـين سـاختاري مشـاهده                      
  .شود مي

كـز بسـيار زيـاد     ـ در بازارهايي مانند سنگ مرمر، سـنگ تـراورتن و رخـام شـدت تمر     ٢
 درصـد بـازار را در اختيـار دارد و    ٦٥بـيش از  ) ايتاليا(است به طوري كه يك كشور    

كشش اسـت و پـنج كشـور         رقيب نزديكي ندارد و تقاضا براي محصولات كشور بي        
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ولـي  .  درصـد بـازار را در اختيـار دارنـد    ٨٥كننـده در ايـن بـازار بـيش از      عمده توليد 
 به استثناي سيمان سـفيد شـرايط رقابـت مـؤثر وجـود              برعكس در بازار سيمان پرتلند    

دارد؛ چون هم تعداد صادركنندگان قابل ملاحظـه بـوده و هـم ميـزان تمركـز پـايين                   
 سهم بازاري كشور عمـدة صـادركننده در ايـن بـازار      ٢٠٠٠براي مثال در سال     . است

 درصــد بــوده اســت و در مجمــوع چهــار كشــور پيشــرو در صــادرات ايــن ٨حــدود 
  .اند  درصد سهم بازار جهاني را در اختيار داشته٢٩محصول 

 ـ با بررسي جايگاه ايـران در بخـش محصـولات صـنعتي در بازارهـاي جهـاني بـه ايـن          ٣
رسيم كه جايگاه ايران در بـازار محصـولات نيمـه تمـام از آهـن و فـولاد و                نتيجه مي 

گ تـراورتن  پروپان مايع قابل توجه است و در بازارهاي ديگر مانند سنگ مرمر، سـن      
هاي حاصـل از مـواد قيـري و سـنگ گـچ بـا ايـن كـه                     و رخام، سيمان پرتلند، روغن    

  .حضور فعال دارد ولي جايگاه قابل قبولي ندارد
 ـ با بررسي تمركز خريداران نتايج حاكي است كه متمركزترين بازارهاي هدف ايـران   ٤

  :بين اقلام مورد بررسي بصورت زير بوده است
  )HHI= ٥٩٩٨(ـ سنگ گچ ١
  )HHI= ٢٧٦٩(ـ پروپان ٢
  )HHI= ٢٦٠٢(ـ محصولات نيمه تمام از آهن فولاد ٣
  )HHI= ٢٠٠٤(ـ سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد ٤
  ) HHI= ١٤٩٢(ـ سنگ مرمر، سنگ تراورتن و رخام ٥

دهد كه بازارهاي هدف سنگ گچ ايـران بسـيار متمركـز اسـت و                 كه اين نتايج نشان مي    
حـاكم بـودن شـرايط      . ن و محصولات نيمه تمام از آهـن و فـولاد قـرار دارد             بعد از آن پروپا   

  .انحصار مؤثر خريد در اين بازارها از نتايج ارزيابي تمركز تقاضا در اين بخش است

  پيشنهادات
دهد كه در بازار سيمان پرتلند به استثناي سيمان سفيد شـرايط   شاخص هرفيندال نشان مي  
هـم تعـداد صـادركنندگان قابـل ملاحظـه اسـت و هـم ميـزان         رقابت مؤثر وجود دارد، چون   
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 سهم بازاري كشـور عمـدة صـادركننده در ايـن     ٢٠٠٠براي مثال در سال  . تمركز پايين است  
دهـد كـه يكـي از بازارهـاي           ايـن مسـئله نشـان مـي       .  درصد بوده است   ٨حدود  ) كانادا(بازار  

ينـه نفـوذ وجـود دارد،       كـه زم  ) گذاري بخش خصوصي ايران     براي گسترش سرمايه  (مناسب  
توانند در ايـن بـازار نفـوذ          البته در شرايطي صادركنندگان ما مي     . باشد  مربوط به اين بازار مي    

  .يابند كه بتوانند توليد سيمان خود را به قيمت رقابتي عرضه نمايند
دهـد كـه جايگـاه ايـران در بخـش محصـولات صـنعتي در بـازار                    نتايج تحقيق نشان مـي    

ام از آهن و فولاد و پروپان مايع قابل توجـه اسـت و در بازارهـاي ديگـر                   محصولات نيمه تم  
شـود   براين مبنا توصيه مـي    . صنعتي با اين كه حضور فعال دارد ولي جايگاه قابل قبولي ندارد           
گـذاري و بازاريـابي بيشـتر     كه براي كسب قدرت بازاري در ايـن دو بـازار صـنعتي، سـرمايه             

  .صورت پذيرد
دهد كه در اكثر بازارهاي صـادراتي ايـران انحصـار خريـد وجـود                 مينتايج تحقيق نشان    

بـر  . دارد اين مسئله به عنوان عامل مهم در شكنندگي صادرات غيرنفتي ايـران مطـرح اسـت                 
شود بـه بازاريـابي محصـولات صـادراتي توجـه بيشـتر شـده و بـر تمركـز               اين مبنا توصيه مي   

سـازي   هـاي متنـوع   گيـري سياسـت   تجغرافيايي بـه شـيوه فعلـي تأكيـد كمتـري شـود و جه ـ         
  .جغرافيايي مورد بررسي قرار گيرد
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