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    ايرانپتروشيمي منتخب هدف محصولات هاي بازار بندي  اولويت
 
  
  
  

          محمدرضا عابدين مقانكي بيگي   حسن ولي      جمشيد فهيمي فر

  
بندي  اولويت/ توسعه صادرات / بازارهاي هدف / پتروشيمي  محصولات صادرات و ايران

   بازارهاي هدف

   چكيده 
ــرآورده  ــاي  محصــولات و ف ــه   ه ــتند ك ــايي هس ــه كالاه ــيمي از جمل  پتروش
 دولـت طـي چنـد سـال          هـاي قابـل ملاحظـه      گذاري  صادرات آنها در پي سرمايه    

. اخيــر، تــا حــدود قابــل تــوجهي در ســبد صــادراتي كشــور جــاي گرفتــه اســت 
كننده اينگونه اقلام بدليل فراهم بودن عوامـل توليـدي فـراوان و       هاي توليد   واحد

گـذاران خـارجي در    منـدي سـرمايه   ترس و نيـز علاقـه    تكنولوژي وارداتي در دس   
. ار هسـتند    دهي نسبتاً بالايي برخـورد      گذاري اين بخش از اقتصاد، از سود        سرمايه

با توجه به اين امكانـات در كشـور ضـرورت دارد، اسـتراتژي توسـعه صـادرات            
دهاي عملي جهـت      محصولات مورد نظر نيز مشخص شود تا بر اساس آن راهبر          

. ريزي بازرگـاني كشـور ارائـه گـردد       گان و نيز مسئولين امر در برنامه      كنند  صادر
هـاي هـدف محصـولات منتخـب پتروشـيمي            مقاله حاضـر ضـمن بررسـي بـازار        

  :باشد كشور، پاسخگوي سئوالات ذيل مي
هـاي صـادراتي مربـوط بـه پتروشـيمي داراي       ه  ايران در كـداميك از فـرآورد   

 باشد؟ مزيت مي

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 محصولات و اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات شناسايي" مستخرج از طرح پژوهشي مقاله اين 
الملل معاونت   كه در مديريت پژوهشهاي بازرگاني خارجي و اقتصاد بيناست "پتروشيمي ايران

 .سسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني انجام شده استؤ و اقتصادي مبازرگانيپژوهشهاي 

  . مطالعات و پژوهشهاي بازرگانيسهسؤم پژوهشگر 

 ١٥٣ ـ١٣٨٣،٢٠٢، تابستان٣١فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره 
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هاي پتروشيمي تا به حـال چـه    ه   ان در خصوص فرآورد   هاي تجاري اير    طرف 
هـا از درجـه ثبـات بـالايي           اند و آيا صادرات به ايـن كشـور          هايي بوده   كشور
 دار بوده است؟ برخور

 هاي هدف صادراتي محصولات پتروشيمي ايران كدامند؟ ترين بازار  عمده

هـاي جهـاني     رها و تهديداتي براي اقـلام صـادراتي ايـران در بـازا               چه فرصت  
 وجود دارد؟

بندي بازارهاي هدف با آنچـه كـه در سـالهاي گذشـته               مقايسه نتايج اولويت  
اي مـا بـين بازارهـاي بـالقوه و      دهد كه تفـاوت قابـل ملاحظـه     رخ داده، نشان مي   

بالفعل وجود دارد، بدين معني كه بازارهاي هدف بالقوه عمدتاً بازارهاي بالفعل            
هـا ارائـه نمـود، ايـن اسـت       توان جهت اين تفاوت   ه مي از جمله دلايلي ك   . نيستند

كه صادرات تا به حال در چارچوب يـك اسـتراتژي بازاريـابي مـدون واصـولي       
صورت نگرفته و عمدتاً موردي و متأثر از روابط سياسي و ديپلماتيك كشور بـا               

ايـن در حـالي اسـت كـه در اكثـر كشـورهاي              . كشورهاي خريـدار بـوده اسـت      
هـاي چنـد      د و صادرات محصولات پتروشيمي از طريق شـركت        خاورميانه، تولي 

مليتي صورت گرفته و نهايتـاً از مزايـاي بازارهـاي انحصـاري و شـبه انحصـاري                  
هـا نيـز بـه     از اين گذشته، كيفيت محصولات اين شـركت     . اند  ه  برخوردار گرديد 

ســبب برخــورداري از تكنولــوژي بــالا در حــد اســتانداردهاي جهــاني بــوده، بــه 
اي از بازارهـاي جهـان        اند بخش عمده    ه صادركنندگان به راحتي توانسته    طوريك

  .را به خود اختصاص دهند
آلـي جهـت      بنابراين، كشورهايي كه بازار آنها به عنوان بازارهاي هدف ايده         

دار ايران پيشنهاد گرديده، با اين شرايط قابل تأييد مـي باشـند              محصولات مزيت 
طلبـد تـا    يي برخودار باشند كـه ايـن خـود مـي    كه اولاً محصولات از كيفيت بالا     

ثانياً صادرات در قالـب     . توليد با تكنولوژي مدرن و به روز جهاني صورت گيرد         
مدت توسعه صنعتي و نهايتاً يك استراتژي توسـعه صـادرات             يك استراتژي بلند  

  .و بازاريابي به انجام برسد
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  مقدمه 
سـعه اقتصـاد كشـور، توسـعه صـادرات          هاي مهم در تو    در حال حاضر، يكي از استراتژي     

. بايستي به صـورت جهشـي رشـد يابـد           نفتي است كه در برنامه سوم توسعه اقتصادي، مي          غير
گذاري جديد، صادرات دفعتاً به       هاي خالي و نيز سرمايه      بدين مفهوم كه با استفاده از ظرفيت      

ولاً سـاختار فعلـي     چندين برابر ميزان فعلي افـزايش يابـد و ايـن شـدني نيسـت، مگـر اينكـه ا                   
هـاي    دار مشـخص و ثالثـاً بـازار           اقتصاد از حالت نامتوازن خارج و ثانياً اقلام صادراتي مزيـت          

بالقوه صادراتي به لحاظ پتانسيل وارداتي جهت هر محصـول خـاص شـناخته شـوند و نهايتـاً                   
  .اين صادرات بطور همه جانبه مورد حمايت دولت قرار گيرد

پتروشيمي از جمله كالاهايي هستند كـه صـادرات آنهـا طـي           هاي    محصولات و فرآورده  
كه اين صـنعت را در اختيـار   ( دولت هاي قابل ملاحظه گذاري چند سال اخير و در پي سرمايه    

هـاي   واحـد . ، تا حدود قابل توجهي در سبد صادراتي كشـور جـاي گرفتـه اسـت               )خود دارد 
ليـدي فـراوان و تكنولـوژي وارداتـي در     كننده اينگونه اقلام بدليل فراهم بودن منـابع تو    توليد

گذاري اين بخـش از اقتصـاد، از          گذاران خارجي در سرمايه     دسترس و نيز علاقمندي سرمايه    
هـاي    ار هستند و اين موضوع از بالا بـودن قيمـت سـهام واحـد                دهي نسبتاً بالايي برخورد     سود

 ميليـون  ٢٩ز ارزش صـادرات محصـولات پتروشـيمي ا   . باشـد  پتروشيمي در بورس محرز مي   
ــه ١٣٦٨دلار در ســال  ــون دلار در ســال ٥٦٠ ب ــدات  ١٣٧٦ ميلي ــه و ارزش تولي ــزايش يافت  اف

از آنجا كه سهم ايران     .  ميليارد دلار بوده است    ٥/١ بالغ بر    ١٣٧٨اينگونه محصولات در سال     
ــازار جهــاني حــدود  ٣/٠در توليــد جهــاني حــدود   ــا ٥/٢ درصــد و در ب  درصــد اســت، ٣ ت

ريزي در راسـتاي توليـد و صـادرات بيشـتر، تـلاش نمـود كـه ايـن                    ريق برنامه بايستي از ط    مي
گـذاري خـارجي در    امـروزه گـرايش سـرمايه   . ها به حدود بالاتري ارتقـاء داده شـوند     درصد

كـربن،    هـاي داراي ذخـائر هيـدرو        هاي مشترك در كشور     صنعت پتروشيمي به اجراي پروژه    
هـا و حـذف هزينـه     زان در خـود ايـن كشـور   بيشـتر شـده كـه علـت آن تـأمين مـواد اوليـه ار       

 دور، اروپـا و      ميانـه و خـاور      هاي هند، چين، حوزه خاور      تا به حال كشور   . باشد  ونقل مي   حمل
در . انـد  كنندگان محصولات پتروشـيمي ايـران بـوده         حوزه جنوب شرقي آسيا، از جمله وارد      
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 از كل صادرات ايـران   درصد١٣ و ٢٦، ١٦، ١٠، ١٥ ، ١٨، اين كشورها به ترتيب   ١٣٧٧سال  
با توجه به اين امكانات در كشور ضرورت دارد كـه اسـتراتژي       . اند  را به خود اختصاص داده    

دهـاي عملـي      توسعه صادرات محصولات مورد نظر نيز مشخص شود تا بر اسـاس آن راهبـر              
  .ريزي بازرگاني كشور ارائه گردد  كنندگان و نيز مسئولين امر در برنامه جهت صادر

 سـال  ٥هاي اصلي در اين تحقيق مقادير صادرات محصـولات مختلـف ايـران طـي               متغير
باشد كه بر اساس آن درجه ثبات روند صادراتي، متوسط نرخ رشـد               مي) ١٩٩٤‐٩٨(گذشته  

مقايسـه ايـن مقـادير بـا     . گـردد  نسبي آشكار شده محاسـبه مـي   ساليانه صادرات و نهايتاً مزيت   
هـاي    نهايتـاً مـا را در راسـتاي تعيـين بـازار           ) نندگان عمده ك  صادر(ها    موارد مشابه ساير كشور   

ها كـه در      در هر حال صادرات و واردات تعداد زيادي از كشور         . هدف هدايت خواهد نمود   
بايسـتي مـورد تجزيـه و     هاي پتروشيمي سـهم قابـل تـوجهي دارنـد، مـي         ه  امر تجارت فرآورد  

اي هـدف بـه لحـاظ نـوع و الگـوي            ه ـ  تحليل قرار گرفته و عـلاوه بـر آن هـر كـدام از بـازار               
مصرف، نحوه نفوذ به آنها و موانع احتمالي ورود و نيـز قـوانين و مقـررات وارداتـي تحليـل                     

  .گردد
آوري اطلاعـات   در تحقيق حاضر، جريان كار به اين صورت خواهد بود كه پس از گرد        

تـرين    بنـدي تحقيـق ارائـه گرديـده، مناسـب           و آمار مستند، بر اسـاس مبـاحثي كـه در بخـش            
بنـدي   هاي آماري، غربال و اولويت هاي بالقوه صادراتي شناسايي و با استفاده از تكنيك  بازار
دار بـه     هـاي اولويـت     هـا، بـازار     هاي مربوط به جاذبه بـازار       سپس با معرفي شاخص   . دند  گر  مي

در ايـن راسـتا سـازماندهي موضـوعات         . گردند   معرفي مي  ١نومي عددي   كمك روش تاكسو  
پـس از مقدمـه حاضـر، در بخـش اول ادبيـات موضـوع، پيشـينه                 :  گرديده اسـت   چنين تنظيم 

هــاي توليــدي و  هــا و توانمنــدي مطالعــات و مبــاني نظــري، در بخــش دوم، بررســي پتانســيل
صادراتي صنعت پتروشيمي ايران، در بخش سوم بررسي بـازار جهـاني محصـولات منتخـب              

دف جهـت صـادرات محصـولات       بنـدي بازارهـاي ه ـ      پتروشيمي، در بخش چهارم، اولويـت     
هاي سياستي مورد توجـه قـرار گرفتـه     گيري و ارائه توصيه   پتروشيمي ايران و در نهايت نتيجه     

  .است
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Taxonomy Analysis 
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. اسـت   هايي مواجـه بـوده      متذكر مي شود اين تحقيق نيز نظير ساير مطالعات با محدوديت          
 گرد آمده از    از جمله، كمبود اطلاعات و آمار مستند و به هنگام، وجود تناقض در آمارهاي             

منابع مختلف در خصوص يك موضوع خاص و مواردي ديگر كه هر كدام در جـاي خـود                  
 .بر كيفيت كار تأثير منفي گذارده است

  بررسي ادبيات موضوع، مطالعات انجام شده و مباني نظري. ١

 ادبيات موضوع. ١ـ١

اخيـر در  با نگاهي به تجربه مراحل توسعه يافتگي در يـك قـرن گذشـته بـويژه سـه دهـه          
نظيـر  (كشورهاي در حال توسعه بطور عام و در كشـورهاي نوخاسـته صـنعتي بطـور خـاص                   

دهـد كـه اينگونـه كشـورها جهـت رفـع        نشـان مـي   ...) جنـوبي و    كنگ، كره   كشورهاي هنگ 
مشــكل محــدوديت بــازار، ورود بــه بازارهــاي جهــاني را در پــيش گرفتــه و بــا بكــارگيري   

هاي ناشـي از مقيـاس دسـت         جويي  د وسيع بر مبناي صرفه    هاي مناسب نفوذ، به تولي     استراتژي
اند تـوان رقـابتي خـود را در مقايسـه بـا سـاير رقبـا                   بدين ترتيب اين كشورها توانسته    . اند  يافته

تقويت نموده و به مرور زمان به عنوان يـك رقيـب در بازارهـاي جهـاني وارد شـده و بـاقي                       
  .بمانند

هاي جهاني را دارند، داشتن يك راهبرد مـدون   هايي كه قصد ورود به بازار      براي شركت 
در خصوص شناسايي و تعيين بازارهاي هدف صادراتي به منظور كاهش احتمال شكسـت و               

  .بالا بردن امكانات سودآوري، الزامي است
هـاي عمـده اجتمـاعي و     المللـي و وجـود برخـي تفـاوت     به جهت وسـعت بازارهـاي بـين      

ن راهبردهاي نفوذ در بازار جهاني، بدون گـذر از          اقتصادي در بين كشورهاي مختلف، تدوي     
  :برخي مراحل از جمله مراحل زير با موفقيت همراه نخواهد بود

  گيري جهت توسعه صادرات  ارزيابي توان صادراتي و تصميم‐
   شناسايي بازارهاي هدف محصول صادراتي‐
   تعيين راهبردهاي بازاريابي براي محصول صادراتي‐

 موارد فوق، صرفاً بحث شناسايي بازارهـاي هـدف محصـول صـادراتي              در ادامه، از ميان   
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  .گيرد مورد توجه قرار مي
بازار هدف به بازاري گويند كه خارج از مرزهاي يك كشور قرار داشـته ولـي هنـوز بـه          
فعليــت نرســيده اســت، امــا در صــورت تــدوين اســتراتژي صــحيح بازارشناســي و بازاريــابي 

لذا تعريف ارائه شده براي بـازار هـدف چنـدان           . زارها نفوذ نمود  توان در آن با     المللي مي   بين
بي ارتباط با تعريف كلي بازار نيست، با اين تفاوت كه بيشتر تعريف مربوط بـه بـازار هـدف     

المللـي از رشـد    چنانچـه يـك بـازار بـين      . المللي نسـبت داد     توان عمدتاً به بازارهاي بين      را مي 
توان آن را به عنوان       س مناسب اقتصادي برخوردار باشد، مي     مستمر و با ثبات تقاضا و از مقيا       

  .به حساب آورد» بازار هدف« يك بازار بالقوه 
باشد، از جملـه   شناسايي بازارهاي هدف به دلايل زيادي حائز اهميت و درخور توجه مي       

  :توان به چند مورد زير اشاره داشت مهمترين آنها مي
نوعي (ح راهبرد وابستگي به صادرات  يكي از عوامل مؤثر در اجراي صحي‐١

هاي  توليد متناسب با نيازها و ترجيحات و سليقه) راهبرد توسعه صادرات
به عبارت ديگر در جهان امروز به جهت . باشد كنندگان خارجي مي مصرف

كه در (كنندگان متعدد محصولات در بازار جهاني  رقابت شديد بين عرضه
 بازار حاكميت داشته و نقش كه بر) كنندگان هستند واقع مصرف

 توجه جهت از اين كنند، مي ايفا كننده را در تقاضاي جهاني محصولات تعيين
تواند در موقعيت  كنندگان خارجي مي تقاضاي مصرف بر مؤثر عوامل به

راهبرد توسعه صادرات هر كشور عرضه كننده محصول نقش مؤثري ايفا 
ها و انتظارات  ن تأمين خواستهبا انتخاب بازار هدف نه تنها امكا. نمايد

كند بلكه ارائه كالاهاي مناسب و مطابق با نيازها و  خريداران وسعت پيدا مي
  .كند كنندگان خارجي نيز شكل پويا و مناسبي پيدا مي علايق مصرف

هـاي بازاريـابي متمركـز     دهد كه تـلاش   شناسايي بازار هدف اين امكان را مي  ‐٢
نگـري و     هـاي توليـدي نيـز از پراكنـده          فعاليـت  شده و حتي در زمينه توليـد و       

هاي متعدد كه ما را از دستيابي به تخصـص دور سـاخته               عمل كردن در رشته   
. دهـد، پرهيـز كنـيم    و استفاده بهينه از منابع و امكانات را تحت تأثير قرار مـي          
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هـاي تبليغـي خـود را توسـعه          عوامل اقتصادي نيازمند آن هسـتند كـه فعاليـت         
تري با بازارهاي هدف ايجـاد كننـد و در واقـع بـه بهتـرين                   قوي دهند، ارتباط 

نحو اطلاعات مفيدي از توليدات خود را در اختيـار بازارهـاي مـذكور قـرار                 
  .داده و معرفي درستي از محصولات خود داشته باشند

به منظور شناسايي بازار هدف و هدايت بنگاههاي اقتصادي به سـمت ايـن بازارهـا، لازم                 
شـامل  (المللـي   ايي را انتخاب كنيم كه از جهـت عوامـل مـؤثر در بازاريـابي بـين       است بازاره 

: هاي توزيع و ترويج و نيز عوامل غير قابل كنترل          محصول، قيمت، كانال  : عوامل قابل كنترل  
از شـرايط   ) محيط اقتصادي، محيط سياسي و محيط رقابتي و محيط خارجي غيرقابل كنتـرل            

  .مساعدتري برخوردار باشند

 مطالعات انجام شده. ١ـ٢

مطالعات انجام شده در خـارج و داخـل كشـور پيرامـون بازارهـاي هـدف صـادراتي در                    
  .روش تحقيق متفاوت از يكديگرند

"تعيين جريان تجارت و توزيع جغرافيايي صادرات و واردات كشور كـره    "
 يـك نمونـه   ١

 انجام شـده  ١٩٩٧الملل پول در سال      مطالعه خارجي است كه توسط كارشناسان صندوق بين       
ايـن كشـور و     ) تغييـر شـركاي تجـاري     (هـدف مطالعـه فـوق تعيـين جهـت صـادرات             . است

در ايـن مطالعـه ابزارهـاي تحليـل      . شناسايي بـازار هـدف محصـولات صـادراتي بـوده اسـت            
المللي پول، تخمين معادلات عرضه و تقاضـاي صـادرات و واردات              كارشناسان صندوق بين  

 سهم صادرات و واردات كشـورهاي صـنعتي، كشـورهاي تـازه           كره و بررسي روند تغييرات    
ايـن تحقيـق كـه در گسـتره         . و كره بـوده اسـت     ) به عنوان شريك تجاري كره    (صنعتي شده   

 انجام شده حاكي از آن است كه صادرات كره از لحاظ تركيب كالاهـاي               ١٩٧٠‐٩٥زماني  
دهـد    ها نشان مي    بررسينتايج  . صادراتي به مقاصد صادراتي تغييرات چشمگيري داشته است       

كه كاهش نسبي صادرات كره به كشورهاي صنعتي همـراه بـا رشـد سـريع صـادرات آن بـه        
اين تغيير در مقاصـد صـادراتي كـره    . كشورهاي در حال توسعه آسيايي صورت گرفته است      

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Lorenzo Giorgianni & Gian Maria, Milesi-Ferretti, (1997), pp. 1-31. 
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روند صادرات كره به كشورهاي صنعتي در گسـتره         .  شديدتر شده است   ١٩٨٠از اواخر دهه    
نظيـر  ( تقريبـاً ثابـت بـوده، درحـالي كـه صـادرات بـه كشـورهاي آسـيايي                    ١٩٨٨‐٩٤زماني  
ــگ ــد و     هن ــالزي، تايلن ــنگاپور، م ــدونزي، س ــين، ان ــگ، چ ــد  ...) كن ــان دوره از رش در هم

در اين تحقيق بدين سئوال نيز پاسـخ داده شـده اسـت كـه               . چشمگيري برخوردار بوده است   
اي بـين كشـورهاي در        همگرايـي منطقـه   دهنـده    آيا اين تغيير در مقاصد صادراتي كره نشـان        

باشــد؟ بررســي آمــار و اطلاعــات مبــادلات تجــاري كــره بــا كشــورهاي    حــال توســعه مــي
كنگ، اندونزي، مالزي، سنگاپور، چين، و تايلند نشانگر روند فزاينده تجاري بين ايـن                هنگ

كنـگ و تـايوان و همچنـين بـراي         بـراي هنـگ    ٨٠ايـن رونـد از اواخـر دهـه          . كشورها است 
ها نشـاندهنده    اما بررسي دقيقتر به وسيله برخي آزمون      . سنگاپور و تايلند چشمگير بوده است     

اي  تغيير در سهم صادرات كره منعكس كننده افزايش همگرايـي منطقـه  "آن است كه فرض    
دهد فقط تايوان نمونـه مشـابهي بـا كشـور      هاي مشابه نشان مي   آزمون. باشد  معتبر نمي  "است،

ا كاهش صادرات به كشورهاي صنعتي، سهم صـادرات آن بـه كشـورهاي     كره است، يعني ب   
  .تازه صنعتي شده افزايش يافته است

چند مطالعه نيز در مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني انجـام شـده كـه دو مـورد از                   
  .آيد آنها در ادامه مي

هـدف  ، مرحلـه شناسـايي و تعيـين بازارهـاي           "تعيين بازار هدف پوشاك   "بر اساس طرح    
هـاي توليـدي از مزيـت رقـابتي در مقيـاس جهـاني        زماني مطرح است كه بنگاهها و شـركت       

 ١رسد برخـي محصـولات پوشـاكي        طبق مطالعات صورت گرفته به نظر مي      . برخوردار باشند 
در صورت حمايت دولت و افزايش توليد از مزيت رقـابتي در بازارهـاي جهـاني برخـوردار                  

المللـي    هـاي رايـج از قبيـل راهنمـاي ريسـك بـين             ده از روش  در طرح مذكور با استفا    . باشند
هاي مناسب اقتصـادي، سياسـي و تجـاري، تعـداد             و نيز به كمك شاخص     (ICRG) ٢كشورها

المللـي داراي رتبـه        كشور را كه به لحاظ ثبات اقتصادي و سياسي و روابـط تجـاري بـين                ٤٠
ميـت بيشـتري برخـوردار هسـتند،        بالاتري بوده و نيز به لحاظ روابـط تجـاري بـا ايـران از اه               

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  .نسبي برخوردار است  لباس روي زنانه و مردانه كه ايران در آنها از مزيت.1
2. International Country Risk Guide/ICRG 
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آنها به بررسي موردي در خصوص انتخاب بازار صادرات پوشاك           انتخاب نموده و در ميان    
به عبـارت ديگـر هـدف ايـن بـوده كـه ديـده شـود در ميـان كشـورهاي              . پرداخته شده است  

  .اند تري جهت صادرات پوشاك بوده منتخب كداميك از بازارها، بازار مناسب
بندي بازار هدف صادرات پوشاك از بين كشـورهاي انتخـاب شـده،          ولويتدر تعيين و ا   

هاي كالايي توجـه بيشـتري شـده، چـرا كـه ممكـن اسـت يـك                    در مراحل نهايي به شاخص    
كشور از نظر پارامترهاي اقتصادي ـ تجاري از شرايط مناسبي برخوردار باشـد ولـي در عـين     

لذا در اين مرحله توجـه بـه مـواردي          . حال بازار مناسبي جهت صادرات پوشاك ايران نباشد       
نظير ميزان واردات پوشـاك توسـط كشـور يـا بـازار هـدف مـورد نظـر، تطـابق نـوع سـليقه                         

هـاي سياسـي ـ اقتصـادي      كنندگان آن بازار با محصـولات صـادراتي ايـران، نگـرش     مصرف
ا و ه ـ بـا توجـه بـه سـطح تعرفـه     (كشور مورد نظر نسبت به واردات اقلام مـورد نظـر از ايـران         

  .نقش پراهميتي در انتخاب بازار هدف مناسب داشته است) ترجيحات تجاري
، نيـز   "تعيـين بـازار هـدف سـنگهاي تزئينـي         "روش تحقيق به كار گرفتـه شـده در طـرح            

بررسي عوامل مـؤثر در  "تفاوت كه بخشي با عنوان  با اين. است كمابيش شبيه طرح قبلي بوده   
 "ارهاي هدف و تعيين اسـتراتژي مناسـب بازاريـابي         موفقيت صادرات سنگهاي تزئيني در باز     

اين بخش از تحقيق به صـورت ميـداني انجـام يافتـه و جامعـه مـورد                  . به آن اضافه شده است    
بررسي تحقيق مذكور، كليـه صـادركنندگان ايرانـي سـنگهاي تزئينـي هسـتند كـه در زمينـه                    

  .اند اي داشته صادرات به كشورهاي خارجي فعاليت قابل ملاحظه

  مباني نظري. ١ـ٣

  ١ (RCA)معيار مزيت نسبي آشكار شده . ١ـ ٣ـ١
هاي نخسـتين   الملل از قدم چرايي و چگونگي مبادرت كشورها براي اقدام به تجارت بين       

در . گيري علم اقتصاد، ذهن اقتصـاددانان را بـه خـود مشـغول نمـوده اسـت                 در راستاي شكل  
ن سـئوالات ارائـه شـده اسـت، قـانون           هايي كه جهت پاسخگويي به اي      ميان نظريات و تئوري   

ها و ايرادات وارد برآن، هنوز بـه عنـوان برتـرين نظريـه در ايـن          نسبي هرچند با كاستي     مزيت

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Revealed Comparative Advantage 
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براساس قانون مزبـور، كشـورها گـرايش بـه صـدور            . باب از جايگاه خاصي برخوردار است     
.  توليد و عرضه نماينـد     تري  هاي پايين   ها و هزينه   توانند آنها را با قيمت      كالاهايي دارند كه مي   

انـد،    از زمان اوليه اين نظريه، انديشمندان مختلفي در جهـت كمـي نمـودن آن گـام برداشـته                  
هاي  هاي اجرايي چندي مواجه بوده و در نهايت منجر به ارائه روش            ليكن اين امر با دشواري    

قـام بعـد از   نسبي كه از ار گيري مزيت هاي اندازه ترين روش   يكي از ساده  . مختلفي شده است  
باشد كه پيشتر بدان اشـاره شـد و    نسبي آشكار شده مي نمايد، معيار مزيت تجارت استفاده مي  

نسبي در ميان كشورهاي صادركننده       در اين بخش جهت محاسبه وجود يا عدم وجود مزيت         
  .محصولات منتخب پتروشيمي و مقايسه تطبيقي بين آنها مورد استفاده قرار خواهد گرفت

نسـبي    قبل از معرفي معيار مورد استفاده در ايـن بخـش، جهـت محاسـبه مزيـت               در ادامه، 
هـا   صادراتي محصولات منتخب پتروشيمي، بطـور اجمـالي تحـول تـاريخي برخـي شـاخص           

  .گيرد نسبي مورد اشاره قرار مي گيري مزيت  جهت اندازه
 در قالـب    اش را   نسبي به لايزنـر كـه مطالعـه         گيري مزيت   اولين فعاليت عملي جهت اندازه    

وي از اطلاعات مربـوط بـه پـس    . شود  به چاپ رساند، نسبت داده مي ١٩٥٨اي در سال      مقاله
هاي عملكرد نسبي صـادرات      از اقدام به تجارت شش كشور اروپايي جهت محاسبه شاخص         

صنايع انگلستان و بررسي تـأثير ورود بـه بـازار مشـترك اروپـا بـر روي صـنعت ايـن كشـور                   
  .استفاده نموده است

  :ست ازا رابطه محاسباتي لايزنر عبارت

)١(          d
a

i
a

e
a

d
a

e
a

i
a

i
a X/X)X/X/()X/X(RCA ==  

 معـرف   i نشـانگر كـالا،      a صـادرات، نمـاد      Xنسبي آشكار شـده،        مزيت RCAكه در آن    
 معرف كـل كشـورهاي      eو  ) اروپايي( يكي از كشورهاي مورد بررسي       d،  )انگلستان(كشور  

) وكزامبـورگ، آلمـان غربـي، سـوئد و هلنـد     شامل بلژيـك، فرانسـه، ايتاليـا، ل      (مورد بررسي   
 (RCA<1) يا عدم وجـود )RCA>1(لايزنر، اين شاخص ساده را براي بررسي وجود  . باشد  مي

 صنعت انگلستان بكار برد، اما بدليل آنكـه صـادرات انگلسـتان را تنهـا بـا                  ٦٠نسبي در     مزيت
ورد بررسي قـرار  نمود و نيز فقط يك صنعت را در شاخص م          يك كشور اروپايي مقايسه مي    

 .داد، اقتصاددانان درصدد تكميل آن برآمدند مي
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، شاخص صادرات نسبي را به صورت كسر سـهم صـادرات يـك كـالاي          )١٩٦٥(بالاسا  
 كشور صنعتي و به شـكل  ١١خاص توسط يك كشور بر سهم صادرات كالاهاي صنعتي در     

  :رياضي زير تعريف نموده

)٢(                        )X/X/()X/X(RCA c
m

i
m

c
a

i
a

i
a =  

  .باشد  كشور صنعتي مي١١ معرف i قلم كالاي صنعتي و ٧٤ معرف mكه انديس 
بالاسا اين شاخص را از تعديل متدولوژي لايزنر بدست آورده و از آن بـه منظـور تعيـين            

بـه شـاخص   . گـات اسـتفاده نمـود    ماهيت آثار ناشي از آزادسازي تجاري در اثر دور كنـدي          
نمـود،   نكه فقط بر توليد و صـادرات كشـورهاي پيشـرفته تمركـز مـي     بالاسا نيز با عنايت به اي   

  :اشكالاتي گرفته شد و والراس آنرا به صورت زير تكميل نمود

)٣(                     )X/X/()X/X(RCA w
t

w
a

i
t

i
a

i
a =  

 معـرف تمـام     t معرف كـالاي مـورد بررسـي،         a معرف كشور،    iدر اين شاخص، انديس     
  .باشد م كالاهاي صادراتي جهان مي تماwكالاهاي صادراتي يك كشور و 

RCA       نسبي،     بزرگتر از يك به مفهوم وجود مزيتRCA        كوچكتر از يك به مفهوم عـدم 
 برابر يك به مفهوم عدم وجود برتري نسـبي در صـادرات كـالاي    RCAنسبي و   وجود مزيت 

  .باشد مورد نظر توسط كشور خاص در جهان مي
نسـبي صـادرات سـيزده      يا عدم وجود مزيت   براي بررسي وجود  ) ٣(در اين بخش، رابطة     

كـه در   اي بـه گونـه  . گيـرد  محصول منتخب پتروشيمي توسط ايـران مـورد اسـتفاده قـرار مـي             
 معـرف صـادرات     t معرف هر يك از سيزده محصول مزبـور،          a معرف ايران،    iشاخص فوق   

  .باشند  مي١٣٧٣‐٧٧ معرف صادرات جهاني طي سالهاي wكل ايران و 
رسـد مناسـب اسـت بـه رونـد       نسبي بـه نظـر مـي      بررسي روند تغييرات مزيت   البته پيش از    

  .صادرات و سهم ايران از صادرات جهاني اين محصولات اشاره گردد
نسبي در روند تغييرات خود ممكن است به دلايل گوناگون شامل مسـائل       شاخص مزيت 

يزان ثبات يـا نوسـان   بنابراين ضروري است م. توليد داخلي يا بازار جهاني دچار نوسان گردد 
جهـت محاسـبه   . اين متغير طي سالهاي مورد بررسي با استفاده از ضريب ثبات محاسبه گردد   
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  .به شكل ذيل باشد) نسبي مزيت(كنيم الگوي تغييرات متغير  ضريب ثبات، فرض مي

)٤(                        t
t )r1(RCARCA += o  

  :م داشتكه با گرفتن لگاريتم طبيعي از دو طرف خواهي

)٥(                      )r1ln(tRCAlnRCAln t ++= o  
 RCA نـرخ رشـد   rنسبي آشكار شده،   شاخص مزيتRCA معرف لگاريتم طبيعي،  lnكه  

  .باشند مي) اوليه و ثانويه( به ترتيب انديسهايي براي زمان t و 0در طي زمان و 
وان دوم ضـريب    ، ت ـ (OLS)، به روش حداقل مربعـات معمـولي         )٥(پس از برآورد رابطه     

هرچـه مقـدار ايـن      . شـود    به عنوان ضريب ثبات در نظر گرفته مي        (R2)همبستگي مدل خطي    
در طـي زمـان     ) RCAدر اينجـا  (ضريب بيشتر باشد، به مفهـوم وجـود نوسـانات كمتـر متغيـر               

 در طي زمـان بـه شـكل خطـي تغييـر       (RCA)به عبارت ديگر متغير مورد بررسي       . خواهد بود 
از سوي ديگر، پايين بودن مقدار اين ضريب به مفهوم نوسـانات       . يابد   مي )افزايش يا كاهش  (

  . طي دوره مورد بررسي خواهد بودRCAگسترده 

  بندي بازارهاي هدف جهت صادرات محصولات پتروشيمي ايران اولويت. ١ـ ٣ـ٢
هاي آمـاري شـامل غربـال كـردن،      به منظور انتخاب برترين بازارهاي صادراتي، از روش 

هاي اصلي و تاكسونومي عددي در مورد كشورهاي واردكننده كالاهـاي مـورد               ؤلفهتعيين م 
  :آيد شود كه شرح مختصر آنها در ادامه مي بررسي، استفاده مي

  ـ غربال كردن
هاي  در مرحله نخست، كشورهاي واردكننده كالاهاي مورد بررسي، براساس شاخص

 به اينكه در اين بررسي پنج شاخص با عنايت. بندي خواهند شد پتانسيل وارداتي اولويت
مجموعه  بندي و استفاده از اولويت نمودن يكپارچه منظور گرفت، به خواهد قرار استفاده مورد

ها بطور يكجا، متغير ديگري تعريف خواهد شد كه برابر با ميانگين ساده نرمال شده  شاخص
  .كردن قرار خواهد گرفتبندي اوليه يا غربال  گانه بوده و مبناي اولويت هاي پنج شاخص

  :پنج شاخص مورد نظر جهت غربال كردن عبارتند از
ij1( طــي دوره مـورد بررســي  j توسـط كشــور  iمتوسـط واردات كــالاي   Mm ، نســبت )=

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

   ايرانپتروشيمي منتخب هدف محصولات هاي بازار بندي اولويت

 

165 

ــه كــل واردات جهــاني آن كــالا  j توســط كشــور iواردات كــالاي  ( ب
iw

ij
2 M

M
m ، نســبت )=

 (j به كل واردات كشور      j كشور    توسط iواردات كالاي   
j

ij
3 M

M
m ، شـاخص عـدم مزيـت       )=

 (i در خصــوص كــالاي jكشــور 
wiw

jij
4 M/M

M/M
m  توســط i، متوســط رشــد واردات كــالاي )=

ij5( طي دوره مورد بررسي jكشور  M.rm =.(  
ي از آنهـا از     هـاي فـوق، ممكـن اسـت كشـوري در برخ ـ             تك شـاخص    در ارتباط با تك   

ــايين   ــالاتر و در برخــي ديگــر از اولويــت پ ــر    اولويــت ب تــري برخــوردار باشــد كــه ايــن ام
بنـدي و غربـال اوليـه     بنـابراين جهـت اولويـت    . سازد  بندي آنها را با مشكل مواجه مي        اولويت

  .گردد كه مجموع متغيرهاي فوق را به طور يكجا در بر گيرد كشورها، معياري معرفي مي

5/
mm

H
5

1k j

jkj
j ∑

= ⎥
⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡

δ
−

=  

ام jها بـراي كشـور     ميانگين شاخصjmام، jام براي كشور k شاخص mkjدر رابطه فوق،  
هاي استاندارد شـده    ميانگين ساده شاخصHjام و jها براي كشور   انحراف معيار شاخصδjو  

  .فوق هستند
 ٥٠به عنوان مثال بـين      (با به كارگيري اين روش، تعدادي مشخص و محدود از كشورها            

 در مورد آنها از بالاترين مقدار عددي نسبي برخـوردار اسـت،             Hjكه شاخص   )  كشور ٧٠تا  
  .گردند بندي نهايي انتخاب مي جهت استفاده در اولويت

  ـ آناليز تاكسونومي عددي
بنـدي بازارهـا براسـاس تعـدادي شـاخص، آنـاليز              هاي اولويـت    يكي از متداولترين روش   

پيشـنهاد شـده، در     ) ١٧٦٣(بار توسط آندرسـن       اين روش كه اولين   .  عددي است  تاكسونومي
اين روش قادر است، يك     . دانان لهستاني بسط داده شد       توسط تعدادي از رياضي    ١٩٥٠سال  

ــر مجموعــه  ــه زي ــراي     مجموعــه را ب ــيش همگــن تقســيم نمــوده و مقياســي ب هــاي كــم و ب
  .بندي بازارها ارائه دهد اولويت

اند، يكي از مهمترين آنها عبارت اسـت          ، براين روش ايراداتي وارد نموده     برخي منتقدين 
بنـدي بـا يكـديگر     هـاي مـورد اسـتفاده بـراي اولويـت        از اينكه ممكن اسـت برخـي شـاخص        
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همخطي داشته و نتايج حاصله را تحـت تـأثير انحرافـي خـود قـرار دهنـد، امـا روش مزبـور،                 
در مطالعات تكميلـي جهـت پرهيـز از بـروز          . امكاني براي نمايش و يا حذف همخطي ندارد       

هـاي اصـلي جهـت بدسـت آوردن متغيرهـاي جديـد كـه ضـمن                   اين مشكل، از روش مؤلفه    
در مرحلـه   . شود  هاي اصلي، مشكل مزبور را ندارند، استفاده مي        استفاده از اطلاعات شاخص   

جديـد،  بعدي با استفاده از روش تاكسونومي عددي، كشورهاي هدف با توجه به متغيرهـاي        
  .بندي خواهند شد اولويت

  ـ روش تاكسونومي عددي
هـاي مـورد     همانطور كه بيان شد، در صورت وجـود همخطـي چشـمگير ميـان شـاخص               

آيـد،   هاي اصلي بدسـت مـي   كه براساس روش مؤلفه ) E(ها    بررسي، ماتريس مبدل شاخص   
مـاتريس  . شود   بين رفته استفاده مي    هاي جديد كه همخطي ميان آنها از       جهت نيل به شاخص   

 در ماتريس مبـدل     (X) نشان داده شده عبارتست از حاصلضرب ماتريس اوليه          Yجديد كه با    
  .بندي مورد استفاده قرار خواهد گرفت ، جهت اولويت)E(ها  شاخص

E.XY =  
) Xمـاتريس  (هـاي اوليـه      ين شـاخص  هاي آماري مشخص شـود كـه ب ـ        اما اگر در بررسي   

هـاي اصـلي      همخطي وجود نداشته يا قابل اغماض است، نيازي به استفاده از تكنيـك مؤلفـه              
بنـدي مـورد اسـتفاده قـرار خواهـد       جهـت اولويـت  ) هـاي اوليـه   شـاخص  (Xنبوده و ماتريس  

ده هـاي مـورد اسـتفا       در مطالعه حاضر نيز باتوجه به آنكه رابطه همخطي بين شاخص          . گرفت
هاي اصلي استفاده نشـد      وجود نداشت، از روش مؤلفه    )  درصد مورد نظر   ٧٥بر اساس سطح    (

  .شود و به همين سبب از معرفي آن خودداري مي
 يـا در صـورت لـزوم    Xمـاتريس  (هـا   بنـدي بـا اسـتفاده از شـاخص      فرآيند انجام اولويـت   

  :، عبارتست از)Yماتريس 
بناي آنها ماتريس اسـتاندارد  ها، تعيين و برم   )شاخص( مؤلفه   :مرحله اول 

  .گردد به صورت زير تشكيل مي
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n,...,2,1jk,...,2,1i
n

y
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n

1i
ij

io ===
∑
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n

)yy(

S

n

1j

2
iij

2
io

∑
=

−

= 

0i

0iij
ij s

yy
Z

−
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Zij :عناصر ماتريسي استاندارد  

⎥
⎥
⎥
⎥

⎦

⎤

⎢
⎢
⎢
⎢

⎣

⎡

=

nk2n1n

k22221

k11211

ZZZ

ZZZ

ZZZ

Z

L

L

L

L

  

 (Dab)هـا كـه عناصـر آن           در اين مرحله، ماتريس فاصـله      :مرحله دوم 
باشـد، بـه صـورت      مـي b و aكشور فاصله متغيرهاي دو   

  :گردد زير محاسبه مي

∑
=

−=
k

1i

2
biaiab )ZZ(D  

همچنـين عناصـر    . ها، ماتريس متقارن است      يعني ماتريس فاصله   Dab=Dbaكه   بديهي است 
  .باشد قطر اصلي آن، صفر مي

 در اين مرحله با استفاده از اطلاعـات مـاتريس بدسـت             :مرحله سوم 
سطر كوچكترين عـدد را     آمده از مرحله سوم، در هر       

ــيم انتخــاب مــي ــدين ترتيــب ماتريســي تشــكيل  . كن ب
گردد كه يك سـتون آن كشـورها و سـتون ديگـر             مي

  .آن كوتاهترين فاصله كشورهاست
با استفاده از ماتريس نهايي مرحله سـوم، ميـانگين          : مرحله چهارم 

ها را به دست      و انحراف معيار كوتاهترين فاصله    
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  .آوريم مي

n

)dd(

S
n

d

d

n

1j

2
j

2
d

n

1j
j ∑∑

==

−

==  

  :سازيم  ميdj درصدي براي متغير (α-1)فاصله اعتماد 

)S.2dLS.2dL(I dd1.d +=⋅−=α−  
 آنها در بين دو حد محاسبه شده و به عنوان كشورهاي همگن در يك               djكشورهايي كه   

گيريم و كشورهايي كه خـارج از فاصـله اعتمـاد قـرار               شوند، در نظر مي     بندي مي   گروه طبقه 
  .شوند كشورهاي غيرهمگن از مجموعه حذف ميگيرند، بعنوان  مي

 در اين مرحله اگـر فاصـله كشـوري بـا بقيـه كشـورها                :مرحله پنجم 
شـود و دوبـاره    تفاوت فاحشي داشته باشد، حذف مي  

اگـر كشـوري از     (گـردد     تمام مراحل قبلي تكرار مي    
  ).توان ادامه داد مجموعه حذف نشود كار را مي

 جديد بعد از حـذف برخـي         در اين مرحله ماتريس    :مرحله ششم 
شـود و همچنـين       كشورها، مجدداً بازنويسـي مـي     

ــه دســت    ــاتريس اســتاندارد شــده از روي آن ب م
در مـاتريس اسـتاندارد بـراي هـر سـتون           . آيـد   مي

مقـدار  «بزرگترين مقدار را پيدا كرده و نـام آنـرا           
ــده ــا » آل اي ــاميم  مــي Zi, maxو ي ــافتن . ن پــس از ي

ها، براي    ر يك از مولفه   آل در مورد ه     مقادير ايده 
سرمشـق جاذبـه     (Cjهر يـك از كشـورها مقـدار         

  :شود به صورت زير محاسبه مي) بازار

∑
=

−=
k

1i

2
max,iijj )ZZ(C

  
  .) كوچكتر باشد، پتانسيل بازار بالاتر خواهد بودCjدر اين رابطه، هر اندازه (
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  .دشون ها، ميانگين و انحراف معيار آنها نيز محاسبه ميCjپس از تعيين 

n

)CC(

S
n

C

C

n

1j

2
j

2
c

n

1j
j ∑∑

==

−

==  
 مطابق رابطه زير تعيين (*C)و برمنباي مقادير فوق، حد مطلوب سرمشق جاذبه بازار 

  :گردد مي

cS2CC +=∗   
كــه براســاس آن بتــوان بازارهــاي هــدف صــادراتي را ) ضــريب اهميتــي(نهايتــاً معيــاري 

  .آيد بدست مي بندي نمود، از رابطه زير اولويت
 سرمشق جاذبه بازار

 = هاي جاذبه بازار  ضريب اهميت كشور از حيث شاخص
 حدمطلوب سرمشق جاذبه بازار

==
∗C

C
F

j
i 

بنـدي     صعودي رتبـه   Fiتوان بازارهاي هدف صادراتي را براساس          مي Fiبا بدست آوردن    
فعـل و بـالقوه آن      تـر باشـد، پتانسـيل بال         به صفر نزديك   Fiدر اين رابطه هرچه شاخص      . نمود

 .بازار در مقايسه با ساير بازارها بالاتر خواهد بود

هـاي توليـدي و صـادراتي صـنعت           ها و توانمندي    بررسي پتانسيل . ٢
  پتروشيمي ايران

هاي اصلي وزارت نفت از جمله صنايع مهـم و            صنعت پتروشيمي به عنوان يكي از بخش      
هاي مهم در راستاي صادرات غيرنفتـي   اين صنعت به عنوان يكي از گزينه     . مادر كشور است  

در جهت شكوفايي اقتصادي كشور در زمينه خود اتكـايي، توسـعه بـومي كـردن فنـاوري و                   
گسترش صنايع جانبي، اعم از صنايع پايين دستي و يـا صـنايع تـأمين كننـده نيازهـاي فنـي و                     

يمي از مـواد اوليـه اصـلي صـنايع پتروش ـ    . مهندسي و تحقيقات در كشـور نقـش اساسـي دارد    
هاي پالايشـي     محصولات جانبي حاصل از استخراج نفت خام، نظير مايعات گازي، فرآورده          

اين مواد اوليه به عنـوان يـك   . گردد نظير نفتا و گاز طبيعي و اتان استحصالي از آن تأمين مي          
  .باشد نعمت خدادادي در كشور موجود مي

هاي توسعه اين  وشيمي، ريشهدر اين بخش در صدد هستيم تا با بررسي سابقه صنعت پتر
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 كشور، به اقتصاد در صنعت در كشور را شناخته و سپس ضمن مروري بر جايگاه اين صنعت
  .بپردازيم پتروشيمي محصولات )پتروشيمي هاي مجتمع تفكيك به( صادرات و توليد وضعيت

  سابقه صنعت پتروشيمي در ايران. ٢ـ١
وشـيمي ايـران رخ داده نيـاز اسـت كـه            با توجه بـه تغييـر و تحـولاتي كـه در صـنعت پتر              

  .تحولات در اين صنعت را در دو بخش قبل و بعد از انقلاب بررسي نمائيم
شد، صنعت پتروشيمي    احداث ايران هنگامي كه اولين كارخانه پتروشيمي    : از انقلاب  قبل

ايـن دوران، دورانـي بـود كـه هنـوز           . ايران در آغاز دوره رشد خـود در جهـان قـرار داشـت             
رهاي مصرف در تسلط كسي قرار نگرفته بود و ايران علاوه بـر امتيـاز دوره رشـد، منـابع             بازا

  .سرشار خدادادي هيدروكربوري لازم براي توليد مواد پتروشيمي را نيز در اختيار داشت
المللي پس از جنگ جهاني دوم و بيداري كشورهاي جهان سوم،  تغيير شرايط بين

پذير نيست و براي سلطه  هاي گذشته امكان  كه ادامه سياستاستعمارگران را قانع ساخته بود
از سوي ديگر، . بر جهان در شرايط جديد بايد امتيازاتي را به كشورهاي توسعه نيافته بدهند

هاي سياسي و اقتصادي از  خطر نفوذ كمونيسم در ايران، بلوك غرب را ناگزير به حمايت
طلبيد  آگاهي را مي سياستگذاران صنعتي، هتوسع جهت مناسبي شرايط چنين. ساخت مي دولت

هاي خارجي و  ريزي اصولي و منطقي با اهداف بلندمدت، جلب كمك كه بوسيله برنامه
اما ساختار اداره جامعه، . ريزي كنند تقويت توان تكنولوژي، توسعه صنعتي كشور را پايه

ن، تصويب و تعيين هاي كلا ريزي در اين دوره برنامه. قابليت تحقق چنين هدفي را نداشت
هاي توسعه، متأثر از خواست شاه و درباريان بود و ساختارهاي كارشناسي نيز در  سياست
اين نظام مديريت . كرد حركت مي خواست شاهانه و اوامر ملوكانه كلان در چارچوب سطح

ت تا مديري شده بود موجب فرهنگي خصائل اي پاره و سياسي پي  در بعلاوه تغيير و تحولات پي
صحيح در كشور شكل نگيرد و سازماندهي مبتني بر شايستگي، تخصص و ضوابط اداري 

اين صنعت نيز در اين دوران . جاي خود را در سطح كلان به روابط فاميلي و سياسي بدهد
براين اساس سازماندهي و نيروي انساني لازم براي توسعه اين صنعت . مستثني نبود امر از اين

ترين صنايع   در زمرة پيشرفته٤٠ و ٣٠هاي  دهه  صنعت پتروشيمي در.كشور شكل نگرفت در
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  .اي بود دنيا بود و توسعه آن نيازمند نيروهاي متخصص و ساختار سازماني توسعه يافته
هــاي آموزشــي و  اولاً، برنامــه: گســترش و توســعه ايــن صــنعت در ايــن دوران نيازمنــد  

 ثالثـاً،  ؛هـاي دولـت   ، در اولويـت بـودن برنامـه     تحقيقاتي لازم براي تربيت نيروي انساني، ثانياً      
هاي طراحي، سـاخت و نصـب تأسيسـات           هاي خدماتي كه توان انجام فعاليت      توسعه شركت 

گاه   اما هيچ . جانبه دولت از اين صنايع بوده است        اند و رابعاً، حمايت همه      اين صنعت را داشته   
خت اولـين كارخانـه     سـا . حركت جامعي براي توسعه و گسترش اين صنعت شـكل نگرفـت           

پتروشيمي ايران در حالي آغاز شد كه در كشور متولي خاصي براي آن مشخص نبود و ايـن      
پس از تشكيل شركت ملي پتروشـيمي      . وضعيت تا هفت سال پس از آغاز طرح ادامه داشت         

نيز فقدان برنامه جامع در سطح كلان و عدم شناخت اهميت اين صنعت موجب شـد دومـين            
 كارخانه پتروشيمي با رويكرد تأمين نيازهاي بازار داخلـي و بـدون توجـه بـه           قرارداد تأسيس 

 ژاپـن، رويكـرد   ‐تا عقد قرارداد سـاخت كارخانـه ايـران      . توسعه توان تكنولوژي منعقد شود    
در ايـن زمـان، پـس از        . ريـزي صـنعت پتروشـيمي حـاكم بـود           جايگزيني واردات در برنامـه    

رارداد در حوزه ايـن صـنعت، مسـئله صـادرات اهميـت         نزديك به پانزده سال از عقد اولين ق       
اين پانزده سال، فرصت مناسبي براي حضـور در بازارهـاي جهـاني بـود كـه از دسـت            . يافت

به عنوان مثال در همين دوران ژاپن، كه اولين كارخانه پتروشيمي خـود را در سـال            . رفته بود 
ت بـا انتخـاب رويكـرد توسـعه         تأسـيس كـرده بـود، توانس ـ      ) تقريباً همزمـان بـا ايـران       (١٩٥٦

  .صادرات در زمره بزرگترين توليدكنندگان محصولات پتروشيمي جهان قرار گيرد
ها با درك اهميت صـنعت پتروشـيمي و بـا انتخـاب رويكـرد افـزايش صـادرات و                      ژاپني

سياست انتقال تكنولوژي موفق شدند در مدت كوتـاهي صـاحب دانـش طراحـي و سـاخت                  
بطوريكه به دنبـال  . توليد فرآيندهاي مربوطه شوند ) ليسانس(و امتياز   هاي پتروشيمي     كارخانه

هـا در     ژاپنـي . هاي بـا ارزش افـزوده پـايين بـه كشـورهاي ديگـر بودنـد                 انتقال توليد فرآورده  
 ژاپن نيز چنين رويكردي داشته و سياست مورد نظر خـود            ‐ساخت كارخانه پتروشيمي ايران   
  .را به طرف ايراني تحميل كردند

وجود اينكه انتخاب رويكرد توسعه صادرات دير هنگام بود، ولي حداقل در بازارهاي             با  
ــواد      ــد م ــي نداشــت و كشــورهايي همچــون عربســتان داراي تولي ــوز رقيب ــران هن ــه، اي منطق
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اولويـت تــأمين نيـاز بــازار داخلـي و عــدم توجـه بــه توسـعه ســطح      . پتروشـيمي نشـده بودنــد  
ه گذشـت بيسـت سـال از آغـاز عمليـات احـداث              رغم نزديك ب    تكنولوژي سبب شد تا علي    

كارخانه كود شيميايي فارس، سطح تكنولوژي صنعت پتروشيمي از بكـارگيري تكنولـوژي             
ــرود  ــا   از طــرف ديگــر ناهمــاهنگي قســمت . وارداتــي فراتــر ن هــاي آموزشــي و پژوهشــي ب

ت آلا  هاي اجرايي و فقدان برنامه روشني كه اجزاي مختلف تكنولوژي شامل ماشـين              قسمت
و نيروي انساني و ساختار سازماني را بطـور همـاهنگي بـراي هـدف توسـعه ايـن صـنعت بـه                       

  .حركت در آورد، موجب آن شد تا تكنولوژي اين صنعت در كشور نهادينه نشود
المللي كه صـنعت پتروشـيمي        پس از پيروزي انقلاب اسلامي، فضاي سازماني ملي و بين         

 اين شرايط توسعه صنعت و توليـد مـواد پتروشـيمي بـا     با تغيير. در آن قرار داشت، تغيير كرد     
اي بــراي بهبــود  متأســفانه بــه علــت شــروع جنــگ، كــار عمــده. شــرايط ســختي مواجــه شــد

هاي توليدي صورت نگرفت و در طول جنگ اغلب واحدها با مشكل مواجـه بودنـد                  مجتمع
ه و فعاليـت    بطوري كه برخي از آنها نظير پتروشيمي شيراز متحمل خسارت سنگيني گرديـد            

نه تنها توليد مواد پتروشـيمي در ايـن دوره از وضـعيت مطلـوبي برخـوردار                 . آنها متوقف شد  
گذاري در توسعه اين صنعت نيز بدليل جنگ و مشكلات اقتصـادي دولـت    نبود بلكه سرمايه  
كارخانـه پتروشـيمي ايـران ـ     (با آغاز جنگ، پـروژه مشـترك ايـران ـ ژاپـن      . بسيار ناچيز بود

پس از جنگ نيـز     . ه در مراحل پاياني خود قرار داشت، به صورت نيمه تمام رها شد            ك) ژاپن
ها حاضر به بازسازي و اتمام قرارداد خود نشدند و بـا پرداخـت غرامـت از ادامـه كـار                       ژاپني
گـذاري قابـل ذكـر در ايـن دوره توسـعه خـط توليـد كـود          تنهـا سـرمايه  . گيري كردند   كناره

  .باشد برداري رسيده بود، مي  به بهره١٣٥٦ كه در سال شيميايي در پتروشيمي شيراز
طي اين سالها با وجود جنگ و تعطيلي برخي از كارخانجات، سهم كاركنان اداري 

هاي كارشناسي و مجرب  نسبت به كارشناسان فني افزايش يافت و از سوي ديگر نيرو
 از نيروهاي كارشناسي  نفر١٢٠٠سالها بيش از  در اين.  شدند پتروشيمي از اين صنعت خارج

پس از . و مجرب، اين صنعت را ترك كرده و يا اينكه زمينه اخراج آنها فراهم گرديد
هاي  شركت يكي از بصورت پتروشيمي ملي اسلامي و با تشكيل وزارت نفت، شركت انقلاب

  .كرد زير مجموعه وزارت نفت در آمد كه مدير عامل آنرا مستقيماً وزير نفت تعيين مي
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 پايان جنگ، عمليات بازسازي صنعت پتروشيمي با سـرعت زيـاد شـروع شـد بـه                  پس از 
 بالغ ١٣٧٦ ميليون تن در سال ٨/١٠ به ١٣٦٨ ميليون تن در سال   ٤/٢نحوي كه ميزان توليد از      

هـاي پتروشـيمي اراك، اصـفهان، خراسـان، اروميـه و تبريـز پـس از انقـلاب                  مجتمع. گرديد
د و بطــور همزمــان كــار تكميــل و بازســازي مجتمــع اســلامي، طراحــي و بــه اجــرا در آمدنــ

  .پتروشيمي بندر امام پس از توافق با شركت ژاپني به تدريج آغاز گرديد
 ١٣٨٠ ميليون تـن بـود كـه در سـال     ١٣ بالغ بر ١٣٧٦ها در سال  ظرفيت اسمي اين مجتمع 

. ده اسـت   ميليون تن رسي   ٥/١٥هاي جديد به سطح       برداري رسيدن طرح    اين ظرفيت با به بهره    
هـاي    طرح جديد آغاز گرديده كه ظرف اين مدت طـرح          ٢٠ تا كنون، اجراي     ١٣٧٦از سال   

آمـين اراك و چنـد طـرح ديگـر تكميـل و بـه        متانول خارك، پـارازايلين بنـدر امـام، اتـانول       
  .اند برداري رسيده بهره

دي ، كه نخستين منطقه ويژه اقتصا)بندر امام(طراحي منطقه ويژه اقتصادي پتروشيمي 
 قانون برنامه دوم ٢٥تبصره ) د(نامه اجرايي بند  در چارچوب آئين(تخصصي در ايران است 

 صنعتي ‐آزاد تجاري مناطق عالي شوراي تصويب  به٢٧/٣/١٣٧٦تاريخ  در) است گرفته شكل
اجرا است كه از اهداف اصلي آن دستيابي   در دست١٣٧٩ سال از آن اجرايي عمليات و رسيد
برداري بهينه از منابع غني نفت و گاز،   دانش و فناوري روز اين صنعت، بهرهآسان به و سريع

  .باشد هاي پتروشيمي مي ارزش افزوده حاصله از صنايع پايين دستي و مبادله آزاد فرآورده
هـاي در دسـت      هاي شركت ملي صنايع پتروشيمي، با تكميـل شـدن طـرح             بيني  طبق پيش 
از .  ميليون تن خواهد رسيد    ٣٥دي شركت به بيش از       مجموع ظرفيت تولي   ١٣٨٤اجرا تا سال    

 ميليون تن آن قابل عرضه به خارج از كشور خواهد بود كه در صورت تحقـق                 ٢٣اين ميزان   
  . ميليارد دلار مي رسد٣اين امر ارزش صادرات نيز به بيش از 

  بررسي عملكرد صنعت پتروشيمي ايران.  ٢ـ٢
 مجتمع توليد كننده    ٦ از مجموع    ١٣٧٣ر سال    د :روند توليد محصولات پتروشيمي ايران    

داخلـي و   ( هـزار تـن محصـول توليـد و روانـه بـازار مصـرف                 ٦٨٩٧محصولات پتروشـيمي،    
 اگر چه مجتمـع بنـدر امـام، اراك و خـارك بـا كـاهش                 ١٣٧٧در سال   . شده است ) خارجي

 كـل  هـا بـا افـزايش توليـد خـود ميـزان توليـدات        انـد، ولـي سـاير مجتمـع         توليد مواجـه بـوده    
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افـزايش توليـد كـه از سـال         .  هزار تن ارتقاء دادنـد     ١١١٣٨محصولات پتروشيمي ايران را به      
 با افت نـاچيزي روبـرو شـد بـه طوريكـه در ايـن سـال                  ١٣٧٨در سال   .  شروع شده بود   ١٣٧٣

پـس از ايـن سـال مجـدداً رونـد           .  درصد كاهش مواجه شـد     ٢مجموع توليدات پتروشيمي با     
 ١١٨١٥ بـه  ١٣٧٩ي آغاز شد بـه طوريكـه كـل توليـدات در سـال               افزايشي توليدات پتروشيم  

  ).١جدول( هزار تن شد ١٢٥٤٧ بالغ بر ١٣٨٠هزارتن رسيد و در سال 
 تقسيم نمـائيم ملاحظـه      ١٣٧٧‐٨٠ و   ١٣٧٣‐٧٧چنانچه دوره مورد بررسي را به دو دوره         

وريكـه رشـد    گردد كه در دوره اول رشد توليدات بسـيار بيشـتر از دوره دوم بـوده، بـه ط                    مي
 ٤ درصــد و در دوره دوم تنهــا ٧/١٢ بــالغ بــر  ١٣٧٣‐٧٧متوســط ســالانه توليــدات در دوره 

 از  ١٣٧٣‐٨٠در مجموع توليد محصولات پتروشيمي در كشور طي دوره          . درصد بوده است  
  . درصدي برخوردار بوده است٩/٨رشد متوسط سالانه 

 درصـد آن مربـوط      ٨/٥٧ه   حاكي از آنست ك    ١٣٧٣‐٨٠بررسي روند توليد طي سالهاي      
 درصـد توليـدات     ٥٠به عبارتي بيش از     . به پتروشيمي بندر امام و پتروشيمي رازي بوده است        

نكتـه جالـب توجـه در    . محصولات پتروشيمي در دو كارخانه فوق توليد و عرضه شده است        
 درصد كل توليدات محصـولات پتروشـيمي توسـط چهـار مجتمـع يعنـي         ٨٣اين جاست كه    

هـا   شـوند و سـاير مجتمـع     رازي، شيراز و اراك توليد و روانه بازارهاي مصرفي مي      بندر امام، 
  . درصد دارند٥سهمي كمتر از 

ــران   ــيمي اي ــولات پتروش ــادرات محص ــد ص ــد ارزش صــادرات  ) ٢(  جــدول:رون رون
چنانچـه از جـدول     . دهـد    نشـان مـي    ١٣٧٦‐٨٠محصولات پتروشيمي ايـران را طـي سـالهاي          

 ٨ ميليون دلار انواع توليدات پتروشـيمي توسـط   ٥٦٠ بالغ بر ١٣٧٦گردد در سال   ملاحظه مي 
ــه     ــز، اصــفهان، شــيراز و خراســان توليــد و ب ــدرامام، اراك، خــارك، رازي، تبري مجتمــع بن

  .بازارهاي صادراتي عرضه شده است
 با بهبود وضـعيت صـادراتي، ارزش صـادرات محصـولات پتروشـيمي بـه                ١٣٧٨در سال   

يافت كه بيشـتر ايـن افـزايش بـه دليـل تـلاش مجتمـع بنـدر امـام در                      ميليون دلار ارتقاء     ٥٧٩
ضمن اينكه شركت بازرگاني پتروشـيمي ايـران در ايـن           . راستاي توسعه صادرات بوده است    

رغـم عـدم تغييـر در      مجتمـع بنـدر امـام علـي    ١٣٨٠در سال  . سال هيچ صادراتي نداشته است    
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هـا   ه همراه تغييـرات در سـاير مجتمـع   توليد با ركود در صادرات مواجه شد و همين كاهش ب     
در مجمــوع .  ميليــون دلاري در محصــولات پتروشــيمي ايــران شــد٧٩٥منجــر بــه صــادرات 

 ١/٩صادرات محصولات پتروشيمي كشور طي سالهاي مورد بررسي از رشد متوسط سـالانه     
  .درصد برخوردار بوده است

دهـد كـه    ران نشان ميهاي شركت ملي صنايع پتروشيمي اي      بررسي آمار صادرات مجتمع   
 درصد از صـادرات محصـولات پتروشـيمي ايـران توسـط دو مجتمـع بنـدر امـام و           ٨١تقريباً  

 درصـد  ٤٦چنانچه قـبلاً نيـز گفتـه شـد ايـن دو مجتمـع نزديـك بـه         . گيرد  اراك صورت مي  
ها به عنوان مثـال خـارك، رازي،          ساير مجتمع . دهند  توليدات كشور را به خود اختصاص مي      

 درصــد از صــادرات ٩٢/٠ و ٦٢/١، ١١/٣، ٣٩/٥، ٠٤/٨فهان و شــيراز بــه ترتيــب تبريــز، اصــ
  .كشور را دارا هستند
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  ١٣٧٣‐٨٠هاي پتروشيمي كشور طي سالهاي  ـ روند توليدات مجتمع١جدول 

  تن: واحد 
 نام شركت سال

١٣٨٠ ١٣٧٩ ١٣٧٨ ١٣٧٧ ١٣٧٦ ١٣٧٥ ١٣٧٤ ١٣٧٣ 

 جمع توليدات

 ١٣٧٣‐٨٠ 

 سهم از كل 

 )درصد(

 ٤٦/٣٧ ٣١٠٠٢١١٨ ٤٥١٢٢٥٥ ٤٤٩٠١١٨ ٤٣٨٤٦٠٩ ٤١٣٨٥٣٩ ٤٣٠٨٥٣٢ ٣٨٢٦٦٩٣ ٣١٤٥٤٧٥ ٢١٩٥٨٩٧ بندر امام

 ٤١/٢٠ ١٦٨٨٨٣١١ ٢٠٥٩٢٠٦ ١٩٨١٦٦٥ ١٨٢٩٥٤٦ ٢٢٢٧٥٣٠ ٢٠٠٣٦٠٣ ٢٤٣١٣٤٦ ٣٣٤٧٦٧٧ ٢٠٠٧٧٣٨ رازي

 ٤٨/١٦ ١٣٦٣٩٢٣٢ ١٩٣٩٠٨٦ ١٧٤٣٨٧٥ ١٦٤٣٦٢٦ ١٨٣٥٣٧٨ ١٨٥٧٧١١ ١٧٨٣١١٦ ١٣٧٣٨٣٧ ١٤٦٢٦٠٣ شيراز

 ٧٣/٨ ٧٢٢١٣٤٣ ١١٢٢٤٦٤ ١٠١٦٩٤٨ ١٠٣٩١٩٨ ٩١١٧٨٧ ٩٣٧٨٢٨ ٨٩٦١١٨ ٨١٧٥١٤ ٤٧٩٤٨٦ اراك

 ٨٠/٥ ٤٧٩٧٥٧١ ٩١٥٦٤٣ ٩٢٧٦٢٠ ٨٧٧٣١٦ ٨٧١١٥٧ ٧٤٩١٢٢ ٤٥٦٧١٣ ٠ ٠ خراسان

 ٤٣/٥ ٤٤٩٧١٢٨ ٩٧٣١٥٥ ٦٦٧٨٧١ ٤٣٢٢٩٢ ٤٥٦٧٥٧ ٤٨٣٠٠٢ ٤١٧٠٠٩ ٥٣٨٦٩٢ ٥٢٨٣٥٠ خارك

 ٠٩/٣ ٢٥٥٧٦٥٢ ٦٨٥٣٢٥ ٦٤١٣٧٩ ٥٣٨٨١٠ ٤٤٦٧١٥ ٢٣١٥٧٣ ١٣٨٥٠ ٠ ٠ تبريز

 ٥٤/٢ ٢٠٩٩٤٠٨ ٣٢٦٨٢٦ ٣٣٤١٣٧ ٢٤٦٨٨٦ ٢٤١٥٧٩ ٢٣٩٥٨٧ ٢٤٦٥٥١ ٢٤٠٧٠٦ ٢٢٣١٣٦ اصفهان

 ٠٧/٠ ٥٧٧١٤ ١٣١٥٨ ١١٧٩٨ ٩٤٤٢ ٩٢٧٩ ٦٣٢١ ٦٤٣٥ ١٢٨١ ٠ اروميه

 ٠٠/١٠٠ ٨٢٧٦٠٤٧٧ ١٢٥٤٧١١٨ ١١٨١٥٤١١ ١١٠٠١٧٢٥ ١١١٣٨٧٢١ ١٠٨١٧٢٧٩ ١٠٠٧٧٨٣١ ٨٤٦٥١٨٢ ٦٨٩٧٢١٠ جمع كل

  .١٣٨١شركت ملي صنايع پتروشيمي، سال : مأخذ
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  ١٣٧٦‐٨٠هاي پتروشيمي كشور طي سالهاي  ـ ارزش صادرات مجتمع٢جدول 

  دلار: واحد
 نام شركت سال

١٣٨٠ ١٣٧٩ ١٣٧٨ ١٣٧٧ ١٣٧٦ 

  جمع صادرات
 ١٣٧٣‐٨٠ 

سهم از كل 
 )درصد(

 ٨٧/٧٠ ٢٢٨٣٥٧٥٧١٨ ٥٣٥٠٤١٤٩١ ٦١١٧١٤١٣٨ ٤٣٥٩٩٢٦٩٩ ٣٠٠٦٢٨٥٦٣ ٤٠٠١٩٨٨٢٧ بندر امام

 ٢٦/٩ ٢٩٨٣٤٧٧١٨ ٦٩٩٨٠٩١٠ ٦٨٢١١٦٥٦ ٦٢٥٦١٢١٨ ٣٥٧٥٨٥٧٣ ٦١٨٣٥٣٦١ اراك

 ٠٤/٨ ٢٥٩٠٦٩٦٢٣ ١٠٩٧٢٣٦٢٨ ٨٨٢٠١١٠٠ ٢٢٠٨٧٤٦٩ ١٥٣٠٨٩٣٥ ٢٣٧٤٨٤٩١ خارك

 ٣٩/٥ ١٧٣٦٥٧٨٢٦ ٤٠٨٢٢٠٧٣ ٢٥٤٢٠١٩٦ ٢٥٩٦٦٩٧٣ ٤٨٢٢٠٩٩٨ ٣٣٢٢٧٥٨٦ رازي

 ١١/٣ ١٠٠٣٤٧٤٨٥ ٢٨٢٣٤٨٢٠ ٢٦٠٧٩٠١٨ ١٨٠٦٨٢٨٧ ١٥٣٥٣٦١٤ ١٢٦١١٧٤٧ تبريز

 ٦٢/١ ٥٢١٣٧٧٠٩ ٨٧٦٤١٥٧ ٤٠٥٢٤٦٤ ٧٢٢٣٠٤٢ ١٣٢٨٨٠٥٥ ١٨٨٠٩٩٩١ اصفهان

 ٩٧/٠ ٣١٢٣٥٦٧٦ ١٨٢٣٦٦٠ ٥٦٩٣٦٣٧ ٦٣٦٩٥٦٠ ٨٠٨٩١٣١ ٩٢٥٩٦٨٨ شيراز

 ٣٤/٠ ١٠٩١٧٤٠٨ ٩٤٨٨ ٠ ٣٥٥٧٤ ١٠٣٧١٨٨٣ ٥٠٠٥٠٢ خراسان

 ١٠/٠ ٣١٢٥٧٢٠ ١٢٤٧٤٠٠ ١٠١٧٠٠٠ ٦٦٨٣٢٠ ١٩٣٠٠٠ ٠ اروميه

 ١٠٠ ٣٢٢٢١٠٦٦٦٧ ٧٩٥٦٤٧٥٨٦ ٨٣٠٣٨٩٢٠٩ ٥٧٨٩٧٣١٤٤ ٤٥٦٩٠٤٥٣٦ ٥٦٠١٩٢١٩١ جمع كل

  .١٣٨١شركت ملي صنايع پتروشيمي، سال : مأخذ
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  بررسي بازار جهاني محصولات منتخب پتروشيمي. ٣
محصـولات منتخـب پتروشـيمي در       ) صـادرات و واردات   (در اين بخـش، بـازار جهـاني         

اطلاعـات مربوطـه براسـاس آخـرين آمـار         . ررسي قرار گرفته اسـت     مورد ب  ١٩٩٤١‐٩٨دوره  
سـيزده  . ، ارائـه شـده اسـت   ٢المللـي   محصول مركز تجارت بـين PC/TASافزار  موجود در نرم 

، كـه جـزو اقـلام صـادراتي         ) هر يك از آنها    SITCهمراه با كد    (محصول منتخب پتروشيمي    
كـائوچوي  : ترس هستند، عبارتند از  كشور بوده و آمار مربوط به آنها در سطح جهاني در دس           

ــادين   ــتيرن و بوت ــادين  )٢٣٢١١(اس ــائوچوي بوت ــت )٢٣٢١٢(، ك ــانول)٣٣٥٤١(، قيرنف   ، مت
  ، آمونيـــاك )٥٢٢٢٦(، گـــوگرد )٥١٢٢١(، اتـــيلن گليكـــول )٥١٢١٣(، بوتـــانول )٥١٢١١(
  ).٥٧٢١٩(و پلي استيرن ) ٥٢٢٦١(

سـهم هـر يـك از كشـورهاي         ،  )باشـند   كه برآوردي مي  (پس از گردآوري آمار مربوطه      
.  كشور عمده در هر مـورد، انتخـاب شـدند      ٣٠صادركننده و واردكننده محاسبه و در نهايت        

جهت كسب اطلاع از روند تغييرات در ارزش صادرات و واردات اين كشورها، نـرخ رشـد                 
 ابتـدا . انـد   نيز محاسبه و در جداول مربوطه ارائه گرديده ١٩٩٤‐٩٨متغيرهاي ذيربط در دوره     

يك بررسي مقايسه اي از سهم صـادراتي هـر يـك از محصـولات صـورت گرفتـه و سـپس          
.  تــك آنهــا در قالــب دو بخــش صــادرات و واردات ارائــه شــده اســت  بــازار جهــاني تــك

، بررسي سـاختار  )روند صادرات جهاني(توضيحات مربوط به بخش صادرات سه زير بخش  
هاي رشد صـادرات     ور مزبور براساس نرخ   بازار جهاني و رتبه بندي كش     )  انحصاري ‐رقابتي(

 ٣٠بخش بعدي، سطح واردات و تغييـرات آن در          . گردد  را شامل مي  ) ١٩٩٤‐٩٨(طي دوره   
ابتدا سهم از واردات بزرگتـرين بازارهـاي جهـاني          . نمايد  كشور عمده واردكننده را ارائه مي     

توجـه قـرار   شـود و سـپس تغييـر واردات كشـورهاي مزبـور مـورد              اين محصولات ارائه مـي    
  . گيرد مي

  

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  . با توجه به اطلاعات موجود در زمان اجراي طرح انتخاب شده استدوره اين .1
2. International Trade Center / ITC 
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  صادرات جهاني محصولات منتخب پتروشيمي. ٣ـ١

، صــادرات جهــاني پروپــان مــايع شــده بســيار فراتــر از ســاير   )٣(بــا عنايــت بــه جــدول  
در ذيل، سهم هر يك از محصـولات مـورد بررسـي طـي        . باشد  محصولات مورد بررسي مي   

  .ددگر  در ميان سيزده محصول منتخب ارائه مي١٩٩٤‐٩٨سالهاي 
 درصد سهم كمترين ميزان صـادرات جهـاني         ٢/٠شود گوگرد با      آن چنانكه ملاحظه مي   

 محصـول   ١٣صـادرات مجمـوع     . در ميان اين محصولات را بـه خـود اختصـاص داده اسـت             
 ٤/٢٠صادرات اينگونه كالاهـا از      . منتخب، طي اين دوره از رشد مثبتي برخوردار بوده است         

 افزايش يافتـه كـه نـرخ رشـد         ١٩٩٨ ميليارد دلار در سال      ٩/٢٠ به   ١٩٩٤ميليارد دلار در سال     
البتـه رونـد تغييـر در صـادرات ايـن           . دهـد    درصد در سال را نشـان مـي        ٥٤/٠اندك و معادل    

 ميليـارد   ١/٢٨ كـه ارزش آن بـه        ١٩٩٧محصولات بطور مستمر صعودي نبوده وپس از سـال          
  .ه استدلار در سال رسيده بود، با كاهش قابل توجهي مواجه گرديد

  درصد سهم٢/١٤ پلي استيرن با ‐٢  درصد سهم٢/٢٤ پرويان مايع شده با ‐١

  درصد سهم٠/٩ متانول با ‐٤  درصد سهم٧/١٢ بوتان مايع شده با ‐٣

  درصد سهم٣/٨ كائوچوي استيرن و بوتادين با ‐٦  درصد سهم٤/٨ آمونياك با ‐٥

  درصد سهم٨/٥ اتيلن با ‐٨  درصد سهم٠/٧ اتيلن گليكول با ‐٧

  درصد سهم٣/٣ كائوچوي بوتادين با ‐١٠  درصد سهم٧/٣ قيرنفت با ‐٩

  درصد سهم٧/١ بوتانول با ‐١١

  درصد سهم٢/٠ گوگرد با ‐١٣

 درصد ٦/١ اتيلن، پروپيلن، بوتيلن و بوتادين با ‐ ١٢
 سهم

 ٠/٧  و٤/١٣با  ترتيب به تحت بررسي، اتيلن گليكول و قيرنفت محصولات در ميان
اند و از سوي ديگر، متانول و آمونياك به  درصد رشد سالانه با بيشترين افزايش مواجه بوده

 درصد رشد منفي با بيشترين كاهش در ارزش طي اين سالها روبرو ٨/٥ و ٨/١١ترتيب با 
  .اند گرديده

 محصـول  ١٣) المللـي  عرضه و تقاضاي بين (در اين بخش، روند تغييرات در بازار جهاني         
گردند، براساس آمار منتشره      تروشيمي، كه جزو صادرات بالفعل ايران محسوب مي       منتخب پ 

 مورد بررسـي و تجزيـه و       ١٩٩٤‐٩٨ طي آخرين سالهاي ممكن      (ITC)مركز تجارت جهاني    
  .تحليل قرار گرفت
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ترين عرضه كنندگان و بزرگترين بازارهـاي متقاضـي در جهـان،              با عنايت به سهم اصلي    
توان به سه گروه و واردكنندگان را نيز به سه گـروه   كنندگان را مي  مشاهده گرديد كه صادر   

ذخاير نفت و گاز طبيعي كـه عمـدتاً جـزو            كه كشورهاي داراي   اي  بگونه. اصلي تقسيم نمود  
باشند، صادركنندگان اصلي محصولات اوليه همچون پروپـان مـايع شـده،      سازمان اوپك مي  

آسـياي جنـوب    (اي صنعتي و تـازه صـنعتي شـده          كشوره. باشند  بوتان مايع شده و متانول مي     
نيز در صادرات مواد فرآوري شده حاصل از اقلام مذكور داراي تخصص بوده و يـا               ) شرقي

ضـمناً كشـورهاي تـازه صـنعتي شـده عمومـاً بـا           . باشند  هاي لازم مي    درصدد كسب تخصص  
  .اند گذاري در صنعت پتروشيمي درصدد جايگزين شدن به جاي كشورهاي صنعتي سرمايه

مـرور از جرگـه توليدكننــدگان عمـده خــارج     بـه عبـارت ديگــر، كشـورهاي صـنعتي بــه    
اي اسـت كـه در راسـتاي كـاهش         محيطي، از جمله دلايـل عمـده        مشكلات زيست . شوند مي

بنابراين ايـن كشـورها     . باشد  توليد و نتيجتاً كاهش صادرات كشورهاي صنعتي قابل طرح مي         
رخي محصولات پتروشيمي را به مرور به خارج از كشـور     دهند تكنولوژي توليد ب     ترجيح مي 

انتقال دهند كه در اين ميان كشورهاي تازه صنعتي شده در آسـياي جنـوب شـرقي و برخـي                    
  .كشورهاي اروپاي شرقي در ابتداي مسير انتقال قرار دارند

اما كشورهاي واردكننده از سه گروه اصـلي كشـورهاي صـنعتي و تـازه صـنعتي شـده و                    
  .شوند ورها تشكيل ميساير كش

در جانــب تقاضــا در اغلــب كالاهــا، برخــي كشــورهاي صــنعتي جهــان جــزء بزرگتــرين 
پس از آنها كشـورهاي تـازه صـنعتي         . گردند  بازارهاي متقاضي اين محصولات محسوب مي     

در بسـياري از محصـولات مـورد    . گيرند شده و به ويژه كره جنوبي در مراتب بعدي قرار مي 
. دهنـد   درصد از كـل تقاضـا را صـورت مـي          ٧٥ كشور نخست قريب به      ١٠بررسي، حداكثر   

ايـران هـم در جانـب       . دهنـد   ساير كشورهاي جهان نيز بخش انـدكي از تقاضـا را انجـام مـي              
صادرات و هم در جانب واردات سـهمي بسـيار نـاچيز دارد كـه در بخـش صـادرات برخـي           

استيرن، بـه مـرور در حـال           پلي كالاها همچون كائوچوي استيرن و بوتادين، اتيلن گليكول و        
، در حال جايگزيني توليد داخل برخي اقلام        )واردات(در طرف مقابل    . باشد  توسعه بازار مي  

تــوان از متــانول، قيرنفــت و  باشــد كــه از جملــه مــي  و جــايگزيني آنهــا بجــاي واردات مــي 
  .كائوچوي بوتادين نام برد
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  ١٩٩٤‐٩٨ي سالهاي  ـ صادرات جهاني برخي محصولات پتروشيمي ط٣جدول 

كد 
SITC  

 نرخ رشد سالانه سهم ١٩٩٤‐ ١٩٩٨ ١٩٩٨ ١٩٩٧ ١٩٩٦ ١٩٩٥ ١٩٩٤ نام محصول

 ٥١/٠ ٣/٨ ١٠٢٥٠٦٥٧ ١٨٢٩٩٤٤ ٢٠٤٠٦٠٦ ٢١٨٦٣٦٢ ٢٤٠٠٧٦٢ ١٧٩٢٩٨٣ كائوچوي استيرن و بوتادين ٢٣٢١١

 ٧٧/٥ ٣/٣ ٤٠٢٣٩٥٠ ٧٥٢٥٤٠ ٨٣٩٠٧٢ ٩١٢٩٢٥ ٩١٨٠٧١ ٦٠١٣٤٢ كائوچوي بوتادين ٢٣٢١٢

 ٩٥/٦ ٧/٣ ٤٥٥٨١٦٧ ٨٩٦٦٣٠ ١١٢١٦٥٥ ٩٩٦٥٧٩ ٨٥٨٠٥٤ ٦٨٥٢٤٩ قير نفت ٣٣٥٤١

 ٢٩/٤ ٢/٢٤ ٢٩٨٢٨٠٥٧ ٥١٠٧٥٦٦ ٧٧١٩٨٩٩ ٧٠١٠٧٤١ ٥٦٧٢٦٦٢ ٤٣١٧١٨٩ پروپان مايع شده ٣٤٢١

 ‐٧٨/١ ٧/١٢ ١٥٦١٩٤٤٩ ٢٣٧٧٠٣٠ ٣٧٦٨٣٠٢ ٣٦٧١٢٤٨ ٣٢٤٨٥٨٦ ٢٥٥٤٢٨٣ بوتان مايع شده ٣٤٢٥

٣٤٤١ 
اتيلن، پروپيلن، بوتيلن و 

 بوتادين
٩٨/٤ ٦/١ ١٩١٩٧٧٧ ٣١٤١١٤ ٥٢٥٩٩٣ ٣٩٢٤٤٩ ٤٢٨٥٧١ ٢٥٨٦٥٠ 

 ٠٧/١ ٨/٥ ٧١٣٧١٨٣ ١٢٤٢٠٩١ ١٦٤٨٠١٧ ١٤٣٤٠٤٢ ١٦٦٢٨٦٩ ١١٩٠١٦٤ اتيلن ٥١١١١

 ‐٧٦/١١ ٠/٩ ١١٠٨١١٩٣ ١٦٤٠٧٣٨ ٢٣٠٤٥٤٦ ١٦٧٤٣٦٣ ٢٧٥٤٧٣٥ ٢٧٠٦٨١١ متانول ٥١٢١١

 ‐١٧/٤ ٧/١ ٢١٥٤٢١١ ٢٩٨١٧٠ ٤٣٥٠٤٧ ٤٣٤٧٦٣ ٦٣٢٦٩٦ ٣٥٣٥٣٥ بوتانول ٥١٢١٣

 ٤١/١٣ ٠/٧ ٨٥٦٣٦٢٩ ١٦٤٩٥٩٠ ٢٠٦٦٠٩٩ ١٨٦٧٨١٤ ١٩٨٢٩١٢ ٩٩٧٢١٤ اتيلن گليكول ٥١٢٢١

 ١٦/٣ ٢/٠ ٢٠٧٦٥٥ ٣٧٦١٦ ٥٣٣٤٣ ٤٦٧٧١ ٣٦٧١٠ ٣٣٢١٥ گوگرد ٥٢٢٢٦

 ‐٨٣/٥ ٤/٨ ١٠٣٠٢٨٢٥ ١٤٩٩٤٨٧ ٢١٤٧٣٦٣ ٢٢٩١٤٢٨ ٢٤٥٧٤٩٦ ١٩٠٧٠٥١ آمونياك ٥٢٢٦١

  ٥٩/١ ٢/١٤ ١٧٤٨٣٦٢٣ ٣٢١٩٢٥٠ ٣٤٦٢٢٦٣ ٣٦٤٨١٦٩ ٤١٣١٩٩٧ ٣٠٢١٩٤٤ استيرن پلي ٥٧٢١٩
 ٥٤/٠ ‐ ١٢٣١٣٠٣٧٦ ٢٠٨٦٤٧٦٦ ٢٨١٣٢٢٠٥ ٢٦٥٦٧٦٥٤ ٢٧١٤٦١٢١ ٢٠٤١٩٦٣٠ جمع كل
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  .المللي  منتشره توسط مركز تجارت بينPC/TASبانك اطلاعاتي : مأخذ
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ه شـود كـه ب ـ       روندهاي كلي عرضه و تقاضا، مشـاهده مـي          در مجموع با عنايت به بررسي     
مرور مقادير عرضه و تقاضاي جهاني براي برخي اقلام، همچون متانول، آمونياك و بوتانول              

هاي خـود در   گذاري باشد كه لازم است ايران در انجام سرمايه به سرعت در حال كاهش مي    
از جملـه آنكـه     . هـاي كارشناسـي دقيـق اقـدام نمايـد          صنعت پتروشيمي بـا توجـه بـه بررسـي         

زار برخي از اقلام همچون اتيلين گليكول، قيرنفت و كائوچوي بوتـادين            باعنايت به توسعه با   
هاي بيشتري جهت كسب تكنولـوژي، توسـعه توليـد و صـادرات بـه بازارهـاي هـدف               تلاش

  .مناسب مبذول دارد

نسبي ايران از صادرات جهاني محصولات  روند سهم و مزيت. ٣ـ٢
  منتخب پتروشيمي

گانـه منتخـب     صادرات جهاني محصولات سـيزده در اين قسمت، سهم صادرات ايران از 
، بـا اسـتفاده از آمـار منتشـره توسـط مركـز تجـارت                ١٣٧٣‐٧٧پتروشيمي ايران طي سالهاي     

. گيـرد    ارائـه شـده، مـورد بررسـي قـرار مـي            PC/TASافزار    كه در قالب نرم   ) (ITCالمللي    بين
 درصد از كل    ٩/٢٦ براساس آمارهاي مورد بررسي، گوگرد صادراتي ايران به طور متوسط،         

 ٦/٣٤ بـه  ٧٣ درصد در سال ٣/٢٦هر چند سهم مزبور از    . دهد  صادرات جهاني را تشكيل مي    
، ٧٧ درصد در سال     ٩/٢١آن به    كاهش چشمگير   افزايش يافته، اما به دليل     ٧٥درصد در سال    

سـهم ايـران در صـادرات    .  درصدي را در سال به نمايش گذاشته است٤/٤اين متغير كاهش   
 ٠٣/١(و پروپان مايع شده     )  درصد ١٩/١(، قيرنفت   ) درصد ٤٧/١(لاي بوتان مايع شده     سه كا 
طي اين سالها بيش از واحد بوده ولي سـهم سـاير محصـولات كمتـر از واحـد و در                     ) درصد

: ســهم سـاير كالاهــا عبـارت اســت از  .  درصـد بــوده اسـت  ٠١/٠مـواردي بســيار نـاچيز و تــا   
 درصـد،  ٣٣/٠ درصد، اتيلن ٣٩/٠ين، بوتيلين و بوتادين     درصد، اتيلن، پروپيل   ٨٧/٠آمونياك  

 ٢٠/٠ درصـد، بوتـانول      ٢٦/٠ درصد، كائوچوي استيرن و بوتـادين        ٣٠/٠كائوچوي بوتادين   
  . درصد٠١/٠ درصد و اتيلن گليكول ٠٢/٠استيرن   درصد، پلي١٢/٠درصد، متانول 

لن، بــوتيلن و ، اتــيلن، پــروپي) درصــد٥/٢٦٢(اســتيرن  ســهم برخــي كالاهــا همچــون پلــي
، كائوچوي استيرن و    ) درصد ٩/٢٧(، اتيلن   ) درصد ٥/٨١(، قير نفت    ) درصد ٣/١١٩(بوتادين  
)  درصـد  ٢/٥(و پروپـان مـايع شـده        )  درصـد  ٨/١٥(، بوتان مايع شده     ) درصد ٨/١٨(بوتادين  
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، امـا سـهم سـاير    )بـه ميـزان ارقـام داخـل پرانتـز     (متناسب با روند صادرات آنها رشـد نمـوده        
  ، متـانول   ) درصـد  ٠/١١(، بوتـانول    ) درصـد  ٢/٤٣( مورد بررسي همچون آمونيـاك       كالاهاي

 ٧/٠(و اتيلن گليكول    )  درصد ١/٢(، كائوچوي بوتادين    ) درصد ٤/٤(، گوگرد   ) درصد ٧/٧(
  .از بازار جهاني كاهش يافته است) درصد

ــوگرد طــي دوره     ــيمي، گ ــف پتروش ــين محصــولات مختل ــترين ١٩٩٤‐٩٨در ب ، از بيش
نسـبي ايـن محصـول بطـور          ميزان مزيـت  ). ٤جدول  ( برخودار بوده است     (RCA) نسبي  مزيت

 افـزايش يافتـه   ١٣٧٧ در سـال  ٧/٩٥ بـه  ١٣٧٣ در سـال   ٣/٦٩ بـوده و از      ٥/٧٩متوسط سـالانه    
دومين محصولي است كه صادرات آن طي سالهاي مذكور از مزيت             بوتان مايع شده،    . است

 در سـال    ٨/٩ بـه    ١٣٧٣ در سـال     ٣/٣حصـول از    مزيـت ايـن م    . بالايي برخودار گرديده است   
  .صعود نموده است ، ١٣٧٧

، ١٣٧٣‐٧٧ايـم، آنگونـه كـه طـي سـالهاي       در صادرات قير نفت نيـز داراي مزيـت بـوده        
گفتني است كه مزيت آشـكار شـده ايـن          .  قابل محاسبه است   ٥/٣مقدار مزيت بطور متوسط     

در كـل، بجـز كـائوچوي    .  اسـت  درصد رشد داشته  ٣/١٠٥محصول، طي دوره مزبور سالانه      
استيرن و بوتادين، كائوچوي بوتادين، متانول، بوتانول، اتـيلن گليكـول و پلـي اسـتيرن، بقيـه                 

نكتـه مهـم اينكـه، مزيـت     . انـد  محصولات در صادرات از مزيت نسبتاً خـوبي برخـودار بـوده    
اي آشكار شده كليه محصولات صادراتي پتروشـيمي بجـز آمونيـاك و بوتـانول، طـي سـاله               

مذكور روند صعودي و باثباتي را شامل گرديده اسـت كـه ايـن خـود افـق روشـني را بـراي               
  .كشد صادرات آينده به تصوير مي

دهـد كـه    كننـده محصـولات پتروشـيمي نشـان مـي      مقايسه ايران با ساير كشورهاي صادر   
 ايـن  باشد كه البته مزيت ايران در صادرات محصولات پتروشيمي بمراتب بهتر از سايرين مي      

موضوع يك امر طبيعي است، به اين دليل كه در عرصه تجـارت جهـاني، كشـورها بـيش از                  
شوند كه منـابع و مـواد لازم جهـت توليـد را      پيش در توليد و صادرات كالاهايي متمركز مي   

نفـت خـام وگـاز طبيعـي تنهـا خـوراك در توليـد محصـولات پتروشـيمي                   . در اختيار دارنـد   
اسـتفاده ارزان از ايـن   . ها را در اختيـار دارد  ايران بطور كامل آن گردند كه البته      محسوب مي 

نمايد، بويژه اينكه ايـن قبيـل         تر مي   مواد طبيعي مسلماًَ عرضه صادراتي محصولات را با صرفه        
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بهمـين دليـل در شـرايط فعلـي،       . مواد بطور مجاني در اختيار واحدهاي توليدي گذارده شود        
چنانچه اين رانـت در آينـده در اختيـار      . حد بالايي است  مزيت ايران در اكثر محصولات در       
هـاي بـازار تـدارك ببيننـد، در          ها مواد لازم را با قيمـت        واحدها قرار نگيرد، طوريكه شركت    

هر چند كه واحدها خوراك لازم را در مقايسه بـا كشـورهايي كـه مـواد اوليـه را       آنصورت،  
 جهاني تهيـه نماينـد، بـه مراتـب در شـرايط             در اختيار ندارند و مجبور هستند كه از بازارهاي        

گـذار در صـادرات، و عـدم      گيرند، معذلك در ارتباط بـا سـاير عوامـل تـأثير             بهتري قرار مي  
اي از  رعايت شرايط يك صادرات موفق، اين احتمال وجود دارد كه به ميزان قابـل ملاحظـه         

  .هاي فعلي كاسته شود مزيت
خيـز، در   برخي كشورهاي در حال توسـعه نفـت      واقعيت امر اين است كه ايران، همچون        

دام تقسيم كار جهاني افتاده است، طوريكه چون منابع نفتي فراوان در اختيار دارد پـس بايـد          
يعنـي محصـولاتي   . باشـد  محصولاتي را توليد وصادر نمايد كه خوراك آنها همين مواد مـي       

 چارچوب يك نظـام بـدون   نظير پروپان، بوتان، بنزن، تولوئن و فتانول كه مشخص نيست در    
دانيم كشـورهاي وارد كننـده    در حاليكه مي  . سوبسيد در جريان صادرات داراي مزيت باشند      

هاي مزبور، محصولاتي چون داروهاي گران قيمت، سموم دفع آفات گـران قيمـت      فرآورده
در و ساير كالاهاي پيشرفته توليد كرده و با چندين برابر قيمت، به خارج از جملـه ايـران صـا          

بـراي مثـال،   . بايسـت دورانديشـي لازم را داشـته باشـيم     پس در اين خصـوص مـي     . نمايند  مي
هاي مهندسي كه ارزش افـزوده بسـيار بـالاتري     توان روي پليمرهاي مهندسي يا پلاستيك  مي

هاي مهندسـي    يكي از انواع پلاستيكABS. هاي چند منظوره دارند، كار كرد     نسبت به پليمر  
 وارد ABS نـوع  ٨٠گذاري نمود، گفتنـي اسـت سـالانه          ر روي آن سرمايه   توان ب   است كه مي  

اينكه با خريد يك تكنولـوژي از خـارج تنهـا يـك يـا چنـد محصـول                 . شود  بازار آمريكا مي  
بايسـت بـا      مـي . خاصي را توليد و صادر نمائيم، كار چندان باارزشـي صـورت نگرفتـه اسـت               

بـا توليـد و   . ت توليـدي تنـوع بخشـيد   انتقال مباني علمي يك تكنولوژي خاص، به محصـولا       
توان در بازارهاي جهاني موفق عمل نمود و لازمه اين            صدور محصولات متنوع است كه مي     

كار نيز تغيير در مباني علمي تكنولوژي وارداتي اسـت و از ايـن گذشـته، سـاختار مجموعـه                    
تجربـه  . ته باشـد  هـا را داش ـ    اقتصاد نيز بايستي آمـادگي ايجـاد چنـين تغييراتـي در تكنولـوژي             

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 پژوهشنامه بازرگاني

 

186 

 ٥٠تاريخي نشان داده كه كشوري نظيـر ژاپـن توانسـته ضـنعت پتروشـيمي خـود را در دهـه                      
باشـد و تنهـا در سـايه          كشوري كه فاقد منابع نفتي بوده و مـي        . ميلادي به خوبي رونق ببخشد    

  .ايجاد يك ساختار تحقيقاتي قوي توانسته به موفقيت شاياني نائل آيد

  سبي آشكارشده محصولات منتخب پتروشيمي ايرانـ  شاخص مزيت ن٤جدول 

١٣٧٣‐ ٧٧ ١٣٧٧ ١٣٧٦ ١٣٧٥ ١٣٧٤ ١٣٧٣ سال/ نام محصول   

٠/٠ كائوچوي استيرن و بوتادين  ٧/٠  ٠/٠  ٥/١  ٣/٢  ٩/٠  

٠/٠ كائوچوي بوتادين  ٠/٠  ٠/١  ٩/١  ٧/١  ٩/٠  

٤/٠ قير نفت  ٢/٢  ٩/٤  ٥/٣  ٨/٦  ٥/٣  

٦/٢ پروپان مايع شده  ٤/٢  ٤/٢  ٣/٣  ٣/٥  ٢/٣  

٣/٣ بوتان مايع شده  ١/٣  ١/٣  ٩/٤  ٨/٩  ٨/٤  

٠/٠ اتيلن، پروپيلن، بوتيلن و بوتادين  ٠/٠  ٠/٠  ٣/٠  ٨/٩  ٠/٢  

٤/٠ اتيلن  ٧/٠  ٩/٠  ٣/١  ٩/١  ٠/١  

٠/٠ متانول  ٠/٠  ٨/٠  ٦/٠  ٩/٠  ٥/٠  

٠/٠ بوتانول  ٠/٠  ٠/٠  ٠/٢  ٩/١  ٨/٠  

٠/٠ اتيلن گليكول  ٠/٠  ٠/٠  ٠/٠  ١/٠  ٠/٠  

٣/٦٩ گوگرد  ٥/٩١  ٥/٨٧  ٩/٥٠  ٧/٩٥  ٠/٧٩  

٢/٢ آمونياك  ٦/٣  ٣/٢  ٧/٢  ٤/٠  ٢/٢  

٠/٠ پلي استيرن  ٠/٠  ١/٠  ٠/٠  ٣/٠  ١/٠  

   . رشد طي بزرگترين دوره ممكن محاسبه شده استنرخ
  محاسباتي: خذأم

  بندي بازارهاي هدف جهت صادرات محصولات پتروشيمي ايران اولويت. ٤
 سـود مسـتمر خـود در بـازار          ترين هدف اقتصادي هر توليدكننده، حداكثر نمـودن         اصلي

براساس نظريات اقتصادي، تحقق اين امر به شـدت وابسـته بـه             . اش است   محصولات توليدي 
هـاي طـرف تقاضـاي محصـول         بنابراين شناخت ويژگي  . باشد  وضعيت تقاضاي محصول مي   

توانـد اسـتراتژي آتـي        شامل مشتريان بالفعل و بالقوه، رشد تقاضا در آينده و ساير عوامل مي            
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كت در جهت حداكثر نمودن سود آن را در بازارهـايي كـه بـه سـرعت در حـال رقـابتي                      شر
  .هستند، مشخص نمايند  شدن

در اين مقاله جهت برداشتن گامي مناسب به منظور دستيابي به چنين شناختي و ارائـه آن                 
قير نفـت، پروپـان و      : شامل(دار پتروشيمي ايران      به توليد و صادركنندگان محصولات مزيت     

اقـدام بـه معرفـي    ) وتان مايع، گـوگرد، آمونيـاك و نيـز اتـيلن، پـروپيلين، بـوتيلن، بوتـادين                ب
منظور از  . مناسبترين بازارهاي هدف بالفعل و بالقوه جهت صدور اين محصولات شده است           

هاي معرفي شده، از بـالاترين   اند كه با توجه به شاخص      مناسبترين بازارهاي هدف، بازارهايي   
  .ز جهت ميزان تقاضاي محصولات فوق برخوردارنددرجه اولويت ا

بنـدي بازاراهـاي هـدف، سـه مرحلـه غربـال              همچنان كه پيشتر توضيح داده شد، اولويت      
و اسـتفاده از روش تاكسـونومي عـددي را         ) در صورت لزوم  (هاي اصلي     كردن، تعيين مؤلفه  

قيـق و معرفـي     تح) متـدولوژي (شناسـي     در بخش پيشـرو، پـس از بيـان روش         . گيرد  در بر مي  
هاي مورد استفاده، بازارهاي هدف صادراتي ايران جهت شش محصول ياد شده، به              شاخص

  .بندي و معرفي خواهند شد هاي مزبور، اولويت كمك تكنيك

  ها معرفي شاخص. ٤ـ١
بندي بازارهاي هدف بـالقوه      هاي مشروحه ذيل جهت اولويت     در اين بررسي، از شاخص    

. دار پتروشـيمي ايـران، اسـتفاده خواهـد شـد            مزيـت تـك محصـولات       جهت صـادرات تـك    
، متوسـط رشـد واردات محصـول طـي دوره           )X1(واردات سرانه محصـولات مـورد بررسـي       

، فاصــله )X4(، رشــد جمعيــت در آينــده)X3(، متوســط رشــد اقتصــادي)X2(مــورد بررســي
هـاي   ، ميـانگين نـرخ تعرفـه     )X6(، شاخص ثبات ريسك اقتصـادي و سياسـي        )X5(جغرافيايي

و توليـد ناخـالص داخلـي       ) X8(هاي تجاري   ، عضويت در موافقتنامه   )X7(ولات صنعتي محص
شود در مطالعه حاضـر، نسـبت تجمعـي در نظـر گرفتـه شـده بـراي              يادآوري مي ). X9(سرانه

  . درصد در نظر گرفته شده است٨٥ها، در سطح حداقل  واريانس

  بندي كشورهاي هدف نتايج اولويت. ٤ـ٢
بنـدي در تحقيـق    شناسي توضـيح داده شـد، مبنـاي اولويـت     وشهمانطور كه در مبحث ر    
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گيـرد،    هاي اصلي و تاكسـونومي عـددي را در بـر مـي              حاضر، سه روش غربال كردن، مؤلفه     
هــاي اصــلي هنگــامي ضــرورت اســتفاده دارد كــه   لازم بــه توضــيح اســت كــه روش مؤلفــه

حاضـر كـه حـداقل    در مطالعـه  . هاي مورد استفاده با يكديگر همخطي داشـته باشـند       شاخص
 درصد مـد نظـر قـرار گرفتـه اسـت،      ٧٥ميزان ضريب همبستگي جهت استفاده از اين روش،   

هيچ دو شاخصي در مورد هيچيك از محصولات پتروشيمي وجود نداشت كـه بـا يكـديگر                 
  .رود همخطي داشته باشند، لذا ضرورت استفاده از آن ميان مي

 ـ        اولويت. ٤ـ٢ـ١ ولات پتروشـيمي ايـران   بندي اوليـه بازارهـاي هـدف محص
  )وارداتيهاي پتانسيل  براساس شاخص(

ــال نمــودن كشــورها همــانطور كــه پيشــتر آمــد، براســاس      اولويــت ــا غرب ــه ي بنــدي اولي
هاي پتانسـيل وارداتـي شـامل متوسـط واردات، سـهم از واردات كشـوري، سـهم از                شاخص

عات لازم نيـز  اطلا. واردات جهاني، رشد واردات و شاخص عدم مزيت صورت گرفته است  
 استخراج شـده    ١٩٩٤‐٩٨براي سالهاي   ) ITC(الملل    از آمار منتشره توسط مركز تجارت بين      

 كشـور اوليـه بـراي شـش محصـول پتروشـيمي داراي         ٦٠‐١٦٢در اين مرحله از ميـان       . است
قيرنفت، پروپان مايع شده، بوتـان مـايع شـده، گـوگرد، آمونيـاك و نيـز اتـيلن،          (نسبي    مزيت

بنـدي    كشـور غربـال و جهـت اولويـت         ٣٥‐٦٠، به طـور متوسـط       )تيلن و بوتادين  پروپيلن، بو 
  .نهايي انتخاب شدند

 هـدف محصـولات پتروشـيمي       بازارهـاي بنـدي نهـايي      اولويت. ٤ـ٢ـ٢
  )هاي جاذبه بازار براساس شاخص(
بندي نهايي كشورها براسـاس فهرسـت كشـورهاي غربـال شـده و بـا اسـتفاده از                     اولويت

 كشـور غربـال     ٣٥‐٦٠گيرد، در ايـن قسـمت از ميـان            ددي، صورت مي  روش تاكسونومي ع  
بنـدي اوليـه، تعـدادي از كشـورهاي داراي بـالاترين درجـه اولويـت                  شده در مرحله اولويت   

ليكن قابل ذكر است كه در اين فرآيند، با توجـه بـه انجـام مراحـل سـوم تـا       . اند  انتخاب شده 
 فهرسـت كشـورهايي كـه اخـتلاف     ششم روش تاكسونومي عددي و در مورد هـر محصـول         

سـپس  . ، از فهرست حذف گرديدند) كشور٢‐٥تعداد بين (اند  زيادي با ساير كشورها داشته   
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 ٣٠بندي مجدداً صـورت گرفتـه و در نهايـت بـراي هـر يـك از محصـولات                      فرآيند اولويت 
كشور داراي بالاترين درجه اولويت جهت صادرات محصولات پتروشـيمي انتخـاب شـدند              

همچنـين متغيرهـاي مـورد    (شـود   يه و تحليل اطلاعـات مربوطـه در ادامـه آورده مـي       كه تجز 
  ).اند معرفي شده) ٥(بندي نيز در جدول شماره  استفاده براي اولويت
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  بندي  معرفي متغيرهاي مورد استفاده براي اولويت‐٥جدول 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 متغير

رشد توليد ناخالص  واردات سرانه ٩٤‐٩٨رشد واردات   توضيح
 )٩٠‐٩٩(داخلي 

بيني رشد  پيش
 ٩٨‐٢٠١٠جمعيت 

عضويت در  نماد فاصله
OIC, ECO, 

D8 

ناخالص توليد 
 )١٩٩٩(داخلي 

شاخص ريسك 
(ICRG)  

 معكوس تعرفه

 ‐ ‐ دلار ١ – ٠ )١‐٤( درصد درصد دلار درصد  واحد

  :منابع
1) ICRG: 2000 World Development Indicators - Composite ICRG risk rating Dec.1999  
2) m, Tariff: 2000 World Development Indicators - % Weighted mean tariff of manufactured products  
3) GDP per capita & r.GDP: 2000 World Development Indicators 

   پتروشيميبندي بازارهاي هدف جهت صادرات محصولات منتخب  ـ خلاصه نتايج اولويت٦جدول 

  x1 x2 x3 x4 x5 x6 x7 x8 x9 Fi 

 Country Petroleum bitumen, etc.(SITC. 3: 33541)                                قيرنفت 
1 LEBANON 30.1 1.4 3.0 1.3 4 1 2929.1 54.8 0.1 0.573 
2 MALAYSIA 8.0 1.5 6.9 1.9 3 1 4538.2 70.5 0.1 0.573 
3 NIGERIA 218.4 0.0 2.5 2.5 3 1 250.3 58.3 0.0 0.577 
4 BOSNIA HERZG 122.8 1.0 -5.0 1.3 4 1 1479.5 33.0 0.1 0.639 
5 BANGLADESH 37.2 0.0 4.7 2.0 4 1 358.4 64.8 0.1 0.669 
6 TUNISIA 3.9 0.7 4.7 1.1 3 1 2385.7 72.2 0.0 0.681 
7 AUSTRIA -5.2 3.1 2.2 0.2 4 0 31888.8 83.2 0.1 0.685 
8 TURKEY 45.0 0.0 3.1 1.1 4 1 2966.9 54.7 0.2 0.694 
9 PORTUGAL -2.2 2.7 2.6 0.1 3 0 12407.2 81.6 0.1 0.701 

10 FINLAND -18.6 3.0 1.8 0.1 3 0 30363.9 86.5 0.0 0.724 
    Ommited: INDIA, NORWAY, HONG KONG 

w
w

w
.SID

.ir



Archive of SID

   ايرانپتروشيمي منتخب هدف محصولات هاي بازار بندي اولويت

 

191 

    Propane, liquefied (SITC. 3: 3421)                               پروپان مايع شده 
1 LEBANON 149.2 0.4 3.0 1.3 4 1 2929.1 54.8 0.1 0.543 
2 MALTA 157.6 3.7 4.9 0.7 4 0 9815.6 80.4 0.1 0.620 
3 ALBANIA 84.0 0.1 0.3 1.1 4 1 841.3 56.0 0.0 0.638 
4 INDONESIA -13.6 0.0 4.1 1.5 3 1 964.0 47.8 0.1 0.712 
5 BELGIUM-LUX 9.0 8.6 1.9 0.1 3 0 29708.1 77.5 0.1 0.756 
6 PAPUA N.GUIN 15.4 0.1 5.0 2.3 3 0 947.1 64.8 0.1 0.761 
7 PORTUGAL -0.8 9.3 2.6 0.1 3 0 12407.2 81.6 0.1 0.761 
8 PHILIPPINES 28.0 0.1 2.7 1.9 2 0 1143.4 70.8 0.1 0.782 
9 BAHAMAS -9.2 7.5 1.5 0.7 1 0 13529.8 73.7 0.0 0.787 

10 DOMINICAN RP 12.4 2.1 5.7 1.4 1 0 1944.7 72.4 0.1 0.789 
    Omited: BULGARIA, SWITZ.LIECHT, SAUDI ARABIA, SINGAPORE, NETHERLANDS 

  

  x1 x2 x3 x4 x5 x6 x7 x8 x9 Fi 

    Butan, liquefied (SITC. 3: 3425)                                    بوتان مايع شده 
1 LEBANON 86.6 4.6 3.0 1.3 4 1 2929.1 54.8 0.1 0.461 
2 COMOROS 173.6 0.2 0.2 3.0 3 1 451.9 33.0 0.0 0.517 
3 MALAYSIA 4.6 5.4 6.9 1.9 3 1 4538.2 70.5 0.1 0.532 
4 EGYPT 130.8 0.1 4.3 1.9 4 1 1188.5 67.8 0.0 0.534 
5 MOROCCO 1.6 3.4 2.4 1.6 3 1 1380.5 71.8 0.0 0.595 
6 ANTIGUA BARB 8.1 5.5 3.3 0.6 4 0 8888.3 33.0 0.0 0.629 
7 CHINA 49.3 0.1 10.4 2.9 3 0 768.8 72.8 0.1 0.643 
8 NIGERIA 30.7 0.0 2.5 2.5 3 1 250.3 58.3 0.0 0.643 
9 MAURITIUS -1.1 4.1 5.0 0.8 3 0 4141.2 68.8 0.0 0.650 

10 KENYA 107.1 0.0 1.9 1.2 4 0 336.5 62.8 0.0 0.659 
    Omited: BAHAMAS, HONG KONG 
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    Sulphur,purified (SITC. 3: 52226)                                      گوگرد 
1 MOROCCO -100.0 1.5 2.4 1.6 3 1 1380.5 71.8 0.0 0.673 
2 MALAYSIA 0.5 0.3 6.9 1.9 3 1 4538.2 70.5 0.1 0.686 
3 USA,PR,USVI 32.2 0.0 3.2 0.9 1 0 31072.8 83.3 0.4 0.736 
4 SLOVENIA 3.3 0.7 1.5 0.1 2 0 11159.9 78.8 0.1 0.750 
5 JAPAN 7.4 0.0 1.3 0.1 2 0 43855.8 81.2 0.5 0.762 
6 AUSTRALIA 23.2 0.0 3.9 0.9 1 0 23648.8 79.8 0.2 0.774 
7 CANADA -37.3 0.0 2.5 0.9 1 0 21752.3 82.4 0.3 0.782 
8 CHINA 82.1 0.0 10.4 2.9 3 0 768.8 72.8 0.1 0.795 
9 NETHERLANDS 10.7 0.0 2.7 0.5 3 0 30135.1 86.3 0.1 0.802 

10 KOREA REP. -7.0 0.0 5.8 0.6 2 0 12111.4 76.0 0.1 0.806 
    Omited: INDIA, JORDAN, HONG KONG 

  
    Ammonia,anhydrous, etc. (SITC. 3: 52261)                             آمونياك 

1 SINGAPORE 2.6 0.0 7.5 3.4 2 0 26117.1 88.0 10.0 0.609 
2 TURKEY 89.2 40.5 3.1 1.1 4 1 2966.9 54.7 0.2 0.660 
3 HONG KONG -12.6 0.5 3.7 1.3 2 0 22170.9 74.7 10.0 0.673 
4 CHINA 36.5 29.7 10.4 2.9 3 0 768.8 72.8 0.1 0.676 
5 UNTD KINGDOM 16.6 17.2 2.1 0.3 3 0 21105.2 81.2 0.1 0.750 
6 GERMANY -19.6 22.4 1.5 0.0 3 0 31712.4 82.9 0.1 0.759 
7 SENEGAL 45.1 0.2 3.2 2.5 3 1 592.1 63.5 0.0 0.778 
8 IRELAND 13.3 0.0 6.6 1.0 3 0 25158.0 86.6 0.1 0.783 
9 GUATEMALA 9.8 14.1 4.2 2.6 1 0 1548.5 68.9 0.2 0.784 

10 NETHERLANDS -6.0 6.0 2.7 0.5 3 0 30135.1 86.3 0.1 0.788 

    Omited: INDIA, VIET NAM, USA, SWITZ.LIECHT 
  محاسبات پژوهش: خذأم
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 كشـور نخسـت بـه       ١٠ كشـور داراي اولويـت،       ٣٠، از ميـان     قير نفـت  در مورد صادرات    
لبنان، مالزي، نيجريـه، بوسـني      : هاي پتانسيل وارداتي و جاذبه بازار، عبارتند از         لحاظ شاخص 

  .و هرزگوين، بنگلادش، تونس، اتريش، تركيه، پرتغال و فنلاند
اردات سرانه كشورهاي مزبور بـه طـور نسـبي بـيش از سـاير      طي سالهاي مورد بررسي، و  

همچنين نه تنها فاصله جغرافيايي آنها از ايران به مراتب كمتر از بسياري             . كشورها بوده است  
هـاي مـورد نظـر كـه      اي از آنها نيز در يكي از تشـكل    باشد، بخش عمده    كشورهاي ديگر مي  

هاي مزبور براي كشـورهاي يـاده شـده،          شاخص. باشند  ايران در آن عضويت دارد، عضو مي      
لازم بـه   . باعث شده تا آنها در اولويت صادرات اين محصول پتروشـيمي ايـران قـرار گيرنـد                

كنگ، به سبب تورش زياد نسبت به ميانگين جامعـه   ذكر است، سه كشور هند، نروژ و هنگ   
ه تكـرار شـده   بنـدي دوبـار   بندي شده حذف و فرآيند اولويت     مورد بررسي، از نمونه اولويت    

  ).٦جدول شماره (است 
 ‐، ده كشـور لبنـان، مالـت، آلبـاني، انـدونزي، بلژيـك         پروپـان مـايع   در مورد صادرات    

نو، پرتغال، فيليپين، باهاماس و دومينيكن از بالاترين درجه اولويـت             لوكزامبورگ، پاپوا گينه  
يـايي و در برخـي      رشد واردات، واردات سرانه نسبي بالا، فاصـله انـدك جغراف          . برخوردارند

اي باعث شـده تـا        موارد درآمد سرانه بالا و يا عضويت مشترك با ايران در گروههاي منطقه            
جـدول  (اين كشورها، مناسبترين بازارها جهت صدور پروپان مايع ايران به آنها قلمداد شوند          

  ).٦شماره 
 كــه ، ايــن نتيجــه را بدســت دادبوتــان مــايعبنــدي نهــايي كشــورهاي واردكننــده  رتبــه

كشورهاي لبنان، كوموروس، مالزي، مصر، مـراكش، آنتيگـوآو باربـادوس، چـين، نيجريـه،               
واردات سـرانه  . باشند بهترين بازارهاي هدف ايران جهت صادرات مي جزاير موريس و كنيا

ــله  ــالا، فاص ــي از        ب ــترك در يك ــويت مش ــران، عض ــا اي ــا ب ــب آنه ــايي اغل ــدك جغرافي ان
ن، رشـد جمعيـت زيـاد در آينـده باعـث شـده تـا كشـورهاي         اي با ايـرا   هاي منطقه  همپيوندي

 بالاتري بـه منظـور صـدور بوتـان مـايع بـه آن كشـورها محسـوب             گانه ياد شده با اولويت      ده
  ).٦جدول شماره (گردند 

، واردات سرانه نسبتاً بـالا، انتظـار برخـورداري از نـرخ رشـد بـالاي                 گوگرددر صادرات   
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ريسـك انـدك طـي سـالهاي گذشـته، عليـرغم فاصـله              جمعيت، درآمد سرانه بـالا و درجـه         
جغرافيايي طولاني آنها با ايران باعث شده تـا كشـورهاي مـراكش، مـالزي، ايـالات متحـده                   

جنـوبي مناسـبترين بازارهـاي        آمريكا، اسلووني، ژاپـن، اسـتراليا، كانـادا، چـين، هلنـد و كـره              
 ).٦جدول شماره (صادراتي ايران جهت صدور گوگرد محسوب شوند 

، نرخ رشد اقتصادي قابل توجه، واردات سرانه بالا، فاصله انـدك            آمونياكدر صادرات   
كنـگ، چـين،      جغرافيايي با ايران يا درآمد سرانه زيـاد كشـورهاي سـنگاپور، تركيـه، هنـگ               

انگلسـتان، آلمـان، ســنگال، ايرلنـد، گواتمـالا و هلنــد باعـث شـده تــا ايـن كشـورها بهتــرين         
 .)٦جدول شماره (قي گردند بازارهاي صادراتي ايران تل

هاي مورد اسـتفاده بـه طـور كامـل           البته در انتها لازم به ذكر است كه لزوماً تمام شاخص          
اي از آنهـا در      نمايـد، امـا مطمئنـاً بخـش عمـده           در مورد كشورهاي انتخاب شده صدق نمـي       

  .مورد كشورهاي مزبور مصداق دارند

  بندي و ملاحظات جمع
 سـاله سـوم توسـعه اقتصـادي ، اجتمـاعي، فرهنگـي و سياسـي                 يكي از اهداف برنامه پنج    

به عبـارت ديگـر، اتخـاذ اسـتراتژي         . نفتي است   توسعه صادرات غير    جمهوري اسلامي ايران،    
در اين راستا و بر مبناي منابع موجـود  . باشد هاي اساسي اين برنامه مي گرا يكي از محور   برون

ت پتروشيمي است كه جهت تحقق ايـن        كشور، توليد و صادرات محصولاتي نظير محصولا      
  .هاي هنگفتي صورت گرفته است گذاري اهداف سرمايه

بر است، بدين مفهوم كه اين صنعت در مقايسـه بـا    صنعت پتروشيمي، جزء صنايع سرمايه    
از . گذاري نسبتاً زيادي جهـت ايجـاد هـر فرصـت شـغلي اسـت                اغلب صنايع، نيازمند سرمايه   

ر است كـه منـابع و خـوراك آن در كشـور بـه وفـور وجـود        سوي ديگر اين صنعت انرژي ب    
توانـد در   هـاي خاصـي مـي     دارد و در نهايت توسعه ايـن صـنعت تحـت شـرايط و اسـتراتژي               

  .ارزآوري بالا مؤثر واقع گردد
بـا رشـد سـالانه      (،  ١٣٧٣‐٨٠ميزان توليد كل محصولات پتروشيمي كشور طي سـالهاي          

.  ميليـون تـن رسـيده اسـت        ٥/١٢يليـون تـن بـه        م ٦/٩از  )  درصـد  ٩بطور متوسط نزديـك بـه       
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هاي بندر امام، رازي، شيراز، اراك، خراسـان، خـارك، تبريـز، اصـفهان و اروميـه از                    مجتمع
در بـين آنهـا، مجتمـع بنـدر امـام و رازي بـه ترتيـب                 . هاي فعال كشـور هسـتند       جمله شركت 

   و ٥/٣٧وسـط سـالانه     اند كـه طـي سـالهاي مـذكور، بطـور مت             بالاترين سهم از توليد را داشته     
  . درصد بوده است٤/٢٠ 

گيـرد كـه تـا       فـاز انجـام مـي      ٥گذاري در صنعت پتروشيمي طي        قابل ذكر اينكه، سرمايه   
 ٣٥ تـا  ٣٠ فاز آن به اتمام خواهد رسيد و تـا آن زمـان ، توليـد بـه حـدود      ٣پايان برنامه سوم،  

كننـد،    بيني مي    صنعت پيش  كاران اين   آنگونه كه دست اندر   . ميليون تن افزايش خواهد يافت    
 درصـد نيـز   ٦٠ درصد از توليد به مصرف داخلي خواهد رسيد و بقيه يعني حـدود              ٤٠حدود  

بينـي عمـدتاً در خصـوص توليـد و      البته ايـن پـيش  . بايستي به خارج از كشور صادر گردد    مي
شود كه كل توليد جهـاني محصـولات      همچنين گفته مي  . مصرف مواد پليمري مصداق دارد    

 ، تا يك دهه ديگر بـه حـدود يـك ميليـارد تـن      ٢٠٠٠ ميليون تن سال ٧٠٠وشيمي حدود   پتر
كننـده و منطقـه       تـا آن زمـان، كـل قـاره اروپـا و آسـيا تقريبـاً مصـرف                 . افزايش خواهد يافت  

در ايـن صـورت ايـران     . كننـده اصـلي ايـن قبيـل محصـولات خواهنـد بـود               ميانه صـادر    خاور
  .ميانه به رقابت بپردازد اورهاي خ بايستي عمدتاً با كشور مي

 ٦/٧٩٥ بـه    ١٣٧٦ ميليـون دلار در سـال        ٢/٥٦٠ميزان صادرات محصولات پتروشـيمي از       
به عبـارتي، ايـن صـادرات بطـور متوسـط سـالانه از              .  رسيده است  ١٣٨٠ميليون دلار در سال     

مجتمع بندر امام، طي اين سـالها بطـور متوسـط           .  درصدي برخوردار گرديده است    ٢/٩رشد  
اين مجتمع، ميزان صادرات خـود      .  درصد از كل صادرات را عملي نموده است        ٩/٧٠لانه  سا

پروپـان،   گـاز .  ميليـون دلار افـزايش داده اسـت       ٥٣٥ ميليون دلار بـه حـدود        ٤٠٠را از حدود    
گـردد كـه متوسـط     بوتان و بنزن از جمله اقلام عمده صادراتي مجتمع مذكور محسـوب مـي      

.  درصد بوده است  ١٣و  ١٩،  ٣٠ات شركت طي دوره به ترتيب       سهم سالانه آنها از كل صادر     
. انـد   درصـد از كـل صـادرات مجموعـه را شـامل گرديـده             ٦١يعني، اين محصـولات جمعـاً       

كننده و صادر كننـده محصـولات پتروشـيمي كشـور، طـي دوره،                مجتمع رازي دومين توليد   
وده كه در بين آنها گـاز        ميليون دلار انواع محصولات را صادر نم       ٧/٣٤سالانه بطور متوسط    

بـه ترتيـب    )  درصـد  ٦/١٦(و اوره صـنعتي   )  درصـد  ٢/٢٧(، گـوگرد  ) درصـد  ٤/٥٥(آمونياك
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  .اند مراتب اول تا سوم را داشته
 و ٩٠٠٠هـايي در جهـت اخـذ گواهينامـه ايـزو            در خصوص ارتقاء كيفيت توليدات، گام     

  .د بكار گرفته شوندبايست بطور مستمر در فرآيند تولي  برداشته شده كه مي١٤٠٠٠ايزو 
هـاي پتروشـيمي كشـور از كـل صـادرات جهـاني               ه  در كل، سهم صادرات انواع فرآورد     

شود در پايان برنامـه سـوم، بـه     بيني مي  درصد است كه پيش ٥/٠اينگونه محصولات حداكثر    
شود كـه در آينـده صـادرات كـائوچوي            بيني مي   همچنين پيش .  درصد افزايش يابد   ٢حدود  

اسـتيرن، در مقايسـه بـا بقيـه محصـولات صـادراتي،        گليكـول و پلـي   دين، اتـيلن استيرن و بوتا 
  .بيشتر توسعه يابد

كننـدگان عمـده محصـولات پتروشـيمي بـه سـه             كنندگان و وارد    صادر  در سطح جهاني،    
هاي داراي ذخـائر نفـت و گـاز     در طرف صادرات، كشور. باشند  گروه اصلي قابل تقسيم مي    

دهنـد كـه محصـولات       باشند گروه نخسـت را تشـكيل مـي          ك مي طبيعي كه عمدتاً عضو اوپ    
ات عمـده آنهـا       اوليه همچـون پروپـان مـايع شـده، بوتـان مـايع شـده و متـانول، جـزء صـادر                     

هاي صنعتي هستند كه البته به مرور توليـد و صـادرات              گروه دوم، كشور  . گردد  محسوب مي 
گروه سـوم  . يابد يده تغيير يافته و ميآنها از مواد اوليه و ساده به محصولاتي با تكنولوژي پيچ    

، ايـن   )هـاي آسـياي جنـوب شـرقي         نظيـر كشـور   (باشـند     هاي تازه صنعتي شده مـي       نيز كشور 
هـاي صـنعتي را در توليـد انـواع محصـولات پتروشـيمي بـا                  مـرور جـاي كشـور       هـا بـه     كشور

  .اند تكنولوژي ساده و متوسط گرفته
تـر را بـه       ولـوژي توليـدات كـم اهميـت       هاي صـنعتي هسـتند كـه تكن         در واقع، اين كشور   

بنـابراين بـه لحـاظ حجـم صـادرات، گـروه            . انـد   صنعتي شده واگـذار نمـوده       هاي تازه   كشور
هـاي صـنعتي، بـه        هاي تـازه صـنعتي شـده و گـروه كشـور             خيز، گروه كشور    هاي نفت   كشور

 اول تــا ســوم را در تجــارت جهــاني محصــولات متعــارف پتروشــيمي دارا   ترتيــب اولويــت
  .باشند مي

هـاي صـنعتي    به عبارت ديگـر، گـروه كشـور     . شود  ها عكس مي    در واردات، اين اولويت   
هاي تازه صنعتي شده قـرار        پس از آن، گروه كشور    . باشند  بالاترين حجم واردات را دارا مي     

ها، مجموعاً كمترين حجم تقاضـا   خيز و ساير كشور     هاي نفت   دارد و در نهايت، گروه كشور     
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  .دهند را صورت مي
از بيشــترين ) ١٩٩٤‐٩٨ (١٣٧٣‐٧٧در بــين محصــولات پتروشــيمي، گــوگرد طــي دوره 

   بـوده و از    ٥/٧٩ايـن مزيـت بطـور متوسـط سـالانه           .  برخوردار بوده است   (RCA)نسبي  مزيت
  . افزايش يافته است١٣٧٧ در سال ٧/٩٥ به ١٣٧٣ در سال ٣/٦٩

  اي مـذكور، از مزيـت     ات آن طي ساله     ، دومين محصولي است كه صادر       بوتان مايع شده  
 در سـال  ٨/٩ بـه  ١٣٧٣ در سـال  ٣/٣مزيت ايـن محصـول از    . دار گرديده است    بالايي برخور 

ايـم، آنگونـه كـه طـي      ه نفت نيـز داراي مزيـت بـود        در صادرات قير    .  ارتقاء يافته است   ١٣٧٧
در كـل، بجـز     . باشـد    قابـل محاسـبه مـي      ٥/٣ مقدار مزيـت بطـور متوسـط         ١٣٧٣‐٧٧سالهاي  
ــيلن  چــ كــائو ــانول، بوتــانول، ات ــادين، مت ــادين ، كــائوچوي بوت گليكــول و  وي اســتيرن و بوت
نكته ديگـر  . اند استيرن، بقيه محصولات در صادرات از مزيت نسبتاً خوبي برخوردار بوده      پلي

اينكه، مزيت كليه محصـولات صـادراتي بجـز آمونيـاك و بوتـانول، طـي ايـن سـالها رونـد                      
  .دان صعودي و باثباتي را داشته

 بـالا بـراي برخـي محصـولات صـادراتي، ناشـي از               بايستي توجه داشت كه وجود مزيت     
استفاده ارزان مواد طبيعي نظير نفت خـام و گـاز طبيعـي    . خوراك ارزان براي توليدات است   

هـا   همين دليل در شـرايط فعلـي مزيـت    به. دهد  مسلماً هزينه عرضه صادراتي را نازل جلوه مي       
 يـاد    تـوان از آن بـه عنـوان رانـت           چنانچه اين موضوع كـه مـي      . قرار دارد در حد نسبتاً بالايي     

) هـاي واقعـي   قيمـت (هـاي بـازار   ها مواد لازم را بـا قيمـت    اي گردد كه شركت     نمود، به گونه  
  . تبديل خواهند شد ها حتي به عدم مزيت تدارك بينند، در آنصورت مزيت

خيـز، در دام   در حال توسعه نفـت    هاي    واقعيت امر اين است كه ايران همچون اكثركشور       
تقسيم كار جهاني افتاده است، بطوريكه چون منـابع نفتـي فـراوان در اختيـار دارد پـس بايـد                

يعنـي محصـولاتي   . باشـد  محصولاتي را توليد و صادر نمايد كه خوراك آنها همين مواد مي         
 نظام بـازار    نظير پروپان، بوتان، بنزن، تولوئن  و متانول كه مشخص نيست در چارچوب يك             

به فرض كه همچنـان داراي مزيـت باشـيم، در آن    . در جريان صادرات داراي مزيت باشند     و  
كننـدگاني از سـاير    يكـي رقابـت سـخت بـا صـادر       . صورت با دو مشكل مواجه خواهيم شـد       

هـاي   كـت  خير كه در حال حاضر توليدات با كيفيت خود را با مشاركت شـر       هاي نفت   كشور

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 پژوهشنامه بازرگاني

 

198 

سانند و دوم آنكـه اقـلام موجـود صـادراتي در صـورت موفقيـت در               ر  مي مليتي به انجام    چند
ــده    تجــارت منطقــه ــوژي پيچي ــا تكنول ــا اقلامــي كــه ب ــاني، در مقايســه ب ــد  اي و جه ــر تولي ت

، صـرفه چنـداني بـراي    )هـاي مهندسـي   هـاي مهندسـي و يـا پلاسـتيك     نظير پليمرم(گردند  مي
واهند بود كه با استفاده از محصـولات        كننده خ   هاي وارد   كشور نخواهند داشت و اين كشور     

 مـا   تـري را توليـد نمـوده و مجـدداً بـه خـود           تواننـد محصـولات گـران       صادراتي موجود مـي   
  .بفروشند

هايي، نشان داده شد كـه مـابين          بر اساس شرايط موجود در صادرات و بر اساس شاخص         
ات در    درمقاصد صادراتي فعلي محصولات پتروشـيمي و مقاصـد بـالقوه كـه تحـت آن صـا                 

هـاي قابـل    هاي خود را حفظ نمايد، تفاوت     تواند مزيت   چارچوب شرايط داخلي همچنان مي    
. هاي بالفعل نيسـتند  هاي هدف بالقوه عمدتاً بازار       بدين معني كه بازار   . اي وجود دارد    ملاحظه

ال صادرات تـا بـه ح ـ     . تر گردند   ه  تر و گسترد    بايستي متنوع   هاي فعلي مي    به عبارت ديگر بازار   
 بازاريابي مدون و اصـولي صـورت نگرفتـه و عمـدتاً مـوردي و          در چارچوب يك استراتژي   

عـلاوه بـر آن     . هاي خريـدار بـوده اسـت        متأثر از روابط سياسي و ديپلماتيك كشور با كشور        
هـاي رقيـب نبـوده و         كيفيت محصولات نيـز در حـد كيفيـت محصـولات صـادراتي كشـور              

هـاي چنـد مليتـي        نه محصولاتي را كـه بـا مشـاركت شـركت          ميا  اكثر رقبا در خاور   . باشد  نمي
هاي قدرتمنـد     هاي انحصاري و شبه انحصاري تحت سلطه شركت         كنند، روانه بازار    توليد مي 
لـذا در كـل،   . ار نيسـت  ها برخورد نمايند كه در حال حاضر، ايران از اينگونه مزيت         مزبور مي 

: باشند، از جملـه اينكـه   قابل پيشنهاد مي  هاي هدف پيشنهادي در اين گزارش با شرايطي           بازار
طلبد كـه توليـد بـا تكنولـوژي        دار باشند كه اين خود مي       خور  محصولات از كيفيت بالايي بر    

مدرن و روز جهاني صورت گيرد و علاوه بر آن، ايـن تكنولـوژي بـه لحـاظ علمـي نهادينـه                      
اتژي توســعه تــدوين يــك اســتراتژي بلندمــدت توســعه صــنعتي و نهايتــاً يــك اســتر . گــردد

  .رود يابي نيز از جمله ضروريات حتمي در اين خصوص بشمار مي صادرات و بازار

  هاي سياستي توصيه
  :باشند، عبارتند از هاي سياستي كه برگرفته از نتايج تحقيق مي توصيه
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در حـال حاضـر مـا    :  تـر   ـ توليد محصولات بـا ارزش افـزوده بـالاتر و متنـوع     ١
رف پتروشيمي هستيم و نظر به اينكه محصـولاتي   كننده محصولات متعا    توليد

چون پروپان، بنزن، بوتان، متانول، اتيلن، تولوئن، قير نفـت، گـوگرد و غيـره               
نماينـد، ضـروري اسـت بـراي          ارزش افزوده چنداني براي كشور ايجـاد نمـي        

تـر اقـدام مناسـبي صـورت      دستيابي به توليدات با ارزش افزوده بالاتر و متنوع    
باشـند و بـه       ها به سرعت و شدت در حال توسعه و دگرگوني مي            بازار. پذيرد

شـوند و   تـري در آنهـا عرضـه مـي        ه  تر و پيچيـد     طور مستمر محصولات جديد   
هـاي طلائـي بـه طـور كامـل       بايستي در مسير حركتي خود از اين فرصـت         مي
  .مند شد بهره

بـت بـين    از ايـن بابـت رقا  :زند هاي جهاني كيفيت حرف اول را مي  ـ در بازار ٢
كننــدگان بســيار شــديد اســت و ارائــه محصــولات بــا كيفيــت پــايين،  عرضــه
هرچند خوشبختانه اين موضـوع     . اي جز به هدر دادن منابع كشور ندارد         نتيجه

توان گفـت كـه    شود و حتي مي در صنعت پتروشيمي بطور جدي پيگيري مي      
ارد  و اسـتاند   ٩٠٠٠در خصوص توليد اكثر محصولات، استاندارد كيفي ايـزو        

بايسـتي    شوند، ولـي ايـن موضـوع مـي           بكار گرفته مي   ١٤٠٠٠زيست محيطي   
بنـدي   عـلاوه بـر آن هـر محصـولي بـا بسـته          . بطور جدي استمرار داشته باشـد     

  .هاي جهاني شود روانه بازار المللي،  هاي بين منطبق بر استاندارد
  انتقـال و بـومي نمـودن تكنولـوژي نـه فقـط درعرصـه توليـدات        : ـ تكنولـوژي  ٣

پتروشيمي به عنوان يك معضل مطرح است، بلكه در كليـت نظـام اقتصـادي               
زمـاني كـه ژاپـن توسـعه        . كشور نيز مورد نقد و بررسي همه جانبه قـرار دارد          

 ميلادي به عنوان يك اولويـت آغـاز نمـود،           ٥٠صنعت پتروشيمي را در دهه      
ژي و  مسئله حياتي براي اين كشور تأمين خوراك نبود، بلكـه انتقـال تكنولـو             

ايـن كشـور فاقـد منـابع        . ها قرار گرفـت     نهادينه نمودن آن در سر لوحه برنامه      
نفتي، بـا بكـارگيري متخصصـان ورزيـده و تشـكيل آزمايشـگاهها، در واقـع                 

تكنولوژي خاصـي   . ريزي نمود    كاربردي را پايه   ‐اساس يك پژوهش بنيادي   
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ش قـرار  را خريداري نمود و بخوبي توانست مباني علمـي آن را مـورد كنكـا          
بدين ترتيـب تكنولـوژي وارداتـي       . داده و حتي تغييراتي در آن صورت دهد       

البتـه  .  كاربردي در آزمايشگاههاي خود قرار داد   ‐را مبناي يك تحول علمي    
اشاره به اين نكته لازم است كه شرط موفقيت در چنـين اقـداماتي، مـديريت                

ن مـديريت   صحيح و يكپارچه كلان اقتصـادي اسـت كـه البتـه ژاپـن از چنـي                
  .دار بود منسجمي به نحو مؤثري برخور

بخـش  :  ـ هماهنگي بين ارگان متولي اين صنعت با بخـش بازرگـاني كشـور     ٤
بنـابراين از   . بازرگاني مسئوليت توزيع محصولات توليـدي را بـر عهـده دارد           

هاي توليـدي و از طـرف ديگـر بـا خريـداران در ارتبـاط                يك طرف با بخش   
 صنعت پتروشيمي بمنظـور ارائـه خـدمات و حضـور            .گيرد  تنگاتنگ قرار مي  

شـركت بازرگـاني پتروشـيمي را     هاي داخلي و خارجي،       محصولات در بازار  
ــازار .  تأســيس نمــود١٣٦٩در ســال  ــن شــركت فعاليــت ب ــروش  اي ــابي و ف ي

بيمـه محصـولات      ونقـل،     انبـارداري، حمـل     محصولات پتروشيمي، ترخيص،    
ي وابسته و نيز صنايع پـايين دسـتي   ها شركت ملي صنايع پتروشيمي و شركت   

رسد كه اين شـركت در راسـتاي    لازم به نظر مي  . پتروشيمي، را به عهده دارد    
هاي كلان بازرگاني كشور نيز جهـت سياسـتگذاري مشـاركت            گيري  تصميم

اي دارد  بازاريابي محصولات درخارج از كشـور فرآينـد پيچيـده   . داشته باشد 
با توجه بـه  . اقتصادي، بازرگاني بستگي دارد  كه به بسياري از عوامل سياسي،       

عملكرد بخش تجارت خـارجي كشـور در سـالهاي گذشـته، چنـين بـه نظـر                  
هـاي دو جانبـه تجـاري، تـا           نامـه   رسد كه صادرات در چارچوب موافقـت       مي

همچنين، جهت نفوذ به هر بازاري اين نياز وجود         . نمايد  حدي موفق عمل مي   
پـذيري،   ط بـازار بـه لحـاظ درجـه رقابـت       دارد كه اطلاعـات دقيقـي از شـراي        

هاي دخيـل كسـب    ها، الگوي مصرف و ساير فاكتور     ها، رقبا، استاندارد    قيمت
هاي همه جانبـه دولـت        همه اين عوامل، در جاي خود نيازمند حمايت       . گردد
رسـد شـركت بازرگـاني پتروشـيمي بتوانـد       به عبـارتي بـه نظـر نمـي    . باشد  مي
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  .هاي كلان كشور به انجام برساند ا سياستاقداماتش را بدون هماهنگي ب
 خـوراك مـورد نيـاز جهـت توليـد      :هـاي واقعـي    ـ حركت به سـمت قيمـت   ٥

هـا    هاي جهاني بـه واحـد       هاي بازار   بايستي با قيمت    محصولات پتروشيمي، مي  
در اين اينصـورت    . اي تعلق نگيرد    عرضه گردد و در اين خصوص هيچ يارانه       

نچـه وجـود داشـته باشـد، واقعـي بـوده و          هـاي نسـبي در صـادرات چنا         مزيت
مورد استفاده قرار     تواند به عنوان يك شاخص در روند هدايت صادرات،            مي

هـا،    علاوه بر آن، و با اين فرض كه در صـورت واقعـي نمـودن قيمـت                . گيرد
وري در توليـد مـؤثر خواهـد     بـردن درجـه بهـره    ها كاهش يابند، در بالا    مزيت  

  .افتاد
در : ي در چارچوب اسـتراتژي توسـعه صـادرات    ست راهبرد ـ اتخاذ يك سيا ٦

هـاي   هاي جهاني كه وجود رقابت سخت از جمله مشخصـه  شرايط فعلي بازار  
هـاي مـدون و       هـا و برنامـه      هـا، ابـزار    رود، اسـتفاده از روش      بارز آن بشمار مي   

هاي جديد كاملاً     هاي در دسترس و نفوذ به بازار        در جهت حفظ بازار     عملي،  
رسـاني از طريـق       گيـري از تجـارت الكترونيكـي و اطـلاع           بهـره .  است الزامي
امـروزه در  . هاي اينترنتي، مسلماً در هماورد بـا رقبـا تـأثير بسـزايي دارد              شبكه
هـا    طوريكـه فرصـت     هاي الكترونيكي حاكم است، به     هاي جهاني، روش    ر  بازا

. ودش ـ ها توسط رقباي كهنه كار و مجرب در چنگ گرفته مـي  در عرض ثانيه  
اهميت اين موضوع به حدي است كه مي تـوان گفـت يكـي از دلايـل عـدم                   

هـا و    نفتـي، عـدم اسـتفاده از روش         موفقيت كشـور در توسـعه صـادرات غيـر         
  .يابي است هاي نوين در بازار ابزار

گرايـي يكـي از     در حال حاضر منطقـه :گرايي در توسعه بازار  ـ توجه به منطقه ٧
به عبـارت ديگـر اتحـاد چنـد كشـور           . ستخصوصيات بارز تجارت جهاني ا    

هـاي يكـديگر     واقع در يك منطقه با تشكيل يـك اتحاديـه تجـاري، از بـازار              
هـاي مناسـب    يكـي از گزينـه  . برنـد   جهت فروش محصولات خـود بهـره مـي        

هايي است، زيرا اين خـود        جهت توسعه صادرات مشاركت در چنين اتحاديه      
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 جهاني كه رقابت فشرده يكـي از  هاي تمريني خواهد بود جهت نفوذ در بازار  
علاوه بر آن، بازار منطقه، بدليل رعايـت محتـواي   . هاي بارز آن است   گي  ويژ

هــاي  هــاي عضـو، در مقايســه بـا بــازار   نامــه تجـاري از ســوي كشـور   موافقـت 
هـاي   بنـابراين، در انتخـاب بـازار   . باشـد  تـر مـي   تـر و پايـدار   المللي، مطمئن   بين

بايسـتي نسـبت بـه آنهـا،      زنند و مي     اول را مي   صادراتي، عوامل سياسي حرف   
  .حساسيت خاصي داشت

 توجه به بازارهاي هدف مناسب يكي از :بندي بازارهاي هدف  ـ لزوم اولويت ٨
راهبردهاي اساسـي در توسـعه بـازار اسـت كـه شـرح آنهـا بـراي تـك تـك            

  .شود محصولات پيشتر آمده و از تكرار آن خودداري مي
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