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  تخمين تابع تقاضاي توريسم به ايران
 
  
  
  

  دكتر ميثم  موسايي
  

 جنگ و انقلاب/ ايران / تقاضاي سفر / جهانگردي 

   چكيده 
در اين مقاله عوامل مؤثر بر تقاضاي سفر به ايـران و سـهم هـر يـك از آنهـا                     
بررسي شده است با توجه به اطلاعات بيش از سه دهه تابع تقاضا، تصريح شـده                

دهد كـه يـك درصـد افـزايش در نسـبت شـاخص          رآورد شده نشان مي   و مدل ب  
بهاي كالاهاي خدمات مصرفي در ايـران بـه شـاخص بهـاي كالاهـا و خـدمات                  

دهد، و    درصد تقاضاي گردشگري به ايران را كاهش مي        ٢٥/٠مصرفي جهاني،   
 درصـد  ٤٥/٠شـود كـه    يك درصد افـزايش توليـد ناخـالص جهـاني باعـث مـي         

 ايرن افزايش يابد و بالاخره ميزان تقاضاي سفر و بـه تبـع            تقاضاي گردشگري به  
آن درآمد ارزي حاصل از آن در دوره مورد بررسي شديداً تحت تـأثير مسـائل                

  .امنيتي و تحولات داخلي است

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  عضو هيأت علمي دانشكده علوم اجتماعي دانشگاه تهران 

 ٢٢٥ ـ١٣٨٣،٢٤٤، پاييز٣٢فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره 
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  مقدمه 
امروزه، صنعت گردشگري در جهان توسعة فراواني يافتـه و بسـياري از كشـورها از ايـن              

خويش را تا حد درخور تـوجهي بهبـود بخشـند و بـر مشـكلات        اند وضعيت     رهيافت توانسته 
اقتصــادي خــويش، از قبيــل پــايين بــودن ســطح درآمــد ســرانه، فراوانــي بيكــاري و كمبــود  
درآمدهاي ارزي فائق آينـد، بـه طـوري كـه در حــال حــاضر درآمــد حــاصل از صـنعت                       

 مـيلادي  ١٩٩٦در سـال  . ١دهـد   درصد از صادرات جهان را تشكيل مي     ٦گردشگري حـدود   
 درصـد از    ٣٥ ميليارد دلار و معادل      ٤٤٤درآمدهاي مستقيم و غير مستقيم جهانگردي بالغ بر         

درآمــد ارزي حــاصل از صـنعت مـذكــور روز بــه             . ٢صادرات جهاني خدمات بوده اسـت     
يابد، به طوري كه درآمدهاي حاصل از اين صنعت نسبت بـه دهـه شصـت                روز  افـزايش مي   

 درصـد درآمـد جهـاني رسـيده و          ١٠ و در سال گذشـته بـه         ٣ار برابر شده  ميلادي بيش از چه   
  و البتـه سـهم همـه كشـورهاي اسـلامي از         ٤ ميليون شغل ايجـاد كـرده اسـت        ٢٠٤نزديك به   

  .٥درآمدهاي ارزي حاصل از گردشگري حدود هفت درصد است
ي هاي تاريخي و فرهنگ كشور ما به لحاظ تنوع آب و هوايي از يك سو و وجود مكان

منحصر به فرد از سوي ديگر، يكي از چند كشور انگشت شمار جهان است كه تاكنون از 
بررسي وضعيت . هاي بالقوة خود در اين زمينه به نحو مطلوبي استفاده نكرده است ظرفيت

صنعت گردشگري در ايران و ملاحظة ارقام درآمدي ارزي حاصل از آن، حاكي از اين 
 ايران يكي از ده كشور مهم جهان از حيث آثار تاريخي و است كه به رغم اين واقعيت كه

باستاني است كمتر از يك هزارم درآمد جهاني حاصل از گردشگري را نصيب خود كرده 
حال آن كه با توجه به اتكاي بيش از حد اقتصاد ايران به صادرات نفت خام و . است
غيراقتصادي،  هاي اقتصادي و شوك ساير و نفت قيمت تغييرات اثر در آن فراوان پذيري آسيب

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  )١٣٧٥(صباغ كرماني . 1
  .٣، ص )١٣٧٨(مـوسايي . 2
  .همان منبع. 3

4. Brunt and Hambly (1999), p. 25 

  )١٣٧٩(مهاجراني . 5
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پذيري را بكاهد و سياستگذاران  تواند اين آسيب توسعة صنعت گردشگري تا حد زيادي مي
 اقتصادي را نيز در فائق آمدن بر مشكلات جاري، از قبيل كمبود درآمدهاي ارزي، پايين

 .كمك كند بيكاري، غيرنفتي و مشكل بودن سطح درآمد جامعه، پايين بودن صادرات

  مروري بر مطالعات انجام شده. ١
يكـي از   . مطالعات اقتصادي مربوط به صنعت گردشگري در ايران بسـيار محـدود اسـت             

بررسي وضعيت توريسم و تخمين توزيـع تقاضـا         «  تحت عنوان    ١٣٧٥اين  مطالعات در سال      
هـاي   به همت صباغ كرماني به سـفارش مركـز پـژوهش     » و عرضة توريسم خارجي در ايران       

هـاي مربـوط بـه تعـداد گردشـگران خـارجي              ي انجام شده كه در آن با اسـتفاده از داده          بنياد
و با استفاده از اطلاعات منتهي بـه  ) به صورت جداگانه براي هر كشور     ( ديداركننده از ايران    

، يك فرم ثابت تبعـي در خصـوص تـابع تقاضـاي گردشـگري بـراي هـر كشـور                    ١٣٧٢سال  
، ١ورت گرفته اغلب به بيان اهميت اقتصادي گردشگري       ساير مطالعات ص  . معرفي شده است  

، گردشـگري و توسـعة      ٣ريزي بـراي صـنعت گردشـگري        ، برنامه ٢اصول و مباني گردشگري   
 ، رابطـة مسـائل جغرافيـايي و توسـعة صـنعت             ٥، مسائل جامعه شناسي گردشـگري     ٤اقتصادي

گردي و  ، جهـان  ٧، وضعيت گردشـگري در ايـران در مقايسـه بـا سـاير كشـورها               ٦گردشگري
انـد و   ايـن مطالعـات اغلـب توصـيفي    . ، محدود شده است٩  و جرم و جهانگردي ٨توسعه ملي 
اند، در صـورتي   براي تخمين توابع تقاضا يا عرضة گردشگري ارائه نكرده  ) هايي(اغلب الگو 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  )١٣٧٣(محمد بيگي . 1
  )١٣٧٢(الواني و ديگران . 2
  )١٣٧٤(پوريا . 3
  )١٣٧٤(پيران . 4
  )١٣٧٢(محمد بيگي . 5
  )١٣٧٣(سجاديه . 6
  )١٣٧٥(فيض بخش . 7
  .٥٠ و ٤٩، صص )١٣٧٤(پيران . 8
  )١٣٧٩(ير محمد صادقي م. 9
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كه مطالعات مربوط به اقتصاد گردشگري در ساير كشورها آن چنان وسيع و گسـترده اسـت    
هـاي انجـام شـده در ايـن زمينـه هـم               هـا و پـژوهش      حتـي بـه فهرسـت مقالـه       كه در اين مقاله     

بندي مطالعاتي كه به تخمين الگوهـاي عرضـه و تقاضـا             توان پرداخت، لذا صرفاً به دسته       نمي
  :شود اند، برحسب نوع الگو اشاره مي پرداخته

  الگوهاي برنامه ريزي خطي . ١ـ١
مـه ريـزي بـراي تقاضـاي گردشـگري،          يكي از الگوهاي كاربردي بسيار معروف در برنا       

ايـن  .  به چاپ رسـاندند ١٩٥٥ در سال   ١»جان استرهيون «و  » ون دركينجف «الگويي است كه    
مطالعه به امر گردشگري در جزاير وادن كه متشكل از چهـار جزيـره و مقصـد گردشـگري                    

خصوصـيت اصـلي ايـن جزايـر عمـدتاً وابسـتگي شـديد آنهـا بـه                  . پـردازد   هاست، مي   آلماني
 درصد اشتغال در اين جزاير به طـور مسـتقيم     ٧٠هاي گردشگري است، به طوري كه         اليتفع

. اين الگو چهـار قيـد و يـك تـابع هـدف دارد             . اند  و غيرمستقيم به صنعت گردشگري وابسته     
هـاي   هاي موجود، تعداد شـب  تابع هدف، شامل حداكثر كردن سطح اشتغال مربوط به تخت   

اسـت، و قيـود، شـامل قيـد         ... هـاي جديـد و        ت، تعـداد تخـت    زايي هر تخ    اقامت، اثر اشتغال  
بـا  (هـاي گردشـگري، قيـد مربـوط بـه ظرفيـت انـواع اقامـت               بودجة عمـومي بـراي سياسـت      

  .و قيد مربوط به نرخ حداقل اشتغال است) هاي مختلف هزينه
اشكال اصلي اين الگوها اين است كه قيدهاي الگـو كـه اغلـب بـه صـورت خطـي بيـان                      

همچنين كـاربرد ايـن الگوهـا، بـراي         . دهند  يري پذيرفتني از واقعيت نشان نمي     شوند تصو   مي
كشورهاي در حال توسعه تأمـل پـذير اسـت، زيـرا اسـتفاده از ايـن الگوهـا، مسـتلزم داشـتن                       

هـاي مختلـف، از جملـه گردشـگري اسـت كـه متأسـفانه چنـين          جدول داده ـ ستاندة بخـش  
  . ندارد يا محاسبه آن مشكل استجداولي در كشورهاي در حال توسعه يا وجود 

  الگوهاي تجريد. ١ـ٢
اي و بـا   بيني تقاضاي سفر هستند كه به صورت تـك معادلـه   اين الگوها روشي براي پيش  

اصــول  . كننـد   بيني مي   زننـد و پيش    هـاي اقتصادسنجي، تقـاضا را تخمين مي       استفاده از روش  

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Van Derkinjff & OosterHoven (1955) 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 تخمين تابع تقاضاي توريسم به ايران 

 

229 

فرضـيه اصـلي الگـو، ايـن       . ه اسـت  ايـن الگو بـراي حمل ونقل و تقاضاي آن طراحي گرديد         
اي به خصوصيات آن وسيله و نيز محيطي كه مردم در آن              است كه تقاضاي سفر با هر وسيله      

متغير وابسته، در اين الگو كه براي انگلستان تخمين زده شده،           . كنند بستگي دارد   زندگي مي 
حاصـل ضـرب    تعداد سفرهاي خارجي شهروندان انگليسي است، و متغيرهاي مستقل عموماً           

  .١جمعيت در مبدأ و مقصد و متوسط وزني درآمد سرانه در دو نقطه است

   الگوهاي اقتصادي خرد.١ـ٣
صـرف نظـر   . در اين الگوها به مفهوم مطلوبيت و زيربناي نظري الگوها توجه شده اسـت         

ــراي نظريــة مطلوبيــت  ١٩٧١ و ١٩٦٦ كــه در ســالهاي ٢»لنكســتر« از كــار   روش جديــدي ب
، كـار   ١٩٧٣ در سـال   ٣»راگ«رائه كرد و نيز مطالعة تجربي و تخميني آمـاري           كننده ا   مصرف

در الگوي مذكور تابع مطلوبيت فرد، شـامل        . جديدي در اين خصوص صورت نگرفته است      
شود و مقدار پولي است كه براي مصرف كالاهـاي           زماني است كه براي امر سفر صرف مي       

حـدوديت بودجـه و ديگـري محـدوديت     ها نيز يكـي م     يابد و محدوديت   ديگر اختصاص مي  
٤زمان است

.   
البته الگوي فوق با وجود اصلاحات فراواني كـه در آن صـورت گرفتـه، هنـوز در عمـل       

  .طور تجربي تخمين زده نشده است به
الگوهاي تجربي ديگري نيز در اقتصاد خرد وجود دارند كه با استفاده از تخمين تجربـي          

  اشـاره كـرد كـه در    ٥»ساكايي«توان به الگوي  ها مي  ملة آن اند كه از ج     به نتايجي دست يافته   
  .خصوص سفرهاي تجاري است

از ديگر الگوهاي طراحي شده با گرايش اقتصاد خرد و توابع تقاضاي لگاريتمي، كه در                
 اسـت   ٧»اسـكپرلود «و  » بكال« استفاده شده، الگوي     ٦»ترانسلوگ« آن از روش تابع مطلوبيت      
  .ر تقاضاي گردشگري در ايالات متحده استكه درباره عوامل مؤثر د

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Witt (1980) 
2. Lancaster 
3. Rugg 
4. Lancaster. K (1966,1967) 
5. Sakai ( 1988) 
6. tronslog 
7. Bakkal & Scoperloud (1992) 
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   ١»دايموند «الگوي. ١ـ٤
نقـش گردشـگري در توسـعة       «  در مقالـه اي بـا عنـوان          ١٩٧١در  » دايموند  « اين الگو را    

اصـل الگـو بـه      . براي بررسي تقاضاي گردشگري در تركيـه مطـرح كـرده اسـت            » اقتصادي  
  :شرح زير است

T = apb1 Yb2 Fb3 

 :كه در آن

T : اد گردشگران ديداركننده از تركيه؛تعد  
P : جمعيت كشور فرستندة گردشگر؛  

 Y :توليد ناخالص ملي سرانه كشور فرستندة گردشگر؛  
 F :قيمت بليت هواپيما بين استانبول و پايتخت كشورهاي ديگر؛  
  . پارامتر هستندb3 و a، b1 ،b2و

هـا و     عني شاخص قيمـت   يكي از اشكالات اين مدل اين است كه به نقش دو متغير مهم ي             
  .  مخارج مصرفي گردشگران توجهي نكرده است

   ٢»كيلمان «تقاضايالگوي  . ١ ـ٥
هـاي      با داده   ٣گيري از روش سري همزمان     اي است و در آن با بهره        اين الگو تك معادله   

در ايـن الگـو متغيـر وابسـته،     . شـود  مقطعي، ميزان سفرهاي گردشگران به كانادا بررسـي مـي      
رهاي خارجي، و متغيرهاي توضيحي شاخص تورم، نـرخ ارز تعـديل شـده، قيمـت            تعداد سف 

  .هاي قومي و مليتي است بليت هوايي و درآمد حاصل از جاذبه
به كارگيري مدل در كشورهاي جهان سوم به علت كمبود اطلاعات با مشكلات همـراه               

  .است

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Diamond (1971) 
2. Kilman (1981) 
3. Panel Data 
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   ١»بامول«و » كوانت«  الگوي تقاضاي .١ ـ٦
هـاي نـوع وسـيلة         به صورت تابعي از قيمت     B و   Aاضاي جمعي بين    اين الگوي بيانگر تق   

در اين الگو تنها وسيلة نقليـه، هواپيماسـت و متغيـر            . نقليه و ساير خدمات مبدأ و مقصد است       
  .  استt درسال jوابسته، تعداد سفر شهروندان كانادايي به كشور 

   ٢»آبراهام«و » آربل«الگوي تعيين تقاضاي گردشگر . ١ـ٧
ين الگو ميزان تقاضاي گردشگر بـراي پـارك هـاي ايالـت نيويـورك، تخمـين زده                  در ا 

شده و متغيرهاي مختلفي از جمله آب و هوا، قيمت انـرژي، كمبـود انـرژي، ارزش دلار در                    
  : خلاصة الگو به شرح زير است. برابر ارزهاي خارجي در اين الگو لحاظ گرديده است

Ln QD = bo + b1lnY + b2lnPE + b3lnT + b4A + b5lnH 

 شـاخص   H متغير مجازي براي كمبـود انـرژي،       A هزينة واقعي حمل و نقل،       Tكه در آن    
 قيمـت بنـزين و   PE درآمد قابل تصرف واقعي،       Y تعداد ديدار از پارك،      QDقيمت در هتل،    

xمتغير ارزي است .  
 كننـدة  تـرين عامـل تعيـين    دهد كه كشش درآمدي، بدون شك، مهم    نتايج الگو نشان مي   
  .ميزان تفريحات است

مشكل اصلي الگو اين است كه در مقايسة تطبيقـي و بـين كشـوري ممكـن اسـت از آن                     
استفاده نشود يا در بررسي موضوع گردشگري خارجي مورد استفادة خاصي نداشـته باشـد،               

هايي بـراي طراحـي تقاضـاي گردشـگري      توان با تعديل هرچند كه از ساختار اصلي الگو مي   
  . كردخارجي استفاده

   ٣»تروت«و » تروت«الگوي  . ١ ـ٨
  : در اين الگو معادلة تقاضاي گردشگري عبارت است از 

Qi = AYB1 Pi
B2 Xi

B3 

 درآمــد واقعــي Y پــارامتر ثابــت، A, i مقــدار تقاضــاي گردشــگري در كشــور  Qiكــه 
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Quondt & Baumol (1970) 
2. Arbel & Abraham (1985) 
3. Truett & Truett (1987) 
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  نسبت شـاخص     Xi  و    iها در كشور      نسبت شاخص واقعي سطح قيمت      Piكنندگان،    مسافرت
اند و نتـايج تخمـين    تخمين زده» تروت « و » تروت  « اين الگو را    .   است  iز در كشور    نرخ ار 

دهد كه متغير نرخ ارز و قيمت رابطة هم خطي دارند و تقريباً به جز متغير نـرخ ارز،                    نشان مي 
  .معنادار هستند% ٥بقية متغيرها در سطح 

   ١»كرامپتون«و » يوزال«الگوي . ١ـ٩
اي، عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري در تركيه بررسي شده            لهدر اين الگوي تك معاد    

تعداد گردشگران متغير وابسته، و متغيرهاي توليد خالص ملي، جمعيـت كشـور مبـدأ،               . است
هاي مصرفي كشـور مبـدأ،  شـاخص مصـرفي تركيـه، نـرخ ارز تركيـه و كـل           شاخص قيمت 

اصـلي مـدل در ايـن اسـت         اشكال  .   متغيرهاي مستقل و توضيحي هستند        مخارج گردشگري 
  .كه در آن به نقش تحولات سياسي و اجتماعي توجهي نشده است

   ٢الگوي ويت و مارتين. ١ـ١٠
   در الگوي مذكور تابع عرضه جهانگردي براي دو كشور آلمـان و انگلـيس تصـريح و                 
برآورد شده است، در ايـن مـدل متغيـر وابسـته در كشـور آلمـان، سـرانه تعـداد بازديـدهاي                       

گردي كه شامل آن دسته از جهانگرداني است كه براي بازديـد اقـوام و دوسـتان خـود                    جهان
در كشور انگليس سرانه تعداد بازديدهاي جهانگردي بدون در         . عازم خارج از كشور هستند    

مقصـد سـفر در هـر دو    . نظر گرفتن بازديدهاي اقوام و دوستان به عنوان متغيـر وابسـته اسـت            
براي . سه، ايتاليا، هلند، اسپانيا، سوئيس، يونان و بلژيك بوده است         كشور، عمدتاً اتريش، فران   

هـاي مسـتقل    مدل اول، مربوط به مسافرت. هر يك از مقصدها چهار مدل طراحي شده است 
هاي تفريحي مستقل از طريق دريا و زمينـي، مـدل سـوم،        افراد با هواپيما، مدل دوم، مسافرت     

متغيرهـاي  . ، سفر با تور از طريـق دريـا و زمـين اسـت             مربوط به سفر با هواپيما و مدل چهارم       
هــا درآمــد قابــل تصــرف شخصــي ســرانه، هزينــه واقعــي ســفر هزينــه   مســتقل در ايــن مــدل

جهانگردي در مقصد نسبت به هزينه جهانگردي در مبدأ، نـرخ تبـديل ارز مقصـد نسـبت بـه           
هـاي سياسـي در      ي ميلادي و ناآرام   ١٩٧٢‐٧٤مبدأ و بالاخره متغير مجازي شوك نفتي سال         

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Uysal & Crompton (1984) 
2. Witt and Martin (1987) 
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  . ١باشد مورد يونان مي

  ساير الگوي تجربي تقاضاي گردشگري. ١ـ١١
تـوان بـه        از ديگر مطالعـات تقاضـاي گردشـگري در كشـورهاي در حـال توسـعه مـي         

  :  اشاره كرد كه در آن دو الگوي تخمين زده شده به شرح زير است٢»سامري«تحقيق 
X = aYb1 AB2 EB3 PB4 
X = aYb1 AB2 EB3 PB4 eB4 TAN  

كننـد، و   الگوي اول براي تخمين تعداد گردشگراني است كه بـه يـك كشـور سـفر مـي                 
 تعـداد  Xكننـد و در آن    الگوي دوم براي گردشگراني كه معمولاً بـه چنـد كشـور سـفر مـي               

  E  قيمت بليت با نرخ تورم تعـديل شـده،   A درآمد قابل تصرف كشور مبدأ،     Yگردشگران،  
هاي مصـرفي در كشـور        غير قيمت نسبي كه حاصل تقسيم شاخص قيمت         مت  Pنرخ ارز كنيا،    

 متغيـر مجـازي اسـت كـه نشـان           TANتوليدكننده به شاخص قيمت هاي مصرفي كنياست و         
مشكل اصلي اين الگوها مشكل همخطي اسـت       . دهندة بررسي اثر بسته شدن مرز تانزانياست      

  .كه حل نشده است
مقالـة حاضـر بـا اسـتفاده از     . ت موضـوع بـود    آن چه گفته شد، مروري اجمـالي بـر ادبيـا          

 و با بهره گيري از الگـويي كـه بـه ايـن منظـور               ١٣٨٠آخرين آمار و اطلاعات منتهي به سال        
  .معرفي گرديده، تقاضاي كل گردشگري خارجي به مقصد ايران را تخمين زده است

باشـيم  هاي مربوط به تقاضاي سـفر بايـد بـه تئـوري تقاضـا توجـه داشـته                     در بررسي مدل  
كننده اخذ شده اسـت، تقاضـاي فـردي بـراي هـر          براساس تئوري تقاضا كه از نظريه مصرف      

كه سه عامل نخست    . كالا تابعي است از قيمت كالا، قيمت ساير كالاها، درآمد فرد و سليقه            
اي كيفـي اسـت و متغيرهـاي متعـددي بـر تغييـر سـليقه اثرگـذار                 كمي و عامل چهارم مسـئله     

تقاضـاي جمعـي طبـق تئـوري از جمـع افقـي          . نبه فرهنگي و ارزشي دارد    هستند كه عمدتاً ج   
در عمل با اضافه كردن متغيـر جمعيـت بـه عوامـل پـيش               . آيد توابع تقاضاي افراد بدست مي    

  : توان تقاضا براي هر كالايي را تابع عوامل زير دانست گفته، مي
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  .١٠١‐١٠٣، صص )١٣٧٥( صباغ كرماني .1
2. Summary (1987) 
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  قيمت كالا؛  .١
 قيمت ساير كالاها؛  .٢

 درآمد؛  .٣

 جمعيت؛  .٤

  ). ل غير اقتصاديعوام(سليقه  .٥
هـايي كـه جنبـه خـرد          مـدل : توان به دو دسته تقسيم نمود      هاي فوق را بطور كلي مي       مدل

اي به مفهوم تقاضاي فـردي و   اين دو مفهوم تا اندازه. هايي كه جنبه كلان دارند     داشته و مدل  
 ها به عوامل مـذكور توجـه شـده اسـت            شباهت دارد و تقريباً در همه اين مدل       ) كلي(جمعي  

البته شكل تابع تقاضا در هر كشوري با كشور ديگر تفاوت خواهد داشت، ولـي هـيچ عامـل            
توان يافت مگر اينكه در ذيـل يكـي از عوامـل مسـتقل بـالا       هاي مذكور نمي مستقلي در مدل 

هاي مـذكور اشـكالاتي داشـتند از جملـه            در عين حال همانطوركه بيان شد مدل      . جاي گيرد 
غير واقعي بودن و عدم كاربرد بـراي كشـورهاي جهـان سـوم در               مشكل خطي بودن قيدها؛       

الگوهاي برنامه ريزي؛ عدم ملحوظ متغيرهاي اساسي در الگوهـاي تجريـدي؛ عـدم آزمـون                
هـا و مخـارج مصـرفي         تجربي در الگوهاي اقتصادي خرد؛ عدم لحاظ متغير شـاخص قيمـت           

وم در مـدل كليمـان؛      گردشگران در مدل دايموند؛ عدم توجه به وضيت كشورهاي جهان س          
  .     كه اجمالاً ذكر شد.. عدم توجه به نقش تحولات سياسي در مدل يوزال و كرامپتون؛ و

براي مدلي كه در اين تحقيق مورد استفاده قـرار گرفتـه عـلاوه بـر رفـع مشـكلات پـيش         
بنـابراين  .  گفته سعي شده براساس تئوري، همه عامل مؤثر تقاضاي كـل در آن لحـاظ شـود                

  : هاي زير بوده است ان گفت طراحي مدل مقاله حاضر با توجه به محدوديتتو مي
  وجود و عدم وجود اطلاعات و آمار به صورت سري زماني؛  .١
رعايــت تئــوري و دخالــت دادن عوامــل مــؤثر بــر تقاضــا بــر اســاس تئــوري   .٢

 .مصرف

توان گفت تقاضاي سفر براي كشـور مـا هـم ماننـد هـر            براساس تئوري سنتي تقاضا، مي    
تابع تقاضاي ديگر بستگي به درآمد جهانگردان، هزينه سفر، قيمت و يا هزينه سـايركالاهاي               

هاي فرهنگي و اجتمـاعي فـرد اسـت و     مشابه و مكمل و نيز سليقه دارد و سليقه نيزتابع ارزش    
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در مقالـه حاضـر تـلاش شـده تمـام           . توانـد بـر آن اثـر بگـذارد         عوامل ساختاري متعددي مي   
ر بر تقاضا در سه دهه اخير و نيـز جنـگ و انقـلاب بـه عنـوان متغيرهـاي                     متغيرهاي كمي مؤث  

كيفي به دليل اهميت و تأثيرات عميق آنها در كشور ما، در تابع تقاضـا دخالـت داده شـود و         
اند بهترين ساختار كه فاقـد        پس از تخمين توابع متعددي كه داراي ساختارهاي متفاوتي بوده         

  . توضيح دهندگي را داشته باشد انتخاب شده استمشكلات آماري بوده و بيشترين 

  عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري خارجي در ايران. ٢
در اين بخش به معرفي و برآورد تابع تقاضاي گردشگري در ايران و بررسي ميزان تأثير                 

  .متغيرهاي مؤثر بر تقاضاي گردشگري در ايران مي پردازيم
تخمين تقاضاي گردشگري در ايران با توجه بـه        تر گفته شد الگوي       همانطوري كه پيش  

هاي گردشگري و نيز توجه به تئوري تقاضـا بـوده           محدوديت هاي آماري در برخي از زمينه      
و ساختار و فرم تصريح شده مدل پس از تخمين الگوهـاي ديگـر و مقايسـه آنهـا انتخـاب و                      

 از اطلاعـات    ايـن الگـو قـدرت توضـيح دهنـدگي زيـادي دارد و در آن               . معرفي شده اسـت   
  . موجود حداكثر استفاده شده است

  سؤالات و فرضيات مورد بررسي . ٣
مسئله اصلي در مقاله حاضر اين است كه چه عواملي بر افزايش تقاضاي سفر بـه ايـران و      
در نتيجه بر افزايش درآمد ارزي حاصل از گردشگران خارجي در ايـران تـأثير دارد؟ سـهم                  

نسـبت بـه   ) كشش(ت و بالاخره اينكه درجه حساسيت تقاضا   هر يك از عوامل چه مقدار اس      
  عوامل مذكور چه اندازه است؟ 

فرضيه اصلي در تحقيق حاضر اين است كه از ميان عوامل مؤثر بر تقاضاي سفر به ايـران       
وضعيت امنيت و تحولات داخلي از جمله جنگ و انقلاب در سه دهه اخيـر بيشـترين اثـر را               

  . بر جاي گذاشته استبر تقاضاي سفر به ايران
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  تابع تقاضاي گردشگري . ٤
شكل كلي تابع تقاضا براي گردشگري كه در اين تحقيق تخمين زده شده به شـرح زيـر               

  :باشد مي
log Yt = a0 + a1log (X1t) + a2log X2t + a3log (Yt-1) a4Dum + Ut   

  : كه در آن 
Yt :  وابسته؛، در حكم متغير )به دلار ( درآمد حاصل از گردشگري  

X1t :  شاخص قيمت داخلي به شاخص قيمت جهاني، در حكم متغير قيمتي؛  
X2t :  در حكم متغير مقياس درآمدي؛ )به دلار ( توليد ناخالص ملي جهاني ،  
Yt-1 :درآمد حاصل از گردشگري در دورة قبل؛  

D :                  ٣٠متغيرهاي مجازي براي وارد كردن وقايع سياسي و اجتمـاعي و وقـوع جنـگ در 
  ال گذشته؛ س

Ut : جزء اخلال است.  
  :براساس نظرية تقاضا در اقتصاد انتظار اين است

a1 < 0؛   
a2 > 0؛   
a3 > 0.   

  : كنيم براي برآورد معادلة فوق، متغيرهاي زير را تعريف و جايگزين مي
TRREV :  درآمد ارزي حاصل از گردشگري، به جاي متغيرYt؛   

CPIW

CPI :  خص بهـاي كالاهـا و خـدمات مصـرفي در ايـران بـه شـاخص بهـاي                نسبت شا
  ؛ )١٣٦٩ = ١٩٩٠= ١٠٠ ( X1tكالاها و خدمات مصرفي جهاني، به جاي 

GDPWORLD $ :  به جاي متغير )به دلار ( توليد ناخالص ملي جهاني ،X2t؛   
TRREV (-1) :  ١درآمد ارزي حاصل از گردشگري در دورة قبل به جاي متغيرXt-؛   

DUM 58 : ؛١٣٥٨متغير مجازي براي در نظر گرفتن تأثير وقوع انقلاب اسلامي در سال   
DUM 5967 :  ١٣٦٧ تا ١٣٥٨متغير مجازي براي در نظر گرفتن تأثير جنگ در سالهاي .  

با لحاظ كردن اين متغيرها و تخمين معادلة معرفي شده و پس از رفع خودهمبستگي 
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 Moving Average (MA) و Auto Regressive (AR) اجزاي اخلال معادله، با الگوهاي
  :سرانجام نتيجة زير حاصل گرديد

log(TRREV)=-3.11-    0.252log(
CPIW

CPI )+0.45log(GDPworld)+0.9logTRREV(-1)  
      

               SE :  1.07      0.05            0.09            0.04                   
                  t  :(-2.9)    (-4.24)          (4.66)               (53.86)              
 
                      -0.5 Dum 5967-     1.4  Dum 58 
 
              SE :   0.01………..          0.12 
                 t :   (-36.77)………  (-10.95) 
 
 
R2 = 0.992 F = 240.47 h-durbin = 0.4 

  
 در معادلـه در نظـر   Dum 5967 , Dum 58همان گونه كه ذكـر شـد، متغيرهـاي مجـازي     

 گفتنـي اسـت كـه بـه شـكل چشـمگيري پـس از        Dum58در خصوص متغيـر    . اند  گرفته شده 
پيروزي انقلاب اسلامي، به دليل شرايط سياسي و اجتماعي، تعداد گردشگران جـذب شـده                

 لذا در اين خصوص متغير مجازي مزبور        .و درآمد حاصل از گردشگري، كاهش يافته است       
 Dum 58، ١٣٥٨گيري شود اين متغير بـراي سـال    وارد شده است تا اثر اين پديده مهم اندازه

  . ها صفر است مساوي يك و براي بقية سال
. ايـم  در طول جنگ تحميلي نيز شاهد افت درآمـد ارزي حــاصل از گــردشگري بــوده        

معادله كرده تا تأثير و سهم جنگ را بر تقاضاي سفر به ايران   را وارد  Dum 5967لـذا متغير 
  مساوي يك و براي بقية سالها مسـاوي  Dum 5967گيري كنيم، براي سالهاي مذكور،  اندازه

  .صفر است
لازم به توضيح است اين دومتغير مجازي بـه مثابـه متغيرهـاي جانشـين و شاخصـي بـراي         

اي مذكور بر تقاضاي سفر بـه ايـران در نظـر گرفتـه     ارزيابي اثر امنيت و احساس آن در ساله       
از آن جا كه در اوايل انقـلاب و سـال هـاي جنـگ، وضـعيت كشـور عـادي نبـود،                       . اند  شده

احساس امنيت در داخل در اين مقطع زماني در مقايسه بـا مقـاطع قبـل و بعـد از آن كـاهش                       
  .يران اثر منفي گذاشته استيافته و فرضيه ما اين است كه به همين دليل بر تقاضاي سفر به ا

  :تفسير نتايج حاصل از برآورد معادله به شرح زير است
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  .الف ـ تمام ضرايب داراي علامت مورد انتظار و موافق با نظريه هستند
 اسـتيودنت تمـام ضـرايب    tآمارة ( دار هستند  ب ـ تمام ضرايب متغيرهاي توصيفي معني 

  ). و لذا معنادار است٢بزرگتر از 
 تغييرات متغير وابسته با متغيرهاي توضيحي ٩٩٢/٠ حاكي از اين است كه R2ارة ج ـ  آم

وارد شده در معادله توضيح داده مي شود كه اين امر حاكي از قدرت بالاي توضيح دهي 
  .معادله است

  .   حاكي از معني دار بودن كل رگرسيون استFد ـ آمارة 
 وابستة بـاوقفه وجـود دارد، از آمــارة  هـ ـ چون در سمت راست معادلة بـرآوردي، متغير 

.  دوربين استفاده شود   h-توان استفاده كرد و لازم است از آمارة           نمي) D.W(دوربين واتسون   
 اسـت،   h . D < 1.96 > 1.96- اسـت و ٤٠/٠ دوربين در معادله برابر با h-از آن جا كـه آمـارة 

همان گونه كه ذكـر شـد،       . ي شود فرض وجود خودهمبستگي بين اجزاي اخلال معامله رد م        
  . استفاده شده استMA و الگوي ARبراي رفع همبستگي سريالي اجزاي اخلال از الگوي 

 حاكي از آن است كه يك درصد افـزايش در نسـبت   = a1 ‐٢٥٢/٠وـ ضريب 
CPIW

CPI 

رصـد   د ٢٥/٠،  )شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در ايـران نسـبت بـه سـطح جهـاني                (
بـه عبـارت ديگـر، اگـر بهـاي كالاهـا و خـدمات               . دهـد   تقاضاي گردشگري را كـاهش مـي      

مصرفي در ايـران بـا سـرعتي بـيش از شـاخص جهـاني افـزايش يابـد، تقاضـاي گردشـگران             
تـوان گفـت كـه        امـا، در مجمـوع مـي      . خارجي براي عزيمت به ايران كاهش خواهـد يافـت         

نسبت به تغييرات  تقاضاي گردشگري خارجي براي سفر به ايران        
CPIW

CPI    حساسيت زيـادي ،
  .ندارد و تابع تقاضاي گردشگري از نظر قيمتي، كم كشش است

 نيز حاكي از آن است كه يـك درصـد افـزايش در توليـد ناخـالص       a2 = ٤٥/٠زـ ضريب 
 درصـد تقاضـاي گردشـگري را        ٤٥/٠،  )يا سطح درآمـد گردشـگران خـارجي       (ملي جهاني   
دهد و به عبارت ديگر، كشش درآمدي تابع تقاضاي گردشگري خـارجي برابـر               افزايش مي 

از آن جا كه كشش درآمدي مزبـور بـين صـفر و يـك قـرارداد، عزيمـت بـه                     .  است ٤٥/٠با  
شـايد  . گـردد و لـوكس نيسـت        ايران از ديد گردشگران خارجي كالايي ضروري تلقـي مـي          

براي سفر بـه ايـران نسـبت بـه كـل            علت اين مسئله باشد كه سهم هزينه گردشگران خارجي          
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  . هزينه آنها بسيار ناچيز است
نيز حـاكي از حساسـيت زيـاد    ) خصوصاً انقلاب و جنگ(ح ـ ضرايب متغيرهاي مجازي  

دهـد كـه بـه رغـم وجـود       صنعت گردشگري به وقايع سياسي و اجتماعي اسـت و نشـان مـي            
وقـايع سياسـي و اجتمـاعي و    پيشينة غني تاريخي و باستاني و ظرفيت هاي بالقوه، حـوادث و          
  . اند امنيتي صنعت گردشگري كشور را با مشكل جدي مواجه كرده

از آن جا كه تابع مذكور شكل لگاريتمي دارد، ضرايب متغيرهاي مستقل كه به صـورت            
بـراين اسـاس، بـه      . كننـد   لگاريتمي هستند حساسيت و كشش متغير وابسته به آن را بيـان مـي             

  :آيد  دست ميزبان ساده نتايج زير به
ـ كشش درآمد ارزي حاصل از گردشگري نسبت به شاخص بهاي كالاهاي داخلي بـه        ١

يعنـي بـه ازاي يـك درصـد افـزايش           .  اسـت  ‐٢٥/٠شاخص قيمت كالاهاي جهاني برابـر بـا         
 درصـد درآمـد ارزي كـاهش خواهـد          ٢٥/٠قيمت هاي داخلي نسبت به قيمت هاي جهاني،         

 حاصـل از گردشـگري نسـبت بـه قيمـت هـاي داخلـي                به عبارت ديگر، درآمد ارزي    . يافت
. هاي جهـاني اسـت   هاي داخلي با قيمت  علت اين مسئله اختلاف زياد قيمت     . كشش است   كم

  .هاي داخلي عامل مهمي در جذب گردشگران نيست لذا، سطح قيمت
ـ كشش درآمدي ارزي حاصل از صنعت گردشگري نسبت بـه سـطح درآمـد جهـاني                 ٢

علامـت ايـن كشـش مثبـت اسـت و ايـن مسـئله بـا                 .  است ٤٥/٠) انيتوليد ناخالص ملي جه   (
نظريه مطابقت دارد زيرا با افزايش سطح توليـد جهـاني ميـزان تقاضـا بـراي ورود بـه كشـور                 

براساس اين ضريب به ازاي يك درصد افزايش در توليد ناخـالص جهـاني،           . يابد  افزايش مي 
  .بد و برعكسيا  درصد تقاضا براي ورود به كشور افزايش مي٤٥/٠

ـ كشش درآمدهاي ارزي حاصل از صنعت گردشگري در ايران در هرسـال بـه نسـبت          ٣
 اسـت، يعنـي بـه ازاي يـك دلار           ٩/٠درآمدهاي حاصل از گردشـگري در سـال قبـل برابـر             

 دلار در ســال آينــده ٩/٠افــزايش در درآمــد دلاري، در صــنعت گردشــگري در هــر ســال، 
  .درآمد اضافه حاصل خواهد شد

زان تأثيرپذيري درآمدهاي ارزي حاصـل از صـنعت گردشـگري نسـبت بـه مسـائل       ـ مي ٤
ها به جاي متغير جانشين امنيـت اسـتفاده         توان از آن    دو متغيري كه مي   . امنيتي نسبتاً زياد است   
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 است و ديگـري پيـروزي انقـلاب اسـلامي در          ٦٧ تا   ٥٨كرد يكي وقوع جنگ در سال هاي        
 ‐٥/٠معادله  آن در كه ضريب  نشان داده شدهDum 5967 عامل اول با متغير مجازي. ٥٧سال 

 بر لگاريتم هر واحد از درآمدهاي ارزي تأثير         ‐٥/٠دهد كه جنگ      است ومقدارآن نشان مي   
 اسـت كـه نشـان    ‐٣٨/١ضريب متغيـر مجـازي و وقـوع انقـلاب معـادل          . منفي گذاشته است  

  .گري در ايران استتر آن بر درآمدهاي ارزي حاصل از صنعت گردش دهندة اثر عميق
از آن جاكه متغير وابسته لگاريتمي است و متغيرهاي مجازي لگاريتمي نيسـتند، ضـريب               

بـراي  . دهد تخمين زده شده متغيرهاي مجازي مانند ساير ضرايب، مقدار كشش را نشان نمي      
توان از    به دست آوردن تغيير نسبي متغير وابسته در اثر متغيرهاي مجازي انقلاب و جنگ مي              

براي اين منظور، از ضـرايب  . ١استفاده كرد» ريموند پاكموسيت«و  » رابرت هالورسن«روش  
شـود و سـپس عـدد يـك از آن كسـر               آنتي لگاريتم گرفته مـي     ) eبرمبناي  ( مجازي تخمين   

  اگر اين كار صـورت گيـرد تغييـر نسـبي درآمـدهاي ارزي در اثـر متغيـر انقـلاب                    . گردد مي
ايـن ارقـام ضـمن ايـن كـه بسـيار بـزرگ و درخـور         .  است‐٣٩/٠ و اثر نسبي جنگ   ‐٧٥/٠ 

  . اند، بيانگر تأثير به سزاي دو عنصر مذكور بر تقاضاي سفر به ايران نيزهستند توجه

  بندي و ملاحظات جمع
توان گفت از ميان فاكتورهاي مؤثر بر تقاضاي سفر بـه ايـران و               گيري مي    به عنوان نتيجه  

تواند شاخصي بـراي      آن، دو متغير جنگ و انقلاب كه مي        به تبع آن، درآمد ارزي حاصل از      
گيري احساس ناامني و تحولات داخلي تلقي شـوند، نسـبت بـه سـاير متغيرهـا اهميـت               اندازه

. شـود  بيشتري دارد و اين فرضية مقالة حاضر اسـت كـه بـدين ترتيـب صـحت آن تأييـد مـي                  
نظـر مسـاعد گـردد و پـس از          بنابراين، در حال حاضر بايد تلاش كرد فضاي جامعـه از ايـن              

البته باتوجه بـه    . هاي داخلي براي جذب گردشگر، امكانات داخلي توسعه يابد          اشباع ظرفيت 
اي كـه در كشـور وجـود دارد امكـان جـذب               موقعيت تـاريخي و ميـراث فرهنگـي گسـترده         

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  : توان به اثر زير مراجعه كرد براي توضيح بيشتر پيرامون روش مذكور مي. 1
“Interpretaion of Dummy Variables in Semilogartimic Equations”, American 

Economic Review, Vol. 70, No. 3, pp. 434- 473. 
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  .١گردشگر به مقدار چندين برابر امكانات موجود نيز وجود دارد
ــه در  ــابراين، از آن جاك ــراي      بن ــاهي ب ــات و تســهيلات رف ــود امكان ــال حاضــر كمب  ح

شـود و    كنند مانعي بـراي جـذب گردشـگر محسـوب نمـي             گردشگراني كه به ايران سفر مي     
عامــل اصــلي در عــدم جــذب گردشــگر، متغيــر احســاس نــاامني اســت، پــيش از هــر چيــز،  

ي بكوشـند و  هاي مناسب در رفـع احسـاس نـاامن          ريزان و مسئولان بايد با اتخاذ سياست        برنامه
ها ميليارد دلار ارز بـه كشـور بـه وجـود آمـده       مانع عظيمي را كه در اثر ناامني براي ورود ده    

تر و صـرف مقـدار نـاچيزي     است از ميان بردارند و اين كار با اتخاذ سياست فرهنگي متعادل        
  .هزينه در مدتي معقول كاملاً ممكن است

 امنيـت داراي اهميـت اسـت، احسـاس     از آنجايي كه در مورد امنيت آنچه بيش از اصـل          
اي عــاطفي ـ فرهنگــي اســت، بــا انتقــال مناســب    باشــد و احســاس امنيــت مســئله امنيــت مــي

هاي واقعي در مورد ايران به متقاضيان بالقوه سفر به ايـران و نيـز دادن آمـوزش لازم                    آگاهي
رهنگـي در   هـاي ف   به شهروندان داخلي در نحوه برخورد با گردشگران و نيز گسترش فعاليت           

خارج از كشور به منظور زدودن چهـره خشـني كـه از كشـورمان در اذهـان مـردم برخـي از              
ممالك شكل گرفته و معرفـي مفـاخر و مواريـث فرهنگـي كشـور، زمينـه افـزايش احسـاس                

هـا ميليـارد دلار    امنيت فراهم خواهد گشت و در آن صورت است كه شـاهد دسـتيابي بـه ده            
  . ردشگران خارجي به داخل خواهيم بوددرآمد ارزي حاصل از ورود گ

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  )١٣٧٨( موسايي . 1
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