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  پذيري صادراتي صنعت قطعات خودرو ايران  بررسي رقابت 
  در بازارهاي صادراتي

 
  
  
  

  رضا عابدين           محمد فر جمشيد فهيمي       بيگي حسن ولي
  

/ مزيت نسبي/ پلان تجاري/ سهم بازار پايدار/ صادرات/ قطعات خودرو/ پذيري رقابت
  انتقال سهم/ مزيت رقابتي

   چكيده 
 ايران خودرو صادراتي صنعت قطعات   پذيري  مقاله بررسي رقابت    اين هدف

. آنهاست  صادراتي و همچنين تعيين منابع مؤثر بر تغيير در صادرات          بازارهاي در
صــادراتي و عوامــل مــؤثر بــر رشــد  پــذيري هــاي رقابــت بــدين منظــور شــاخص

هـاي نسـبي صـادراتي، مزيـت نسـبي            هـاي قيمـت     صادرات با استفاده از شاخص    
ــالهاي          ــي س ــاري ط ــلان تج ــدار و پ ــازار پاي ــهم ب ــاخص س ــده، ش ــكار ش   آش
  . شوند مي گيري و تجزيه و تحليل   اندازه١٩٩٧‐٢٠٠١ 

 كـالايي  اثر از صادرات جريان رشد الگوي دهد كه   ها نشان مي    نتايج بررسي 
 لـيكن اثـر   . در حال تغيير اسـت     رقابتي و كشوري اثر سمت به جهاني تقاضاي و

 چشـمگيري  سـهم  از چنـدان  كشـور  خـودرو  قطعـات  صـادرات  رشد در رقابتي
 حاكي گيري شاخص پلان تجاري كشور،      همچنين اندازه . است نبوده برخوردار

 از اينكـه  رغـم   علـي ) درصد ٩٠ از بيش (صادراتي قطعات عمده كه است آن از
 در تقاضـا  كـه  انـد  شـده  بازارهـايي  روانـه  اند بوده برخوردار نيز خوبي نسبتاً رشد
  .است بوده كاهش حال در آنها

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
بوده  كه در " پذيري صنعت قطعات خودرو ايران  مزيت رقابتي و رقابت"اين مقاله مستخرج از طرح  

 .مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني انجام گرفته است

 پژوهشگر مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني 

 ١٥٥ـ١٣٨٣،١٩٤، زمستان٣٣فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره 
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  مقدمه 
 هـاي   قيمـت  ارائـه  نيازمنـد  اگرچـه  آن پايـداري  و غيرنفتـي  محصـولات  صادرات توسعه
 موقـع  بـه  تحويـل  مناسـب،  فـروش  از پـس  خـدمات  ارائـه  مناسـب،  هـاي   بنـدي  بسـته  رقابتي،

 ضـمانت  توسـعه فعـال،    و تحقيـق  واحـد  داشـتن  مارك، معروفيت مؤثر، تبليغات سفارشات،
 انتخـاب  در بايسـتي  صـادرات  پايـداري  بـراي  زيـرا  نيسـت،  كـافي  ولـي  است....  و محصول
 رو بـازار  يـك  انتخـاب . شـود  كافي دقت آن به ورود براي مناسب بازار همچنين و محصول

 پـي  در را صـادرات  توسعه پايداري كاهش، به رو واردات رشد نرخ با محصول يا و افول به
 .داشت نخواهد

الــه ســعي خواهــد شــد بــه دو ســئوال، اول اينكــه وضــعيت  مق ايــن بــر همــين اســاس در
ــت ــذيري رقاب ــات  پ ــادراتي قطع ــودرو ص ــران خ ــاي در اي ــادراتي بازاره ــالهاي  ص ــي س   ط
 چگونه است  و سئوال دوم اينكه منابع مؤثر بر تغيير صادرات قطعـات خـودرو            ١٩٩٧‐٢٠٠١

   . كشور كدامند، پاسخ مناسبي داده شود
 امكـان  عمـلاً  كالا، سطح در ها  شركت صادرات اطلاعات و آمار محدوديت به توجه  با
از  شـده  سـعي  دليـل  همـين  به وجود ندارد،  شركت سطح صادراتي در  پذيري رقابت بررسي
 سيسـتم   رقمي ٦ كد حسب بر كشور تجاري هاي استفاده شود كه از طريق داده      هايي  شاخص

هاي نسبي    توان به قيمت    ها مي    از جمله اين شاخص    .باشند محاسبه قابل (HS) ١هماهنگ شده 
  . اشاره كرد ٤ و پلان تجاري٣، شاخص سهم بازار پايدار٢آشكار شده صادراتي، مزيت نسبي

 فشـرده  بصورت لـوح   ( ٥منتشر شدة مركز تجارت جهاني     هاي داده براساس  مقاله حاضر 
PC/TAS  و ســالنامه آمــار بازرگــاني )  منتشــر گرديــد٢٠٠٢كــه آخــرين نســخه آن در ســال
 پذيري صادراتي و منابع رشد صـادرات قطعـات خـودرو ايـران را              ايران، رقابت . ا.جخارجي  

 بـه  مربوط  HS رقمي ٦ اقلام روشنتر، تصوير يك ارائه منظور به .دهد مي قرار كاووش مورد

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Harmonized System ( HS ). 
2. Revealed comparative Advantage (RCA). 
3. Constant Market Share  Analysis(CMS). 
4. Trade Mapping. 
5. International Trade Center (ITC). 
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  . باشد مي توجه خودرو مورد قطعات
پس در اين مقاله ابتداء تصويري از صادرات صنعت قطعه سازي كشـور ارائـه شـده و س ـ                 

پـذيري صـادراتي و    گيـري و تجزيـه و تحليـل رقابـت         ضمن بيان متدولوژي تحقيق به انـدازه      
گيـري و پيشـنهادات ارائـه         در پايـان نتيجـه    . شـود   منابع تغيير در رشد صـادرات پرداختـه مـي         

  . شود مي

  ايران خودرو قطعات صادرات .١

  روند صادرات و ارزش .١ـ١
 سـالهاي  طـي  را ايران خودرو قطعات د صادرات و رون  در انتهاي مقاله ارزش   ) ١ (جدول

 فـوق  جـدول  از همچنانكـه . دهـد  مـي  نشـان  صـادرات  از سـهم  بيشترين ترتيب به ١٣٧٥‐٨٠
بـا در   . برخوردارنـد  پـاييني  نسبتاً تنوع از كالاها از گروه اين صادراتي اقلام شود مي ملاحظه

 محـدود  قلـم  ٦ بـه  وهگـر  ايـن  صـادراتي  كالاهـاي  تعـداد  درصـد،  ٢ بالاي نظر گرفتن سهم  
 دوره طـي  محصـولات،  قبيل اين صادرات جدول، اين در مندرج ارقام به نگاهي با. شود مي

 ٦/٨ حـدود  از صـادرات  ارزش كـه   طـوري   بـه  بوده برخوردار صعودي روند از بررسي مورد
 در دلار ميليـون  ٤/٢٣ حـدود  بـه  درصـد  ٢/٢٢ سالانه رشد نرخ با ١٣٧٥ سال در دلار ميليون
 كـه  اسـت  اين صادرات، ارزش روند خصوص در ديگر نكته. است يافته افزايش ١٣٨٠ سال

 اسـت  واقعيت اين كننده بيان امر اين كه برخوردارند روند باثباتي  از قطعات برخي صادرات
 خواهند آينده در اساس اين بر برخوردار است و   خوبي رشد نسبتاً  زمينه از آنها صادرات كه

 رابـه  صـادراتي  بازارهـاي  از) يابـد  رشد محصول جهاني بازار چهچنان (بيشتري سهم توانست
 سـهم  بيشـترين  )درصـد  ٧/٣٦(تايراتوبوسـي    صـادراتي،  اقـلام  بـين  در. دهند اختصاص خود

 و هـا   در اين ميان تاير سواري، راديـاتور، چـرخ        . است داشته اختيار دوره در  طي را صادراتي
 قطعـات  صـادرات  كـل  درصـد  ٣١/٦٨ جمعا يتاير اتوبوس  همراه به بدنه قطعات و آن اجزاء

  . دهند مي تشكيل را ايران خودرو
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  صادراتي مقاصد .١ـ٢
 و چـرخ  راديـاتور،  سـواري،  تـاير ،  اتوبوسـي  تـاير  نظيـر   اقلامـي  شد، نيز گفته  قبلاً چنانكه

 محسوب خودرو قطعات بين در صادراتي اقلام )بالاترين سهم (مهمترين   جمله از آن، اجزاء
 تغييراتـي  دچار مختلف مناطق به اقلام اين صادرات روند ،١٣٧٥‐٨٠سالهاي طي. گردند مي

 مقاصـد  تـرين   به عنوان مثـال عمـده    .سازد  اين تغييرات را منعكس مي    ) ٢( جدول كه گرديده
 كشـورهاي  آسـيايي،  كشـورهاي  فـارس،  خلـيج  حـوزه  كشـورهاي  اتوبوسـي،  تاير صادراتي
 سـالها،  ايـن  طـي . رونـد  مـي  شـمار  بـه  يقـايي، آفر كشـورهاي  اخيـراً  و المنافع مشترك مستقل

 كـل  از بـازار  ايـن  سـهم  كـه  طوري به يافته، كاهش شدت به فارس، خليج حوزه به صادرات
. اسـت  رسـيده  ١٣٨٠ سـال  در درصد ٣/٢٤ به ١٣٧٥ سال در درصد ٣/٨١ از ايران، صادرات
 از،  )فعالمنـا  مشـترك  جامعـه مسـتقل    كشـورهاي  و فـارس  خلـيج  حـوزه  بجز (آسيا و آفريقا
 از آفريقـا  سهم (است يافته افزايش مرتباً ايران صادرات از شان سهم كه هستند مناطقي جمله
 كشـورهاي جامعـه    بـازار  خصوص در). درصد ٨/٦٠ به ٧/١٦ از آسيا و درصد ٦/١٠ به صفر

 كشـورها  ايـن  روانـه  صادرات كل از  درصد ١/٢ فقط ،١٣٧٥ سال در المنافع مشترك مستقل
 ٧/١٥شـان از   رغـم نوسـانات زيـاد در جـذب صـادرات ايـران سـهم                زارها علي اين با  .گرديد

 توانـد  مـي  ايـن  كـه  يابد مي  تنزل١٣٨٠ در سال  درصد٣/٤ به يكباره  به ١٣٧٨درصد در سال    
 نقصـان  نيز و صادراتي مناسب استراتژي نداشتن و طرف يك از تر  قوي رقباي حضور بدليل

 كلـي  طـور  به. باشد ديگر طرف از نوظهور، بازار اين قبال در ايران بازاريابي هاي زيرساخت
 هـدف  بازارهاي كه دهد  مي  نشان ها بررسي رادياتور، بجز بررسي مورد قطعه چهار مورد در

 جامعـه مسـتقل     كشـورهاي  و فارس خليج حوزه بجز (آسيايي كشورهاي سمت به صادراتي
 قابـل توجـه آن اسـت كـه           نكتـه  .اسـت  تغيير حال و كشورهاي آفريقاي در   ) المنافع مشترك

سهم بازار كشورهاي آفريقاي طي سالهاي مورد بررسي از صادرات ايران در حـال افـزايش                
هاي بازاريابي صحيح و اصولي براي نفوذ هـر   رود در آينده چنانچه برنامه    است كه انتظار مي   

ق همچنـان   چه بيشتر به اين بازار از طرف صادركنندگان اتخاذ گردد، سهم ايران از بازار فو              
  .    افزايش خواهد يافت
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  سهم ايران و رقباي عمده در بازارهاي صادراتي ايران. ١ـ٣
 از هيچكـدام  در ايـران  كـه  اسـت  آن در انتهـاي مقالـه مؤيـد      ) ٣ (جدول در مندرج ارقام

  .است نساخته خود نصيب را چنداني سهم رقبا، با مقايسه در بازارهاي صادراتي،
 عنـوان  بـه  تايراتوبوسي صادرات در چين و جنوبي كره اپن،ژ  كشورهاي :تاير اتوبوسي 

 ايران صادراتي سهم متوسط بازار اين در. كنند  فعاليت مي  سوريه بازار در ايران اصلي رقباي
 كـره  ژاپـن،  كشـورهاي  كـه  اسـت  حـالي  در ايـن . اسـت  بوده درصد ٧/٣ تنها دوره طول در

 را سـوريه  اتوبوسـي  تـاير  واردات ازارب ـ از درصد ٦/١٧ و ٢/١٠ ،٣٥ ترتيب به چين و جنوبي
 و چـين  و سـهم  كـاهش  بـا  جنـوبي  كـره  و ژاپـن  كشورهاي ميان اين در. اند داشته اختيار در

 را خـود  سهم در بازار سوريه ايران   . اند بوده مواجه بازار از سهم ملاحظه قابل افزايش با ايران
 افزايش از حاكي كه است رسانده ٢٠٠١ سال در درصد ٣/٨ به ١٩٩٧ سال در درصد ٢/٠ از

 بـه  ايتاليا و فرانسه در بازار تركيه، كشورهاي آلمان،    . است ايراني صادركنندگان رقابتي توان
 محســوب ايــران اصــلي رقبــاي از ٢٠٠١ ســال در درصــد ١٤ و ٧/١١ ،٥/٢٥ ســهم بــا ترتيــب

 از درصــد ٦٥/١ و ٥٥/١ ترتيــب بــه ٢٠٠٠ و ١٩٩٤ ســال در در ايــن ميــان ايــران. شــوند مــي
  .است داشته اختيار در را بازار اين تايراتوبوسي واردات

 ايـران  عمـده  رقبـاي  از چـين  و تـايوان  جنـوبي،  كـره  كشـورهاي  نيجريه بازار  در :تيوب
 كشـور  ايـن  به تيوب دلار هزار ٢١٢ بر بالغ ٢٠٠١ سال در ايران ITC گزارش طبق. باشند مي

 در ايـران  سـهم  نيجريـه،  توسـط  ٢٠٠١ سـال  آمـار  نكردن گزارش علت به ولي نموده صادر
 در رقبـا  بـين  در بـازار  سـهم  بيشـترين  ،١٩٩٧ سـال  در. اسـت  نشـده  لحاظ الذكر  فوق جدول
  .قرارداشت جنوبي كره اختيار
 در ايـران  اصـلي  رقبـاي  عنـوان  به چين و تركيه جنوبي، كره كشورهاي سوريه، بازار در
 ترتيـب بـا    به ١٩٩٧‐٢٠٠١ دوره يط چين و تركيه جنوبي،   كره. فعالند تيوب صادرات زمينه

 كشـورهاي  سـهم  رونـد . انـد  داشـته  اختيار در را كشور اين واردات درصد ٤/٧ و ٣/٩ ،٢/٦٤
 در ايـن بـازار    از ايران سهم. است سوريه بازار به چين ورود و تركيه خروج از حاكي رقيب،
 به) ١قيمت اهشبا استراتژي ك   (رقابتي توان افزايش با كه بوده درصد ٤/٠ حدود ١٩٩٨ سال

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  .مراجعه شود) در انتهاي مقاله (٤در اين ارتباط به جدول شماره .  1
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  .است رسيده ٢٠٠١ سال در درصد ٣/٢
 ايـران  راديـاتور  صـادرات  هدف بازارهاي ترين عمده جمله از روسيه و  فرانسه :رادياتور

 به انگلستان و آلمان اسپانيا، كشورهاي فرانسه، رادياتور واردات بازار در. شوند مي محسوب
 بـه  انگلستان و آلمان اسپانيا، كشورهاي ميان، اين در. هستند مطرح ايران اصلي رقباي عنوان

 دوره طـي   و  داشـته  اختيـار  در را فرانسـه  راديـاتور  بـازار  درصد از  ٨/٦ و ٢/١٢،  ٥/٤٠ترتيب  
 مواجـه  بـازار  از سـهم  افـزايش  بـا  انگلسـتان  و آلمـان  و سـهم  كـاهش  با اسپانيا بررسي، مورد
 مطـرح  بازار اين در جدي رقيب عنوان به هيچگاه درصد، ٥/٠ سهم متوسط با ايران. اند بوده
 سـال  در درصـد  ٧٢/٠ بـه  ١٩٩٧ سـال  در درصـد  ٢٢/٠ از ايران سهم حال اين با. است نبوده
 و آلمـان  قرقيزسـتان،  كشـورهاي  ايـران،  كنـار  در روسـيه  بازار در. است يافته افزايش ٢٠٠١

 بـا  ايـران  بـازار  ايـن  در بازارهـا،  ساير برخلاف. فعالند رادياتور واردات بازار در نيز اوكراين
 بـا افـزايش سـهم      اوكـراين  مقابل در. است بوده مواجه ) درصد ٧/٢  به    ٤/٨از  ( سهم كاهش

 ٢/٣١ از قرقيزسـتان  و )درصـد  ١٤ به ١٢ از (با افزايش سهم     آلمان ،)درصد ٢/٢٦ به ٤/٤ از(
  .دهند مي نشان كاهش درصد ٨/٢٧ به درصد

 بازارهاي در رقبا و ايران صادراتي قطعات وارداتي هاي قيمت متوسط. ١ـ٤
  صادراتي ايران

ــدول ــط) ٤ (ج ــر ارزش متوس ــوگرم ه ــي محصــول كيل ــور واردات ــط مقصــد كش  توس
 چنانچـه . دهـد  مـي  نشان رقبا و ايران صادراتي عمده محصول ٣ در را صادركننده كشورهاي

بـه   روسـيه  و فرانسـه ،  نيجريه سوريه، تركيه، چون بازارهايي گردد مي  ملاحظه  فوق جدول از
 بازارهـا  ايـن  كليـه  در. هسـتند  مطـرح  راديـاتور  و تيوب تايراتوبوسي، هدف بازارهاي عنوان
 بـودن  پـايين  علت. است تر پايين رقبا ساير با مقايسه در مراتب به ايران توسط وارداتي قيمت
ــه قيمــت ــايين، كيفيــت ب  وارداتــي قيمــت. اســت مــرتبط .... و نامناســب هــاي بنــدي بســته پ

 دلار ٤٧/١ تركيه بازار در ١٩٩٧‐٢٠٠١ دوره كل براي ايران، توسط ادراتيص تايراتوبوسي،
 كيلـوگرم  هـر  ارزش متوسـط  كه است حالي در اين گرديده، گزارش كيلوگرم هر ازاي در

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 ... ايرانپذيري صادراتي صنعت قطعات خودرو  بررسي رقابت

 

161 

 يعنـي  ايـران  رقيـب  كشـور  سـه  بـراي . ١اسـت  بوده دلار ٣ بازار اين در وارداتي تايراتوبوسي
 متوسـط  از بـالاتر  قيمـت  ايـن )  دلار ٥٣/٣(ايتاليـا    و) ردلا ٦٥/٣ (فرانسه ،) دلار ٥٢/٣(آلمان  

  .است شده گزارش كل
 دو از بـيش  همـواره  تركيـه  بـازار  در وارداتـي  واحـد  هر ارزش متوسط جدول، اين طبق

 در  دلار   ٤٣/١ بـه  ١٩٩٧ سـال   دلار در  ٣٥/١ از نيـز  سـوريه  بـازار  در. است ايران قيمت برابر
  .است يافته افزايش ٢٠٠١ سال

 كـره  بـراي  تيـوب  كيلـوگرم  هـر  ارزش متوسـط  سـوريه،  بـازار  وارداتـي  تيوب ردمو در
 ٤٣/٢ بـه  ٢٧/٣ از نيـز  تركيـه  مـورد  ودر كـاهش  ٢٠٠١ سـال  در دلار ٩/١ به ٤٩/٢ از جنوبي
 بـازار  بـه  را خـود  صـادراتي  تيـوب  كيلـوگرم  هـر  ارزش متوسط نيز ايران. است رسيده دلار

وجـود   بـا  .داده اسـت   كـاهش  ٢٠٠١ سـال  در دلار ٧٢/١ بـه  ١٩٩٨ سال در دلار ٢ از سوريه
 داده ارائـه  بـازار  در رقبـا  بـه  نسـبت  تري پايين هاي  ايران قيمت  هنوز كاهش قيمت ساير رقبا،   

  . است
 انگلسـتان  و آلمـان  كشـورهاي  نظير روسيه و فرانسه رادياتور بازار در ايران اصلي رقيبان

 بـا  زيـادي  فاصـله  مراتـب  به آنها، محصول فيتكي بالاتربودن دليل به رقبا، ساير با مقايسه در
 وارداتـي  راديـاتور  كيلوگرم هر قيمت روسيه، بازار در مثال عنوان به. دارند ديگر كشورهاي

 گـزارش  )هـا   نسبت قيمـت    (دلار   ٦٤/١ قرقيزستان ترين سطح،   در پايين  ايران، قيمت به نسبت
  .است گرديده
 رونـد  كلـي  طـور  بـه ... و دسـتمزدها  عمـومي،  خـدمات  بهـاي  افـزايش  اخيـر  سالهاي در
 توليـدي  كالاهـاي  شده تمام قيمت افزايش از حاكي هاي توليدكننده،   قيمت ويژه به ها قيمت
 افـزايش  بـراي  عـاملي  خـود  بـانكي  اعتبارات سود نرخ بالابودن. است توليدكنندگان توسط
 كاهشـي  روند از حاكي ايران، صادراتي هاي  قيمت وجود، اين با. است بوده توليد هاي هزينه
 موجـود،  شـرايط  در واقـع  در. ندارد سازگاري داخلي توليدكنندگان وضعيت با كه دارد آن
 واردات بـراي  خود نياز مورد ارز تأمين ايراني صادركنندگان توسط قيمت كاهش دليل تنها

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 در اند داشته اندكي سهم چون ولي شده لحاظ نيز كشورها ساير واردات، كل متوسط در ارزش.  1

  .است رديدهنگ منظور ليست
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 شـده  برقـرار  هاي  محدوديت از منتج سياستي چنين اگرچه. است بوده اي    واسطه و اوليه مواد
 هـر  بـه  ولـي  بـوده ) تجـاري  سياسـت  (اي  واسطه و اوليه مواد واردات راه سر بر دولت سطتو

  .است صادراتي شده بازارهاي برخي در ايران سهم افزايش باعث حال

  مباني نظري و مطالعات انجام شده  .٢
 نشـان  بـازار  از سهم افزايش در را صنعت/ شركت قابليت كه است واقعيتي پذيري رقابت

انـد   شـده  كارگرفتـه  بـه  توليـدي  توان و قابليت اين ارزيابي در هاي متعددي   اخصش. دهد مي
 سـاختار  و وري بهـره  گـذاري،  سـرمايه  بازارهـا،  از سـهم  توليـد،  از حاصـل  منـافع  بـه  نوعاً كه

 از يـا  احتمـالاً  كـه  هسـتند  هـايي  داده نيازمنـد  هـا   شـاخص  ايـن  اكثـر . دارنـد  بسـتگي  هـا  تعرفه
 مـوردي  مطالعـات  طريـق  از اينكه يا آيند و   بدست مي  صنعت/ شركت سطح در هاي  بررسي
 تمايـل  بيشـتر  كـه  سياسـتگذاران  جهت آنها، استفاده موارد حال هر در. باشند مي كسب قابل
 كـه   آنچـه  .باشـد  مـي  محـدود  دهنـد،  قـرار  مقايسـه  مـورد  و داشـته  را صـنايع  عملكـرد  دارند

 رونـد  ارزيـابي  جهـت  اي سـاده  يلـي تحل ابـزار  كه است اين هستند، آن خواهان سياستگذاران
 مناسـب  خـود  پيشـرفت  به نسبت كه بازارهايي نهايتاً و داشته اختيار در را بازارها در تغييرات
 شـاخص  يـك  صـادرات،  بالاي رشد اواخر، اين تا. نمايند مشخص شوند،  مي داده تشخيص
 و تكنولـوژي  سـريع  رشـد  بـا  ولـي . شـد  مـي  محسـوب  رقـابتي  موقعيـت  تعيين جهت مناسب
 بـه  ارتباطي چندان كه گرفت قرار اي چندگانه عوامل تأثير تحت شاخص اين بازار، تقاضاي
 سـاير  گـرفتن  نظـر  در بـه تنهـايي، بـدون      صادرات لذا رشد  نداشت صنعت يا شركت پويايي
  .١كند نمي كفايت پذيري رقابت نتيجتاً و پايدار رشد يك توجيه در عوامل

هـا كـه     سعي شد با بكارگيري تعدادي از شاخص      ١٩٩٠بر همين اساس در نيمه دوم دهه        
عمدتاً بر پايه رشد بازارها، رشد واردات محصول در بازار خاص، سهم در بازار  و همچنـين                 

پذيري محصولات صادراتي را در كل و يـا در           اند، رقابت   روند واردات جهاني بنا نهاده شده     
  . بازارهاي خاصي، مورد ارزيابي قرار دهند

گيــري  انــدازه"تــوان بــه مطالعــه  العــات صــورت گرفتــه در ايــن راســتا مــي از جملــه مط

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Emmanuel S. de Dios & Ma. joy V. Abrenica (2000). 
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درك "و ) ٢٠٠٠(توســط امانوئــل ديــوس و جــوي ابرانيكــا " پــذيري صــنايع فيليپــين  رقابــت
 در نيمـه   ASEANهاي تجارت در صنعت خودرو و قطعات آن در كشـورهاي عضـو                الگوي

انجـام گرفتـه اشـاره      ) ٢٠٠٠(سكه توسـط هـاريو اسـويكاهايو و تيتيـك انـا           " ١٩٩٠اول دهه   
  .نمود

  متدولوژي تحقيق .٣
 بكـار  را تجـاري  اطلاعـات  كـه  پـذيري  رقابـت  آلترنـاتيو  معيارهاي يافتن قسمت، اين در

 كـه  باشـند  مـي  ارجـح  دليـل  ايـن  بـه  تجـارت  بـر  مبتني معيارهاي. است نظر مورد گيرند، مي
 در گيرنـد،  مي كار به را ،ميگردند گردآوري مرتب بطور كه الوصول سهل تجاري هاي داده

  .باشد نمي ويژگي چنين داراي صنعت و شركت سطح در اطلاعات كه صورتي

  (RC) ١شده آشكار رقابتي شاخص مزيت. ٣ـ١
 گيـري  انـدازه  براي اي رابطه ٢وو و والراس ١٩٨٨ سال در سپس و والراس ١٩٨٧ سال در
  :٣دادند ارائه زير بصورت شده آشكار رقابتي مزيت عنوان تحت رقابتي مزيت

)١ (                       
wiw

jij

wiw

jij

M/M

M/M

X/X

X/X
RC −=  

 معـرف  ترتيـب  به نيز i, j, w هاي انديس و واردات و صادرات ترتيب به M, X آن در كه
 مزيـت  نشـانگر  باشـد  صـفر  از بزرگتـر  RC چنانچـه  رابطه اين در. است كالا و كشور جهان،
  .است قابتير مزيت عدم از حاكي اينصورت غير در و رقابتي

 صادرات، بر علاوه شده آشكار رقابتي مزيت شود مي ملاحظه بالا رابطه از كه همانگونه
كرده و هـم     جلوگيري مضاعف احتساب اي هم از    چنين رابطه . گيرد مي بر در نيز را واردات

  .٤گيرد تجارت درون صنعت را در برمي
 ارائـه  واقعيت از رستيد تحليل خارجي تجارت آزادسازي وجود صورت در اخير رابطه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Revealed Competitive Advantage (RC). 
2. Vallrath & Vo (1988). 
3. John F. Yanagida & Xijon Tijon Tian. 
4. Ibid (pp.4). 
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اي   اي و غيرتعرفه    موانع تعرفه  وجود(غيراينصورت يعني در وضعيت اقتصاد بسته        در. كند مي
 بـا . كنـد  مـي  منحـرف  واقعيـت  از را  مـا   RC تحليل و محاسبه )صادرات و واردات راه سر بر

 .نمـود  فادهاسـت  ايران در رقابتي مزيت تحليل براي توان  نمي شاخص اين از نكته اين به توجه
توان از شاخص مزيت نسبي آشكار شده اسـتفاده كـرد كـه در زيـر          براي رفع اين مشكل مي    

  .شود مي بدان اشاره 

  (RCA) شده آشكار نسبي شاخص مزيت. ٣ـ٢
 كننـده  تعيـين  شاخص يك عنوان به شده آشكار نسبي مزيت طرف، اين به ١٩٦٠ دهه از
 كـه  آنجاسـت  از شاخص اين محبوبيت. است شده گرفته كار به وسيعي بطور پذيري، رقابت
 بـه  باشـد  مـي  دسـترس  در گسـترده  بطور كه تجاري هاي داده از استفاده با و بوده ساده بسيار
 ايـن . اسـت  برخـوردار  نيـز   محكمي نظري زيربناي از آن بر علاوه. است محاسبه قابل آساني

 نمايـانگر  كشـور،  هـر  تجـاري  اطلاعات آن طبق كه شده ريزي پايه الگويي براساس شاخص
 بصـورت  شـده  آشـكار  نسـبي  مزيـت   شاخص .است جهاني بازارهاي در آن رقابتي موقعيت

 :است شده تعريف زير

)٢ (              
wiw

jij
ij X/X

X/X
RCA =  

 j  ،Xiw كشـور  صـادرات صـنعتي    كل j  ،Xj كشور توسط i كالاي صادرات Xijآن   در كه
  .هان استصنعتي ج صادرات كل Xw و i كالاي جهاني صادرات

 مخـرج  و ملـي  صادرات در مفروض بخش يك سهم درصد كسر در اين رابطه صورت   
 بـه  معيـار  ايـن  بهتـر  عبـارت  بـه . سازد مي منعكس را جهان سطح در بخش همان سهم درصد
  .دارد نظر صنعتي جهاني صادرات ساختار مقابل در صنعتي ملي صادرات ساختار بررسي

 و نسـبي  مزيـت  عـدم  دهنـده  نشـان  گيـرد  قرار صفر تا يك فاصله در اگر RCA شاخص
 رونـد . اسـت  i كـالاي  صـادرات  در شده آشكار نسبي مزيت وجود نمايانگر يك از بزرگتر
 سـطح  در كـالا  يـك  رقـابتي  موقعيـت  بهبـود  دهنده نشان زمان طي در شاخص اين افزايشي
 از اســتفاده يــا و مناســب هــاي فرصــت ايجــاد راســتاي در خــاص منطقــه يــك يــا و جهــان
  . شود مي تلقي آمده پيش هاي فرصت
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  (SSA) ١سهم انتقال تحليل شاخص. ٣ـ٣
 بطـور  RCA كـه  اسـت  ايـن  RCA شـاخص  بـه  نسـبت  سـهم  انتقال تحليل شاخص مزيت
 نشـان  را )دهـد  اين شاخص فقط عملكرد يك سال را مد نظر قـرار مـي   ( صادراتي ايستا سهم 

 بررسـي  t+n در مقايسـه بـا سـال     راtعملكـرد سـال   (بصورت پويا   SSA كه حالي در دهد مي
 جلـوتر  قدم يك شاخص اين لحاظ بدين و سازد مي منعكس را تحولات صادرات )  كند  مي
 دارنـد،  صادرات دخالت   تغييرات در كه را عواملي SSA فوق مورد بر علاوه. است RCA از
  . ٢سازد مي مشخص نيز را

 زيـر  اثـر  اده از سـه اسـتف  بـا  را كشور يك مطلوب صادراتي عملكرد  رشد ،SSA شاخص
  :٣نمايد و تحليل مي تفسير
  ؛)٤صنعت تركيبي اثر (كالايي گرايي تخصص ـ١
  ؛)٥رقابتي اثر (جهاني صنايع به نسبت  كشور صنايع بازار مزيت ـ٢
  .)٦تخصيصي اثر (گرايي تخصص ساختار و بازاري مزيت تركيب ـ٣

 واقعـي  تغييـر  مـابين  تفـاوت  پـذيري،  رقابـت  تعيـين  معيار يك عنوان به مذكور، شاخص
 همسـان  چنانكـه  كشـور  كل صادرات در تغيير و مشخص بازار يا يك  و كالا يك صادرات

 صـورت  بـه  تفـاوت  اين. نمايد مي گيري اندازه و زده تخمين را كند تغيير جهاني صادرات با
  .گردد مي شامل را پيشين مؤلفه سه كه گرديده نمايان ٧انتقال تأثير يا و صادرات ديفرانسيل

 متـوالي  سـال  دو در k مقصـد  بـازار  در i كـالاي  خصـوص  در j كشور صادرات اختلاف
(dEij

k) ٨گردد مي بيان زير صورت رابطه رياضي به: 

)٣(               *
ij

k
io

k
ij

k
ij

*k
ij

k
io

k
ij

k
ji XrXxrXdE δ=∆= 

 صـادرات  رشـد  نـرخ  i، δij كـالاي  در j كشور صادرات نمايانگر تغيير  Xij∆آن   در كه   

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1.  Shift – Share Analysis (SSA). 
2. Emmanuel S. de Dios & Ma. joy V. Abrenica (2000). 
3. Ibid. 
4. Industry mix Effect. 
5. Competitive Effect. 
6. Allocative Effect. 
7. Shift Effect. 
8. Ibid. 
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Xij و k مقصد بازار در i كالاي صادرات رشد نرخ j، rio كشور در i كالاي
k*   بصـورت  نيـز 

 :شود مي تعريف زير

)٤(            k
o

k
j

k
io

*
ij X/X.XX =  

Xi0اين رابطه    در   
k  كـالاي  صـادرات i بـازار  بـه  جهـان  طريـق  از k، Xj

k  صـادرات   كـل 
X0 و k بازار به j كشور

k بازار به جهاني صادرات كل k صـنعت  يتركيب ـ  اثـر  .است (mij
k)  بـه 

 :گردد مي بيان زير صورت

)٥(               )XX(rm *k
ij

k
ij

k
io

k
ij =  

mij مقدار   
k كشـور  اقتصـادي  ساختار چنانچه j  صـفر  مخـالف  باشـد،  جهـان  از متفـاوت 

Xij يعني صادرات واقعي مقدار اين صورت  در كه است
k از متفاوت Xij

k* بطـور . بود خواهد 
 آن در يابد تخصص رشد، به رو سريعاً صنايع در) جهان به سبتن (j كشور چنانچه مشخص،
mij صورت

k باشـد،  كـم  رشـد  بـا  صنايع در مزبور كشور تخصص صورتيكه در و مثبت mij
k 

  .١شد خواهد منفي مقدار
Cij) رقابتي اثر   

k)     كشـور  از صـنعت  يـك  رشـد  بـين نـرخ    بر اساس تعريف تفـاوت j  بـا 
  : ٢داشت خواهيم ين صورتا در كه است جهان از مشابه صنعت

  

)٦(             )r(XC k
0i

k
ij

*k
ij

k
ij δ=  

Cij چنانچه
k كشور بازار سهم آنصورت در باشد، مثبت j در و جهـان  بازار سهم به نسبت 

 در j كشور وضعيت، اين در. باشد يافته بهبود بايستي مي مشخص، مقصد بازار يك با ارتباط
  .است رقابتي زيتم داراي جهان به نسبت i كالاي خصوص
 رقـابتي  متقابـل  اثرات واكنش به كه صادرات ديفرانسيل از قسمت آن) aij(تخصيص اثر

  :از است عبارت و دهد مي نشان را دارد ارتباط صنعت تركيبي و

)٧ (                  ))(XX(a k
io

k
ij

*k
ij

k
ij

k
ij δδ=  

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Emmanuel S. de Dios & Ma. joy V. Abrenica (2000). 
2. Ibid. 
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 در اسـت،  رقابتي تمزي داراي كالاهائيكه در j كشور چنانچه كه دهد مي نشان رابطه اين
 برخـوردار  رقـابتي  مزيـت  از آنهـا  در كالاهائيكـه  در چنانچـه  يـا  و يابـد،  تخصص آنها توليد

aij آنصورت در نمايد، توليد كمتر نيست،
k ترتيـب،  ايـن  بـه . بـود  خواهـد  مثبـت  مقـدار  يك 

aij (تخصيص اثر علامت و مقدار
k ( كشـور  تخصـص  وضـعيت  دهنـده  نشـان j  خصـوص   در 

   .است i كالاي
 :داشت خواهيم )٣(در ) ٥(و ) ٦(، )٧( عبارات جايگزيني با كل در

)٨ (                    k
ij

k
ij

k
ij

k
ij aCmdE ++=  

 ســاختارهاي آن طــي كــه بلنــد نســبتاً زمــاني دوره يــك بــراي معمــولاً SSA تكنيــك   
 جهـت  تكنيـك  ايـن  خطـي،  مـدل  يـك  در. رود  مي كار به باشند، مي تغيير به مجاز اقتصادي
 در. بـرد  مـي  بهـره  انتهـايي  و اوليـه  سـالهاي  مقـادير  از تنهـا  دوره، طـول  در تغييـرات  ارزيابي

*X (اوليــه مقــدار صــادرات،
ij (قــرار اســتفاده مــورد دوره كــل در ســهم اثــر محاســبه جهــت 

 اثـر  آن صـورت   در يابـد،  تغييـر  جهـان  از سريعتر j كشور اقتصادي ساختار چنانچه. گيرد مي
. شـد  خواهـد  بيـان  واقعـي،  حـد  از بيشـتر  رقـابتي  اثـر  و واقعي مقدار از كمتر صنعت تركيب
 حساسـيت  از دوره، انتهـايي  و آغـازين  سـالهاي  انتخـاب  به نسبت شاخص اين آن، بر علاوه
 نتايج شود، گرفته نظر در دوره كل براي وزني متوسط چنانچه،. است برخوردار بالايي نسبتاً

  .١شد خواهد تحريف دستخوش شده، صرفنظر سالهاي در عملكرد ناحيه از احتمالاً

  (CMS)  ٢پايدار بازار سهم تحليل .٣ـ٤
 بـازار  يـك  در كشـور  يك بازار سهم كه است اين SSA كاربرد هاي محدوديت از يكي
 قـرار  ارزيـابي  مورد) جهان مثال عنوان به(مرجع   گروه يك به مراجعه در مشخص صادراتي

Cij) رقابتي وضعيت از i يكالا صدور در j كشور چنانچه. گيرد مي
k > 0)  گـردد،  برخـوردار 

 توجيـه  قابـل  مشـخص،  بـازار  يـك  در و مرجـع  گروه عملكرد با رابطه در صرفاً آن موقعيت
 ايـن  احتمالاً باشد، ثابت) k (ويژه بازار يك در مرجع گروه كل سهم كه حالتي در. باشد مي

 فقـط  نه آنهم است، يافته افزايش ورمزب بازار در j كشور سهم كه آيد مي عمل به گيري نتيجه
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Ibid. 
2. Constant Market Share  Analysis(CMS). 
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 در كـه  توليدكننـدگان  سـاير  سـهم  بـه  نسـبت  بلكـه  مرجع، گروه اعضاي ساير سهم به نسبت
 نمايـد،  تغييـر  بـازاري  در مرجـع  گروه سهم چنانچه حال، درهر. پردازند  مي رقابت به k بازار
 دارد وجود الاحتم اين. نمود قضاوت بازار همان در j كشور عملكرد خصوص در توان  نمي
 بخشي حال همين در و داده اختصاص خود به را مرجع گروه اعضاي ساير سهم j كشور كه
 نظـر  بـه  وضـعيت  ايـن  در. باشـد  داده دسـت  از گـروه  از خارج رقباي نفع به را خود سهم از
 k بـازار  در آن سـهم  حاليكه در گردد، تلقي رقابتي SSA روش براساس j كشور كه رسد مي

مرجـع   گـروه  انتخـاب  بـه  بسـتگي  SSA نتـايج  تحليـل  نـوع  بنـابراين . باشد يافته كاهش واقعاً
 انتخـاب  مرجـع  گـروه  اعضـاي  چنانچـه . داشت خواهد k بازار در) خاص اي جهان يا منطقه  (

  .١بود خواهد معني بي SSA معيار آنصورت در نباشند، j نظير كشور واقعي رقباي شده،
 شـرايط  تحـت  پـذيري  رقابـت  ارزيـابي  طريـق  زا را فـوق  نقصـيه  پايـدار  بازار سهم روش
 از تـر  مناسـب  پذيري، رقابت بررسي خصوص در روش اين. نمايد مي برطرف سهم، تغييرات
 تقريبـي   منبـع  سه از استفاده با را صادرات در تغيير ،SSA نظير نيز CMS. باشد مي SSA روش
  :٢دهد مي توضيح زير

  است؛ افزايش به رو جهان سطح در آنها مصرف كه كالاهايي بر تمركز ـ١
 افـزايش  جهـاني  متوسـط  حـد  از سـريعتر  آنهـا  مصـرف  كه هدفي بازارهاي بر تمركز ـ٢
  يابد؛ مي

 كيفيـت  در بهبود طريق از بازارها در نفوذ افزايش كه معني بدين پذيري، رقابت عامل ـ٣
  .گردد مي بازار از سهم افزايش به منجر ... و رقابتي قيمت ارائه كالا،
 توسـط  i كـالاي  لازم اسـت تغييـر در صـادرات        فـوق،  گانـه  سـه  اثرات تخمين ظورمن به
  . را به ترتيبي كه در زير خواهد آمد به سه منبع پيش گفته تجزيه نمائيم j كشور

 i كـالاي  صـادرات  واقعـي  رشـد  بـين  تفـاوت  طريق از (CMS) پايدار بازار سهم شاخص
 يابـد،  مـي  گسـترش  جهـاني  واردات درش ـ بـا  كـه  كالا همان صادرات رشد و j كشور توسط
 :٣داشت بر اساس اين تعريف خواهيم. شود مي محاسبه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Ibid. 
2. H. Aswicahyono & T.Anas (2000). 
3. Emmanuel S. de Dios & Ma. joy V. Abrenica (2000). 
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)٩(                                 dEij = ∆Xij - rXij 

 r و زمـاني  دوره دو طـي  j كشور توسط i كالاي واقعي صادرات اختلاف  Xij∆درآن كه
 :ريمگي مي نظر در را رياضي زير رابطة. است جهاني واردات رشد نرخ

)١٠(                 k
ij

k
ijk

k
ijkij XdSDXSDX ==  

k، Xk كشور سهم معكوس Sk تفاضل، معرف D آن در كه
ij  كـالاي  صـادرات i  توسـط 

 k بـازار  بـه  j كشـور  توسط i كالاي صادرات رشد dkij و مقصد كشور k ،k بازار به j  كشور
 تـا ) هـدف  بـازار  يك وجود صورت در( يك   بين مقاديري تواند  مي Sk رابطه اين در. است
  .نمايد اختيار ) زياد بازارها تعداد( نهايت  بي

توان با توجه به توضيحات ارائه شده در خصوص سه منبـع تقريبـي، از        را مي ) ١١ (رابطه 
 بصـورت زيـر     ،)١٠(رابطـه    هايي در سمت راسـت و چـپ           عبارت كردن كم و طريق اضافه 
  :١بدست آورد

)١١    (DXij – r Sk Xkij = ( ri – r ) Sk Xkij + (rki – ri ) Sk Xkij + (dkij – rki ) Sk Xkij  

 معرف رشد واردات جهـاني      ri و   k  بازار در i كالاي واردات رشد معرف rki آن، در كه
 جملـه  اولـين ) ١١ (رابطـه  در. )انـد  ساير متغيرها در روابط بـالا تعريـف شـده        ( است    iكالاي  
ــر تســاوي راســت ســمت ــين ،٢كــالايي اث ــهجم دوم ــر ل ــه ســومين و ٣كشــوري اث ــر جمل  اث
  .دهد مي نشان را ٤پذيري رقابت
 واردات سـريع  رشد از ناشي صادرات، در تغيير از ميزان چه كه دهد مي نشان كالايي اثر
 باشـد،  مثبـت  عبـارت  ايـن  مقـدار  چنانچـه . كالاهاسـت  سـاير  بـا  مقايسـه  در i كـالاي  جهاني

 دليــل بــه j كشــور توســط i كــالاي اتصــادر در افــزايش از بخشــي كــه اســت آن نمايــانگر
  .كالاست اين رشد به رو تقاضاي
 در تقاضـا  عوامـل  از ناشـي  صـادرات  در تغيير از ميزان چه كه دهد مي نشان كشوري اثر

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Ibid. 
2. Commodity Effect. 
3. Country Effect. 
4. Competitiveness Effect. 
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 به كه i كالاي از j كشور صادرات ارزش اثر، اين ديگر عبارت به. باشد مي نظر مورد كشور
rikSkX يعني (شود مي عرضه k بازار

k
ij (كـالاي  صـادرات  ارزش بـه  ار i  كشـور  توسـط j  كـه 

δriSkX يعنـي  (كنـد  مـي  رشـد  i كالاي واردات جهاني رشد با همگام
k
ij ( قـرار  مقايسـه  مـورد 

 رشـد  از بخشـي  كـه  اسـت  آن از حـاكي  باشـد  مثبـت  عبـارت  ايـن  مقـدار  چنانچـه . دهـد  مي
 حاصـل  جـه نتي ايـن  شـدن،  منفـي  صـورت  در و بـوده  مناسب بازار انتخاب دليل به صادرات

 متوسـط  حـد  از كـه  شـده  روانـه  بازارهـايي  بـه  j كشور توسط i كالاي صادرات كه شود مي
  .كنند مي رشد كمتر جهاني
 و k بـازار  به i كالاي از j كشور صادرات واقعي رشد نرخ مابين تفاوت پذيري رقابت اثر
 توسـط  i كـالاي  صـادرات  چنانچـه . دهـد  مـي  نشـان  را كـالا  همـان  از k كشور واردات رشد

 گفتـه  آن صـورت   در نمايد، رشد k بازار در كالا همان واردات از سريعتر k بازار به j كشور
 افـزايش  حـال  در k بـازار  بـه  i كـالاي  صادرات در j كشور پذيري رقابت قدرت كه شود مي

 صـعود  حـال  در ،i كـالاي  خصوص در k كشور بازار از j كشور سهم ديگر عبارت به. است
  .است

 صـادر  را i كـالاي  آنهـا  بـه  j كشـور  بازارهائيكـه  اكثـر  خصـوص  در اتفـاق  ايـن  چنانچه
 j كشـور  در كـالا  ايـن  به مربوط كه صنعت  شود مي گفته آن صورت  در دهد، رخ نمايد، مي
  .است داده افزايش را خود رقابتي توان پيش از بيش

 يـز ن كشـور  يـك  صـنايع  كليـه  به توان  مي را) ١١ (رابطه از حاصل پذيري رقابت شاخص
  : باشد مي) ١١ (رابطه از كلي حالت) ١٢ (رابطه. داد تسريع

)١٢            (k
ijik

k
ij

k
ij

k
ijikiik

k
ijiki

k
ijikiji XS)rd(XS)rr(XS)rr(XrsDXS −+−+−=−  

dij)آن  در كه
k - rij

k) Sik Xij
k  يـك  صـادرات  پـذيري  رقابـت  كلـي  معيـار  يـك  عنوان به 

  .نمايد توجيه را صادرات كل تغييرات از بخشي تواند مي كه گردد مي تلقي كشور

  تجاري نپلا. ٣ ـ٥
 صــادراتي عملكــرد تحليــل بــراي را تجــاري پــلان آنكتــاد، الملــل بــين تجــارت مركــز
 رشـد  بـا  را صـادرات  رشـد  تجـاري  پلان يك. دهد مي قرار استفاده مورد كالايي گروههاي
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 بـازار  سـهم  همـان  هـا   پـلان  گونـه  اين اساسي پايه. دهد  مي قرار مقايسه مورد جهاني تقاضاي
 رشـد  اينجـا  در ديگـر  عبـارت  بـه . گرفـت  قـرار  مطالعـه  مـورد  لاًقـب  كـه  است (CMS) پايدار

 كـل  رشـد  و (ri) كـالا  همـان  جهـاني  واردات رشـد  با) j) δij كشور توسط i كالاي صادرات
  .گيرد مي قرار مقايسه مورد (r) جهاني واردات
 در صـادراتي،  محصولات آن، طبق كه نمود تقسيم ربع٤ به توان  مي را تجاري پلان يك
 يـا  و نمايند مي فعاليت رشد به رو بازارهاي در اينكه برحسب بازندگان و برندگان هاي بخش

  . گردند مي بندي طبقه افول، به رو بازارهاي در
  :است آمده زير جدول در ربع هر هاي ويژگي

ربع هر هاي ويژگي   

رشد به رو بازارهاي در برندگان: اول ربع  rriij >>δ  

رشد به رو بازارهاي در بازندگان: دوم ربع  rrr iiij >< ,δ  

افول به رو بازارهاي در بازندگان: سوم ربع  rriij <<δ  

افول به رو بازارهاي در برندگان: چهارم ربع  rrr iiij <> ,δ  

  
از رشـد واردات   اثـري  تجـاري،  پـلان  تحليـل  شـود در  چنانچه از جدول بالا ملاحظه مي     

 هـاي پـلان تجـاري در        در تحليل  به عبارت ديگر اثر كشوري    . شود  بازار مورد نظر ديده نمي    
 اسـت،  جهـان  كليـه كالاهـا در     واردات رشد نرخ متوسط ri كه آنجا از .شود نمي گرفته نظر
 نـه  و يافتـه  افـزايش  جهاني واردات كل در شدن لحاظ با تنها صادراتي برنده يك بازار سهم
كـه نـرخ رشـد واردات ايـن          صـورتي  در البتـه، . مقصد بازار واردات در شدن لحاظ با لزوماً

 ايـن،  وجـود  بـا . بود نخواهد مناسبي بازار مقصد، بازار اين  يكسان باشد،  بازار با ساير بازارها   
 گرايشـات،  و توسـعه  سـطوح  لحـاظ  بـه  كشـورها  زيـرا  افتد، مي اتفاق ندرت به فوق موضوع
 تحليـل  طبق بازار برنده كه گرفت را نتيجه اين توان  نمي بنابراين،. دارند هم با زيادي تفاوت
 بـازاري  در رقبـا  مقابـل  در آن عملكـرد  كه چرا گردد، مي محسوب رقيب يك تجاري پلان
 كشـوري  اثر كه زماني مشخص، بطور. گيرد نمي قرار ارزيابي مورد كند، مي رقابت واقعاً كه

 تلقــي رقيــب بــازار برنــدگان اســت، منفــي رقــابتي اثــر و اســت بزرگــي مثبــت مقــدار يــك
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  .١گردند نمي
پذيري صادرات قطعـات خـودرو ايـران      بتهاي بالا به منظور ارزيابي رقا       بر اساس تحليل  

 آشكار شده، سهم بازار پايدار و پـلان تجـاري اسـتفاده خـواهيم       هاي مزيت نسبي    از شاخص 
  .كرد

  تحليل نتايج. ٤

  رقبا و ايران شده آشكار نسبي مزيت. ٤ـ١
 بـراي  RCA شاخص از قسمت اين در شد متدولوژي تحقيق عنوان   در كه آنچه اساس بر
چنانچـه قـبلاً نيـز    (شـود    مي وضعيت رقابتي قطعات خودرو صادراتي استفاده      تحليل و تجزيه

دهنده مزيت نسبي و كـوچكتر از يـك حـاكي از عـدم      بزرگتر از يك نشانRCA اشاره شد 
 از منتشـره  آمارهـاي  آخـرين  از اسـتفاده  بـا  ،RCA شـاخص  منظور بدين). مزيت نسبي است  

ــه (PC/TAS) فشــرده لــوح در كــه الملــل بــين تجــارت مركــز ســوي ــراي شــده،  ارائ   دوره ب
  . است گرفته قرار محاسبه مورد ١٩٩٧‐٢٠٠١ 

آورده شـده   ) ٥(در جـدول    )) ٢(با اسـتفاده از رابطـه       (گيري وضعيت رقابتي      اندازه نتايج
به منظور تجزيه و تحليـل بهتـر، عملكـرد صـادراتي قطعـات خـودرو بـر اسـاس رشـد                    . است

وچكتر از يك بودن شاخص مزيت نسبي آشكار شـده    صعودي و نزولي و بالاتر از يك و ك        
 در ايـران  بـر همـين اسـاس،     . دهـد   بندي را نشـان مـي       اين طبقه ) ٦(بندي شده كه جدول       طبقه

 تري نسبت به ساير قطعات صادراتي برخـوردار         وضعيت رقابتي  از خودرو قطعه سه صادرات
 ،)مـورد  چهـار  بجز (اتقطع  درتمامي كه است آن از حاكي RCA سالانه رشد اما. است بوده
  .است افزايش حال در قطعات صادرات در رقابتي كشور توان

 هـاي  شاسي برقي، هاي انباره (قطعه ٣ تنها ،١٩٩٧‐٢٠٠١ دوره طي صادراتي قطعه ١٤ در
 برخـوردار  صـادراتي  نسـبي  مزيـت  عـدم  افزايشـي  رونـد  از) آن اجزاء و ها  چرخ و موتوردار

 در. دهنـد   مـي  تشـكيل  را صـادراتي  قطعـات  كـل  از درصد ٢١/١٢ جمعاً قلم سه اين. اند بوده
  . است شده بهتر مرور بهبود وضعيت رقابتي به روند صادراتي قطعات ساير

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. H. Aswicahyono & T.Anas(2000) 
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 صـادراتي  نسـبي  مزيـت  از قطعـات  از قلـم  سه در بر اساس مندرجات جدول فوق، ايران     
 بهبـود و   بـا  درصـد  ٤/٣٧ حدود  سهمي با تيوب و اتوبوسي تاير آن قلم دو كه بوده برخوردار
 كـه  قلـم  ٨ امـا . انـد  بـوده  نزول در وضـعيت رقـابتي مواجـه        با درصد ٠٢/١١ سهم با رادياتور
 صـادراتي  قطعـات  زمره در دهند مي تشكيل را قطعات صادرات كل درصد ٩٨/٢٢ مجموعاً

 كـه  صـادراتي  قطعـات  كل از درصد ٢١/١٢ تنها و دارند قرار بهبود وضعيت رقابتي   حال در
 نزولـي  رونـد  با شود مي موتوردار هاي شاسي و برقي هاي انباره آن، اجزاء و ها  چرخ به مربوط
 خـودرو  قطعـات  گـروه  در كشور كه است آن از حاكي صادراتي قطعات تركيب. اند مواجه

  .است حركت در گرايي تخصص افزايش سمت به
 قلـم  سـه  خصـوص  در ايـران  اصـلي  رقبـاي  شده آشكار نسبي مزيت شاخص) ٧ (جدول

 ارقــام. دهــد مــي  را نشــان١٩٩٧‐٢٠٠١ دوره در راديــاتور و تيــوب تايراتوبوســي، تيصــادرا
 خـودرو،  قطعـات  بـازار  در ايـران  عمـده  رقبـاي  كه است آن از حاكي جدول اين در مندرج
 برخـوردار  رقـابتي  بـالاي  بـالاتر از تـوان    مراتـب  بـه  شـده  آشـكار  نسـبي  مزيت داشتن بدليل
  . باشند مي

 طـول  در كه چند هر جنوبي، كره و ژاپن ايتاليا، فرانسه، چين، يكشورها :اتوبوسي تاير
  حـداكثر  تـا ) ايتاليـا  مـورد  (٠٢/١ حـداقل  از آنهـا  صادراتي نسبي مزيت شاخص مقدار دوره

 صـادراتي  نسـبي  مزيت روند چين، استثناء به معذالك،  داشته قرار) جنوبي كره مورد (٤٥/٣ 
 مـورد  (درصد ٩١/٠ حداقل بين متوسط بطور سالانه كه طوري به. است بوده نزولي رقبا، بقيه
 ايـن . اسـت  شـده  كاسـته  آنهـا  مزيـت  از) فرانسـه  مـورد (درصـد    ٥ حـداكثر  و) جنـوبي  كره

 شـد  گفتـه  همانطوريكـه . اسـت  داده رخ بـازار،  به جديد رقباي ورود پي در عمدتاً ها كاهش
  .دبيفزاي محصول اين بازار در را خود نسبي مزيت توانسته، چين تنها

 محسـوب  ايـران  عمده رقباي تيوب صادرات زمينه در تركيه و جنوبي كره،  چين  :تيوب
 تـاير  مـورد  خـلاف  بـر  جنـوبي  كـره  صـادراتي  نسـبي  مزيـت  خصـوص،  ايـن  در. گردند مي

 عمـدتاً  را خـود  صـادراتي  نسبي مزيت رقبا، ميان در چين. است داشته فزاينده روند اتوبوسي
 صـادراتي  نسـبي  مزيـت  چـين،  كشـور  خلاف بر تركيه. است نموده تقويت قيمت كاهش با

 ٢٣/٤ از آن شـده  آشـكار  نسبي مزيت شاخص مقدار كه طوري به است، داده دست از خود
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 نســبي مزيــت رشــد شــاخص. اســت يافتــه كــاهش  ٢٠٠١ ســال در ٦٨/١ بــه ١٩٩٧ ســال در
ب جـدي در  ايران در مقايسه با رقبا،  حاكي از مطرح شدن ايـران بـه عنـوان رقي ـ       آشكارشده

  .بازارهاي صادراتي در آينده است
 مزيـت  داشـتن  رغـم  علـي  اسـپانيا  و فرانسه چون رقبايي قطعه، اين صادرات در :رادياتور

 بـا  انگلسـتان  و ژاپـن  مقابـل  در و شـده  كاسـته  آنهـا  مزيـت  از دوره، طول در صادراتي نسبي
  . اند افزوده خود يتمز بر رقابتي توان افزايش با پيش از بيش نسبي مزيت نداشتن وجود

 از ناشـي  واقـع  پذيري قطعات صادراتي ايران نسبت بـه رقبـا، در           پايين بودن سطح رقابت   
تـوان بـه عـواملي نظيـر عـدم            مـي  خصوص دراين. است جهاني بازار از كشور كوچك سهم

بازارهـا   وضعيت از دقيق شناخت فقدان صادراتي، بازارهاي به شناخت راههاي مناسب نفوذ   
 صــادراتي، محصــولات پــايين كيفيــت بــازار، ســهم حفــظ راههــاي شــناخت عــدم رقبــا، و

 اسـتانداردهاي  رعايـت  بـه  تـوجهي   بـي  صـادراتي نسـبت بـه رقبـا،        محصولات نبودن معروف
 مراحـل  هنـوز  مـوارد،  عمـده  در قطعـات  صـادرات  كـه  آنجـا  از. اشاره نمـود   ... و المللي  بين

 قبيـل  ايـن  ن سطح رقابتي قطعـات صـادراتي      پايين بود  نتيجه در كند،  مي طي را خود آغازين
بهبـودي در    رونـد  شـده  ذكـر  نيـز  قـبلاً  چنانچـه . رسـد  مي نظر به طبيعي امر يك محصولات

 قطعـات  صـادرات  در مـؤثر  عوامـل  از يـك  هـر  در بهبـود  از حـاكي  درواقع وضعيت رقابتي 
  .است خودرو

  (CMS) پايدار بازار سهم شاخص .٤ـ٢
 قطعـات  صـادرات  بـر  عوامـل  اين از يك سهم هر  و ادراتص تغيير بر مؤثر عوامل تعيين
 كه بر   CMS شاخص. دهد مي تشكيل را بخش تحليل اين  جهاني، بازارهاي در ايران خودرو

   طــي دوره را صــادرات منــابع رشــد مــورد محاســبه قــرار گرفتــه اســت،) ١١(اســاس رابطــه 
  . دده مي توضيح رقابتي و كشوري اثر كالايي، سه اساس بر ١٩٩٧‐٢٠٠١

 خـودرو  قطعـات  در را تغييـر  ايـن  بـر  مـؤثر  عوامـل  و صادرات در تغيير منابع) ٨ (جدول
 بـه  لازم جـدول  ايـن  دربـاره  توضـيح  از قبـل . دهـد   مي نشان ١٩٩٨‐٢٠٠١ سالهاي طي ايران

 بـه . دهنـد  اختصاص خود به بزرگي مقدار است ممكن تغيير، منابع برخي كه است يادآوري
  رقـم ) ٢٠٠٠ بـه  نسـبت  ٢٠٠١ سـال  (كشـوري  اثـر  در اتوبوسي، رتاي صادرات در مثال عنوان
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 مقـدار  زيرا گردد، برمي CMS شاخص ماهيت به آن علت كه شده درج دلار ميليون ٣/٧٧٠ 
 سـاير  در ضـرب  بـا  و گيـرد  مـي  خـود  بـه  نهايت  بي تا يك بين مقاديري (SK) سهم معكوس
 اتفاق زماني حالت اين. گردد مي اثر آن براي بزرگي رقم شدن منظور باعث اثر، يك اجزاء
  .باشد منفي تغيير عوامل از يكي كه افتد مي

  كـاهش  بـا  ٢٠٠٠ سـال  بـه  نسـبت  ٢٠٠١ سال در صادرات ارزش فوق، جدول به توجه با
 كــاهش بــا تايراتوبوســي بــه مربــوط مقــدار بيشــترين كــه بــوده مواجــه دلاري ميليــون ٤/٤ 
(  ٢٠٠٠ سـال  در ايـران  خـودرو  قطعـات  صـادرات  تغييـر در ارزش    . است دلاري ميليون١/٤

 دلار ميليــون ٢/١٠ و ٦/٨ بـا  ترتيـب  بـه )  ١٩٩٨ بــه نسـبت (  ١٩٩٩ و)  ١٩٩٩ سـال  بـه  نسـبت 
 ميليـون  ٦ با اتوبوسي تاير به مربوط افزايش بيشترين ٢٠٠٠ سال در. است بوده همراه افزايش
 افـزايش   بيشـترين  سـواري  و سـپس تـاير     اتوبوسـي  تاير مجدداً نيز ١٩٩٩ سال در. است دلار

   .اند شده موجب را ايران خودرو قطعات صادرات
 صـادراتي،  قطعـه  رشـد  بـه  بسـتگي  خـودرو  قطعات صادرات تغيير در مؤثر عوامل تعيين
 قطعات قطعات صادراتي،  برخي در كه طوري به. صادراتي دارد  بازارهاي و جهاني تقاضاي
 مناسبترين انتخاب ديگر، برخي رو د  شده داده تشخيص مناسب براي صادرات  شده انتخاب

 رقبـا  با مقايسه در بالا رقابتي توان وجود يا و خودرو قطعات صدور براي صادراتي بازارهاي
  .است بوده مزبور محصولات در كشور صادراتي توان افزايش دليل صادراتي،  بازارهاي در

  كشور خودرو قطعات صادرات رشد منابع مقايسه .٤ـ٢ـ١
 در تغييـر ) ١٩٩٨ سـال  سـه  نسبت (١٩٩٩ سال در گردد مي ملاحظه) ٨( جدول از چنانچه

 تغييـرات  رغم علي. اند بوده صفر حداقل يا و مثبت رشد داراي قطعات  تمامي صادرات ارزش
 در مثـال  عنـوان  بـه . باشـد  متفـاوت  اسـت  ممكن آن تغييردر منابع صادرات، ارزش در مثبت

كـاهش در    موجبـات  رقابتي توان كاهش و بازارهاي نامناسب  انتخاب تايرسواري، خصوص
 اثـر  دو خـلاف  بـر ( جهـاني  تقاضاي اثر و محصول در صادرات رشد به رو روند و صادرات

 خودكـار،  ترمزهـاي  و ترمز مورد در. اند شده سواري تاير در صادرات  افزايش باعث )ديگر
 تـاير  نظير لاتيمحصو يا و شود مي مشاهده روند همين نيز رادياتورها و آن اجزاي و ها  چرخ

 رقـابتي  اثـر  كالايي، اثر آن اجزاء و سپرها و موتوردار هاي شاسي برقي، هاي انباره اتوبوسي،
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 جهـت  در كشوري اثر و صادرات افزايش باعث جهاني تقاضاي اثر و) رقابتي توان افزايش(
 در مجمـوع  در. انـد  آورده فـراهم  را فـوق  قطعات صادرات ارزش افزايش موجبات كاهش،

 بـا  قطعـه  ٥،  رقـابتي  تـوان  كـاهش  بـا  قطعه ٦ گروه، اين صادراتي محصول ١٤ از ١٩٩٩ سال
 اسـت  آن از حاكي تغييرات اين. گردد مي ملاحظه تغيير بدون قطعه ٣ و رقابتي توان افزايش

 تـوان  در كـاهش  واسـطه  به خودرو قطعات صادرات ارزش كاهش از دلار ميليون ٥/١٣ كه
 ايـن  در كشـور  صـادرات  رشـد  جريان در عامل ترين عمده ١٩٩٩ سال در. است بوده رقابتي
  .است بوده رشد حال در سريعاً كالاهاي انتخاب در ايران توان گروه،
. انـد  بـوده  مواجـه  صـادرات  ارزش كـاهش  بـا  سـپر  و تيـوب  محصـول  دو ٢٠٠٠ سال در
 عـدم  ولـي  يافتـه  افـزايش  محصـول  دو ايـن  در ايـران  صـادرات  رقـابتي  توان اينكه رغم علي

 و جبـران  را افـزايش  ايـن  فـوق،  محصـولات  جهـاني  واردات كاهش و مناسب بازار انتخاب
 لحـاظ  بـه  اينكـه  به توجه با سال اين در. است شده سپر و تيوب صادرات كاهش باعث نهايتاً
 در شـود،  نمـي  مشاهده ١٩٩٩ سال به نسبت تغيير رقابتي، توان كاهش با مواجه قطعات تعداد

 اسـت  شـده  دلار ميليـون  ٤/٣٢ ميزان به صادرات افزايش باعث قابتير توان افزايش مجموع
 بـه  خودكـار  ترمزهاي و ترمز سال اين در البته. دارد اختصاص اتوبوسي تاير به آن عمده كه

 را خـودرو  قطعـات  صادرات كاهش دلار ميليون ٥/٢١ موجبات رقابتي، توان كاهش واسطه
  .است داشته همراه به

 لـيكن  گيـرد،  مي صورت صادرات رشد عوامل در جزيي ييراتتغ اگرچه ٢٠٠٠ سال در
 تـرين  عمـده ،  )كـالايي  اثـر  (رشـد  حـال  در سريعا كالاهاي انتخاب مجدداً ،١٩٩٩ سال مشابه
  .شود مي تلقي صادرات جريان رشد عامل
 خـودرو  قطعـات  از بسـياري  صادرات جهاني، تقاضاي در كاهش بواسطه ٢٠٠١ سال در
 هـاي  شاسـي  تايراتوبوسـي،  تايرسـواري،  سـال  ايـن  در كـه  طـوري  بـه  شـد  ركود دچار ايران

 مواجـه  )٢٠٠٠ سـال  بـه  نسـبت (  صـادرات  كـاهش  بـا  خودكار ترمزهاي و ترمز و موتوردار
 بـه  نسـبت  دلار ميليـون  ٤/٤ خـودرو  قطعـات  كـل  صادرات ارزش نيز اساس همين بر. شدند
، سـواري  تـاير  صـادرات  رقـابتي  تـوان  افـزايش  در امـر  اين. دهد مي نشان كاهش ٢٠٠٠ سال

ــز و اتوبوســي ــأثير خودكــار ترمزهــاي و ترم ــه نداشــت، ت ــه ب ــزايش كــه اي گون ــدرت اف  ق
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 دلار ميليـون  ٥/٧ و ٩/٨٩ ،٢/١٣ ترتيـب  به را محصولات اين صادرات ارزش پذيري، رقابت
 رقـابتي  توان ،  جهاني تقاضاي كاهش با همراه موتوردار هاي شاسي مورد در اما. داد افزايش

. است شده دلار ميليون ٨/١٢ميزان به محصول اين صادرات كاهش باعث و يافته كاهش نيز
 .شـدند  مواجه رقابتي توان افزايش  قطعه با  ٩ مقابل و در  كاهش با  چهار قطعه   ٢٠٠١ سال در
 هــدف، بازارهــاي در قطعـات  ايرانــي صـادركنندگان  رقــابتي تـوان  در تغييــرات مجمـوع  در

 بوسـيله  افـزايش  ايـن . آورد فـراهم  را صـادرات  ارزش دلاري ميليـون  ١٠٦ افزايش موجبات
 ارزش دلاري ميليـون  ٤/٤كـاهش  كل در و خنثي جهاني تقاضاي و كالايي،  كشوري اثرات

  .آورد ارمغان به را خودرو قطعات صادرات
 الگـوي  كه گردد مي ملاحظه بررسي مورد سالهاي طي صادرات در تغيير منابع مقايسه با
ــد ــادرات رش ــات ص ــودرو قطع ــال در خ ــاوت ٢٠٠١ س ــال دو از متف ــل س ــت آن از قب . اس

 و   ٢٠٠٠ سـالهاي  در بـود  صـادرات  كاهش عامل ١٩٩٩ سال در كه رقابتي توان كه طوري به
 حـالي  در گيـرد،  مـي  خود نيز به افزايشي روند و شده صادرات تبديل افزايش عامل  به ٢٠٠١
 واردات رونـد  ،)جهـاني  تقاضـاي  محدودشـدن  (كالاهـا  جهـاني  بازار تحولات واسطه به كه

اثر منفي تقاضاي   (گذارد مي كشورها صادرات بر سويي اثر و شده منفي كالاها بيشتر جهاني
بـدين  . گـردد  مـي  ملاحظـه  رونـد  ايـن  خـودرو،  قطعات گروه در بويژه نيز ايران در. )جهاني

 و وريكش ـ اثـر  بـه  كـالايي  اثـر  از صادرات جريان رشد گردد كه الگوي    ترتيب ملاحظه مي  
 اشـاره  بـدانها  نيز قبلاً كه صادراتي مقاصد انتقال الگو، تغيير اين در البته. يابد  مي تغيير رقابتي

  .است نبوده تأثير بي شد
 كــه اســت آن از حــاكي ١٩٩٧‐٢٠٠١ ســالهاي طــي خــودرو صــادراتي قطعــات مقايســه
 سـاير  بـه  نسبت كشور تايرسازي صنعت) اتوبوسي تاير و سواري تاير (صادراتي محصولات

 ،)٨ (بـر اسـاس منـدرجات جـدول        .انـد   بـوده  برخوردار تري مطلوب بسيار وضعيت از صنايع
 ميليـون  ٣/٣ كـاهش  (بـوده  منفي ١٩٩٩ سال در سواري تاير صادرات در كشور رقابتي توان

 بـا  ٢٠٠١ و ٢٠٠٠ سال در ليكن) كشور رقابتي توان تضعيف بواسطه صادرات ارزش دلاري
 ابتـداي  از رقـابتي  تـوان  اتوبوسـي،  تـاير  خصـوص  در. اسـت  بوده جهموا افزايشي روند يك
 رقـابتي  تـوان  سـهم  چـه  اگر تيوب مورد در. است داشته نيز پرشتابي روند و بوده مثبت دوره
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 كـاهش  جهـت  در حـداقل  (منفـي  مقـدار  ولي نيست توجه قابل چندان صادرات افزايش در
  .است نگرفته خود به نيز) است نكرده عمل

  تجاري نپلا .٤ـ٣
 كالاهـا  صـادراتي  عملكرد تحليل براي الملل  بين تجارت مركز سوي از كه تجاري پلان
 رشـد  تحليـل،  ايـن . اسـت  مبتنـي  پايـدار  بازار سهم از آمده بدست اطلاعات بر شده، معرفي

 مقايسـه  جهـاني  واردات كل رشد و كالا همان جهاني واردات رشد را با  كالا يك صادرات
 واردات كـل  رشـد  از بـيش  كـالا  يـك  جهـاني  واردات رشد اگر كه صورت بدين. شود مي

 حـال  در بـازاري  غيراينصـورت  در و رشـد  حال در بازاري مزبور، كالاي  بازار  باشد، جهاني
 از بـيش  كشـور  يك توسط بررسي مورد كالاي صادرات رشد اگر حال. شود  مي تلقي افول
 در غيراينصـورت  در و هـا  برنـده  ه  گـرو  در مزبور كالاي باشد، كالا آن جهاني واردات رشد
  . گيرد مي قرار بازنده گروه

 و ١٩٩٨ سـالهاي  را در  ايـران  خـودرو  قطعـات  صادرات تجاري پلان) ١٠(و) ٩ (جداول
  .دهد مي نشان ٢٠٠١

. دهـد  مي نشان ١٩٩٨ سال در را كشور خودرو قطعات صادرات تجاري پلان) ٩ (جدول
 يـك  عنوان به كشور صادراتي موقعيت قلم، ١٢ رد گردد مي ملاحظه ق فو جدول از چنانچه

به عبـارت ديگـر رشـد صـادرات ايـران در آن             (افول حال در بازارهاي در برنده صادركننده
قطعات بيشتر از رشد جهاني آن كالا بوده ولـي ايـن قطعـات بـه بازارهـايي صـادر شـده كـه                

  مجمـوع  در اقـلام  ايـن  صـادرات . اسـت  بـوده  )تقاضاي وارداتي در آنها رو به كاهش است    
 تــاير  ســواري، تــاير. دهــد مــي تشــكيل را كشــور خــودرو قطعــات صــادرات درصــد ٩/٩٧ 

 از رادياتورهـا  و آن اجـزاء  و هـا   چـرخ  خودكـار،  ترمزهاي و ترمز برقي، هاي انباره اتوبوسي،
 نظيـر  مـواردي  در ايرانـي  صـادركنندگان . شـوند  مـي  محسـوب  گـروه  ايـن  اقـلام  ترين عمده
 در بازارهـاي  در بازنـده  موقعيـت  اگـزوز،  هـاي  لولـه  و برقي هاي انباره ردار،موتو هاي شاسي
يعني رشد صادرات ايران در آن قطعات كمتر از رشد جهاني آن كالا بـوده ولـي                 (رشد حال

 را )اين قطعات به بازارهايي صادر شده كه تقاضـاي وارداتـي در آنهـا رو بـه افـزايش اسـت                    
 شـامل  را كشور خودرو قطعات صادرات كل درصد ٨/١ حدود قطعات اين. اند نموده تجربه
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  .شوند مي
 مـنعكس  ٢٠٠١ سـال  در را كشـور  خـودرو  قطعـات  صـادرات  پلان تجاري ) ١٠ (جدول

 سـوم  منطقـه  در ١٩٩٨ سال در كه تيوب جدول، اين در مندرج اطلاعات اساس بر. سازد مي
 افـول  حـال  در ازارهايب از (خود تجاري موقعيت بهبود با توانست ٢٠٠١ سال در قرارداشت

 گـروه  در درصـد  ٥٢/١ بـه  درصـد  ٧٨/٠ از خود سهم افزايش با ،)رشد حال در بازارهاي به
هـا حـاكي از آن اسـت كـه            نتايج بررسي . گيرد قرار صادراتي محصول تنها عنوان به ها برنده
 بـدون  ) درصـد  ٩١(صادراتي   قطعات از اي عمده بخش) ١٩٩٨همچون سال   ( ٢٠٠١ سال در

شده كه تقاضا در آنهـا       روانه بازارهايي ،  )١٩٩٨ سال به نسبت (آنها تجاري موقعيت در تغيير
شـود كـه صـادركنندگان ايرانـي       البته اين مسئله از آنجا ناشي مي     .كاهش بوده است   حال در

مـدت   توجهي بـه رونـدهاي تقاضـاي جهـاني نداشـته و صـرفاً بـه صـادرات مـوقتي و كوتـاه                  
مقابـل   در. دهنـد  هاي صادراتي خود قرار نمي    ار را سر لوحه برنامه    انديشند و تحقيقات باز     مي

 بازنـده  موقعيـت  عنـوان  هاي موتوردار بـه   قطعات موتورهاي پيستوني و شاسي    ٢٠٠١در سال   
 ايـن  در انـد  نتوانسـته  ايراني صادركنندگان معذالك. اند داشته قرار رشد حال در بازارهاي در

 محصـولات  ايـن  بـراي  تقاضـا  اينكـه  به عنايت با را دخو صادراتي توان )اين دو قطعه  (بخش
 ١٩٩٨ سال در كه موتوردار هاي شاسي مثال عنوان به. دهند بروز بوده، توسعه حال در سريعاً

بـا وجـود افـزايش در        داشـت  درصـد  ٢٦/١ حـدود   سـهمي  خـودرو  قطعـات  صادرات كل از
و بـه    دهـد،  افـزايش  اي ـ حفظ را خود سهم نتوانست ٢٠٠١ سال تقاضاي جهاني براي آن، در    

 ٩٠ از بـيش  اينكـه  به توجه با ١٩٩٨‐٢٠٠١ دوره طي مجموع در. كاهش يافت   درصد ٠٧/٠
 انـد،  بـوده  برخـوردار  كالاهـا  آن جهاني واردات از سريعتر رشدي از كشور صادرات درصد
 اييبازاره ـ روانـه  بلكـه  نماينـد  استفاده آنها موقعيت از مناسب بازارهاي انتخاب با اند نتوانسته
 رسـد   مي نظر به. است داشته كاهنده روندي بررسي مورد دوره طي آنها در تقاضا كه شدند،

ارزيـابي  (باشـد    افـزايش  به رو آنها در كه تقاضا  صادراتي به سمت بازارهايي    مقاصد تغيير با
و بـا   ) هاي وارداتي آنها صـورت گيـرد        ها بازار و پتانسيل     اين بازارها بايستي با توجه به جاذبه      

 انـداز  تـوانيم چشـم   مـي  صادراتي بـالا در كشـور،   و توليدي هاي  توانمندي و ها پتانسيل وجود
 سـمت  بـه  حركـت  در ديگـر  عبـارت  به. در صادرات اين گونه اقلام را شاهد باشيم        مطلوبي
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 بـه  محصـول  كـه  بازارهـايي  بلكـه  نيست مهم محصول صرفاً صادراتي، گرايي تخصص روند
  . هستند ز اهميتنيز حائ شوند مي صادر آنها

  بندي و ملاحظات  جمع
 پـذيري صـادرات   هاي انجام شده در خصوص دو موضوع وضـعيت رقابـت           نتايج بررسي 

تـوان در     ايران در بازارهاي صادراتي و منابع مؤثر در تغييـر صـادرات را مـي               خودرو قطعات
  :موارد زير خلاصه نمود

 ٧٠ حـدود ( راديـاتور  و اجـزاء  و ها  چرخ سواري، تاير اتوبوسي، تاير صادراتي مقاصد ـ١
ــات صــادرات درصــد ــارس  )كشــور خــودرو قطع ــيج ف و ) GCC(از كشــورهاي حــوزه خل

 و اروپـا  آفريقـايي،  كشـورهاي  سـمت  بـه  )CIS(المنـافع   كشورهاي جامعـه مسـتقل مشـترك    
همچنـين در مـورد تمركـز در    . اسـت  در حـال تغييـر  ) CISو GCC بجـز  (آسيايي كشورهاي

گـردد كـه دو الـي سـه كشـور عمـده صـادرات را بـه خـود                      ظـه مـي   مقاصد صادراتي، ملاح  
 .   دهند اختصاص مي

 آشـكار  نسـبي  پذيري قطعات صادراتي كشور بر اساس شاخص مزيت         رقابت ارزيابي ـ٢
 بـراي  تيـوب  راديـاتور و   اتوبوسـي،  تـاير  قلـم  سـه  در تنهـا  ايـران  كه است آن از حاكي شده

 رشـد  رقـابتي نبـودن،    رغـم   علـي  نيز قطعات ساير در و بوده برخوردار نسبي مزيت از سواري
وضعيت رقابتي آنهـا     اساس بر صادراتي قطعات بندي طبقه. است نموده تجربه را خوبي نسبتاً
در حـال از دسـت       درصد ٠٢/١١ و رقابتي گروه اين صادرات درصد ٤/٣٧ كه دهد مي نشان

 كشـور  صادراتي طعاتق درصد ٢٣ كه است حالي در اين. دادن وضعيت رقابتي خود هستند    
 محصـولات  سـبد  از شـدن  خـارج  درحـال  آن درصد ١/١٢ بهبود وضعيت رقابتي و    حال در

 .است كشور صادراتي

طـي   روش سهم بـازار پايـدار      پذيري قطعات صادراتي كشور بر اساس       رقابت ارزيابي ـ٣
افـزايش در  ) ١٩٩٨نسـبت بـه      (١٩٩٩در سـال     كـه  اسـت  آن از  حاكي ١٩٩٨‐٢٠٠١سالهاي  

ناشي از افزايش تقاضاي جهـاني كالاهـا بـوده          )  ميليون دلار  ٢/١٠(رات قطعات خودرو    صاد
 توجه بـه عوامـل      ٢٠٠١ و   ٢٠٠٠ليكن در سالهاي    ) منفي بوده است  ١٩٩٩اثر رقابتي در سال     (
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در كنار اثر كشـوري،     )٢٠٠١ و   ٢٠٠٠اثر رقابتي مثبت در دو سال       (ايجادكننده مزيت رقابتي    
به عبـارت ديگـر در مجمـوع محصـولات          . اند  عات خودرو شده  موجب افزايش صادرات قط   

  . اند تري برخوردار شده  از وضعيت رقابتي١٩٩٩صادراتي درسالهاي پاياني نسبت به سال 
 ها در مورد منابع مؤثر بر تغييـر در صـادرات از روش سـهم بـازار پايـدار             ـ نتايج بررسي  ٤

 دليـل  بـه  خـودرو  قطعـات  راتصـاد  دهـد كـه الگـوي       نشان مي ) ١٩٩٨‐٢٠٠١طي سالهاي   (
 حال در رقابتي سمت به كالايي و جهاني تقاضاي اثر از هدف بازارهاي در رقابتي فشارهاي

 تـوان   مـي  گـروه  ايـن  صادراتي محصولات اكثريت خصوص در را وضعيت اين. است تغيير
 آن بـر  را ايرانـي  صادركنندگان جهاني بازار در فشرده رقابت ديگر عبارت به. نمود مشاهده
 بازارهـاي  بـه  تري  پايين هاي  قيمت با را صادرات براي شده توليد محصولات كه است داشته
 .كنند عرضه جهاني

نشـان   "تجـاري  پـلان  "حيث از كشور صادراتي خودرو پذيري قطعات رقابت بررسي   ـ٥
 ٩٠بـيش از     (ايـران  خـودرو  قطعـات  صـادرات  عمـده  ،١٩٩٧‐٢٠٠١ سـالهاي  در كه دهد  مي

 آنهـا  در تقاضا رشد كه شده بازارهايي روانه ها، برنده گروه در قرارگرفتن مرغ علي) درصد
 .اند بوده برخوردار كندتري روند از جهاني تقاضاي به نسبت

  : پيشنهادات 
ــايي و      ١ ــاي آفريق ــمت بازاره ــه س ــادراتي ب ــر مقاصــد ص ــه تغيي ــت ب ــا عناي ــ ب ــا،  ـ اروپ

انجـام تحقيقـات بـازار و بـه روز         (هـا   صادركنندگان ايراني بايستي با شـناخت كامـل از بازار         
ريـزي بازاريـابي صـادراتي كـرده و قبـل از        اقدام به برنامه  ) كردن آن حداقل بصورت سالانه    

ــا و         ــده و رقب ــال و آين ــي ح ــاي واردات ــعيت تقاض ــث وض ــوق را از حي ــاي ف ورود، بازاره
ياي ميانـه و  هاي بازاريابي به خوبي مورد بررسي قرار دهنـد تـا تجربـه تلـخ بـازار آس ـ            آميخته

  .قفقاز تكرار نگردد
است كه بازارهاي     ـ به منظور استمرار و پايداري در صادرات غير نفتي كشور ضروري             ٢

پـذيري بـالاي     تر گردند زيـرا تمركـز بـر چنـد بـازار خـاص موجـب آسـيب                   صادراتي متنوع 
  .صادرات كشور خواهد شد
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هـاي رقـابتي بهرمنـد     ز مزيتـ امروزه براي حضور مستمر در بازارهاي جهاني، بايستي ا      ٣
هـاي جهـاني رقابـت        توان بـا رقبـا در عرصـه         هاي نسبي نمي    بود و صرفاً با بهرگيري از مزيت      

هـاي نسـبي خـود بـه      بر همين اساس لازم است صادركنندگان ايراني بـا تبـديل مزيـت    . نمود
  .مند خود را در بازارهاي جهاني فراهم سازند هاي رقابتي امكان حضور قدرت مزيت
 مثبـت شـده و حتـي         ـ با عنايت به اينكه در سالهاي پاياني مورد بررسـي، عامـل رقـابتي              ٤

در ايـن خصـوص لازم      . در تغييـر صـادرات  داشـته اسـت           شتاب نيز گرفته ليكن نقش كمـي      
كيفيـت بـالا، قيمـت      (است صادركنندگان بيش از پيش به عوامل ايجادكننده مزيت رقـابتي            

ساس سلايق مشتريان، داشتن برنامـه بازاريـابي صـادراتي، واحـد     بندي مناسب بر ا  پايين، بسته 
توجـه نماينـد تـا در سـالهاي آتـي رشـد صـادرات از        ...) تحقيقات بازار و تحقيق و توسعه و      

 ناحيه عوامل رقابتي گسترش يابد 

www.SID.ir



Archive of SID

 

  ) درصد‐دلار (١٣٧٥‐١٣٨٠ طي سالهاي ايران ارزش صادرات قطعات خودرو  ـ١ جدول

  دورهجمع 1380 1379 1378 1377 1376 1375  كالاشرح HS كد
 مسه

 دوره

 ضريب
(%)ثبات 

 68/18 36/74 38,300,428 9,043,277 14,305,097 7,793,381 3,035,031 1,786,080 2,337,562  اتوبوسيتاير 4011/20

 47/37 11/82 12,315,641 2,078,970 3,038,885 3,960,514 1,959,360 1,081,642 196,270 اري سوتاير 4011/10

 45/83 11/02 11,491,395 2,247,706 2,509,326 1,937,752 1,304,735 1,711,227 1,780,649 رادياتورها 8708/91

 3/88 8/73 9,098,904 2,000,185 1,341,764 1,066,616 712,633 1,654,356 2,323,350  و اجزاء آنهاچرخ 8708/70

 67/27 6/13 6,387,779 1,568,033 2,079,090 1,618,216 355,124 247,155 520,161  بدنهقطعات 8708/29

 72/25 2/53 2,640,000 592,000 573,000 522,000 406,000 547,000 -  برقيهايانباره 8507.10

 16/16 1/79 1,868,878 247,203 362,154 1,066,971 68,394 123,996 160  و اجزاء آنسپر 8708/10

 66/77 1/44 1,506,181 687,713 789,465 18,390 3,422 4,502 2,689  و اجزاء آنجكلا 8708/93

 9/38 0/94 984,617 20,842 530,086 161,000 105,522 72,813 94,354  موتوردارهايشاسي 8706/00

 5/78 0/91 950,929 175,440 197,771 115,885 156,101 123,408 182,324  ترمز سوار شدهلنت 8708/31

 20/00 0/65 675,368 149,203 236,707 70,372 65,807 1,213 152,066  براي سواريتيوب 4013/10

 37/96 0/44 454,075 87,455 251,423 63,860 7,751 11,973 31,613 خودكار و ترمزهايترمز 8708/39

 58/15 0/42 440,253 334,326 48,652 48,832 6,880 174 1,389  فنرهاكمك 8708/80

 73/21 0/24 247,203 93,380 61,041 16,943 45,598 25,230 5,011  اگزوزهايلوله وهاانباره 8708/92

 - 0/23 239,587 84,351 67,022 - 42,320 41,974 3,920  دندهجعبه 8708/40

 - 0/07 76,579 41,634 24,504 2,716 7,628 97 -  متحرك با ديفرانسيلمحورهاي 8708/50

 - 0/05 54,980 8,118 - 46,347 - 515 -  غير متحركمحورهاي 8708/60

 - 0/04 40,976 16,351 6,027 18,198 400 - -  فرمانجعبه فرمان وغربيلك 8708/94

 - 0/02 17,512 26 10,000 7,462 24 - -  ايمنيكمربند 8708/21

 67/17 15/78 16,445,397 3,940,107 6,331,759 2,989,719 1,334,062 881,276 968,474  قطعاتساير 8708/99

 70/09 100 104,236,682 23,416,320 32,763,773 21,525,174 9,616,792 8,314,631 8,599,992  كلجمع

  اسلامي ايران جمهوري گمرك آمار بازرگاني خارجي  سالنامه: خذأم
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   سهم مقاصد صادراتی عمده ترين قطعات خودرو ايران ـ٢ جدول

 رادياتور  اجزاء آنو رخهاچ یسوار تاير یاتوبوس تاير
 مناطق

1375 1378 13801375137813801375137813801375 1378 1380 

 22/9 26/2 50/7 17/3 23/8 0/9 13/6 49/4 33/2 24/3 41/4 81/3  فارسخليج حوزه

 24/3 23/3 35/3 1/5 2/0 0/0 0/1 5/1 13/3 4/3 15/7 2/1 لمنافع مشترك امستقل جامعه

 4/0 2/4 1/7 9/3 4/8 0/0 7/5 0/9 0/0 10/6 1/9 0/0  آفريقاقارهی کشورها

 45/7 45/1 12.3 5.3 20/1 3/0 1/5 0/0 0/0 0/0 0/6 0/0 اروپا

 1/5 0/1 0/0 66/5 47/9 95/2 77/2 44/5 53/4 60/8 39/6 16/7 )بجز گروهای بالا (آسيايي كشورهاي

 1/7 2/9 0/0 0/0 1/5 0/8 0/1 0/0 0/0 0/0 0/7 0/0 ساير

 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 کل جمع

 ا .ا. از سالنامه آمار بازرگانی خارجی ، گمرک جمستخرج: خذأم       
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   ايرانايران و رقبا از واردات بازارهاي هدف ) درصد( سهمـ٣ جدول
    ١٩٩٧‐٢٠٠١طي سالهاي

 اصليرقباي هدفبازار  محصولشرح  بازار هدفواردات از سهم
 دورهمتوسط 20002001 199719981999

 35/0 35/8 31/8 41/135/326/8 ژاپن

 20/2 13/3 21/6 22/223/622/2 جنوبي كره

 17/6 24/9 18/5 11/215/118/7 چين
 سوريه

 3/7 8/3 5/4 0/74/0 0/2 ايران

 18/47 25/54 19/3017/6618/6614/82 آلمان

 17/29 11/68 17/3416/7023/7216/50 فرانسه

 13/10 13/98 16/6310/9914/0811/48 ايتاليا

   اتوبوسيتاير
 )٢٠/٤٠١١كد(

 تركيه

 0/76 0/00 1/65 0/000/001/55 ايران

 76/91 - 86/0275/7856/9328/97  جنوبيكره

 نيجريه 6/85 - 5/053/8213/3737/28 تايوان

 3/54 - 10/83 4/840/965/45 چين

 64/2 57/2 76/3 61/366/167/8  جنوبيكره

 9/3 3/8 7/1 17/76/413/6 تركيه

 7/4 9/4 8/2 9/85/1 3/6 چين

  تيوب
 )١٠/٤٠١٣كد(

 سوريه

 1/5 2/3 0/9 0/44/0 0/0 ايران

 40/48 32/45 51/6944/2141/3333/56 اسپانيا

 16/18 15/33 12/5622/4614/2514/10 آلمان

 6/79 7/20 5/81 4/156/939/14 انگلستان
 رانسهف

 0/52 0/72 0/92 0/220/300/45 ايران

 27/82 27/80 31/1632/3722/5121/75 قرقيزستان

 13/70 13/98 12/0612/1614/9916/35 آلمان

 13/37 26/61 16/87 4/445/075/81 اوكراين

  رادياتور
 )٩١/٨٧٠٨كد(

 روسيه

 3/90 2/69 1/97 8/372/074/61 ايران

 .٢٠٠١ نسخه  PC/TAS شده بر اساس اطلاعات نرم افزار محاسبه:  خذأم
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 وارداتي بازارهاي هدف عمده محصولاتدلار /  متوسط قيمت هر كيلو گرمـ ٤ جدول
  )١٩٩٧‐٢٠٠١(ايران به تفکيک عمده ترين رقبا 

 اصليرقباي هدفبازار  محصولشرح  بازارهاي هدفوارداتي قيمت
 دورهمتوسط 2001 2000 1999 19971998

 3/06 2/57 2/47 3/15 3/99 4/08  كلمتوسط

 3/56 3/06 2/99 3/80 4/20 4/45 آلمان

 3/65 3/20 3/20 3/80 3/99 4/30 فرانسه

 3/53 2/93 3/16 3/84 3/89 4/11 ايتاليا

 تركيه

 1/47 - 1/52 1/39 - - ايران

 0/83 1/33 0/54 0/88 0/71 0/93  كلمتوسط

 2.56 2/30 2/41 2/45 2/76 2/83 ژاپن

 2/30 2/15 2/10 2/04 2/26 2/83  جنوبيكره

   اتوبوسيتاير
 )٢٠/٤٠١١كد  (

 سوريه

 1/42 1/43 1/68 1/10 1/61 1/35 ايران

 1/27 - 1/54 1/56 1/63 1/78  كلمتوسط

 1/19 - 0/94 1/01 1/52 1/81  جنوبيكره

 1/42 - 2/21 1/50 1/49 1/01 تايوان
 نيجريه

 2/52 - 1/95 2/53 2/89 3/76 چين

 2/02 2/15 1/80 1/74 1/96 2/38  كلمتوسط

 1/93 1/90 1/75 1/68 1/93 2/49  جنوبيكره

 2/67 2/43 2/22 2/22 2/76 3/27 تركيه

          تيوب
 )١٠/٤٠١٣كد (

 سوريه

 1/74 1/72 1/61 1/54 2/00 - ايران

 8/81 9/13 6/68 10/189/02 9/45  كلمتوسط

 7/82 7/13 6/16 7/82 8/95 8/76 اسپانيا

 11/66 15/25 12/3417/7314/1915/04 آلمان

 7/18 7/90 5/35 7/45 7/19 9/12 انگلستان

 فرانسه

 6/09 6/41 5/52 5/75 6/78 7/46 ايران

 4/57 4/40 4/57 5/74 6/37 3/40  كلمتوسط

 3/91 3/14 4/01 3/31 4/99 4/68 قرقيزستان

 8/43 7/00 11/8313/3010/635/77 آلمان

 4/31 4/78 2/76 11/483/38 5/65 اوكراين

        رادياتور
 )٩١/٨٧٠٨كد (

 روسيه

 2/39 1/31 1/36 1/95 3/89 4/71 ايران

  . استشده سوريه، به دليل نبود آمار، براساس قيمتهاي صادراتي شركاي اين كشور محاسبه كشورقيمتهاي مربوط به : نکته

 .٢٠٠١ نسخه PC/TASافزار   شده بر اساس اطلاعات نرممحاسبه: خذأم
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  ١٩٩٧‐٢٠٠١ خودرو در دوره صادراتي مزيت نسبي آشكار شده قطعات  ـ٥ شمارهجدول

 1998199920002001 1997  محصولشرح HS كد
 متوسط
 دوره

 شدر
(%)سالانه  

 38/3 1/905 3/2682/214 0/9071/993 0/604 وسي اتوبتاير 20 4011

 5/8- 1/782 1/8511/726 1/4701/733 2/194 رادياتورها 91 8708

 337/9 1/017 0/1453/337 0/7240/881 0/009  براي سواريتيوب 10 4013

 10/7- 0/571 0/5650/473 0/5310/606 0/744  برقي هاي انباره 10 8507

 7/6 0/434 0/6110/288 0/3790/646 0/215  سواريتاير 10 4011

 11/8- 0/394 0/3150/415 0/2730/337 0/684  و اجزاء آنها چرخ 70 8708

7009 10 

 وسايل براي عقب بين هاي آينه
 نقليه

0/324 0/3200/152 0/1580/618 0/330 17/5 

 21/1 0/312 0/1490/276 0/0690/908 0/128  و اجزاء آنسپرها 10 8708

 208/2 0/221 0/3660/490 0/0030/016 0/005  ها و اجزاء آنجكلا 93 8708

8706 00 

 براي موتوردار هاي شاسي
 وسايل نقيله

0/059 0/0900/127 0/5550/009 0/156 -37/2 

 4/9 0/148 0/0930/184 0/1880/121 0/152  ترمز سوار شدهلنت 31 8708

 41/2 0/092 0/1300/100 0/0340/123 0/025  بدنهقطعات 29 8708

8409 91 

 پيستوني موتورهاي قطعات
 درون سوز

0/000 0/0030/014 0/1180/162 0/072 279/6 

 167/2 0/052 0/0320/142 0/0070/044 0/000  فنرهاكمك 80 8708

8708 92 

هاي  لوله اگزوز و هاي انباره
 اگزوز

0/027 0/0480/014 0/0490/037 0/035 7/8 

 4/3 0/005 0/0040/008 0/0060/000 0/007  دندهجعبه 40 8708

 .محاسبات تحقيق: خذأم
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  ١٩٩٧‐٢٠٠١ دوره متوسط  RCA سطحبندي قطعات صادراتي بر اساس   طبقهـ٦ جدول

 RCA رشد

 الا كشرح HS كد RCA سطح كاهشي افزايشي

 ) قطعات خودروصادراتدرصد از كل (

  36/74  اتوبوسيتاير 20 4011

  0/65  براي سواريتيوب 10 4013

 11/02  رادياتورها 91 8708

  بالا
 )١RCA>(  

 11/02 37/39 ها  سهمجمع

  11/82  سواريتاير 10 4011

  6/13 نه بدقطعات 29 8708

  1/79  و قطعات آنسپرها 10 8708

  1/44  ها و قطعات آنجكلا 93 8708

  0/91  ترمز سوار شدهلنت 31 8708

  0/42  فنرهاكمك 80 8708

8708 92 

 اگزوز و لوله هاي هاي انباره
 اگزوز

0/24 
 

  0/23  دندهجعبه 40 8708

  22/98 ها  سهمجمع

 8/73  ء آن و اجزاها چرخ 70 8708

 2/53   برقيهاي انباره 10 8507

8706 00 

 وسايل موتوردار براي هاي شاسي
  نقيله

0/94 

  پايين
)١RCA<( 

 12/21  ها  سهمجمع

  .محاسبات تحقيق: خذأم
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  ١٩٩٧‐٢٠٠١ در دوره ايرانمزيت نسبي آشكار شده رقباي اصلي  ـ ٧ جدول

 ٢٠٠١ ٢٠٠٠ ١٩٩٩ ١٩٩٨ ١٩٩٧  اصليبايرق شرح
 متوسط
 دوره

 رشد
 (%)سالانه

 16/11 1/56 1/98 2/00 1/48 1/13 1/09 چين

 5/00- 1/58 1/43 1/61 1/55 1/55 1/76 فرانسه

 1/66- 1/02 1/01 0/99 1/02 0/98 1/09 ايتاليا

 0/96- 2/34 2/32 2/16 2/38 2/42 2/41 ژاپن

   اتوبوسيتاير 
 )٢٠/٤٠١١كد   (

 0/91- 3/45 3/62 2/97 3/32 3/66 3/75  جنوبيهكر

 35/91 2/43 4/00 4/07 1/93 1/59 1/17 چين

 3/08 31/71 31/9432/7230/7934/27 30/35  جنوبيكره
  تيوب

 )١٠/٤٠١٣كد  (
 20/58- 3/54 1/68 4/03 3/96 3/49 4/23 تركيه

 5/27- 2/50 2/34 2/35 2/39 2/58 2/90 فرانسه

 3/11 0/39 0/46 0/41 0/33 0/38 0/40 ژاپن

 6/88- 2/19 1/98 1/96 2/21 2/25 2/63 اسپانيا

  راياتورها
 )٩١/٨٧٠٨كد  (

 5/94 0/48 0/60 0/52 0/41 0/40 0/48 انگلستان

   تحقيقمحاسبات: خذأم
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  )ميليون دلار(   قطعات صادراتي خودرو ايرانتفكيك منابع تغيير در ارزش صادرات به  ـ٨ جدول
 محصول HS كد  رقابتياثر  كشورياثر  كالايياثر  تقاضاي جهانيراث  در صادراتتغيير
1999 2000 2001 19992000 2001 1999 20002001 1999 2000 2001 1999 2000 2001 

 13/2 6/8 3/3- 25890/9- 175-94/3-11/8171/0196/5-8/955/1 2/0- 0/4 2/0  سواريتاير 401110

 89/9 44/9 363770/30/8- 616-826/4-37/8606/2216/0-13/9108/4 4/1- 6/0 4/8  اتوبوسيتاير 401120

 0/4 0/0 1/5 0/2- 4/4- 1/1- 0/2 3/5 0/7- 0/0 0/31/0 0/3 0/1- 0/0 تيوب 401310

 0/0 0/4- 1/3- 23/91/0- 4/1 0/4-23/2 3/4-0/3- 0/61/1 0/3 0/0 0/0 بين براي وسايل نقليه عقبهايآينه 700910

 3/0 0/6 29.70/0-61.6- 0/3 60/630/4 0/3-3/1- 0/11/5 0/6 1/0 0/1 سوز موتورهاي پيستوني درونقطعات 840991

 2/4- 1/9- 1/5 9/2 6/3 23- 5/2-11/7- 1/619/5- 1/97/3 0/0 0/1 0/1  برقيهايانباره 850710

 12/8- 2/8 227/60/7- 13/7 131-18/3241/6-1/9129/6- 0/52/2 0/7- 0/5 0/1  موتوردار براي وسايل نقليههايشاسي 870600

 0/6 1/8 0/8 6/4 61/3 13/7- 6/3-78/9- 0/613/5-0/314/8 0/2 0/9- 1/0  و اجزاء آنسپرها 870810

 7/5 21/5- 2/3- 19766/7- 44-68/6-196/8 6/046/3-1/622/5 0/4- 0/6 1/3  و ترمزهاي خودكارترمزها 870829

 0/4- 0/7- 0/8- 21/45/0- 0/4 4/1-20/5 0/3-0/3- 0/71/6 0/1 0/0 0/0  ترمز سوارشدهلنت 870831

 1/7 4/7- 4/5- 97/237/4- 81/8-35/2-87/3 3/383/4-3/314/8 0/5 0/2 0/4  و اجزاي آنهاچرخ 870870

 0/2 0/0 0/0 1/4 5/8- 0/5 1/3- 5/0 0/6-0/1- 0/00/7 0/2 0/0 0/0  فنرهاككم 870880

 7/3 4/3 6/6- 1245/5- 22/4- 6/6-93/5 6/123/6-6/027/0 0/1 0/3 0/6 رادياتورها 870891

 2/4- 0/4 0/0 17/9 4/7- 13/80/2- 4/5 0/2-1/4- 0/00/3 0/3 0/5 0/0  و اجزاء آنها جكلا 870893

 106 32/4 13/5-1081754/2-1102/0-789/9-74/11087/7798/5-38/0258/3 4/4- 8/6 10/2 جمع

   .باشند  به صورت ميزان تغيير نسبت به سال گذشته ميارقام: توجه
   پژوهشهاي يافته: ماخذ
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  ١٩٩٨وضعيت پلان تجاری صادرات قطعات خودرو ايران در سال ـ ٩ جدول

  )درصد (

  محصولشرح HS کد وضعيت
ی بازارها

 درحال رشد

ی درحالبازارها
 افول

 23/30    سواري تاير 401110

 36/09    اتوبوسيتاير 401120

 0/78   تيوب 401310

 1/46    عقب بين براي وسايل نقليههاي آينه 700910

 4/83    برقي هاي انباره 850710

 0/81    و اجزاء آنسپرها 870810

 4/22    و ترمزهاي خودكارترمزها 870829

 1/86   ر شده ترمز سوالنت 870831

 0/50   ها و اجزا و قطعات آن  دندهجعبه 870840

 8/48    و اجزاء آنها چرخ 870870

 15/52   رادياتورها 870891

 0/04   ها و اجزاء آن جكلا 870893

 ها برنده

 97/89   جمع

870600 

 نقليه موتوردار براي وسايل هاي شاسي
 موتوري

1/26   

   0/55 های اگزوز  و لولهها انباره 870892

ه بازنده
 ا

   1/81 جمع

  .محاسبات تحقيق: خذأم
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  ٢٠٠١وضعيت پلان تجاری صادرات قطعات خودرو ايران در سال ـ ١٠ جدول

  )درصد (

  محصولشرح HS کد وضعيت
 درحالی بازارها

 رشد

درحالی بازارها
 افول

   1/52 تيوب 401310

 42/66    اتوبوسيتاير 401120

 10/36   رادياتورها 870891

 9/96    سواري تاير 401110

 7/91    و ترمزهاي خودكارترمزها 870829

 7/69    و اجزاء آنها چرخ 870870

 3/52   ها و قطعات آن جكلا 870893

 2/59    برقي هاي انباره 850710

 1/90    عقب بين براي وسايل نقليههاي آينه 700910

 1/81    و قطعات آنرهاسپ 870810

 1/10    ترمز سوار شدهلنت 870831

 0/88    فنرهاكمك 870880

 0/38   ها و اجزا و قطعات آن  دندهجعبه 870840

 0/27    ها و لوله های اگزوزانباره 870892

 ها برنده

 91/03 1/52 جمع

   7/4 سوز موتورهاي پيستوني درون قطعات 840991

ها بازنده   0/07  موتوردار براي وسايل نقيلههاي سيشا 870600
   7/47 جمع

  .محاسبات تحقيق: خذأم
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